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1 - HODNOCENI OBSAHU PRACE

Kritérium Hodnoceni (A-D)
1.1 Adekvatnost stanovenych cilii a volba metodologie B-C
1.2 Relativni uplnost zpracované sekundarni literatury C-D
1.3 Porozuméni zdrojlim a schopnost pracovat s nimi A
1.4 Volba vhodné techniky zpracovani materialu a jeji zvladnuti B
1.5 Interpretace vysledki B
1.6 Struktura prace, vyvazenost jednotlivych casti B
1.7 Logic¢nost vykladu A
1.8 Ptinos prace, dosazeni cilt a validita zavéra B

Slovni komentaf:

Autorka odevzdala praci bez predchozi konzultace, z ¢ehoz vyplyvaji ur€ité slabiny, zejména
metodologické — v praci zcela chybi kapitola vénovana metodologii. Neni jasné, pro jakou
cilovou skupinu byly zkoumané reklamy urceny, tedy pro jakou skupinu reklam jsou vysledky
validni. Autorka v praktické ¢asti neodlisSuje vékové skupiny déti, resp. nespecifikuje svoji
cilovou skupinu, pfestoze v teoretické ¢asti napt. vydéluje skupinu predSkolnich déti ¢i
teenagert.

V praci shledavam i nedostatky v oblasti teoretickych zdroj, jejich vybér ptisobi ucelove.
Nékteré zdroje jsou spise popularizaéni, nikoli odborné (nap. Sulova, Dudek), coZ je
zbytecné, protoze odbornych publikaci je pro toto téma dostatek. Mezi pouZzitou literaturou
chybi zasadni publikace, které se tématem zabyvaji, mimo jiné publikace, které ma
diplomantka uvedena v zadani praice (HOLANOVA, R.: Jeden Zanr, riizné cilové skupiny. In:



Schneiderova (ed.): Analyza diskurzu jako predpoklad pro teorii a praxi medidlni vychovy v
Ceském jazyce. Praha: Pedagogicka fakulta UK, 2019; SRPOVA, H.: Reklama pro déti —
radce, ¢ manipulator? Cesky jazyk a literatura, 2006-2007, roé. 57, &. 5, s. 209-215;
SRPOVA, H.: Reklama zaméfena na déti. In JAKLOVA, A. (ed.) Komunikace — styl — text.
Ceské Bud¢jovice: Jihoceska univerzita, 2006; VAVRICKOVA, A.: Déti a reklama. Liberec:
Bor, 2010).

Vice zdroji postradam také napt. u kap. 1.3 Typologie reklamy — napt. Uvod do studia médii
(Burton — Jirak) ¢i Zaklady medialni vychovy (Jirdk — Mic¢ienka).

V kapitole vénované aktudlnimu pojeti zafazeni reklamy v ramci stylistiky (s. 25) chybi
nejnovéjsi pojeti (HOFMANNOVA a kol.: Stylistika mluvené a psané cestiny, 2016).

Struktura prace je relativné v potadku, nicméné jazykovému rozboru reklam je bohuzel

vénovano jen minimum prostoru. Malé podrobnost analyzy byla pravdépodobné¢ zptsobena
casovym tlakem. Napf. rym miizeme najit i na 10. strané v ptiloze, ale neni nikde zminén.

2 - HODNOCENI FORMALNICH NALEZITOSTI PRACE

Kritérium Hodnoceni (A-D)
2.1 Adekvatnost horizontalniho ¢lenéni textu A
2.2 Funk¢nost odkazli a poznamkového aparatu A
23 Dodrzeni citani normy C
2.4 Dodrzeni stylové normy A
2.5 Dodrzeni morfologické normy a pravopisné kodifikace A-B

Slovni komentar:

Elektronické zdroje nejsou v seznamu literatury uvedeny dle normy, neni napt. uvedeno
datum posledniho pfistupu. Védecké tituly autora se v seznamu literatury neuvadi,

v nékterych piipadech naopak chybi ¢islo a ro¢nik citovaného periodika.

Prace obsahuje drobné grafické chyby, napt. spojovnik misto poml¢ky na s. 55.

3 - SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE

Ptedlozena prace splituje pozadavky kladené na dany typ zavérecné kvalifikacni prace ve studijnim
oboru Cesky jazyk se zamérenim na vzdeélavani.

Préce je v souladu se zasadami citacni etiky.

Praci doporucuji k obhajobg.

Slovni komentat:
Prace pilisobi relativné povrchné, je znat, Ze je zalozena na omezeném korpusu odborné
literatury.



4 - OTAZKY ANAMETY PRO OBHAJOBU

4.1 Nasla autorka nékteré reklamy, kde prevazuje textova slozka? Jakad maji specifika?

4.2 s. 7: ,,Miize byt slozite najit zpiisoby, jak détem zprostiedkovat potrebné sdeleni, aby mu
(deéti) dobre porozumély a pripadné se reklamou nechaly ovlivnit.*“ Na Cem se toto tvrzeni
zaklada, z ¢eho autorka vychdzela? Muze vysvétlit, co pfesné tvrzeni znamena?

4.3 Jak autorka shromazd’ovala korpus text? Kde Cerpala? Jaka byla cilova skupina?
4.4 Shoduji se autorcina zjisténi s ostatnimi badateli v této oblasti?
4.5 Pro¢ si autorka k analyze vybrala tisténé reklamy, kdyZ v soucasné dob¢ na déti mnohem

vice pusobi jind média?

4.6 Jaké zékladni jazykové prostfedky ptsobici v reklaméch ur¢enych pro déti jsou popisovany
v odborné literatuie?
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