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Indikatory kvality zavérecné prace
Oznacte X, zda ptedloZena prace obsahuje nize uvedené znaky. -
Pokud nebudou obsaZeny klicové znaky A2, A3, Bl, B3, F1, prdce by neméla byt doporucena £ g
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A ‘ Obecné
A1 | Jazykova tiroven (dodrzeni odborného stylu prace, gramatika, stylistika) X
A2 | Dodrzeni stanoveného rozsahu X
A3 | DodrzZeni ostatnich obligatornich pozadavkt (viz Opatieni dékana ¢. 38/2020, véetné X
platnych piiloh)
B ‘ Uvodni &ast
B1 | Zfetelné vymezeni do oblasti studovaného oboru X
B2 | Jasna formulace tématu a cile prace (Co ma byt ovéfeno, zjisténo, ceho ma byt dosazeno, X
co nového chce autor zjistit?) Charakteristika cile (SMART)
B3 | Objektivni analyza z oblasti fizeni ve skolstvi, nikoli shrnuti subjektivnich zkuSenosti X
z vlastni praxe
C ‘ Dosavadni feSeni problému
C1 | Prehled nazori vztahujicich se k danému tématu na zakladé¢ studia odborné literatury X
C2 | Relevantni odkazy na odbornou literaturu X
C3 | Zietelné rozliseni autorského textu a citaci (doslovnych i parafrazi)
D | Vyzkumna st
D1 | Ziejmy vztah k tématu a cili prace X
D2 | Stanoveni vyzkumného problému. Spravna formulace vyzkumnych otazek a tvrzeni, popf. X
hypotéz (pokud typ vyzkumného problému umoznuje hypotézy formulovat)
D3 | Vhodné vyzkumné metody a nastroje X
E ‘ Analyticka cast
E1 | Kvalitni analyza ziskanych faktd a udaja X
E2 | Kvalitni interpretace zjisténych vysledki X
E3 | Zpracovani vhodnych doporuceni a uvedeni vystupti prace X
F ‘ Zavéry. Prinos pro studovany obor
F1 | Zhodnoceni miry dosazeni stanoveného cile prace X
F2 | Shrnuti hlavnich myslenek celého textu X
F3 | Adresné vyjadieni o vyuziti prace X
F4 | Vyuzitelnost pro oblast fizeni ve skolstvi — S§kolsky management. Jde skute¢né o odborné X
fundovany material vedouci k rozvoji urcitého useku Fizeni $koly ¢i Skolstvi
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Cilem bakalarské prace je zjistit, jak vedeni zkoumanych zakladnich S§kol vyuzilo
marketingovou komunikaci pro udrzeni kontinualni ¢innosti skoly v obdobi pandemie
Covid-19.

Klady prace:

> Jde o poctivé zpracovanou ¢Etivou praci. Ocenluji praci se zdroji, autorka se vénuje i
novym trendim v marketingu (umélé inteligenci).

> Velmi pékny popis vyzkumného problému, vybéru vzorku a metodiky Setfeni.
> Pé&kny popis zjistovanych kategorii.
> Autorka zohlediuje etické souvislosti vyzkumu.

Nedostatky prace:

24

k zavére¢nému shrnuti, kdy se autorka dopousti jistych zjednoduSeni (napi. na s. 49
., Neverejné skoly jsou zpoplatnéné, a tak se pomysiné misky vah kloni ke klientskému
pristupu... “.) a nedostate¢n¢ upozoriiuje na nizkou reprezentativnost Seteni.

Vzal jsem na védomi obsah Protokolu o vyhodnoceni podobnosti zavérecné prdace ze dne
4.7.2023 (v systému Theses.cz) a ze dne 3.7.2023 (v systému Turnitin). Zjisténa mira shody
vznikla jako Fadné citace, Casti parafradzi ¢i shody metapopisi.

Hodnoceni_prace: Prace spliluje pozadavky kladené na dany typ prace v oboru Skolsky

management.

Doporuceni a otazky pro obhajobu:

1. V praci porovnavate data ziskana od feditelti ¢ty zakladnich Skol s rozsifenou vyukou
jazykil, pfi€emZ na s. 31 uvadite kritéria pro vybér vzorku. Jaké divody Vas vedly
k vybéru téchto kritérii?

2. 'V teoretické ¢asti prace popisujete PEST(EL) analyzu a SWOT analyzu. Znate jesté jiné

analyzy, které mizete v ramci marketingového fizeni Skoly vyuzit?

V Praze 21. srpna 2023

Roman Liska
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