Prilohy

Priloha ¢&. 1: Plan pro ptipravu strategie pro socialni sité
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Priloha €. 2: Dotaznik

1)

2)

3)

4)

5)

Jak Casto pouzivate socialni sit¢?
a) Kazdy den

b) Neékolikrat tydné

¢) Nékolikrat mésicné

d) Mén¢ nez 1x mésicné

e) Nepouzivam socialni sité

Jaké socialni sit¢ pouzivate?
a) Facebook

b) Instagram

¢) YouTube

d) Twitter

e) TikTok

f) LinkedIn

Jaké socidlni sit¢ pouzivate nejradéji? Vyberte maximalné 2.
a) Facebook

b) Instagram

c) Twitter

d) TikTok

e) YouTube

f) LinkedIn

Sledujete na socialnich sitich fotbalové kluby?
a) Ano
b) Ne

Jaké Ceské fotbalové kluby na socidlnich sitich sledujete?
a) AC Sparta Praha
b) SK Slavia Praha



6)

7)

D

FC Viktoria Plzeii

Bohemians Praha 1905

1. FC Slovacko

SK Sigma Olomouc

FK Jablonec

FC Hradec Kralové

FK Mlad4 Boleslav

FC Slovan Liberec

FC Banik Ostrava

SK Dynamo Ceské Budgjovice

m) FC Zbrojovka Brno

n)
0)
p)

FK Teplice
FC Trinity Zlin
FK Pardubice

Na jakych socidlnich sitich klub/y sledujete?

a)
b)
©)
d)
e)
f)

Facebook
Instagram
Twitter
TikTok
YouTube
LinkedIn

Proc¢ sledujete fotbalové kluby na socialnich sitich?

a)
b)
©)
d)
e)
f)

Pro ziskani informaci o zapasech
Pro ziskani informaci o hracich

Pro ziskani informaci ze zakulisi

Pro podporu svého oblibeného klubu
Pro ptimou komunikaci s klubem

Jiny divod (prosim uved’te)



8) Jak Casto vidate obsah ze socialnich siti fotbalovych klub?
a) Vicekrat denné
b) 1x denné
c) Nékolikrat tydné
d) Nékolikrat mésicné
e) Mén¢ nez jednou mési¢ne

f) Vibec

9) Jak casto kluby zvetejiiuji obsah na socialni sité?
a) Vicekrat denn¢
b) 1x denné
¢) Nékolikrat tydné

d) Nékolikrat mésicné

10) Jak casto kluby zvetejiiuji obsah, ktery vas zajima?
a) Denné
b) Neékolikrat tydné
c) Nekolikrat mésicné
d) Méné nez jednou mésicné

e) Vubec

V nasledujicich otazkach ohodnotte, do jaké miry Vas zajima dany typ obsahu na

socialnich sitich fotbalovych klubi:
1 hvézdicka = nezajima mé

5 hvézdicek = zajima me nejvice

11) Pfedzapasové informace — informace o soupefi, predzapasové rozhovory, statistiky
12) Fotky a videa z trénink

13) Pozapasové informace — rozhovory, statistiky



14) Vtipna a zabavna videa s hrac¢i ¢i realizaénim tymem — hry, dovednostni soutéZe,
védomostni soutéze

15) Ptispévky s historickym kontextem — o historii klubu, jeho slavnych momentech,
byvalych hracich ¢i vyrocich

16) Prispévky ze zakulisi z obdobi mezi zapasy €i mezi sezonami — pohled do soukromi
hract a realizacnich tymu, hloubkové rozhovory

17) Sestiihy ze zapasu

18) Odkazy na ¢lanky na webu

19) Komunikace s fanousky — otazky a odpovédi s fanousky, komunikace v komentétich
¢i ve zpravach

20) Informace o dalSich aktivitach klubu — charitativni akce, akce pro fanousky

21) Informace o dalSich druzstvech v rdmci klubu — B tym, zensky tym, mladeznické
tymy

22) Zivé zapasové zpravodajstvi

23) Podcasty

24) Soutéze pro fanousky — o merchandising, ucast na specialnich akcich, o listky na
utkani

25) Ankety - napf.: o nejlepsi hrace utkani, nejkrasné;jsi gol...

26) Serad’te formaty obsahu podle toho, jak jsou pro Vs atraktivni.

Zmeénte potfadi polozek dle svych preferenci (1. - nejvice atraktivni, 5. — nejméné

atraktivni)

a) Delsi videa — vice nez 60 sekund

b) Kratka videa — do 60 sekund

c) Statické posty — fotky, grafiky

d) Textovy obsah — ¢lanky, psané rozhovory, prohlaseni

e) Audio obsah — podcasty, rozhovory

27) Jak Casto reagujete na ptispévky fotbalovych klubt?
(like, komentar, sdileni, uloZeni)
a) Denné

b) N¢ekolikrat tydné



¢) Nékolikrat mésicné
d) Méné nez jednou mésicné

e) Nikdy

28) Uved’te, jakym zptsobem s piispévky interagujete?
Rozde¢lte body dle Cetnosti Vasich reakci. Rozdélte 100 bodu.
a) To se mi libi
b) Komentaft
¢) Ulozeni

d) Sdileni

V nasledujicich otazkach prosim urcete, do jaké miry souhlasite ¢i nesouhlasite s danym

tvrzenim.

29) Na zaklad¢ komunikace klubu na socialnich sitich jsem navstivil/a utkani.

30) Na zakladé¢ komunikace klubu na socialnich sitich citim siln&j$i pouto s mym
oblibenym klubem.

31) Vadi mi komeréni sd€leni na socidlnich sitich klubii.

32) Na zakladé€ komunikace klubu na socidlnich sitich jsem si koupil/a klubovy merch.

33) Uptednostiiuji kvalitu obsahu pied kvantitou.

34) Jsem spokojeny/a se sou¢asnou komunikaci klubli na socialnich sitich.

35)Na socialnich sitich klubli mi chybi sestfihy z jednotlivych utkéni ligy, poharu i

evropskych soutézi.

36) Jak casto navstévujete utkani svého oblibeného klubu?
a) Chodim na kazdy zapas
b) Chodim jen na domaci utkani
¢) Chodim obcas
d) Nechodim, sleduji jen v TV

e) Nechodim a nesleduji utkani



37)Mate né&jaké piipominky nebo navrhy k obsahu na socidlnich sitich klubt?

(Nepovinnd oteviena otazka)

38) Jaké je vase pohlavi?
a) Muz
b) Zena

39) Jaky je vas vek?
a) 13-17let
b) 18-24 let
c) 25-34let
d) 35-54 let

e) S55letavice

40) V jakém kraji bydlite?
a) Praha
b) Stifedocesky
c) Jihocesky
d) VysocCina
e) Jihomoravsky
f) Plzensky
g) Karlovarsky
h) Ustecky
1) Pardubicky
j) Kralovéhradecky
k) Olomoucky
1) Moravskoslezsky
m) Zlinsky
n) Liberecky
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