
Abstrakt 

 Bakalářská práce Korelace mezi popularitou značky ANO v Moravskoslezském kraji a 

úspěchem zvoleného primátora Tomáše Macury v komunálních volbách 2022 se věnuje 

případové studii Tomáše Macury v rámci komunální politiky v Ostravě. V teoretické části práce 

se definují pojmy spojené se značkou, brandingem, politickou značkou a osobní politickou 

značkou. Následuje kapitola společensko-politického kontextu, kde práce shrnuje výsledky 

strany ANO 2011 na jednotlivých politických úrovních se zaměřením na ostravský region. V 

této kapitole také práce řeší vzestup strany ANO 2011 společně s její historií. S tím se následně 

pojí podkapitola věnována přímo Tomáši Macurovi a jeho politické kariéře. V analytické části 

se práce zabývá analýzou vnitrostranického výzkumu a mediální vizibilitou Tomáše Macury 

před komunálními volbami v roce 2022. Výsledkem práce je zjištění, že obě dvě strany –⁠ Tomáš 

Macura a politická strana ANO 2011 –⁠ ze svého soužití navzájem profitovaly a vznikl mezi 

nimi tedy symbiotický vztah. 


