
ABSTRAKT 

Tato bakalářská práce se zabývá fenoménem slow fashion, který ve formě hnutí vznikl jako reakce na 

vývoj dnešního módního průmyslu. V první části je nejdříve vysvětlen pojem fast fashion, jeho hlavní 

znaky, obchodní modely, které vedly k jeho vzniku, jako je například outsourcing a také jeho socio-

environmentální dopady. Dále se práce věnuje postupnému pronikání konceptu udržitelnosti do 

módního průmyslu a následnému vzniku konceptu slow fashion. Druhá část na základě kvalitativního 

výzkumu ve formě polostrukturovaných rozhovorů se zabývá vybranými značkami české slow fashion 

módy. Výzkum analyzuje primárně hlavní motivace zakladatelek vybraných značek k jejich založení, 

přístup těchto firem k výrobě a distribuci produktů a jejich celkový postoj k dnešní módě. 
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