Abstrakt

Tato bakalafska prace se zabyva targetingem a positioningem prezidentské piedvolebni
kampané Petra Pavla a zamétfuje se predevSim na oslovovani nejmladsi generace volica,
generaci Z. Prezidentské volby v roce 2023 byly odlisné od téch piedchozich v nékolika
ohledech, jednim z nich vSak bylo naptiklad praveé cileni nékterych kandidati na generaci Z.
Do generace spada v soucasnosti vétsina voli¢i, ktera se prezidentské volby zacastnila poprvé,
a ktera ji mozna také poprvé vice sledovala. Cilem préce je proto zjistit do jaké miry byl
targeting a positioning kampane¢ pii vytvaieni strategie piizpiisoben generaci Z a zaroven zjistit,
zda se Petru Pavlovi podafilo prostfednictvim kampané tuto cilovou skupinu oslovit a diky
jakym krokim toho dosahl.

Teoreticka ¢ast prace nejprve vymezuje a definuje nastroje politického marketingu,
charakterizuje generaci Z a specifika jejich volebniho chovani. Pravé zminované nastroje
politického marketingu jsou v praktické ¢asti prace aplikovany na kampan Petra Pavla.
Informace k této Casti prace byly ziskany z osobniho rozhovoru s marketingovym feditelem
kampan¢ Petra Pavla Martinem Kl¢em, ktery byl proveden autorkou prace. Efektivita kampané
na vymezenou cilovou skupinu je nésledné zjisStovan a vyhodnocovéna na zékladé
dotaznikového Setfeni, které bylo provedeno autorkou prace v cilové skuping.

Zavéry prace mohou byt dobrym pohledem do aktualni situace v oblasti politickych kampani
v Ceské republice a byt indikatorem toho, jaké jsou specifika oslovovani mladé generace voli¢h

a jaké cesty se ukazuji jako efektivni.



