
Abstrakt

Tato bakalářská práce se zabývá úrovní mediální gramotnosti  generace X. Mediální gramotnost 

jejích příslušníků sleduje prostřednictvím příbuzných témat, jako jsou mediální návyky generace X, 

důvěra v média nebo možnosti mediálního vzdělávání. Teoretická část uvádí do tématu mediální 

gramotnosti  a  historický  vývoj  mediálního  vzdělávání,  vysvětluje  jejich  význam  pro  jedince  i 

společnost, představuje současnou nabídku mediálního vzdělávání v rámci celoživotního učení a 

nejnovější  uskutečněné výzkumy v této oblasti.  Praktická  část  je  věnována kvalitativní  analýze 

deseti hloubkových rozhovorů. Zkušenosti a postoje zástupců generace X jsou v ní sledovány ze 

dvou pohledů, první přístup se zaměřuje na každého respondenta zvlášť tak, aby zprostředkoval 

respondentovy  odpovědi  jako  jedinečnou  kombinaci  jedinečných  zkušeností,  návyků  a  názorů. 

Další část analýzy poskytuje srovnání odpovědí respondentů a formuluje dílčí témata vhodná pro 

další výzkum v oblasti mediální gramotnosti a mediálního vzdělávání generace X. Těmi hlavními 

jsou např. role názorových vůdců v rozhodování, informační přetížení nebo sebereflexe v oblasti 

mediální výchovy. 


