Abstrakt

Bakalaiskd prace se zaméfuje na efektivitu a vliv reklam vyuZzivajicich ramovani.
Teoreticka ¢ast se v prvni kapitole vénuje konceptu ramovani a jeho efektu z pohledu
psychologie a sociologie. Poté je efekt ramovani vysvétlen z hlediska prospektové teorie a jsou
popsany druhy rdmovani. Déle navazuje teorie regulacniho zaméfeni a regulacni fit. Posledni
kapitoly teoretické ¢asti se vénuji ramovani z pohledu reklamy, presvédCovani v reklamé a jsou
také piedstavena ruzna kognitivni zkresleni souvisejici s efektem ramovani.

Prakticka c¢ast poté navazuje kvantitativnim vyzkumem, ktery primarné zkouma
efektivitu reklam, které vyuZivaji rdmovéani a snazi se najit spojitost mezi regulacnim
zaméfenim respondenta a regulacnim zaméfenim reklamniho textu. V tomto ptipad¢ vyzkum
pfinesl vysledky, které podporuji stanovené hypotézy a ovéfuji vyssi presvédcivost reklamnich

sd¢leni, ktera vyuzivaji negativni ramovani cila.



