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Abstrakt

Bakalatska prace se zabyva informovanim péti vybranych denik mezi prvnim a druhym kolem piimé
prezidentské volby v roce 2023. V teoretické ¢asti prace seznamuje ¢tenafe s odbornymi koncepty a
pojmy, které souvisi s normativnim ocekavadnim demokratické spolecnosti jako je objektivita,
vyvazenost, nestrannost a jiné. V deskriptivni ¢asti popisuje ¢eskou medialni krajinu a blize se dotyka
tématu medidlniho vlastnictvi. Ve vyzkumné ¢asti s vyuzitim kvantitativni a kvalitativni obsahové
analyzy pracuje s daty, které ziskala z Ceskych deniki Hospodaiské noviny, MF Dnes, Lidové

noviny, Pravo a Denik N a interpretuje vysledky na zakladé ¢tyt vyzkumnych otazek.

Abstract

The bachelor's thesis focuses on the reporting of five selected newspapers between the first and
second round of the direct presidential election in 2023. In the theoretical part, the thesis introduces
the reader to scholarly concepts and terms related to normative expectations of a democratic society,
such as objectivity, balance, impartiality, and others. In the descriptive part, it describes the Czech
media landscape and touches more closely on the topic of media ownership. In the research part,
using quantitative and qualitative content analysis, the author works with data collected from the
Czech daily newspapers Hospodaiské noviny, MF Dnes, Lidové noviny, Pravo and Denik N and

interprets the results based on four research questions.
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1 Uvod

Volby jsou nejsledovanéjsi politickou udélosti ptitahujici pozornost médii i $ir§i vefejnosti,
ktera je jinak v béZném politickém déni pasivni. Roli voleb v demokratickém systému, které
jsou Casto oznacovany za svatek demokracie, netfeba dale popisovat a role médii je v celém

procesu stejné zasadni jako volby samotné.

Média by méla odraZet hodnoty demokratického systému a byt tak spravedliva, solidarni a
rovnd vuci vSem skupindm, které neohrozuji jejich existenci. Média jsou pod drobnohledem
medidlnich odborniki, ale i $ir$i vefejnosti, protoze jsou prostorem, ve kterém by mély byt
vyslySeny ndzory a argumenty kandidujicich stran nebo kandidatd. Stavaji se zasadnim
oboustrannym komunika¢nim kanalem, proto jsou zvlast' v obdobi pfedvolebnich kampani

Casto 1 pod palbou kritiky, jak ze strany politikii, tak jejich volict.

Prezidentské volby na zacatku roku 2023 byly jiz v potadi tietimi, kde obc¢ané hlasovali v pfimé
volbé¢, a kde byly emoce vypjatéjsi uz z povahy samotné metody piimé volby, kterd v druhém
kole rozdéli spole¢nost na dva tdbory. V tomto roce bylo na média nasviceno jesté o néco
intenzivnégji, a to predevsim kvili jednomu z kandidath — Andreji BabiSovi. Byvaly premiér a
predseda hnuti ANO v roce 2013 koupil vydavatelstvi MAFRA, kterou po kritice odborné a
nasledné 1 laické vetejnosti v roce 2017 ptevedl do sveéfeneckého fondu. On sdm si Casto stézuje
na zaujatost médii vic¢i jeho osob€, a jeho oponenti naopak mluvi o neobjektivnim

zpravodajstvi MAFRY.

Celd problematika objektivniho zpravodajstvi je ale mnohem komplexnéjsi a Casto je
medidlnimi odborniky povazovana za naivni a témét nedosazitelnou. Idedlu objektivity se da
pfiblizit jinymi méfitelnymi indikéatory, kterymi se prace dale bude zabyvat: jednd se o
vyvazenost, kterd je meéfitelnd poctem citaci (prostoru k vyjadieni kandidatt), vybérem
odborniktl ¢i jinych subjektt, kteti se vyjadiuji vici kandidatim, predpojatost, kterda muze
pramenit mj. vybérem témat nebo vybérem slov, které nesou urcity emociondlni naboj a

v idealnim ptipadé by méla byt neutralni.

Tato prace je rozd¢lena do teoretické ¢asti, kde budou ptedstaveny zakladni koncepty, které se
tématu dotykaji, a sjejichZz znalosti pomliZzou ¢tenafe zasadit do kontextu. Druhd ¢ést je

deskriptivni a kratce popisuje Ceskou medidlni krajinu predevSim z pohledu vlastnické



struktury, kterd je aktudlné palcivym problémem mnohych politikli, odbornikii 1 ¢asti
vetejnosti. Déle je popsdna metodologie, kterou jsou sbirany data a je predstavena kodovaci
kniha. Oproti bakalafské tezi se metodologickd €ast rozsifila kromé stavajici kvantitativni
obsahov¢ analyzy i o kvalitativni obsahovou analyzu, kterd rozsifi data o subjektivné zabarvena
slova vyskytujici se v textu. V posledni ¢asti prace se ¢tenar seznamuje s vysledky analyzy,
ktera je rozdélena do Ctyt €asti podle jednotlivych vyzkumnych otazek. Nésleduje shrnuti, zavér
a zodpovézeni na vyzkumné otazky, které dohromady dévaji Ctenafovi ucelenéj$i obraz
zpravodajstvi péti vybranych celostatnich denikl pfed druhym kolem prezidentskych voleb

v roce 2023.

2 Meédia a vefejny zajem

M¢édia jsou mocnym nastrojem, ktery dokaze rozSifovat obzory poznéni, vzdélavat, utvaret si
politické nebo spolecenské hodnoty a plnit funkci kli¢ového komunika¢niho kanalu vetejnosti.
Naopak také dokazi rozd€lovat spole¢nost, klamat a vyvolavat napéti. O Gcincich na své

publikum uz dnes neni pochyb, a proto jsou média a jejich zkoumani uz dlouha 1éta v zajmu

medialnich teoretikd, ale i jinych vnéjsich skupin.!

Obavy z potencialniho negativniho dopadu médii, snahy ovlivnit jejich fungovéni a dlouhy
spolecensko-kulturni vyvoj oteviely prostor k debaté o definici vefejného zajmu. Jeho pojeti
ma totiz vice rovin, kritérii i o¢ekdvani. Jednou z variant je vefejny zajem, ktery vychazi
z vétsinového ndzoru prevladajictho ve spolecnosti (teorie pievazujiciho zdjmu), druhou
moznosti je opfeni se o spolecny zajem (teorie spolecného zajmu) a tietim zplisobem pojeti je
absolutni normativni princip (teorie jednotného zajmu), ze kterého se utvaii vefejny zajem.?
Spole¢ny zijem je ten, ze kterého vychdzi soucasnd masovd komunikace a od toho

individualniho se lisi predevsim jeho presahem do budoucnosti a naroky dalSich generaci.

Normativni ocekavani a principy, které jsou od médii v zdpadni moderni spolecnosti
piedpokladana, uzce souvisi se zakladnimi hodnotami politickych systémi, ve kterych funguji.?

Podle zndmého medialniho teoretika Denise McQuaila by média méla byt postavena na

! JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Me dia a spolecnost. Praha: Portal, 2003. Str. 151. ISBN 80-7178-
697-7

2 TRAMPOTA, Tomés. Zpravodajstvi. Praha, Ceské republika: Portal, 2006. Str. 381 ISBN 80-7367-096-
8.

3 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., 10z3. a pteprac. vyd. Praha: Portal, 2009. S.
177. ISBN 978-80-7367-574-5.



stejnych zasadach, coz v demokratickém prostiedi znamend piedevSim svobodu slova,
spravedlnost, rovnost, fad a solidaritu. Média jsou ve svobodné spoleCnosti provozovana ve
vefejném zajmu, ale nesvazuje je povinnost pozitivni ocekavani spole¢nosti naplnit, ptesto
miZeme nalézt z historie nepsana pravidla a chovani, které se staly jakymsi spoleCenskym

konsensem.*

Pozadavky vii¢i médiim se formuji na zdkladé kulturnich a ekonomickych zajmi a jsou
kontrolovany vefejnym minénim a vefejnosti jako publikem. Druhd moZnost je pro média, ktera
jsou financovéna pfedevsim z inzerce, zasadni. Pokud da publikum urc¢itého média najevo, ze
se mu obsah nelibi tfeba poklesem sledovanosti/¢tenosti/poslechovosti odrazi se to na vztahu
s jejich klienty (inzerenty). Soukromi vlastnici, u kterych je pfedpokladano, ze primarnim cilem
je zisk, tak odpovédnost za normy a etiku pfenasi na spole¢nost. Druhym zdrojem vnéjsiho
tlaku je stat, vladni Cinitelé €1 poptipadé jiné elity, které maji uZ od dob vynalezu knihtisku

ambici zasahovat do medialniho obsahu.’

Denis McQuail mapuje verejny zajem na zaklad€ okruhti otazek/pozadavki, které rozdéluje do
ti kategorii, z nichz prvni se vztahuje ke struktufe medidlniho systému a podminkam, diky
kterym funguje: svoboda médii, pluralita vlastnictvi a rozmanitost informaci, nézori a

kulturniho obsahu.

Druhé kategorie nebo soubor odkazuje k typu sluzeb, které jako spolecnost ocekavame pii
napliovani vefejného zdjmu: podpora udrzovani vetejného poradku a bezpec€nosti statu,

podpora demokratickych procesti, zprostiedkovani kultury a splnéni mezinarodnich zévazka.

Posledni sada pozadavkll apeluje na média. Jsou to aspekty, které ocekavame, Ze budou
dodrzovany, jinak by mohly napachat Skody: dodrzovani prav jednotlivcli a Gjma spolecnosti
¢i jednotlivce. Jednd se predevsim o pfipady, kdy média mohou nevédomée podnécovat skupinu

lidi skrz zvetejnéni urcitych informaci ke zloCinu, nésili a dalSimu protispolecenskému chovani.

4 Tamtéz, str. 175
5 Tamtéz, str. 175 - 176



Podporou demokratickych procest autor mysli pfedevsim publikovani Gplnych, nestrannych a
spolehlivych informaci a poskytovani platformy pro vyjadfeni rozmanitych ndzort, které

pomohou v kultivaci spolecenského a politického Zivota.®

Pro tvorbu medidlnich obsahl spustila sama média vnitini procesy odpovédnosti, které maji
pfedchazet konfliktim s publikem, pokud by mélo pocit, Ze nebyl naplnén vetejny zajem. Pro
feSeni spornych témat je zapotiebi tieti strany, ktera idealn€ spor nezavisle posoudi a rozhodne.
Tteti strana ma rozmanité formy a v odborné sféfe se mluvi o tzv. ramcich odpovédnosti. Touto
problematikou se zabyval i Everette Dennis a spol.”, podle jejichz ptikladu vypracoval Denis

McQuail ¢tyti rAmce odpovédnosti:

Rémec zédkona a smérnic je, jak uz ndzev napovida, soubor dokumenti skladajicich se ze
zakond a smérnic, které usiluji o vytvoreni a udrzeni podminek pro svobodné a nezavislé
fungovani médii. Vyhodou tohoto rdmce je jasnost jejich rozsahu a omezeni, v praxi se ovSem

htife vymaéhaji a spiSe nez obsah pomahaji regulovat strukturu médii.®

Trzni ramec je mozna na prvni pohled ptekvapivy pfistup, ale v praxi se jevi jako relativné
uc¢inny. Funguje na klasickém principu poptavky a nabidky, kdy pfirozené konkurencni
prostiedi pfindsi tlak na jednotlivé medidlni domy k tomu udrzet si publikum. Sam sebe ale
nemuze pln¢ kontrolovat a Casto se uchyluje k ptiliSné komercionalizaci, a tak je vhodny

v kombinaci s jinym ramcem. °

Ramec vetejné odpoveédnosti je zavisly na aktivité samotnych obcanil a jejich zpétné vazbé vici
mediim. Ta se projevuje pfedevSim prostfednictvim natlakovych skupin, spotiebitelskych
organizaci a skrz prizkumy vefejného minéni. Dobrovolny a otevieny ptistup je hodnocen jako

pozitivni i negativni vlastnost ramce. '°

Ramec profesionalni odpoveédnosti je postaven na seberegulaci jednotlivych novinaia a jejich

vnitinich hodnotach a etickych standardech. V praxi se projevuje etickymi kodexy a pravidly

¢ Tamtéz, str. 179 - 180

7 DENNIS, Everette E., Donald M. GILLMOR a Theodore Lewis GLASSER. Media freedom and
accountability. New York: Greenwood Press, 1989. ISBN 0313267278.

$ MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., 10z3. a preprac. vyd. Praha: Portal, 2009. Str.
222 —226. ISBN 978-80-7367-574-5.

° Tamtéz, str. 222 — 226.

10 Tamtéz, str. 222 — 226.



samotnych redakci, je vyhodny pro svou dobrovolnost, zaroven ale neni dostate¢né nezavisly

ve vztahu k vlastnikiim médii.!!

Casto ani ve spolegnostech, které vzesly ze stejnych ekonomickych a kulturnich podminek
nepanuje shoda na definici vefejného zajmu a hleda se jakysi kompromis nebo balanc, ktery se

neustale v historickém kontextu promenuje.

2.1 Role médii v demokracii

Fungovani demokratickych spolecnosti stoji na nékolika pilifich, které se navzajem ovliviiuji a
jeden bez druhého postupné ztraceji svou funkci. Jde o spojené nddoby, jenz dlouhodobé
monitoruje 1 organizace Freedom House. Kazdoro¢né sestavuje zpravu o stavu demokracie ve
vSech zemich svéta a nasledné je sefazuje do indexu podle skore, které jednotlivé zemé ziskaly.

Skore je prifazovano na zékladé sedmi kategorii/pilifti: mistni a narodni demokraticka sprava,

volebni proces, ob&anska spole¢nost, mira korupce, nezavisla justice a svobodna média. '

Posledni zminovany pilii funguje jako jakysi oboustranny kandl, ktery informuje spolecnost o
vSech ostatnich oblasti vetejné sféry, které dohromady vytvari konsolidovanou demokracii.
ZvIasté srozvojem masovych médii se jejich role stala nezbytnou pro fungovani
demokratického statu. Demokracie je zalozena na principu stfidani vlad, které probihaji
prostiednictvim voleb, kde si obcané voli své zastupce a hlavnim politickym prostfedkem, jak
oslovit potencialni volice, jsou média. Volebni strany v n€kterych zemich dostavaji piispévky
na volebni vydaje nebo bezplatny vysilaci ¢as v televizi, kde mohou ob¢aniim ptedstavit své
vize a program, zaroven je to prostor, kde se setkavaji se svymi protikandidaty. Média jsou tak

vyraznou platformou, kde se uskute¢tiuje volebni boj.!?

Na rozdil od zemi, kde je demokraticky systém narusen nebo nefunguje vibec, je politikim
skrz média zprostiedkovana zpétna vazba voli¢li, a svobodné zpravodajstvi je pro né i

informa¢nim kanalem nejen o domécim ale i mezinarodnim déni.'* V pIné fungujicim

Il Tamtéz, str. 222 —226.

12 Freedom House, 2023. Nations in transit [online]. Report published in 2023. [cit. 5.7.2023]. Dostupné z:
https://freedomhouse.org/sites/default/files/2023-05/NIT_ 2023 Digital.pdf

13 SCHULZ, Winfried a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidlnich sdéleni. 3., nezmén. vyd. Prelozil
Barbara KOPPLOVA. Praha: Karolinum, 2011. Str. 11. ISBN 978-80-246-1980-4.

14 Tamtéz, str. 13
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demokratickém systému je pro politiky dulezité védét, co chtéji a co si mysli jejich obcané,
protoze usiluji zvoleni nebo znovuzvoleni a jednou zroli médii je pravé oboustranné
informovani, coz pro né¢ mize predstavovat nezavislé zadavani vyzkumu verejného minéni,

které si média nechéavaji pred volbami vypracovavat.

Dalsi roli svobodnych médii je kromé té informacni 1 kontrolni, ktera se soustiedi na tfi moci:
soudni, parlamentni a vladni. Pfedevsim ta vladni je zdsadni, protoZe pfimo disponuje nastroji,
které by mohly dalsi slozky demokratického systému omezit. V zemich, kde exekutiva ma
vyrazng vys$si moc nez zbylé dvé slozky (soudni, legislativni), jsou média jen hldsnou troubou
vlady, kterd je u moci. Proto se o médiich ¢asto hovoii jako o ¢tvrté moci tzv. hlidacim psu
demokracie, ktery stejné jako prostiedkem pro sdileni nazorti a myslenek, je mistem 1 pro
sdileni kritiky. K tomu média pouzivaji rizné formaty: komentare nebo investigativni potady.
Prostorem pro kandidaty a politické strany jsou pak diskuzni potady a rozhovory a prostiedkem

pro informovani vefejnosti je zpravodajsky format. !>

3 Politickd komunikace

Se zkouménim politické komunikace pfiSel uz v roce 1997 Walter Lippmann ve své knize
Public opinion. Reagoval tak na nastup masovych médii, kterd svym rozsahem zacala
nastolovat témata a formovat politické otazky.'® Toho dosahla pfedevs§im vybérem zdrojd,
kterym dévaji prostor pro vyjadieni nebo vybérem témat, kterym se vénuji — nastoluji agendu

a pomahaji konstruovat realitu.!’

Politickou komunikaci 1ze kategorizovat do tii stadii/etap, jejichZ kratké predstaveni ptiblizi
historicky vyvoj a s nim spojenou terminologii. Prvni obdobi je datovano mezi roky 1945 az
1960 - tzv. prvni vék politické komunikace nebo také zlaty vek je propojen s tradicnimi a
stabilnimi politickymi stranami.'® Je to doba, kdy politické strany koresponduji se socialni
strukturou a jsou navdzany na konkrétni spoleCenskou tfidu. Jejich programy vychazeji ze

zajmi dané tfidy, tim je mobilita voli¢ii svazand a stranické systémy jsou téméf zamrzlé. Volici

15 Tamtéz, str. 12

16 LIPPMANN, Walter. Public Opinion. Simon and Schuster, 1997. ISBN 0684833271

1T TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha, Ceska republika: Portal, 2006. Str. 145. ISBN 80-7367-096-
8.

18 KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013. Str. 80.
Politologie (Grada). ISBN 978-80-247-3536-8.



jsou svym strandm loajalni a jejich vztah je posilovan skrz pravidelny stranicky tisk, odborné
se jedna o politicky paralelismus.!® Vazba mezi voli¢em a politickou stranou je tak regulérné
posilovana a vzrista 1 ochota jit k volbam. Hlavnimi zdroji informaci o politickych strandch
jsou letéky, plakaty, lokdlni setkdvani a tisk, atmosféra mezi médii a politiky se oznacuje za

respektujici a uctivou.?’

Druhy vék politické komunikace je charakteristicky velkymi zménami, které jej potkaly v 60.
az 80. letech 20. stoleti. Tato etapa byla plna zasadnich transformaci, které proménily politickou
komunikaci a nastolily smér, jimz se ubira az do soucasnosti. Technologicky pokrok, ktery pro
svét médii znamenala hlavné televize, proménil voli¢ské chovani, ale i chovani politiki.?!
Striktné vyvazené a nestranné rozdéleni vysilaciho televizniho ¢asu zapficinilo rozmélnéni
preferenci a vznik tzv. prelétavého voliCe, ktery je mnohem citlivéjsi k aktualnim a
kratkodobym podnétim. I na stran¢ politikll se odehraly zmény, které se v reakci ptizptisobily
rapidnimu nartstu piijemci politické komunikace. Rozsifily zaméfeni na SirSi skupiny
populace a umirnily své ideové vyhranéni, ¢imz se zmenSily rozdily mezi jednotlivymi

politickymi stranami.??

Toto obdobi je piiznatné také pro zacatek personalizace a profesionalizace politické
komunikace. Objevuji se prvni komunikacni odbornici, reklamni agentury, vyzkumnici
vefejného minéni aj. Proménou neprochazi jenom vztahy mezi voli¢i/politiky a médii/piijemci,
ale proméiuje se taky vztah mezi novinafi a politiky. Béhem 60. az 70. let minulého stoleti plni
novinaii roli hlidaciho psa, a jsou odhodléani se ptat a patrat a politici jim odpovidaji a Gcastni
se politickych debat. Steven Barnett to obdobi nazyva érou rovného angazma. Situace se ale
méni v pribéhu 80. let, kdy si politici uvédomuji jejich nevyhodnou pozici a méni vici
novindiim strategii, kterd ma dvé podoby: aktivni profesionalizovana a kampanovita politicka
komunikace a ignorovani novinari. Zacina tak éra novinarského znechuceni, kdy novinari maji
pocit, ze jim bylo znemoznéno dostat své role. Podle nékterych odbornikli se vztahy dale
vyhrocuji a prechazi do éry opovrzeni, kterd mize svou uto¢nosti mezi novinaii a politiky

vyvolat nezdjem o politiku obecné u vefejnosti.??

19 Tamtéz, str. 81

20 Tamtéz, str. 81

21 Tamtéz, str. 82

22 Tamtéz, str. 84

23 BARNETT, Steven. Will a crisis in journalism provoke a crisis in democracy? Political Quarterly. 73
(4), 2002. Pp. 400-408. Dostupné z: https://doi.org/10.1111/1467-923X.00494
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Tteti, souCasny veék, ktery se datuje od konce 80. let je vékem medidlnich stratégii. VSechny
procesy a zmeény, které zapocaly v pfedchozi etapé se v tomto obdobi jenom umocnuji a
etabluji. ,,Politika jako femeslo* je v tomto obdobi zfejma praci na plny tivazek a personalizace
se objevuje, jak uvnitf strany, tak navenek.?* Volebni kampané se jsou soubojem osobnosti,
nacez naskakuji i média, kterd timto zplisobem zezabavinuji obsah a zajimaji se predevsim o
osobnosti politikli. Ti jsou potom stale Castéji dotazovani na konkrétni navrhy feSeni (policy

issues) nez na témata hodnot (political issues).?

4  Teoreticka vychodiska

Nasledujici kapitola je snahou zmapovat odbornou debatu a jeji reflexi, kterd se vede nad
konceptem objektivity a s ni spojenych dalSich termind. Bez bliz§tho vymezeni dostupnych
definic je celd diskuze ponc¢kud matouci a zavadéjici. Terminy, se kterymi prace pracuje
pochézi z modernich zépadnich spolecnosti, o kterych se zacalo bavit na pfelomu 19. a 20.

stoleti ve Spojenych statech americkych.

4.1 Objektivita

Pozadavky, které na média spole¢nost klade se 1iSi na zakladé hodnot systému, ve kterém
funguji. Neznamena to, ze ve vSech liberalné demokratickych spole¢nostech jsou normativni
pozadavky na roli médii upIné identicka, v zakladnich parametrech jsou ale shodna.?® Nase
mysl je neustile zaplnénd informacemi a dojmy, které ziskdva primarné z médii, a proto je
dulezité, aby média byla spolehlivym zdrojem informaci k vytvateni nazort a rozhodnuti, které

mohou ve vysledku formovat cely politicky systém.

Na objektivitu je nahlizeno dvéma pohledy. Tim prvnim je pouzivani faktl a informaci tak, aby

co nejvice odpovidala realité a druhy pohled je technictéjsi - zurnalisticky, kdy se na objektivitu

2% KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013. Str. 106-
107. Politologie (Grada). ISBN 978-80-247-3536-8.

25 Tamtéz, str. 116

26 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha, Ceska republika: Portal, 2006. Str. 379. ISBN 80-7367-096-
8.



kouk4 jako na soubor profesnich postupti, které novinati pouzivaji, aby jejich vysledky byly co

v

nejpravdivéjsi. V medialnich studiich je objektivita povazovana spiSe za nedosazitelny ideal.?’

Objektivita je slozitou kategorii, ktera se sklada z n€kolika dalSich pozadavkd, jeZ dohromady
pfiblizuji informaci k oné zddané objektivité. Denis McQuail za pozadavek povazuje fakticitu
a nestrannost. Fakticita by mé¢la kromé predpokladu pravdivosti spliiovat i Gplnost a relevanci.
Znamena to, ze je dilezité, aby informace nebyly nevytrzené z kontextu a byly relevantni pro
své publikum, tim ze odpovidaji soucasnosti. Nestrannost je druhou nepostradatelnou slozkou,
protoze mnoho udalosti v sobé obsahuje konflikt, ke kterému by idedlné méla média zaujmout
neutrdlni postoj. Ten se projevuje vybérem slov, které mohou obsahovat hodnotové soudy pii
referovani, a proto je pii zpravodajstvi vhodné se drzet pouze popisovani skute¢nosti. Druhym
indikatorem je vyvazené pouziti zdroju, ¢imz se rozumi rovnovaha v reflektovani rozlisnych

nazort — v nejlepsim piipadé tak, aby prezentovala co nejsirsi spektrum.?®

Vsechny vySe zminéné poZadavky nejde Uplné jednoduse aplikovat na vSechny situace jako to
tteba uvadi Svédsky medidlni teoretik Jorgen Westerstahl na piikladu medialniho pokryti
predvolebnich kampani. Pravdivost v tomto ptipadé¢ neni hlavni podminkou objektivniho
zpravodajstvi. Hlavnim cilem je totiz referovat o nazorech a argumentech jednotlivych
politickych stran ¢i kandidati nez analyzovat jejich pravdivost.?” Novinéfi, ktefi se potykaji
s nepravdivymi vyroky politikii tak mohou vyvazovat jejich argumenty prostorem, ktery
poskytnou dalSich politickych stranam a kandidatim. V piipad¢ vyvazeného referovani je to i

zadouci.

Praveé prostor, ktery média poskytuji svym zdrojim, mize byt nékdy zdmérné neobjektivni.
Gay Tuchmanova popisuje situaci, kdy novinafi spojuji ndzory a informace s informacnim
zdrojem. Vybér zdroju s urCitymi nazory potom muiZe souviset s ndzorem novinaie, jelikoz je
ale fadn¢ odcitovan, nespada pod piimé vyjadieni novinafova nazoru. Poukazuje také na to, ze
v ¢lanku byvaji citovdny anonymni skupiny jako ,,obornici“ nebo ,svétova levice®, tato

generalizace potom vytvari také velky prostor pro skryti jakéhokoliv ndzoru. Problematické

27 Tamtéz, str. 388 - 389

28 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., roz§. a preprac. vyd. Praha: Portal, 2009. Str.
367 —369. ISBN 978-80-7367-574-5.

2 WESTERSTAHL, Jérgen. OBJECTIVE NEWS REPORTING: General Premises. Sage Journals, 1983.
Str. 403 — 424. Dostupné z: https://doi-org.ezproxy.is.cuni.cz/10.1177/009365083010003007
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muze byt 1 strukturovani dilezitosti informaci v ¢lanku, kdy je na novinafi jak fakta sefadi nebo

dodate¢né dopliiovani fakti ¢i tézka ovéftitelnost vysoce postavenych zdroji.>°

Odbornd vetejnost se kloni k ndzoru, ze objektivita je témet vzdy relativni, protoZe souvisi
s historickym, ekonomickym, kulturnim a socialnim kontextem kazdé spolecnosti, kde zpravy
vznikaji. Jorgen Westerstahl piSe, ze objektivita nesouvisi pouze s fakty, ale i s hodnotami,
které spolecnost vyznava. Zaroven samotny vybér témat uz je zpravidla subjektivni a novinafi

si to Casto ani neuvédomuji.3!

4.2 Ptedpojatost (bias)

Obecny termin predpojatost ma mnoho konkrétn€jSich podtermint, které lehce komplikuje
Cesky preklad. Oznacenim media bias jako medidlni piedpojatosti je minéna autorska
(novinafskd) ptedpojatost, zatimco u medidlniho zkresleni se jedna pfedevdim o obsahy.??
Obecné se rozumi, ze piedpojatosti je minéna dlouhodoba tendence se vzdalovat od postupti
pro dosazeni objektivity. Mize mit mnoho forem, casto se jednd o stranéni jednomu

kandidatovi na ukor ostatnich. 33

Denis McQuail ji rozdélil do Ctyt kategorii. Prvnim typem stranéni je tzv. angazovana podpora
(partisanship), kterd je zaméerna a oteviena. Dobfe poznatelnd je svou formou, strukturou média,
které obsahuje ndzorové komentéie (stranici), placenou inzerci, dopisy Ctenaii a editorial.
Druhym typem je zdmérna a skryta predpojatost, ¢imz se rozumi propaganda. Byva vyuzivana
totalitnimi rezimy, je tézko odhalitelnd, protoze ve svém celku muize pusobit zdanlive
objektivne. Také tézko odhalitelnd a méfitelnd béznou analyzou je pfedpojatost nezdmérna a
skrytd, jde o ideologickou pfedpojatost. Poslednim typem je nezdmeérna a oteviena predpojatost,

ktera se projevuje selekci témat a zpravodajského thlu pohledu, ktery nenahlizi na udalost

30 TUCHMAN, Gaye.: Objectivity as Strategic Ritual: An Examination of Newsmens Notions of
Objectivity. In The American Journal of Sociology. Vol. 77, No. 4, 1972. Str. 660 — 679. DOI:
10.1086/225193

3 WESTERSTAHL, Jérgen. OBJECTIVE NEWS REPORTING: General Premises. Sage Journals, 1983.
Str. 403 — 424. https://doi-org.ezproxy.is.cuni.cz/10.1177/009365083010003007

32 KRECEK, Jan, Vlastimil NECAS, Ivan VODOCHODSKY a Jan MIESSLER. Vyvdzenost ve vysildni.
Praha: Grada, 2022. Str. 33 — 34. ISBN 978-80-271-3477-9.

33 TRAMPOTA, Tomés. Zpravodajstvi. Praha, Ceské republika: Portal, 2006. Str. 407 - 409. ISBN 80-
7367-096-8.
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v §ir§im kontextu. V praxi se projevuje opomijenim riznych informa¢nich zdroji.* Piikladem
muze byt prvni a druha valka v Perském zalivu. Obecné plati, Ze pii konfliktu nebo krizi média
cerpaji obvykle blizkych a oficidlnich zdrojt, Casto tak jednaji z Casové tisné€, ktera se ve
vysledku projevuje jednostrannym referovanim. Denik The New York Times a nasledné i

Washington Post svou chybu v roce 2004 piiznaly.

4.3 Mocensky bonus

Medialni odbornici nazyvaji mocenskym bonusem situaci, kdy tzv. elitni zdroje, jejichz
predstavitelé zastavaji ve spolecnosti néjakou mocenskou funkci maji lepsi ptistup k médiim a
dostava se jim vyS$$i medidlni pozornosti a pokryti. Jejich funkce dodava relevanci, ktera
figuruje u nastolovani a ramovani témat.’® Podle analyzy pfedvolebniho vysilani pied
krajskymi a senatnimi volbami v roce 2016 provedené vyzkumnym Centrem pro medialni
studia CEMES rozdélila Ceska televize a Cesky rozhlas piikladné medialni prostor mezi vladni
a nevladni strany. Analyza pfinesla také zjisténi, Ze se projevuje preference byvalych vladnich
stran oproti strandm, které jesté ve vladé nikdy nebyly. Nadreprezentace vladnich predstavitelt
se da pripadoveé odiivodnit, pfisnéjsi podminky vyvazenosti pfistupu do médii by mély byt

v dobé& piedvolebni. 3’

5 Ceska medialni krajina

Ceska média prosla za poslednich vice nez 30 let velkou proménou od modelu stitem
vlastnénych a ovladanych médii az k soucasnému liberalné kapitalistickému uspofadani médii.
Odbornik na medialni pravo Josef Benda rozdélil obdobi vyvoje ¢eskych médii na tfi etapy,
kdy prvni z nich je charakteristickd ,,spontanni privatizaci* celostatniho tisku a také prvnimi
pokusy o zalozeni novych denikd a vstupem prvnich zahrani¢nich vydavateli. V druhém
obdobi, které autor datuje od roku 1993 az 2000, se trend z prvniho obdobi jen prohlubuje a

dochazi k masovému piechodu vlastnictvi Ceského celostatniho denniho tisku do rukou

3 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., roz3. a preprac. vyd. Praha: Portal, 2009.
ISBN 978-80-7367-574-5.

35 Tamtéz, str. 333

36 KRECEK, Jan, Vlastimil NECAS, Ivan VODOCHODSKY a Jan MIESSLER. Vyvdzenost ve vysildni.
Praha: Grada, 2022. Str. 62. ISBN 978-80-271-3477-9.

37 Tamtéz, str. 63 — 65.
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zahrani¢nich investori a spolecnosti. V poslednim obdobi, jenz kon¢i rokem 2007, se

uskute¢huje konsolidace vlastnictvi, kdy ¢ast médii zanika a jiné se etabluji.?®

Rok 2007 je dilezitym milnikem nejen pro ¢eskou medialni scénu, ale 1 pro celou stfedni
Evropu. Ekonomicka krize a rozvoj internetu a digitalnich technologii byly pocatky velkého
odlivu zahrani¢nich medialnich vlastniki pfedev§im z Némecka, Svycarska ¢i Skandinavie.?
Misto po nich ve vét§in¢ pfipadi zaplnili tuzemsti podnikatelé, na jejichZz z4jmy poukazuje
medidlni analytik Vaclav Stétka. Na rozdil od zahrani¢nich investori, kde §lo o zisk, se to o
tuzemskych vlastnicich a jejich ndkupu &eskych médii s upadajicim obratem, fict neda.*°
Véclav Moravec ve své knize Promény novinaiské etiky proto ptidava ctvrté obdobi, které

zahrnuje 1éta 2008 az 2019, kdy dochazi k hromadnému ptfechodu vlastnictvi nejvyznamnéjSich

medialnich skupin do majetku tuzemskych oligarchi.*!

5.1 Medialni vlastnictvi

Medialni podnikani vytvari urcity tlak na zisk, ktery média vetejné sluzby nepocituji, zaroven
jsou relevantngj$imi s vyssi sledovanosti, kterd je ¢asto dosazitelna pfes komercionalizaci, za
coz byva kritizovéna, jak od soukromych vlastnikd, tak z politickych pater.*? I pfes toto dilema
jsou podle organizace Reporters Without Borders, kterd dlouhodobé monitoruje stav médii

v 180 zemich svéta, vefejnopravni média v Cesku na velmi dobré urovni.*3

Zminéna organizace Reporters Without Borders mimo jiné kazdorocné sestavuje zebiicek
kvality médii, ve kterém Ceska republika v roce 2023 skonéila na 14. misté. To je od dob

pievzeti tuzemskych médii &eskymi podnikateli vyrazné zlepSeni.** Problematicka je

38 BENDA, Josef. Viastnictvi periodicke ho tisku v Ceske republice v letech 1989-2006. Praha:
Karolinum, 2007. Str. 87. ISBN 9788024613871.

3% When Oligarchs Buy Media: A Central European Tale - The American Interest. The American Interest -
Policy, Politics & Culture [online]. Copyright © The American Interest LLC 2005 [cit. 18.07.2023].
Dostupné z: https://www.the-american-interest.com/2018/11/30/when-oligarchs-buy-media-a-central-
european-tale/

40 STETKA, Vaclav. From Multinationals to Business Tycoons. The International Journal of Press/Politics
[online]. 2012, 17(4), 433-456 [cit. 18.07.2023]. ISSN 1940-1612. Dostupné z: doi:
10.1177/1940161212452449

4 MORAVEC, Vaclav. Promény novindiske etiky. Praha: Academia, 2020. Spole¢nost (Academia). Str.
384. ISBN 978-80-200-3111-2.

42 Tamtéz, str. 239.

432023 World Press Freedom Index | RSF. Bienvenue sur le site de Reporters sans frontiéres | RSF
[online]. Copyright © 2016 Reporters without borders [cit. 18.07.2023]. Dostupné z:
https://rsf.org/en/ranking

4 Tamtéz.
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predevsim ekonomickd moc, kterou majitelé maji a mohou uplatiiovat v neprospéch novinarské
svobody, protoze novinafi, ktefi se mohou fidit profesnimi a etickymi normami, jsou také
zaméstnanci, které jejich prace Zivi a jsou na ni do ur¢ité miry zavisli.*> Vaclav Stétka
poukazuje na védomou i nevédomou autocenzuru novinait vii¢i svym vlastnikéim.*® Na druhé
stran¢ je klauzule svédomi, kterd umoznuje novinafiim odmitnout nafizeni svého nadiizeného
(majitele) bez pracovnépravnich zavazki, pokud to odporuje jejich piesvédceni o spravném
vykonu své prace. Podminkou pro uplatnéni této klauzule je ovSem zapotiebi implementovat ji

do vydavatelskych a redakénich smérnic. V Cesku je pouze v kodexech médii vefejné sluzby.*?

5.1.1 Pravo

Podle Media Projektu Unie vydavateli ASMEA je denik pravo patym nejctenéj$im celostatnim
denikem v Cesku. Nejnovéjsi data z 3. &tvrtleti roku 2021 az 2. Gtvrtleti 2022 ukazuji, ze Pravo

ma 167 000 &tenait na vydani.*®

Ptedchiidkyni deniku Pravo bylo Rudé pravo, kde pisobil jeste¢ pfed Sametovou revoluci
Zden€k Porybny na pozici zéastupce Séfredaktora. Kratce po zméné rezimu povysil na
Séfredaktora a b&hem néasledujici roku zalozil akciovou spole€nost Borgis, ptes kterou se mu
béhem roku 1991 podaftilo Rudé pravo privatizovat. V bieznu 1992 byl Zdének Porybny stihan
pro trestné ¢iny podvodu a nekalé soutéze a néasledné byl vzat do vazby, odkud jej na konci

stejného roku propustily s tim, Ze se skutek, pro ktery byl stihan nestal.*’

V roce 2022 oznamil Utad pro kontrolu hospodaiské soutéze, Ze se za¢al zabyvat spojenim

firmy Silky, kterd je hlavnim akcionafem firmy Borgis a vydava mj. denik Pravo se spolecnosti

4 MORAVEC, Vaclav. Promény novindi'ske etiky. Praha: Academia, 2020. Spole¢nost (Academia). Str.
239 - 241. ISBN 978-80-200-3111-2.

46 STETKA, Vaclav. From Multinationals to Business Tycoons. The International Journal of
Press/Politics [online]. 2012, 17(4), 433-456 [cit. 18.07.2023]. ISSN 1940-1612. Dostupné z:
doi:10.1177/1940161212452449

4T MORAVEC, Vaclav. Promény novindiske etiky. Praha: Academia, 2020. Spole¢nost (Academia). Str.
241. ISBN 978-80-200-3111-2.

48 Media projekt 2022 k 11. srpnu 2022. In: Unie vydavatelii a ASMEA, 2022. [cit. 18.07.2023]. Dostupné
z: http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/2022 08 11%20-%20UV%20-

%20MEDIA%20PROJEK T%20-

%20zakl %20vysledky%20za%203_%200Q%202021%20a2%202 %200Q%202022.pdf

49 MORAVEC, Vaclav. Promény novindrske etiky. Praha: Academia, 2020. Spole&nost (Academia). Str.
382. ISBN 978-80-200-3111-2.
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Seznam.cz. Do té doby byl vétSinovym akcionafem firmy Borgis pravé $éfredaktor Prava
Zden¢k Porybny s 59,26 % podilem, druhym tehdej$im nejvétsim akcionafem byla prave
spole¢nost Seznam.cz (33,6 %) a zbytek patiil drobnym akcionaiim (7,14 %).>° Koncem
¢ervna 2023 povolil antimonopolni ufad (UOHS) s tim, ze si firmy nekonkuruji a spole¢nosti

Seznam.cz tak nic nebrani v koupi.>!

Vzhledem k historii deniku Pravo byl dlouho bran jako denik zaméfen na levicové a socialné
demokraticky smyslejici Ctenafe, podle jeho dlouholetého byvalého Séfredaktora Zdenka

vvvvv

33 letech skon¢il v deniku Pravo 18. &ervence 2023, funkce $éfredaktora se ujal Petr Sabata. 2

5.1.2 Lidové noviny a MF Dnes

Lidové noviny jsou platkem s dlouhou historii. Zalozeny byly uz v roce 1893 a v pribéhu let
do ngj piispivaly svymi ¢lanky vazené osobnosti své doby jako byl tieba Karel Capek, Jan Drda,
Tomas Garrigue Masaryk, Edvard Benes a dalsi. Velmi uznavany byl béhem Prvni republiky,
nasledujici totalitni rezimy jeho vydavéni nejdfive zcenzurovaly (Protektorat Cechy a Morava)
a nasledné i zakéazaly (komunisticky rezim v Ceskoslovensku). Dva roky pfed Sametovou

revoluci byly Lidové noviny obnoveny tuzkym kruhem disident okolo Jifiho Rumla.>3

Na zacatku 90. let bylo valnou hromadou Lidovych novin rozhodnuto o prodeji 51 % akcii
nizozemské spoleCnosti Ringier Taurus, kterd byla dcefinou spolecnosti Svycarského
vydavatelského domu Ringier. V roce 1998 se Lidové noviny dostaly do rukou némecké
spolecnosti Rheinisch-Bergische Verlagsgesellschaft (RBVG), jenz je zaclenila do
vydavatelstvi MAFRA a.s.. Toto vydavatelstvi koupil v roce 2013 Andrej Babis skrz spole¢nost

30 Seznam ma ovladnout Borgis, vydavatele deniku Pravo [online]. Copyright © MediaGuru. [cit.
18.07.2023]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/12/seznam-ma-ovladnout-borgis-
vydavatele-deniku-pravo/

31 Seznam smi koupit vydavatele deniku Pravo, transakci potvrdil antimonopolni ufad [online]. Copyright
© ct24.ceskatelevize.cz. [cit. 18.07.2023]. Dostupné z: https://ct24.ceskatelevize.cz/domaci/3597328-
seznam-smi-koupit-vydavatele-deniku-pravo-transakci-potvrdil-antimonopolni-urad

52 7Zdenék Porybny predavé funkci, $éfredaktorem Prava bude Petr Sabata [online]. Copyright © Mediar.cz
[cit. 18.07.2023]. Dostupné z: https://www.mediar.cz/zdenek-porybny-predava-funkci-sefredaktorem-
prava-bude-petr-sabata/

33 Lidové noviny existuji 120 let, vychazet maji ,,stoprocentn&* dal [online]. Copyright © Mediar.cz. [cit.
18.07.2023]. Dostupné z: https://www.mediar.cz/lidove-noviny-existuji-120-let-vychazet-maji-
stoprocentne-dal/
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Agrofert.>* Vstupem Andreje Babise, ktery zalozil Hnuti ANO 2011, do medialniho podnikéani
pokleslo Cesko v indexu Reporters Without Borders z 13. mista na 40. pti¢ku.55 Nakupem

MAFRY neziskal Andrej Babis pouze Lidové noviny, ale také naptiklad MF Dnes.

MF Dnes je po bulvarnim platku Blesk nejétendjsim celostatnim denikem v Cesku. S 434 000
¢tenafi na vydani za sebou nechéva i mnohem star$i denik Lidové noviny, ktery ma 156 000
¢tenait na vydani.’® MF Dnes (celym nazvem Mlad4 fronta Dnes) za¢ala vychazet 1. zaid 1990
a svym podobnym nizvem navazovala na list Mlad4 fronta, ktery byl spravovan Ustfednim

vyborem Socialistického svazu mladeze, z pravniho hlediska se jedna o dva odlisné deniky.

Prevzeti vydavatelstvi MAFRA Andrejem Babisem v roce 2013 zptisobilo velkou vinu odlivu
novinafi, kterym se nezamlouvala politicka kariéra majitele Agrofertu s vykonem jejich prace.
Andrej Babi§ se marn€ snazil utvrdit vetfejnost v tom, ze média ve vydavatelstvi MAFRA
zustanou nezavisla. Odchod kvalitnich novinaii tomu moc nenasvédcoval, medialni odbornici
Casto poukazovali na pozménéné znéni clanki tykajici se osoby Andreje Babise (zprava OLAF
z ledna 2018) a vrcholem, kterym se nediivéra prohloubila byla kauza Marka Ptibila (redaktor
MF Dnes), ktery na tajné pofizené nahravce probird s Andrejem BabiSem kompromitujici

materialy na jeho politické soupete.>’

V roce 2018 odkoupila spole¢nost MAFRA vydavatelstvi Bauer Media, do jejichz spravy

patiila fada lifestylovych Casopisti (Rytmus Zivota, Chvilka pro tebe, aj..)%

5.1.3 Hospodéaiské noviny

54 MORAVEC, Vaclav. Promény novindiske etiky. Praha: Academia, 2020. Spoleénost (Academia). Str.
385. ISBN 978-80-200-3111-2.

552023 World Press Freedom Index | RSF. Bienvenue sur le site de Reporters sans frontiéres | RSF
[online]. Copyright © 2016 Reporters without borders [cit. 18.07.2023]. Dostupné z:
https://rsf.org/en/ranking

3¢ Media projekt 2022 k 11. srpnu 2022. In:  Unie vydavatelii a ASMEA, 2022. [cit. 18.07.2023]. Dostupné
z: http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/2022 08 11%20-%20UV%?20-
%20MEDIA%20PROJEKT%?20-

%20zakl %20vysledky%20za%203_%200%202021%20a2%202_%200Q%202022.pdf

ST MORAVEC, Véclav. Promény novindiske etiky. Praha: Academia, 2020. Spole¢nost (Academia). Str.
389. ISBN 978-80-200-3111-2.

38 Tamtéz, str. 385

15


https://rsf.org/en/ranking
http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/2022_08_11%20-%20UV%20-%20MEDIA%20PROJEKT%20-%20zakl_%20vysledky%20za%203_%20Q%202021%20až%202_%20Q%202022.pdf
http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/2022_08_11%20-%20UV%20-%20MEDIA%20PROJEKT%20-%20zakl_%20vysledky%20za%203_%20Q%202021%20až%202_%20Q%202022.pdf
http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/2022_08_11%20-%20UV%20-%20MEDIA%20PROJEKT%20-%20zakl_%20vysledky%20za%203_%20Q%202021%20až%202_%20Q%202022.pdf

Hospodatské noviny byly, stejné jako MF Dnes, zalozeny v roce 1990, jsou zaméfeny na
politiku a ekonomiku. Spadaji pod vydavatelstvi Economia, jejiz hlavnim akcionafem byla
firma Verlagsgruppe Handelsblatt. V roce 2006 koupil tydenik Respekt, spadajici pod
Economii, podnikatel Zden¢k Bakala a pozdé&ji se stal vétSinou vlastnikem celého

vydavatelstvi.>

Ctenost Hospodaiskych novin ¢ini 136 000 étenaft na vydani.® V roce 2020 byla Economia
ve ztraté 32,3 milionu korun. Zden€k Bakala vidi v Economii podle jeho slov spiSe filantropii
neZ byznys.%! Kontroverzni podnikatel dfive Celil kritice za vyplaceni dividend spole¢nosti New
World Resources, ktera vlastnila Ostravsko-karvinské doly (OKD). Kauza se tahla delsi dobu
a dlouhodoby $éfredaktor tydeniku Respekt Erik Tabery se rozhodl vyhnout spekulacim o
textech, které by byly v Bakaltiv prospéch tim, ze o ném nepsali vitbec. Pozd¢ji toto rozhodnuti
oznacil za chybu. Naopak redakéni autonomie se v Economii projevila hromadnymi
vypovéd'mi potom, co byl za nového feditele pro strategii vybran Milo§ Cermak, ktery mél

zrevidovat formu a obsah. Zdenék Bakala nakonec ze svého zdméru ustoupil.®

5.1.4 Denik N

Denik N je ze zmiflovanych denikl ten nejmladsi. Cely projekt byl spustén 28. 10. 2018 ama i
svou digitadlni podobu. Je zaméfen na zpravodajstvi a publicistiku Sirokého zabéru. Podle

informaci redakce se jejich ¢lanky snazi o zasazeni do $ir$iho kontextu s hlubsim vhledem.®?

Spolec¢nost N media a.s., ktera vydava Denik N je ¢astecné vlastnéna nadaci Independent Press,
do které v roce 2021 vlozili ¢esti investoti své podily v Deniku N. Patii mezi né naptiklad Silke

a Jaroslav Hordkovi, Martin Hajek, Libor Maly a dal$i. Druhym vlastnikem je slovenska

59 MORAVEC, Vaclav. Promény novindiske etiky. Praha: Academia, 2020. Spoleénost (Academia). Str.
387. ISBN 978-80-200-3111-2.

8 Media projekt 2022 k 11. srpnu 2022. In: Unie vydavatelii a ASMEA, 2022. [cit. 18.07.2023]. Dostupné
z: http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/2022 08 11%20-%20UV%20-
%20MEDIA%20PROJEK T%20-

%20zakl %20vysledky%20za%203_%200%202021%20az%202_%200Q%202022.pdf

61 Nejvlivnéjsi medialni domy 2022 [online]. Copyright © Forbes.cz. [cit. 18.07.2023]. Dostupné z:
https://forbes.cz/lists/m22-d/

62 MORAVEC, Vaclav. Promény novindrske etiky. Praha: Academia, 2020. Spole¢nost (Academia). Str.
387. ISBN 978-80-200-3111-2.

830 nas [online]. Copyright © denikn.cz. [cit. 18.07.2023]. Dostupné z: https://denikn.cz/0-nas/
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spole¢nost Dennik N a.s., kterd vydava slovenskou verzi Deniku N. Dennik N zalozilo na
Slovensku 40 novinafi, kteti byli nespokojeni se vstupem deniku SME do vydavatelstvi Petit
Press spole¢nosti Penta.® VétSinovy podil (51 %) drzi ve slovenském Denniku N Sest

spolumajiteld antivirové spole¢nosti ESET. 5’

6 Metodologie

Cast vyzkumné prace bude provedena pomoci kvantitativni obsahové analyzy, coZ je vysoce
strukturovany a selektivni proces, pi1 kterém je mozné zpracovavat véts§i mnozstvi dat a zaroven

jsou vysledky stale dobie ovéfitelné.®¢

Doplnénim bude kvalitativni obsahova analyza, kterd pomtlize obsdhnout to, co kvantitativni
zpusob nedokaze. Analyza se zaméti na celkové vyznéni textu za pomoci vyuZiti souhrnného
ptistupu, kdy vyzkumnik hleda kli¢ova slova, na jejichZ zékladé€ se pokusi vyhodnotit celkové

vyznéni ¢lankd ku prosp&chu jednoho z kandidatt.®’

6.1 Vychodiska pro hodnoceni

Pojmy a koncepty, které jsou s touto praci Gizce spjaty, a ze kterych prace vychazi, jsou Casto
velmi vagné definované a pro kvantitativni analyzu do velké miry abstraktni. Dulezité je si
pojmy dikladné vymezit, ¢imz se prace podrobnéji zabyva v teoretické Casti a nasledné je
operacionalizovat do podoby kvantitativné ovéritelnych indikéatort (tzv. znaki). To je cilem

metodologické ¢asti.

Objektivita je verejné, ale i odborné Casto vykladana rlizné a byva zaménovana za jiné pribuzné
pojmy jako je nestrannost, fakticnost a mnoho dalsich. Medidlni odbornik Johann Westerstahl

nadfazuje objektivitu nad zminované pojmy faktiCnost a nestrannost, pies které lze pii

64 Vlastnici [online]. Copyright © denikn.cz. [cit. 18.07.2023]. Dostupné z: https://denikn.cz/vlastnici/

65 Ceska média si rozebrali magnati. Podivejte se, kdo vlastni deniky, weby i televize [online]. Copyright ©
aktualne.cz. [cit. 18.07.2023]. Dostupné z: https://zpravy.aktualne.cz/ekonomika/majitele-medii-v-cesku-
noviny-weby-televize-kdo-
vlastni/r~67160c86faff11e9ac60acl{fob220ee8/v~sl:1fe3efa97d7ab567ceca2731e452b267/

66 SCHULZ, Winfried a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidlnich sdéleni. 3., nezmén. vyd. Prelozil
Barbara KOPPLOVA. Praha: Karolinum, 2011. ISBN 978-80-246-1980-4

7 HSIEH, Hsiu-Fang a Sarah HANNON. Three Approaches to Qualitative Content Analysis. Qualitative
Health Research, 2005, 15(9), 1277-1288.
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vzajemné kombinaci dosahnout oné abstraktni objektivity.%® Sandrine Boudana upozoriiuje, ze
nestrannost zase neni schopna identifikovat nékolik typa pfedpojatosti a napiiklad Karin Wahl-
Jorgensen dopliuje uz tak dost nejednoznacné prostredi paradigmatem, Ze nestrannost je
vnimana stejné jako vyvazenost, které objevila ve svém vyzkumu konceptu nestrannosti na
novinaiskou praxi. Vysledky Setfeni vyvraci argumentem, ze ndzorové skupiny nemaji vzdy

stejnou véhu, a takto postavené zpravodajstvi nelze pokladat za vyvazené.®

Vychodiskem pro hodnoceni analyzy budou spravné formulované vyzkumné otazky, které se

zaméfti na vysek zkoumané problematiky, kterd je dostatecna pro rozsah bakalaiské prace.

6.2 Struktura vyzkumu

Zvolena metoda kvantitativni obsahové analyzy se sklada z nékolika krokt:

6.2.1 Cil vyzkumu

Cilem této bakalarské prace je zjistit, jak pét vybranych denikii informovalo béhem horké faze
ptedvolebni kampané v roce 2023, a zda (¢i do jaké miry) naplnily ocekdvani, ke kterym je
neformalné zavazuje zpravodajsky format. Nastrojem k dosazeni cile prace bude kvantitativni

analyza, kterd by méla zodpovédét na stanovené vyzkumné otazky.

6.2.2 Vyzkumné otazky

VOI: Jaky prostor byl poskytnut jednotlivym kandidatim ve vybranych denicich?

Pracovat se slovem prostor bez bliz§tho vymezeni by bylo v medidlnim kontextu stejné vagni
jako slovo objektivita, proto je dulezité si jej 1épe definovat prostfednictvim konkrétnich

proménnych. Tim je pocet ¢lankt, které oba deniky v ¢asovém obdobi zvetejnily. A¢ se zda

8 WESTERSTAHL, Jorgen. “OBJECTIVE NEWS REPORTING.” Communication Research 10 (1983):
403 - 424.

% BOUDANA, Sandrine. Impartiality is not fair: Toward an alternative approach to the evaluation of
content bias in news stories. Journalism, (2016) 17(5), 600-618.
https://doi.org/10.1177/1464884915571295.
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tento Gdaj na prvni pohled ponékud plytky, rozdily mezi poftem vystupt jsou jednim z
dulezitych indikatort vyvazenosti. Druhou proménnou, ktera pomlze odpovédét na tuto
vyzkumnou otazku, je pfima citace kandidata nebo pirimého spolupracovnika z volebniho tymu

(mluv¢i, vedouci kampang, aj.).

VO2: Kolikrat byli kandidati v jednotlivych ¢lancich zminéni?

Udaj o Cetnosti s jakou se jména kandidati objevuji v ¢lancich mize predejit zavadéjicim

titulkiim a nastinit tak readlné vyznéni.

VO3: Do jaké miry bylo ptfitomno hodnoceni jednotlivych kandidata?

Hodnoceni kandidati je jedna z nejkomplikovanéjSich kategorii, protoze bez spravného
vymezeni mtize byt velmi zavadé&jici. Ze zpravodajského ¢lanku by v idealnim ptipadé nemél
byt poznat autorm postoj, ndzor nebo hodnoceni toho, o ¢em prave informuje. Novinadi miize
poskytnout prostor tietim osobam, které se k tématu mohou vyjadrit. Vybér téchto lidi zalezi
na konkrétnim novinafi, ktery takto védomé ¢i nevédomé& mize ovliviiovat kone¢né vyznéni

¢lanku ku prospéchu kandidata nebo opacné.

V datovém souboru (viz pfiloha) jsou Ctyfi sloupce k hodnoceni, sloupce F a H sleduji
hodnoceni autora c¢lanku, které nabyva subjektivniho hodnoceni (pozitivni, negativni,
ambivalentni), pokud se v ¢lanku objevuji zabarvena slova (nebo dokonce véty) hodnotici
jednoho z kandidati. Pfikladem negativniho hodnoceni mohou byt slova jako ,brutdlni®,

,,uto¢i* nebo ,,podsouva‘.

Sloupec M a N se vztahuje k hodnoceni osob, které jsou v ¢lancich ptimo citovany a vyjadiuji
se k tématu. Pro ucely této prace byly vynechany citace lidi, ktefi komentuji danou situaci, ale
nevyjadiuji se piimo k politickym kandidatim. Naptiklad mluvéi policie Ceské republiky nebo
vyjadieni ¢lena Utadu pro dohled nad hospodatenim politickych stran a hnuti. Zkratka jsou
vynechdny citace, které maji spiSe dopliujici funkci provozné technickych detaild nebo

stanoviska statnich organt. Tato proménné nabyva hodnot od 1 —5, a to:

1 Pozitivni
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V citaci je ptfitomen autortiv ndzor nebo postoj skrz pouZivani subjektivné zabarvenych slov
nebo vyskytem vyjadieni, které hodnoti samotnou osobu kandidata a nejsou tematicky vztazena

k odborné expertize citovaného.

2 Negativni
V citaci je pfitomen autoriv nazor nebo postoj skrz pouzivani subjektivné zabarvenych slov
nebo vyskytem vyjadieni, které hodnoti samotnou osobu kandidata a nejsou tematicky vztazena

k odborné expertize citovaného.

3 Ambivalentni

V citaci jsou pfitomny ob¢ vysSe zminéné kategorie.
4 Bez hodnoceni
Autor citace pouze komentuje situaci analyticky na zékladé své expertizy nebo spolecenské

pozice (zaméstnani).

5 Bez komentare

Autor citace se nevyjadiuje k jednomu z kandidata vibec.

V koédovaci knize jsou pod analytickou proménnou ,,Ostatni citace* zakédovany nasledujici

kategorie:
1 Pouze nezavisli
2 Nezavisli + vladni politici
3 Nezavisli + opozi¢ni politici
4 Opozicni politici + vladni politici
5 Pouze vladni politici
6 Pouze opozi¢ni politici
7 Bez citace

Pouze nezavisli je kategorie, do které spadaji vSichni, kteti se pfimo vyjadiuji k jakémukoli
tématu spojené¢ho s politickymi kandidaty. V €lancich casto byvaji obecné oznacovéani za
odborniky ¢i experty, kde spadaji ¢lenové marketingovych a jinych PR agentur, zaméstnanci

vyzkumnych agentur vefejného minéni (Kantar, STEM, Ipsos), politologové, sociologové aj.
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Vladni politici je pro zjednoduseni zkratka pro €leny politickych stran, jenZ jsou nyni ve vladni
koalici (ODS, TOP 09, STAN, Pirati, KDU-CSL). Nejedna se tedy pouze o ministry &i
poslance, ale mohou to byt i zastupci regionalni politiky. Na stejném principu je postavena i
kategorie ,,Opozi¢ni politici, kde spadaji vSichni clenové politickych stran mimo vladni koalici

a to v€etn¢ mimoparlamentnich stran (ANO, SPD, SOCDEM, KSCM).

Vynechana jsou vyjadieni neuspéSnych prezidentskych kandidati a volict jednotlivych
kandidati. Citace politikl jsou zahrnuty kvili politické piisluSnosti Andreje Babise (ANO) a
rozdéleni kandidati vyuzité v kampani Andreje BabiSe, ktery volbu ramoval jako Babis-
Antibabi$. Prostor, ktery novinaii poskytli politikim k vyjadfeni tak ukazuje vyvéazenost
zpravodajstvi pfi veétSinoveé volbé prezidentského kandidata, ktery je z opozicni strany. Lze tak
predpokladat, ze vladni politici se budou vici Andreji BabiSovi vymezovat, proto je dilezité

sledovat, kolik prostoru politici z obou taborii dostali.

VO4: Jaké témata se ve zkoumaném obdobi nejcastéji objevuji?

Kazdému kandidatovi vyhovuji jind témata, o kterych se piSe, jak v souvislosti s nim

samotnym, tak v souvislosti s protikandidatem.

V datovém souboru pfilozeném k této praci je 15 tematickych kategorii, které jsou velmi

konkrétni, pozdéji je autorka slouci do vétsich tematickych celki.

1 Volebni strategie

Nejfrekventovanéjsi téma, do kterého spadaji vSechny ¢€lanky tykajici se volebni strategie, jenz

je soucasti kampani prezidentskych kandidati (typ pisma na billboardech, rétorika aj.)

2 Podpora porazenych kandidatt
Prostor pro clanky, které popisuji podporu, jenz se postupujicim kandidatim dostava od téch

porazenych (billboardy, spolecné tiskové konference aj.)
3 Finan¢ni limit kampané

V této kategorii jsou k nalezeni ¢lanky, které informuji o sponzorech, cenach propagacnich

materiald a dalSich podtématech, které jsou ramcovany predev§im finanénim limitem kampani.
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4 Dezinformace
Clanky zabyvajici se dezinformacemi, které se vyskytly pfed druhym kolem voleb. Piedevsim

na socidlnich sitich ve spojitosti s faleSnou SMS od Petra Pavla.

5 Pomoc v ramci NATO
Do této kategorie patii Clanky, které se zabyvaji ¢lankem 5 obranné aliance NATO, které

reaguji na vyjadieni Andreje Babie béhem prezidentské debaty na CT.

6 Virav Boha
Clanky, které souvisi s virou v Boha, kterou b&hem prezidentské kampané zvednul Andrej

Babis prostiednictvim soSky Jezulatka a navstévou kostela.

7 Reportaz
Reportaze z kontaktnich kampani obou kandidati nebo z novinafskych navstév volici z
regiont, které popisuji atmosféru, ktera na misté byla a davaji prostor k vyjadieni ptitomnych

lidi.

8 Volebni pruzkumy
Clanky, které informuji o vysledcich volebnich priizkumii ¢asto pomoci vnéjsiho experta na

politologii, marketing nebo sbér dat.

9 Rozd¢leni spolecnosti
Do této kategorie patii ¢lanky, které popisuji vyhrocenou atmosféru mezi voli¢i opacnych
tdborii a vysS$i miru polarizace, kterd vyvrcholila ukoncenim kontaktni kampané¢ Andreje

Babise.

10 Nézory kandidath
Vétsinou se jedna o anketni otazky, pomoci kterych novinafi srovnavaji nazory kandidat

v raznorodych oblastech vefejného déni.
11 Zahrani¢ni politika

Téma, které se dotyké zahrani¢ni politiky a mezinarodnich vztaht. PfedevSim v kontextu valky

na Ukrajiné.
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12 Prezidentské debaty
Clanky, které jsou tematicky zaméfeny na televizni a internetové debaty kandidatd a na jejich

vyroky, které pfi nich byly proneseny.

13 Tymy kandidati

Téma tykajici se personalniho obsazeni tymu budouciho prezidenta.

14 Nemoc Petra Pavla

Clanky, které se vénuji onemocnénim Petra Pavla tésné pred druhym kolem prezidentské volby.

15 Mafra v kampani
Téma tykajici se Andreje BabiSe a neobjektivni novinafiny v Maffe, kterd spadd do

sveéfeneckého fondu prezidentského kandidata.

6.2.3 Vybérovy soubor

Vychozim materidlem pro bakalarskou praci jsou zpravodajské ¢lanky z péti ¢eskych denikti —
MF Dnes, Lidové noviny, Hospodaiské noviny, Pravo a Denik N. Vzhledem k rozsahu prace
je vybrano pouze obdobi mezi prvnim a druhym kolem piimé prezidentské volby v lednu 2023,
konkrétn€ od 15. ledna (den po prvnim kole) do 26. ledna 2023 (poslednim dnem pted druhym
kolem). Vybrany budou jenom relevantni c¢lanky, které se tematicky tykaji kandidata
v kontextu prezidentskych voleb. Clanky by zaroveit mély spadat do zpravodajského Zanru, tzn.
informativni a nezaujaty text. Nazorové komentdie a jiné publicistické rubriky budou
vynechény, protoze se na n¢ nevztahuji normativni ocekavani objektivity a jinych konceptil
vySe zminénych. Z podobného divodu nebudou zahrnuty ani rozhovory s kandidaty nebo

jinymi odborniky a politiky.

6.2.4 Proménné

Diilezitym krokem k tomu, aby mohla byt provedena kvantitativni obsahové analyza je spravna

identifikace proménnych, které se déli na dvé kategorie: identifikacni a analytické proménné.
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Identifika¢ni proménné pomohou urcit, zda je konkrétni ¢lanek relevantni pro vyzkum této

préce a to prostiednictvim data vydani ¢lanku a deniku, ve kterém vysel.

Analytické proménné vychazi z vyzkumnych otazek a jsou urceny pro analytickou ¢ast prace.
V této praci je zakodovano téma ¢lanku do 15 kategorii, hodnoceni Andreje Babise a Petra
Pavla (pozitivni, negativni, ambivalentni, bez hodnoceni), po¢et zminek o jednotlivych
kandidéatech v ¢lanku, pocet citaci prezidentskych kandidati véetné oficialnich ¢lent jejich
volebnich tyml (mluvci, vedouci kampané€ aj.), ostatni citace v ¢lanku (nezévisli, opozi¢ni a
vladni politici) a hodnoceni vychazejici z ostatnich citaci (pozitivni, negativni, ambivalentni,

bez hodnoceni, bez komentare).

7 Interpretace vysledkl analyzy

V nasledujici ¢asti prace budou popsany vysledky analyzy prostiednictvim Ctyt vyzkumnych

otazek. Dohromady bylo zakddovano 74 €lankt z péti vybranych denik.

7.1  VOI: Jaky prostor byl poskytnut jednotlivym kandidatim ve vybranych
denicich?

V casovém obdobi mezi prvnim a druhym kolem pfimé prezidentské volby bylo analyzovano
13 zpravodajskych ¢lankd, které vysly v Hospodaiskych novinach v tisténé podobé. Vzhledem
k povaze druhého kola pfimé volby, kde jsou proti sobé pouze dva kandidati se ¢lanky cCasto
tykaly obou, ale i pfesto jich bylo o néco vice o Andreji BabiSovi a to celkem pét. Sest jich bylo
0 obou z nich, nebo se téma dotykalo obou kandidatl, pouze dva byli o Petru Pavlovi, jeden
clanek se tykal podpory porazenych kandidath — hlavné DanuSe Nerudové a Pavla Fischera a

druhy byl reportazi z predvolebniho mitinku s voli¢i.

Prostor k vyjadfeni v €lancich Hospodarskych novin dostal Andrej Babi§ a jeho volebni tym

dohromady 17x, Petr Pavel a jeho tym se vyjadfil 7x.

24



u Citace A. Babise + tym

m Citace P, Pavla + tym

Graf 1: Pocet citaci kandidatl a jejich tymt: Hospodaiské noviny (N = 24)

V deniku MF Dnes bylo dohromady analyzovano 12 zpravodajskych ¢lankt, které vysly
v ¢asovém obdobi mezi prvnim a druhym kolem ptimé prezidentské volby. Z celkového poctu
se osm ¢lanktl tykalo obou kandidath a ctyfi se tykaly Andreje Babise, zddny nebyl pouze o

Petru Pavlovi.

Andrej Babis a jeho tym dostal ve zkoumaném obdobi prostor k vyjadieni dohromady 28krat a
Petr Pavel s tymem dostal prostor 11krat.

I11;28%
I

m Citace P. Pavla + tym
m Citace A. BabiSe + tym

28; 72%

Graf 2: Pocet citaci kandidatt a jejich tymti: MF Dnes (N = 39)
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V Lidovych novinach vyslo ve vybraném obdobi pfed druhym kolem 19 ¢lankl. Sedm z nich
se tykalo obou kandidatl, Sest Petra Pavla a Sest z nich bylo o Andreji BabiSovi. O Andreji
Babi$ovi se psalo hlavné v kontextu jeho vyroku, ktery pronesl v debaté CT a o Petru Pavlovi

se psalo predevsim v souvislosti s podporu porazenych kandidata.

Citace Andreje BabiSe a jeho tymu byly pouzity v ¢lancich Lidovych novin dohromady 46krat
a Petr Pavel s tymem se vyjadtili 39krat.

m Citace A. Babise + tym

m Citace P, Pavla + tym

46; 54%

Graf 3: Pocet citaci kandidatt a jejich tymti: Lidové noviny (N = 85)
Ve c¢tvrtém vybraném deniku Pravo bylo analyzovano 15 zpravodajskych ¢lanka. Nejvice
z nich se tykalo Andreje Babise a to celkem 7. Tii se tykaly vyhradné Petra Pavla a pét z nich

se dotykalo obou.

Andrej Babi§ a jeho tym se v ¢lancich deniku Pravo vyjadiili dohromady 32krat a jeho
protikandidat Petr Pavel s tymem celkem 19krat.
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19; 37%

= Citace A. Babise + tym
m Citace P. Pavla + tym

32; 63%

Graf 4: Pocet citaci kandidatd a jejich tyma: Pravo (N = 51)

Posledni vybrané¢ médium Denik N vydalo 15 ¢lankt v tisténé podobé. V tomto deniku byly
vybrany pouze ¢lanky, které v Newton Media Research byly oznaceny jako zpravodajské nebo
v sekei ,,Prezidentské volby*, a jenz jsou podepsany ,,redaktorem® a nikoliv ,, komentatorem*.

Sedm z nich se tykalo Andreje BabiSe, Ctyfi Petra Pavla a ¢tyfi souvisely s obéma kandidaty.

Prostor k vyjadfeni Andreje BabiSe a jeho tymu se jim v Deniku N dostalo celkem 14krat, Petru
Pavlovi a jeho tymu 21kréat.

mCitace P, Pavla + tym

m Citace A. Babie + tym

Graf 5: Pocet citaci kandidatt a jejich tymt: Denik N (N = 35)
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7.2 VO2: Kolikrat byli kandidati v jednotlivych ¢lancich zminéni?

Cetnost zminek je jednoduchy tdaj, ktery mize leccos Fict o tom, zda se ¢lanek opravdu dotyka

jednoho z kandidati vice ¢i méné.

V Hospodaiskych novinach byl Andrej Babis v ¢lancich zminén 147krat, Petr Pavel 110krat.
V MF Dnes bylo 158 zminek o Andreji BabiSovi a 105 o Petru Pavlovi. 217krat byl Andrej
Babis zminén v Lidovych novinédch, kde Petra Pavla zminili celkem 164krat. V deniku Pravo
bylo 177 zminek o Andreji Babisovi a 111 o Petru Pavlovi. Denik N se o Andreji BabiSovi ve

svych ¢lancich zminil 285krét a o Petru Pavlovi 168krat.

160
140
120
100
80
60
40
20
0

Hospodifské noviny MF Dnes Lidové noviny Privo Denik N

= A Babig

mP. Pavel

Graf 6: Cetnost zminek: viechna vybrana média (N = 1642)

7.3 VO3: Do jaké miry bylo pfitomno hodnoceni jednotlivych kandidati?

V péti ¢lancich, které vySly v Hospodatskych novinach jsou negativnim zpisobem vii¢i Andreji
BabiSovi pouzita slova, kterd se nékolikrat opakuji jako je: ,,uto¢il”, ,uto¢i“, ,podsouva“.
Naptiklad v €lanku z 23. ledna 2023 (Prizkumy pted druhym kolem jasné favorizuji Pavla,
HN) je véta: ,, Byl to Babis, kdo - pro mnohe paradoxné -, v sobotu volal po slusne m chovdni
pri vedeni kampane.“ Autor ¢lanku se zde odkazuje na ,,mnohé*, coz v Ctenarovi muze

vyvolavat dojem, Ze si to mysli vétSina. Autor to ale nedoklada Zadnymi daty.
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ambivalentni bez hodnoceni  negativni pozitivni

Graf 7: Hodnoceni kandidati: Hospodaiské noviny (N = 13)

Hospodartské noviny v jednom ¢lanku poskytly prostor k vyjadieni opozi¢nimu politikovi a to
v reportazi z obce, kde pravidelné vyhravad hnuti ANO. Dlvody, pro¢ tomu tak nejspisSe je
osvétluje mistni starosta z CSSD (ted SOCDEM). V deviti ¢&lancich situaci okolo
prezidentskych voleb komentuji nezavisli, ve dvou se k nezavislym ptidavaji i vladni politici.

V dalSich tech ¢lancich potom prostor dostavaji pouze vladni politici.

mnezavisli + vladni politici
m pouze nezivisli
® pouze opoziéni politici

pouze vladni politici

Graf 8: Ostatni citace: Hospodaiské noviny (N = 13)

V hodnoceni Andreje BabiSe ostatnimi zdroji se neprojevilo zadné vyjadieni, které by

obsahovalo pozitivni hodnoceni. Naopak ve dvou ptipadech mélo vyjadieni negativni naboj od
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vladnich politikdi, v jednom piipadé¢ byl ambivalentni. V dalSich ¢tyfech c¢lancich bylo
hodnoceni Andreje BabiSe také negativni a to ve dvou ptipadech v kombinaci s vladnimi
politiky a nezavislymi a ve dvou ptipadech se vyjadtovali pouze nezavisli a také negativné. Ve
Ctyfech c¢lancich dostali prostor nezavisli, ktefi nijak Andreje BabiSe nehodnotili a v jednom

¢lanku se k nému viibec nevyjadfovali.

3 mnezavisli + vladni politici
pouze nezévisli
5 pouze opoziéni politici

pouze vladni politici

Ambivalentni  Bez hodnoceni Bez komentife Negativni

Graf 9: Ostatni citace — hodnoceni A. Babise: Hospodaiské noviny (N = 13)

Ostatni zdroje, které dostaly prostor se vici Petru Pavlovi v Hospodaiskych novindch naopak
nevymezily ani v jednom ptipad¢€ negativné. Nejvice ¢lankl bylo zakdédovano tak, Ze se k osobé¢
¢i jeho ptredvolebnim krokiim nijak nevyjadfovali — a to ¢tyfikrat bez komentafe nezavislymi,
dvakrat bez komentare nezavislymi a vladnimi politiky, dvakrat bez komentafe jenom vladnimi
politiky a jednou bez komentaife opozicnim politikem (jiZ zmiflovany starosta, jenz se
vyjadfoval k volebnim vysledkiim ANO v Karlovarském kraji). Pozitivné se vyjadtili o Petru
Pavlovi v jednom c¢lanku vladni politici. Ve dvou piipadech neobsahovalo vyjadieni

nezavislych zadné hodnoceni viici Petru Pavlovi a v jednom ptipadé¢ bylo ambivalentni.
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Ambivalentni Bez hodnoceni Bez komentare Pozitivni

(]

Graf 10: Ostatni citace — hodnoceni P. Pavla: Hospodaiské noviny (N = 13)

Ve druhém vybraném deniku MF Dnes nebylo pouzito zadné subjektivni slovo nebo slovni

spojeni, vSechny ¢lanky tedy vySly bez hodnoceni z pohledu jejich autorti.

Pét ¢lankth v MF Dnes se obeslo zcela bez vyjadieni jakékoliv jiné strany nebo kandidati a ve
¢tytech ¢lancich zaznélo vyjadieni nezavislych. Jeden ¢lanek obsahoval vyjadieni nezavislych
a opozicnich stran a jeden mél vyjadieni nezavislych s vladnimi politiky. V1adni politici pak

dostali prostor v jednom ¢lanku samostatn¢.

1; 8%

5;42%

mbez citace

mnezdvisli + opoziéni politici
mnezavisli + vladni politici

® pouze nezavisli

pouze vladni politici

1;8%

1; 8%

Graf 11: Ostatni citace: MF Dnes (N = 12)

Negativné se o Andreji BabiSovi vyjadtili ve dvou ¢lancich vladni politici, vyjadieni opozicnich

politikli neobsahovalo hodnoceni stejné jako komentar nezavislych, ktefi se v jednom ptipade
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k osobé Andreje BabiSe a jeho pfedvolenich krokli nevyjadrfili a ve tfech ptipadech jejich

vyjadieni nemé¢lo zadné hodnoceni.

mbez citace

m nezavisli + opoziéni politici

mnezdvisli + vladni politici
® pouze nezavisli
pouze vladni politici
1
0 I I I

bez hodnoceni bez komentafe negativni

(]

Graf 12: Ostatni citace — hodnoceni A. Babise: MF Dnes (N =12)

Vyjadfeni o Petru Pavlovi a jeho ptfedvolebni kampani ¢i krocich nemd zadné pozitivni ani
negativni hodnoceni. Bez hodnoceni se nezévisli vyjadrtili ve tiech ¢lancich a jednou jej viibec

nezminili.

mbez citace

W nezavisli + opoziéni politici

mnezavisli + vlddni politici
m pouze nezdvisli
pouze vladni politici
| I I I
0

bez hodnoceni bez komentife

~

Graf 13: Ostatni citace — hodnoceni P. Pavla: MF Dnes (N = 12)
U Lidovych novin, stejné jako u MF Dnes, je vSech 19 ¢lanka bez hodnoceni a zadné zabarvené

slovo se nevyskytlo. Co se tyce ostatnich zdroji bylo 9 z 19 ¢lankt bez citace, po jednom ¢lanku

m¢ély kombinace nezavisli a opozi¢ni politici a nezdvisli a vladni politici. Pouze nezavisli
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komentovali ve ¢tyfech ¢lancich a po dvou ¢lancich mé kategorie pouze vladnich politiki i

pouze opozi¢nich politikti.

2;11%

2; 1%

9. 479, Wbezcitace
m nezavisli + opoziéni politici
mnezivisli + vladni politici
® pouze nezivisli
pouze opoziéni politici

4 21% pouze vladni politici

Graf 14: Ostatni citace: Lidové Noviny (N = 19)

Vici Andreji Babisovi jsou v Lidovych novinach pozitivni opozi¢ni politici v jednom ¢lanku,
negativni jsou v jednom piipad¢ vladni politici a v jednom piipad¢ i nezavisli. V jednom
ptipad¢ se k osobé Andreje BabiSe vibec nevyjadiuji nezavisli, vladni politici i opozicni.
Komentaf, ktery neobsahuje hodnoceni, je ze strany nezavislych celkem ve dvou ptipadech a
v jednom ptipad¢ je hodnoceni ambivalentni u kategorie nezavisli a opozi¢ni politici a nezavisli

a vladni politici.

W bez citace
mnezivisli + opoziéni politici
5 mnezavisli + vladni politici
¥ pouze nezavisli
4 pouze opozicni politici

pouze vladni politici

1

ambivalentni  bez hodnoceni bez komentife negativni pozitivni

Graf 15: Ostatni citace — hodnoceni A. Babise: Lidové Noviny (N = 19)
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Hodnoceni obsazené ve vyjadienich ostatnich zdrojii je vici Petru Pavlovi v Lidovych
novinach v jednom pfipad¢ negativni a to ve vyjadieni opozi¢nich politiki. Bez komentare je
po jednom ¢lanku u nezavislych, nezavislych a opozi¢nich politikil, pouze opozicnich politikil
a u vladnich politikli jsou bez komentare vaci Petru Pavlovi dva ¢lanky. Ambivalentni
hodnoceni je v jednom ¢lanku u nezavislych a vladnich politikli a v jednom ¢lanku nezavislymi
zdroji. Nezavisli potom ve dvou ptipadech komentuji osobu Petra Pavla nebo jeho kroky bez

hodnoceni.

10

mbez citace
mnezavisli + opoziéni politici
5 mnezavisli + vladni politici
pouze nezdvisli
4 pouze opozi¢ni politici

pouze vladni politici

(%]
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ambivalentni bez hodnocen bez komentafe negativni

Graf 16: Ostatni citace — hodnoceni P. Pavla: Lidové Noviny (N = 19)

V jednom ¢lanku, ktery vySel v deniku Pravo jsou vybrana slova, kterd mohou vyznit pro
Andreje BabiSe negativné. V ¢lanku z 18. ledna 2023 (Babi$ plakat piepalil, ale tlak nezmirni,
Pravo) se v souvislosti s BabiSovou kampani opakuji slova jako ,,0stra* nebo ,,podsouva®,

v nadpisu samotného ¢lanku je slovo ,,prepalil®.
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ambivalentni bez hodnoceni negativni pozitivni

Graf 17: Hodnoceni kandidatd: Pravo (N = 15)

Z patnacti ¢lankt v deniku Pravo bylo deset z nich bez citace ostatnich zdrojt, v jednom ¢lanku
se vyjadiili opozi¢ni a vladni politici, ve dvou €lancich se vyjadtili nezavisli a ve dvou €lancich

byl prostor poskytnut vladnim politikiim.

2; 13%

2:13% m bez citace
wopoziéni politici + vladni politici
® pouze nezavisli

pouze vladni politici

1; 7%

10; 67%

Graf 18: Ostatni citace: Pravo (N = 15)
Vici osobé Andreje BabiSe byly v deniku Pravo celkem ctyfi ¢lanky, ve kterych se ostatni

zdroje vyjadiovaly negativné. Ve dvou ptipadech $lo o vladni politiky a ve dvou ptipadech §lo

o nezavislé. Ambivalentni byl ¢lanek, kde se vyjadfovali, jak vladni, tak opozi¢ni politici.
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ambivalentni bez komentafe negativni

Graf 19: Ostatni citace — hodnoceni A. BabiSe: Pravo (N = 15)

Petr Pavel v deniku Pravo vySel s jednim pozitivnim hodnocenim od nezévislych, zbytek

vyjadfeni se bud’ nevztahoval k jeho osobé& nebo neobsahoval hodnoceni.

mbez citace
6 mopozitni politici + vlddni politici
® pouze nezavisli

pouze viddni politici

0 l l .

bez hodnoceni bez komentafe pozitivni

Graf 20: Ostatni citace — hodnoceni P. Pavla: Pravo (N = 15)

V osmi ¢lancich, které vySly v Deniku N byly slova, kterd vyznivaji vii¢i Andreji BabiSovi
negativné (jedna se o slova mimo citace jinych osob). Naptiklad v ¢lanku z 16. ledna 2023
(Pavel ma vic voli¢a, Babis musi utoéit, Denik N) je véta: ,Se fANO se ale nevzddva a jesté
béhem scitani hlasii ukdzal, Ze povede nesmiritelnou —te mér az brutdlni — kampan proti Pavlovi
a zkusi pomer sil zvratit.“ V dalsich sedmi ¢lancich se vyskytuji slova nebo slovni spojeni jako

,utoci®, ,,podsouva®, ,,dopousti se chyb* nebo ,,0stré titoky Andreje Babise*. Dva ¢lanky, které
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vychazeji pozitivn€ vic¢i Petru Pavlovi maji hodnotici prvky: ,,dobry start Petra Pavla®“,

,,Uspésnd kampan*.
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Graf 21: Hodnoceni kandidat: Denik N (N = 15)

Z 15 ¢lankt v Deniku N je pét bez citace. Devét ¢lankid obsahuje citace nezavislych a v jednom

¢lanku se vyjadiuji vladni politici.

1;7%

5:33%

mbez citace
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pouze vladni politici

9: 60% |

Graf 22: Ostatni citace: Denik N (N = 15)

Pét ¢lankt s vyjadienimi nezéavislych je v Deniku N negativnich k Andreji BabiSovi, tfi jsou
bez hodnoceni a jedno bez komentafe. Vyjadieni vladnich politikli se k Andreji BabiSovi

nevztahuje.
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Graf 23: Ostatni citace — hodnoceni A. BabiSe: Denik N (N = 15)

Tti vyjadfeni nezévislych v Deniku N jsou pozitivni k Petru Pavlovi, pét se jich k jeho osobé

nevyjadiuje a jednou neobsahuje hodnoceni. Vyjadieni vladnich politikii se k Petru Pavlovi
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Graf 24: Ostatni citace — hodnoceni P. Pavla: Denik N (N = 15)

7.4 VO4: Jaké témata se ve zkoumaném obdobi nej€astéji objevu;ji?

V Hospodaiskych novinach tematicky v ¢lancich ptevazovala volebni strategie postupujicich
kandidati, ktera se objevila v péti ze 13 ¢lankl. Dva ¢lanky se tykaly dezinformaci, a po jednom
¢lanku maji na konté témata jako: podpora porazenych kandidath, finan¢éni limit kampané,

pomoc v ramci NATO, vira v Boha, reportaz a volebni prizkumy.
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Téma Cetnost
Volebni strategie 5
Dezinformace 2
Podpora porazenych kandidati 1
Finan¢ni limit kampané 1
Pomoc v ramci NATO 1
Vira v Boha 1
Reportaz 1
Volebni prazkumy 1

Tabulka 1: Cetnost témat: Hospodatské noviny (N = 13)

V MF Dnes bylo nejvice &lankti na téma rozdéleni spolenosti, celkové étyfi. Casto popisovaly
vyhrocenou diskuzi na socidlnich sitich nebo slovni ttoky voli¢ii na ucet nefavorizovan¢ho
kandidata. Druhym nej¢astéj$im tématem byla volebni strategie, vyskytla se dohromady tiikrat.
Dva ¢lanky se tykaly pomoci v rdamci NATO v reakci na Babistv vyrok v predvolebni debaté
CT (22.1.2023). Po jednom ¢lanku se dostalo také zahrani¢ni politice, nazoriim kandidat a

vznikla jedna reportdz.

Téma Cetnost
Rozdéleni spolecnosti 4
Volebni strategie 3
Pomoc v ramci NATO 2
Nazory kandidatt 1
Reportaz 1
Zahranic¢ni politika 1

Tabulka 2: Cetnost témat: MF Dnes (N = 12)

V Lidovych novinach nejvice ¢lankt reaguje na prezidentské debaty a to dohromady ctyfi.
Nasleduje téma volebni strategie se tfemi ¢lanky, po dvou ¢lancich ma téma podpory
porazenych kandidatl, rozdéleni spolecnosti a dvé reportaze. Dal§imi tématy jsou finan¢ni limit
kampané, dezinformace, pomoc v ramci NATO, tymy kandidati, nemoc Petra Pavla a nazory

kandidatt, o vSech byl napsan jeden ¢lanek.
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Téma

etnost

Prezidentské debaty

Volebni strategie

Podpora porazenych kandidata

Reportaz

Rozdéleni spolecnosti

(S} I CY I ) (RRVCY NN Y

Finan¢ni limit kampané

Dezinformace

Pomoc v ramci NATO

Tymy kandidata

Nemoc Petra Pavla

1

Nazory kandidata

1

Tabulka 3: Cetnost témat:

Lidové noviny (N = 19)

V deniku Pravo bylo publikovano pét clanki tykajicich se volebni strategie, Ctyti clanky souvisi

s prezidentskymi debatami a dva srozdélenou spolecnosti. Dalsi témata jako podpora

porazenych kandidati, dezinformace, reportdz z piedvolebniho mitinku a pomoc v ramci

NATO maji po jednom ¢lanku.

Téma Cetnost
Volebni strategie 5
Prezidentské debaty 4
Rozd¢leni spole¢nosti 2

Podpora porazenych kandidati

Dezinformace

Reportaz

1

Pomoc v ramci NATO

1

Tabulka 4: Cetnost témat: Pravo (N = 15)

Denik N publikoval nejvice ¢lanku, které se tykaly volebni strategie — dohromady 7. Ud¢lal tfi

reportaze z predvolebnich mitinkti kandidati, a potom po jednom ¢lanku informoval o tématech

jako jsou dezinformace ve spojitosti s faleSnou SMS o Petru Pavlovi, MAFRA v kampani

Andreje Babise, volebni prizkumy, pomoc v rdmci NATO a napsal také o nazorech kandidatt.
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Téma Cetnost
Volebni strategie 7
Reportaz 3
Dezinformace 1
Nazory kandidat 1
MAFRA v kampani 1
Volebni prizkumy 1
Pomoc v ramci NATO 1

Tabulka 5: Cetnost témat: Denik N (N = 15)

8 Shrnuti vysledkt

Vysledky analyzy v této bakalaiské praci ukazaly, Ze vybrané obdobi mezi prvnim a druhym
kolem prezidentské volby velmi omezuje riznorodost témat, kterymi se média zabyvala. 23
¢lankd z vybranych 74 se tykalo volebni strategie, kterd se okrajové prolinala 1 v jinych
tématech a Casto souvisela s tématem prezidentskych debat, o kterych bylo napséno 8 ¢lank.
MF Dnes ma jako jediny z vybranych deniki nejvice ¢lankl o rozdéleni spole¢nosti na rozdil

od jinych, kde prvni pticku obsadilo téma volebni strategie.

Téma volebni strategie Casto vyznivalo negativné pro kandidata Andreje BabiSe, kde jej
Hospodatské noviny, Pravo i Denik N spojovaly s ostrou negativni kampani, jez vyvolava v lidi
strach. Hospodaiské noviny a Denik N zatadily do své rubriky prezidentskych voleb i ¢lanek,
ktery vyvracel vyroky nebo nazory €1 argumenty Andreje Babise, zatimco Lidové noviny pouze

srovnavaly v ¢em se lisi a shoduji ndzory obou kandidata.

Vsechny deniky napsaly reportaze z ptedvolebnich mitink obou kandidatd, kde popisovaly
atmosféru na misté a zapojili 1 dojmy a divody proC volit ¢i nevolit jednoho ¢i druhého
kandidata ptiznivei 1 odplreti jednotlivych kandidatt. Praveé atmosféra na setkani kandidath se
svymi piiznivci 1 odpurcei byla ¢asto soucasti 1 clankit MF Dnes na téma rozd¢€leni spolecnosti,

kde redaktofi popisovali pfedevS§im vyhrocené reakce odptircii Andreje Babise.

Celkem bylo o Andreji BabiSovi napsano 29 ¢lankt a o Petru Pavlovi 15, obou se tykalo 30
¢lankd. MF Dnes o Petru Pavlovi nenapsala ani jeden clanek, ostatni deniky o ném psali
pfedev§im v kontextu podvodné SMS (dezinformace) nebo podpory ostatnich poraZenych

kandidatd. Poméru ¢lankt odpovida i ¢etnost zminek jmen jednotlivych kandidati, kdy je u
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vSech deniku vyssi vyskyt jména Andrej Babis nez Petr Pavel. Vyss§i pocet ¢lanki, které piSou
o Andreji BabiSovi je spojen sjeho vyrokem v Ceské televizi, ktery souvisel s pomoci
spojencim v NATO a vyvolal mezinarodni odezvu. Andrej Babi$ také svolal dv¢ tiskové
konference, na kterych vyzval ke zklidnéni emoci a na druh¢ ukon¢il kontaktni kampan, protoze
jeho zené pftiSla v obdlce nabojnice. Ani to nebylo bez odezvy novinail, ktefi udalost casto

ramovali tématem rozdéleni spolecnosti.

Prostor, ktery dostali opozi¢ni politici je vyrovnany s prostorem vladnich politikti v Lidovych
novinach, v MF Dnes je to 2:1 v prospéch vladnich politiki, ale v jednom piipadé se vladni
politici k osobam kandidati nevyjadiuji. Oproti tomu Hospodaiské noviny, Pravo a Denik N
nemaji vyjadfeni opozi¢nich politiki ani v jednom ¢lanku, vyjma jednoho pfipadu
v Hospodaiskych novinach, kde se vyjadiuje starosta za SOCDEM (dfive CSSD). Z grafii jde
vidét, Ze se vladni politici Castéji vyjadiuji vici Andreji BabiSovi negativné, coZz muize byt

zpusobeno jeho politickou kariérou (piedseda opozi¢niho hnuti ANO).

Nezavisli tzv. pfevazné odbornici, politologové, marketingovi experti se k osobé Andreje
BabiSe v Deniku N a v deniku Pravo vyjadiuji negativné nebo bez hodnoceni ¢i bez komentare.
V MF Dnes a Lidovych novinach prevazuji vyjadifeni bez hodnoceni osoby Andreje Babise.
Pozitivni hodnoceni osoby Petra Pavla nezavislymi je v jednom ptipadé v deniku Pravo a ve

tiech ptipadech v Deniku N.

8.1 Limity analyzy

Analyza se v oblasti hodnoceni opird o subjektivné zabarvena slova, ktera ve ¢tenafich mohou
podnécovat urcité pocity viuci kandidatim nebo jejich kampanim. Vybér téchto slov je do jisté
miry subjektivni a nelze presné urcit na zdkladé kterych slov bude ¢lanek spadat do jakeé

kategorie.

V analyze nejsou pfitomny nazorové rubriky, rozhovory s kandidaty ani fotografie, které byly
k jednotlivym ¢lanktim vybrany a dohromady mohou vypovidat o vyvazenosti, nezaujatosti a
nestrannosti daného média jako celku. V analyze je zdrojem pouze zpravodajstvi ve formé

textu.
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9 Zavér

Cilem této bakalaiské prace bylo zjistit, jak vybrana média informovala o prezidentskych
kandidatech béhem prvniho a druhého kola piimé prezidentské volby v roce 2023. K dosazeni
vysledkl jsem si vybrala obsahovou kvantitativni analyzu a kvalitativni obsahovou analyzu,

které prostfednictvim vybranych proménnych vygenerovaly data k zodpovézeni Ctyt

vyzkumnych otazek.

Dosla jsem k zavéru, ze vice prostoru k vyjadieni, vyssi pocet ¢lankt tykajici se jeho osoby i
vy$§i pocet zminek dostal Andrej Babi§ a jeho tym. Vétsi pozornost miiZze byt spojena s jeho,
pro mnohé kontroverzni, minulosti v roli premiéra a soucasnosti v pozici predsedy hnuti ANO
a jednoho z nejbohatsich lidi Ceska. Zaroveii piistup opoziénich politikii do médii jako je

Denik N, Hospodaiské noviny a Pravo byl minimalni nebo témét zadny.

Hodnoceni bylo pfitomno pfedevs§im skrz vybrané zdroje, jenz se ke kandidatim vyjadfovali,
ale v nekterych piipadech (Denik N, Hospodaiské noviny, Pravo) byla pouzita i slova
v samotném textu clanku, kterd byla subjektivné zabarvend. Tti deniky, jenz nepatii do
vydavatelstvi MAFRA, se snazily o zasazovani vyroktli, nazorl ¢i argumenti Andreje Babise
do kontextu nebo o uvadéni téchto vyroki s fakty, zatimco Lidové noviny a MF Dnes pouze

informovaly o udalostech, vyrocich, debatach ¢i mitincich spojenych s kandidaty.

Nejvetsi pozornost byla upfend na kampan a volebni strategii, coZ se odraZelo i na vys$Sim poctu
¢lankd na toto téma. Druhym nejcastéj$im tématem bylo rozdé€leni spolecnosti a televizni
debaty. V Lidovych novindch vysel jeden ¢lanek na téma nemoc Petra Pavla a Denik N zase

vénoval jeden ¢lanek vydavatelstvi MAFRA v kampani Andreje Babise.

Na vysledky analyzy se dd nahlizet z riiznych uhlt pohledu a jejich interpretace miize byt
v rozliénych spolec¢enskych skupindch chapéana odliné, jak jiz bylo nastinéno v uvodu, debata
nad objektivitou médii zvlast’ v kontextu voleb se vede intenzivné a dlouhodobé a v budoucnu
tomu nejspiSe nebude jinak. Prostor k dalSimu zkoumani do budoucna vidim pravé v limitech
této prace, které jsem popsala v predchozi kapitole — predevSim v analyze pouziti vizudlu

(fotografii) nebo ve zkoumani nazorové rubriky jednotlivych médii.
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10 Summary

The aim of this bachelor's thesis was to find out how the selected media covered the presidential
candidates during the first and second rounds of the direct presidential election in 2023. To
achieve the results, I chose quantitative content analysis and qualitative content analysis to

generate data through the selected variables to answer the four research questions.

I have come to the conclusion that Andrej Babi§ and his team received more space to express
their views, a higher number of articles about him and a higher number of mentions. The
increased attention may be linked to his past, controversial for many, as prime minister and his
present as chairman of the ANO movement and one of the richest people in the Czech Republic.
At the same time, opposition politicians' access to media outlets such as Denik N, Hospodaiské

noviny and Pravo has been minimal to nonexistent.

The evaluation was present mainly through selected sources that commented on the candidates,
but in some cases (Denik N, Hospodaiské noviny, Pravo) the words used in the text of the
article itself were subjectively coloured. The three newspapers, which are not part of the
MAFRA publishing house, tried to put Andrej Babi$'s statements, opinions or arguments in
context or to put these statements in context with facts, while Lidové noviny and MF Dnes only

reported on events, statements, debates or meetings related to the candidates.

Most attention was focused on the campaign and election strategy, which was reflected in the
higher number of articles on this topic. The second most frequent topic was the division of
society and the TV debates. Lidové noviny published one article on the topic of Petr Pavel's
illness and Denik N devoted one article to MAFRA's coverage of Andrej Babi$'s campaign.

The results of the analysis can be viewed from different angles and their interpretation may be
understood differently by different social groups, but as already outlined in the introduction,
the debate over the objectivity of the media, especially in the context of elections, has been
going on intensively and for a long time, and it will probably be no different in the future. I see
the potential for further exploration in the future in the limits of this thesis that I described in
the previous chapter - especially in the analysis of the use of visuals (photographs) or in the

examination of the opinion columns of individual media outlets.
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