Anotace.

Autofi reklamnich text neustale hledaji co nejefektivnéjsi zptsoby, jak upoutat pozornost
pfijemce. Vyuziti precedentnich jevl v reklamé mize zvysit jeji ucinnost. Prace popisuje rizné
druhy reklamy, ale i typy precedentnich jevl a jejich funkéni a sémantickou specifi¢nost. Cilem
této studie je analyzovat rysy pouziti precedentnich jevii v ruské reklamé a identifikovat rizné typy
precedentnich jevli pouzivanych v reklamnich textech. Kromé toho je diilezitou soucasti prace

databaze reklamnich textli obsahujicich precedentni jevy.



