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Abstrakt

Tato bakaléi'sk4 prace se zabyva analyzou marketingové komunikace na pornografickych
webech. Prace je rozlozena do dvou Casti — teoretické a vyzkumné. V teoretické ¢asti je
vysvétlen pojem pornografie, nastinéna jeji problematika a nalezitosti reklamy inzerované
na pornografickych strankach. V praktické ¢asti je prvni provedena kvantitativni metoda
sbéru dat a nasledné€ jsou pomoci rozhovord, provedenych kvalitativni metodou, zkoumany
specifikace reklamy na pornografickych webech. Ze ziskanych dat vyplyva, ze reklamy
dodrzuji klasickou strukturu reklamni komunikace, kazdopadné diky prostiedi, ve kterém se

vyskytuji jsou absolutné odliSené kvalitou a obsahem.

Abstract

This bachelor thesis deals with the analysis of marketing communication on pornographic
websites. The thesis is divided into two parts - theoretical and research. The theoretical part
explains the concept of pornography, outlines its issues and the requisites of advertising
advertised on pornographic sites. In the practical part, a quantitative method of data
collection 1is first carried out and then the individual specifications of advertising on
pornographic sites are examined using a qualitative interview method. The data obtained
show that the ads follow the classical structure of advertising communication, but due to the

environment in which they occur they are absolutely different in quality and content.
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Uvod

Pornografie je vSude kolem nas a setkdvame se s ni denné. Trafiky ji maji v regélu, hanbaté
pohlednice na nas mrkaji na kazdé dovolené nebo se s ni bézné setkdvame v televizi ¢i ptimo
v reklamé (Sigel & Lisa Z, 2005). Vyzkumy ukdazaly, Ze pokud reklama obsahuje nahé anebo
castecné nahé télo Clovéka opacného pohlavi), signifikantné se zvedne Sance, ze reklamni

sd€leni zaujme nasi pozornost a donuti zapojit na§ mozek, aby se vizualu vénoval (Lombardot

E. 2007).

Nejvétsi pornografické stranky Xvideos.com a Pornhub.com, mési¢né navstivi 6,7 miliardy lidi
(Neufeld, 2021). Nejnavitdvovangjsi pornograficky portal Xvideos.com, ktery sidli v Ceské
republice, ma denné pres 200 miliont unikétnich navstévnikd, a jelikoz u kazdého videa
je 6 bannerovych reklam, jedna se o denni zdsah 6 miliard impresi (Traffic Factory Media kit,
2023). Ptesto nebylo toto reklamni prostfedi, se kterym se denné setkava tolik lidi, doposud

zkoumano.

Hlavnim divodem pro vybér tohoto tématu byla moje fascinace bizardni marketingové
komunikace a prolomeni tabu ohledné& pornografie, které ve spole¢nosti panuje. Proto jsem si
stanovil jako cil prace prozkoumat marketingové reklamy z hlediska obsahu a praktik,
které se vyskytuji na pornografickych strankach. Vyzkumnou otazkou je: , Jaké

marketingové postupy se vyuzivaji na pornografickych strankach? *

Bakalatska prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické Casti je vysvétlen
pojem pornografie, nastinéna jeji problematika a nalezitosti reklamy inzerované na
pornografickych strankach. Prakticka ¢ast bakalaiské prace je rozdé€lena na dvé ¢asti, a to na
analyzu pornografickych reklam a rozhovory s marketingovymi experty. K prvotnimu sbéru dat
vyuzivam kvantitativni obsahovou analyzu. Zde se prace mirn¢ odliSuje od teze, kde byla
uvedena metoda kvalitativni. Pti sbéru dat jsem doSel zavéru, ze jelikoZ texty jsou velice piimé
a je znich na prvni pohled poznat, co chtéji fict, neni kvalitativni metoda potieba. Vzorek
reklam je roztfidén do kategorii podle inzerenta a praktiky, kterou vyuziva. Nasledné je tento

vzorek probiran s marketingovymi experty, ktefi maji minimalné 10 let zkuSenosti v oboru Art
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direction a denné se setkavaji s klasickou reklamni komunikaci, tudiz jsou schopni urcit, co je

cilem vizualu a jak se lis$i od klasické marketingové komunikace.

Je nutné zminit, Ze jsem se mirn¢ odklonil od plivodni teze prace pii vyberu pornografickych
webl, jelikoz jsem zjistil, ze weby Pornhub.com a Redtube.com vlastni jedna inzertni
spolecnost, tudiz by reklamy byly identické. Stejné zjisténi se tyka u webti Xvideos.com a
XnXX.com. Zvolil jsem tedy tii weby s rozdilnymi inzertnimi spole¢nostmi — Pornhub.com,

Xvideos.com a Spankbang.com.
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1. Teoreticka cast
Slovnic¢ek pojmt: Zde prikladam zakladni seznam marketingovych pojmii, které se vyskytuji

v textu.

Banner Jedna se o typ grafické reklamy, ktera se
vyskytuje v online prostfedi, v raznych
formatech a sriznym ucelem (Petrtyl,
2017). Mezi tyto cile napf. zaujmout
uzivatele anebo informovat ho o nabidce

(Halada, 2015).

Branding ,,Obdareni vyrobku nebo sluzbu silou
znacky, jehoz celou podstatou je vytvareni

rozdili mezi vyrobky *“ (Kotler, 2013)

Performance/Vykonnostni marketing ., V¥konnostni  marketing  je  formou
marketingu,  kterd je zamérena na
sekundarni vykon, tj. provedeni urcité akce

na webu inzerenta *“ (Petrtyl, 2017)

Insight ., Nastroj, jak dostat sdeleni o znacce co
nejucinnéji do pameéti spotrebitele “ (Halada,

2015).

Claim "je tvrzeni v reklamé o vyhodach,
vlastnostech nebo vykonu
vyrobku/sluzby/reseni, jehoz cilem je
presvedcit zdkaznika ke koupi”. (Spanjer,

2019)

CTA ,,CTA je ve svete marketingu zkratkou slov
Call to Action (Cesky vyzva k akci). Casto je
spojena s tlacitkem (anglicky buttonem).*
(Petrtyl, 2017)
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1.1. Pornografie a pornografické tuby

Pokud se chceme zabyvat pornografii, musime si ji definovat, a pro definici se musime vratit
do antického Recka. Jedn4 se o slozeninu dvou slov a to porne (dévka) a graphein (psat). Jedna
se tedy o jakysi popis ze zivota prostitutek (Tang 1999). Kazdopadn¢ na moderni definici
kdyz to vidime (Davidson, 2003), kazdopadn¢ mnou vybrana definice je: ,,zobrazeni
sexualniho chovani v knihach, obrazcich, sochdch, filmech a dalsich médiich, které ma za ucel

vyvolat sexualni vzruseni. “(Jenkins, 2023).

Tuby jsou typem webu, na které je mozno obsah nejen nahréavat, ale i interagovat s nim. Prvni

takové weby vznikly v roce 2006, kdy prvni masové rozsiteny byl Youtube (Kotalik, 2016).

Na zédklad€ modelu Youtube nyni funguji veskeré pornografické tuby, akorat v rozdilu, Ze jsou

zde nahrany videa s pornografickym obsahem a jsou omezeny vékovou hranici 18 let.
1.2. Rozmach internetové pornografie

Skute¢ny rozmach pornografie ptiSel az s internetem, na to upozoriuje Tang: ,, Zdad se, Ze
poprvé v historii dostala pornografie svuj vlastni prostor, a to kyberneticky prostor. Az do
soucasnosti byla pornografie vidy bezprizorni. Dostala se do izolace v devatendctém stoleti, co
Jje presné to obdobi, kdy modernimu Zivotu zacaly dominovat dvé rozhodujici kategorie — domov
a prdace. Pokud tam ¢i onam pronikla, vzdy se tim porusil zakon a zustavala tajné ukrytda na dne
zasuvky, ¢i v kuffiku pod posteli. Internet je nejdokonalejsi technologii pro konzumenty
pornografie: uz zadni pasivni voyeuri — uz zZadni pasivni divaci, kteri odevzdané sleduji to, co
Jjim nabizi nékdo jiny. Ted mame konecné plnou kontrolu nad tim, co vidime.* (Tang 1999,

s.176).

Attwodova dopliuje, ze ,,technologie byly vidy adaptovany pro sexualni ucely* a tudiz
pornografie byla nepfimo za vétSinou technologickych pokrokt (Attwood 2010, s. 8).
Napftiklad pti vynéalezu videokazet, jejich prvotni tcel byl nosi¢ pornografického obsahu, ktery

presunul sledovani z porno kina do obyvakl uzivatelt (Juffer, 1998).

Avsak s nastupem internetu se pornografii Uplné zmeénila, pfedevSim tim, Ze konzument

ptestaval byt pasivnim (pouze pornograficky obsah pfijimat), ale mohl byt 1 aktivni (obsah
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nahréavat, hodnotit anebo komentovat). Tato etapa byla tak vyznamna, Ze dostala své vlastni

oznaceni Porno 2.0. (Tyson, 2013)

1.3. Pornhub a jeho business model

Pornhub byl vybran jako ptiklad z kategorie, jelikoz business model maji vSechny spolecnosti
téméi totozny. Zaroven byl vybran pro svou kontroverzi, kterd zménila cely trh

s pornografickym obsahem.
1.4. Historie Pornhubu

Za zrodem Pornhubu stal webovy developer Matt Keezer, ktery web spustil 25. kvétna 2007
(Wallace, 2011). Béhem prvnich sedmi mésict si jiz stranka pfipsala jeden milion navstév (Cox,

2017).

V roce 2010 Pornhub spole¢né s dal§imi porntuby, mezi nejzndmé;jsi patii YouPorn a RedTube,
odkoupil Fabian Thylmann, ktery tak ziskal vétSinovou ¢ast trhu, ktera v té dobé byla pod
spole¢nosti Manwin. Spole¢nost se rozrostla do takovych rozmérd, ze v roce 2012 doslo
k tomu, Ze 80 procent veSkeré zhlédnuté pornografie bylo pravé na jedné z Thylamnovych
stranek. V roce 2013 Fabian Thylmann prodava jeho podil ve spolecnosti Manwin a ta se méni

na spolecnost MindGeek. (Whigham, 2017)

Po kontroverzich spolecnost MindGeek odkoupila spole¢nost Ethical Capital Partners.

(Tenbarge, 2023)

1.5. Kontroverze

V roce 2011 Pornhub zacal na pfimo spolupracovat se studii a tviirci erotického obsahu, za

ktery jim umoznil si vydélat penize. (Corbett, 2023)

Jelikoz ale kontent na Pornhub mohl nahravat kdokoli, vedlo to k tomu, ze vétSina obsahu na
pornografickych strankach spolecnosti MindGeek byla nahrana nékym, kdo k videim nemé¢l
autorska prava anebo dochdazelo k ptipadiim, kdy se na videich objevovalo sexudlni nasili anebo
déti. NejzndméjSim ptipadem se stala studentka Serena Fleites, které v té dobé bylo 14 let, jejiz

ptitel nahral na web Pornhub jeji nahé videa, které mu poslala v divéte. Bylo to mozné, protoze
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Pornhub pozadoval ovéfeni identity pouze content creatory, ktefi si chtéli vydélavat penize.
Pokud vSak content creator o toto z4jem neme¢l, mohl nahravat anonymné videa bez ovéteni
totoznosti. (Kristof, 2020) Zaroven nebylo dostatek moderatorti na ovéfeni videi, v té dobé
kazdy moderator obsahu musel projit pfes 700 videi denné, to vedlo k tomu, Ze Casto délali

chyby a pak takovy content byl umistén na stranku. (Morris, 2020)

Cely tento proces vedl k tomu, ze 14. prosince 2020 Pornhub smazal vétSinu obsahu nahraného
neoverenymi uzivateli a nyni pokud chece nékdo nahravat kontent, musi byt ovéteny. (Valinsky,

2020)

1.6. Inzerce na Pornhubu

Inzerci na strankach Pornhub zajiStuje spolecnost TrafficJunky, ktera se zabyva digitalnim
marketingem a ve svém portfoliu spravuji Pornhube, Redtube, YouPorn and Tube 8, které¢
kazdy den navstivi 123 miliont uZivatelil a jejich reklamy si kazdy den zobrazi 3.2 miliardy

lidi. (Traffic Junky, 2023)

1.7. Jak funguje inzerce na serverech spravovanych Traffic Junky

Inzerce na webech spravovanych Traffic Junky probihd formou online aukce (CPM), kdy
subjekt, ktery zaplati nejvice, dostane vétsi procento z navstévnosti. Zaroven je mozné cilit na
urcité konkrétni geografické oblasti (zemé€, mésta a staty) a také na Casova rozmezi. (Traffic

Junky, 2023)
1.8. Reklamni formaty

Na strankach spole¢nosti Traffic Junky, lze inzerovat ¢tyfmi hlavnimi zplsoby. Jedna se o
bannerové reklamy, pre-roll reklamy, pop-under reklamy a homepage takeover bannery.

(Traffic Junky, 2021)
Bannerové reklamy

Jsou statické anebo video reklamy, které jsou strategicky umisténi tak, aby ptedali jasnou
message a snadno upoutaly pozornost. Toho dosahuji tim, Ze nabizeji zplisob interakce

s cilovou skupinou, prave ve chvili, kdy jsou nejvice na pozoru. (Traffic Junky, 2021)
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Pre-roll ads — Reklamy pred videem

Jsou video reklamy, které maji maximalni délku 30 sekund a umoZznuji bezkonkurenc¢ni zasah
u cilové skupiny, které si zaroven jednoduSe ziskd jeho pozornost, protoze nelze preskocit

prvnich 5 sekund. (Traffic Junky, 2021)
Pop-under ads — Reklamni okna

Jsou obdoba bannerové reklamy, kterd je mozna vyuzit jak staticky, tak i jako video. Jejich
cilem je upoutat pozornost a interagovat s divakem, akorat min rusSivym zptisobem nez klasické

bannery. (Traffic Junky, 2021)
Homepage takeover — Prevzeti domovské stranky

Je staticky vizual pies celou domovskou stranku, ktery upoutd pozornost, ma velky dosah a

vytvoii trvaly zésah u cilové skupiny. (Traffic Junky, 2021)

1.9. Co je zakazané zobrazovat v reklamach na pornografickych

tubech?

1.10. Interni a externi regulace

Na ptelomu 19. a 20. stoleti diky lidské vynalézavosti zaCala byt nebezpecna pro zdkaznika,
tudiz se dostalo do vefejného podvédomi, aby byla regulovdna. Regulovat ji tak, aby stat
poskytl dodate€nou ochranu pted spolecensky nezadouci reklamou, proti které se spotiebitel
nemohl jakkoliv branit anebo ji dat svoleni. Kazdopadné v pravnickém slovniku vydaném

v roce 1988 termin ,,reklama* jesté nebyl definovéan. (Novakova & Jandova, 2006)

Prvni velky prulom pfiSel az se zakonem €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy. Dale reklamy
upravuji jesteé tyto zakony: zakon, ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani, zdkon, €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a zédkon €.
242/2022 Sb., o sluzbach platforem o sdileni videonahravek a o zmén¢ nékterych souvisejicich
zakond, zakon €. 634/1992 Sb., o ochrané spotiebitele a zdkon ¢. 89/2012 Sb., obcansky
zakonik.

vevr

na nové zpusoby Sireni reklamy a ktery je pro jeho casto lidovou podobu se svou snahou

3

uspesny, nebot’ tlak ze strany verejnosti miize byt ucinnejsi nez vynucovani statni moci.
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(Kubistova, 2022)

1.11. Interni regulace spolec¢nosti Traffic Junky

I Traffic Junky ma sviij samoregulac¢ni list. Mezi interni regulace Traffic Junky patfi:
Znacky:

Neni mozné inzerovat ostatni pornografick¢ tuby, které nemaji partnerskou smlouvu

s Pornhubem.

Kazda reklama musi obsahovat: logo, Traffic Junky bradning a text
Obsah:

Je zakdzano vyobrazovat jakékoli sexualni aktivity, jak psané, vizualni tak audio s ¢lovékem at’

uz realnym pod 18 let, anebo ktery vypada pod 18 let.
Reklamy obsahujici hate-speech rasové ¢i etnicky zaméten.
Cokoliv, co je vytvoreno Deepfakem.

Je zakadzano pouzivat charaktery z Disney, nezletilé charaktery jako je napf. Lisa Simpsonova,

vyobrazovat je v jakékoliv forme Incestu anebo v jakékoliv sexualni formé se zviraty.
Je zakdzano, jakkoliv zminovat Facebook, jejich barevné schéma, logo anebo text.

Vyobrazovani téchto Cinnosti: zneuzivani, sexudlni Cinnosti se zvitaty, krev, pla¢, drogy,

extrémni nasili, incest, znasilnéni, skatofilie, muceni a moceni.
Jakékoliv zobrazovani konzumace, at’ uz jde o alkohol anebo drogy je pfisn¢ zakazano.

Zobrazovani opilych osob pii sexudlnich aktech, at’ uz pod vlivem alkoholu nebo drog, je pfisné

zakazano.
Inzerenti:

Je zakézéno inzerovat spoleCnostem, které nuti néco stahovat bez povoleni, maji v sob¢

malware anebo jiné virové prostiedky.

Je povoleno inzerovat konopi a hazardni hry, ale pouze v pfipad¢, Ze je tomu tak v ramci zakona

dané zemé¢.

Alkohol je povolen zobrazovat, pouze v piipadé, Ze je propagovan jako samotny, a neni
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jakkoliv vyobrazovan v sexualnim kontextu.

Drogy je povolené inzerovat, pokud jsou legalni v daném staté, ale prochézi procesem schvaleni

vydavatelem obsahu.

Reklamy mohou pouzivat farmaceutické nazvy (jako napt. Viagra anebo Cialis) a vypadat jako
pilulky, ale musi byt doplnény slovy ,,Generic*, frazi ,,Better than Viagra® anebo ,,Just like
Viagra®, které jsou vyobrazena na banneru. Na landing page je poté nutno podotknout slovo

,,Consult your doctor*

Zbrané muzou byt uzity ve vizudlech za podminek, ze nejsou pouzivané k ziskani sexu nebo

v sexudlnim kontextu a nepouziva se vyhruznym zpisobem.
VPN sluzby maji svoje vlastni specifikace, které musi splnit.

V reklam¢ musi byt: logo, branding a text (Traffic Junky: Rules & Regulations, 2023).
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2. Metodologicka c¢ast

2.1. Hlavni vyzkumna otazka

S ohledem na provedenou resersi byla stanovena nasledujici vyzkumna otazky:

VOI: Jaké marketingové postupy se vyuzivaji na pornografickych strankach?

2.2.1. Metoda vyzkumu

., Kvantitativni Setfeni zkoumaji veétsi celky prostrednictvim analyzy hromadnych dat;
kvalitativni se soustiedi na jednotlivé jevy, jedince ¢i pripady a snazi se o nich vypovidat, co
nejpodrobnéji. “ (Sedlakova, 2014) Kvalitativni vyzkumy maji odhalit pravé ty jevy, které
kvantitativni metoda piehlizi, dale poskytuje hlubsi vhled do problematiky (Fossey, Harvey,
Mcdermott, & Davidson, 2002). Jejim cilem je pochopit socidlni kontext dané problému a diky
expertize respondentli rozklicovat slozitosti a nuance lidského chovani (Merriam & Tisdell,
2016-2016). U kvalitativnich vyzkumii mé osobni vyklad vyzkumnika velkou roli, a proto je
dilezité, aby si vyzkumnik byl védom své vlastni subjektivity a kvality. Vyzkumy narazeji také
na problém, Ze je nelze zobecnit na celou populaci, oproti kvantitativnim vyzkumim
(Sedlakova 2014). JelikoZ je ale moje prace zamétena ne velice uzky segment, ktery jesté nebyl
zkouman, rozhodl jsem se vyuZit kombinaci kvantitativni obsahové analyzy pro sbér dat a

kvalitativni metodu pro rozhovory s profesionaly.

Pro svoji prvni Cast prace a piesnéji feCeno sber dat jsem zvolil kvalitativni analyzu obsahu —
ta smeruje pozornost spise k latentnimu nez ke zjevnému obsahu a pvi jeho odhalovani a
interpretaci se ridi méne prisnymi voditky a do jisté miry i profesni intuici vyzkumnika
(Sedlakova, 2014). Zaroven mi pfijde vhodnd, protoZze se pouziva pro studium novych

fenoménd, o kterych jesté nevime (Sedldkova, 2014).

V této bakalaiské praci bude rozdélena do dvou ¢asti, prvotni bude sbér dat, tedy vSech

unikatnich reklam na pornografickych tubech v daném ¢asovém rozmezi.

Nasledn¢ probéhne analyza dat, kdy budou vzorky reklam rozd¢leny podle inzerenta a praktiky,
které vyuzivaji. Nasledn¢ bude z jednotlivych kategorii vybran reprezentativni vzorek, ktery

bude slouzit jako podklad k rozhovorim s marketingovymi experty.
2.3. Kvalitativni ¢ast prace

Pro prvotni ¢ast prace, kterd v sobé obsahuje sbér data a nasledné roziazeni do kategorii, jsem
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zvolil kvantitativni obsahovou analyzu. Podle Sedlakové (2014) je obsahova analyza bézna
metoda analyzy dokumentll, které mizou ¢i nemuseji byt rizného druhu, mezi které patii
naptiklad: hudebni videoklipy, televizni serialy, novinové ¢lanky, internetové diskuse a dalsi.
Ta muize nabyvat jak kvalitativni, tak kvantitativni optiku vyzkumu. Herbert Scherer (2004) ji
definuje jako , Obsahova analyza je kvantitativni vyzkumnou metodou pro systematicky a
intersubjektivné overitelny popis komunikacnich obsahii, vychazejici z védecky podlozeného

kladeni otdzek.

Obsahova analyza poskytuje data, ktera jsou standardizovana, které vyjadiuji urcitou frekvenci
¢1 vyskyt urcitych témat, ta jsou nasledn€ zpracovéna v numerické podobé&, kterd miizou byt
jednoduse zaneseny do grafti ¢i tabulek. Miize byt provedena dvéma zpiisoby — konceptualni a
vztahovy (relacni). Koncepéni se zaméfuje na vyskyt riiznych konceptli v textu, zatim co ve
vztahové jsou zohlediiovany 1 vztahy mezi nimi (Sedlakova, 2014; (Trampota & Vojtéchovska,

2010).
2.3.1. Obsahova analyza vizualua

Tradicné se obsahovéa analyza vyuziva predevsim k analyze texti, ve ktery hleda urcity vyskyt
slov, obratl t¢émat argumentt aj., avSak v rdmci studia vizualni kultury a vizuélni sociologie se

zabyvame 1 Ctenim fotografie jako kvazitextu.

Ve které se soustiedime na vnéjsi, vnéjsi aspekty snimku, které jsou patrné, zatimco skryté

vyznamové vrstvy zlstavuji nezohlednény (Sztompka, 2007)
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Pri aplikaci metody na soubor fotografii se postupuje obdobné jako v pripadé vyzkumu textu:
1. jasné vymezeni vyzkumného problému,

2. vyber dostatecné bohatého pramene snimkii,

3. nalezeni reprezentativniho vybéru snimkii,

4. vytvorent kodovaci knihy zahrnujici mérné kategorie, které musi byt uplné

(kazdy aspekt ma vlastni kategorii), exkluzivni (kategorie jsou striktné

oddelitelné, nesmi dojit k jejich prekryvani) a ucelné (zarazuji se relevantni

kategorie k zodpovezeni hypotéz vyzkumu),

5. proces kodovani snimkaii,

6. zjisténi Cetnosti vyskytu kazdé kategorie,

7. formovani zaverii z analyzovaného materialu (Bartosikova, 2017)

22



2.3.2. Vybér vzorku

Jak jiz bylo zminéno v teoretické ¢asti, zkoumany budou tfi pornografické tuby, které obsahuji
pornograficky obsah, umoznuji na své strance inzerovat a zaroven ma kazda jinou inzertni
spole¢nost. Zaroven vSechny tyto weby patii do top 10 nejvétsich pornografickych webt ((The
porn dude, 2023). Témito weby je: Pornhub a jejich inzertni spole¢nost Traffic Junky, Xvideos
a jejich inzertni spolecnost TrafficFactory a Spankbang a jejich inzertni spolecnost

BigBangMedia.

Aby byla co nejpravdépodobnéji eliminovana vyzkumna chyba a vzorek byl dostatecné
reprezentativni, rozhodl jsem se pro vybér celkem 6 300 reklam. Na serveru Xvideos a
Spankbang je to 50 videi denné, jelikoZ u kazdého videa je 6 bannerovych reklam, tudiz 300
denné po dobu sedmi dni. Na webu Pornohub je to 60 videi denn¢, protoze u jednoho videa je
5 bannerovych reklam. Celkovy sbér dat potrva 7 dni v obdobi od 16. 6 do 22. 6. 2023. Jedina
specifikace reklamy je takova, Ze musi byt unikatni — tedy nesmi se opakovat. Zaroveii budou
nahravény a prepsany i videoreklamy, které jsou, avSak nepravidelné, a tudiz nelze ptedem urcit
jejich pocet. Zaroven bude zkoumana pouze bannerova komunikace, protoze video reklamy se
vyskytuji prilezitostné. Tudiz by nebylo mozné ve stanoveném case nasbirat dotacné

reprezentativni vzorek, ktery by mohl byt zkouman
2.3.3. Vybér respondenti pro rozhovory

Po domluvé s mym vedoucim prace jsem stanovil cil, provést tfi rozhovory se tfemi zkuSenymi
marketingovymi fediteli na pozici Art Director v prazskych marketingovych agenturach. Pozice
Art Director, byla vybrand, protoZe zarucuje senioritu a expertizu lidi v marketingu. Zaroven

dals$i podminkou bylo, aby aspoil jeden ze tfi respondentii byla Zena, protoZe Zeny ¢i muzi
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muzou vnimat reklamy rozdilné a je potieba, aby bylo zastoupeni obou pohlavi vyvazené.

Respondent Pohlavi Pozice Agentura
David Suda M Art Director WMC Grey
Richard Axell M Art Director Triad

Séarka Flégova | Z Art Director Hullabaloo

2.4. Kvalitativni vyzkum rozhovoru

Ve druhé ¢asti budou vysledky analyzovany kvalitativnim vyzkumem rozhovort. Kvalitativni
vyzkum jsem pro svou praci vybral z divodu, ze se zamétuje na velice specificky segment,

ktery v ¢eském prostiedi doposud nebyl zkouman.
2.4.1. Metoda zakotvené teorie

Pro analyzu odpovédi od Ceskych reklamnich kreativnich direktorti, jsem se rozhodl zvolit
metodu zakotvené teorie, ktera patfi mezi nejpouzivanéjsi v ramcei kvalitativniho vyzkumu
(Bryant, 2007) a vyuziva se pravé pro ty piipady, které nejsou probadany a teoreticky
vysvétleny. (Trampota & Vojtéchovska, 2010) Prvni faze je tvorba konceptl, v této fazi je
prostor pro upravu vyzkumnych otazek, teoretickych vychodisek a poctu respondentii. V druhé
zkoumaji vzdjemné vazby mezi nimi. Je, avSak dilezité pfistupovat k odpovédim od
respondentll s nadhledem a neomezovat se na striktni pojmovou spojitost. Treti, a tedy 1
posledni fazi je selektivni kédovéani. Zde vyselektujeme centrdlni kategorii a nésledné
vysvétlujeme jeji vzdjemné ovlivilovani s pomocnymi kategoriemi. (Trampota &

Vojtéchovska, 2010)
2.4.2. Polostrukturovany hloubkovy rozhovor

V kvalitativnim vyzkumu jsou rozhovory jednou ze zékladnich metod sbéru dat, av§ak v ramci
metody, je nikoliv zptsobi, jak mizou byt provedeny. Polostrukturovany hloubkovy rozhovor,
nabizi moznost, tazatele se doptavat na dopliujici otdzky a rozsifovat svoje ptvodni (Trampota

& Vojtéchovska, 2010). V prabéhu rozhovoru je vyuzit dopfedu pfipraveny seznam otazek,
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ktery je rozSifovan o otazky béhem pribchu rozhovoru, v ptipad¢ interakce s dotazovatelem

(Berger, 2014) a tento pfistup je nejvice vhodny, pro zkouméni fenomént, které jsou malo

znamé, diky tomu Ze dokéaze odhalit informace, které prvotné pro respondenta mohou byt

nejasné. (Dicicco-bloom & Crabtree, 2006) Pro tyto divody jsem si jej vybral pro svou

bakalatrskou préaci.

Vsechny rozhovory se uskutecnili fyzicky a primérnd délka rozhovoru byla jednu hodinu a

tiicet minut. Art Direktory jsem oslovil napfimo prostfednictvim e-mailu. Otazky byly

vytvorené ke specifickému vybéru pornografickych reklam, které zastupovali kategorii, tudiz

prvni ¢ast se zabyva obsahem pornografickych reklam a druhd ¢ast se zabyva celym odvétvim.

Ziakladni otazky, které byly poloZeny v§em respondentiim:

1.

2.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

Proc¢ je tam tolik Zen stfedniho a pokrocilejsiho véku?

Proc€ je tam vaSe Zena bude tuto stranku nenavidéet

Proc€ je o zenach fikédno, Ze jsou Skaredé/hnusné?

Pro¢ je tam Zadné Kraviny/Zadna registrace, zadné blbosti?

Pro€ je tam zadarmo, vyuzivate ji taky?

Pro¢ tam je Ze, Zeny chtéji tak moc sex?

Proc€ je ve vizudlech zdliraznéna lokalita?

Vyuzivate v reklamach taky celebrit, kdyz ano v jakych typech?

Vidi$ néjakou inspiraci od n¢jakych reklam, anebo je to vSechno hrozny punk?
Pro¢ je v reklamach uvedena viagra?

Pro¢ je tam parodie na socialni stranky/sité, vyuzivate ji taky, anebo je to zakdzané?
Lisi se reklamy néjak formou — Jsou vice/mén¢ agresivnéjsi?

Vyuzivate vy clickbaitu?

Kdyz prodavate néjaky produkt, vyuzivate taky zlepSeni v konkretizaci = ZlepSeni =

konkretizace CM, procento 5x, anebo je to specifické pro penisy?

Obsah banneru — Grafika/text + CTA — Vyuzivate je stejné, anebo jsou zde néjaké
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odli$nosti?
16.  VétSina je na performance ¢ili na prokliky, je tomu tak i v reklamni branzi?
17.  VétSina reklam 1aké na sexudlni akty, vyuziva se i v reklamni branzi ¢i nikoliv?

18.  Nejpouzivangjsi CTA jsou-Klikni zde, Prohlizet fotky, vidét profily, telefonni Cisla a

Ukaz vic. Je tomu tak i v klasické marketingové komunikaci, anebo se to néjak lisi?
19.  Napada té n¢jaké zlepseni, anebo zda by to viibec $lo délat 1épe?

20. 'V tomto prostfedi se pracuje hodné¢ s klamem, je tomu tak i v klasické reklamni

komunikaci?
21. V Cem se lisi hlavné od tradi¢ni reklamni komunikace?

Pied vSemi interview byli respondenti sezndmeni s obsahem a odhadovanou délkou rozhovoru
a faktem, ze bude rozhovor nahravan. Zaroven byli seznameni s tim, ze pokud na jakoukoliv
otazku nebudou chtit odpovédét, nemusi a v ptipadé, ze by potiebovali odejit, mohou tak ucinit.

Z4dny z respondentd ani jedné z moznosti nevyuzil.
Zpusob zpracovani dat

Pro vyhodnocovani dat jsem vyuZzil induktivni metodu. V prvni ¢asti je provedeno pozorovani,
kde hledame pravidelnosti a vzorce, které nasledné popiSeme jako predbézné zavéry. Ty

nasledné ovéfime op€tovnym pozorovanim a nasledné je stanovena teorie (Disman, 2021).

Po kazdém rozhovoru byl rozhovor pfepsan do textové podoby formou piepisu a bylo zapocato
systematické hledani opakujicich se pojmi. Ty byly nésledné roztiidény do kodovaci tabulky,

k ¢emuz byly vyuzity programy MS Word a MS Excel.
2.5. Tematicka skladba reklam

Vybérovy vzorek, ktery 1ze nalézt v ptiloze. Je rozdélen do kategorii podle inzerenta: Gambling,
Seznamky, Health and Wellness (zvétseni penisu a sexualni pomucky), Adult Entartaiment

(pornostudia a webkamerové spolecnosti), Gaming a Videoreklamy.

Gambling
e Praktika — Uvitaci bonus (Bonus za registraci)
e Praktika — Velky Jackpot (Velk4 Vyhra)
e Praktika — Pojd’” hrat/Vyzkousejte své Stésti
Seznamky
e Praktika — Nadrzené Zeny
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Praktika — Lokace (blizkost)

Praktika —“Zadarmo — Neplat'te za sex”

Praktika — “Parodie na socialni sit€”

Praktika — “Parodie na dating stranky”

Praktika — “VyzkousSej nez...

Praktika — “VaSe zena bude tuto stranku nendvidét”
Praktika — Zeny, které znas

e praktika — Bez zdvazki

e Praktika — Zprava od...

e Praktika — Osklivé na sex

e Praktika Star$i zeny/Mamy/Milfky
Health and Wellness

Zvétseni penisu

Praktika — Inovativni metoda zvétSeni penisu
Praktika — X cm za X

Praktika — X cm za X Bizar

Praktika — O tolik lepsi xy

Praktika — Viagra — Porovnavani

Sexuélni pomucky

e Praktika — Popis E-shopu
e Praktika — Nazorné ukazka
e Praktika — Chti¢ zédkaznika (product showcase)

Adult entertainment
Porno studia

e Praktika — See more/Click here/Join
e Praktika — Vyuzivani celebrit

e Praktika — Clickbait

e Praktika — Best in category

Web kamerové spolecnosti

Praktika — Watch now
Nemasturbuj sam, ale s nékym
Ted’ jsou live

Chatuj zadarmo, nemusi$ platit
e Obsahova nabidka

Gaming

Praktika — See more

Praktika — Dont Cum easily

Praktika — Best in category

Praktika — Its Free

Praktika — Nahled/obsah (Product showcase)
Praktika — Play with Real players

Istripper — Brand communication
Brand communication — Brazzer
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3. Analyza reklamy inzerované na pornografickych strankach

3.1. Forma reklam a obsah

VSsichni se shodli, ze co se tyCe formy reklam, které jsou umistény na pornografickych

strankach, vétSina z nich ptisobi nedivéryhodné.

R. Axell (2023) dodava, ze reklamy jsou: ,Jsou agresivnéjsi. V takovémto stylu, kdy se snazi za

kazdou cenu upoutat pozornost. “

S. Fléglova (2023) dodava, Ze se odliuji primarné tim, Ze: ,,to je aZ jakoby klamavy, nebo
néjaky jako castokrat IZivy“ a odivodnuje to tim, Ze: ,,celé odveétvi je takové i ta reklama je

‘

takova.

David Suda (2023) doplnuje: ,,principy jsou podobné — pracuje se s insightem, s tim, co lidi
zrovna prozivaji, co maji rddi, a nemaji radi, takze rozhodné se to stavi na potiebach

zakaznika.

Reklamy se také odliSuji zpracovanim. VSichni se shodli na tom, ze reklama je urcit¢ méné

kvalitn€ zpracovana a pravdépodobné bez ruky jakéhokoliv profesionala.

Richard Axell upozoriiuje na n€kolik ryst, kterych si v§iml v komunikaci pornografickych

reklam:

Bannery ptlisobi neprofesiondlné: ,, Vidéli jsme celou radu chyb: zdeformované fonty, Spatna
kompozice, spatné citelné veci. Nevim, co mam cist diiv. Tyhle véci by za normalnich okolnosti

nejaky artdirector prosté oSetril.“(Axell, 2023)

Vyrabi se spis na kvantitu nez na kvalitu a ¢ekd se aZ se nékdo na néco chyti: ,, Fekneme jim 10
veci a on se na jednu z nich chytne, coz se normalné nedéld, protoze samoziejmé to je min
efektivni zpiisob. [...] Je jasné, Ze to mevznikd v profesionalnim prostiedi, mozna je to

generované z néjaké canvy ve velkym poctu. “ (Axell, 2023)
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Vsechny reklamy ptlisobi falesné:
., Rys, kterého jsem si vsiml na téch porno webech i ja, ze tam vSechno vypada falesné. Néjakym
zpiisobem to netvori dojem duveryhodnosti, Ze kdyz na to kliknu, tak nevim, jestli tam doopravdy

bude néjakeé kasino. “ (Axell, 2023)

Jsou vyrobeny pouze za ucelem kliknuti, nikoliv ziistani na té strance
., Evidentné to délal nekdo, kdo je placeny za to, Ze na to lidi klikaji, ale uz se tam neproveruje

takovy to, jestli tam lidi zustanou a jestli tam opravdu neco délaji. “* (Axell, 2023)

Vétsina bannert funguje, protoze ¢lovék ma ,,odkrveny mozek.*
., Tohle to zkratkovité uvazovani funguje ve chvili, kdy ma clovek odkrveny mozek ve specifické

situaci. “ (Axell, 2023)

David Suda dopliuje, ze copywriting a tone of voice je naprosto brutalni, z toho divodu, ze
neni regulovany:

,, Copywriting je schvadlné naprosto brutalni, z toho hlediska, Ze tam vidim, Ze tady mi nikdo
nereguluje, tady miizu rikat, co chci. Takze inzerenti vyuzivaji téch pravidel, kterd jim to dava
na maximum. Samozrejmé, kdyby reklama na alkohol nebyla tak regulovana, tak vyuziva prosté

vSeho, co jde. Tady regulace neni. “ (Suda, 2023)

,, Tone of voice je prosté presné tak, jak ty mluvis bez registrace a sracek, to je super* (Suda,

2023)

David Suda upozoriiuje na to, Ze reklamy vypadaji, Ze jsou adaptovany pro Cesky trh:

., Globalni znacky to nechavaji davat do cizich jazykii. Tady si myslim, Ze to je spis asi globalni
inzerat, ktery se takhle preklada, proste adaptace [...] Adaptace je princip reklamy, kdy nékdo
vytvori a aby nemusel platit za vytvareni nove reklamy v lokadlni zemi, tak se to cisté adaptuje “

(Suda, 2023)

Séarka Fléglova dopliiuje bod Richarda Axella, Ze je to celé vytvoiené neprofesionalné a pouze

pro kliky a nehledi se na to, co bude uZivatel délat dal:
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., Cely to je vilastné zaloZeny na tom, aby na to ty lidi naldkalo ke kliknuti, Ze to je jenom o tom,
co nejvic néjak zaujmout [...] Ja to nechapu, ze tomu nekdo véri, no jako snazi se ty kliknuti
sbirat jakymkoliv moznym zpiisobem i nekalym. *

,»Nékdo to déla, aby se toho co nejvic vygenerovalo, ale ten cas straveny je jako jenom najdu
nejakou fotku a napisu k tomu text a Sup, Ze to proste neni délany profesionalni viibec [...]

takovouhle estetikou to zaprve. Za druhé, ze snad to nemaji penize, anebo Ze se s tim neparou

a zZe oni piSou zZadny bullshit, ale tenhle ten byznys neni upiné cisty. “ (Fléglova, 2023)

V posledni fadé D. Suda a S. Fléglova uvadéji, ze po n&jaké dob& uz jim vsechny bannery

splyvaji — vypadaji stejné.

Véc, ve které jsou si podobné, je struktura banneru, kdy je dodrzena standardni struktura, tedy
na vetSing bannert je vzdy vizudl a poptipad€ psany text (copy), ktery miize anebo nemusi byt

doplnén CTA (Call to action) buttonem.

3.2. Sexualni akty

Vétsina reklam, které jsou na pornografickych strankach, vyobrazuje nahé télo Zeny ¢i muze
samotné anebo v sexudlnim aktu. Kazdopadné v soucasné dobé€, az na par vyjimek, se
v reklamni komunikaci jakékoliv vyobrazeni at’ uz nahého téla Zeny ¢i ndznak néceho takového
nepouziva.

Dle R. Axella je to kviili tomu, Ze pokud s tim dana sluzba anebo produkt pfimo nesouvisi, ve
vetsing piipadd se to povazuje za mateni zdkaznika a zaroven je to nevkusné, nevhodné a
neetické.

,, Néjakym zpiisobem bere za nevkusny anebo nevhodny. Urcité za neeticky, protoze pokud
neprodavas véc, ktera s tim souvisi, tak je to proste takzvany borrowed interest a ten ve vétsiné

pripadi se povazuje za mateni zakaznika “ (Axell, 2023)

S. Fléglova doplituje, Ze podobné praktiky byly spise vyuzivany v devadesatkéach, ale v dnesni
dob€ uz je to pasé a zaroven, ze tyto praktiky jsou spis$ vhodné pfi cileni na muze.
., Myslim si, Ze to bylo v devadesatkach a ted’ uz je to min, ale urcité to jako ma spoustu brandi

a funguje to je specialné pro chlapy a auta.* (Fléglova, 2023)
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David Suda souhlasi s S. Fléglovou a vysvétluje, Ze velkd znacka si toto nemtize dovolit,
protoze spole¢nost uz se posunula.

., V klasicky reklamé jeta spolecnost uz je vic a vic posunuta a clovek uz to min vidi. Jestli znas
Pila Pasak, rezivo vSech rozmerii a tak dale, tak ty si to jeste dovolit miizou. Ale velka znacka
uz si tohle nedovoli. Ale 10 let zpatky sexualni prasatecko vyhodnocovalo klasicky znacky, ktery
si tyhle veci dovolilo délat, takze to to tady jesté bylo a moznd jesté je, ale klasicky znacky uz

od toho jdou dal. “ (Suda, 2023)

3.3. Nejvyuzivanéjsi CTA

Zaroven dalsi véc, na které se vSichni tii art direktofi shodli, je vyuzivani nejpouzivanéjsich
CTA buttonu, které jsou shodné jak pro klasické bannery, tak pro bannery na pornografickych
strankach. Mezi tyto patfi: ,, kliknout zde, prohlizet fotky, videt profily, telefonni cislo a ukaz

I3

vic*.

Jak komentuje S. Fléglova je tézké vymyslet néco chytlavého do 2 az 3 slov:
., Pouzivaji se, protoze to jsou takovy jako nejsrozumitelnéjsi, co existuji jako klikni zde nebo
zjisti vic, nebo chci védet vic/...Jono jako ve 2 nebo 3 slovech co das do tlacitka jako uplné

nemas moc moznosti, takze si myslim, Ze se jako kazdy snazi trosku to néjak kreativné pojmout

jinak. (Fléglova, 2023)

., To byva stejny, lidi jsou zvykli na to klikat a je to takova praxe, Ze se tém lidem snazi dat call

to action, aby prosté vedeli, co se stane, kdyz na to kliknou. * (Axell, 2023)

3.4. Performance a Branding

VSichni tfi se zaroven shodli na tom, Ze reklamy jsou jak v klasické reklamni praxi, tak i na
pornografickych strankach primarn€ urceny k tomu, aby se pies né lidé proklikali na stranku

inzerenta.

R. Axell (2023) to komentuje:

., V zasadeé nikdo nedéla brandovou komunikaci na bannerech, protoZe by museli budovat image

¢

tim, zZe by rikali néco promysleného.
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S. Fléglova (2023) dopliuje, ze se tyto reklamy vyuZzivaji na awareness a retargetting, ale ty
lidi nejsou takto tlaceni.

., Aby viitbec jako ta znacka byla videt, aby ji lidi videli a zaznamenali tu nabidku, pak néjaky
retargeting, jakoze to do tech lidi pustis, ale uplné netlacis jak tady, kde se snazi o ten proklik,

protoze té chteji dostat na ty své stranky.

D. Suda (2023) dodava, Ze zalezi na zadani kampan¢, ale vétSina je na performance:
,, To velmi zadlezi na ucelu té kampané a na zadani, chces prodavat nebo chces budovat image,

3

ale jakoby bannery jsou pouzivany na performance. ‘

3.5. Klamavost reklam

Nejveétsi rozdil oproti klasické reklamni komunikaci spatfovali v klamavosti reklam, ktera byla
az vSudypiitomné a mnohdy, dle jejich ndzoru byla az za hranou. Reklamy byly klamavé jednak
svym obsahem, ale i netransparentnosti. Na prvni pohled z nich nebylo jasné, na jakou stranku

nas reklama zavede a co nas tam ¢eka

R. Axell (2023) dopliuje:

No urcite, lisi se to extrémné v tom, Ze pro normalni reklamu funguje cela rada regulaci, které
si jako tviirce toho obsahu nemiizes dovolit porusovat*. [...] “chces, aby ti, co kliknou, tak aby
vedeli, proc na to klikaji. *

David Suda vysvétluje, ze ¢im veEtsi znacka, tim méné mize klamat.

,,Jo myslim si, Ze nékdo s tim jistym zpiisobem pracuje, ale vilastné s temi zakazkami a znackami
se kteryma se setkam ja, tak to uz tak velké znacky, ktery si plati reklamni agenturu a ty jsou
mnohem dal, nez Ze by potrebovali klamani. Takhle to prosté je. Kvalitni produkty nepotrebuji
lhat, jsou proste skvely a ani si nemuzZou dovolit lhat, protoze by se jim to vymstilo. “ (Suda,

2023)

Nekteré reklamy klamaly i svym obsahem, napi: jak upozoriiuji vSichni tfi, n€které bannery
vypadaly jako upozornéni od pocitace, které si méné digitdlné gramotni mohli splést a kliknout
na n¢j omylem.
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3.6. Prostor na zlepSeni

Rozdilné nazory méli art direktoii, na to, co se tyce zlepsSeni bannert.

R. Axell vidél moznost zlepSeni se tak, ze se posili brandova komunikace, stejné¢ jako u
spolec¢nosti Brazzers.

,, Bude to mit mnohem vetsi vysledky nez ty ostatni bannery, urcité na né klikne vic lidi védome,
a navic jeste nejspis potom kliknuti je ceka presné to, co chtéli a budou jesté vice spokojeni, coz

povede k tomu, Ze na to pravdepodobné kliknout i priste. “ (Axell, 2023)

S. Fléglova vidi moznost zlep3eni se v tom, Ze ve vizualu nemusi byt CTA button, jelikoz
vSichni vi, Ze se jedna o banner, ale zdroven polemizuje nad tim, jestli by vitbec zlepSeni davalo
smysl a jestli to mé cenu:

,,Ja myslim, Ze i spoustu lidi uz vi, Ze kdyz klikne na banner, zZe tam ani to jako call to action
button byt jako kolikrat nemusti [...] nevim, jestli by to viastné vitbec mélo cenu, davat si s tim

‘

prdci, jako treba v klasicky reklamni komunikaci.

David Suda si mysli, ze se komunikace zlepSovat nemusi, protoze to funguje tak, jak to je
nastavené.

., Ne, nemyslim si, ja si myslim, Ze to, co délaji asi bude dostatecné funkcni na to, takze si myslim,
Ze neni velka potieba ke zlepsovani. Jo Ze, kdyby jim to jako by nefungovalo, tak oni si tu cestu
dovedou najit sami, Ze jim to funguje sprosty copywriting a laciné fotky lip, nez kdyby udeélali
drahy photoshoot a s drahym copyrightem napsali skvélé copy. To si myslim, Ze by bylo na
ukor. To je prosté, jako kdyby si chtél na TikToku komunikovat brandové, na TikToku se musi

«

komunikovat, autenticky a spinavé a tady to bude to samy — Jiny svet, ktery ma svoje pravidla.

(Suda, 2023)
3.7. Kategorie

Nasledujici kapitola popisuje kategorie, které byly systematicky sefazeny tak, jak jdou po sobé.
Z kazd¢ kategorie byly vypsané praktiky, které jsou pro danou kategorii specifické, s tim, Ze

nekteré praktiky se prolinaly napii¢ kategoriemi a byly pouze pouzity v jiném odvétvi.
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3.7.1. Gambling

Kategorie gambling se podoba klasickym bannertim, jak tomu ve vétSin€ ptipadl reklamy na
pornografickych strankach strukturou, a jak doplnil D. Suda i dynamic¢nosti textu. Obsahovala
3 praktiky — uvitaci bonus, velky jackpot a 1dkani na CTA a nej¢astéji pracovala s vizudlni

atraktivitou, na ¢emz se shodli vSichni tfi art direktofi.

., Pracuje to s néjakou vizualni atraktivitou, zZe hned vidim 5000 korun a free spiny a ten obrdzek

Jje potlaceny a dava to hodné na jako tu buchtu. “ (Suda, 2023)

., Vsechny jsou takovy barevny, ivavy az skoro détsky a jinak je to takovy jako na komoru, “

(Fléglova, 2023)

R. Axell upozornil na to, Ze mu kategorie pfipomina loyalty programy a zaroven, Ze oproti

bézné komunikaci kasin, tato nevypada diveéryhodné:
,,Mné prijde, Ze bonusy jsou nejpodobnéjsi loyalty programiim, Ze ukazuji to velky cislo [...]
Nesnazi se vzbudit dojem, Ze to je néjakym zpiisobem duveryhodny, coz je zajimavy. Spousta

kasin se snazi , aby vypadali ditvéryhodné. (Axell, 2023)

Zaroven vSichni upozornili, Ze je vyuzivano hezkych zZen, které maji ptilakat a jsou tam z toho

duvodu, kde se ocitame:

,»No jo, tady se ldka na obrazek hezky si to, jako by udélal. [...] To, Ze tam jsou vSude Zensky,
je zase asi néjaky kontextum, kde se jakoby ocitame. “ (Suda, 2023)

., Klik a kdyz tam k tomu das hezkou holku, tak ti to pomiize asi. “ (Fléglova, 2023)

R. Axell na druhou stranu k vyobrazovani zen u produktu kasin namitd, ze mozna mizou mit

opacny efekt a lidi mast, protoZe si budou myslet, Ze jdou na stranky, kde uvidi tyto Zeny:

., TakzZe mam pocit, zZe to nebude fungovat, protoze i kdyby je to zaujalo a klikli na to a nebyly
by tam ty prsaté holky a byl tam jackpot. Misto toho tady to vlastné v néjakym smyslu, miize byt
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zklamani pro toho uzivatele. [...] Tohle je viastné chyba vytvaret a uvadet toho zakaznika v
nejaky omyl, jakoze vlastné si mysli, ze na to klikne a bude tam néco jiného, nez tam je [...]
Kazdy, kdo na to klikne viastné treba omylem jo, tak to miize to byt ve findle poskozujici pro ten
brand [...] uz takhle je extréemné nizky click rate u banneru, takze vlastné jenom dalsi odpad,

kterym néekdo provari jenom penize. “ (Axel, 2023)

Co se tyce obsahu, Suda a Fléglova upozornili na to, ze bannery jsou vyslovené jenom vyuziti

benefitu bez jakéhokoliv kreativniho posunu:

., Vidim, zZe jako nic moc, zZe je to vlastné jenom ten benefit, ktery ti dava zadavatel, je tam cisté
uvedeny, takzZe pri tom jako kreativni posun 0 + je tam obrazkovy prvek, takzZe z hlediska
kreativy spis jenom to, Ze pracuji s obrazkem, ktery laka, benefitem, ktery mi prodava call to

action button, ale vic kreativy v tom nevidim. *“ (Suda, 2023)

., To, co chces jako nejvic, na co chces nejvic nalakat, to das jako nejvétsi, nebo néjak zvyraznis
[...] kdyz delas banner, nasypes tam taky takhle prosteé jako naprimo nebo to zdlezi, co ten klient

Jjako chce* (Fléglova, 2023)

Praktika, kterd nejvice rezonovala s art direktory, byl velky jackpot, kde dvé¢ kasina vyuZila

realnou praktiku kontextovou reklamu, a tedy 1 kreativitu:

., Tady uz vidim naznak kreativy, napviklad mame ho fakt velky anebo poradny melouny, ze

vlastné vyuzivam kontextu, kde jsem, takze kontextudlni reklama. “ (Suda, 2023)

., Hele to prostiedni je viastné vtipny. Nebo jako vlastné ta prostredni, a to napravo je fajn, Ze
to jako néjak navazuje na tu stranku, na ktery to je, ze to je mi prijde jako zajimavé. “ (Fléglova,

2023)

, Kde se vyskytuji s tim produktem a vytvarim si tam néjakou, byt treba jako kreativni

relevanci. “ (Axell, 2023)

KaZzdopadné se vSichni shodli na tom, Ze kategorie sama o sob¢, nebyla né&jak kreativné

zajimava a oproti klasické reklamni komunikaci a vypadala spiSe podprimeérné.
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Shrnuti kategorie gambling

V kategorii Gambling byly tfi marketingové praktiky — Uvitaci bonus, Velky Jackpot a Pojd’
Hrat. Cela kategorie se velice podobala klasickym banneriim a neobsahovala nahé Zeny
ve vizualech. N¢které bannery vyuzivaly kontextovou reklamu a jak po grafické, tak textové
strance byly v pofadku. Jediny problém byl, Ze bannery minimalné pracovaly s kreativou a

komunikovaly pouze vyhody, které mély ur¢ené od zadavatele.
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3.7.2. Seznamky

Druhd kategorie, kterd byla zkoumana byly seznamky. U této kategorie bylo nejvice

individualnich praktik a zaroven byla nejunikatng;si.

Prvni véc, které si vSichni art direktofi v§imli, bylo zhorSeni kvality, jak vizuali, tak i copy:
Richard Axell, je toho nézoru, Ze je to kvtli tomu, aby bannery vypadaly podomacku vyrobené
a jsou na nich skute¢né Zeny, a ne zeny z porno pramyslu a modelky:

., Vypada to jako kvalitni vyber téch nekvalitnich fotek, aby si mél pocit, Ze to teda jsou
doopravdy néjaky, zZe to neni jenom prosté holka z netu, ale je to néjaka, jako vis mam z toho
pocit prosté Ze jsou to néjaky domdci fotky nevypadaji, zZe to jsou modelky, byt prosté z porno
prumyslu. Tak mi viastné prijde, ze tohle to funguje, kdyz se viastné podivas na vsechny ty 3
bannery, tak vSechny 3 maji takovy spolecny rys, Ze vypadaji hrozné podomdacku udélany, coz
si myslim, Ze neni ndhoda. Ja, si myslim, Ze to je schvalné kviili tomu, aby to délalo dojem, ze

tam je doopravdy néjaka zZena.
Pro¢ tomu tak je, tak na to ma kazdy art direktor vlastni nazor:

R. Axell se domniva, Ze je to promyslené, aby to vypadalo jako n€jakd komunita, kterd si tyto

bannery déla sama, a tak ptisobi dojmem, Ze za tim nestoji n¢jaka spole¢nost.

,, Ten dolni vypada, Ze to nékdo dela uplné na koleni a mam pocit, Ze i u téch hornich dvou.
Takze to nékdo ma ve skutecnosti dobre promysleny, Ze to prosté tak ma vypadat. Najednou to

vypada, jako Ze to je néjakd mala komunita, kde si tu komunikaci délaji sami.* (Axell, 2023)

David Suda si mysli, Ze bannerové reklamy se snazi, co nejméné vypadat jako reklamy a mysli
s1, ze schvalné vypadaji jako tiskové inzeraty, ktery plisobi co nejvice lacing, aby to evokovalo,

ze tam uzivatel utrati co nejmén¢ penéz.

., Vidim tady néco mezi jako testimonialem anebo pokousenim byt autenticky, ono si to co nejmin
hraje na to, Ze se jedna o reklamu. Snazi se to vyuzit existujici podobny format, ktery ma cilova
skupina zapamatovatelny, a to si myslim, Ze jsou klasicky tiskové inzeraty, ktery byly v néjaky
Jjako anonci, nebo nevim, jak se jmenovaly ty casaky. Takze si myslim, Ze to schvadlné takhle
prebird a schvadlné to je hnusny a co nejvic laciny, kviili tomu, aby si nemél pocit, Ze tam utratis

hodné penéz. ““ (Suda, 2023)
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S. Fléglova tvrdi, ze to je pravdépodobné kviili tomu, Ze na to nemaji penize, a proto je to tak
osklivé.

,, Lisi se to dost od klasickych bannerii, kde at uz klient anebo kreativni agentura se snazi o
néjakou estetiku, tady to ndsleduje takovou tu bez cehokoliv grafického. Jakoze to v podstate
udelas ve Wordu [...] ale myslim si, Ze prosté na to nemaji penize to resit. Tak to nechaji takhle,
Ze se s tim jako neserou s prominutim. [...] jakoZe chapu, co tim chtél basnik rict, asi mozna neni

Jjako tady u toho oboru potreba to néjak prikrasiovat. ““ (Fléglova, 2023)

Doplituje, Ze nejvic budou fungovat fotky zZen, které nejsou znadmé, takze se nejedna o

pornoherecky a podobné typy.

,,Co na téch bannerech bude nejvic fungovat, jsou fotky holek, ktery jsem nikdy nevidél a ve

kterych nepozndavam ty herecky a podobny. *“ (Axell, 2023)

3.7.3. Praktika lokace/blizkost

U této praktiky se vSichni tfi art direktofi shoduji na tom, Ze je klamava, protoze 1aka na néco,

co vlastné neexistuje a uvadi zékaznika v omyl a mnohdy chce, aby na ni lidé klikli omylem.

,,Ja premyslim, jestli ta praktika samotna, neni na hrané z pohledu néjaké klasické bannerové
reklamy. Tam neni normalni uvadet, toho uzivatele v omyl [...] ale jinak ta praktika samo o

sobé je falesna, a i je to dobre vidét v tom stylu“. (Axell, 2023)

., Oni chtéji, aby na to lidi klikli. Ja si myslim, Ze to je prosté cely o tom, nebo i omylem klikli
Jjako kolikrat. Tenhle je spis o lhani, to si nemuize dovolit néjaka seriozni znacka, takze si myslim,

Ze to je jako nekald praktika. * (Fléglova, 2023)

VSechny tii art direktory, zaujal jeden vizudl, ktery vypadal jako upozornéni od pocitace, coz

je v klasické bannerové reklamé zak4zané.

, Vypada, ze to je dialogovy systéemovy okno nebo néco takového, tak to je regulérne zakazanda
véc, to se nesmi. Cela tahle praktika s tou lokaci, tak se vlastné veze tady na tom, Ze to funguje

Jjenom, protoze to bezi ve svete na néjaky siti, kde to nikdo neresi. “ (Axell, 2023)

., Pracuje to s tim, Ze ty starsi nebo min vzdélany lidi s pocitacem, jim tam skdacou okynka v
pocitaci a oni je chtéji odkliknout a zbavit se jich. Takze viastné zase mé to nuti kliknout skoro

az treba omylem a nékam se dostat no.*“ (Suda, 2023)
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,Neékdy ty bannery vypadaji presné jako tamhle to okynko, ktery ti vyskoci jako néejaky
upozornéni na néco. Ty ses unaveny vecer, kliknes na to a myslim si, Ze ditvod je co nejvic klikii,

aby se to prosté zobrazilo. “ (Fléglova, 2023)

Kazdopadné vSichni pfiznali, ze praktika néjaké lokace je vyuzivana i v klasické reklamni

komunikaci, avSak legalnim zptisobem.
., Bud’ lokace anebo cas, obé to jsou docela silny nastroje‘ (Axell, 2023)

¢

,,Jo geolokace je pouzivana jako paradoxné, mozna ji nejcasteji clovek vida zrovna tady.*

(Suda, 2023)

3.7.4. Praktika zadarmo

U praktiky zadarmo miiZeme fici, Ze se jedna o univerzalni praktiku, kterd je vyuzivana vSude,

protoze vSichni chtéji néco zadarmo a jedna se o bézny postup v marketingové praxi.
,»VSichni chtéji néco dostavat zadarmo. *“ (Axell, 2023)
., Samozrejmeé, zdarma funguje na vSechno, takze to funguje i tady. “ (Fléglova, 2023)

Na druhou stranu vyjadrili nechapavost u toho, Ze vlastné neni jasné od klasické bannerové

komunikace, co zde dostane zakaznik zadarmo, jak upozoriiuje Axell:

,, Praktika, Ze néco dostavam zadarmo, je lichd v tom, Ze ty weby samy, na kterych se to vyskytuje

Jjsou zadarmo, a zdaroven obsah na nich, ktery tam je, je taky zadarmo. “ (Axell, 2023)

3.7.5. Praktika ,,parodie“ na socialni sité
Ohledné¢ ,,parodie* na socialni sité panovali dva rizné nazory.

Richard Axell se domniva, Ze tim, Ze je tam uvedena socidlni sit’ si uzivatel mysli, Ze nékdo
ziskal fotky Zen z té€chto socidlnich siti a tato reklama ho nyni odvadi na stranku, kde je uvidi a

tim se pro uZivatele ta stranka stdva vice vzacnou.

., Myslim si, Ze to ma spis vytvaret dojem, Ze to je odstranény obsah z téch siti [...] Ze to spojent
s tou socialni siti vytvari v mnoha ohledech moznda kromé telegramu dojem, Ze to jsou fotky tady
z tech mist a Ze je tam nékdo ,, hacknul“ néjaky holce. Coz samoziejmé muzZe byt, Ze se jim v

hlave jede néjaky vzrusujici pribeh, ze uvidi néco, co nema byt dostupny. A tim padem se to
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vlastné néjakym zpiisobem stava trosku vic vzdacny nez ty bézny fotky, ktery nékde najit miizes.

(Axell, 2023)

David Suda a S. Fléglova jsou toho ndzoru, ze socialni sit€ jsou zminény kvili tomu, Ze uzivatel

vi, jak je pouzivat a jsou zadarmo, zaroven ale dodava, ze je to klamavé.

,,Je tam jeste ikonka WhatsAppu, coz zase mi dava néjakou ditvéru toho, Ze ja umim pouzivat
WhatsApp a vim, Ze je bezplatny a vSechno tady je bezplatné, takze zase to na mé puisobi takovou

tou, ze to bude zdarma. [...] Jo, tady uz to je hodnée klamavé, ze mé to nedostane na WhatsApp. *

(Suda, 2023)

., Chapu WhatsApp, jakoze asi chces ziskat cislo na nékoho [...] Ze viastné ty vis, Ze cilovka je

na Snapchatu, tak je asi chteji naldkat, no.” (Fléglova, 2023)

Kazdopadné se vSichni shodli na tom, Ze v redlné komunikaci se tato praktika nevyuziva a D.

Suda a S. Fléglova doplnili, Ze graficky si to bere design z jednotlivych aplikaci.

,»No ne, protoze v normalni komunikaci, tak skoro urcité nikdo nebude odkazovat z banneru

na instagramovy profil nebo z banneru na Snapchat filtr. “ (Axell, 2023)

., Tohle uz by si asi klasicky reklamy nedovolily, protoze tady uz pouzivas ikonky, ktery musi
veést tam, kam by to mélo jit. Velky inzerent urcité neposle. [...] Co se tyce grafiky, tak si to

hodné snazi brat prave ten design z téch socialnich siti. “* (Suda, 2023)

,» Napodobuji tu jako grafickou stranku téch socialnich siti. “ (Fléglova, 2023)

3.7.6. Praktika ,,parodie* dating stranky

Tuto praktiku né€ktefi art direktofi pfirovnavali k praktice ,,parodie® na socialni sité, avSak s tim
rozdilem, Ze to zde bylo pouZito 1épe nez na Tinderu apod., coZ je praktika, ktera se vyuziva i
v realné marketingové komunikaci, avSak je opatrné naznacena, ne takto naptimo, jako je to u

porno webi.

., Nejakym zpuisobem to je funkcni princip, kterém funguje v reklame, ale funguje to na badzi

nejakého postuchovani a nerika to takhle naprimo ““ (Suda, 2023)
R. Axell (2023) dodava, ze praktika, ktera je o n€co lepsi, je nejstarsi headline na svéte:

3

., Tak lepsi, nez je nejstarsi headline na svéte, stejné jako vice nez.
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A dodava, ze jde o stejny princip jako u té predchozi, ze jde o néjaké ukradené fotky z této

stranky.

,,»Mam pocit, Ze je to uplné stejny typ praktiky jako ten predesly, protozZe to jenom ma vytvaret
dojem, ze to jsou néjaky liznuty fotky z Tinder uctii [...] a nemyslim si, ze ten clovek, kdyz na to
klika, tak do toho nejde s tim, Ze se seznami, nikde se tam nemluvi o seznamovani, takze z

principu to nenabizi lepsi sluzbu, nez je tohle, nebo tamhle ta jejich. “ (Axell, 2023)

3.7.7. Praktika vyzkouSej nez si ....
Tato praktika zaujala vSechny art direktory, protoze je do urcité miry kreativni.

Richard Axell dodava, Ze je u ni zajimavé, Ze je ohranicend Casem, tedy je funkéni pouze
v situaci, kdy ¢lovek na stranky vejde a teprve si vybira, pokud se blizi ke konci své zakaznické
cesty, tato praktika jiz fungovat nebude. Stejna praktika se vyuziva napf. v supermarketech, kdy

lakdme zakaznika na produkt, pfed tim, nez ma jasno, co si koupi.

,, Tento banner, je ohraniceny casem, kdy na néj miizu kliknout, ktery pochopitelné konci proste
tim, co oni Fikaji, je tam maly okno ocassion, kdy na nej muzu kliknout [...] Pokavad’ je ¢lovek
ve fazi, Ze jeste hleda, napr. v obchoddku, jsou tam takzvany wobblery a stopery, kteri nas
nevedou na ten produkt. Marketingové receno, v tom retailovém prostredi jsem v jiné fazi, jsem
ve fazi jako browsing, a ne ve fazi exploring. Coz znamenad, Ze viastné nejsem ready se zastavit

‘

u néejakého regalu a zacit premyslet, kterou z téch limonad chci. Tady je to podobna véc.*

(Axell, 2023)

D. Sudovi se tato praktika spojila s kampani, které vyhrala Cannes Lions — Whopper Detour a
zaroven fika, Ze se vyuziva v klasické reklamni komunikaci naptiklad na délnicich v reklamé

na benzinové stanice.

., Ano hele tohle ve mé evokuje jednu strasne znamou kampan Cannes Lions vyhrdvajici a byl
to Whopper detour [ ...] benzinovy pumpy si myslim, Ze to délaji, zZe kdyz se blizis Shell za 2 km,
tak si tam da inzerci Benzina, ktera ti Fekne Benzina jesté 10 km [ ...] TakzZe ta praktika je, jsem

si touhle asociaci uvédomil, Ze ta praktika je stejna v podstaté hodné stejnd. “ (Suda, 2023)

S. Fléglova (2023) vysvétluje, jak tato reklama funguje:
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., Kdyz jsi na Pornhubu tak chtéji, abyste si Sel na jinou stranku, a tak si zaplati ten prostor a
chtéji té dostat k sobé, to je cely podle mé. Tak je to akorat nejaky dalsi zpiisob, jakozZe vyzkousej

si to zadarmo nebo ja nevim jako nebo koukni na nase stranky.

3.7.8. Praktika vase Zena bude tuto stranku nenavidét

Tato praktika nejvice zaujala art direktory a pfipadala jim velice zajimava, kazdému z trosku

jiného divodu.

R. Axell tvrdi, Ze na praktice je zajimavé, ze dokaze Cloveka pfinutit se zastavit a zamyslet se

nad timto bannerem a tfeba si ho i pfecist, coZ u ostatnich bannerti nebyva zvykem.

,,Na tom je zajimavy, Ze ti to zastavi mozek na chvilku, a to si myslim, Ze je cely, Ze to je jenom
dobre zvoleny, [...] ze tohle to je véc, kviili ktery ses ochotny u téch bannerii na chvili premyslet.
Vsimni si, ze jsou vSechny podobny. Ze tam je docela dost dalsiho textu, takze sazeji na to, ze

rv oo«

kdyz uz jsi se zadrhnul, tak to doctes. Coz u jinych bannerii pravdépodobné neudélas. “ (Axell,

2023)

David Suda si uvédomil, Ze reklama pracuje s insightem, coZ se dé€la i v klasické reklamni

komunikaci.

., Chytry, s ¢im jsi to hraje s néjakym silnym insightem, takze vidim poprvé lidsky insight. Jako
je to rajcuje schvalné, ze chci mit doma nasranou Zenu, a to mé rajcuje. Ocividné to je funkcni
insight nevim, jak to v tomhle chlapi maji. [...] rozhodné to je prdace s insightem, kterad je

naprosto totalné funkcni v klasicky reklamé. ““ (Suda, 2023)
Sarka Fléglova fika, Ze praktika je zajimava z ditvodu social truth a prace s cilovou skupinou.

,, Protoze spousta chlapii podvadi své zeny nebo nepodvadi, ale jako koukaji na porno, nebo ja
nevim. Takze je to takova ta social truth, kdy vezmes 50 % lidi je Zenatych a vdanych ve svazku,

tak mluvis jako na chlapa, ktery vétsina ma Zenu. ““ (Fléglova, 2023)
3.7.9. Praktika Zeny, které znas
U této praktiky panovaly rizné nazory, pro¢ tomu tak je.

S. Fléglova si mysli, Ze tomu nékdo miize véfit a jediny cil je dovést lidi k tomu, aby klikli na

ten banner.
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,,Ja to nechapu, ze tomu nékdo veéri, no jako ne. A snazi se prosté ty kliknuti sbirat jakymkoliv

moznym zpiisobem i nekalym. “ (Fléglova, 2023)

Podle Richarda Axella nejde o ty zeny, ale o ten text upozornéni, které upoutd pozornost
uzivatele, kdy mén¢ digitdln€¢ gramotni jedinci si budou myslet, Ze se jednd o upozornéni a

kliknou na to omylem.

., To neni o Zendach, ktery znas. Spis to je takovy, Ze se tam zadrhnes, na chvili premyslis, jestli
teda to neni nejakd ta znamada, kdyz ses jako trouba, ale spis to vytvari dojem, zZe to je néjaky
systémovy okno, upozornéni a ty tady mas 3 upozornéni prosté od systému nebo co. [...] Min
digitalne gramotné jedince, ktery si vilastne muzZou myslet, Ze ten banner mize doopravdy

obsahovat néco, co mi ten pocitac ted rika a do tedka mi to nikdy nerekl a tady na ty strdance je

najednou to okynko. “ (Axell, 2023)

David Suda si mysli, Ze to spojuje prvky personalizace a ptekvapeni. Anebo se na to snazi

nalakat na nahrané fotky na internet jako pomsta ex ptitelkyni.

., To je samoziejmé super. Ja jsem dokonce nékde cetl clanek o tom, jak se chlapi msti svym
byvalym, Ze poustéeji fotky a videa, ktery nasbirali béhem sexu ven, takze zase si to hraje s tim.
Ale myslim si, Ze tady to je mnohem vic o hrani si s tim, kdo co chce, néco mezi personalizaci a
prekvapenim. Asi nejvic ta personalizace v tom vidim, jak to mluvi a ja si Feknu jasné, prosté

holky z prace a vzbudi to mou zvédavost. ““ (Suda, 2023)

David Suda nakonec jesté zminiuje, Ze je zajimavé, Ze jsou hned tii a Ze je chytie zvolen CTA

button, ktery mi fika prohlizej fotky.

., ITi upozornéni dokonce uz ti to nabidne, Ze neni jenom jedno. Takze je tam néjaka konkrétni
nabidka a zobrazeni fotky, Ze uz se prokliknes na fotky a nebudu po tobé chtit Zadny prachy
nic.** (Suda, 2023)

3.7.10. Praktika bez zavazku

U této praktiky se vSichni shodli, Ze je to kviili néjaké anonymité€, kterou chtéji mit na téchto
webech a zaroven se jedna o standartni praktiku, ktera se vyuZziva napf. v bankovnictvi. Richard
Axell dodava, Ze je zajimavé, Ze tim, jak bannery vypadaji, vzbuzuji dojem, ze zavazky nema

kdo vymahat.
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,No to je jasny, protoZe ta anonymita hraje zdsadni roli, pri néjakym brouzdani témahle
webama. Takze to je takovy, Ze chces ziistat anonymni. Soucasné je legracni, Ze na tomhle typu
bannerit malokdy byva obsah, ktery vypada, ze vznika profesiondlné, nebo ze to déla néekdo jako
byznys. Skoro vidycky to vypada, Ze to je néjaky doma natoceny na telefon, coz zveda ten dojem
toho, Ze aha, tak kolem toho neni Zadny system, ktery by ty zavazky néjak vynutil. To si myslim,

Ze je jasny. “ (Axell, 2023)

., To neni kreativné reklamni praktika, ale je to tvorba nabidky, Ze na urovni tvorby nabidky bez
zavazkii je znamy, skoro bych si az rek. To se tady ta reklama nechala inspirovat klasickou
nabidkou, ze prosté zname tarify bez zavazku, volné tarify, telefonni nebo vlastné bankovni ucet
[...] nabidka anonymity, protoze ziejmé uz jsem mél néjakou negativni zkusenost jinde, protoze

to asi po mné néco chtélo.* (Suda, 2023)

., No to je kviili tomu, Ze ty lidi maji z obavu z toho. To je jako kdyz mas banku a taky budes
Fikat, Ze jako bez néjakych zbytecnych smluv [...] protoze lidi nechtéji, aby viibec se védelo, Ze

chodi na stranky takovyhleho typu. “ (Fléglova, 2023)

3.7.11. Praktika zprava od ...
Zde se vSichni shodli na tom, Ze se jedna o faleSnou praktiku, ktera je absolutné 1Ziva.

., To je klasicka falesna praktika, ktera vytvari dojem, Ze nékde jsou néjaky messages, ktery mé

utekly a tady najednou jsou na tom webu. “* (Axell, 2023)

«

., Ano, tak to je znamy, ale tady uz zase vidim, to bych hodil do pytle k tém klamavym reklamam.

(Suda, 2023)

Richard Axell zajimavé dodava, ze podobné praktika je vyuzivana na e-shopech, kdy napft.

vidime, Ze 10 zadkaznikd ma nas produkt v kosiku, anebo ze zbyva uz posledni kus.

,,Spousta klasického online e-commerce retailu, délaji to, Ze u prodavani riiznych veci vidime,

Ze 3 uzivatelé se na to zrovna ted divaji anebo praveé to ma 10 lidi v koSiku. “ (Axell, 2023)
S. Fléglova doplituje, Ze to cili na lidi, ktefi nejsou zb&hli v internetovém prostiedi.

,, Ctli na nedukovany lidi, ktery vis, jako kdyz ses zbehly v internetovych hrozbdch, tak rozhodné
nebudu tady klikat na sex strance, na to Ze mi prisla néjaka zprava. No ale zase hledaji ty kliky

a pak teé to nekam nazene. “ (Fléglova, 2023)
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3.7.12. Praktika priliS oskliva/Skareda na ...
Tato praktika opét vyvolala emoce mezi art direktory a rozdilné nazory.

Richard Axell si mysli, Ze je to inovace, protoze nam to vlastné fika, ze uzivatel vi, Ze na ngj
necekaji krasné modelky, ale nékdo osklivy by tam mozna mohl byt a tim to zveda udrzitelnost
a opét dodava, ze bannery vypadaji podomacku vyrobené, jako by to d€lal nékdo ze seznamky

piimo, a ne n¢jaka spolecnost.

., Tohle mi prijde, Ze je v néjakym smyslu inovace [...] jakoze si rikas, no dobre, tak mozna aspor
tohle by mohlo byt pravda. Je jasny, ze mé tam necekd néjaka krasotinka, ale moznd aspon ty
osklivy, by meéli néjakou seznamku, a to teda néjakym zpiisobem zveda tu uvéritelnost [...]
Vypadaji podomacku udélany, to by mohlo vytvaret dojem, Ze je to néjaka skutecné existujici
komunita. [...] Protoze kazdy vi, Ze na né krasotinky nikde za Zadnym barem necekaji. “* (Axell,

2023)

David Suda se domniva, ze to ma princip jako reklama lover or hater na produkt Mermaid, ze

to cili na lidi, kteti preferuji osklivé zeny.

., Ano tak tohle je rozhodné funkcni princip. Zase mi to pripomind znacku Mermaid ty prosté vi,
Ze to je love or hate produkt. Myslim si, Ze to cili na to, ktery miluji osklivy Zensky.* (Suda,

2023)
Séarka Fléglova dodava, Ze je to z tohoto hlediska cilené na muze.

., Asi to bude jednoduchy pro ty chlapy. Ze kdy? je Skaredad, tak mu da nebo ja fakt nevim, no
anebo jako sdilej na néjaky jako uchylky chlapii, ktery prosté jsou jako na néjaky osklivejsi
zeny. “ (Fléglova, 2023)

3.7.13. Praktika starsi Zeny, mamy, ,,milfky*
Zde se art direktofi shodli, Ze to vychazi z n¢jakého insight a cileni, které je dobte vyuzito.

., Tady to vychazi z néjakého insightu, ktery vsichni védi, a to ze milfky velice pravdépodobné
Jjsou doma, nudi se a tenhle pribéh si kazdy v té hlave zacne jako prehravat a myslim si, Ze to
z velké casti stoji jenom na tom [...] Ten insight je u toho dle jasny, mozna manzel nékde maka

a ona chudera je doma. * (Axell, 2023)
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., Cisté jenom cileni. Ja vim Ze cilovd skupina nejcastéji odebird miij produkt a je na tomhle
miste, a proto musim komunikovat jejich jazykem a jejich vkusem. TakzZe se jednad ziejmé o

néjakou starsi cilovou skupinu a zase jim to nabidnu. “ (Suda, 2023)

., Adresuji jakoukoliv cilovku, ktery jsou. Proste bud’, jakoze tieba je nejaky Siroky pocet chlapii

v tomhle véku, nebo jsou zas néjaky mlady, ktery zajimaji starsi zensky. “ (Fléglova, 2023)
Shrnuti kategorie Seznamky

Kategorie Seznamky obsahovala nejvice praktik ze vSech kategorii a také byla nejvéetsi.
Bannery byly velice explicitni a pisobily nedivéryhodné. Copywriting byl vulgarni, ptimocary
a vyuzival pornografického slangu. Zaroven nékteré bannery obsahovaly gramatické chyby
anebo chybgjici pismenka, ziejmé kvili adaptaci do Geského jazyka. Cast praktik byla na
hranici legalnosti. Bannery nepouzivaly zadnou kreativu z hlediska vizualt a texti, ale byly zde
pouzity klasické marketingové praktiky — prace s insightem, personalizace a cileni na jednotlivé

cilové skupiny.
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3.7.14. Health and wellness

Dalsi zkoumanou praktikou bylo health and wellness. U reklam na zvétSeni penisu se vSichni
shodli na tom, Ze se jedna o manipulativni az klamavou praktiku, ktera realn¢ neni dokézana,

ze by fungovala a doplnili, Ze reklama je podobna jako reklama na alternativni medicinu.

,Je to jednoznacna manipulativni technika, protozZe prosté malo co ti prida 6 cm uplné do

cehokoliv, a to pak urcite ne do velikosti prirozeni a uz vitbec ne za 7 dni. “ (Axell, 2023)
,,Jo, asi si musime nejdiiv, Ze to je uz klamavy produkt jako takovy.* (Suda, 2023)

S. Fléglova dopliiuje, ze muzi pravdépodobné klikaji na takovou reklamu z dtivodu diskrétnosti

a prehnaného feseni svého penisu.

,,INo je to takova osobni véc, se kterou nepiijdes k doktorovi, nebudes se tim chlubit, takze je to
Jjako doma, udelej si to doma si myslim, ale tomuhle snad nemiize nikdo jako uverit [...] Ti
chlapy resi kazdy centimetr, pokud maji mensi penis, myslim si, Ze to tam prosté je, protoze to

reseni chteji? *“ (Fléglova, 2023)
3.7.15. Praktika inovativni metoda zvétSeni penisu

Na tuto praktiku méli art direktofi podobné nazory, Richard Axell si stal za tim, ze se

komunikace snazi vypadat jako alternativni medicina, David Suda tvrdi, Ze se tvafi az védecky.

Prvni insight do farmacie poskytl Richard Axell a vysvétlil, Ze v reklamé na farmaceutické

produkty, jsou velice dilezité dveé veci. Prvni je ukazani efektu a druha je branding.

,,Ja, kdyz délam farmacii, tak pro lidi jsou extrémné diileZity dvé véci. Prvni je ten efekt, Ze tam
musi byt ten efekt, co chci. V tomhle pripadé zveétseni penisu a ta druhd je branding. “ (Axell,

2023)

U farmaceutickych produktii na webu Pornhub R. Axell vysvétluje, ze to pravdépodobné bude

zametené na star$i lidi a lidi co nechapou, jak tyto véci funguji.

., Zameérem, Ze néco takovyhleho chce poridit. Lidi, ktery na to klikaji budou pravdépodobné
lidi, ktery vitbec nechdpou, jak tohle to cely funguje a nepremysli nad tim. Pravdépodobné to
budou starsi lidi anebo takovy uplny trouba uZivatel [...] kde viastne clovék nechape, jak
funguje jeho télo, nebo mozna tomu miizu uvérit a néjak si predstavit, Ze to takhle jako

probiha. “ (Axell, 2023)
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Nakonec doplnil, Ze podobny vizualni obsah se vyskytuje na alternativnich webech o zdravi a

ze si to hraje na domaci 1éceni.

,,Podobny typ obsahu bude na alternativnich webech o zdravi a podobné. Jo, kdy najednou
prosté nékdo objevil néjakou novou tajemnou bylinu [...] hraje si to na takovy jako doma. Jo,

jak je tam vsude domdci, tak to trochu vytvari dojem, Ze vlastné nebudu muset néco

objednavat. “ (Axell, 2023)

David Suda si mysli, ze se obrazky a copy snazi pisobit co nejvice védecky, aby to vyvratilo

pocit, ze to nefunguje.

»lady mi to spis jenom nabizi ten efekt, co mam mit a z hlediska téch obrazkii si myslim, Ze se
snazi byt co nejvic vedecky, aby to vyvrdtilo ten pocit z toho, Ze to prosté nefunguje. [...]
adjektiva, ktery zase asi pracuji s néjakyma insightama, ktery predpokladaji pochybnosti, ktery

ty mas a snazi se je vyvratit. “ (Suda, 2023)
K vizualni stylu David Suda (2023) jest¢ dodava:

., Furt si myslim, ze to bud’ delam schvalné hnusné anebo nemam dobrého clovéka, ktery by to

délal.“

3.7.16. Praktika — X cm za X

Zde se vSichni tfi art direktofi shodli na tom, ze praktika vyuZziva srovnani (pfed a po) a

ptislibeni slibovaného vysledku.

¢

,Srovnavacka je samoziejmé supr funkcni véc, rika se tomu komparativni predispozice.

(Axell, 2023)

,,Dalsi véc je pred a po, pred a po je znama technika, kterou jsme videli milionkrdt v reklame,
pak tady vidim i photoshopovy montadze, ktery tady funguji anebo prosté prislibeni toho efektu
nejakou doplnkovou grafikou. “ (Suda, 2023)

, Uz se v reklameé moc nepouzivd, kdyz mds presné hubnouci nebo nejaky prostredky, tak
srovnani ukazujes, ale my se vétsinou snazZime ukazat to, co ziskas od toho produktu.*

(Fléglova, 2023)

Richard Axell si mysli, Ze vizualy, které obsahuji vyobrazeny produkt, budou fungovat

mnohem Iépe (jak jiz uvadel, protoze obsahuji branding), a zdroven funguje 1 pouzivani Cisel.
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., Myslim si, Ze ty bannery, ktery obsahuji néjaky button, objednat krabicku, tak by mély fungovat
mnohem lip, protoze vytvari dojem, ze tam nekde je skutecnée nejaky produkt, ktery existuje [...]
Je to praktika, ktera mi slibuje nejaky kvalifikovany vysledek, coz vytvari samoziejmé ten dojem,
Ze to néekdo teda néjak spocital nebo zprumeroval vysledky, za néjaky relativné kratky cas.

(Axell, 2023)

Nakonec Richard Axell dopliuje, Ze to patii do kategorie bannert, na které nikdo nereaguje a

kdyz uz jo, tak je rozklikne omylem.

,, Patri to podle mé mezi bannery, ktery ve skutecnosti viibec nic negeneruji, jestli na néj kliknes,

tak je to bud omylem, nebo prosté neverim, ze existuje uzivatel, ktery si rekne Ze si to koupi.*

(Axell, 2023)

David Suda doplnuje, ze se jedna o klasicky ptiklad vyuzivani proofu z kategorie health a

wellness jakym jsou tfeba vlasy.

. Mozna ze v tomhle jsou takovy ty efekty téch Samponii, zariva barva, to jsou néjaky proofy,

ale zase nejsou dany z hlediska kreativy, ale jsou dany od toho vyrobku. “ (Suda, 2023)

3.7.17. Praktika — X ¢m za X bizar
Na praktiku bizar panovaly u art direktorli rozdilné nazory.

Richard Axell se domniva, Ze si bere prvky z alternativni mediciny a cili na lidi, ktefi nevéri

zapadni medicing.

., Plno lidi ma nediiveru k doktoriim, protoze cely je to sloZitd véc a oni se divaji se na statisticky
data a postupy [...] TakzZe ta praktika je postavena na tom, Ze jsou lidi, ktery néjakym zpiisobem
maji alternativni pristup ke svému zdravi [...] a pouzivat cesneky, citrony a medy, protoze to
Jjsou vsechno vlastné docela mily suroviny, ktery jsme zvykli jako pouzivat ke spousté jinych

veci, ale samozrejmé manipulace v tomhle smyslu je jasna. “ (Axell, 2023)

David Suda a Sarka Fléglova maji podobné nézory a mysli si, Ze se bud’ jedna o vyuziti praktiky
surreal a bizar anebo to ukazuje to, Ze se jedna o domaci trik z véci, co najdu doma. Kazdopadné

tak jako tak si to hraje s lidskou zvédavosti.

,,Jeden z kreativnich principu, jak postupovat je surreal a bizar. Ta zubni pasta, citron a med

Jjsou veéci a ktery mam doma. Tak mozna se to snazi ukdzat, Ze to neni nic jako neprirozeny, ze
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to jsou véci, ktery zvladnu, ze mi daji proste home-made trick [...] hraje si to s tvoji zvédavosti,
ono ti to rekne, to bude jenom néjaky clanek a nikdy nereknou jaky a tady je nevinnd Sipka cist
dal. Takze strasne moc to je skoro az jako teaser a teasery reklamé jsou strasné casty. “ (Suda,

2023)

., Vymysleji véci, ktery by mohli potencionalne lidi jako chapat, Ze najdou doma a bude jim to
fungovat no. Kazdy pracuje s tou jako mentalni gramotnosti téch lidi, ze si zkusi namazat na

penis zubni pastu, tak Ze je to asi zaujme. *“ (Fléglova, 2023)

3.7.18. Praktika o tolik lepsi xy

U této praktiky se vSichni shodli na tom, Ze je vystavéna na kvantifikaci, a tudiz dava pocit, Ze

to nékdo spocital.

., Kvantifikace samoziejmé deld dojem, Ze to je néjaka statistika, prumér z néjaky cisla to dela

dojem, ze je to kvantifikovany a nékdo to néjak zmeril “ (Axell, 2023)

., Ty procenta se pouzivaji samozirejmé v reklamdch ve vSem na cokoliv, a to jako lidi chapou

Jjako néjakou miru néceho. “ (Fléglova, 2023)
Richard Axell dodava, ze kdyz nejsou ¢isla zaokrouhlena, funguje to lip.

,,295 % bude podle mé fungovat vic nez 300 %, Ze to vypada, Ze to Ze si to nékdo nevycucal

z prstu, ale Ze to je jednak velky cislo a taky jsme nauceny, ze kdyz jsou néjaky procenta, tak to

ta cela cisla délaji dojem, Ze to jako néjakym zpiisobem nékdo prosté zmeril. *“ (Axell, 2023)

VSichni ti1 se zaroven shodli na tom, ze se praktika vyuziva i vredlné marketingové

komunikaci.

,,No urcite, ze jo, v kontextu se hodné pouzivaji cisla, ja to delam treba hodné u bank* (Axell,

2023)

3.7.19. Praktika porovnavani

VSichni tfi art direktofi se shodli na tom, Ze se praktika vyuZziva i v klasické komunikaci, av§ak

ma svoje specifickd pravidla.

, To je zajimavy, protoZe v normdlni marketingovy praxi ma srovndvaci reklama pomérné
specificky pravidla a diky tomu funguje diky tomu. “ (Axell, 2023)
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Vsichni ti1 navic komentovali vyuziti viagry, jako top of the mind knowledge produkt, ktery je

vyuzit diky tomu, ze vSichni vi, na co se pouZziva.

,,Je to o tom, Ze ja si tim nastavuji ten benchmark nebo si tim ziskavam tu relevanci, a to je ta
cast, ktera je na tom vétsinou zakdzand, protoze jednak je to dobry branding, ktery ma pravidla
a druhak se nemusim vici tomu jenom vymezovat, ale miizu se jako je to v pripadé téchhle

reklam jenom jako krast jejich uroven. “ (Axell, 2023)

., Viagra si myslim, Ze md nejvetsi povédomi na trhu, tak asi stoprocentné, to je skoro

pojmenovani té kategorie. Tady mame absolutniho nejznaméjsiho lidra celych kategorie.*

(Suda, 2023)

r~r

David Suda dodavé, ze se designové nejvice blizi medicinské reklamé s jejimi klasickymi

prvky.

,,Designové se blizime medicinsky reklameé, uz to je Cistsi, tady vidime néjaky skoro razitko a
zase punc néjaky kvality, trosku jsme opustili veskery prasarenstvi a snazime se byt trosku jako

sofistikovany v tom designu. “ (Suda, 2023)
3.7.20. Sexualni pomtcky

3.7.21. Praktika popis e-shopu

Zde se vsichni tfi shodli na tom, Ze se jedna o klasicky banner, ktery by mohl byt pouZit i mimo
pornografické stranky. Jediné, v ¢em si lisi oproti klasické marketingové praxi, je tim Ze neni

kreativni.

,,Podle mé jsou tady dodrzena vsechny pravidla [...] ¢im vic to vypada jako solidne, tim vic to
solidni je, nebo tim vic to skutecny je, respektive cim vic je zatim opravdovéjsi produkt nebo

sluzba, tim to vypada ditveryhodnéjsi, protoze ditvéryhodnost je u banneru uplné alfa omega.

(Axell, 2023)

., To je rozhodné uz takova nejklasictejsi reklama. Mam tady brand s claimem, vse pro vasi
lasku a pak navstivit sex shop. Toto si dovedu predstavit, ze uz je uplné klasicka reklama i na

Jjinych webech, kreativa v tom teda neni. “ (Suda, 2023)

., Chteji prodat ten brand jako my, ukaZou néjaky produkt a uz to trosku dodriuje néjaky
graficky prvky té znacky. ““ (Fléglova, 2023)
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3.7.22. Praktika nazorna ukazka, jak produkt funguje

Zde se vsichni tii art direktofi shodli, ze se jednd o demo produktu, které se bézn¢ vyuziva

v reklamni komunikaci
., To je demo, je to samozrejmeé véc, ktera na ten mozek funguje dobre. “ (Axell, 2023)

., Ano, to je demo, to se uziva u véci, u kterych nevis, jak funguji a musis je predstavit. Jedna se

o novy a ménée znamy produkt. (Suda, 2023)

vvvvvv

na ukdzku toho produktu nevim, co to je, tak to prosté ukazu. Takze pouzivam v té komunikaci

takovy demo. * (Fléglova, 2023)

David Suda vysvétluje, Ze tento produkt musi ukazovat, jak funguje, protoze vétSina lidi si to

nedokéze predstavit.

, Kdyz je to viagra, tak ja vim presné, jak funguje, takze si vSimni, Ze u viagry nikdy nebyl!
ztoporeny penis, protoze vsichni vi, co déla. Tady nevim, co to je uméld vagina nebo to neni
uplné tak znamy, takze ja potrebuje ukdzat to demo, jak to funguje a ze to muze byt skvély a

ukazuji ten proces. ““ (Suda, 2023)

3.7.23. Praktika ukazka produktii

Zde se vSichni art direktofi shodli, Ze se jedna o brand, ktery respektuje veSkera pravidla

bannert, avSak spiSe neni kreativni.

., Tohle to uz je postaveny podle klasickych pravidel, klikam presné tak, jak rika ten button,

klikam na to védomé jo, cim se lisily vSechny ty véci, predtim. “ (Axell, 2023)

., Prvni znacka, kde vidim vizualni konzistenci, vymysleli si sviij brand, sviij vizualni styl, svoje
barvy, a i nejaky copywriting. [...] Nabidka nejlepsi honéni v Zivoté, nehoiite se zbytecné, tady
to je takzvand hyblovina na ceskym reklamnim trhu, to je textarsky dvoji smysl pojmenovavajici

honit se a honit se. “ (Suda, 2023)

vvvvvv

na ukazku toho produktu nevim, co to je, tak to prosté ukazu. Takze pouzivam v té komunikace

takovy demo. “ (Fléglova, 2023)
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Shrnuti kategorie health and wellness

Kategorie Health and Wellness obsahuje dvé podkategorie — ZvétSeni penisu a Sexudlni

pomiicky.

Zvétseni penisu je samo o sob¢ nekald praktika, jelikoz neni védecky dokazano, ze by bylo
mozné penis zvétsit jinak nez operaci. Reklama se zde hodn¢ podobala medicinské. Zajimavé
bylo, Ze reklama vyuzivala Iékaiskou terminologii zaloZenou jak na védecké (zapadni) bazi, tak

na alternativni (vychodni) medicing. Jinak nebyla ni¢im zajimava.

V kategorii Sexualni pomucky byla pouZzita klasickd marketingova komunikace, se kterou se
potkdvame dennodenné na normélnich webech. Jedinym rozdilem v reklamach bylo, Ze nebyly
kreativni a komunikovaly hlavni produkty jejich e-shopi. Na druhou stranu pisobily

diivéryhodné — uzivatel védel, kam se proklikne.
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3.7.24. Adult entertaiment

3.7.25. Praktika see more

VSichni tii art direktoii se shodli na tom, ze v klasické reklamni komunikaci se moc nepouziva,

spiSe u né¢jakych vyjimek, v nejcastéjSim piipad¢ jako teaser pro video.

., V reklamni komunikaci se to moc nepouziva, protoze my vime, Ze ty o to bud’ zajem mas anebo
ne a nepouziva se, protoze je to relativné jako malo efektni nebo efektivni [...] kde se tohle to
pouziva jsou 6vterinové bumpery, kde ty chces videt vic, tak kliknes na ten banner, aby ses
podival na cely. Ten cil toho je, aby ses proklik na web, kde to bud dokoukas, uvidis dalsi
bannery anebo tam bude paywall. “ (Axell, 2023)

., Vidim néjaky teaser, pokud to jsou gify, tak hraji predevsim motion, ktera tam hybe. Timto je
prosté atraktivni [...] Nerika to, Ze za to budu platit, prijde mi to, Ze to hraje na podobnost.
Toho obsahu, ktery tam mam, protoze tam mam videa, na kterym miizu kliknout [...] takze

motion v reklamé je funkcni, Takhle bych to by zobecnil a shrnul. “ (Suda, 2023)

., Pouziva se to obcas, ze jako néco natuknes a pak to chces a kdyz toho cloveka chces dostat
nekam ddl, tak to je urcité jako véc, ktera funguje. Kdyz ukazes néco z casti, nebo jako tady
Vidis, Ze bys to chtél dokoukat tieba, nebo bys to chtél vidét cely. Ze to je na takovou tu lidskou
zvedavost. *“ (Fléglova, 2023)

3.7.26. Praktika vyuzivani celebrit

VSichni tfi art direktofi se shodli na tom, Ze celebrity jsou naprosto funkéni a klasickou

praktikou v reklamni komunikaci.

,, Celebrity, tady v tom si myslim, Ze to bude uplné stejny jako v marketingu. Kdyz mam celebritu,
ktera je sportovec, tak mi to o tom produktu néco rikd. S celebritou mam asociace a je to ten
prislib toho, co mam za asociace s tou svou celebrity. Tyhle ty véci funguji uplné stejné i tady,

viastné si myslim, Ze se vitbec nicim nelisi. “ (Axell, 2023)

,, Celebrity jsou naprosto funkcni. Cesky drahy maji Ivana Trojana, Staropramen ma Hynka

Cermadka, takze to je funkcni komunikace a spousta znacek to vyuziva s velkym uspéchem. "

(Suda, 2023)
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,Hodné ti to pomiize prodat ten produkt, no akorat jako je dulezité si vybrat tu celebritu

spravne. ““ (Fléglova, 2023)
3.7.27. Praktika clickbait

Vsichni se shodli na tom, ze praktika je zakazana, a tak jak je v pfikladech za hranou, R. Axell
a S. Fléglova ukazuji dva piipady, kde je v uréité mife pouzZita. Prvni je v bulvarnim tisku, druhé

je jako prikrasleni, napi. produktovych fotek.

,, Ve spousté veci je to zakdazand praktika. Bud’ to délaji nektery min sledovany média, nebo to
délaji postaru, nebo nevédi, Ze to je zakdzany, nebo nejsou tak zasadni, aby se jim nékdo vénoval
[...] Treba u bulvaru, tak je otazka. To je jedna z téch mala clickbaitovych praktik, které zustaly.

Ja ti polozim velkou otazku a ja viastné tu otazku miizu naznacovat uplne. “ (Axell, 2023)

., Nejcastéjsi to je z hlediska video storytellingu a v dnesni dobé, kdy za 2 vteriny ja uz musim
zaujmout, abych udrzel nékoho dyl. Protoze svet je rychly a lidi hrozné rychle skroluji, takze se

to se pouziva tady z toho hlediska. “ (Suda, 2023)

My se furt snazime, aby tam byla néjakd message, néjaky call to action a néjaky spolecny
prvky to ma, jako Ze chces, aby ty lidi klikli, ale nedelds to za takovou néjakou cenu, [...] no
Lhat o tom produktu to ne, aby na to lidi klikli, a tak miizes prikraslit tak jako samozrejmé v
reklame prikrasluje vSechno, Ze jo, ten hamburger od McDonaldu taky nevypada, jak vypada

na obrazku. No ale to je takova jako kreativni licence trosku v té reklamy. “ (Fléglova, 2023)

3.7.28. Praktika best in category

Z rozhovorl vyplynulo, Ze praktika byla jednou z prvnich, kterd se pouZzivala. V souc¢asné dob¢
se ale nepouziva a R. Axell zminiuje, Ze je az ptfimo klamava anebo zakédzand. Mnohem vice se

uptfednostiuje vybrat si urcity unique selling point.

., To se pouziva, byt nové vyzkumy rikaji, Ze lidi nechtéji nejlepsi véci uz davno. Je to néco, ¢im
marketing vlastné zacal, prvni produkty a prvni brandy tak byly nejlepsi v nécem |[...] protoze
jinak je to samoziejmé zase klamava reklama [...] Za normalnich okolnosti je ta praktika

zakazana. “ (Axell, 2023)

., Znacky se snazi obsadit néjaky benefit v té kategorii, protoze jsou ve velkém konkurencnim

prostiedi, kdyz se ta znacka stavi takhle sebevedomé nad vsechno, tak ztraci relevanci u

zdakazniku. *“ (Suda, 2023)
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., Pouziva se, Ze jsme nejlepsi vidycky, ta znacka to jako chce se, ale musis najit néjaky unique

«

selling point jako v reklamé. No akorat to vétsinou jako vychdzi z néjakého produktu.’

(Fléglova, 2023)

3.7.29. Praktika watch now

Praktika watch now se vyuziva pouze v ptipad¢, ze je k tomu uréeny produkt, avSak zadny z art

direktor( ji osobné nevyuzil.

,, Casto byva zeleny okynko anebo kolecko online/live néco takového, protoze pochopitelné mam

pocit, zZe se to déje zrovna ted’ a ze za chvilku uz to bude nemusi. “* (Axell, 2023)

., To uz je hodné dany od toho produktu. Ja se te snazim co nejvic uz ted’ka jako zprostredkovat.

Jaké to bude, kdyz kliknes. “ (Suda, 2023)

., Tady se nabizi, Ze je to takovy denni chleba, zZe jsou néjaky lidi, jakoze ty lidi bavi jako tyhle
ty chaty na dalku s webkamerou, tak to se spis hodi na ten produkt. *“ (Fléglova, 2023)

Richard Axell doplituje, Ze Zeny ve vizudlech jsou ve dvou situacich, které¢ jsou spole¢né pro

zakaznickou ¢ast. Bud’ se teprve pripravuji, anebo uz jsou u konce stejné jako zakaznik

,, Bud'to holky ted’ko zacinaji, Ze si akorat hezky akorat sedla anebo jsou tésné na konci. Oboje
dvoje miize byt, zdlezi jenom na tom mym rozpoloZeni. V jaky fazi svoji occasion, kdy ja sedim
u toho pécka, kdyz ses ve fazi, ze uz to mas pomalu chut zabalit, anebo kdyz jsi na zacatku. Tak

si podle toho vyberes. “ (Axell, 2023)

3.7.30. Praktika nemasturbuj sam, ale s nékym

Zde si vSichni vSimli prace s insightem, Ze se jedna o osamélou chvili, ktera je zdbavna, kdyz
se déla s nékym jinym.
, Ta situace samo o sobé je extrémné osaméld, takze to je pomoci té prazdnoty nebo toho

okamziku [...] tak najednou nejses sam, nebo zacne jasny prislib toho aktivniho. “ (Axell, 2023)

,,No to si to hraje s néjakym insightem, protoze ja ti nebudu nabizet, zZe tahle si té holka vezme

za muze. Je to v kontextu prisel jsi sem pohonit — vim proc tady ses. Insight/kontext. “ (Suda,

2023)

., To vychazi z néjakého insightu, Ze prosté je to vic vzrusujici, kdyz to nedélas sam, kdyz jako u
toho miizes jeste koukat nebo poslouchat nekoho jiného. “ (Fléglova, 2023)
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3.7.31. Praktika ted’ jsou live
Zde vsichni uvedli, Ze je praktika velice podobna jako watch now.
,,Jd mam pocit, Ze to je stejny jako ta predtim ty live krasotinky. “ (Axell, 2023)

,,Jo, takze to aspon neni klamavy a snazi se ti to nabidnout, co uvidis, kdybys uz tam byl. "

(Suda, 2023)

., Tak cokoliv, co je live, te nuti k okamZity reakci a pomaha to v rozhodovani néco udélat jako
hned, ale ja si jako nepamatuji, Ze bych to pouzila nekdy jako v normalni praxi.* (Fléglova,

2023)

3.7.32. Praktika chatuj zadarmo

Tato praktika je identicka s praktikou v seznamkach zadarmo.

3.7.33. Praktika obsahova nabidka

U obsahové nabidky se shodli, Ze je to na zakladé cileni, tedy né¢kdo hleda tuto sluzbu, a proto

ji n¢kdo nabizi.
,, Tohle to je reklama postavena na insightu, ne? Nékdo takovouhle sluzbu hleda “ (Axell, 2023)

,, Tady to vychazi podle mé z toho, Ze jsou riizny lidi, kteri maji radi ruzny véci. Je to adresovany

cilovy skupiné. Tak zas néjaky targeting. ““ (Fléglova, 2023)
Shrnuti kategorie adult entertaiment

Kategorie Adult Entertaiment obsahovala dvé podkategorie — Porno studia a Web kamerové
spolecnosti. Porno studia vyuzivala nejvic praktiku ,,see more*. To znamena, Ze lakala na teaser
celého videa, aby ho chtél uZivatel dokoukat. Dale vyuZivala zajimavé praktiky, jak naldkat
uzivatele na svoje webové stranky — celebrity, clickbait a social proof. VSechny tyto praktiky
jsou v mirné&j$i verzi bézné€ vyuzivany i v klasické marketingové komunikaci. Do jisté miry tedy
kreativni byly, ale zaroven se velice liSily od klasické bannerové komunikace a spise vypadaly
jako bézny obsah (pornografické video), které bylo nahrano na pornografickou stranku — zadné

copy, jenom ndhled.

Web kamerové spolecnosti vyuzivaly pfedev§im toho, Ze se jednd o sluzbu, ktera je

provozovana zivé a témeét vSechny sluzby toho vyuzivaly. Nejzajimavéjsi byla praktika
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,hemasturbuj sam, ale s n¢kym*, ktera vyuzivala insightu, ze masturbace je intimni véc, kterou
provozujeme vétSinou sami, ale ve dvou je to vétsi zabava. Vizualné se velice podobaly porno

studiim.
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3.7.34. Gaming

U kategorie gaming je pieskocena praktika see more a play free, protoze vSichni tii art direktofi

odpovédéli, Ze je stejna anebo velice podobna jako tyto praktiky v jiné kategorii.

Zaroveti Sarka Fléglova a David Suda uvedli, Ze veskeré reklamy jsou ilustrované, z dtivodu

toho, aby se co nejvice podobaly jednotlivym hram a vypadaly autenticky.

., Tak to asi vychazi z téch her, Ze v téch hrach je to vétsinou ilustrovany, ze tam nevidis realny

svet, tak ti to jako ukazuji, jak to tam mize vypadat. “ (Fléglova, 2023)

., Z hlediska gamingu se snazim vypadat jako ty hry. Copywriting vychazi z toho, jako bych byl
v té hie, takze play, select game a tak ddle, takze mné to urcuje tu kategorii, ve ktery sem."

(Suda, 2023)

David Suda doplnil, Ze tyto herni reklamy pravdépodobné cili na mladsi cilovou skupinu svym

vizualnim zpracovanim.

., TroSku citim, Ze mluvim k mladsi cilovce ono i ty ten vizudl, jakozZe prosté na ty pany, kteri
chteli milfky, tak vitbec jako nebudou védet, Ze tady je manga porno a tak dale, takze je to zase

o cileni. “ (Suda, 2023)

3.7.35. Praktika you will cum in....

VSichni tfi art direktofi se shodli na tom, Ze tato praktika vyzyva hrace, zda doopravdy vydrzi
tak dlouho a tim s nimi interaguje. David Suda jesté doplnil, Ze tato praktika je vybrana i

z hlediska znalosti cilové skupiny.

., To je necim takovad vyzva. Na jednu stranu ten social pressure je jasny, jak vydrzis dlouho.
Kdyz ti nekdo rekne vic nez 40 vterin nevydrzZis, tak prirozenad reakce bude, Ze si clovek rekne a
co kdyz jo [...] Proto to testuji a ty ostatni véci taky jsou proste vyzva, kdyz nekoho pokousim. “

(Axell, 2023)
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., Protoze to je to, co kazdy chce dosahnout toho dle, jako kdyz si nékdo rekne, jako Ze nevydrzis

dyl jak 20 vterin, tak si Fikas, tak to zkusim, no. “ (Fléglova, 2023)

., To znamena, Ze se udelas hned anebo se nemiuizes udéelat viibec. Takze ja prosté hraji s néjakym
insightem anebo prosté s tou zakaznickou pravdou nebo zkusenosti, kterou on ma. [...] Prave

Jjim dame try not to cum a jeste challenge, takze spis znalosti cilovky, no.“ (Suda, 2023)

Vsichni se shodli na tom, Ze praktika je vyuzivana i v klasické reklamni komunikaci, ale ne na

bannerech, ale bud’ jako soutéz, na socidlnich sitich anebo jako forma podniku.

., V reklamné asi ne, nebo v klasicky reklamé ne, ale jako marketingovda praktika typu treba ,,all

you can eat”, tak tam je podobny princip ta vyzva “ (Axell, 2023)

., Pouziva se to, ale jako spis, kdyz néjaky soutéze nebo néjaky jako nevim, chces ty lidi jako vic

zapojit. “ (Fléglova 2,023)

,,Spis na social mediich. “ (Suda, 2023)

3.7.36. Best in category

V3ichni se shodli na tom, Ze praktika best in category je smysluplna pro hrace a Richard Axell
doplnil, ze z dvodu pornografickych her, kde je pro hrace se tézké vyznat co je dobré, oproti

klasickym hram, je pouZiti staZeni anebo view kliCové.

,,Mam pocit, Ze u téch her to je o kousek lepsi, Ze to je smysluplnéjsi praktika, protoze mezi nimi
je srovnani relativné jednoduchy |[...] Za normalnich okolnosti nikdo nemd prehled v
takovymhle typu her, takze tady pét hvezdicek anebo milion views/stazeni, tak miizou délat
dojem, kdy si reknes: aha, tak uz jsem konecné narazil na néjakou hru, kterou vsichni uznaji, je

kvalitni, a je tam to srovnani. “ (Axell, 2023)

,,Jo asi jako kdyz na YouTube tak se kouknes, jak moc sledovany to video je a jako si 7ikas, zZe

uz to videlo hodné lidi, nebo Ze to je zaruka kvality anebo jako Ze uvidim néco zajimavého. “

(Fléglova, 2023)
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., Spokojent zdkaznici a tak ddle, to ale neni z hlediska kreativity ale hlediska benefitu “. (Suda,
2023)

3.7.37. Praktika Nahled

VSichni tfi art direktofi se shodli na tom, ze praktika je diilezita pro pornografické hry, protoze

funguje jako jiz zminéné demo.

., Nahled té hry je diilezity, protoze vidim ten game play, takze produkt showcase je diilezity,
protoze ja pod tim jako zjistuju, jak ta hra vypada. “ (Axell, 2023)

,, Koukas par vterin a pak budes to chtit dohrat, kdyz se ti to zalibi no. “ (Fléglova, 2023)

., Takhle jako bannerovy, nebo obecné, zZe prosté vidis, jak to vilastné bude probihat, kdyz si

treba koupis, nebo proste néco takového.“ (Suda, 2023)

3.7.38. Play with real players

Zde mél kazdy odliS$ny ndzor. Richard Axell oznacil praktiku za nefunkéni, protoZe cilem hract
neni se bavit, ale potkat asponi jednu hracku, kazdopadné to bude opravdu tézké a vétSinou se

tam potkaji se stejnym pohlavim.

,,Mé tady ta praktika, vidycky prisla nécim hrozné divna [...] Spolecny cil téch hracii neni dobre
se bavit, ale potkat aspon jednu hracku, ale automaticka uvaha v kazdy hlavé toho clovéka bude
— tam budou taky chlapci jako ja, prosté vsichni tam budou spolu zavieny v néjaké mistnosti.
Podle mé z toho dle principu je ta praktika viastne nefunkcni. “ (Axell, 2023)

Séarka Flégova se domniva, Ze to je kvili tomu, Ze se hraé neciti byt odtrzen od reality.

,, Necitis, ze ses uplné odtrzeny od reality a mas pocit, Ze naproti tobé je u pocitace sedi nékdo

Zivy, tak je to asi vic bavi no. “ (Fléglova, 2023)
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A David Suda si mysli, Ze to je kviili autenticité.

., To tam je kviili ty autenticite. “ (Suda, 2023)

Shrnuti kategorie gaming

Posledni kategorie Gaming se odliSovala hlavné tim, ze vSechny reklamy byly animované.
Hlavnim diivodem pravdépodobné je, Ze 1 samotné hry jsou animované. Nejvice reklam zde
inzerovalo demo verzi hry, tedy ndzornou ukazkou, jak hra vypada. Zajimava byla jesté praktika
,iry not to cum challange* ktera vyzyvala hrace k tomu, aby se zapojili. Vizualné byla praktika

velice podobna porno studiim, tedy hlavné ukazat vizual s minimalnim obsahem textu.
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Z.avér

Cilem této bakalafské prace bylo prozkoumat a popsat marketingové praktiky vyskytujici se na

pornografickych webech a nasledn¢ je porovnat s klasickou marketingovou komunikaci.

Z rozhovorl vyplynulo, Ze vétSina reklam na pornografickych strankach ma spolecné rysy,

které jsou pro né typické, a diky nim se odliSuji od klasické reklamni komunikace. Toto

vSechny bylo provedeno pomoci kvantitativni obsahové analyzy pornografickych reklam ze tii

nejveétSich pornografickych webt (Xvideos.com, Pornhub.com a Spankbang.com) a naslednymi

kvalitativnimi rozhovory o analyzovaném obsahu se tfemi art direktory. Mezi spole¢né rysy

pornografickych reklam patfi:

Nekvalitni zpracovani — téméf vSechny reklamy byly velice nekvalitné zpracovany, a
to jak po vizudlni strance, tak 1 po psané. V textu se vyskytovaly zdeformované fonty,
Spatné kompozice, Spatné Citelné véci a gramatické chyby. To mohlo byt i z divodu, Ze
vétSina reklam byla adaptovana pro ¢esky trh z jiného jazyka, a tak doslo pouze k jejimu
piekladu bez jazykové korektury. Pro¢ tomu tak je, mize byt zde dvou diivodii. Prvnim
muze byt pokus o vyvolani dojmu, Ze se jedna o malou komunitu, kde je obsah tvofen
jejimi ¢leny, tedy ne profesionalné. Druhym diivodem mitiZze byt nedostatecnd expertiza
lidi ¢i nedostatek financi na zaplaceni profesionali, ktefi by osetfili vizualni a textaiské

nedostatky.

Nedivéryhodnost — vétsina reklam vypadala nedivéryhodné, coz je pravdépodobné
nejvetsi rozdil oproti klasické marketingové komunikaci, kde je mandatorni (mozna
bych pouzil spiSe slovo standardni), ze kdyz uzivatel klikne na banner, tak vi, na jakou
stranku se nasledné dostane, coz zde nebylo zfejmé a mnohdy uzivatel ani nemize védét
na jakou stranku se dostane (proklikne). Vyvstava tedy otazka, pro€ jsou reklamy takto
délany, kdyZ neni ziejmé, jaky produkt inzeruji. Jedinym vysvétlenim, na kterém se art
direktofi shodli je, ze se pravdépodobné jedna o bannery, které maji za cil, aby na né
clovek klikl a nezalezi na tom, zda klikne imysIné anebo omylem. Duvéryhodné

vypadaly pouze ty reklamy, co inzerovali realny produkt.

Klamavost — reklamy, piedevSim ty, které inzeruji zvétSeni penisu, jsou jiz jejich

podstatou klamavé, protoze neni védecky dokazano, ze by takového cile bylo mozné
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dosahnout bez plastické operace. Pouzivani klamu v reklamé je navic protizakonné, a

tudiz by se v reklamach nemélo vitbec vyskytovat.

e Stylizace reklam — pornografické reklamy, oproti klasickym, byly agresivni az brutalni
vizualem i textem. Nebyly kreativné oSetfeny, Sly rovnou k véci, vyuzivaly vulgarni
pojmy a sexudlni slang. Po vizualni strance byly zaméteny na sexualni atraktivitu, ktera
se v reklamni komunikaci jiz nepouziva, avSak u nékterych klasickych reklamnich
sdélenich jsme ji mohli pozorovat jesté pied 10 lety. Moznym vysvétlenim tohoto jevu

je, ze reklamy piebiraji vizudlni styl a komunikaci prosttedi, ve kterém se nachazeji.

Pornografické reklamy se v porovnani s klasickou komunikaci podobaji primarné strukturou —
obsahuji veskeré nalezitosti, které ma bannerova reklama obsahovat — vizual, copy a CTA. Do
ur¢ité miry nékteré bannery pouzivaji i klasické marketingové praktiky, mezi které patii prace
s insightem, obdobné CTA, vyuziti personalizace, lokalizace, demo videa, nabidky véci zdarma
a social proof. Pornografické reklamy jsou stejné jako klasické reklamy koncipovany s diirazem
na performance. I pfesto se jedné o uplné jiné prostredi, které ma svoje pravidla a sviij styl —
podobné tomu je napiiklad na socialnich sitich — na TikToku reklama bude vypadat Gplné

odli$né od té na Facebooku.

Bylo zjisténo, Ze 1 kdyz reklama ma na pornografickych webech v porovnani s klasickou
reklamni komunikaci stejny zaklad a principy, jedna o Uplné jiny svét s vlastnimi pravidly. Je
fascinujici svoji brutalitou, upfimnosti a Spinavosti, kterou na uZzivatele chrli v obrovském

poctu.
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ed. Westport: Praeger, ¢2003. ISBN 1-56720-645-x.

Kniha se zabyva propagaci kontroverznich produkt — cigerety, hazardni hry. Jedna ¢ast publikace se
zabyva i propagaci pornografie.

KOEDINGER, Mike. Confessions: eroticism in media. Lucemburg: Maison Moderne, 2012, 225
s. ISBN 978-3-89955-438-0.

Kniha pojednava o publikacich zaméfenych na erotiku a pornografii a také ji dopliiuje o rozhovory

s tviirei téchto médiich.

KOTLER, Philip. Marketing management. 1. vyd. Praha: Grada, 2007, 788 s. ISBN 978-80- 247-
1359-5.

V této knize je probirana marketingova teorie jak z teoretického, tak i praktického hlediska. Jednotlivé
kapitoly popisuji jednotlivé trendy marketingu a jejich fungovani.

OGILVY, David a Hana SKAPOVA. Ogilvy o reklamé&. 4. vyd. Praha: Management Press, 2007,
223 s.: il. (pFevainé barev.), portréty, faksim. ; 25 cm. ISBN 978-80-7261-154-6.
Shrnuté celozivotni zkuSenosti autora copywritera Davida Ogilvyho, ktera v knize popisuje, co funguje a
nefunguje v odvétvi marketingu, podrobné i na prikladech.

Diplomové prace k tématu (scznam bakalafskych, magisterskych a doktorskych praci, které byly
k tématu obhajeny na UK, ptipadn¢ dalsich oborové blizkych fakultach & vysokych $kolach za
poslednich pét let):

FLEGLOVA, Radka. Vyvoj komunikaéni strategie znacky Pornhub. 2017. Bakalaiska price.
Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Katedra marketingové komunikace a public relations.
Vedouci price Maxa, Martin.

VANCO, Ondiej. Vyzkum socialnich siti - Patreon, Onlyfans, Swag - zaméfenych na
pornograficky priimysl. Praha, 2021. Bakalaiska price. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich
véd, Katedra marketingové komunikace a public relations. Vedouci prace Halada, Jan

VANECEK, Matgj. Vliv pornografie na rozvoj novych technologii. Praha, 2012. Diplomovi prace.
Univervzita Karlova, Filozoficka fakulta, Ustav informaénich studii - studia novych médii. Vedouci
prace Slerka, Josef.

VOTRUBA, Daniel. Marketingové postupy na pornostriankach. 2018. Bakala¥ska prace. Univerzita
Karlova, Fakulta socidlnich véd, Katedra marketingové komunikace a public relations. Vedouci
priace Krobova, Tereza.

Datum / Podpis studenta/ky
14.03.2023

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:
Doporuéeni k tématu, struktuie a technice zpracovani materialu:

Piipadné doporudeni dalSich tituli literatury piedepsané ke zpracovani tématu:
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Potvrzuji, ze vySe uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovida
mému oborovému zaméreni a oblasti odborné prace, kterou na FSV UK vykonavam.

Souhlasim s tim, Z¢ budu vedouci(m) této prace.

Judt. lhql Tore Koblovsey Th. e

Prijmeni a jméno pedagozky/pedagoga Datus y 2 vupss peaagozky/pedagoga
\

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO VE VYHLASCE REDITELE INSTITUTU, A TO PROSTREDNICTVIM PODATELNY FSV UK.
PRIJATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE KATEDRY A NECHAT

VEVAZAT DO VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE NA IKSZ SCHVALUJE GARANT PRiSLUSNEHO STUDLINIHO PROGRAMU.
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Pfiloha ¢. 1: Kodovaci tabulka

Ptiloha €. 2: Ptepis rozhovort
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Priloha ¢. 1: Kodovaci tabulka

Gambling

Seznamky

ZvétSeni penisu

Health and Wellness T S
Sexualni pomucky

Porno studia

Adult entertainment -
Webkamerové spolecnosti

Gaming

Brandova komunikace

Forma a obsah reklam

Klamavost a 1Zivost
reklam

Performance vs branding

Sexualni akty

Nejpouzivangjsi CTA

ZlepSeni
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Priloha ¢. 3: Prepis rozhovorii
Rozhovor ¢. 1: Interview s Davidem Sudou, kreativnim reditelem reklamni agentury WMC Grey, provedeno
osobné v Praze 29. 6. 2023

Prvni praktika je uvitaci bonus, dokaze$ tam identifkovat néjaky marketingovy praktiky?

No, rozhodné¢ je tam jako z hlediska. Prvni véc je nabidka, kterou ti dava uz zadavatel. Coz my
taky dostavame, Jo, tfeba mas si ziskat. Je tieba se zaregistrovat do programu tady mall move
nebo aplikace, tak oni t€¢ motivujou né¢im, ze uz tam budes mit néjaky véci, tak to uz je zadani,
protoze to je vyvin toho produktu, ktery ma$ komunikovat. To bych ani nedaval, Ze to je
z hlediska toho zpracovatele ty kreativy. Vidim, ze jako nic moc, ze je to vlastné jenom ten
benefit, ktery ti dava zadavatel, je tam Cisté uvedeny, takZe pii tom jako kreativni posun 0 + je
tam obrazkovy prvek, takze z hlediska kreativy spis jenom to, Ze pracuji s obrazkem, ktery laka,
benefitem, ktery mi prodava call to action button, ale vic kreativy v tom nevidim

Jasny zaujme ten banner néc¢im, tieba tim vizualem primarné?

Pracuje to s néjakou vizualni atraktivitou, Ze hned vidim 5000 korun a free spiny a ten obrazek
je potlaceny a dava to hodné na jako tu buchtu, kterd mé tdhne u grandu ja uplné nevim, co tam
znamena ten lovec, takze tam jsem zmatenej troSku, ale mozna nékdo ma rad typky
s brokovnicema takze.

A kvalita vypada spiS, jako vypadaji stejné jako klasicky bannery?

Hodné stejné jako hodné stejné, jakou strukturou, Ze, si vyménim, Ze kdyby tady bylo t-mobile
a aktivuji si tarif 300 minut zdarma, tak je tam prosté jinej kampan, vizual jinej lead, mozna by
tam bylo min fontf, protoze ty firmy maji uz stanoveny svoje fonty a néjaky pravidla tady to je
prosté divocina z tohohle hlediska, ale jinak lajoutovani tady na stied a tady prosté vlevo. Text
zpravu obrazek je upln¢ ten stejnej, no.

Super tak jo, diky moc jdeme dal. Tady to je 2. Kde vlastné presné jako zase vidi, Ze to
velké lakadlo bude jako ten velkej jackpot.

Tady uz vidim naznak kreativy, naptiklad mame ho fakt velky anebo pofadny melouny, ze
vlastné vyuzivam kontextu, kde jsem, takze kontextualni reklama viz tfeba Kooperativa a jeji
mosty legendarni, tak taky pocitaji s tim, Ze ty sedi§ za volantem a prozivas néco jako fidi¢
a oni na tebe mluvi jako na fidice tady na tebe mluvi jako na Clovéka, kterej se chce jak ty.
Rikas jakoby uspokojit, takze tady uZ je n&jakej naznak néjaky kreativity a pracuje s obrazkem,
ze jo mame ho fakt velky. Je tam divka, kterd se divi anebo potadny melouny a je tam prosté
prsata divka, takze tam uz vidim néjakej jako ndznak kreativy, aleje tam jako tfeba a na konci
nadherna jakoby prasacka typografie a tak dale.

Takze kvalita hors$i.?
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Kvalita, jak kde jo, ze tady si myslim, Ze je né¢jaky meloun, tedy néjaky layouty a prosté
atraktivni obrazek. Dynamicky véci. Tady to je prosté jako na prasaka uprostied. To je dejme
tomu OK né&jakej na natocenej text zase jako dynamicke;j.

Taky samoziejme, koho ulovi§ na takovouhle praci? Mimochodem, moje Gpln€ prvni prace,
ktery jsem byl prvni den jsem zrovna délat takovyhle véci pro n¢jaky porno stranky. To,
kdyz zjistil, tak. Jsem tam ten odklikévat bradavky a pak jsem uz nepftisel.

A podoba se to néjak klasickym bannerim?

Vlastné jako totdlné€ j& z toho chapu, Ze to je banner, kdybys mi fekl jako co tenhle reklamni
format, je to banner tady troSku mné jako chybi, call to button. Nevim, jestli tahle ruc¢icka mé
jakoby nalaka, jo to si myslim, Ze tady jakoby chybi.

OK super tak jo 3 posledni, coZ je prosté asi jako nejvic basic, ale vlastné je tam vlastné
zase muZu. Si ho komentovat spis ty.

No jo, tady se laka na obrazek hezky si to, jako by ud¢lal Ja vlastné nevim, co to po mné¢ jako
vylozené chce, jak mi to neda to néjakou tu nabidku, tak moc nevim. VSechno to je takovy
obecny A z hlediska podoby s tou kreativou jako ano je tam logo, obrazek a call to action button
a n¢jaka jakoby atraktivita. To, Ze tam jsou vSude Zensky, je zase asi n¢jaky kontextlim, kde se
jakoby ocitame.

Jo a ten teda asi nejslabsi z téch tri, Ze?

Jo prosté je to z hlediska néjakyho jako nejmin tomu vétim, Ze by na to nékdo kliknul, protoze
vlastn€ my to nic nenabizi. J4 myslim, Ze jako ty proklikovy bannery jsou t&€zka jako disciplina
a tézko se to tam lovi a musi se tam prosté podle. Mé néco nabidnout, no.

Tak jo ted’ jsme vlastné sfoukli gambling a jdeme na seznamky, které jsou mnohem vic
zajimavéjsi produkt, tak 1 praktika jsou prosté néjakej jako nadrzeny, Zensky, jo, tak
klidné si to procti, koukni na vizualy, ale vlastné jako pojd’me do toho, jestli tam dokazes§
identifikovat asi néjaky jako praktiky, ktery si tfeba pouZzivaji jako v realny reklamé.

Vidim tady néco mezi jako testimonidlem anebo pokousenim byt autenticky, ono si to co nejmin
hraje na to, Ze se jedna o reklamu. Snazi se to vyuzit existujici podobny format, ktery ma cilova
skupina zapamatovatelny, a to si myslim, Ze jsou klasicky tiskové inzeraty, ktery byly v néjaky
jako anonci, nebo nevim, jak se jmenovaly ty Caséky. Takze si myslim, ze to schvalné takhle
piebird a schvalné to je hnusny a co nejvic laciny, kvili tomu, aby si nemél pocit, Ze tam utratis
hodné penéz.

Podoba se na néjak klasickym banneriim anebo teda bohuZel iplné moc, ne?
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Tohle si myslim, zZe se schvalné viibec nepodoba tém bannertim. A co nejvic se to snazi podobat
klasickému inzeratu tiSténému zase jako z toho diivodu, aby si nemél pocit, ze na tebe mluvi ta
holka a ze tam nestoji prost¢ né&jaky jako chlap, co s tebou chce mit penize. Copywriting je
schvalné naprosto brutalni, z toho hlediska, ze tam vidim, ze tady mi nikdo nereguluje, tady
muzu fikat, co chci. Takze inzerenti vyuzivaji téch pravidel, ktera jim to davd na maximum.
Samoziejmé, kdyby reklama na alkohol nebyla tak regulovana, tak vyuziva prosté vSeho, co
jde. Tady regulace neni.

A vizudly se snazi byt co nejvic autenticky co nejmin jako reklamni, ze ta prosté takhle jako
promysleny z toho hlediska.

Skvély, miZeme jit dal. Tady druha je lokace. To se hraje s tim, Ze jsou pobliz tebe. Takze
otazka je, jestli ta praktika se u vas taky pouziva v reklamé?

Jo geolokace je pouzivana jako paradoxn€, mozna ji nejCastéji Clovék vidad zrovna tady.
Neklikal jsem, takze nevim, do jaky miry je to pravdivy.

Jasny, moc ne.
Takze si to jenom vymysli, jo?
Spis si to vymysli.

Takze se to snazi takhle zatraktivnit? Ale jinak jako rozdil mezi tou ptedchozi strankou moc
nevidim. Tady prosté n&jaky ilustrace.

TakzZe spiS Spatné kvalitni, podobné jako ty inzeraty?

Jo, o si to hraje na upozornéni, jak na tebe néco? Ano, je to zase jina kreativa. Pracuje to s tim,
7e star$i nebo min vzdélany lidi s pocitaCem, jim tam skacou okynka v pocitaci a oni je chtéji
odkliknout a zbavit se jich. TakZe vlastn€ zase mé to nuti kliknout skoro az tfeba omylem a
nékam se dostat no, troSku figl.

Tak tady je dalSi praktika, ktera fika zadarmo. LiSi se to néjak vlastné vizualné o téch
prvnich? Nebo je to to samy v podstaté?

UZ tam necitim tolik ty inzeraty, uz se to trosku snaZzi zprofesionalizovat. Tady, jak jsme se o
tom bavili pfesné predtim zase néjaky to pocitacové upozornéni dejme tomu, ze si jesté hraje
na inzerat. Dokonce si to skoro hraje na néjakou kreslenou anekdotu. Pouzivani ilustrace v
klasickém reklamnim svété je rozhodné néjakou praktiku, kterd je, kdyZ si ¢lovek tieba vezme
vizualni styl red bullu, kterej je postavenej na ilustraci tak jakoby pro€ ne, Je tam jesté ikonka
WhatsAppu, coz zase mi dava n¢jakou daveru toho, ze ja umim pouzivat WhatsApp a vim, ze
je bezplatny a vSechno tady je bezplatné, takze zase to na me ptsobi takovou tou, Ze to bude
zdarma.

Presné, a copy?
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Tady uz nejsme u Sukej ty mistni miltky. To uz neni jako ta prvni stranka. Ta byla na mé nejvic
brutalni a vulgarni. Tady uz jsme trosku tam jedou ty RTB bez registrace, bez kreditni karty,
takze tady se hodné objevuji ty RTB, a uz to na mé je min pasobi jako inzerat.

Super tak jo. DalSi je pravé kopirovani socialni sité.
No jasné.
Pouziva se to v marketingové komunikaci?

Vidim v tom uz néjakou nekalost, Ze ono mé to dovede to zase. Klikal jsi? Dovede té to néjak
dal?

Kilikal jsem.
No a dovede t¢ to na ty opravdu profily toho Snapchatu.

Vime, Ze ta stranka se sice tak jmenuje, ale vlastné nevypada to tiplné jako Snapchat.
Obecné, co tady vidime, je klamava reklama.

Jo, tady uz to je hodné jakoby klamavé. Dostane m¢ to na WhatsApp?
Je to seznamka, ale neregistroval jsem se, takZe nedokazu rict.

Jo. Takze tady je tady pravé uz si myslim, Ze to je tohle. ,,Tohle uz by si asi klasicky reklamy
nedovolily, protoze tady uz pouzivas ikonky, ktery musi vést tam, kam by to mélo jit. Velky
inzerent urcit¢ neposle. Instagram, kterej neni instagramem, ale bude z tebe tahat prachy. Nebo
Snapchat, ktery taky tim neni. A to, jak jsi fikal to faleSnost nebo klamavost. Co se tyce grafiky,
tak si to hodné snazi brat prave ten design z téch socialnich siti. Copywriting je klasicky Sukani.

Jasné no. TroSku jako si hrani s jménama, Ze jo prosté Snap film. Tady to ale taky
zaroven, jak jsi Fikal, hraje to na toho ¢lovéka, Ze umi pouZivat Snapchat, nebo Instagram.
Kvalita je horsi nez banner, Ze jo?

Ty prvni gamblingovy reklamy byly z hlediska kvality asi nejkvalitngj$i. J4 myslim, ze to je
schvalné. Nevim, jestli to je dany, jestli to je schvaln€ hnusny anebo jestli je to kvalitou lidi v
tom oboru, Ze prosté to jsou. Lidi, ktery si poprvé otevieli Photoshop a jsou ochotni ty véci za
ty penize délat. Kdybys byl lepsi, tak asi jde§ délat néco jiného.

Jasné, miZeme jit dal. Pak je praktika ,,parodie na dating stranky*“. Co si zase vlastné
hraje s tim, Ze uZ to je vlastni socialni sit’.

Myslim, Ze je to hodné podobny jako socidlni sité.
Ale vlastné je to povoleny, kdyZ rikaji , Ze jsou lepSi, nez Badooo anebo Tinder nas omrzel?

Tady se moc neorientuji v tom, jestli dovedu takhle napiimo. Znacky takhle nemluvi, jako
Staropramen ti nefekne, Ze je lep$i nez Plzen. Ani nevim, jestli to je legalni. Je nelegdlni ta
porovnavaci. Posledni, co si pamatuji ze znacek, kdo to délal, byl Hyundai, ktery ud¢lali jako
agresivni kampan proti Skodovce. Rikali, Ze byla by $koda si koupit auto, ktery stoji moc.
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Prost¢ Samsung si furt déla legraci z Apple svéta, takze Néjakym zplsobem to je funkcéni
princip, kterém funguje v reklamé, ale funguje to na béazi n¢jakého postuchovani a netika to
takhle napfimo. Princip je stejny no. Grafika je prosté zase lacind. Tézko fict ¢im, a copy
vypovida o té myslence, Ze je lepsi.

Ale vlastné hleda néjaké asociace ¢lovék, které uz ma vybudované, Ze tireba pravé pouziva
Badoo, nebo ten Tinder?

Ptesné tak.

Hraje to na to, Ze ten €lovék vi, jak to pouzivat, a Ze tady to ma byt jeSté lepSi. Takze to
vlastné dava néjaky ocekavani pro néj?

Ano, ale to jsou principy ty porovnavaci reklamy.

Dobfre, a tady jsou dalsi praktiky ,,vyzkousej, neZ si vyhonis*.

Premyslim. Kdo to déla? Né&jakej free trial to ma bejt anebo ne?

Cil téhle reklamy je té dat na jinou stranku, ktera bude lepsi nez ta pornograficka stranka.
Takze presmérovani odsud, kde jsem. A tohle vede na jiné porno stranky?

Jo presné jako kdybych Sel do kramu a vidél jsem banner, ktery by Fikal, at’ jdu do jiného
kramu.

Ano hele tohle ve mé evokuje jednu straSn¢ zndmou kampan Cannes Lions vyhravajici a byl to
Whopper detour. Kdy zase Burger King si dlouhodobé dobira McDonald‘s a udé€lali to, Ze ty
sis mohl objednat za 1 cent Whopper, ale geolokacné se ta nabidka aktivovala, kdyz si byl u
prodejny McDonald"s.

Oni spustili to, ze lidi pfisli do mekace a tikali: Dobry den, mate Whopper? Oni tikali, ne tady
jste v mekaci. Oni ziskali Whopper za 1 cent to a jeli tam. Takze vlastné je vyprankovali, a to
je presné ono. Setkas se s tim, Ze tfeba kdyZ benzinovy pumpy si myslim, Ze to délaji, ze kdyz
se blizi§ Shell za 2 km, tak si tam d4 inzerci Benzina, ktera ti fekne Benzina jesté 10 km. TakZze
ty, kdyz tfeba preferujes z n¢jakého divodu Benzinu nebo Orlem, tak se tam jako neinzerujou,
Takze ta praktika je, jsem si touhle asociaci uvédomil, ze ta praktika je stejnd v podstaté hodné
stejnd jako ta pumpa. NeZ, abys honil tady, tak jesté chvilinku nehonl a vyhonis si ho u nés,
protoZe u nas to je preci lepsi kafe.

Super a zase copy a vizualy furt to samy?

Jo tam si myslim, Ze se nic neméni, vidim tam néjaky jakoby manga styl poprvé, ale jinak v tom
nevidim nic nového.

Dalsi praktika, ktera je zajimava ,,vaSe Zena bude tuto stranku nenavidét®.

Chytry, s ¢im jsi to hraje s néjakym silnym insightem, takze vidim poprvé lidsky insight. Jako
je to rajcuje schvalné, ze chci mit doma nasranou zenu, a to mé rajcuje. O€ividné to je funkéni
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insight nevim, jak to v tomhle chlapi maji a Ze je takovy rozsifeny tenhle inzerat tfikrat stejny,
vid’?

hmm

Nedovedu ten insight posoudit, ale rozhodné to je prace s insightem, ktera je naprosto totalné
funkéni v klasicky reklamé. A pokud ja mam vymyslet reklamu, tak na to jdu ptes insight. Ten
insight je spiSe transformovany v néjakou myslenku, kterd do sebe absorbuje tu nabidku, takze
malokdy ten insight zlstane, jak je. A jedna z nejznaméjSich znacek, kterda méa ve svym
kampanovym prosté¢ Cisté insight je Snickers, ktera tikd ,kdyz mas hlad nejsi to ty
,» a to je vlastn¢ to ,,vase zena bude tuhle stranu nenavidét™. Je to uplné tenhle samy model.
Takze ano, je to princip klasicky reklamy, co tam mame dal?

Bez registrace a sracek, to je zajimavy, Ze?

Tone of voice je prosté presné tak, jak ty mluvis bez registrace a sracek, to je super

vr v

To je pravé vtipny, protoZe oni to prejimaji z angli¢tiny a mnohdy to prelozi Spatné.

Jo, to jsou principy adaptace svétovych reklam. Adaptace se samoziejmé d¢ji. Globalni znacky
to nechavaji davat do cizich jazykt. Tady si myslim, Ze to je spiS asi globalni inzerat, ktery se
takhle preklada, prosté adaptace. Adaptace je princip reklamy, kdy nékdo vytvoii a aby nemusel
platit za vytvéfeni nové reklamy v lokélni zemi, tak se to Cisté adaptuje

Jasné a copy/grafika je furt to samé?

Grafika je. Call to action uZ mné nefika registruj se, ale rovnou mi ik, prohlédni si fotky, jenZe
ono je to 1aka na to, jako co tam muze zazit asponi jiny CTA.

Tak jo dalsi — Zeny, ktery znas, to si zase hraje s néjakym upozornénim.

To je samoziejmé super. J& jsem dokonce nekde cetl ¢lanek o tom, jak se chlapi msti svym
byvalym, Ze poustéji fotky a videa, ktery nasbirali béhem sexu ven, takze zase si to hraje s tim.
Ale myslim si, Ze tady to je mnohem vic o hrani si s tim, kdo co chce, néco mezi personalizaci
a piekvapenim. Asi nejvic ta personalizace v tom vidim, jak to mluvi a ja si feknu jasné, prosté
holky z prace a vzbudi to mou zvédavost.

Ze to mluvi na tebe pfimo. Chce to budit zvédavost.

Ano, budi zvédavost, ale zase pres personalizaci. Ono mé to znd n¢jakym zplisobem a dovede
mi to nabidnout co je pro mé relevantni. Je to hodné podobny, jako ,,holka pobliz tebe*, trosku
mi to pfijde, ale jesté vic dal.

TakzZe jeSté lepSi v podstaté.

Tt1 upozornéni dokonce uz ti to nabidne, ze neni jenom jedno. TakZe je tam néjakéd konkrétni
nabidka a zobrazeni fotky, Ze uz se prokliknes$ na fotky a nebudu po tob¢ chtit Zadny prachy
nic. Jinak z praktik, to je personalizace a mozna hrani si s tou zvédavosti?
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Tak super, tak dalsi je vlastné ,,bez zavazku®, coZ je taky zajimavé.

Aha, to je Uplné, ale myslim, Ze bez zadvazkl neni ani To neni kreativné reklamni praktika, ale
je to tvorba nabidky, ze na Grovni tvorby nabidky bez zavazki je znamy, skoro bych si az fek.
To se tady ta reklama nechala inspirovat klasickou nabidkou, Ze prost¢ zname tarify bez
zévazki, volné tarify, telefonni nebo vlastné bankovni tcet, ktery po mé nebude nic chtit. Mam
ho tam, nebude chtit zadny poplatky. TakZe vic, nez reklamni kreativu si to bere prosté kreativu
téch nabidek.

Jasny a tady je tu napsany Nymburk, takze je to i trosku geolokacni.
Ja jsem teda byl v Praze, takZe jako Nymburk je docela daleko.
Aha aha. Netrefilo se to

Uplné ne ale tieba vyzkousi.

Ano, takze zas to je geolokace, kterou jsme tam uz méli diiv a zddnéa jména zadné zavazky
nepouzijte zde své pravé jméno, jo a tady to je zase néjaka nabidka anonymity, protoze ziejmée
uz jsem mél néjakou negativni zkusenost jinde, protoze to asi po mné¢ néco chtélo. A ja tady
mam vymezeni vii¢i konkurenci a ptredchozi negativni zkuSenosti ¢ili kompetenci viz tieba
AirBank, kterd dlouhodobé rejpala do konkurence porovnavanim, tak tady to je taky.

Jasné, to je i v tom predchozim, Ze vlastné Zadna registrace.
Ano, to mas pravdu.
DalSi je zprava, ktera nam prisla.

Ano, tak to je znamy, ale tady uZ zase vidim, to bych hodil do pytle k tém klamavym reklaméam,
protoze tady si myslim, Ze tohle si ty klasicky brandy nedovolej, takhle si s tebou hrat.
Premyslim, jestli si néco s tebou takhle hraje, Ze se to tvaii jako ze néco jiného. Ano, ale spis s
nadsazkou a je jasny, ze to tak neni. Spi§ jde o né&jakou nadsazkou, iluzi. Néco vypada jako
néco, ale ve skute¢nosti neni.

DalSi praktika je prili$ oSklivé/Skaredé Zeny na ...

Ano, tak tohle je rozhodné funk¢ni princip. Zase mi to pfipomina znaCku Mermaid ty prosté vi,
ze to je jakoby love or hate produkt. Myslim si, Ze to cili na to, ktery miluji osklivy zensky a
oni vyuzivaji ke svému promovani tu nekalou stranku a tim samoziejmeé chtéji vzbudit zdjem
téch, ktery to maji radi. Nékdo to nesnasi, ale rozhodné to ma své fanousky. Nékdo miluje
osklivy Zensky, tak na ty ta reklama cili. Myslim, ze Volkswagen brouk kdysi praveé promoval,
ze je to o8klivé auto, protoZe to lidi fikali, tak oni to promovali.

Jasné, a miiZe to tieba byt i tak, Ze ti chlapy jsou oSklivy a nemaji u hezkych holek Sanci?

No to mé nenapadlo, to je to je docela zajimavy. J& jsem to porovnaval spis na to, jaky je ten
produkt. Ale zajimava tivaha urcit€¢ a mize to tak byt funkéni.
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Jasny a copy a vizual furt to samy?
Ano, tady nemame nic nového, prosté fotka, blbé zalomeny.

Dalsi praktika je maminy, milfky anebo starsi Zeny. Pro¢ tam jsou tak zdiraznéné ty

w7 w

maminy a starSi Zeny

Cist& jenom cileni. Ja vim, Ze cilova skupina nejéastéji odebird mdj produkt a je na tomhle
misté, a proto musim komunikovat jejich jazykem a jejich vkusem. Jo, takze spousta znacek se
dneska snazi dostat generaci Z. Takze se piichazi na to, jak generaci Z oslovit, snazi se mluvit
jejich jazykem, nabizet jim to, co maji radi, kdezto prosté na pornografickym webu jsou chlapi,
ktefi maji nejradsi milfky.

,» Tyto maminy jebl zdarma®, tak tady vidim i né¢jaky uzsi cileni i s copywritingem. No to je tak
jediné, co tam vidim. VSechno ostatni mi ptijde furt to stejny.

Jdeme dal na health and wellness. To je kategorie, jak to takhle oficialné pojmenovali ty
stranky.

To ani nevim, co mi to nabidne.

No je to zvétSeni penisu. To je health and wellness. Prvni praktika je inovativni metoda
nebo domaci pripravek. Tak to pojd’me rozebrat.

Jo, asi nejdiiv musime fict, Ze to je uz klamavy produkt jako takovy

Ja jsem koukal na studie a Zadny studie nepotvrzuji, Ze cokoliv dokaZe zvétSit penis,
kromé operace. TakZe neni moZny, Ze by $lo zvétSit penis bez operace, tudiz je to klamava
reklama.

Prave, tak pojd'me pominout, Ze se jedna o klam a budeme se soustfedit na tu kreativu. Tady
mi to spi§ jenom nabizi ten efekt, co mdm mit a z hlediska téch obrazka si myslim, Ze se snazi
byt co nejvic védecky, aby to vyvrétilo ten pocit z toho, Ze to prosté¢ nefunguje. Vidim skoro
sofistikovany design zvétSeni penisu. Vime, jak — hraje si to na né€jakou divéryhodnost, a jesteé
ten nazev rizovy slon, skoro jako modry konik anebo takova néjaka stranka

Jasné a jeSté copy, Ze tady mas tieba jako inovativni anebo domaci trik, pouzZivate taky
tyhle adjektiva v reklamé?

Ano, to mas pravdu. adjektiva, ktery zase asi pracuji s né&jakyma insightama, ktery
piedpokladaji pochybnosti, ktery ty mas a snazi se je vyvratit. Co je domaci to prosté funguje,
to hodné¢ vyuzivaji supermarkety tohle

Jasné tak jo, tady je druha praktika, coZ je x centimetrii za x néco
A vyborné to je dobry, to je znamy.
A tohle funguje, Ze jo?

Zase ted’ka se jako zamyslim. To mi nabizi néjaky zarucené vysledky, néco za néco.
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Takovy zlep$eni, to je. Tady funguje mozna to health and wellness. Ze to maji stejny s efekty
Sampoénd, zafiva barva, objemnéjsi vlasy, fixace na 24 hodin. To jsou asi néjaky proofy, ale
nejsou dany z hlediska kreativity ale produktu.

Z hlediska kreativy tam vidim néjaky buttony, tohle funguje rychle a diskrétné, objednej si a
podivej se. Dalsi véc je pted a po, pfed a po je znama technika, kterou jsme vidéli milionkrat
v reklamé, pak tady vidim i photoshopovy montéze, ktery tady funguji anebo prosté ptislibeni
toho efektu n¢jakou dopliikovou grafikou.

Jdeme na dalsi. Je to vlastné to samy akorat vSechny ty vizualy jsou dost bizarni. Tieba
tady ten med, tady je Cesnek, citron a pasta na zuby. Proc¢ tam vlastné viibec je?

Jeden z kreativnich principi, jak postupovat je surreal a bizar. Ty jdou pochopit. Tohle uplné
nechapu. Skoro tam vidim, Ze ta zubni pasta, citron a med jsou véci, ktery mam doma. Tak
mozna se to snazi ukazat, ze to neni nic jako nepfirozeny, ze to jsou véci, ktery zvladnu, ze mi
daji prosté home-made trick. Tak mozna protoze to zvladnes sam. Tvafi se to skoro jako néjaky
navod nebo fotka navodu.

Je to graficky nejhors$i, co jsme vidéli?

To nedovedu fict, jestli je to hor$i nez to, co jsme vidéli. Protoze vSechno je to masakr, ale
layaoutové je to docela dobfe promysleny. Ze to vlastné jako nic nefekne.

Tady mame dalSi, ktery je trosku jiny, ale v podstaté porad to samy. Jmenuje se to ,,Je to
o tolik lepsi«.

Obrovska ¢isla 290 %, o 69 minut déle. Naprav penis jednou kapsli, genialni. To je slib toho
vysledku. Je to trosku jinak formulovany nez tady ty véci.

Jasné, takZe furt to samy. DalSi praktika je néjaky porovnani.
No ajak to teda funguje? Dokliknu se n€kam, ze bych si ho koupil tudy?

Ano, tady to je reklama na viagru a tady to je ten prostiedek, ktery rika, Ze je lepSi nez
viagra.

Okay a viagra neni dostani v 1ékarn¢, ta je na pfedpis, ne?
Myslim, Ze jo.
Spis se stydis si ji koupit.

Asi jo, ale spiS tam jde o to, Ze oni pouZivaji vSichni inzerenti viagru. Pro¢ pouZivaji tu
viagru?

Viagra si myslim, Ze ma nejvétsi povédomi na trhu. Kdyby si ud¢€lal fokus groupy, tak bude mit
stoprocentni znalost. KdyZ se jich zeptas, fekni mi tabletu na erekci, tak feknou viagra, tak asi
stoprocentné, to je skoro pojmenovani té kategorie. Tady mame absolutniho nejznaméjsiho
lidra celych kategorie.
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Pak lepsi nez viagra, to uz je porovnavaci reklama, co jsme tady uz meéli. Ale viagru si teda
berou, protoze to je uplné lidr trhu. Designové se blizime medicinské reklamé, uz to je Cistsi,
tady vidime néjaky skoro razitko a zase punc né&jaky kvality, trosku jsme opustili veskery
prasarenstvi a snazime se byt trosku jako sofistikovany v tom designu.

Super, tak ted’ jdeme na druhou ¢ast, coZ jsou sexualni pomiicky.

vvvvvv

a pak navstivit sex shop. Toto si dovedu piedstavit, ze uz je upln¢ klasické reklama i na jinych
webech, kreativa v tom teda neni.

Je to nabidka na produkt, se kterym se potkdvame vSude jinde, jako sluchatka nebo cokoliv
jiného. TakZze dost standardni a kreativa nula.

Nasledné je ukazka toho, jak produkt vlastné funguje, vyuZiva se to v marketingové
komunikaci?

Ano, to je demo, to se uziva u véci, u kterych nevis, jak funguji a musis je predstavit. Jedna se
0 novy a mén¢ znamy produkt.

Kdyz je to viagra, tak ja vim pfesné, jak funguje, takze si v§imni, Ze u viagry nikdy nebyl
ztopofeny penis, protoze vSichni vi, co d¢€ld. Tady nevim, co to je uméla vagina nebo to neni
uplné tak znamy, takze ja potiebuje ukdzat to demo, jak to funguje a ze to mize byt skvély a
ukazuji ten proces

Ale copy Zadny, takze si to hraje jenom s grafikou, ktera ma zaujmout?
Zase zvédavost, ono se to snazi a tvrdi, ze to po m¢ nebude chtit nic moc.
Pak tady mame néco jako product showcase, ktery je jako prislib.

Prvni znacka, kde vidim vizualni konzistenci, vymysleli si svilj brand, sviij vizualni styl, svoje
barvy, a 1 n&jaky copywriting, ktery jsou ocividn€ divoky. A i né&jaky copywriting, takze
nabidka nejlep$i hodné v Zivot€, ano, prosim 3 vykfic¢niky, a jesté jako to chci. TroSku se mi
tady dubluje myslim, Ze by to klidn¢ stacilo dat do jednoho tlacitka.

Nabidka nejlepsi honéni v Zivoté, nehoiite se zbytecné, tady to je takzvand hyblovina na ceském
reklamnim trhu, to je textatsky dvoji smysl pojmenovavajici honit se a honit se. UZili jsme si
toho spoustu za 1éta T-Mobilu komunikace, takze to bylo vzorem pro spoustu lidi. Ono tohle
replikovat neni tak tézky, ale jinak to vypada jako klasicky banner.

Podivime se ted’ na rizny adult enterteinmant, primarné jako porno studia. Prvni
praktika se jmenuje ,,See more*

A to je co?

To jsou placena porno studia, které lakaji clovéka na kontent, ktery uzZ je za néjakym
paywallem.
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Vidim né&jaky teaser, pokud to jsou gify, tak hraji predevsim motion, ktera tam hybe. Timto je
prosté atraktivni, proto tam nevidim tolik textu, ale lakd mé primdrné ten viuzual. Je to prosté
gifovej teaser, Nefika to, ze za to budu platit, pfijde mi to, Ze to hraje na podobnost. Toho
obsahu, ktery tam mam, protoze tam mam videa, na ktery mtizu kliknout zadarmo.

A pouziva se to i v reklamé?

Jako gifovy teaser asi jo. Jsou to animované bannery, ktery tak funguji, takze motion v reklame
je funkéni, Takhle bych to by zobecnil a shrnul.

Pak je tady druha, ktera vyuziva celebrit. Tady je Mia Kalifa a Amourath, coZ je znama
streamerka.

Celebrity jsou naprosto funkéni. Cesky drahy maji Ivana Trojana, Staropramen ma Hynka
Cerméka, takze to je funk&ni komunikace a spousta znadek to vyuziva s velkym uspéchem.

Pak, tady mame clickbait, ktery si hraje s vizudlem a snazi se nas naliakat na tu stranku.

wr _r

Pouzivate clickbait i v klasicky komunikaci?

Jojo. To je n¢jaky konkrétni moment, kvili kterému ja chci védét vic. Nejéastéjsi to je z hlediska
video storytellingu a v dne$ni dobé, kdy za 2 vtefiny j& uz musim zaujmout, abych udrzel
nc¢koho dyl. ProtoZe svét je rychly a lidi hrozné rychle skroluji, takze se to se pouziva tady z
toho hlediska. SnaZi se to vypadat autenticky a co nejmin jako né¢jaka znacka.

TakzZe tady pak je best in kategorii jako We know porn, best porn site, hottest free.
Pouzivate tenhle social proof taky v komunikaci?

Tady si to pfebira celou kategorii, mné pfijde. Znacky se snazi obsadit néjaky benefit v té
kategorii, protoze jsou ve velkém konkurencénim prostfedi, kdyZ se ta znacka stavi takhle
sebevédomé nad vSechno, tak ztraci relevanci u zakaznikli. Takze z hlediska strategie to ty
znaCky maji takhle, ale asi to je mozny, kdybychom se tady chvili bavili, tak urcité najdeme
nekoho, kdo se snazi pojmenovat a obsadit tu kategorii.

Vizualné jsou trosSku lepsi, nez ty predtim anebo je to porad to stejné?
No je to tak. Néjak jako uz mi to splyva.
Dalsi jsou web kamerové spolecnosti, které vyuzivaji praktiku ,,watch now*.

To uz je hodné dany od toho produktu. Ja se té snazim co nejvic uz ted’ka jako zprosttedkovat.
Jaké to bude, kdyz kliknes. Je to asi podobny t€ém inzeratim, ktery se snazi tvafit jako inzeraty,
nebo kdyz se to snazi tvarit jako WhatsApp. Jen tady to asi nebude klamavy a asi se prokliknu
k té holce a miizu ji sledovat.

Jo, takZe to asponl neni klamavy a snazi se ti to nabidnout, co uvidis, kdybys uz tam byl.

No dal$i mame ,,nemasturbuj sam, ale masturbuj s nékym*?
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No to si to hraje s néjakym insightem, protoze ja ti nebudu nabizet, ze tahle si t€ holka vezme
zamuze. Je to v kontextu pfisel jsi sem pohonit,— vim pro¢ tady ses. Insight/kontext. Je to trosku
kreativni, protoze to pracuje s insightem — vi, co zdkaznik déla.

Mas pravdu, dalsi praktika je podobna prvni kategorii, ale ,,ted’ jsou Zivé“?

Ano, zase tam je mozna n¢jaka jako tvoje obava, viz tieba to bez registrace a tak dale, protoze
se na to podivas a feknes, no to mi urcité nabizi, ze je tady pfipravena ted’ka. Pustis si to a ona
tam zrovna je.

Pak tady mame ,,chatuj zadarmo*, coz rika, Ze to nebude platit.
To je hodné podobné jako piedtim.

Pak je néjaka obsahova nabidka, ktera ti vyslovené rika, co dostane$ a je snadné se
prokliknout.

Zajimavy, to mi pfijde jako pracovni inzerat. Takze ano, d¢je se, Ze si znacky schvalné
komunikuji néco jiného, jako jina kategorie, takze to je urcit¢ kreativni princip a zase si to hraje
s néjakym insightem, Ze ja vim, co zédkaznik chce a neni to tak casty a vétSinou ten insight je
jako unposken human truth, coz je Ze vime, ze jsou mezi vami takovy, ktery my dovedeme
oslovit.

Jdeme na gaming, prvni praktika je ,,play free“, to jsme reSili uz nékolikrat.
Hm to jo.
Cely to to hodné animovany, pro¢ tomu tak je?

Z hlediska gamingu se snazim vypadat jako ty hry. Copywriting vychazi z toho, jako bych byl
v té hie, takZe play, select game a tak dale, takZe mné to urcuje tu kategorii, ve ktery sem.

Kvalitou uz je to lepsi?

Vizualné a copywritersky to vnimam Uplné& stejné, akorat to, Ze se tam nejsou fotky holek, ale
je to animovany.

Pak tady mame ,see more“, kterou jsme uZ probirali, takZe jdeme na dalSi, coZ je
zajimava praktika, ktera pracuje s uspokojenim, coZ je tieba ,need beta tester that
doesn’t cum easily. You will cum in 5 minutes if you play now, try not to cum challange*.

Tady si myslim, Ze opét nékdo ma chut’ byt sluhou, tak ja zase pracuji s tim. Vim, jak ten ¢lovek
to ma hloubé¢ji. Neni to jenom pfiSel jsi sem honit, ale ja predpokladadm, ze vim vic. To znamena,
7e se udelas hned anebo se nemiize§ udé€lat vitbec. Takze ja si hraji s néjakym insightem anebo
s tou zékaznickou pravdou nebo zkuSenosti, kterou on ma

Zvlastni je, Ze tady mam lédkadlo. Kdyz si kliknu, tak se odhali ty manga svéty.

Jsou pouzivany challenge i v reklamni komunikaci?
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Jsou, ale ne tak Casto. Hodné¢ jsou spiS§ na social mediich. Trosku citim, ze mluvim k mladsi
cilovce ono 1 ty ten vizudl, jakoZe prosté na ty pany, ktefi chtéli miltky, tak viilbec nebudou
veédét, ze tady je manga porno, a tak dale, takze je to zase o cileni a mozna i to, ze ty mlady se
udélaji hned. Praveé jim dame try not to cum a jesté challenge, takze spis znalosti cilovky, no

OK, a potom ,,best in category*, ktera rika 1,2 milionu zhlédnuti. Pouziva se to i v klasicky
reklamni komunikaci?

Spokojeni zdkaznici a tak dale, to ale neni z hlediska kreativity ale hlediska benefitu.

Pak ,,its free*, to jsme tu taky méli. A pak tedy nahled, ktery nam rika, co se stane, kdyz
na tu hru kliknu. Tady jsou ukazky néjakych téch her. Tudiz vim, co mé tam bude cekat,
takZe asi budu prosté hybat s timhle penisem a byt v interakci s tou postavou.

Jasné, to se také pouziva v komunikaci. Takhle jako bannerovy, nebo obecné, ze vidis, jak to
vlastné bude probihat, kdyz si tieba koupis, nebo néco takového. Snazi se to znazornit, jak to
bude vypadat

Hm, jasné.

Jo, furt je to kategorie toho dema, kdy ja nevim, co mé tam ceka, tak ja to musim ukézat tady.
Tteba viagra — ja vim, k ¢emu to je, takze ukazu produkt. Tady ja nevim, jak ty hry vypadaji a
co tam vlastné budu délat. Tak to jesté nabizi v tom banneru.

Jasny, dalsi praktika je ,,play with real players®.
To tam je kvili ty autenticité

Pak tu mame 2 znacky, které délaji odliSnou komunikaci od ostatnich. Prvni znacka je
Istripper, délaji to néjak jinak/lip?

v

Tak najednou to mé layouty a ta grafika je decentné&jsi jeden font. To uz udéla hodné. Hraji si s
cilenim na ty cilovky, cokoli je zajim4, ale nevim, ¢im to je dany. MozZn4, Ze ten brand uz je
vyvinutéj$i a dovede si zaplatit nékoho a pfemyslej 1 vic o sob¢ jako o znacce no.

A pak tady mame Brazzers, ktery jsou nejvétsi studio, které ma ty reklamy. Takovyhle,
ktery jsou hodné podobny i klasickym bannerim.

Dobfte, tak tady uz je vidét, Ze to je znacka. Uz jen to, Zze mas jednotné font, jednotny barvy,
prosté bilo zluty nebo oranzovy. Button, ktery se nesnazi byt cheap. Je tam transparentni
nabidka, Snazi se byt uz tou velkou znackou.

Tak tieba ty o€i, to taky zajimavy.

Jo, je v tom grafické hravost. Podobné jako u viagry, ja uz nepotiebuji tady rvat kozy a kundy
piimo do obliceje, protoze vi§, o cem budou Brazzers. Takze si mtizu hrat s dal§imi vécmi —
veEtsi znamost znacky. Stejné jako ostatni znacky naptiklad KitKat anebo Coca Cola. Rozdilnost
mezi tady t€éma a ostatnimi znackami je, Ze tady vime, ze ten brand uz je zajety. U té prvni jeste
musi ukazovat nahy Zensky, ale Brazzers uZ je jasny, zZe tam budou Zensky.
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Prosli jsme obsahovou analyzu. JA mam jeSté néjaké otazky, ktery jsou spiS o té kategorii,
kterou si jeSté projdeme. VétSina téch reklam je na performance ¢ili cilem je, aby se ti lidi
proklikali. Je tomu taky v klasicky reklamni komunité, kdyZ jako délas ty bannery?

To velmi zélezi na ucelu té kampané a na zadani, chces prodavat nebo chces budovat image,
ale bannery jsou pouzivany na performance. Ale jsou i image formaty, naptiklad takovy ten,
jak si kopis kolem dokola cover n¢jaké stranky, ten je vyslovené na image.

Zde vétSina reklam, co tady mame, laka na sexualni akt, coZ je, Ze sex prodava. To jeiv
klasicky reklamni branzi uz pasé.

V klasicky reklamé jeta spole¢nost uz je vic a vic posunuta a ¢loveék uz to min vidi. Jestli znas
Pila Pasak, fezivo vSech rozmért a tak dale, tak ty si to jesté dovolit mtizou. Ale velké znacka
uz si tohle nedovoli. Ale 10 let zpatky sexudlni prasatecko vyhodnocovalo klasicky znacky,
ktery si tyhle véci dovolilo dé€lat, takze to to tady jesté bylo a mozna jeste je, ale klasicky znacky
uz od toho jdou dal.

VidiS v téch reklamach inspiraci, tfeba od svétoznamych kampani?
O tom podle m¢ ani nemaji vitbec tuseni.

Jo nejblize, to tam bylo, jakoZe bez zavazki a takovy ty véci, coz se tam hned vidél n&jaky tarif
od operatora. TakZe néjaka hluboka znalost reklamni komunikace tam nebude. Spi§ vychazeji
ze svych vlastnich zkuSenosti, z toho, co jim funguje, na co jim ty lidi klikaji. To je svét sam
pro sebe, ktery se vyviji podle svych funk¢nosti a nefunk¢nosti.

TakZe kdybychom vzali celou kategorii, tak jsou si néjak podobné klasické reklamni
branzi?

Principy jsou podobné — pracuje se s insightem, s tim, co lidi zrovna proZivaji, co maji radi, a
nemaji radi, takZe rozhodné se to stavi na potfebach zdkaznika.

Ale nejvic, tak je ta kvalita zpracovani, Ze?

Bud’ je dany tim, Ze lidi to tak cht&j anebo to je dany tim, Ze tam nemas prachy na grafika, ale
skoro podeziivam, Ze to je prosté prvni s druhym

A li8i se ty reklamy néjak formou, Ze néktery jsou agresivnéjsi nez klasicky reklamy, Ze
tady to do mé husti, oproti klasickym reklamam, které se délaji.

Ano, protoze tam to neni regulovany. Miize$ mluvit sprosté a ukazovat vSechno. Takze tim, ze
nejsou zadny pravidla, tak jdou na hranu vSeho, si myslim.

Napada té néjaké zlepSeni, nebo jestli by to viibec jako Slo délat 1épe?

Ne, nemyslim si, ja si myslim, ze to, co dé€laji asi bude dostate¢n¢ funkcni na to, takze si myslim,
ze neni velka potieba ke zlepSovani. Jo Ze, kdyby jim to jako by nefungovalo, tak oni si tu cestu
dovedou najit jako sami, Ze jim to funguje sprosty copywriting a laciné fotky lip, nez kdyby
ud¢lali drahy photoshoot a s drahym copyrightem napsali skvélé copy. To si myslim, Ze by bylo
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na ukor. To je prosté, jako kdyby si chtél na TikToku komunikovat brandové, na TikToku se
musi komunikovat, autenticky a Spinavé a tady to bude to samy — Jiny svét, ktery ma svoje
pravidla.

VétSina téch reklam je klamava, myslis, Ze tomu tak je i v reklamé?

Jo myslim si, Ze n¢kdo s tim jistym zplisobem pracuje, ale vlastn€ s témi zakdzkami a znackami
se kteryma se setkam ja, tak to uz tak velké znacky, ktery si plati reklamni agenturu a ty jsou
mnohem dal, nez ze by potiebovali klaméni. Takhle to prosté je. Kvalitni produkty nepotiebu;ji
lhat, jsou prosté skvély a ani nemtizou si dovolit lhat, protoze by se jim to vymstilo.
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Rozhovor ¢. 2: Interview s Sarkou Fléglovou, kreativnim Feditelkou reklamni agentury Hullabaloo, provedeno
osobné v Praze 4. 7. 2023

Prvni praktika, kterou vidis, tak je uvitaci bonus.
Jo vidim. Kdyz se registrujes na Pornhubu, tak dostanes bonus u kasina?
Ne, kdyzZ se registrujes u kasin, tak to dostane$ v tom kasinu.

Hele ta komunikace téch kasin je si dost podobna, to tady vidiS. VSechny jsou takovy barevny,
fvavy az skoro détsky a jinak je to takovy jako na komoru. Néjaka ilustrace se pouziva, a jinak
nevim, co k tomu fict. Myslim si, Ze kdyz dostane$§ néco za registraci, je jako bonus pro ty lidi
dobry, aby na to klikli. Jinak by na to neklikli. Podle m¢ v bannerové komunikaci, ale kdyz
délas banner, nasypes tam taky takhle prosté jako napiimo nebo to zalezi, co ten klient jako
chce. Podle m¢, co my délame, to se tady nedéla. Protoze ty klienti ti nemaji co nabidnout
v tomhle sméru, jako Ze ti daji free spiny anebo néjaky budget. Takze v tom to je jiny, Ze tohle
je jiny segment, ze ty oni t¢ potfebuji dostat na né€jakou online stranku, kde ty budes utracet

jesté nad ramec toho, co oni ti daji.
Jo presné.

Nic zavratného, ale klienty, co my mame, tak to nedélaji takhle. No, myslim si, Ze Penny anebo
Unicredit ti nenabidne né&jaky bonus, kdyZ si zalozi$§ ucet, Ze tfeba néco dostane§ od nich. Oni
se snazi ti najit vyhody v rdmci toho jejich. Co tak jako vzpominam, ale kdyZ délame bannery

na termix jogurty, tak ti nenabidne nikdo, Ze dostanes$ jogurt zdarma.
TakzZe spis je to specifikace toho produktu?

Myslim si Ze ano.

Jasné a z hlediska vizuali

Z hlediska vizualt mi to pfijde, ze to sedi na ten segment, ktery to je. VSechny komunikuji

podobné ten online gambling, ktery vychazeji z vizudll téch her, ktery ty tam pak redlné hrajes.
No jasné a z hlediska tieba copy?

To je jako vzdycky, to, co chces jako nejvic, na co chce$ nejvic naldkat, to das jako nejvétsi,
nebo néjak zvyrazni. Samoziejme v téch bannerech mas omezeny prostor, takZe tam musis byt

hodné efektivni, co se tyce slov a vSeho. TakZe to neni moc o vykecavani. Tamhle je jediny
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kreativni headline, Zadny andé¢l, hraj Certovsky dobré hry. Tam se nékdo snazi byt kreativni, ale

jakoze dostanes bonus.
Jasné, super. MuZeme jit dal. Jackpot, ktery ika Ze tam je nejvétsi jackpot.

Hele to prostfedni je vlastné vtipny. Nebo jako vlastné ta prostfedni, a to napravo je fajn, Ze to
jako néjak navazuje na tu stranku, na ktery to je, Ze to je mi pfijde jako zajimavé. Protoze to se

obcas déla a vétSinou si to klienti nezadéavaji sami, spis jako my.

My s tim ptichazime, ze se zeptas, kde to bude komunikovany a na zakladé toho upravis copy
a vizual. Takze to si myslim, Ze je fajn, kdyZ je to na Pornhub tak Ze maji fakt velky jackpot
nebo velké melouny. Vizuéalné to neni Zadny kreativni piebor, je to simple a cili$ na ty lidi, co

by si to kolikrat i spletli s né¢im jinym.
Posledni je pojd’ hrat, ktery je o CTA buttonu.

Je to podobny, no tam jako chces, aby klikli a kdyz tam k tomu das hezkou holku, tak ti to

pomiize asi.
A z hlediska struktury jsou ty bannery stejny jako klasické bannery?

Myslim, ze jo. U vSeho, co délas reklamniho, musi§ premyslet, jak to lidi ¢tou. Tieba kasino

sdéleni a pak call to action je na konci vétSinou. Coz je stejny v tomhle.
Jdeme na seznamky, které uz jsou vic zajimavém prvni praktika, jsou nadrZené Zeny.
Ty kréaso no dobry.

Ktery jsou nadrzené Zeny. Tady uz se dostavame trosku do ni¢eho jiného. Zkus mozna

popsat, jak se to vlastné néjak lisi a ¢im se tireba lisi?

Lisi se to dost od klasickych bannerti, kde at’ uz klient anebo kreativni agentura se snazi o
néjakou estetiku, tady to nasleduje takovou tu bez ¢ehokoliv grafického. JakoZe to v podstaté
udelas ve Wordu. Jinak nic, no jediny, co tieba je takovy, jakoZe tam dam fotku, kterd 14ka, Ze
to chces$ vidét, jak ta holka vypada, 1 kdyz tam trosku vidis. Myslim si, Ze jinak jsou levny a

laciny.
Proc¢ si myslis, Ze jsou ty bannery, takhle levné udélany?

To nevim.
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V pohodé.

Pornhub je jesté z téch lepsich, tohle vypada, jak na néjaky Free video. Ale myslim si, Ze prosté

na to nemaji penize to fesit. Tak to nechaji takhle, ze se s tim jako neserou s prominutim.
Jasné.

Anebo mozna jsou zvykli, Ze to staci, ze jim to funguje.

A copy?

Copy je dost nekreativné pojaty. Jak bych to fekla profesniho hlediska, jakoze chapu, co tim
chtél basnik fict, asi mozna neni jako tady u toho oboru potieba to n¢jak ptikraslovat. Na nic si

to nehraje.

MiiZeme jit dal, dalsi praktika je lokace — vlastné ti to nabizi, Ze ty Zeny jsou tfeba 300 m

od tebe anebo jenom 5 minut.
Jak zméii tohle?
No, to neni tak blizko. Proto se pouziva 300 m od tebe, takZe je to klamavy.

Oni chtgji, aby lidi klikli. J& myslim, Ze o tom to je prosté. Nebo 1 omylem klikli kolikrat. Tenhle
je spi$ o lhani, to si nemiiZze dovolit né¢jaka seridézni znacka, takze si myslim, Ze to je jako nekala
praktika. N¢kdy ty bannery vypadaji piesné jako tdmhle to okynko, ktery ti vyskoc¢i jako né&jaky
upozornéni na né€co. Ty se§ unaveny vecer, klikne§ na to a myslim si, ze diivod je co nejvic

klikd, aby se to prosté zobrazilo.

Co my vytvatime, musi byt v pofadku a tohle je klamava reklama. Tady asi neni 300 metrti od

tebe Bara, Ze jo?
Jasné. A tieba geolokace?

Hmm to nevim, moznd nékde v digitdlnich formatech, ale Gpln¢ ne asi. Ja to konkrétné

nepouzivam.
Jasné. Jinak vizualné furt to samy?
To je stejny no.

DalSi se jmenuje, vyzkousej, néZ si vyhonis, coZ té 14ka na jinou pornografickou stranku.
Proc si myslis, Ze to pouzivaji?
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Tam vsichni bojuji o to, aby sis kliknul na jejich stranku. Kdyz jsi na Pornhubu tak chtéji, abyste
si Sel na jinou stranku, a tak si zaplati ten prostor a chtéji t€ dostat k sob¢, to je cely podle mé.
Tak je to akorat n¢jaky dalsi zptisob, jakoze vyzkousej si to zadarmo nebo ja nevim jako nebo

koukni na nase. To uz tam pak zistanes, ze jo, kdyz se ti tam néco zalibi, takze tak.
Dalsi je bez zavazki a bez 1zi

No to je kvali tomu, Ze ty lidi maji z obavu z toho. To je, jako kdyz mas banku a taky budes
fikat, ze jako bez né&jakych zbyte¢nych smluv. To je adresovany na n¢jakou obavu toho
potencionalniho klienta. Tak to je podobny.

Copy a vizual furt to samy?

Mg tam nic nového nepfibylo, krom¢ ilustrace tady.

Pouzivate taky?

Jo, ale musi to mit néjaky diivod, tady asi neméli penize na fotku, tak to n€kdo nakreslil anebo

to n¢kde nasli zadarmo, spis ukradli podle mé.

MuZeme jit dat, tadyto je parodie na socialni stranky/sité, pro¢ vyuZivaji tfeba Snapchat

¢i WhatsApp?

To netusim, pro€ by to délali? Chapu WhatsApp, jakoze asi chces ziskat ¢islo na nékoho? Ale
jako Snapchat, jakoze tam jsou ty holky. Spis je to jenom dalsi forma, kde na to miizou narazit,

tak vyuZivaji vSech moZznych kanalt.

MuzZe to tam byt z hlediska néjaky familiarity?

Jo, Ze vlastné ty vi§, Ze cilovka je na Snapchatu, tak je asi chtéji naldkat, no
Vizual a copy furt to samy?

Dejme tomu, akorat napodobuji tu jako grafickou stranku téch socidlnich siti.

Ted’ jdeme na parodie na dating stranky, které ale Fikaji lepSi neZ Badoo, nebo lepSi nez

Tinder, pro¢ si myslis, Ze to tak je a pouZzivas to i v realny marketingovy komunikaci?

Nepouzivame to. My nemuzeme podle me pouzivat viibec nic, co by prodavalo anebo mluvilo

o jiném brandu. V reklamé na ¢okolddu nebudes fikat, kdyz délas Milku, tak nebude§ mluvit o
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Lindu. Jim to poméaha, je to cely zaloZzeny na tom, aby to lidi naldkalo ke kliknuti. Chté&ji co

nejvic zaujmout a hodi se jim, ze Tinder je takova sex aplikace v podstaté.

V reklamé to vyslovené nemuzes takhle propalit. Tinder nds omrzel, to si myslim, ze to je
zakdzany, viibec mluvit o tom takto. Kdyz budu fikat, Ze jsi lepsi nez Tinder, tak to je na na

hrané. Podle mé je nezdkonny, zminiovat jinou znacku. Tindr by je mohl napadnout.
Asi ale napadne spis.
Asi je spi$ nenapadne no. Ono je to takova Sedé zona cely.

Jasny, oni maji svoje vlastni interni pravidla, kde je to troSku oSetfeny. Vizualné a

graficky furt to samy?

Jo a splyva to. Hezky Zensky v riznych pozicich, bud’ ilustrovany, anebo vyfoceny vic ¢i min

explicitné.
Jasny a CTA?

Myslim si, ze CTA navazuje na to, ze mluvim o Tinderu. Chces si prohlizet fotky a vybrat si
tam né&jakou sleCnu. Ale jinak je to strasné low cost, nehezky a vizualné je to furt stejny, takovy

odpad.
Jasné. Dalsi je — Zeny, ktery je znas. Co si myslis o ty praktice?

J& to nechapu, Ze tomu né€kdo vé&ii, no jako ne a snazi se prosté ty kliknuti sbirat jakymkoliv
moznym zpusobem i nekalym. Jak mi mize n¢kdo, koho znam fotky poslat fotky. Kam mi je

poslal to viibec nevim.

Je to asi kreativni v tom, Ze vymysli takovyhle véci.

Tady se miiZe jednat o personalizaci?

Trosku, ale nevim v ¢em. JakoZe tam nékdo napiSe, Ze to jsou Zeny, ktery znam.
Vizualné furt to samy?

Jo je to stejné hnusny. V tomhle segmentu to bude jakoby.

Dalsi je bez zavazku. Coz je vlastné Zadny jména, Zadny zavazky nepouZije se ze své pravé

jméno. Pro¢ si mysliS, Ze tam je Zadny jména a Zadny zavazky?
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ProtoZe lidi necht&ji aby, viibec se védélo, ze chodi na stranky takovéhleho typu. Ze je to

takovy, zZe si stdhnes$ néjaky vir do pocitace anebo nevim. Chces byt anonymni.
Jdeme dal, upozornéni — zprava od nikoho.

Ja nechapu spis, ze ty lidi na to kliknou. Cili na nedukovany lidi, ktery vis, jako kdyz ses zb&hly
v internetovych hrozbach, tak rozhodné nebudu tady klikat na sex strance, na to Ze mi pfisla

n¢jaka zprava. No ale zase hledaji ty kliky a pak t¢ to nékam nazene
TakZe cileni na lidi, ktery nejsou digitalné gramotni.
Tak mi to pfipadé no. Je to vlastné klamavy, neni to redlny.

Pak je Ze ta Zena je priliS Skareda na Sukani nebo oSkliva a nadrZené a je to hodné

zvyraznéni. Pro¢ si myslis, Ze to tak je?

Asi si to bude jednoduchy pro ty chlapy. Ze kdyZ je $kareda, tak mu dé anebo ja fakt nevim.
Anebo, kdyz Sukaji zadarmo tak Ze za hezky si pfiplatis a za ty osklivy neplatiS. Anebo jako
sdilej na néjaky jako tchylky chlapt, ktery prosté jsou jako na néjaky osklivéjsi zeny. Ale ten
vizualni styl je furt stejny. Nékdo to déla tak, aby se toho co nejvic vygenerovalo. Je to najdu

fotku, napiSu k tomu text a Sup, neni to délany profesiondlni viibec
Super

Prosté nejsme jako oni, oni opakuji hodné podobné¢ praktiky, jakoze se pouziva furt to samy,

ale je rozdil naptiklad v headlinu.

Ted’ je tady cileni na starSi Zeny, milfky anebo mamy. Pro¢ si mysli§, Ze tam jsou

zvyraznény.

Adresuji jakoukoliv cilovku, ktery jsou. Prosté bud’, jakozZe tfeba je n&jaky Siroky pocet chlapi
v tomhle véku, nebo jsou zas néjaky mlady, ktery zajimaji starSi zensky. Myslim si, jak kdyby
sis udélal brief a cilovku, tak si feknou, jsou chlapi, kteti maji radi starsi Zensky, tak musime

ud¢lat bannery na tenhle ten zptsob.
Jasné, takZe to je vlastné targeting?

Maminy, protoze zenska v urcitém veéku uz je vétSinou mama. To je cely o tom, Ze sex je jako

v jakymkoliv véku, dokud muzes. Pokud ti neni 80 a uz nemuzes, tak ty chlapi to zajima.
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OK, dalsi praktika — vasSe Zena, bude tuto stranku nenavidét? Pro¢ to rika, Ze moje Zena

bude tu stranku nenavidét?

Protoze spousta chlapti podvadi své zeny nebo nepodvadi, ale jako koukaji na porno, nebo ja
nevim. Takze je to takova ta social truth, kdy vezmes 50 % lidi je zenatych a vdanych ve svazku,
tak mluvis jako na chlapa, ktery vétSina ma Zenu. TakZe to je zacileni, na n€koho pfimo proste.
Ty samoziejmé 14kas, protoze, kdyz tam bude hezka holka, tak to tvoje Zena bude nenavidét

no. A to je na n¢jaky pornografické seznamky?

No bud’to to jsou pornograficky seznamky, nebo tak maji vypadat, ale miZou to byt
podvody. Pro¢ si mysli§, Ze tam je psano, Ze ty Zeny chtéji tak moc sex? Ze vlastné ve viech

téch bannerech je ukazano tieba tyhle maminy Sukaji zdarma.

No asi maji zméteny, ze tam chodi vic chlapi, i kdyz ja zndm spoustu holek, ktery se koukne

vvvvvv

bohuzel odjakziva, takovy je svét.

A to zdarma?

Samoziejmé, zdarma funguje na vSechno, takze to funguje i tady.
Super jinak copy a grafika?

Je to hodné levny. Ja si ale myslim, Ze na to jsou ty lidi zvykli na takovouhle estetikou. Za
druhé, Ze asi na to nemaji penize, anebo Ze se s tim neparou. PiSou zadny bullshit, ale tenhle

byznys neni Uplné Cisty. Takze to v tom vidim. To, ze kliknu a budu mit spam v pocitai.

Nakonec bych fekla, Ze to cili na star$i chlapy, ktefi nerozumi moc internetu. Proto to vypada,
jak to vypada mozna. To je jako mij tata, ktery prosté na to klikne a pak ma vSechno v prdeli,

ty bys na takovyhle véci nekliknul.

Ok, tim jsme projeli seznamky a ted’ jdeme na Health and Wellness — Prvni je trik na

zvétSeni penisu.
Ty kréso.

Zaprvé je to klamava reklama, protoZe neni védecky dokazany, Ze jde zvétSit penis jinak
neZ operaci, takZe je to samo o sobé uz to vlastné, je klamava reklama, ale pro¢ tomu

takhle je?
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No je to takova osobni véc, se kterou neptijdes k doktorovi, nebudes se tim chlubit, takze je to

jako doma, udélej si to doma si myslim, ze ale tomuhle snad nemtize nikdo jako uvéfit
Zajimavy, dalSi praktika je x centimetri za x. Pro¢ si myslis, Ze to tak je?

Ti chlapy fesi kazdy centimetr, pokud maji mensi penis, myslim si, Ze to tam prost¢ je, protoze

to feSeni chté;i?
A z hlediska copy a vizualniho stylu?
Tamhle neméli ve fontu diakritiku a tady chybi pismeno tplné.

Ano, oni ty reklamy pravdépodobné prejimaji, takze pireklady do ¢eStiny jsou zajimavy.

Jinak kvalitné je to hodné podobny?
Je.
Ted’ jdeme na praktiku pred a po, vyuziva se i v klasicky reklamni komunikaci?

Uz se v reklamé€ moc nepouziva, kdyz mas presn¢ hubnouci nebo néjaky prostredky, tak

srovnani ukazujes, ale my se vétSinou snazime ukazat jakoby to, co ziskas od toho produktu.

Ja nevim, kdyz jde o pijcku, tak ukdzes to, co si miize$ ptjcit, a ne Ze nemas prachy a pak si je
pUjcis. Neukazujes obé¢ stadia, ale jenom to pozitivni. A tamhle napravo se ti zvétsi 1 koule, to

ti n&jak sjedou.
Ajo husty, toho jsem si ani nevsiml, to je asi bonus prosté.
VEtsi uplné vse.

DalSi mame o tolik procent lepsi, ale jde o 295 % nebo o 300 % vic, coZ je extrém. Pro¢

tomu tak je?

Aby to naléhalo, aby tam ty chlapy naldkali. Ty procenta jako se pouzivaji samoziejmé jako v

reklamach ve v§em na cokoliv, a to jako lidi chapou jako n¢jakou miru néceho.
Ted’ porovnani, kde oni porovnavaji sviij produkt s viagrou.
To jo na téch strankach?

Jo, to je vétSinou na téch strankach. Treba jako pripravek na viagru. Tak pro¢ si vlastné

mysli§? Ze tam ta viagra viibec je vlastné.
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Hmm, tak protoze to s tim souvisi. Coz je zase jako fajn, ze tam neinzeruji lidi détské hracky,

ale tak to tam je, protoze chlapi maji problém s timhle tak pojd’me uspokojit poptavku.

OK, to je pravda. Posledni je bizar, coZ jsou bizarné pouzity véci jako ¢esnek, med a

citron. Tak pro¢ si myslis, Ze tam jsou ty bizarni véci?
Ty jo, no nevim, je to takovy, ze si poskladam takovou jako kolaz fotek a ilustraci.
Ale pro¢ ten Cesnek a citron?

Vymysleji véci, ktery by mohli potencionalné lidi jako chapat, ze najdou doma a bude jim to
fungovat no. Kazdy pracuje s tou jako mentalni gramotnosti téch lidi, Ze si zkusi namazat na

penis zubni pastu, tak Ze je to asi zaujme.

OK jdeme dal, coZ jsou sexualni pomucky. Prvni je popis e-shopu. Podoba se to klasickym

bannerum?

Jo tohle jo, uz chtéji prodat ten brand jako my, ukédzou né¢jaky produkt a uz to trosku dodrzujeme
grafické prvky té znacky. Velky call to action button a ukdZou ti n¢jaky hero produkt. Tohle uz
je seridzni, tohle uz je znacka, ktera m¢ dostane na néjaky e-shop, takze uz to musi vypadat

trosku

Super, dal tady je nazorna ukazka. Jedna se o showcase produktu neboli demo. PouZiva

se to i v klasicky komunikaci?

V normdlni komunikaci ukazuje$ pouziti toho produktu, kdyz je to naptiklad néco k jidlu.
Ukazujes$ tu konzumaci vétSinou a jsou tam prvky, které musi§ dodrZet jako ukézka produktu,
naldkat. Takze m¢ se tady snazi nalakat na ukazku toho produktu nevim, co to je, tak to proste

ukédzu. TakZe pouzivam v té komunikace takovy demo.

OK, to je vSechno tady k tomu. Pak tady mame respektovanéjsi brand, ktery se blizi

k tradi¢cnimu marketingu. Vypada to jako tradi¢ni marketing?

Ja myslim, Ze jo, Ze se to takhle 1 obCas pouziva. Neni to pokazdy, ze das otazku, na kterou
rovnou odpovis. Myslim, ze by stacilo dat otazku a odpoveéd’ dat do toho buttonu. My se podle
m¢é nad tim snazime vic zamyslet, aby to bylo chytifejsi nez upln¢ pro blbce. Kreativné né&jak

pojimat ty texty, tady to je jednoduse feceno jako na komoru. Chce§ mnohondsobny orgasmus,
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kdyz prodavam jako vibratory. My bychom to asi vic okecavali, protoze reklama uz je na svété

vvvvv

Néjaky treba branding tady uz vidis?
Branding vidim no. Honitka, no tak tam uz jako vidis, protoze oni se chtéji prodat.

OK, super jdeme dal. Ted’ porno studia a web kamerové spolecnosti. Porno studia a

praktika See More, pouZivate to taky?

Jako pouziva se to obcas, ze néco natuknes. Pouziva se to obcas, ze jako néco nat'uknes a pak
toho chces a kdyz toho ¢lovéka chces dostat nékam dal, tak to je urcité jako véc, ktera funguje.
Kdyz ukazes néco z ¢asti, nebo jako tady vidis, ze bys to chtél dokoukat tfeba, nebo bys to chtél

vidét cely. Ze to je na takovou tu lidskou zvédavost.
Dalsi praktika je vyuZzivani celebrit
To jsou celebrity tohle, jo?

Mia Khalifa je asi nejslavnéjsi pornoherecka. A ta vpravo to je Amouranth, streamerka
na platformé Twitch, nevim, jestli znas. Ted’ v posledni dobé pieSla na content pro

dospélé. TakZe vyuzivate celebrity pfimo na bannerech?

Jasn€, hodné ti to pomiize prodat ten produkt, no akordt jako je dulezité si vybrat tu celebritu
spravné. Akorat v klasicky komunikaci, si ho musi§ vybrat spravné, nez budes utracet penize.
Musi byt ovéteny, aby ti neudé€lal n&jakou kauzu, kterd nakonec ubliZi té znaéce. Tady jim to

je asi jedno, ale jinak se to v reklamé pouziva ¢asto

Pak tu mame clickbait. Pro¢ ho pouzivaji a vyuZzivate ho taky?

Pocke;j, ja tomu asi Upln€ nerozumim.

Tam jde o to, Ze vlastné vidi§ jenom poutavy obrazek anebo text a pak uz nevis, o co jde.
No.

Prosté to takhle vidis, chces to jeSté néjak vysvétlit?

Ja moc nechapu to propojeni toho textu s tim obrazkem, ze mi k sobé vlibec u nekterych

nepasuji — zkuSenosti mladé bilé sexy holky s BBC. Podivejte se, jak to zvlada, nevim co je to?

To je slang pro big black cock.
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OK, tak to jsem ani nevédéla. Tady, to je asi v tom ukazat obrazek aktu, a propojit to s tim. My
se furt snazime, aby tam byla néjaka message, néjaky call to action a n¢jaky spole¢né prvky to

ma4, jako ze chces, aby ty lidi klikli, ale ned¢las to za takovou néjakou cenu.
Ale to je vlastné clickbait, vyuzZivate vy néjak clickbait?

No asi jo, ale jen do n¢jaky urovné. Lhat o tom produktu to ne, aby na to lidi klikli, a tak mizes
piikraslit tak jako samoziejmé v reklamé piikraSluje vSechno, ze jo, ten hamburger od
Mcdonaldu taky nevypada, jako vypadé na obrazku. No ale to je takova jako kreativni licence

trosku v ty reklamy.

A vizualné se to liSi v nééem?

Stejné jako ty predesly, furt to jen splyva — Prosté screenshot z n€jakého videa, no.

Pak je tady dalSi praktika, ktera laka nejlepsi v kategorii — takZe vlastné social proof?

Pouziva se, Ze jsme nejlepsi vzdycky, ta znacka to jako chce se, ale musis najit néjaky unique
selling point jako v reklamé. No akorat to vétSinou jako vychazi z n¢jakého produktu, tak tady

si oni fikaji, Ze znaji porno a jsou v tom nejlepsi.
TakzZe je to vlastné dobry?
Jako priimérnost neproda nic, prosté musis ze sebe udélat vzdycky hezciho pava.

OK super. Ted’ mame web kamerové spolecnosti, a prvni praktika je watch now, kde ty

primo vidi§ tu holku, na kterou se prokliknes. VyuZivate tuhle praktiku taky?

To asi zélezi kampan od kampang. Jestli se ti to tam hodi, tak to mzeS§ pouzit. Tady se nabizi,
ze je to takovy denni chleba, Ze jsou n&jaky lidi, jakoze ty lidi bavi jako tyhle ty chaty na dalku
s webkamerou, tak to se spi$ hodi na ten produkt. J4 myslim, Ze jako normalni brand to asi

muzes pouzit, ale muselo by se to jako hodit, aby to néjak sed€lo na ten produkt.

OK, super. Dalsi praktika je nemasturbuj sam, ale s nékym. Pro¢ to je takhle pouzito a

co je ucelem, tohle dle copy?

J& si myslim, ze to vychazi z néjakého insightu, Ze prosté je to vic vzrusujici, kdyz to nedé€las
sam, kdyz jako u toho muzes jesté koukat nebo poslouchat nékoho jiného. Tak si vzali, ze je to

hezky, kdyZ si ho honi$ vedle mé¢.
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TakzZe je to néjaka prace s insightem?

Ano, u ostatnich téch reklam tam moc nebyla. Oni vlastné znaji cilovku a tady vychazi z

n¢jakych zkusenosti, ze to radsi délas s nékym.
Super a graficky, jo to furt to samy?
Jo jo.

Ted” mame praktiku ,,ted’ jsou live*. Tam je urgence na to, Ze v tento moment jsou Zivé.

Jestli to taky tieba pouZivate a popripadé, proc ji pouzivaji?

Tak cokoliv, co je live, t€ nuti k okamzité reakci a pomaha to v rozhodovani néco ud¢lat jako
hned, ale ja si jako nepamatuji, Ze bych to pouzila nékdy jako v normdlni praxi. Napadd mé
néjaky streamovani tfeba fotbalového zapasu, da se to prosté pouzit na néco, kde to dava smysl,

ze budes koukat na Kardashianky, ktery se d&ji ted’.

Jasné a ted mame ,,its free®“, pro€ je tam zdiraznéni, Ze to je zadarmo?

Protoze spousta téch stranek je placenych. Takze tim, Ze pouzije$ zadarmo, tak nato lidi slysi.
Pak obsahova nabidka, které je pfimo na miru. Proc¢ tam je napsany, co tam je napsany?

Tady to vychazi podle mé z toho, Ze jsou rizny lidi, kteti maji radi rzné véci. Je to adresované

cilovy skupiné. Tak zas n¢jaky targeting.

OK, jdeme na posledni kategorii — Gaming. Prvni praktika je Play free, coZ uZ jsme

probirali, ale pro¢ to je v§echno ilustrované?

Tak to asi vychazi z téch her, Ze v téch hrach je to vétSinou ilustrovany, ze tam nevidis redlny

svét, tak ti to jako ukazuji, jak to tam muze vypadat v té hie. Gaming, stejné jako online loterie

o v v

jsou ilustrovany, tak si tam miize$ dovolit vic.

DalSi praktika, je: ,,Need beta testers that dont cum easily* anebo ,,you will cum in five

seconds®. Pro¢ to tam vlastné je?

ProtoZe to je to, co kazdej chce. ProtoZe to je to, co kazdy chce dosahnout z tohohle, jako kdyz

si nékdo fekne, jako Ze nevydrzi$ dyl jak 20 vtefin, tak si fikas, tak to zkusim, no

No a pouzivate v reklamé napriklad challange?
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Pouziva se to, ale jako spi$, kdyz néjaky soutéze nebo néjaky jako nevim, chces ty lidi jako vic

zapojit, tak si myslim, Ze to tam je, protoze to mé co nejdéle udrzet anebo je tam dostat.

OK, tady je opét social proof. Kdy se pouZziva napr. 1,2 milion zhlédnuti anebo tieba vidis§

primo pocet staZeni. PouZivate to takhle podobné?

Jo asi, jako kdyz na YouTube tak se kouknes, jak moc sledovany to video je a jako si fikas, ze

uz to vidélo hodné lidi, nebo Ze to je zaruka kvality anebo jako, ze uvidim néco zajimavého.
OK a posledni praktika je, Ze vidi§ demo téch her, pro¢ to je u téch her?

No tak asi aby t€ naldkali, jaky to miiZze byt. Koukas par vtefin a pak budes to chtit dohrat, kdyz

se ti to zalibi no.
Pak je tady teda jeSté jedna — Play with real players, proc¢ tomu tak je?

Necitis, ze ses upln¢ odtrzeny od reality a mas pocit, ze naproti tob¢ je u pocitace sedi nékdo

Zivy, tak je to asi vic bavi no.

OK. To je vSechno z kategorii, ted’ tady mam jesté dvé znacky. Prvni je Istripper, ktera

ma hodné variaci vizualu, tak co si o ni mysli§?

Tolik riznych vizuall na jednu firmu se zas tak ¢asto nepouziva. KdyZ uz si néco vybudujes,
tak je dobry, abys byl rozpoznatelny. Drzet to v jednom stylu néjakou dobu. Mit vyznacny
prvky kromé loga toho vizudlniho svéta. A ze tady mozna chtéji ukédzat ten range toho, co tam
muzes jako vidét.

Super a pak tedy posledni, coZ je Brazzers. To je jedno z nejvétSich porno studii, které ve

své komunikaci nepouZiva nahé Zeny, pro¢ tomu tak je?

Mozna, uz si tam nékdo fekl, ze videa s holkou jsou na kazdém banneru, takze udélaji néco
jiného. Jinak mi pfijde fajn, Ze se na tu stranku n€kdo podival a fekl si, hele asi bude vic
fungovat, kdyZ udélame jenom typografickou verzi s néjakyma tamhle oc¢ickama, to mi pfijde

docela hezky, vlastné no.
A proc si myslis, Ze kromé toho spodniho banneru neni, Fe¢eno, co oni vlastné délaji?

Asi je lidi znaji uz. Ja bych to nevédéla, ale jako tipla bych si, ze asi tam nebude nic jiného. Oni

spoléhaji na to, ze jsou nejveétsi, Zze uz je lidi znaji, tak si to mizou dovolit komunikovat jinak.
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Super tak tady mame jeSté néjaké otazky. Kdyz se podivas na ty reklamy, které jsme ted’

vidéli, jsou agresivnéjsi anebo min nebo tieba brutilni?

Tak jako agresivnéjsi, no lisi se to v tom, ze to je az jakoby klamavy, nebo Castokrat hodné
1zivy. Celé odvétvi je takové i ta reklama je takova. VSechno je takovy hodné levné vypadajici

a nedivéryhodny.
Takze to je tim produktem?
Myslim si, Ze jo.

Vypada takhle reklamy na ostatni produkty?

v

Ne to vilibec, ty jsou na seridzné€jsi rovni. Zalezi, jaky mas budget, ale i s malym budgetem se
daji udélat hezké véci. A kdyz chces byt firma, kterd bude seriézni anebo normélné fungujici v

ramci prava Ceské republiky, tak musis trosku n&jak vypadat.

Jasné. Maji néjaky produkty typické reklamy, pro jejich odvétvi? Treba jestli alkohol ma

jako urcity typ reklamy, ktery se tam prosté dodrzuje?

Spi§ mas omezeni. Ale jo zalezi brand od brandu, spousta velkych znac¢ek ma svoji cilovou
skupinu a podle toho komunikuji. Jestli se§ horalka a mas prosté sva€inu pro lidi, ktery chodi
do hor jako, tak ukazujes lidi na horach. Jestli se§ prémiovy rum, tak ukazujes chlapika v saku.

Odviji se to od té znacky, v kazdé reklamé musi byt ta znacka.
TakzZe tady to viibec neplati?

Ona ta znacka anebo ten produkt je tady dany, ale myslim si ze. No ted’ jsem se trosku zamotala,
ale myslim si, Ze v redlném svéte, to takhle nemtze fungovat. Jako to je tady, Ze to je proste

takova Seda zona.

Super. Vétsina téch reklam, které jsme vidéli, tak je na performance. Je tomu tak i v

reklamni branzi?

No rzné, Casto je to na proklik. Kdyz chces§ néco prodat anebo jedes na awareness, aby vibec
jako ta znacka byla vidét, aby ji lidi vid€li a zaznamenali tu nabidku, pak néjaky retargeting,
jakoZze to do téch lidi pustis, ale Giplné€ netlacis jak tady, kde se snaZi o ten proklik, protozZe té

chtéji dostat na ty své stranky

VétSina téch reklam jsou gify a videa, je tomu tak i v klasicky komunikaci?
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No, zalezi, co ti povoli technologicky anebo technicky parametry ty stranky. Co si klient

nakoupi za média.

VétsSina reklam laka na sex, vyuziva to taky v reklamni branzi, nebo to je specificky pouze

zde.

Obcas nebo existuje takova soutéz sexistické prasatecko. Myslim si, Ze to bylo v devadesatkach
a ted’ uz je to min, ale urcite to jako ma spoustu brandi a funguje to specialn¢ pro chlapy a auta.
Ja nevim n¢jaky jako véci, co cilis jako na chlapy, co si vylepi plakatek do své skiinky? Nekde
tak prosté¢ ta zenska, to jako proda. Ale jako myslim si, Ze uz si to tak jako néjak uklidiiuje, no

Ze to jako zase zaleZi brand od brandu no.
Zaciname to byt kultivovanéjsi?
No asi za¢indme byt takovy jasné€jsi byt vic a vic pravidel vic omezeni.

NejpouzivanéjS§i CTA jsou: prohlizet fotky, vidét profily, telefonni Cisla a ukaZ vic.

Pouzivaji se tyto CTA i v reklamni komunikaci?

Pouzivaji se, protoze to jsou takovy jako nejsrozumitelnéjsi, co existuji, jako klikni zde nebo
zjisti vic, nebo chci védéet vic. A myslim si, Ze uz toho bylo tolikrat, ze se obCas snazime to jako
néjak ozvlastnit a fict to jinak. Ono jako ve dvou nebo tfech slovech, co das do tlacitka jako
uplné nemas moc moznosti, takZe si myslim, Ze se jako kazdy snazi trosku to néjak kreativné

pojmout jinak.
Napada té néjaky zlepSeni anebo jestli vlastné to jako viibec ma cenu délat lip v podstaté?

Ja myslim, Ze i spoustu lidi uz vi, ze kdyz klikne na banner, zZe tam ani to jako call to action

button byt jako kolikrat nemusi.

Myslim si, ze lidi vi, co se stane, kdyz kliknou na banner, Ze je to nékam posune. Myslim si, ze
to takhle bude vZdycky asi n€jaka posloupnost véci, Ze chei vidét branding, a co tim chci fict.
nevim, jestli by to vlastn€ vliibec mélo cenu, davat si s tim praci, jako tfeba v klasicky reklamni

komunikaci.
Jestli to je viibec potieba, nebo si myslis, Ze to jak k té udélany, Tak to vlastné staci?

Myslim si, Ze to jim to jako ze funguje, jinak by to uz zménili.
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Zaroven se tady pracuje s klamem, je tomu tak i v klasicky reklamni komunikaci anebo

vubec?

Ne, to si Uplné nemuzes dovolit. Mlzes troSku, ale vlastné pak tam mas n¢jaky hvézdicky

vzdycky anebo tam musi byt néjaky malinky pismenka.
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Rozhovor ¢. 3: Interview s Richardem Axellem, kreativnim reditelkou reklamni agentury Triad, provedeno
osobné v Praze 21. 7. 2023

Prvni kategorie je gambling, kde za¢neme praktikou uvitaci bonus. Pouzivate podobnou

praktiku v komunikaci anebo je to spi$ jako z hlediska tady toho produktu?

Mne¢ piijde, ze bonusy jsou nejpodobnéjsi loyalty programtim, ze ukazuji to velké ¢islo. Jako je

to u karet v retailu, tam kdyz si zfidim ucet, tak dostanu 1 000 az 5 000 korun.

V ¢em je to podobny, tak ze to ukazuje velky Cislo. V ¢em mé piipada, ze se to jako hodné 1isi,
a to moznd souvisi i s tim, Ze to jsou v§echno hazardni sluzby, tak Ze u toho gamblingu nezélezi,
jak to na tebe plisobi. Mam pocit, Ze pokud nezna$ online kasino Kajut nebo Apollo games, tak
by na to normalni ¢loveék za zadnych okolnosti nekliknul. Che to vzbudit dojem, Ze to je
n¢jakym zplisobem divéryhodny, coz je zajimavy. Spousta kasin se snazi , aby vypadali
divéryhodné. To je takovy rys, kterého jsem si vS§iml na téch porno webech 1 j4, ze tam v§echno
vypada falesné. Né&jakym zplisobem to netvoii dojem ditvéryhodnosti, ze kdyz na to kliknu, tak

nevim, jestli tam doopravdy bude néjaké kasino
Jo, to mas pravdu.

To souvisi pravdépodobné i s kvalitou toho, jakym zplisobem to lidi vyrabéli. Jo, protoze tteba
zrovna Grand, tak je docela dobte udélany strukturou. Dobfe vidim Grand, pak je tam néjaky
zvlastni obrazek, ktery at’ vypada divné, tak mé urcité zaujme. Je tam n&jaky orel, co pfistava
na néjakého chlapka s bambitkou a s Cepici, ale pod tim je to dobie zakomponovany. Prosté Ze
ziskate, za registraci 150 spini, vim, co se d€je a vim, co se stane, kdyz kliknu na to , Ze budu
hrat s bonusem. Zatimco tady Kajut, tak tam vlastné viibec nechapu, co znamena, ziskej uvitaci
bonus. Pravdépodobné mi nedaji uvitaci bonus 300 € anebo jo? U toho posledniho se n€kdo
naucil, Ze na Cervené tlacitko lidi klikaji. Ale nepovedlo se jim tam dostat ten bonus 5000 korun

a sto free spinll pro nové hrace.

Néco na tom je, je videt, ze je tam klasickd praxe, néco musi byt velky, aby néco mohlo byt
maly, respektive néco musi byt maly, aby néco mohlo i velky, ale to se jim tolik nedafi. Je
jasné, ze to nevznika v profesionalnim prostiedi, mozna je to generované z néjaké canvy ve

velkym poctu.

Skvély, dalsi je vlastné velky jackpot, a tak si to prefti a mrkni na to?
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Hele, je to banner, naprosté vétSina lidi to nebude ¢ist. Takze kdyz se na to rychle kouknu, tak
vidim u prvniho jackpot pil milionu, zahraj si velky zlaty, ale toho si hodn¢ lidi ani nev§imne.
U druhého je mame fakt velky Jackpot, to se snazi o n&jaky slovni vtipek. Ten tfeti poradné

melouny a online bonusy.

Co mi pfijde zajimavy, osobné jako marketéra, by mé zajimalo, jestli funguje ta snaha o tu
relevanci. Jsem prosté na takovymhle webu a za normalnich okolnosti, kdyZz se snazim spojit to
misto, kde se vyskytuji s tim produktem a vytvarim si tam néjakou, byt tfeba jako kreativni
relevanci. Jo, Ze feknu, Ze ho mame velky a pak feknu, chacha vlastn€ jackpot v tomhle mam
pocit, Ze ty lidi, ktery budou hledat melouny a néco velkého, tak vlastné v tu chvili nejsou ready
hrat o néjaky jackpot. Spis mam pocit, ze kdyz uz, tak by na mé fungovalo to, co vypada nejvic
jako kasino a tady je snaha, Ze to napul vypada, ze kdyz tam kliknu, tam mozna budou néjaky
jako prsaty holky. TakZe mam pocit, zZe to nebude fungovat, protoze i kdyby je to zaujalo a klikli
na to a nebyly by tam ty prsaté holky a byl tam jackpot. Misto toho tady to vilastné v néjakym

smyslu, mize byt zklamani pro toho uzivatele.
Husty a podoba se to klasickym banneram?

Rozhodné by mélo fungovat nejvic to vlevo, protoze tam vim, co se stane, kdyz na to kliknu.
Zatimco ty ostatni, tak to je prosté chyba jako u normalni marketingovy praxe, byt je
bannerova. Takhle je chyba vytvaret a uvadét toho zdkaznika v néjaky omyl, jakoze si mysli,
7e na to klikne a bude tam néco jiného, nez tam je. To je asi nejvétsi rozdil oproti klasické

bannerové praxi
OK, miiZzeme jit na dalsi, ktera je hodné o CTA buttonu — Vyzkousej své Stésti.

Na tombhle je to vidét, Ze ty prvni dva bannery jsou, na stejnou sluZzbu. Ale mam vlastné z toho
pocit, Ze jsem na misté, kde jsem néjak naladény, ale ty holky soucasné neptehlédnu. Sice maji
logo v hornim rohu, ale urcite jsou lidi, kteti na to klikli omylem a ¢ekali néco jiného. Kazdy,

kdo na to klikne vlastné tieba omylem jo, tak to miize to byt ve findle poskozujici pro ten brand
Hm, jasné.

Uz takhle je extrémné nizky click rate u bannert, takze vlastn€ jenom dalsi odpad, kterym né¢kdo

provaii jenom penize
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Evidentné to d¢€lal nékdo, kdo je placeny za to, ze na to lidi klikaji, ale uz se tam neprovétuje
takovy to, jestli tam lidi ziistanou a jestli tam opravdu néco délaji a u toho posledniho, tam mam
pocit, Ze ta holka je jako nékde v pozadi, ale je to hodné€ o prachach a o hrani. Vidim to na prvni
pohled, takze to by teoreticky mélo fungovat nejlip, a hlavné to je asi spravny zpusob, jak to

dé¢lat. Kdyz na to kliknu, tak nebudu piekvapeny, kam jsem se dostal.

Ted’ jsme projeli gambling a jdeme na ty seznamky, ktery uz jsou zajimavéjsi. Prvni

praktika je nadrZeny Zeny, proc se to jako pouziva tady?

Tady u téch véci, to bude znit divné, ale vypada to jako kvalitni vybér téch nekvalitnich fotek,
aby si mél pocit, Ze to teda jsou doopravdy néjaky, ze to neni jenom prosté holka z netu, ale je
to néjaka, jako vi§ mam z toho pocit, Ze jsou to n&jaky domaci fotky. U toho je dulezity, Ze
nepoznavam tvaie téch holek nevypadaji, Ze to jsou modelky, byt’ prosté z porno primyslu. Tak
mi piijde, Ze tohle to funguje, kdyz se podivas na vSechny ty 3 bannery, tak vSechny 3 maji
takovy spole¢ny rys, ze vypadaji hrozné¢ podomacku udélany, coz si myslim, Ze neni nahoda.
J4, si myslim, Ze to je schvalné kvili tomu, aby to d¢lalo dojem, Ze tam je doopravdy néjaka

zena.
Tady to se podoba klasickym banneriim, anebo uz se to odliSuje néjak?

No vypadaji jednoznaéné jinak. Ten dolni vypada, Ze to nékdo déla upln€ na koleni a mam
pocit, Ze 1 u téch hornich dvou. Takze to nékdo ma ve skutenosti dobfe promysleny, Ze to
prosté tak ma vypadat. Najednou to vypada, jako Ze to je n¢jakd mald komunita, kde si tu
komunikaci délaji sami. Tim, Ze to vytvafi tenhle ten pseudo homemade styl, tak to ty lidi
museji mit prozkoumany a otestovany na co lidi klikaji a neklikaji, takZe to je spi§ otazka

stylizace.

Super, dalSi mame lokaci, kde cili Ze to je blizko tebe, pro¢ tomu tak je a pouZzivate to

taky?

No jasné. Ja pfemyslim, jestli ta praktika samotnad neni na hrané z pohledu né&jaké klasické

bannerové reklamy, tak neni normalni uvadeét, toho uzivatele v omyl.

ProtoZe to neni dynamicky a ta reklama netusi, odkud jsi pfiSel, ale jinak ta praktika samo o
sob¢ je faleSn4, a i je to dobfe vidét v tom stylu. Za normalnich okolnosti ty bannery maji svoje
pravidlo, tenhle by u Googlu urcité neprosel. Vypada, ze to je dialogové systémoveé okno nebo

néco takového, tak to je regulérné zakazana véc, to se nesmi. Cela tahle praktika s lokaci, tak
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se vlastn€ veze tady na tom, ze to funguje jenom, protoze to bézi ve svéte na n¢jaky siti, kde to

nikdo neftesi
Jasné, ale lokaci pouzivate i v klasicky reklamni komunikaci?

Bud’ lokace anebo cas, oba to jsou docela silny nastroje. Kdyz bydlim v malém meésté a
piedstavim si néjaky tenhle princip a budu mit pocit, Ze se to zobrazuje lidem v mém okoli, tak

je to dobie vychytana relevance.

Tady je to jinak na né€kolika trovnich. Ten manévr je staticky, anebo staticky ve smyslu, Ze se
v ném neméni zadny data, nesleduji odkaz a soucasné na konci urcité neni Béra, kterd je 300 m

ode m&. Ma to né€kolika riznych vrstev, kdy ja podvadim toho zdkaznika.
Jasné, dalSi je zadarmo, kde je zvyraznéno, Ze to je zadarmo. Proc¢ tomu tak je?

Vsichni chtéji néco dostavat zadarmo. To je upln€ bézny postup i v bannerové praxi, kdyz néco
zadarmo doopravdy mam. Tady si ale nedovedu predstavit, co se stane, kdyz na to kliknu, co
tam dostanu zadarmo? Protoze jestli se chci pfipojit anebo vidét tady Moniku, které je 3 km
ode mén daleko, tak j4 mam vlastné pocit, Ze zddna z téch véci miize fungovat, ze na to lidi
kliknou jenom omylem. Praktika, Ze néco dostavam zadarmo, je licha v tom, ze ty weby samy,
na kterych se to vyskytuje, jsou zadarmo, a zaroven obsah na nich, ktery tam je, je taky zadarmo.
Takze st myslim, Ze to je vSechno o tom, zZe n€kdo na to omylem klikne. Co na téch bannerech
bude nejvic fungovat, jsou fotky holek, ktery jsem nikdy nevidél a ve kterych nepoznavam ty
herecky a podobny.

OK super. Dalsi praktika je parodie na socialni sité. Proc to je pouzity takhle?

No tak, protoZe to déla dojem, Ze tam jsou néjaky nezndmé tvare, coz je v porno velky tahoun
obsahu a je jedno, Ze to nejsou krasotinky, ani mlady to nemusi byt, jenom aby byly nezndmy,
Ze to spojeni s tou socidlni siti vytvaii v mnoha ohledech mozn4 kromé telegramu dojem, Ze to
jsou fotky tady z téch mist a Ze je tam n€kdo ,,hacknul* néjaky holce. Coz samoziejmeé muize
byt, ze se jim v hlavé jede néjaky vzruSujici ptibéh, ze uvidi néco, co nema byt dostupny. A tim
padem se to vlastné néjakym zplisobem stava troSku vic vzacny nez ty bézné fotky, ktery nékde

najit mazes.

No a tady ta se asi v reklamni komunikaci klasicky nepouziva vibec. Co?

107



No ne, protoze v normalni komunikaci, tak skoro urcité nikdo nebude odkazovat z banneru na
instagramovy profil nebo z banneru na Snapchat filtr. To se béZné nepouziva, protoze takhle ta
uzivatelskd cesta nefunguje, anebo nemam v hlavé zadny data. Ani nevim, jak to ud¢lat, ale
skoro bych véfil tomu, ze to takhle nefunguje. Existuji studie, které tikaji, kolik lidi je
ochotnych se prokliknout z Facebooku na Instagram nebo opacné a tyhle ty Cisla sami o sob&
fikaji, ze prosté nékterym smérem prosté ta cesta nikdy nepovede a myslim si, ze z banneru na

Instagram, to urcité nebude.

A miuZe to pracovat z hlediska néjaky znalosti, Ze vim, jak funguje Snapchat a Instagram,

tak tady to bude podobny?

Myslim si, Ze to ma spi§ vytvaiet dojem, Ze to je odstranény obsah, z téch siti. ProtoZe vSichni
veédi, ze na téchto sitich existuje algoritmus, ktery tohle odstrafiuje. Taky mam pocit, Ze to spise
déla dojem, Ze to je néjaky obsah, ktery tam byl v néjaky skupiné, kde si lidi posilaji fotky mezi

sebou a nékdo to z ni zval a dal to sem.

Skvély, ted’ ty seznamky o sobé Fikaji, Ze jsou lepSi nez dating apps. Pro¢ tomu tak je a

vyuZiva se to i v realny marketingovy komunikaci?

Tak lep$i, neZ je nejstarsi headline na svéteé, stejné jako vic nez. Prosté kdyz nevis, tak mizes
napsat vZdycky, vice neZ limonada, vic neZ tuzky. Ale nejsem si jisty, jestli tady ten argument
funguje. Ve zkratkovitém uvazovani, ten mozek prosté vidi Zenu, Tinder a fotky Mam pocit, ze
je to uplné stejny typ praktiky jako ten ptedesly, protoZe to jenom ma vytvaret dojem, Ze to jsou
néjaky liznuty fotky z Tinder uctd. Tady miZe byt rozdil, Ze tohle je zatim jedina, kde mi to
tika, Ze budu 1 néco aktivniho dé€lat, zatimco u téch ostatnich, to je jen o fotkéach, ale jinak ta
praktika je stejnd, jako kdyZ tam ddm Instagramu, protoZze mam pocit, Ze tady z té sit€ nékdo
ma néjaky obsah, ktery nikde neni. Pfesné na takovyhle véci chces klikat, protoze co kdyby tam

nahodou byly né&jaky obycejné fotky holek, ktery t&€ v tu chvili zajimaji vic.
Dobfre, tak jdeme na vyzkousSej, nez si ho vyhoniS, proc se to takhle pouziva?

Tento banner, je ohrani¢eny ¢asem, kdy na né¢j mtizu kliknout, ktery pochopitelné kon¢i prosté
tim, co oni fikaji, je tam malé okno ocassion, kdy na n¢j mtzu kliknout. Takze se jedna o n¢jaky
dvé¢ faze na zacatku a na konci. Pokavad’ je ¢lovek ve fazi, ze jesté hledd, napt. v obchod’aku,
jsou tam takzvany wobblery a stopery, ktefi nas nevedou na ten produkt. Marketingové feceno,

v tom retailovém prostiedi jsem v jiné fazi, jsem ve fazi browsing, a ne ve fazi exploring. Coz
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znamena, Ze vlastné nejsem ready se zastavit u néjakého regalu a zacit premyslet, kterou z téch
limonad chci. Tady je to podobna véc. Jedna se o insight, kdyz j& jsem se jeSté nezacal otacek
k tém regdlim a jenom prochdzim a v tom je to podobny princip. Oni ti vlastné fikaji, jestli

jeste hledas, tak co kdybys kliknul tady.
Skvély, jdeme dal, a to je vase Zena bude tou stranku nenavidét, pro¢ je to takhle pouzity?

Na tom je zajimavy, ze ti to zastavi mozek na chvilku, a to si myslim, Ze je cely, Ze to je jenom
dobfe zvoleny. Ze si fekne§ pro¢. A to vytvaii ngjaky kratky moment té mentalni dostupnosti,
protoze toho uzivatele to realn¢ zastavi. Je to dobfe zvoleny a pouziva se to i v klasicky
komunikaci. Pfemyslim, k ¢emu to pfirovnat, jestli je n¢jakd bannerova praktika, kterd by
fungovala podobné. Ale vlastné mi paradoxné pfijde, Ze tohle to je véc, kvili ktery ses§ ochotny
u t&ch bannert na chvili pfemyslet. Viimni si, Ze jsou viechny podobny. Ze tam je docela dost
dalsiho textu, takze sazeji na to, ze kdyz uz jsi se zadrhnul, tak to doctes. Coz u jinych bannert

pravdépodobné neud¢€las.
OK. Pak mame Zeny, ktery znas. Pro¢ tam jako Zeny, ktery znas?

Jo to by mé taky zajimalo. To neni o Zendch, ktery znds. Spis to je takovy, Ze se tam zadrhnes,
na chvili premyslis, jestli teda to neni néjaka ta znama, kdyz ses jako trouba, ale spis to vytvari
dojem, Ze to je nejaky systémovy okno, upozornéni a ty tady mas 3 upozornéni prosté od systému

nebo co, takze to cili na min, jak to rict.
Digitalné gramotné?

Min digitaln€ gramotné jedince, ktery si miiZou myslet, Ze ten banner mlZe doopravdy
obsahovat néco, co mi ten pocitac ted’ fika a do ted’ka mi to nikdy netekl a tady na ty strance je
najednou to okynko. TakZe tahle praktika neni o tom, Ze ty n¢koho znas, ale spiS je to o

upozornéni, kterého si vS§imnou a pak az na tfetim fadku mas Zeny, které znas.
Dalsi praktika je bez zavazku. Pro¢ je to tam bez téch zavazki, nebo bez toho jména?

No to je jasny, protoZe ta anonymita hraje zasadni roli, pfi néjakym brouzdani t¢émahle webama.
TakzZe to je takovy, ze chces zlstat jakoby anonymni. Soucasné je legracni, Ze na tomhle typu
bannerti méalokdy byva obsah, ktery vypadd, Ze vzniké profesionalné, nebo Ze to déla nékdo

jako byznys. Skoro vzdycky to vypada, ze to je néjaky doma nato¢eny na telefon, coz zveda ten
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dojem toho, ze aha, tak kolem toho neni zadny systém, ktery by ty zavazky n¢jak vynutil. To si

myslim, Ze je jasny.

Pak je praktika, Ze mame zpravu, kterou nikdo neposlal

Sandy ti piSe, Ze si vtipny.

Piesné, pro¢ mi vlastné piSe Sandy, no, pro¢ mi to rika, Ze mi piSe Sandy?

To je klasicka faleSna praktika, ktera vytvari dojem, ze n¢kde jsou n¢jaky messages, ktery mé

utekly a tady najednou jsou na tom webu.
Jasné.

Anebo ti piSe tady Natasha, to je klasicky trik s timhle. Pfipomina mi to jednu praktiku v e-
commerce. Spousta klasického online e-commerce retailu, délaji to, Ze u prodavani riznych
vécel vidime, ze 3 uzivatelé se na to zrovna ted’ divaji anebo pravé to ma 10 lidi kosiku, tady
tvlj fén anebo néco jiného. Tohle je podobna véc, protoze vétSinou to Cislo je smysleny anebo

se zvEtSuje/ubyva pomalu. Tohle je teda podobna praktika, jako v realnym marketingu.
TakzZe, kdyZ si prohliZi zboZi, tak to je v pohodé?

Je to v pohodg, protoze to nikdo ani nefesi doopravdy. Kouka na to zrovna 10 uzivateli anebo
ne? Kdyz jsi na Alze a vybiras si fén a jsou tam posledni 4 kusy, tak co to znamena? Ze jsou na

sklad¢, ve svéte nevis prosté.
Jasné,

Nebo kde? TakZe v tom je to podobna praktika, ale v pfipadé téch zprav je to jednoznacné
zakdzany, protoze vytvaret dojem, Ze tam jsou zpravy, o kterych jsem neveédél, to prosté nejde,

protoZe tam nejsou.

Super, dal$i mame Ze jsou moc oSklivy nebo pfimo Skaredy na sex. Pro¢ to takhle

zvyraziuje tyhle slova?
Tohle mi pfijde, ze je v néjakym smyslu inovace,

VSsichni dobfe védi, co jsou ty inzerované sluzby, tady na téch bannerech a tady ta praktika je

samoziejme zajimava v tom, ze je relativné nova a jakoze si fikas, no dobie, tak mozna aspon
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tohle by mohlo byt pravda. Je jasny, ze mé tam neceka né¢jaka krasotinka, ale mozna aspon ty

osklivy, by méli néjakou seznamku, a to teda néjakym zpisobem zveda tu uvéfitelnost. Navic

vypadaji podomacku udé€lany, to by mohlo vytvaret dojem, Ze je to néjakd skutecné existujici
komunita. Maji mozna néjaky logo, ale jinak to vypada hodn¢ domacky udélany. Takze tim to
zveda tu udrzitelnost. Protoze kazdy vi, ze na né krasotinky nikde za zddnym barem necekaji.

Tak, co kdyby ty osklivy cekali tady?

Husty a posledni jsou hodné popularni. To je vyuZiti starSich Zen, mamin aZ milfek, ktery

tam na mé ¢ekaji. Pro¢ tam jsou ty mamy nebo milfky?

Tady to vychézi z néjakého insightu, ktery vSichni védi, a to Ze miltky velice pravdépodobné
jsou doma, nudi se a tenhle ptib&h si kazdy v té hlavé zacne jako piehravat a myslim si, ze to

z velké ¢asti stoji jenom na tom.

Kdyby tam byl profesionalni obsah, a vypadalo by to pfili§ profesionalné, tak tomu nikdo
nevéii. Takze to prosté musi byt takhle domacka stylizace. VétSina téch fotek je tieba i desitky
let stard. Zaroven tady vidime praci s insightem. Ten insight je u toho dle jasny, mozné manzel
n¢kde maké a ona chudéra je doma. A ty se§ padesatilety chlapik, kterému se ji zzeli a tieba
bude mit dneska Stésti. Tohle to zkratkovité uvazovani funguje ve chvili, kdy ma clovek

odkrveny mozek ve specifické situaci

Super, jdeme na Health and Wellness a konkrétné na zvétSeni penisu. Prvni metoda je

inovativni metoda anebo domaci trik. Pro¢ tam je tohle Feceno?

Ja méam pocit, Ze tady u téch véci je slozity cely ten jako rozmér toho. Ja, kdyZ délam farmacii,
tak pro lidi jsou extrémné dilezity dvé véci. Prvni je ten efekt, Ze tam musi byt ten efekt, co
chci. V tomhle ptipade zvétSeni penisu a ta druhd je branding. Jako vlastné nesazi na to, Ze na
to nékdo klikne s tim zdmérem, Ze néco takovyhleho chce potidit. Lidi, ktery na to klikaji,
budou pravdépodobné lidi, ktery viibec nechapou, jak tohle to cely funguje a nepfemysli nad
tim. Pravdépodobné to budou starsi lidi anebo takovy Gplny trouba uzivatel. Ktery se pohybuje
po internetu a klikd na véci a po dvou mésicich ma zaplaveny e-mail a virus v pocitaci. Kdyz
se podivam mimo tenhle typ webi, tak podobny obsah je u alternativni mediciny. Kdy najednou
objevili novou tajemnou bylinu, ktera déla aplné skvelé véci. Samoziejmé je to manipulativni
technika. Zarovei si to hraje i na domaci a vytvaii to dojem, Ze si mozna nebudou muset néco

objednavat, Ze to udélaji doma.
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OK. Dalsi je x centimetri za x, tfeba dni. Proc¢ to tam takhle je a vyuzivate to taky?

Srovnavacka je samoziejmé supr funkéni véc, fikéd se tomu komparativni predispozice. A ano,
piedtim a potom je fajn. Myslim si, Ze ty bannery, ktery obsahuji né¢jaky button, objednat
krabicku, tak by mély fungovat mnohem lip, protoze vytvaii dojem, ze tam nékde je skute¢né

néjaky produkt, ktery existuje. Treba jako tdmhle krabic¢ka produktu Max.

Ale je to jednozna¢na manipulativni technika, protoze prost¢ malo co ti piida 6 cm Uplné do
cehokoliv, a to pak urcité ne do velikosti pfirozeni a uz viilbec ne za 7 dni. Pfemyslim, co k tomu
vic fict. Je zaroven zdbavny, ze vétSinach téch bannert, patii podle m¢ mezi bannery, ktery ve
skute¢nosti vliibec nic jako negeneruji, jestli na néj kliknes, tak je to bud’ omylem, nebo prosté
nevéEiim, Ze existuje uzivatel, ktery si fekne, Ze si to koupi. VSechno to vypada nediivéryhodné,
jsou tam gramatické chyby a vypada, ze to nékdo jenom kopiroval z jiného jazyka. No tézko
fict, tohle to viibec nechapu, ale samoziejmé chapu tu praktiku. Je to praktika, kterd mi slibuje
néjaky kvalifikovany vysledek, coz vytvari samoziejmé ten dojem, ze to nékdo teda néjak

spocital nebo zprimeéroval vysledky, za n&jaky relativné kratky Cas
Jasné.

Da se to pfirovnat k investovani. Kdyz jsem si hledal o investovani, tak po chvili na mé& zacaly
vyskakovat bannery nebo Instagramovy reklamy, ktery mi zacaly fikat pasivni pfijem a Ze mizu
mit prosté 100 000 korun za 4 mésice, tak to je stejny princip. Mam pocit, ze jsem narazil na
néco, co nikdo nevi, ale vychazi to jenom z toho, Ze absolutné nechépu, jak to funguje v ptipadé
investovani. V investovani prosté ze 100 000 milion za Sest mésici neud€las a natoz pak za 6
dni. A tohle je podobna situace, kde vlastné ¢loveék nechape, jak funguje jeho télo, nebo mozna

tomu mizu uvérit a néjak si predstavit, ze to takhle jako probiha.

Super, jdeme dal. Ted’ mame bizar, kde jsou pouZity bizardni véci jako med, zubni pasta,

citron, Cesnek, pro¢ tomu tak vlastné je?

To je klasicky, zrovna ted’ jsem mél nedavno diskuzi na téma alternativni medicina a plno lidi
ma nedvéru k doktoriim, protoze cely je to slozita véc a oni se divaji se na statistické data a
postupy, ktery vychazeji ze statistickych dat, ktery funguji naprosté vétsing lidi. Kdyz predepisu
tohle, tak jim to pomuzZe. Takhle funguje medicina a samoziejmé ten doktor tam je od toho, aby
jako oSetfil, jestli ndhodou ten ¢lovek nepatii mezi téch par, kterym to nepomiize. Je faktem, Ze

vSechno, co funguje v alternativni medicing, je davno zuZzitkovany v zapadni mediciné a
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védecky podlozeny. Tohle je vlastné podobny, lidi se maji tendenci upinat k tomu, ze
alternativni medicina funguje a kdyz se jim fekne zapadni medicina, tak oni si pfedstavi néjaky
uzavieny, nashromazdéné informace védci, ktefi jsou timhle omezeny. Zatimco alternativni
medicina je vSechno ostatni a mnohem §irs$i pojem. TakZe, kdyz mi funguje meduiika na spanek,

tak to vitbec nezvysSuje Sanci, Zze bude fungovat i na néco jiného. Ale tohle si ty lidi pravé mysli.
No jasné.

Takze ta praktika je postavena na tom, ze jsou lidi, ktery néjakym zplisobem maji alternativni
pristup ke svému zdravi, tak jim to n&jaky vysledek muize ptinést prosté nebo jsou zvykli si
délat cibuli s medem, kdyz je Skrabe v krku. Takze prosté véii tomu, Ze kdyz budou pouzivat
cesneky, citrony a medy, protoze to jsou vSechno vlastné docela milé suroviny, ktery jsme
zvykli jako pouzivat ke spousté jinych véci, ale samoziejmé manipulace v tomhle smyslu je
jasna

A4

Pak tedy mame a tolik vétsi, ale ty ¢isla jsou uplné nabity 295 %, 300 %, dvakrat tézsi,

sedmkrat delSi, pétkrat vice. Pro¢ tam je vlastné?

Kvantifikace samoziejmé déla dojem, Ze to je néjaka statistika, primér z néjaky cisla to déla

dojem, Ze je to kvantifikovany a nékdo to n¢jak zmétil

295 % bude podle mé fungovat vic nez 300 %, Ze to vypada, ze to Ze si to nékdo nevycucal
z prstu, ale Ze to je jednak velky Cislo a taky jsme nauceny, Ze kdyz jsou n&jaky procenta, tak
250 fungovalo lip nez 300. V téch nasobcich samoziejmé ta cela ¢isla délaji dojem, Ze to jako

néjakym zpisobem nékdo prosté zméftil
Pouziva se to v realné komunikaci?
No urcité, Ze jo, v kontextu se hodné pouzivaji ¢isla, j& to délam tfeba hodné u bank.

U spousty véci, je to n¢jaky ¢islo mezi 3 a 9 procenty. Tteba u bank to vnimam ¢asto a uz to
vlastné nefesim, jestli to je urok anebo RPSN. Jsem nauceny, ze kdyz to je kolem 5 %, tak tomu
nevénuju moc pozornost, protoze to maji vSichni. TakZe kdyz se tam najednou objevi 300 %
tak samoziejmé zpozornim. Tak to mozna hraje tady na ten efekt, Ze jsem zvykli vidat méné
vycislené véci, ale stejné jako u téch ostatnich bannert je hlavnim cilem, aby na ten banner

nekdo kliknul a je jedno jakym zplisobem
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Pak je tu porovnani a spis$ mi jde o to, pro¢ je zminéna ta viagra?

To je zajimavy, protoze v normalni marketingovy praxi ma srovnavaci reklama pomérné
specificka pravidla a diky tomu funguje. Nevidam tak Casto srovnani, ale tieba Tesco a jejich
nejvetsi konkurent Aldy. Kdyz délaji slevy, tak maji rizny typy téch slev. Tesco cena je pro
lidi, co maji tu kartu, a pak maji Aldy price match. M4 to svoji vlastni barvicku a svoji vlastni
ikonku a jsou tim oznaceny vSechny produkty, kde se oni srovnali. Ceny se spoji se svym
nejvetSim konkurentem a daji je o kousek nizsi anebo dorovnaji na n¢ a maji tfeba napsané, ze
to nikdy nekoupis u nich drdz nez u té konkurence a tohle to je, a to je funkéni praktika, ktera

se pouziva a je dovolena tady.

Je to o tom, Ze ja si nastavuji ten benchmark nebo si tim, ziskdvam tu relevanci, a to je ta ¢ast,
ktera je na tom vétSinou zakazand, protoze jednak je to dobry branding, ktery ma pravidla a
druhak se nemusim vii¢i tomu jenom vymezovat, ale miizu se jako je to v piipad¢ téchhle reklam

jenom jako krast jejich uroven.

Pojd’me se vénovat sexualnim pomiickam. Prvni je popis e-shopu. Vypada to jako

klasicky bannery?

Podle mé jsou tady dodrzend vSechny pravidla. Dobré pravidlo je, ¢im vic to vypada solidné,
tim vic to solidni je, nebo tim vic to skutecny je, respektive ¢im vic je zatim opravdové)si
produkt nebo sluzba, tim to vypada divéryhodnéjsi, protoze diivéryhodnost je u bannerti uplné
alfa omega. Tady na to lidi moc neklikaji, protoZe je to popis e-shopu. Zajimavy je, Ze ti to moc
nic neslibuje. Jenom to prosté fika: tady najdeS rizny véci, tfeba tohle nebo tamto. A to je
vlastné branding — Mam to logo a kdyZ ne logo e-shopu, tak asponi logo toho produktu a ten
produkt je najednou zase vyobrazeny, takze to nevypada tak smyslené. Vypada to, ze to ma
jako lahvicku a ta lahvicka mas i krabicku. To déla dojem, Ze si nékdo dal vic prace a smontoval

to hezky dohromady.
Maiame tady nazornou ukazku — to demicko. Ty vidis, jak ten produkt funguje. Pro¢ tomu

tak je?

To je demo, je to samoziejmé véc, ktera na ten mozek funguje dobie, protoze kdybych ti to
b 2

jenom tekl tak Sance, Ze té to zaujme, je mnohem mensi. Zatimco u néceho tak nespecifického,

jako je tfeba nazorna ukazka s umélou dirou, tak je to néco, co t€ troSicku vic mize navnadit na

to pouzivani. Dlouho délal i ty znacky, které vyrabéji hodné jidla od koci¢iho po ¢okolady a
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ve vSech téch ptipadech je hrozné dilezity ukazovat. Oni tomu fikaji rizné, tfeba u zvykacek
se tomu fika oral drama, jak si ten ¢lovék hazi zvykacku do pusy nebo Zena si ukousne tu milky
way nebo ze ta kocka si nabere tlamou z t¢ kapsicky. Musim ukazat aspon trosku, jak to nékdo
konzumuje a je to samoziejm¢e velice U¢innd a funk¢éni praktika ukazovat nazorné, jak to
pouzivam, byt uplné vSichni vime, co se déla s tyCinkou, ale oni to tam vétSinou ukdzou v tu
chvili, kdy je tam nejvic ten senzoricky moment. V tomhle pfipad¢ ta chvile toho, kdo to tam
zasouva a v piipad¢ té tyCinky a prakticky stejné nebo téch zvykacek. To, ze to n¢kdo pak

zvyka, na to se nekouka tak dobte, ale to, jak si to hazi do té pusy, tak ten pocit zname vSichni.
Dal tady mame zase Brand, ale to je brandova komunikace webu?

No jasné. Co je na tomhle zajimavé je, ze tohle to uz je postaveny podle klasickych pravidel,
jak se stavi bannery — je tam Button a na ném je call to action. Nebo takhle neni tam call to
action, coz je moznd chyba. Ale vyjadiuju, kdyz klikdm na to, Tohle to uz je postaveny podle
klasickych pravidel, klikam ptesné tak, jak fika ten button, klikdm na to védomeé jo, ¢im se lisily
vSechny ty véci, pfedtim byly takovy Ze rychle néco udé€laji, moc nad tim nepfemyslej a tady si
n¢kdo dava doslova praci. Jesté navic klade otazku. Je to postaveny jako reklama a zajima t¢ ta
vée. Jestli jo, tak klikni, a tohle je dobra praktika, protoze ty véci, ktery oni prodavaji, tak jsou
realny. A to je samoziejmée dany tim, Ze to je urCité skuteCny web a néjaky skute¢ny produkt.
TakZe oni vlastng, jak to tak byva se skutecnymi prodejcem a skutecnymi produkty, tak resi
skute¢nou pottebu lidi, coZ je insight. Nejlepsi v Zivoté¢ mnohonasobny orgasmus — prodavame

to néco, co dost mozna nekdo chce.

S touhle logikou je to postaveny. Vidim produkt vidim, co to bude, je tam to logo, ktery mé
ujistuje, Ze je to skutecny. Ma to ndzev, ktery je Cesky a neni v ném gramatickd chyba nebo

vypadlé pismenko nebo néco takového.

DalSi je adult entertainment, coZ jsou web kamerové spolecnosti. Prvni je praktika, ktera

se jmenuje ,,see more*“. Proc to tak je? A pouzivaji se v reklamni komunikaci?

V reklamni komunikaci se to moc nepouziva, protoze my vime, Ze ty o to bud’ zajem mas, anebo
ne a nepouziva se, protoze je to relativné jako malo efektni nebo efektivni. Ta krali¢i nora nebo
ta hloubka toho, kam ja jsem schopny se proklikat, kdyz o to doopravdy neméam zajem, tak spis
souvisi s porovnadvanim produkti nebo s vic detaily o té véci. Zatimco tady, protoze tvij cil je

to video, tak chce$ védét, jak to dopadlo. Klasicky moment, kde se tohle to pouziva jsou
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6vtefinové bumpery, kde ty chces vidét vic, tak kliknesS na ten banner, aby ses podival na cely.
Ten cil toho je, aby ses proklik na web, kde to bud’ dokoukas, uvidi§ dalsi bannery, anebo tam

bude paywall.
Dal mame vyuzZivani celebrit. Otiazka je jestli se to pouZziva i v reklamni komunikaci?

Celebrity, tady v tom si myslim, Ze to bude upln¢ stejny jako v marketingu. Kdyz mam
celebritu, ktera je sportovec, tak mi to o tom produktu néco fika. S celebritou mam asociace a
je to ten piislib toho, co mém za asociace s tou svou celebrity. Tyhle ty véci funguji tplné stejné

i tady, vlastn¢ si myslim, Ze se viibec ni¢im nelisi.
Pak mame clickbait.

Ve spousté véci je to zakazana praktika. Bud’ to délaji néktery min sledovany média, nebo to
délaji postaru, nebo nevédi, ze to je zakazany, nebo nejsou tak zasadni, aby se jim nékdo
vénoval. Je to zakézana praktika, kterd pochopitelné bude fungovat. Objevila se cca pred 15
lety poprvé a jednu dobu to byl bézny zptsob, jak nalakat lidi. Seznam.cz to pouzival, a i
klasicky noviny a byla to jednu dobu bézna praktika, kterad fungovala dobfte, ale klamala lidi,

proto je to zakédzany.
Jasny.

Tteba u bulvaru, tak je otazka. To je jedna z téch mala clickbaitovych praktik, které zustaly. Ja
ti polozim velkou otdzku a tou otdzkou mtizu naznacovat uplné cokoli. Tieba feknu: Je Andrej
Babi$ homosexual? Muazu se ptat na cokoliv, co neni pravda, protoze v ¢lanku ti napiSu, Ze

jasné, Ze ne. Je plno takovych podobnych clickbaiti, ktery do ted’ka funguji a pouZivaji se.
Pak tady mame kategorii, ktera vyuziva néjaky social proof

To se pouziva, byt nové vyzkumy ftikaji, Ze lidi nechtéji nejlepsi véci uz davno. Je to néco, ¢im
marketing vlastné zacal, prvni produkty a prvni brandy tak byly nejlepsi v né€em. Nebo byly 1
dokonce jo a takhle a néktery znacky tteba tak tady ten jako na tu Harry ty¢ typu jsme 1 nékde

prosté néco jsme jako 1 dé€lali, nebo jsme prost¢ italské Spagety prosté ma Vitana do ted’?

Tézko tict. Ale faktem je, ze kdyz uz to n¢kdo takhle tika, tak je to vétSinou tim, ze podle

néjakého vyzkumu je to tak vyslo, protoZe jinak je to samoziejmé zase klamava reklama.
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A v ptipad¢ tohohle, tak mam pocit, ze to vlastné nikdy nemtize byt pravda. Muzes tikat, jestli
je nejvetsi, coz déla Pornhub. Ale ve smyslu tady toho jako social proof, tak vic nez pocet
uzivatell nebo néco takového, tak neni mozny kvalitativni srovnani. Za normalnich okolnosti
je ta praktika zakazana. Ze se§ nejlevngjsi, protoZe i kdyby si v tu chvili byl, tak o den pozdgji

uz by nemusis.
Déle mam webkamerové spolecnosti, kde je ,,watch now*.

Casto byva zelené okynko anebo kole¢ko online/live néco takového, protoze pochopitelné mam
pocit, Ze se to déje zrovna ted’ a ze za chvilku uz to nebude. A znovu je tady ten moment je jeste
vtipny, Ze jsou tam 2 druhy, tady u toho extra jo a souvisi to trochu i s produktem, ktery jsou,
7e nakup ted’ prosté za chvilku byt nemuseji, tak ta vaha je stejna. Bud’'to holky ted’ka zacinaji,
ze si akorat hezky akorat sedla, anebo jsou tésné na konci. Oboje dvoje mize byt, zalezi jenom
na tom mym rozpolozeni. V jaky fazi svoji occasion, kdy ja sedim u toho pécka, kdyz ses ve

fazi, ze uz to mas pomalu chut zabalit, anebo kdyZ jsi na zacatku. Tak si podle toho vyberes.

Pak tady mame dalsi, tady ,,mas nemasturbuj sam, ale vlastné jako s nékym*. Tak pro¢

je tam Feceny ,,s nékym“?

Ta situace samo o sob¢ je extrémné osaméld, takze to je pomoci té prazdnoty nebo toho
okamziku, nez se ti nacte ta stranka, na kterou zrovna klikas§ a na chvilku tam problikava ten
tvlyj oblicej v tom Cerném zrcadle, tak v tobé& vytvati, at’ chce§ nebo nechces, dojem prazdnoty
a samoty. Tak tady je to s nékym, ned¢€lej to sdm. Je hromada takovych téch videoreklam, ted’
tady se§, koukas na tohle, nechces radsi na to koukat s babou? I kdyby to mél byt, Ze neznamy

¢lovek, tak najednou nejses sam, nebo zacne jasny pfislib toho aktivniho.
Pak tady mame ,,live now*.

Ja mam pocit, Ze to je stejny jako ta predtim ty live krasotinky. Zajimavy je tenhle banner, kde
jsou kresleny. To nechéapu, jak mize fungovat. Prosté je to o tom case, ona tam za chvilku

nemusi byt.
Pak mame ,,zadarmo*, a je to na ty kamery, coZ asi stejny jako to predtim.
Je to uplné stejny.

A nakonec obsahova nabidka. Pro¢ udélali ten banner takhle?
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Tohle to je reklama postavena na insightu, ne? Nékdo takovouhle sluzbu hleda. Mam pocit, ze
tohle ma néjaky vliv, mé to ¢esky ndzev, ma to branding, takze to déla o kousicek vétsi dojem,
ze je n¢jaky druh sluzby, kterou jsem tieba doted’ neznal a pokud jsem velky fanousek tohohle,
tak pochopitelné na to kliknu. Ten dals$i krok je, ze si s nékym povidam, Ze to neni, Ze si rovnou
necham naplacat, jdu chatovat. Ten chat tam podle m¢ je i dilezity kvili tomu, Ze takovy druh

lidi si nejde nechat hned nékam od né€koho naplacat.

Jdeme na gaming, coZ je posledni kategorie banneri. Prvni praktika je opét ,,free. Je to

to samé, jako to bylo predtim nebo je to troSku néco jiného?

Rozhodné je to stejny princip v tom, Ze néco nékdo dava zadarmo. Trochu to déla dojem, ze to
za normalni okolnosti zadarmo neni. CoZ si myslim, Ze je na tom asi ta nejzajimavéjsi véc, ze
kazdy, kdo na to klikne, tak si nemysli, Ze to je cela ta sluzba zadarmo, ale déla to ten dojem,

ze za normalnich okolnosti to zadarmo neni.

Jasné. Pak mame ,,see more“.

Stejny princip.

DalSi praktika je ,,You will cum in 5 minutes/need someone that doesnt cum easily”.

To je né¢im takova vyzva. Na jednu stranu ten social pressure je jasny, jak vydrzi§ dlouho.
KdyZ ti nékdo fekne vic nez 40 vtefin nevydrzis, tak pfirozend reakce bude, Ze si ¢lovEk fekne
a co kdyz jo. Myslim si, Ze to jsou dvé razny véci, ze tady ty to s nami budes testovat, tak je
nedélal. Proto to testuji a ty ostatni véci, taky jsou prosté vyzva, kdyZ nékoho pokousim.

Vsadim se, ze nezvladnes, tak tohle to je ta praktika na tom.
A je to tieba v reklamni komunikaci?

V reklamé asi ne, nebo v klasicky reklamé ne, ale jako marketingova praktika typu tfeba ,,all
you can eat“, tak tam je podobny princip, ta vyzva. Ten princip je podobny, Ze mé to nécemu

vyziva.

Pak je tu opét kategorie social proof, kterou jsme probirali. Tady je napsano 1,2 milionu

zhlédnuti, a tady vidim pocet staZeni. Proc to tady je?
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Mam pocit, ze u téch her to je o kousek lepsi, Ze to je smysluplnéjsi praktika, protoze mezi nimi
je srovnani relativné jednoduchy. Hry vypadaji lip a je lep$i hratelnost. Maji n&jaky kvality,
ktery jdou mezi sebou porovnavat a samoziejme jich je relativné malo. Normalnimi hry, ty znas
a znas ty tituly a dokazes je od sebe rozlisit podle dvou screenshotli.Za normalnich okolnosti
nikdo nema piehled v takovymhle typu her, takze tady pét hvézdicek anebo milion
views/stazeni, tak mizou de¢lat dojem, kdy si feknes: aha, tak uz jsem konecné narazil na
n¢jakou hru, kterou vSichni uznaji, je kvalitni, a je tam to srovnani. A pro tebe v tom momentu

tam vidis, Ze milion lidi fik4, Ze je to dobry, tak to nemiize byt Spatny, ze jo?
Pak mame demicko u téch her. Proc to tam je?

Néhled té hry je dulezity, protoze vidim ten game play, takZze produkt showcase je dilezity,
protoze ja pod tim jako zjist'uju, jak ta hra vypada. To je to, kvili cemu ta hra mize, nebo
nemusi byt zajimava. Nahled nebo ten product showcase je dilezity, protoze ja tim zjistuju, jak
ta hra vypadd. KdyZ pljdu na Steam a bude tam ta hra mit jenom screenshoty animaci, tak
nemam potvrzeny, jestli to bude nebo nebude zabavna hra. Zatimco, kdyZ tam bude interaktivni

¢ast na co klikam, co se hybe, tak to mi dava predstavu, jak vypada game play.
OK a posledni, cozZ je hraj s realnymi hraci, pro¢ tomu tak je?

Mn¢ tady ta praktika, vzdycky pfiSla né¢im hrozné divna. Kdysi davno, kdyz zacinal takzvany
Second life, takova jako prvni Metaverse. Tak tam nakonec skon¢ili divny lidi, ktery délali
divny véci, coz podle mé bude stejny 1 u téch skuteénych hraci. Spole¢ny cil téch hrach neni
dobfe se bavit, ale potkat asponi jednu hracku, ale automaticka tivaha v kazdy hlavé toho ¢lovéka
bude — tam budou taky chlapci jako ja, prosté vSichni tam budou spolu zavieny v néjaké

mistnosti. Podle mé z toho dle principu je ta praktika vlastné nefunkcni.

Ve srovnani s normalni reklamou je budovani komunity jednou z nejsilnéjsich marketingovych
nastroji. Avon nevymyslel boj proti rakoving prsu, ale spojil stovky tisic Zen a dal jim rtizova
tricka. Dal jim ten hlas a pomohl je spojit. Beatles nevymysleli teenagery, ale rozhodli se je

vést. Tenhle princip je tady, ale podle mé to neni Gplné to samy.
Pak tady mame dva brandy. Prvni je I stripper. Komunikuji brandy v bannerech takhle?

Jo, dokonce se vSemi témi prohfesky, ktery délaji klasicky brandy u bannerd, tak se to déje i
tady. NeudrZi barevnost, na spousté barev to logo neni €itelny, ptehlizi néktery pismenko nebo

vysku z toho loga nebo néco takového. Nektery ty loga jsou pfili§ maly 1 na ten banner, nebo
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jsou umistény v misté, kde to neptectu, ale mam pocit, Ze to tam je druhotnd véc, ze to funguje

na tom, ze tady se mi zrovna libi tahle Zena, tak na ni kliknu.

Je vidét, ze se snazi, ze kdyz to vidim pétsetkrat v perifernim vidéni, tak si to spojim, ze vidam

od téhle firmy tyhle bannery, stejné jako jiny brand building, to pomaha s uvétitelnosti v Case.
Tak a posledni je Brazzers, ktery jsou aplné jiny. Co si o tom mysli$?

No to je pravé ono. Oni s tim brandingem pracuji, vSichni to logo zndme, maji né¢jaky napadny

symbol, jo ty dvé ,,z* vSichni zname, takZe si mizou dovolit tam nemit ten produkt ukazany.

Vim, co to je a kdyby se n€kdo ptal, kdo d¢la kvalitni pornografickou produkci, tak vSichni
feknou Brazzers. To je ukazka toho, Ze ten brand samotny to v pohod¢ unese. Stejn¢ jako tieba
zvukovy asset. Kdyz tu znélku slySim z Pornhubu tak se vsichni ohlidnou a tohle je hodné

podobny.
To byly vS§echny praktiky, miiZeme jit na otazky.
LiSi se ta reklama néjakou formou, jsou vice nebo méné agresivnéjsi nebo néco takového?

Jsou agresivnéjsi. V takovémto stylu, kdy se snazi za kazdou cenu upoutat pozornost az do té

miry, ze to piisobi jako neautenticky nebo nediivéryhodné.

V tomhle prostiedi se pracuje hodné s klamem, je tomu tak i v klasické reklamni

komunikaci nebo se néjak lisi?

V zasadé¢ nikdo nedéla brandovou komunikaci na bannerech, protoze by budovali image prosté
tim, ze mi néco fikaji. A soucasné ty potiebujes, aby to fungovalo a aby lidi na ten banner
klikali. A samoziejmé, Ze jich vétSina neklikne, ale chces, aby ti, co kliknou, védéli, pro¢ na to

klikaji, co se stane, kdyZ na to kliknu a aby to délali s tim, ze chté&ji to, co je na konci ceka.

A ¢im se to hlavné liSi od tradi¢ni reklamni komunikace, miiZeme prejit na ty bannery.

MiizZe to byt tieba kvalitou?

Jiné je to kvalitou vizudlniho zpracovani i copywritingu. Vidé€li jsme celou tadu chyb:
zdeformované fonty, Spatna kompozice, Spatné Citelné véci. Nevim, co mam ¢ist diiv. Tyhle
véci by za normalnich okolnosti néjaky artdirector prosté osetfil, aby ¢loveék vidél, Ze ho nejdiiv

ma zaujmout.
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V klasicky komunikaci mas vymysleny, kdy a co bude$ komunikovat a podle faze nakupovani
zakaznika. Tady je to takovy kazetova palba, fekneme jim 10 véci a on se na jednu z nich

chytne, coz se normalné ned¢la, protoze samoziejme to je min efektivni zptisob.

A u Kklasického banneru je grafika, textu a CTA. Je to stejné jako v klasické reklamni

komunikaci?

Ja myslim, Ze jo obsahové a samoziejmé se to lisi. NejCastéjsi véci, ktera se tam vyskytuje, je,
ze se to snazi toho ¢lovéka klamat. Vypada to jako dialogovy okynko systémovy, nebo kdyz

kliknu na velky kiizek, tak mé to stejné proklikne testem banner a podobny véci.

A vétSinou teda na performance Cili vlastné na to, aby ty lidi proklikli, je tomu tak i v

klasicky reklamni branzi?

V zasad¢ nikdo nedé€la brandovou komunikaci na bannerech, protoze by museli budovat image

tim, Ze by fikali néco promysleného. TakzZe jako v tomhle smyslu je to klasika.

VSechny ty reklamy vétSinou vyuzivaji sexualni akty. Vyuziva se to v reklamni branzi ¢i

nikoliv? A pro¢?

Ne tak vim pila pasdk si myslim o par n&jakych takovyhle jako kuriozit, ale mnohych okolnosti
se to n¢jakym zplisobem bere za nevkusny anebo nevhodny. Urcité za neeticky, protoZe pokud
neprodavas véc, ktera s tim souvisi, tak je to prosté takzvany borrowed interest a ten ve vétSiné

ptipadt se povazuje za mateni zakaznika.

Prosté nejpouzivanéjsi CTA, co tady jsou, tak jsou ,,klikni zde*, ,,prohliZet fotky*, ,,vidét
profily“, ,,telefonni ¢islo*“ a ,,ukaz vic“. Jsou i v klasicky marketingovy komunikaci, nebo

se né€jak lisi specificky pro kazdy banner?

To byva stejny, lidi jsou zvykli na to klikat a je to takova praxe, Ze se t¢ém lidem snaZi dat call

to action, aby prosté véd¢li, co se stane, kdyZ na to kliknou. Takze jo.
Napada té zlepSeni, jak tuhle tu kategorii délat lip, a ma to viibec cenu?

Ur¢ité. Koukdme na bannery Brazzers, na kterym neni jedind naha holka, je tam logo a je tam
insight. Je tam véc, kterd je postavena na tom, Ze oni vybudovali ten brand, takze ja uvidim ty
dvé pismena z na fotce u Angely Merkelové tieba a automaticky z toho budu mit asociace, Ze

se néco se bude dit. Tohle je dobry ptiklad toho, Ze ten brand building a klasicky pfistup k tomu
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to samoziejm¢ bude mit mnohem vétsi vysledky nez ty ostatni bannery, urcité na n¢ klikne vic
lidi védom¢, a navic jesté nejspis potom kliknuti je ¢eké ptesné to, co chtéli a budou jesté vice

spokojeni, coz povede k tomu, ze na to pravdépodobné kliknout i piiste.
Existuje tam néjaky cileni?
Nemyslim si, ze tam funguje néjaky cileni,

Uptimné doufam, Ze tam je asponi to, co jsme fesili, jestli ta holka v tom banneru tu kameru
zrovna pustila. V tomhle tam bude néjaka customer journey. Tim webem bude nejspis néjakym

zpusobem podrobn¢ zmapovana.

A takhle véfim, Ze to funguje, ale ten zbytek nevypadal, ze si né¢kdo dé€la starosti s né¢jakym
rozpolozenim toho zdkaznika. Prosté tam je 300 bannert, ktery uvidis, nez si prokliknes na to

video, ktery si chces pustit. Takze nevétil bych tomu moc.
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