Abstrakt

Tato bakalarska prace se zabyva analyzou marketingové komunikace na pornografickych
webech. Prace je rozloZzena do dvou Casti — teoretické a vyzkumné. V teoretické casti je
vysvétlen pojem pornografie, nastinéna jeji problematika a nélezitosti reklamy inzerované na
pornografickych strankach. V praktické ¢asti je prvni provedena kvantitativni metoda sbéru dat
a nasledn¢ jsou pomoci rozhovort, provedenych kvalitativni metodou, zkoumany specifikace
reklamy na pornografickych webech. Ze ziskanych dat vyplyva, ze reklamy dodrzuji klasickou
strukturu reklamni komunikace, kazdopadné diky prostfedi, ve kterém se vyskytuji jsou

absolutné odliSené kvalitou a obsahem.



