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Abstrakt

Prace se zabyvé negativni kampani Andreje BabiSe pifed druhym kolem prezidentskych
voleb v Ceské republice v roce 2023. Konkrétné se snazi nalézt odpovéd’ na to, jak byla
negativni kampaii Andreje Babise pfed druhym kolem voleb vniména vefejnosti a zejména,
zda byla jednim z divodl neuspéchu tohoto kandidata. Data ziskand kvantitativnim
vyzkumem, konkrétné dotaznikovym Setfenim, ukdzala, Ze negativni kampan Andreje
BabiSe byla vnimana rozdiln¢ v zavislosti na volebnim chovani ve druhém kole voleb.
Voli¢i Andreje BabiSe vnimali jeho kampan rozdilné nez voli¢i Petra Pavla a respondenti,
ktefi se druhého kola nezicastnili. Odpovédi volicu Petra Pavla a respondentd, ktefi se
druhého kola nezucastnili, se naopak shodovaly. Vyzkum také potvrdil, ze negativni

kampail Andreje BabiSe piispéla k jeho netispéchu ve druhém kole voleb.

Abstract

The thesis deals with the negative campaign of Andrej Babi§ before the second round of
the presidential elections in the Czech Republic in 2023. Specifically, it tries to find an
answer to how the negative campaign of Andrej Babi§ before the second round of the
elections was perceived by the public and, in particular, whether it was one of the reasons
for the failure of this candidate. Data obtained through quantitative research, specifically a
questionnaire survey, showed that Andrej Babi§'s negative campaign was perceived
differently depending on voting behaviour in the second round of the elections. Voters of
Andrej Babi$ perceived his campaign differently than voters of Petr Pavel and respondents
who did not participate in the second round. On the contrary, the answers of Petr Pavel's
voters and respondents who did not participate in the second round were the same. The
research also confirmed that Andrej Babi$'s negative campaigning contributed to his failure

in the second round of the election.
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Uvod

Andrej Babis je jednou z nejvyraznéjsich osobnosti ¢eské politiky jiz od roku 2013,
kdy se spolu se svym hnutim ANO zGcastnil parlamentnich voleb a stal se soucasti vlady
jako ministr financi. Po vice nez deviti letech v politice a netspéchu v poslednich
parlamentnich volbach potvrdil na konci fijna roku 2022 svou kandidaturu na funkci
prezidenta Ceské republiky. Do druhého kola se usp&$né probojoval spolu se svym
protikandidatem, Petrem Pavlem, ktery vSak v tomto kole ziskal o 22 843 hlast vice.
Pouze par minut po vyhlaseni téchto vysledkii svolal Andrej Babis$ tiskovou konferenci,
behem kter¢é tocil na svého protikandidata Petra Pavla, média a vladu Petra Fialy. Tiskova
konference pfedznamenala zacatek jeho negativni kampané, kterd byla nepochybné
soucasti jeho volebni kampané pied druhym kolem voleb. Ve své negativni kampani se
Andrej Babi§ vymezoval zejména proti svému protikandidatovi Petru Pavlovi a vladé Petra
Fialy. Rozruch v médiich, ve spole¢nosti 1 mezi marketingovymi a komunika¢nimi experty
vyvolaly zejména dva billboardy, na nichz akcentoval citlivé téma valky a miru a které
byly jednim z nejvyraznéjSich prvkil jeho negativni kampané.

Piestoze se v Ceské republice negativni kampané zacaly intenzivngji objevovat od
roku 2006, kdy je pii volbach do Poslanecké snémovny vyuzivaly strany ODS a CSSD
(Kubny, 2015) a své misto mély také v obou piimych volbach prezidenta, negativni
kampait Andreje BabiSe byla poprvé v historii odsouzena sdruZenim reklamnich
profesionalti Art Directors Club Czech Republic a pozdéji také Asociaci public relations.
Dle Asociace public relations (2023) porusovala kampan Andreje Babise ,, ve vysoké mire
zakladni etické principy férové komunikace, které jsou sdileny profesionaly v komunikaci
po celém svete a vyjadreny v mnoha kodexech etické praxe.* Art Directors Club Czech
Republic (2023) poprvé ve své historii vyloucil jednoho ze svych ¢lenti — Marka Prchala,
marketingového specialistu, ktery byl jednou z hlavnich tvafi marketingového tymu
Andreje Babise a podilel se na tvorb¢ jeho prezidentské volebni kampang.

Ve druhém kole voleb Andrej Babi§ prohral a pfestoze diivodd, které k jeho prohie
pfispély, mize byt mnoho, autorka prace se domniva, Ze jednim z nich mohla byt také
vyostfend negativni kampan. Cilem této prace je tak nalézt odpovéd na to, jak byla
negativni kampan vnimana vefejnosti a zda byla jednim z divodi neuspéchu tohoto
kandidata.

V teoretické cCasti prace autorka seznamuje ctendfe s konceptem politického

marketingu, politické komunikace a volebnich kampani. Podrobnéji se vénuje kampanim
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negativnim, jejich typologii, komunika¢nim kandlim, Gi¢innosti a dopadiim na spolecnost.
V neposledni tadé popisuje legislativni zakotveni negativnich a volebnich kampani v
Ceské republice. Teoretickd &ast prace vychazi z ¢eské i zahraniéni literatury, kterd je v
oblasti negativnich kampani bezesporu bohatsi. Negativni kampané jsou pomérné Siroce
zkoumanym fenoménem, napiiklad z hlediska jejich Uc€innosti, kdy se autofi casto
setkavaji a protichtidnymi ndzory (Lariscy a Tinkham, 1999, s. 26-29; Lau et al., 2007, s.
10), ptipadné zdaraznuji jejich rizika a vedlejsi ucinky (Lebedova, 2013, s. 119).
Predmétem zkoumani je také jejich negativni dopad na spole¢nost (Newton, 1999, s. 577;
Lebedova, 2013, s. 149-152) nebo jejich schopnost ovliviiovat voli¢e z hlediska
mobilizace a demobilizace (Ansolabehere et al., 1994; Martin, 2004, s. 549).

V praktické ¢asti se autorka zaméfuje na prezidentské volby v Ceské republice,
konkrétn€ na volby v roce 2023. Déle ptedstavuje osobu Andreje Babise, jeho politickou
kariéru a stru¢né¢ se vénuje jeho volebni kampani pfed prvnim kolem voleb. Klicovou
kapitolou je popis negativni kampan¢ Andreje Babise pied druhym kolem voleb, v niz
autorka kampan neanalyzuje, ale pouze ptedstavuje jednotlivé prvky, které ji tvotily, a
poskytuje tak potfebny kontext pro ndslednou metodologickou a analytickou ¢ast prace.

V  metodologické ¢asti autorka popisuje zvolenou vyzkumnou metodu
dotaznikového Setieni, stanovuje cil vyzkumu a formuluje jednotlivé vyzkumné otazky. V
analytické Casti jsou prezentovany vysledky dotaznikového Setieni, které jsou nasledné
rozvedeny v diskusi. V diskusi jsou rovnéZz uvedena omezeni vyzkumu a doporuceni pro
dalsi vyzkum daného tématu.

S ohledem na tezi bakalarské prace se autorka odchylila ve dvou rovinach. Pivodné
si kladla za ukol piedstavit uceleny nahled na prezidentskou kampan Andreje Babise spolu
s jeho negativni kampani. Vzhledem k zaméfeni bakalaiské prace vSak dospéla k nazoru,
ze je vhodné se vice zaméfit na samotnou negativni kampan pied druhym kolem
prezidentskych voleb a kampan pied prvnim kolem v praci pouze nastinit. Ve snaze
predlozit plnohodnotnou praci autorka provedla i obsahové zmény, které byly nutné, aby

byl vysledny text uceleny a smysluplny.



Teoreticka ¢ast

1 Politicky marketing a politicka komunikace

Piesné obdobi vzniku politického marketingu nezname a autofi se na jeho pocatky
divaji rtizné. Stédroni et al. (2013, s. 58—60) zmifuji, ze kofeny politického marketingu
sahaji az do starovékého Rima. Jako vyrazny milnik zmitiuji rok 1450 a vynalez knihtisku,
ktery ptispél k narustu informaci a vynalezu novin. Vyrazné prvky politického marketingu
lze pozorovat béhem prvni a druhé svétové vélky, kdy hrala dalezitou roli politicka
propaganda, zejména v nacistickém Neémecku, faSistické Italii a pozdéji také v
bolSevickém Rusku. Obecné se vSak datuje zrod politického marketingu do 20. stoleti a za
jeho kolébku jsou povazovany Spojené staty americké (Jabtonski, 2006, s. 29). V roce
1956 totiz samotny termin politicky marketing poprvé pouzil americky politolog Stanley
Kelley ve své knize Professional Public Relations and Political Power, kterd se zabyvala
volebnimi kampanémi (Institut politického marketingu, 2013). V tomto obdobi doslo k
rozvoji politického marketingu zejména z diivodu expanze televize (Jabtonski, 2006, s.
30). Politicky marketing se postupné zacal ukotvovat také teoreticky a v 80. letech
zaznamenala jeho rozvoj i Americka marketingova asociace, kterd do doposud uznavané
definice poymu marketing zatadila slovo ideje (Wring, 2002, s. 171-172). Z divodu
rozvoje informacnich a telekomunikacnich technologii se politicky marketing a s nim
spojené volebni kampané zacaly vyrazné rozvijet a profesionalizovat na pfelomu 21. stoleti
(gtédroﬁ, 2013, s. 64; Saradin a Bradova, 2006, s. 39). Nové technologie vyuzil ve své
prezidentské kampani v roce 2008 zejména Barack Obama, ktery je povazovan za
,,prvniho internetového prezidenta” (Stédron et al., 2013, s. 66).
doposud neustdlila. Jednim z davodi je skute¢nost, ze politicky marketing je
interdisciplinarni, coZ znamend, Ze propojuje vice disciplin, naptiklad ekonomii, politologii
nebo sociologii (Institut politického marketingu. 2013). Chéapat ho mizeme skrze jeho dvé
hlavni funkce — vnéjsi a vnitini. Vnéjsi funkce zahrnuji prizkumy vefejného minéni a trhu,
organizaci volebnich kampani apod. Vnitini funkce naopak oznacuji to, jak politicky
marketing ovliviiuje politické subjekty zevnitt (Chytilek et al., 2012, s. 15).

Struéné muzeme fict, ze ,, politicky marketing je o tom, Ze politické organizace

adaptuji obchodné-marketingové koncepty a techniky tak, aby jim pomohly dosahnout

3



jejich cilu" (Lees-Marshment, 2001, s. 1). Politicky marketing ma tudiz zdzemi v
marketingu ekonomickém, ktery Americkd marketingova asociace (2017) definuje
nasledovné: ,, Marketing je cinnost, soubor instituci a procesu pro vytvareni, komunikaci,
poskytovani a vyménu nabidek, které maji hodnotu pro zdakazniky, klienty, partnery a
spolecnost jako celek.” Jednim z hlavnich rozdill mezi politickym a ekonomickym
marketingem je cil. Dle Chytilka et al. (2012, s. 10) je pro politicky marketing ,, diilezita
volicska podpora, podpora strany a dlouhodobé budovani vztahu.” Pro ekonomicky
marketing je dle autort ,, Alavni hodnotou jasné prokazatelny zisk.

Stejn¢ jako ekonomicky marketing i politicky marketing ma své 4P, které miizeme
vidét znazornény v tabulce 1. Produkt je v politickém marketingu popsdn mnohem
podrobnéji a zahrnuje jak politické subjekty, tak jejich ideologie a hodnoty. Zvlasté
problematické je chapani ceny, kterd je v pfipadé politického marketingu ¢asto vnimana
jako hodnota volebniho hlasu, kterou je vSak velmi obtizné vypocitat. Naopak u propagace
dochazi k nejvétsSimu priniku obou disciplin. Poslednim bodem je distribuce, kterou v
politickém marketingu ztélesiiuje volebni kampan, pti které dochazi k pifimému stietu

politika s voli¢em (Chytilek et al., 2012, s. 20-21).

Tabulka 1: Srovnani ekonomického a politického marketingu z pohledu 4P (zdroj:
Chytilek, 2012)

Ekonomicky Politicky marketing
marketing
Produkt Veftejné osobnosti, politici, politické strany, ideje, ideologie,

stranické hodnoty

Cena Hlasovani, odevzdani hlasu, podpora volice
Propagace Propagace, sebeprezentace, vyuzivani médii
Distribuce Probihé na zakladé volebni kampané¢, kdy se politik dostava do

kontaktu s volicem

Podstatnou soucasti politického marketingu je strategie, kterou autorka popisuje
podrobnéji v kapitole vénované volebnim kampanim. V poslednich desetiletich je vSak

dualezitou soucasti strategie politického marketingu trzné orientovany model, v némz hraje



zasadni roli prizkum trhu, na zéklad¢ jehoz vysledkt je nasledné vytvaten produkt. Model
se tudiz ,, nesnazi zménit to, co si lidé mysli, ale poskytnout jim to, co potiebuji a chteji*
(Lees-Marshment et al., 2019, s. 27).

Politicky marketing byva ¢asto zaménovan s politickou komunikaci. Z pohledu
politického marketingu je vSak politicka komunikace pouze jednou z jeho ¢asti. Politicky
marketing ,,nabizi racionalne-ekonomicky teoreticky zdklad pro vysvétleni chovani stran a
volicu, ktery je Sirsi a inkluzivnejsi nez konvencni politologicka studia kampani nebo
pristupy politické komunikace (Scammell, 1999, s. 739). Politickd komunikace se naopak
soustiedi zejména na veSkeré¢ formy komunikace politickych subjektt, které ji vyuzivaji
k dosazeni konkrétnich cilii. Jeji soucasti je ale také komunikace nepolitickych aktérti, tedy
volich a médii, smérem k politickym subjektim. V neposledni fadé¢ zahrnuje také
komunikaci o politickych subjektech v médiich, naptiklad novinach nebo televiznim
vysilani. Komunikaci navic nejsou mysSleny pouze verbalni prostiedky, ale také ty

nonverbalni, psané a vizualni (McNair, 2017, s. 4).

2 Volebni kampan

Vyvrcholenim politickych aktivit jsou volby, kterym ptfedchazi volebni kampané,
jez jsou podmnozinou kampani politickych. Volebni kampan oznafuje organizovany
proces, jehoz zdmérem je dosdhnout pfedem nastavenych cili a ovlivnit urCité cilové
skupiny volict (Kubéacek, 2012, s. 89-91). Hlavnimi cili volebni kampané jsou
., informovat, presvedcit volice, posilit stavajici podporu a mobilizovat volice” (Halada,
2015, s. 54).

Dle jejich vyvoje je mizeme rozdélit na premoderni, moderni a postmoderni.
Postmoderni kampané tfadime do zacatku 90. let minulého stoleti a spojujeme je se
slozitym medialnim prostiedim, rozSifenim informacnich platforem a vyuZzivdnim novych
technologii, zejména internetu, digitdlnich médii a socialnich siti (Bradova a Saradin,
2006, s. 47). Pro postmoderni kampan¢ je také charakteristické jejich ¢asové ohraniceni.
Obvykle totiz nebyvaji pouze kratkodobé a ptedvolebni, ale naopak permanentni. Politici
tak s voli¢i komunikuji neustéle i po jejich zvoleni ¢i nezvoleni do funkce (Halada, 2015, s.
51).

V souvislosti s dneSnimi volebnimi kampanémi je c¢asto zminovan koncept
profesionalizace, ktery odkazuje na zapojeni odbornikli a profesionali do celého procesu

volebnich kampani (Bradova a Saradin, 2006, s. 39). Daldim ¢&asto zmifiovanym
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konceptem je amerikanizace, oznacujici osvojeni a vyuzivani politického marketingu ve
volebnich kampanich, coZ je typické pravé pro Spojené staty americké (Bradova a Saradin,
2006, s. 39; Institut politického marketingu, 2013). V neposledni fad¢ se setkavame
s konceptem personalizace, kdy ma osobnost a image kandidata mnohem vétsi vahu, nez
jeho politicky program (Bradova a Saradin, 2006, s. 39).

Kli¢ovou roli ve volebni kampani hraje pravé strategie neboli komplexni plan.
RozliSovat mizeme tfi druhy strategii. Prvni je strategie orientovana na stranu, pracujici
s ptislusnosti volicl k politické stran¢ ¢i hnuti. Druhym typem je strategie orientovand na
problémy, kterd se soustiedi na konkrétni otdzky voli¢i. Poslednim typem je strategie
orientovana na image reflektujici konkrétni charakteristiky a vlastnosti kandidata
(Jabtonski, 2006, s. 33-34).

Dle Lees-Marshment (2014, s. 20) je pfi tvorb¢ strategie nutné vzit v potaz n¢kolik
faktorti, konkrétn€ ,,povahu trhu; jeho historii a kulturu; strukturu viady; a zajmy
internich a externich zainteresovanych stran a konkurentu, stejné jako stavajici zdroje a
cile. “ Pti tvorbé¢ strategie volebni kampané jsou vyuzivany zejména nastroje segmentace,
targetingu a positioningu, které pochdzeji z marketingu ekonomického. Cilem segmentace
je rozdélit volebni trh do nékolika menSich skupin voli¢l, které spojuji urcité
charakteristiky. Segmentaci lze provést dle geografickych, demografickych, behavioralnich
a psychografickych kritérii (Kotler a Keller, 2013, s. 252). Samotné segmentaci navic
predchazi vyzkum trhu, v p¥ipadé politického marketingu tedy vyzkum voliét (Sima, 2013,
s. 15).

Po segmentaci voli¢skych skupin pfichdzi na fadu vyuziti targetingu, ktery
Marshment, 2014, s. 20). Hlavnim zdmérem targetingu je tedy vybrat konkrétni segmenty,
na které se politickému subjektu vyplati v pribéhu kampané cilit. Bannon (2004) rozliSuje

Ctyti druhy segmentt dle jejich atraktivity a reakce na podnéty:

1. ., Primarni cil: Atraktivni segment(y), které reaguji na stimuly.

2. Sekundarni cil: Méné atraktivni segmenty, které reaguji na stimuly.

3. Budovani vztahii: Atraktivni segment(y), ktery(é) méné reaguje(ji) na
stimuly.

4. Ztraceny segment: Neatraktivni a segmenty, které nereaguji na podnéty.



Z grafu 1, ktery znazoriluje vztah mezi jednotlivymi segmenty, je patrné, Ze
Bannon povazuje atraktivitu segmentu za méné¢ dulezitou nez reakci na stimuly. Pro
kandidata je totiz vyhodné&jsi zaméfit se na segment, ktery pirestoze je mén¢ atraktivni,

bude na stimuly reagovat.

Graf 35: Model hierarchie segmentii (zdroj: Bannon, 2004)
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Poslednim néstrojem je zminény positioning, jehoZz cilem je umistit politicky
subjekt na trh s ohledem na umisténi konkurenti (Lees-Marshment, 2014, s. 22). Pro
uspésny positioning politického subjektu je dilezité¢ myslet na pét faktori: jasnost pozice,
konzistentnost pozice, duvéryhodnost pozice, konkurenceschopnost a komunikativnost
(Bannon, 2004). Dle Kotlera a Kellera (2013, s. 312) je vysledkem spravné provedeného
positioningu hodnotova propozice, ktera zdkazniklim nabizi onen diivod, pro¢ by si méli
dany produkt zakoupit. V piipadé politického marketingu predstavuje tedy hodnotova
propozice diavod, pro¢ by méli voli¢i odevzdat svlij hlas danému kandidatovi. V ramci
positioningu miizeme rozliSovat Ctyfi pozice na politickém trhu, konkrétné lidra,
vyzyvatele, nasledovnika a nichera (O'Shaughnessy a Henneberg, 2002, s. 6-13). Lidr je
charakterizovan nejvétSim podilem na trhu a vyzyvatel méd touhu jeho pozici pievzit.
Nasledovnik nema dostatecné zdroje a jeho strategii je napodobovat lidra. Nicher sehrava

roli lidra na malém trhu, kde si v§ak vede 1épe neZ ostatni kandidati.



3 Negativni kampan

Pro pochopeni negativni kampan¢ lze nejprve vymezit jeji protipdl, tedy kampan
pozitivni. Ta se soustfedi na samotného kandidéta a je vyuzivdna zejména z toho divodu,
aby vylepsila jeho image, ukdzala jeho pozitivni vlastnosti nebo spojila jeho osobu
s pozitivnimi tématy ¢i osobnostmi (Johnson-Cartee a Copeland, 1997, s. 162). Jeji
charakter je zejména informativni a jejim hlavnim cilem je posilit vztah mezi kandidatem a
voli¢i (Cervinkové a Kulhava, 2013, s.17).

Negativni kampan naopak muzeme definovat jako ,,ndstroj komunikace, ktery
zduraznuje slabiny v souperové argumentaci, chovani, osobnosti nebo kreditu ucastnit se
vlady. Je spojena s utoky na volebni protivniky, ¢imz podkopava kandidata nebo stranu a
naznacuje, Ze sponzor utoku by si vedl lépe* (Lilleker, 2006, s.127). Jejim hlavnim cilem
je oslabit protikandidata a snizit jeho Sance na zvoleni. V prubéhu negativni kampané je
tak dualezité¢ voli¢liim zdaraznovat, pro¢ by nemé¢li sviij hlas odevzdat konkurentovi ale
naopak kandidatovi, ktery negativni kampan vyuziva (Lebedova, 2013, s. 119-120).

Dle Johnson-Cartee a Copelanda (1991, s. 25) ma negativni kampan celkem pét
funkei:

1. ,, Vytvorit povédomi o politickych kandidatech a s nimi spojenych problémech

prostrednictvim dramatizace,

2. pomdahat volicum p¥i stanovovani prioritnich témat politického programu, ktery

v konecném diisledku zvyhodnuje sponzorujiciho kandidata, jeho verejné vyroky
a postoje,

3. zvysit zajem o kampan vyvolanim verejné diskuse a medializace;

4. zlepsit volicovo hodnoceni sponzorujiciho kandidata a zdrovern snizit volicovo

hodnoceni oponenta;

5. zajistit, aby se hodnoceni kandidatii u volicii natolik polarizovalo, Ze se jejich

‘

volba zjednodusi. ‘

Skute¢nost, Ze je kampan negativni, nemusi apriori znamenat, ze obsahuje 1zivé
nebo manipulujici informace. Ke kampani musime vzdy pfistupovat neutrdlné a myslet na
to, ze politika je velmi subjektivni a zastoupeni negativity v kampani mize kazdy voli¢
vnimat rozdilné. Bézn¢ naptiklad dochazi k fenoménu stranické afiliace, ktery oznacuje
skutec¢nost, kdy voli¢i vnimaji negativitu v kampani svych preferovanych kandidatt méné

nez u kandidatd, kterym by svijj hlas neodevzdali (Chytilek et al., 2010, s. 195-196).



Negativni kampané byvaji intenzivni, je v nich kladen velky diraz na emoce a
vyuzivaji se v nich zkratkovitd sdéleni (Kubacek, 2012, s. 105-119). I presto je vSak
dulezité predkladat volicim relevantni informace' a sd€lovat je zdvofile’. V opaéném
ptipadé¢ se totiz jejich ucinnost snizuje (Fridkin a Kenney, 2008, s. 699—710).

Vzhledem ke svému charakteru vyvolavaji u voli¢l negativni kampané vice reakct,
strhavaji na sebe vétsi pozornost a pro média mohou byt tudiz velmi atraktivni (Kubacek,
2012, s. 105-119). To potvrzuje i1 teorie negativni dominance V. T. Covella, dle niz
ptikladaji lidé vétsi vahu sdélenim negativnim nezZ pozitivnim (MarSovska, 2018, s. 125).
Kubacek (2012, s. 115-117) navic zminuje, ze ,,zatimco pro zapamatovani informace z
pozitivné ladeéné reklamy je treba ji zhlédnout pétkrat az desetkrat, v pripadé kampané
negativni postaci jedno az dvé zhlédnuti.

Rozhodnuti kandidata pouzit negativni kampail ovliviiuje n€kolik faktort. Pokud
kandidat svou funkci obhajuje, obvykle vyuziva spiSe kampan pozitivni nez negativni,
vzhledem k tomu, ze za sebou ma redlné¢ vysledky a vefejnost je s jeho politickym
pusobenim obezndmena. Jak jsem jiz vySe zminila, negativni kampan pfitahuje velkou
pozornost nejen volic¢l, ale také médii. Pro kandidata, ktery nedisponuje velkymi
finan¢nimi prostfedky, mize byt proto negativni kampail velmi atraktivni. Roli hraje také
pozice kandidata v ptedvolebnich prizkumech. Zatimco lidr se uchyluje k vyuziti pozitivni
kampané, kterd neodrazuje jeho volice, a tudiz neohrozuje jeho vysadni postaveni,
vyzyvatel voli spiSe negativni kampan z divodu potieby ziskat pozornost (Haselmayer,

2019, s. 361-362).

3.1 Typologie negativnich sdéleni
Johnston a Kaid (2002, s. 282-283) d¢li negativni reklamu na dva zdkladni typy —

image ads a issue ads. Image ads se zamétuji spiSe na osobnost a charakter kandidata,
zatimco issue ads se soustiedi na jeho ndzory, témata a program. V praxi se kandidati
uchyluji k pouzivani obou zminénych typti kampani, nebot’ kritika zaméfena na osobnost
kandidata mize zahrnovat i jeho nazory a postoje k urCitym otdzkdm a naopak
(Tokarc¢ikova, 2021, s. 15).

Negativni reklamu miiZzeme déle rozdé€lit na utocnou, pfimou srovndvaci a

odvozenou srovnavaci (Johnson-Cartee a Copeland, 1991, s. 17). V ramci piimé Gtocné

! Za relevantni povazuji autofi ve studii témata vztahujici se k ,,vladnuti“ a volebnimu programu.

2 Opakem zdvofilosti je dle autorti pouZivéani ostrych slov nebo pejorativnich adjektiv. P¥ikladem mohou byt
slova lhaf nebo pokrytec.



reklamy (direct attack advertising), jak jeji nazev vypovidd, kandidat ptfimo uto¢i na
protikandidata a jeho hlavnim cilem je naklonit si voli¢e na svou stranu. Tento typ
negativni kampané byva Casto vyuzivan ke konci voleb, kdy se voli¢i na posledni chvili
rozhoduji, komu daji svlij hlas (Johnson-Cartee a Copeland, 1997, s. 168). Na tento typ
negativni kampané navazuje metoda zvand mudslinging, vniZ je oponent napadan
prostfednictvim osobnich utokt, hrubych slov a skandalizace (Ketelaars, 2019, s. 1020).
DalSim typem je pfima srovnavaci reklama (direct comparison advertising), ve
které jsou kandidati porovnavani navzijem, napiiklad na zaklad¢ jejich politickych
zkuSenosti nebo schopnosti (Meirick, 2002, s. 4). Cilem je, aby kandidat, ktery je
zadavatelem této reklamy, ukdzal vlastni nadfazenost (Kubacek, 2012, s. 108—111).
Poslednim typem je odvozena srovnavaci reklama (implied comparison
advertising), ktera se od ptedchoziho typu reklamy odliSuje v tom, Ze o jeji negativité

rozhoduje interpretace samotnych volici.

3.2 Komunika¢ni kanaly negativnich kampani

Jak jsem jiz poznamenala v kapitole vénované politickému marketingu,
marketingové techniky se v oblasti politiky zacaly vyrazné objevovat v druhé poloviné 20.
stoleti. V tomto obdobi zacal rist také vyznam televize, do jejihoz ptichodu vyuzivali
politici zejména tiSténd média, radio a dal$i média, kterd jim byla v té dobé dostupna
(Newman, 2016, s. 23). Dnesni doba nabizi politikiim a expertim na politicky marketing
nespoCet komunika¢nich kanald a negativni kampané obvykle probihaji formou tzv.
360stupnového marketingu. Ten vyuZziva jak nadlinkovou komunikaci (ATL), kterd se
snazi oslovit velké cilové skupiny prostfednictvim masovych komunikaénich kanaldi, jako
je televize, rozhlas, OOH nebo internet, tak podlinkovou komunikaci (BTL), ktera se
zam¢eiuje na mensi cilové skupiny prostiednictvim pifimych komunikac¢nich kanali
(Kolska, 2016, s. 19). Nedilnou soucasti negativnich kampani jsou dnes socidlni sité, které
kandidatim umoziuji komunikovat s voli¢i nepfetrzité, a to i bez velkych finan¢nich

prostiedki.

3.3 Ucinnost negativnich kampani

Klicovou otdzkou v souvislosti s negativnimi kampanémi je, zda jsou skutecné

ucinné a zda piinaseji kandidatovi lepsi vysledky nez pozitivni kampané. Studie Lariscy a
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Tinkhama (1999, s. 26-29), ktera se zabyvala tzv. efektem space® ve spojitosti
s negativnimi kampanémi odhalila, ze piestoze je kandidat, ktery negativni kampan
vyuziva, zprvu vniman negativné¢ a nedivéryhodné, je tento stav pouze docasny. V
dlouhodobém horizontu totiz i€¢innost negativni kampané dle autorek bud’ pietrvava, nebo
se zvySuje. Vyjimka nastava, pokud utocici kandidat vyuzije negativni kampan tésné pred
volbami, kdy neni dostatek ¢asu na rozptyleni jejiho sd€leni. Naopak Lau et al. (2007, s.
10) zastavaji opacny ndzor a ve své rozsahlé metaanalyze uvadéji, ze ,, neexistuji zadné
konzistentni ditkazy o tom, Ze negativni politické kampané funguji pri dosahovani
volebnich vysledkii, které si utocnik preje*.

Jednoznaéna odpovéd’ na otazku, zda je negativni kampan skute¢né ucinna, zkratka
neexistuje. PfestoZze negativni kampan miize byt v nékterych ptipadech pro kandidata
pfinosna, neni sdzkou na jistotu a nese s sebou nckolik rizik a vedlejSich G€¢inkd. Prvnim
z nich je takzvany bumerangovy efekt (anglicky Boomerang effect nebo Backlash effect),
ktery oznacuje, jak jeho nédzev vypovida, ze se negativni sdéleni obrati proti jeho
zadavateli a paradoxné¢ mu zplsobi vice Skody nez jeho oponentovi, proti kterému byla
negativni kampan namifena. Dale mize dojit také k syndromu obéti (anglicky The Victim
Syndrom), ktery oznacuje situaci, béhem niz se stane napadeny kandidat ,,obéti* a ziska u
voli¢l sympatie. Poslednim nezddoucim u¢inkem je dvojnasobné poskozujici ucinek (The
Double Impairment Effect), béhem n€hoz poskodi negativni kampan jak zadavatele, tak

protikandidata (Lebedova, 2013, s. 119).

3.4 Dopady negativnich kampani na volice a spole¢nost

Jednou ze zkoumanych oblasti negativnich kampani je jejich vliv na volice z
hlediska mobilizace a demobilizace. Autofi na tuto problematiku nahlizi rozdiln¢ a
nemohou se shodnout, zda negativni kampané volie aktivizuji, nebo zda je jejich efekt
opacny a volice od voleb odrazuji. Nazor, Ze negativni kampané demobilizuji, publikovali
ve sv¢é studii z devadesatych let autofi Ansolabehere et al. (1994). Dle jejich zjisténi vedlo
sledovéni volebnich televiznich spotl s negativnim charakterem k nizsi volebni tcasti o 5
%. Mnozi autofi s jejich zjiSt€nimi nesouhlasi a namitaji, Ze problém jejich zjisténi byl ve
vyuziti experimentalniho vyzkumu, nebot’ prizkumy a Setfeni odhalily pfesny opak. Podle

Lebedové (2013, s. 138-139) navic stejny demobilizaéni efekt negativnich kampani nebyl

3 Efekt space, ktery pochézi ze studie Carla 1. Hovlanda, Irvinga L. Janise a Harolda H. Kelleyho z roku
1953, oznacuje jev, kdy se jedinci i pfes pocateéni odmitnuti daného sdéleni (napriklad z divodu
neduvéryhodnosti zdroje) mohou nechat timto sdélenim ovlivnit v dlouhodobém horizontu.
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v pozdgjsich vyzkumech nikdy potvrzen. Zpisob, jakym negativni kampané ovliviiuji
voliCe, navic zavisi také na konkrétnim prostfedi a kontextu danych voleb. Dle Martina
(2004, s. 549) ,,mohou byt lidé motivovani k ucasti ve volbach, protoze negativni reklama
upozornuje na hrozby ve spolecenském prostiedi nebo na hrozby ze strany konkrétnich
kandidatii a také z toho diivodu, Zze miize poukazovat na bliZici se volby. *

Kromé mobilizace a demobilizace se setkdvame také s teorii zvanou media malaise
¢1 video malaise, dle které se média soustfedi na negativni zpravy a senzace do takové
miry, Zze vyvolavaji v obCanech ,, politickou apatii, odcizeni, cynismus a ztrdatu socidlniho
kapitalu (Newton, 1999, s. 577). Vyzkumu teorie media malaise v Ceské republice se
vénovala napiiklad Lebedova (2013, s. 149—152), konkrétné na piikladu Ceské volebni
studie 2010 a z vysledki jejiho vyzkumu vyplynulo nékolik zajimavych zjisténi. Pfestoze
korelace mezi politickym cynismem, vyssi sledovanosti medii a vystavenim kampanim
potvrzena nebyla, vysledky vyzkumu ukazaly, ze 1idé, ktefi se zajimaji o politiku vice, jsou
schopni 1épe rozeznat prvky negativni a pozitivni kampané, na rozdil od téch, ktefi se o
politické déni zajimaji mén¢.

Toto zjisténi potvrzuje 1 Fridkin (2004, s. 594), dle n¢hoz maji negativni sdéleni
vetsi dopad praveé na jedince, ktefi se v politickém prostiedi ptiliS§ nepohybuji nebo jsou
v ném novi. Podle jeho zjisténi je pro ,,politické novacky* také charakteristické, ze pokud

kandidati pouzivaji zminénou techniku mudslinging, jejich minéni o kandidatech klesa.

3.5 Legislativni zakotveni negativni kampané v Ceské republice
Zakon o volb¢ prezidenta republiky (Zakon ¢. 275/2012 Sb.) stanovuje, ze volebni

kampan ,,zacina dnem vyhlaseni volby prezidenta a konci dnem vyhlaseni celkovych
vysledkit volby prezidenta.” Déle uvadi, ze ,, Propagace nebo volebni agitace Sirené
prostrednictvim komunikacnich médii musi obsahovat informaci o jejich zadavateli a
zpracovateli; to plati obdobné i pro vyuziti velkoplosnych zarizeni a sdéleni v neprospech
kteréhokoli kandidata na funkci prezidenta republiky. Kandidati jsou povinni oznacit svym
Jjménem a prijmenim jimi vyuzité prostiedky volebni kampané. Registrované treti osoby
Jjsou povinny jimi vyuzité prostiedky volebni kampané oznacit ndazvem, zkratkou nebo
Jjménem a prijmenim a evidencnim Cislem registrované tieti osoby pridélenym Uradem. *
Prestoze zakon ustanovuje, ze ,,Volebni kampan musi probihat Cestné a poctive,

¢

zejména nesmi byt o kandidatech zverejnovany nepravdivé udaje,“ mnoho odbornikli

uvadi, ze politicka reklama neni vymezena a regulovana v Ceské republice dostatecné. Ku
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ptikladu Lebedova (cit. podle Jarolimkova, 2023) zminiuje, Ze politicky marketing, ¢i
témata jako negativita a strach nejsou regulovany zadnym zplisobem. Havlikova (2020)
konstatuje, ze regulace politické reklamy ,,je soustredéna prevazné na formu, tedy
regulaci toho, kdo, kde a jakym :zpiisobem miize politickou reklamu mit. Méné uz
na obsah, jemuz dava pouze neurcité mantinely Cestnosti a poctivosti. *

Ceska legislativa méa tudiz v oblasti nejen negativnich kampani, ale obecné
politického marketingu, vyrazné nedostatky. Jednim z divodii miize byt skutecnost, ze se
jednéd o postkomunistickou zemi, ve které se politicky marketing zacal rozvijet az v 21.
stoleti a negativni kampané, ve vétsi mife, az od roku 2006 pii volbach do Poslanecké

snémovny (Kubny, 2015).
Prakticka c¢ast

4 Prezidentské volby v Ceské republice

Od vzniku Ceské republiky, tedy od roku 1993 az do roku 2012 byl prezident volen
nepiimo ob&ma komorami Parlamentu Ceské republiky, tedy Poslaneckou snémovnou a
Senatem. V roce 2013 probéhla prvni pfimé volba prezidenta, ve které se ve druhém kole
utkali Milo§ Zeman a Karel Schwarzenberg. Volby vyhral Milo§ Zeman, ktery sviij mandat
obh4jil i ve druhé ptimé volbé, kde porazil Jittho Drahose a ve funkci prezidenta tak
setrval az do roku 2023.

Piima volba prezidenta je dodnes vyraznym spoleCenskym tématem. Prezident ma
navic v Ceské republice opravdu vysadni postaveni. Jak zmifiuje Vetickova (2013, s. 36),
., Tradicni pohled thvi v tom, Ze je spise nositelem autority nez moci, stojici nad politickymi

stranami a dil¢imi zajmy.

4.1 Prezidentské volby v roce 2023
Prezidentskym volbam 2023 ptfedchazelo desitileté funkéni obdobi MiloSe Zemana,

ktery jesté pred prvnim kolem voleb vyjadtil svou podporu Andreji BabiSovi (Pika, 2023a).
Vyraznymi celospoleCenskymi tématy v obdobi voleb byla zejména valka na Ukrajing,
energeticka krize a ekonomicka krize.

Prvni kolo prezidentské volby prob¢hlo 13. a 14. ledna 2023 a postoupili z néj dva
kandidati — Andrej Babi§ se ziskem 34,99 % (1 952 213 hlasti) a Petr Pavel se ziskem
35,40 % (1 975 056 hlast) (Cesky statisticky ufad, 2023).
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Petr Pavel se do védomi ob¢ant dostaval jiz v obdobi pandemie Covid-19, kdy
zalozil sbirku Spolu silnejsi zamétenou na pomoc lidem v prvni linii. Mezi lety 1985 az
1989 byl ¢lenem KSC a cely Zivot se pohyboval v armadnim prostiedi. Byl jmenovan
nacelnikem Generélniho $tabu Armady CR a nasledné také predsedou Vojenského vyboru
NATO. Vyraznymi prvky jeho volebni kampané bylo osloveni ,, generdl” a slogan
,Vratme Cesku idd a klid*, ktery je zobrazen na jeho billboardu na obrazku 1 (Programy
do voleb, 2023).

Druhé kolo prezidentskych voleb se konalo 27. a 28. ledna 2023. Andrej Babi$
v ném ziskal 41,67 % (2 400 046 hlast) a Petr Pavel 58,32 % (3 359 151 hlasi) (Cesky
statisticky urad, 2023). Vitézem druhého kola voleb se tak stal Petr Pavel.

EUROPLAKAT

VRATME
CESKU

RAD A KLID

general Pavel
spole¢ny prezident
generalpavel.cz

Obrazek 1: Billboard Petra Pavla zverejnény pred prvnim kolem voleb (zdroj: syri.cz,

2022)

S Andrej Babis

Andrej Babis$ je podnikatel a jedna z nejvyraznéjsich osobnosti ¢eské politiky. Pred
rokem 1989 byl ¢lenem KSC a dle dochovanych dokumentii také agentem StB pod krycim
jménem Bures, coz sam popira a nékolik let se doméha o¢isténi (PSenicka a Caja, 2023).

Na podzim roku 2011 zalozil iniciativu nesouci nazev Akce nespokojenych obcanii
(ANO), jejimz primarnim cilem byl boj s korupci. Z ni se v nasledujicim roce stalo
politické¢ hnuti ANO, které se v roce 2013 poprvé ucastnilo tehdy predcasnych voleb do
Poslanecké snémovny (Poslanecka snémovna parlamentu Ceské republiky, 2023). V nich

ziskalo 18,65 % a vytvofilo vladni koalici spolu s CSSD a KDU-CSL (Cesky statisticky
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ufad, 2013). Andrej Babi$ se tak poprvé stal ¢lenem vlady, v niZz zastdval roli ministra
financi (V1ada Ceské republiky, 2023).

Kromé¢ toho, Ze byl rok 2013 pro Andreje BabiSe klicovy z pohledu vstupu do
politiky, jeho dalsi vyznamnou udélosti bylo odkoupeni medidlniho domu MAFRA. Pravé
ztoho divodu celi obvinéni z mozného stfetu zdjmu, ktery je ceskou policii nadale
vysetiovan (Cemusova, 2023).

V dal$ich volbach do Poslanecké snémovny konanych v roce 2017 vyhralo hnuti
ANO volby se ziskem 29,74 %. Andrej Babis se tak stal predsedou vlady a utvoftil vladni
koalici spolu s CSSD a KSCM (Cesky statisticky tfad, 2017).

Nasledujici volby do Poslanecké snémovny v roce 2021 hnuti ANO prohralo proti
koalici SPOLU slozené z ODS, TOP 09 a KDU-CSL (Cesky statisticky ufad, 2021).
Andrej Babis se tak spolu s hnutim ANO poprvé ocitli v opozici.

5.1 Kandidatura Andreje BabiSe a jeho kampan v prvnim kole voleb

Kandidatura Andreje BabiSe byla dlouho ocekdvana a doprovazelo ji mnoho
spekulaci. Oficidlné ji ale Babi$ oznamil 30. fijna 2022 v zivém vysilani televiznich novin
na Nov¢ (Dolejsky, 2022). Své rozhodnuti kandidovat zdlvodnil nasledovné: |, kdyz vidim,
Jjak funguje, respektive nefunguje vidda Ceské republiky, jak mdlo pomadha lidem, jak je
neakcni, jak pomalu pomahda, tak jsem se nakonec rozhodl do toho jit* (Andrej Babis
Instagram, 2022). Kandidaturu oznamil také o den pozdéji na tiskové konferenci (viz
obrazek 2), kde prohlasil: ,, budu vést pozitivni kampan, nekandiduji totiz proti nekomu, ale
kandiduji abych pracoval ve prospéch nasi zemé a slouzil nasim obcanum* (ANO
Facebook, 2022). Do ptedvolebni kampan¢ vstoupil s heslem: ,,Pomdhd lidem, proto

Babis “.

15



POMAHA
LIDEM

’(“r\,//—w
=

Obrazek 2: Tiskova konference Andreje Babise k oznameni prezidentské kandidatury

(zdroj: seznamzpravy.cz, 2022)

Hlavni casti jeho volebniho programu, zobrazeného na obrazku ¢islo 3, s nazvem
Smlouva Andreje Babise s obcany Ceské republiky“ bylo osm témat, které pojmenoval:
,,Ceskd republika predeviim; akcni prezident; respekt k iistavé; prezident pro kazdého;
budu transparentni; prazsky hrad pro lidi; prezident se srdcem; jasny smér*“. V jeho uvodu
akcentoval také téma energetické krize, inflace, nelegdlni migrace 1 chystajicitho se

propousténi ve firmach (Andrej Babi§ Facebook, 2023a).
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SMLOUVA ANDREJE BABISE

KM&W“L&V‘%/

13. a 14. ledna 2023 budete rozhodovat o pfistim prezidentovi Ceské republiky. Mdj program je jasny.

Vazeni spoluob&ané,

Chci byt silnym, akénim, nezavislym, spravedlivym, nadstranickym a tvrdé pracuijicim prezidentem,
ktery tu bude pro vSechny ob¢any a nebude loutkou vlivovych a podnikatelskych skupin.

PFedstupuiji pred Vas jako kandidat na tuto nejvyssi Ustavni funkci v nasi zemi. Chci VAm predloZit
zavazné sliby, které dodrzim a které Vam ukazou, jak na vykon mandatu prezidenta nahlizim.

Nase zemé aktualné &eli nejvétsim problémém od svého vzniku. Ceskou republiku trapi nejdrazsi
energie v Evropé. Firmy se chystaji propoustét. Rekordni inflace nici lidem Uspory. Nelegalni mig-
race je opét na vzestupu. Takova doba vyZaduje na postu prezidenta zkuseného a krizemi provére-
ného politika. Proto Vam chci predstavit zakladni principy a ty nejdllezitéjsi véci nutné k tomu, aby
naSe zemé nepreslapovala na misté, ale kone¢né se opét posunula vpied. Jako prezident budu
dustojné reprezentovat nase zajmy v zahranic¢i, mam zkuSenosti a jsem pfipraven vést za nasi zemi

jednani na svétové urovni.

JA, ANDREJ BABI§, KANDIDAT NA POST PREZIDENTA REPUBLIKY,
SE TOUTO SMLOUVOU ZAVAZUJI VAM OBEANUM EESKE REPUBLIKY

Hiava prni
CESKA REPUBLIKA PREDEVSIM

Nage vlast pro mé je a vidy bude na
prvnim misté. Jako prezident budu do
posledniho dechu héjit zajmy Ceské re-
publiky v Evropské unii i jinde ve své-
t€ a také pravo vSech nadich obfant na
dustojny Zivot. VyuZiji svoje zkufenosti
a kontakty se svétovymi statniky i jazy-
kové znalosti k podpofe nasi zemé i na-
%ich firem. Nebojim se mocnych a ne-
budu nikdy podléhat z4jmtm ostatnich
statii nebo velmoci.

Hiava druha

AKCNI PREZIDENT

Vidy jsem tvrdE pracoval a bojoval za
z4jmy na$i zemé& a naSich lidi. Tak to
i zlstane. Kazdé vladé budu pfipomi-
nat, %e je to i jeji hlavni tikol. Od &es-
ké vlady, ale i od Sné¢movny a dal$ich
instituci budu aktivn& vyzadovat, aby
maximalné pracovaly ve prospéch lidi.
Nebudu jen sedét na Hrad&. Budu jezdit
po nasi zemi, mluvit s Vami a vefejn&
upozorfiovat na Va$e starosti a problé-
my. Zastani u m& najdou v3ichni, kdo
&eli nespravedlnosti.

Hlava treti

RESPEKT K USTAVE

Ustavu Ceské republiky budu respektovat
a aktivng pistupovat ke viem povinnos-
tem, které z ni pro prezidenta vyplyvaji.
Nebudu usilovat o jeji zm&nu a nebudu ji
vykladat tcelové.

Hlava &étvrta L,

PREZIDENT PRO KAZDEHO

Budu tu pro Vés tak jako jesté #4dny prezi-
dent Ceské republiky. Prostfednictvim for-
mulafe na webu, e-mailu nebo SMS zpravy
se ke mné& bude moci kterkoliv ob&an Ces-
ké republiky objednat. Vyhradim si pro Vas
kaZdy prvni étvrtek v mésici a osobn& Vam
vénuji cely den. P¥imo na nadvoii Prazské-
ho hradu umistim schranku, kam mi kdo-
koliv bude moci zcela anonymné vloZit psa-
ny vzkaz, dotaz nebo t¥eba jen fotku, pfani,
ale i stiznost. Tém nejdileZitéj$im se budu
neprodlené osobné vénovat.

Hlava pata i

BUDU TRANSPARENTNI

Jsem a zlstanu nezavisly jak na penézich,
tak na zajmech riznych lobbisti. Nene-
cham se nikym koupit, ovliviiovat nebo za-
strafit. Budu jasny a Citelny v Cinech a ve
vykazech préce, nebudu nic skryvat ohled-
né svého zdravotniho stavu. Spolu se mnou
piijdou na Prazsky hrad do kliovych funk-
ci pouze lidé, ktefi bud jiZ maji bezpenost-
ni provérku, nebo o ni do tfi mésict od
svého néstupu poZadaji a ziskaji ji. Poradni
tym obsadim respeklovanyml experty na
Ustavu Ceské republiky a pfi vibéru budu
klast diraz i na zastoupeni Zen. Seznam
viech mych poradct bude transparentni,
a to veetné jejich odménovani.

HIzva}esté'

PRAZSKY HRAD PRO LIDI

Prazsky hrad bude otevieny viem lidem bez
omezeni. VynaloZim maximalni Gsili, aby

tu probihaly akce pro vefejnost, studenty,
diskuzni féra a mezindrodni konference.
Vstup do placenych &asti bude pro seniory
a studenty jednou ro¢né zcela zdarma. Na
Hrad budu zvat nejvyznamnéjsi statniky,
podnikatele a nejlepsi mozky svéta. O stat-
nich svétcich na Hrad& vefejné vystavim
Eeské korunovacni klenoty.

Hlava sedma

PREZIDENT SE SRDCEM

Kazdy den vykonu funkce se budu snazit
zlep3ovat lidem Zivot, povzbuzovat je, byt
pozitivni a uméfeny. Byt silnym, pfitom
empatickym prezidentem, ktery vidy re-
spektuje viali ob&ani a je k nim upfimny.
Prezidentem, ktery spojuje lidi.

Hlava gsmé 3

JASNY SMER

Budu disledné fungovat jako nadstranic-
Ky prezident. Nebudu zastupcem ani pro-
tivnikem politiki a politickych stran. Jsem
zastancem naseho &lenstvi v Evropské unii
avNATO. Podpora Arméady Ceské republi-
ky bude pro mé jako vrchniho velitele ozbro-
jenych sil prioritou. Budu podporovat a roz-
vijet demokracii v Ceské republice a chranit
svobodu a diistojnost kazdého ob&ana.

NA SYOU CEST A SVEDOMI SLIBUJI

Slibuji, %e budu silnym, pracovitym, ne-
z4vislym a férovym prezidentem. Slibu-
ji, %e z4jmy na8i zem& a naich obtani

budu vZdy stavé&t na prvni misto. Slibuji,
%e Vam v t&Zkych chvilich budu dodavat
odvahu, nad&ji a silu. A predeviim slibu-
ji, Ze Vasi divéru nikdy nezklamu.

%’1{/\/

Andrej Babi$

Zadavatel a zpracovatel: ANO 2011

Obrazek 3: Volebni program Andreje Babise (zdroj: Andrej Babis Facebook, 2023)

Ve volebni kampani pfed prvnim kolem voleb cilil Babi§ na nékolik cilovych
skupin®. Nepochybné to byli voli¢i hnuti ANO, kritici vlady Petra Fialy a ti, jejichZ hlas
propadl v parlamentnich volbach roku 2021 a tudiz nem¢li zastoupeni v Poslanecké
snémovné’. Tésné pred volbami se snaZil zapisobit také na prislusniky romské mensiny?®.

Jeho kampain kombinovala zejména intenzivni komunikaci na socialnich sitich,

konkrétné na Facebooku a Instagramu’, aktivni setkavani s voli¢i i out-of-home reklamu.

* Skupiny, na které Andrej Babis cilil pochazeji pouze z autor&ina sledovéani jeho kampang.

>V parlamentnich volbach roku 2021 propadlo celkem 1 069 359 hlast. Jednalo se napiiklad o volige CSSD,
KSCM, hnuti Piisaha, Trikoléry nebo Volného bloku. Volby mély navic nejvyssi tiast ve snémovnich
volbach od roku 1998. Celkem se jich ucastnilo 5,4 milionu lidi, tedy 65,43 %.

%V ramci cileni na pfislusniky romské mensiny se Andreji BabiSovi podafilo mobilizovat mostecké sidliste
Chanov. Andrej Babis zde zvitézil nad Petrem Pavlem v prvnim i druhém kole ve velké pievaze.
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V priibéhu prvniho kola zvetejnil kandidat dvé série billboardll, zobrazené na obrazku 4 a
obrazku 5, které pracovaly se zminénym heslem ,, proto Babis “.

Jak jiz autorka v praci zminila, Babi§ postoupil z prvniho do druhého kola voleb
spolu se svym protikandidatem Petrem Pavlem, ktery v prvnim kole ziskal o 22 843 hlast
vice. Po této prohie svolal Babi§ tiskovou konferenci, kterou autorka vnima jako
vyznamny a prelomovy okamzik v jeho kampani a podrobnéji se ji vénuje v nasledujici

kapitole.

- AKCNI

’I"L.-)/—[J—'@-(-o._ﬁ_
A -ﬂ--*{f}-.f_j i
FAncie Batia [lancrebabie o A desiEa bes

3 P S YT ke s
Obrazek 4: Billboard Andreje Babise zverejneny pred prvnim kolem voleb (zdroj:
irozhlas.cz, 2022)

Obrazek 5: Billboard Andreje Babise zverejneny pred prvnim kolem voleb (zdroj:
irozhlas.cz, 2022)

5.2 Negativni kampan Andreje Babise

Piestoze 1ze prvky negativni kampané Andreje BabiSe nepochybné zaznamenat jiz
pted prvnim kolem voleb, autorka se v praci zaméfuje predevsim na druhé kolo voleb. V

nasledujicich odstavcich se tak pokusi nastinit negativni kampan Andreje Babise, ¢imz

7 Autorka se domniva, 7e Andrej Babis byl aktivni také na svém Twitteru, kde viak nenalezla piisp&vky
z obdobi jeho prezidentské kampané. Posledni pfispévky byly z obdobi biezna roku 2023.
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poskytne pottebny kontext pro metodologickou a analytickou ¢ast prace. Cilem této Casti
prace tedy neni analyzovat negativni kampan, ale pouze ukazat prvky, které ji tvorily.

Po vyhléseni vysledki prvniho kola svolal Andrej Babi§ tiskovou konferenci,
behem které zahtocil nejen na svého protikandidata Petra Pavla, ale také na ptedstavitele
vlady. V pribehu tiskové konference se Petra Pavla snazil vyprofilovat jako ,, providdniho
kandidata “, ktery ,, bude vykonavat pouze vili viady a svych sponzorii“. Vyrazné kritizoval
jeho minulost a prohlasil, ze byl ,, komunisticky rozvedcik, trénovany v Rusku, clovek, ktery
vital invazi sovétskych vojsk*. V souvislosti stimto vyrokem dodal, Ze jedinym

prezidentem v Evropé€, ktery byl , komunistickym rozvédcikem*

Vladimir Putin (ANO YouTube, 2023).

, je rusky prezident

Pted druhym kolem voleb rozsifil Andrej Babi$ skupiny, na které svou kampani
cilil®. K jiz uvedenym skupindm se pridali konzervativn&j$i kiestansti voli¢i, ktefi
v prvnim kole volby mé&li blizko ke kandidatovi Pavlu Fischerovi’. Ten vSak pfed druhym
kolem voleb vyjadtil svou podporu Petru Pavlovi. Déle cilil Babi$ na extrémistické volice
a volice strany SPD, ktera do prvniho kola volby vyslala kandidata Jaroslava Bastu. Strana
SPD pfed druhym kolem voleb uvedla, Ze si nepfeje vitézstvi Petra Pavla, ale pfimou
podporu Andreji BabiSovi také neud¢lila (Pika, 2023b).

Babisova kampan pied druhym kolem voleb kombinovala intenzivni komunikaci
na socialnich sitich, konkrétné na Facebooku a Instagramu'® a out-of-home reklamu, ktera
byla jednim z nejvyraznéjSich prvkl jeho negativni kampané. Konkrétné se jednalo o dva
billboardy zobrazené na obrazku 6 a obrazku 7. Oba billboardy se vyrazné lisi od
billboardd, které byly pouzity pfed prvnim kolem voleb (viz obrazek 4 a obrazek 5), a to
v n¢kolika rovindch. Za prvé, oba billboardy se jiz nezaméfuji pouze na osobu Andreje
Babise a jeho pozitivni vlastnosti, ale také na jeho protikandidata Petra Pavla. Jejich cilem
navic neni pouze degradovat protikandidata, ale také vylepsit pozici uto¢nika, coz jsou
typické znaky negativni reklamy. Na billboardech mizeme déle pozorovat jasnou vizualni
proménu, konkrétné v pouzitych barvach, které reflektuji statni barvy Ceské republiky —

modrou, bilou a cervenou, ¢imz kandidat vklad4d do reklamy symbol narodovectvi. Tyto

¥ Skupiny, na které Andrej Babis cilil pochézeji opét pouze z autor&ina sledovani jeho kampang.

‘v prezidentskych volbach byli pouze dva kandidati ¢leny cirkve. Jednalo se o Pavla Fischera a Tomase
Zimu a oba byli ¢leny fimskokatolické cirkve (Lustinec, 2022). Tomas Zima skon¢il v prvnim kole ze viech
kandidatt jako posledni a Pavel Fischer se umistil na misté ctvrtém (Cesky statisticky urad, 2023).

10 Jak bylo jiz zmin&no, autorka se domnivé, Ze Andrej Babi§ byl aktivni také na svém Twitteru, kde viak

nenalezla ptispévky z obdobi jeho prezidentské kampané. Posledni pfispévky byly z obdobi bfezna roku
2023.
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vizudlni prvky, zndzornéné na obrazku 8, vyuzival v prvnim kole jiz zminény Jaroslav

Basta, kandidat strany SPD.

Obrazek 6: Billboard Andreje Babise zverejneny ve druhém kolem voleb (zdroj:

seznamzpravy.cz, 2023)

seznamzpravy.cz, 2023)
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MIR

NE VALKU A BiDU

- SPD
Obrazek 8: Billboard Jaroslava Basty zverejnény v prvnim kole voleb (zdroj: Trikolora

Facebook, 2022)

Heslo z billboardu na obrazku 6: ,, Nezaviecu Cesko do valky. Jsem diplomat. Ne
vojak, ““ implikuje, Ze protikandidat Petr Pavel, ktery je byvalym vojadkem, zemi do valky
zavlece. Heslo z druhého billboardu na obrazku 7: ,, Generdl neveri v mir. Volte mir. Volte
Babise, “ naznacuje svym zplsobem to stejné, tedy skutecnost, ze volba Petra Pavla, ktery
je generdlem ve vysluzbé, je volba vélky. Hesla opét nesou typické znaky negativni
reklamy — zjednoduSovani a sloganizovani (Cervinkova a Kulhava, 2013, s.17) a do
kampané Andreje BabiSe vnaseji téma miru a valky. Prestoze dle BabiSova vyjadieni bylo
jejich hlavni myslenkou akcentovat téma miru (Bartonicek, 2023), n¢kterymi médii bylo
toto sdéleni interpretovano spiSe jako zdlraznéni tématu vélky ¢i ,straSeni valkou®. Z
obrazku 8 je zfejmé, ze téma valky pfed prvnim kolem voleb pouzival i zminény Jaroslav
Basta. Téma miru se Babi$ snazil dale zdtiraziovat ve spojeni s mirovym summitem, ktery
dle jeho slov planoval po svém zvoleni zorganizovat s cilem ukoncit probihajici valku na
Ukrajing (Sidlova, 2023).

Kromé billboardd 1ze dalsi prvky negativni kampané nalézt také v piispévcich na
socialnich sitich Andreje BabiSe. V prispévku na obrazku 9 Andrej Babi$ opét zduraziuje
téma miru a valky a srovnava svou osobu se svym protikandidatem Petrem Pavlem. V
pfispévku na obrazku 10 kritizuje soucasnou vladu a vymezuje se vii¢i ni. Kromé toho
prispévek opét pouziva statni barvy Ceské republiky, stejné jako billboardy na obrazcich 6
a 7. Prvky negativni kampan¢ lze kromé¢ statickych ptispévkil nalézt také ve videich, které
Babis sdilel na svych socialnich sitich. V nich se snazi protikandidata Pavla zejména spojit
s vladou a pouziva naptiklad tyto vyroky: ,, Pan Pavel je kandidatem Petra Fialy“ (Andrej
Babis Facebook, 2023b), ,,je evidentni, ze Pan Pavel bude na hrade poslouchat soucasnou

viadu*“, ,,zastavte viadu a jejiho generala* (Andrej Babi§ Facebook, 2023c¢).
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Andrej Babi$ @ e
18. leden - Q@
JSEM JEDINY, KTERY USILUJE O MiR.

Nemyslim si, Ze trvaly mir je iluze. V Evropé mame mir od konce 2.
svétové valky. To je uz 78 let, a ja chci, aby pokracoval dal. Zajisténi
miru je i divodem, pro¢ vznikla OSN, Evropska unie a NATO. A my
se musime snaZit dostat znesvarené strany k jednomu stolu. Nechci,
aby se valka rozsitila. Nejsem general. Jsem diplomat.

Lidi si musi Fict, jestli chtéji piistich pét let generéla, ktery se cely
Zivot vénoval jen armadeé, nebo hospodare, ktery vzdy pomahal
lidem a pom0ze i nadi zemi dostat se z krize.

Obrazek 9: Prispévek Andreje Babise zverejnény ve druhém kolem voleb (zdroj: Andrej

Babis Facebook, 2023)

ZASTAVIM VLADU.
ZU LIDEN.

PREZIDENT BABIS |

Obrazek 10: Vizual Andreje Babise zverejnény ve druhém kolem voleb (zdroj: Andrej
Babis Facebook, 2023)

Z jednotlivych prvkia negativni kampané Andreje BabiSe je patrné, Zze se snazil
vymezit proti svému protikandidatovi Petru Pavlovi a také proti soucasné¢ vladé Petra
Fialy. Petra Pavla profiloval jako vladniho kandidata a zdiiraziioval jeho angazma v KSC a
Armadé CR. Do kampané se snazil dle jeho slov vnést téma miru, které mnozi vnimali
opacné, jako zdlraziovani tématu valky. V kampani vyuzival zejména dva typy negativni
reklamy, konkrétné pifimou srovndvaci a uto¢nou. Uchylil se také k pouzivani polopravd,
1zi a zavad¢jicich informaci. V takovém ptipadé muize byt dle Halady (2015, s. 49)

negativni reklama oznacena nejen jako Gto¢na, ale také Skodliva.
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Druhé¢ kolo prezidentskych voleb Andrej Babi§ prohral a v dalsi ¢asti prace se tak
autorka zaméfi na to, jak vefejnost vnimala pouzité prvky negativni kampané a zda mohly

prispet k netuspéchu tohoto kandidata.

6 Metodologie

6.1 Cil vyzkumu

Negativni kampan je legitimnim nastrojem politického marketingu a své misto
méla v obou dosavadnich pfimych prezidentskych volbach v Ceské republice. Neni proto
prekvapivé, Ze se negativni kampan objevila 1 v poslednich prezidentskych volbach 2023.
Vyrazné ji vyuzil zejména kandidat Andrej Babi§ pfed druhym kolem prezidentskych
voleb, kde soupeftil s Petrem Pavlem, ktery nakonec volby vyhral.

Andrej Babi§ ve své negativni kampani pouzival nepravdivé informace, osobni
utoky a zdiraziioval téma miru a valky. Jeho negativni kampan byla médii oznacena za
uto¢nou a agresivni a vyvolala rozruch ve spolecnosti i komunité¢ marketingovych a
komunikac¢nich expertl. Byla odsouzena sdruZzenim reklamnich profesionali Art Directors
Club Czech Republic (ADC, 2023) a pozd¢ji také Asociaci public relations (APRA, 2023),
coz se v predchozich prezidentskych kampanich nestalo.

Cilem vyzkumu je zjistit, jak vefejnost vnimala pouzité prvky negativni kampané
Andreje BabiSe a zda mohly piispét k neuspéchu tohoto kandidata. Vzhledem k tomu, Ze
Andrej Babi$ vyuzival negativni kampan zejména pfed druhym kolem voleb, se vyzkum
soustiedi pravé na druhé kolo voleb. Ve snaze ziskat co nejvice odpovédi a pohledi na tuto
problematiku zvolila autorka kvantitativni vyzkum, konkrétné vyzkumnou metodu

dotaznikového Setfeni.

6.2 Vyzkumné otazky

Hlavni vyzkumna otadzka byla stanovena nasledovné: Prispéla negativni kampan
Andreje BabiSe k jeho netspéchu ve druhém kole prezidentské volby?
Za ucelem zodpovézeni HVO, bylo vytyCeny také dalsi 4 vedlejsi vyzkumné

otazky:
VVO1: Jak byla kampan Andreje BabiSe vnimana voli¢i i nevoli¢i?

VVO2: Jaké emoce vyvolaly prvky kampané Andreje BabiSe u voli¢i a nevolicii?
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VVO3: Jaka témata podle volici a nevoli¢i dominovala kampani Andreje BabiSe?

VVO04: Ovlivnila negativni kampain Andreje BabiSe volebni chovani voli¢i a nevolici

ve druhém kole?

6.3 Kvantitativni vyzkum

Kvantitativni vyzkum oznacuje metodu sbéru a analyzy dat, pro kterou je typicka
standardizace, tedy snaha o ,,sjednocené a presné mereni podle jasne daného kritéria*“
(Novotna et al., 2019, s. 95). Kvantitativni vyzkum pracuje s tvrdymi daty, ktera jsou
zpravidla znédzornéna ¢isly a jeho vychozim zdrojem jsou obvykle hromadna data, nebo
data ziskand vybranou vyzkumnou metodou pro konkrétni vyzkum (Sedlakova, 2015, s.
51). Casto pouzivanou vyzkumnou metodou je pravé dotaznikové Setieni neboli survey.
Diky vysoké mife standardizace a statistické praci s Cisly byvaji vysledky kvantitativniho

vyzkumu reliabilni a zobecnitelné na vétsi skupiny (Sedlakova, 2015, s. 51-52).

6.4 Dotaznikové Setreni

Vybranou vyzkumnou metodou bylo dotaznikové Setieni, které dokaze zachytit
»hdzory, postoje a pocity* dotazovanych (Sedlakova, 2015, s. 158). Jeho zakladnim
prvkem je jiz zminénd standardizace dat, kterd zajistuje, ze ziskana data jsou srovnatelna,
spolehliva a objektivni. Dotaznikové Setfeni mlze probihat prostfednictvim poStovniho
dotazovani, rozhovoru, telefonu 1 internetu (Sedlakova, 2015, s. 158). VSechny zminéné
varianty sebou nesou urcita pozitiva i negativa.

Vyzkum probihal skrze internetové dotaznikové Setieni, jehoz vyhodou je pomérné
rychly sbér dat a nevyhodou anonymita respondentt (Vojtisek, 2012, s. 27). Dotaznik byl
vytvoien pomoci softwaru Google Forms a distribuovan prostfednictvim socialni sité
Facebook, kde byl sdilen do riznych facebookovych skupin.

Ve vyzkumu si autorka kladla za cil ziskat co nejvice riznych pohledt na negativni
kampann Andreje BabiSe. Jedinym kritériem pii vybéru respondenti tudiz bylo, aby
respondenti méli v obdobi prezidentskych voleb 2023 aktivni volebni pravo.

Celkem se strukturovany dotaznik skladal z 29 otazek, z nichZ 2 otdzky zkoumaly
volebni preference, 10 otazek zkoumalo atributy volebnich kampani Andreje Babise i Petra
Pavla a dale se 12 otazek vénovalo odliSnym prvkim kampané Andreje BabiSe — konkrétné
zde byly ukazany jeho dva billboardy a jeden ptispévek z jeho uctu na Facebooku. 5 otazek

tykajicich se demografickych otdzek bylo umisténo az na konec dotazniku. VSechny
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otazky byly povinné, tudiz nemohl respondent Zadnou z otazek vynechat. Dotaznik se
skladal z uzavienych i polouzavienych otazek a obsahoval jak otdazky dichotomické,

alternativni, vy¢tové tak skaly. Kompletni dotaznikové Setfeni se nachazi v ptiloze prace.

6.5 Vysledky dotaznikového Setfeni
Ke dni 8. cervence 2023 vyplnilo dotaznik 159 respondentl. Pii interpretaci

vysledkli dotaznikového Setfeni autorka vzdy uvadi jednotlivé vysledky v zavislosti na
volebnim chovani respondenti ve druhém kole voleb. Vysledky jsou tedy vzdy
interpretovany podle tfi skupin, tj. podle volici Andreje BabiSe, volici Petra Pavla a
nevolicl.

Ze 159 respondentd, ktefi vyplnili dotaznik, 11 (6,92 %) respondentl volilo ve
druhém kole Andreje Babise. 3 z 11 (27,27 %) voli¢i Andreje BabiSe pochazeli ze
Stfedoceského kraje, 2 (18,18) z hlavniho mésta Praha, 2 (18,18) z Libereckého kraje, 2
(18,18) z Usteckého kraje, 1 (9,09 %) zKarlovarského kraje a 1 (9,09 %)
z Moravskoslezského kraje. Z hlediska véku byli 3 z 11 (27,27 %) volici Andreje Babise
ve vékovém rozmezi 18-29 let, 3 (27,27 %) ve vékovém rozmezi 40-49 let, 3 (27,27 %) ve
veékovém rozmezi 60 a vice let a 2 (18,18) ve vékovém rozmezi 30-39 let. Z hlediska
vzdélani mélo 5 z 11 (45,45 %) volich vzdélani stfedni s maturitou, 3 (27,27) vzdélani
vysokoskolské, 2 vzdélani vyssi odborné (18,18) a 1 (9,09 %) vzdélani zakladni.

Ze 159 respondentt, ktefi vyplnili dotaznik, 140 (88,05 %) respondentd volilo ve
druhém kole Petra Pavla. 50 ze 140 (35,71 %) voli¢a Petra Pavla pochazelo z hlavniho
meésta Praha, 23 (16,43 %) ze SttedoCeského kraje, 13 (9,29 %) z Moravskoslezského kraje
a 12 (8,57 %) z Jihomoravského kraje. 6 (4,29 %) pochazelo z Kralovéhradeckého kraje, 6
(4,29 %) z Olomouckého kraje a 6 (4,29 %) z Plzenského kraje. 5 (3,57 %) pochazelo
z Pardubického kraje, 4 (2,86 %) z Libereckého kraje, 3 (2,14 %) z Usteckého kraje, 3
(2,14 %) z JihoCeského kraje a 3 (2,14 %) z kraje Vyso€ina. Z hlediska véku bylo 66 ze
140 (47,14 %) volict Petra Pavla ve veékovém rozmezi 18-29 let, 34 (24,29 %) ve
vékovém rozmezi 30-39 let, 23 (16,43 %) ve vékovém rozmezi 40—49 let, 14 (10 %) ve
veékovém rozmezi 50-59 let a 3 (2,14 %) ve vékovém rozmezi 60 a vice let. Z hlediska
vzdélani mélo 78 ze 140 (55,71 %) volici Petra Pavla vysokoskolské vzdélani, 60 (42,86
%) vzdélani sttedni s maturitou a 2 (1,43 %) vzdélani vyssi odborné.

Ze 159 respondenti, ktefi vyplnili dotaznik, se 8 respondentii druhého kola voleb

nezucastnilo. 3 z8 (35,50 %) nevolict pochazeli z hlavniho mésta Praha, 2 (25 %) ze
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Stiedoeského kraje, 2 (25 %) z Usteckého kraje a 1 (12,50 %) z Kralovéhradeckého kraje.
Z hlediska véku bylo 5 z 8 (62,50 %) nevolic¢i ve vékovém rozmezi 18-29 let, 2 (25 %) ve
vékovém rozmezi 60 a vice let a 1 (12,50 %) ve v€kovém rozmezi 50-59 let. Z hlediska
vzdélani méli 4 z8 (50 %) nevoli¢li vzdélani stfedni s maturitou, 2 (25 %) vzdélani
vysokoskolské a 2 (25 %) vzdé€lani zakladni.

V tabulce 2, tabulce 3 a tabulce 4 vidime srovnani volebniho chovani v prvnim a

druhém kole.

Tabulka 2: Volici Andreje Babise ve druhém kole prezidentské volby a jejich volebni

chovani v prvnim kole prezidentske volby

V1. kole
prezidentskych
voleb jsem volil(a):

V 2. kole prezidentskych voleb
| jsem volil(a): Andreje Babise Nevolil(a) jsem  Tomase Zimu  Celkovy soucet

Andreje Babise 9 1 1 11
Celkovy soucet 9 1 1 11

Tabulka 3: Volici Petra Pavla ve druhém kole prezidentské volby a jejich volebni chovani

v prvaim kole prezidentské volby

V 1. kole
prezidentskych

voleb jsem

volil(a):
V2. kole
prezidentskych
voleb jsem Danusi Karla Marka Nevolil(a) Pavla Petra  Celkovy
volil(a): Andreje Babise Nerudovou Divise HilSera jsem Fischera Pavla soucet
Petra Pavla 2 42 1 2 8 79 140
Celkovy soucet 2 42 1 2 6 8 79 140

Tabulka 4: Nevolici ve druhém kole prezidentske volby a jejich volebni chovani v prvnim

kole prezidentské volby

V 1. kole prezidentskych voleb
jsem volil(a):

V 2. kole prezidentskych voleb Danusi Nevolil(a)  Celkovy
jsem volil(a): Andreje Babise Nerudovou jsem soucet
Nevolil(a) jsem

Celkovy soucet 2 1
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VVOL1: Jak byla kampan Andreje BabiSe vnimana volici i nevoli¢i?

Respondenti museli v dotaznikovém Setfeni odpoveédét na nékolik otazek, které

zjistovaly, jak vnimali volebni kampan¢ Andreje BabiSe i Petra Pavla. V nasledujicich

odstavcich uvede autorka tfi otazky, ve kterych méli respondenti vzdy ohodnotit urcité

vyroky za vyuziti Likertovy $kdly a stupnice od 1 (naprosto souhlasim) do 5 (naprosto

nesouhlasim).

V prvni otdzce meéli respondenti ohodnotit vyrok: ,.Andrej Babis se v kampani

zaméril predevsim na sebe a sviij program .

3 z11 (27,27 %) volici Andreje Babise s vyrokem naprosto souhlasili a 4
(36,36 %) s vyrokem spiSe souhlasili. 3 (27,27 %) zaujali neutrdlni postoj a 1
(9,09 %) s vyrokem spiSe nesouhlasil.

23 ze 140 (16,43 %) volict Petra Pavla s vyrokem naprosto souhlasilo a 16
(11,43 %) s vyrokem spiSe souhlasilo. 21 (15 %) zaujalo neutralni postoj. 50
(35,71 %) s vyrokem spise nesouhlasilo a 30 (21,43 %) naprosto nesouhlasilo.

1 z8 (12,50 %) nevolict s vyrokem spiSe souhlasil a 3 (37,50 %) zaujali
neutrdlni postoj. 3 (37,50 %) s vyrokem spiSe nesouhlasili a 1 (12,50 %)

s vyrokem naprosto nesouhlasil.

Respondenti méli poté ohodnotit vyrok v opaném znéni: ,, Petr Pavel se

v kampani zameéril predevsim na sebe a svij program *.

3 z11 (27,27 %) volici Andreje Babise s vyrokem naprosto souhlasili a 4
(36,36 %) s nim spiSe souhlasili. 2 (18,18 %) zaujali neutrdlni postoj a 2 (18,18
%) s vyrokem spiSe nesouhlasili.

35 ze 140 (25 %) volich Petra Pavla s vyrokem naprosto souhlasilo a 59 (42,14
%) s nim spise souhlasilo. 32 (22,86 %) zaujalo neutralni postoj. 12 (8,57 %)
s vyrokem spiSe nesouhlasilo a 2 (1,43 %) s nim naprosto nesouhlasili.

4 z 8 nevolict (50 %) s vyrokem naprosto souhlasili a 2 (25 %) spiSe souhlasili.

2 (25 %) zaujali neutralni postoj.

V dalsi otdzce méli respondenti ohodnotit vyrok: ,, Andrej Babis se v kampani

zameril predevsim na svého protikandidata Petra Pavia*“.

2 z 11 volicu (18,18 %) Andreje Babise s vyrokem spiSe souhlasili a 1 (9,09 %)
zaujal neutralni postoj. 5 (45,45 %) s vyrokem spiSe nesouhlasilo a 3 (27,27 %)

s nim naprosto nesouhlasili.
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* 58 ze 140 (41,43 %) volici Petra Pavla s vyrokem naprosto souhlasilo a 65
(46,43 %) s vyrokem spiSe souhlasilo. 11 (7,86 %) zaujalo neutralni postoj, 3
(2,14 %) s vyrokem spiSe nesouhlasili a 3 (2,14 %) s vyrokem naprosto
nesouhlasili.

e 3 z8 (37,50 %) nevolict s vyrokem naprosto souhlasili a 2 (25 %) spiSe

souhlasili. 1 (12,50 %) zaujal neutralni postoj a 2 (25 %) spiSe nesouhlasili.

Respondenti méli opét ohodnotit vyrok v opaéném znéni: ,, Petr Pavel se v kampani
zaméril predevsim na svého protikandidata Andreje Babise “.

e 3211 (27,27 %) volich Andreje Babise s vyrokem naprosto souhlasili, 3 (27,27
%) spiSe souhlasili a 3 (27,27 %) zaujali neutrdlni postoj. 2 (18,18 %)
s vyrokem spiSe nesouhlasili.

e 7 ze 140 (5 %) volict Petra Pavla s vyrokem spise souhlasilo a 37 (26,43 %)
zaujalo neutralni postoj. 73 (52,14 %) s vyrokem spiSe nesouhlasilo a 23 (16,43
%) s vyrokem naprosto nesouhlasilo.

* 1 z8 (12,50 %) nevolict s vyrokem spiSe souhlasil a 3 (37,50 %) zaujali

neutralni postoj. 4 nevolici (50 %) s vyrokem spiSe nesouhlasili.

V posledni otdzce tohoto typu méli respondenti ohodnotit vyrok: ,, Andrej Babis v
kampani utocil na protikandidata Petra Pavla“.
e 1z11(9,09 %) volici Andreje BabiSe s vyrokem naprosto souhlasil a 2 (18,18
%) snim spiSe souhlasili. 2 (18,18 %) zaujali neutralni postoj. 3 (27,27 %)
s vyrokem spiSe nesouhlasili a 3 (27,27 %) s vyrokem naprosto nesouhlasili.
* 121 ze 140 (86,43 %) volict Petra Pavla s vyrokem naprosto souhlasilo a 13
(9,29 %) s nim spise souhlasilo. 2 (1,43 %) s vyrokem spiSe nesouhlasili a 4
(2,86 %) s nim naprosto nesouhlasili.
* 578 (62,50 %) nevolich s vyrokem naprosto souhlasilo a 1 (12,50 %) s nim

spiSe souhlasil. 2 (25 %) zaujali neutralni postoj.

Respondenti hodnotili vyrok samoziejmé také v opacném znéni: ,, Petr Pavel v

kampani utocil na protikandidata Andreje Babise “.
e 2 z11 (18,18 %) volich Andreje BabiSe s vyrokem naprosto souhlasili a 4
(36,36 %) s vyrokem spiSe souhlasili. 4 (36,36 %) zaujali neutrdlni postoj a 1

(9,09 %) s vyrokem spiSe nesouhlasil.
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* 3 2ze 140 (2,14 %) volict Petra Pavla s vyrokem naprosto souhlasili a 14 (10 %)
jich s vyrokem spiSe souhlasilo. 29 (20,71 %) z nich zaujalo neutralni postoj. 50
(35,71 %) volict s nim spiSe nesouhlasilo a 44 (31,43 %) s nim naprosto
nesouhlasilo.

e 12z8(12,50 %) nevolicl s vyrokem spisSe souhlasil a 2 (25 %) zaujali neutralni
postoj. 2 (25 %) s vyrokem spiSe nesouhlasili a 3 (37,50 %) s vyrokem naprosto

nesouhlasili.

V dalsi otdzce museli respondenti u obou kandidatlh zodpovédét, zda vnimali jejich
kampai jako negativni, spiSe negativni, pozitivni ¢i spiSe pozitivni. V grafu 2 mlzeme
vidét, ze kampan Andreje BabiSe byla vice nez tfetinou (36,36 %) jeho volici vnimana
jako pozitivni a vice nez tfetinou jako spiSe pozitivni (36,36 %). Mensi cast volich (27,27
%) vnimala kampai jako spiSe negativni. Tti Ctvrtiny (75 %) nevolicl vnimali jeho
kampan jako negativni a pouze Ctvrtina (25 %) jako spiSe pozitivni. Voli¢i Petra Pavla ji
v naprosté vétsin¢ vnimali jako negativni (77,86 %), pfipadné jako spiSe negativni (19,29

%). Naprosté minimum ji oznacilo jako spiSe pozitivni (2,86 %).

Graf 36: Vnimani kampané Andreje Babise dle volebniho chovani ve druhém kole (zdroj:

vilastni zpracovani)
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V grafu 3 mizeme vidét, Ze kampan Petra Pavla byla téméf polovinou jeho volict
(44,29 %) vnimana jako pozitivni a vice nez polovinou (55,71 %) jako spiSe pozitivni.
Nevoli¢i se ptiklanéli ke stejnym odpovédim a vice nez tietina (37,50 %) z nich oznacila
jeho kampan jako pozitivni a polovina z nich (50 %) oznacila jeho kampan jako spise
pozitivni. Minimum nevolict (12,50 %) oznacilo kampan za spiSe negativni. Témét
polovina (45,45 %) volici Andreje BabiSe vnimala kampan jako spiSe negativni a mala

¢ast jako negativni (9,90 %). Témcet polovina (45,45 %) ji oznacila jako spiSe pozitivni.

Graf 37: Vnimani kampané Petra Pavla dle volebniho chovani ve druhém kole (zdroj:
vilastni zpracovani)
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Z vyse zminénych otazek a odpovedi respondentii miizeme vyvodit nékolik zavéri,
které se vztahuji k tomu, jak voli¢i i nevoli¢i vnimali kampain Andreje BabiSe. Voli¢i
Andreje BabiSe se domnivali, Ze se Andrej Babi§ v kampani zaméfil spiSe na svou osobu
neZ na protikandidata Petra Pavla. Navic se pfiklanéli k nazoru, ze Andrej Babi§ na
protikandidata Petra Pavla neuto€il a jeho kampan oznacovali za spiSe pozitivni. Volici
Petra Pavla vnimali kampan Andreje BabiSe naprosto opacné. Zajimavym postichem je, Ze
nevoli¢i se shodovali ve svych odpovédich pravé s volici Petra Pavla.

Tyto vysledky mlizeme porovnat s t€mi, které se vztahuji ke kampani Petra Pavla.
Voli¢i Petra Pavla i nevoli¢i vnimali, Zze se Petr Pavel zaméfil v kampani spiSe na svou

osobu nez na protikandidata Andreje BabiSe. Navic se priklanéli k nazoru, ze Petr Pavel na
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Andreje BabiSe spiSe neutocil a jeho kampail vnimali jako pozitivni. Voli¢i Andreje BabiSe

vnimali kampan Petra Pavla ve vSech ohledech naprosto opa¢né.

VVO02: Jaké emoce vyvolaly prvky kampané Andreje BabiSe u voli¢i a nevoli¢a?

V dotaznikovém Setfeni byly respondentiim ukéazény 2 billboardy Andreje Babise,
které zvetejnil pred druhym kolem voleb a které jsou zobrazeny na obrazcich v teoretické
¢asti prace. U jednotlivych billboardti museli respondenti zodpovédét vyctovou otazku,
ktera zjistovala, jaké emoce v nich dany prvek zanechal. Na vybér méli respondenti 7

‘

odpovédi: ,,radost, smutek, hnev, strach, znechuceni, prekvapeni, pohrdani*. Ptipadné
mohli respondenti zvolit také moznost ,, jiné “.
Prvni billboard obsahoval heslo ,, Nezavilecu Cesko do vdlky. Jsem diplomat. Ne
vojak“ a je zobrazen na obrazku 6.
* Billboard zhlédlo 10 z 11 voli¢li Andreje BabiSe a jejich nejcastéjsi odpovedi
bylo ,, prekvapeni “ (30 %), nebo ,, radost “ (30 %).
* Billboard zhlédlo 132 ze 140 volict Petra Pavla a jejich nejcastéjsi odpovedi
bylo ,,znechuceni* (80,30 %), nebo ,, pohrdani “ (42,42 %) a ,,hnév* (38,64 %).
* Billboard zhlédlo 7 z8 nevolici a jejich nejcastéjsi odpovédi bylo

,,znechuceni “ (71,43 %) a ,,hnev* (57,14 %).

Druhy billboard obsahoval heslo ,, Generdl neveri v mir. Volte mir. Volte Babise a
je zobrazen na obrazku 7.
* Billboard zhlédlo 5 z 11 volici Andreje Babise a jejich nejcastéjsi odpovedi
bylo ,,radost* (40 %) a ,, prekvapeni (20 %).
* Billboard zhlédlo 98 ze 140 volic¢ii Petra Pavla a jejich nejcastéjsi odpovedi
bylo ,,znechuceni* (79,59 %), ,,pohrdani* (50 %) a ,,hnév** (40,82 %).
* Billboard zhlédlo 6 z8 nevolici a jejich nejcastéjsi odpoveédi bylo

,,znechuceni “ (50 %), ,,hnév* (50 %) a ,, pohrdani* (33,33 %).

Ze ziskanych odpovédi mlzeme pozorovat, Ze volici Andreje BabiSe vnimali
jednotlivé prvky méné negativné néz volici Petra Pavla a nevoli¢i. Odpovédi volicti Petra

Pavla a nevolict se navic opét shodovaly.
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VVO3: Jaka témata podle volici a nevoli¢i dominovala kampani Andreje BabiSe?

V dotaznikovém Setfeni museli respondenti oznacit témata, ktera dle nich
dominovala kampani Andreje BabiSe. Na vybér méli respondenti tyto odpovédi: ,, mir,
politické zkuSenosti Andreje Babise, valka, budoucnost Ceské republiky, pozitivni
vlastnosti Andreje Babise, kritika Petra Pavla, mirovy summit, inflace, energeticka krize,
pracovni zkuSenosti Andreje Babise, neschopnost soucasne vlady, zahranicni politika,
diplomacie, migracni krize. “ Piipadn€ mohli respondenti zvolit také moznost ,,jiné “.

V grafu 4 lze vidét, Ze voli¢i Andreje BabiSe oznacovali jako dominantni téma jeho
kampané jeho politické zkuSenosti. Ty oznacilo 9 z 11 (81,82 %) voli¢i. Druhymi
nejcastéji volenymi tématy, které oznacilo 6 z 11 volict (54,55 %), byli jeho pracovni
zkuSenosti a neschopnost soucasné vlady. Tretim nejcastéji oznaCovanym tématem byla
budoucnost Ceské republiky, kterou zvolilo 5 z 11 (45,45 %) voli¢t. Téma miru, které se
Babi$ snazil v kampani akcentovat oznacili 4 z 11 (36,36 %) voli¢i. Téma mirového
summitu neoznacil ani jeden voli¢. Pro porovnani, téma valky oznacili 3 z 11 (27,27 %)

voli¢h.

Graf 38: Dominantni témata kampané Andreje Babise dle jeho volicu (zdroj: viastni

zpracovani)
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V grafu 5 mizeme poté vidét, Ze dle volicl Petra Pavla byla dominantnim tématem

kampané Andreje BabiSe pravé jeho kritika Petra Pavla, kterou oznacilo 112 ze 140 (80 %)
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voli¢lh. Druhym nejcastéji volenym tématem byla valka, kterou oznacilo 107 ze 140 (76,43
%) volict. Tretim nejcastéji oznacovanym tématem byla neschopnost soucasné vlady,
kterou oznacilo 98 ze 140 (70 %) volich. Zminéné téma miru oznacilo pouze 34 ze 140

(24,29 %) volict a mirovy summit 21 ze 140 (15 %) volict.

Graf 39: Dominantni téemata kampané Andreje Babise dle volicii Petra Pavla (zdroj:

vlastni zpracovani)

Kritika Petra Pav/ o |
\vAleg |
Neschopnost soucasné vIa cy |
Pracovni zkuSenosti Andreje Babise I
Politické zkuSenosti Andreje Babise
Energeticka krize
Inflace IE——
Mir ——
Pozitivni vlastnosti Andreje Babise nm —
Budoucnost Ceské republiky m—
Mirovy summit EE————
Migracni krize nE——
Zahranicni politika n——
Diplomacie

0 20 40 60 80 100 120

Graf 6 ukazuje, ze nevoli¢i oznacovali jako dominantni téma kampané¢ Andreje
BabiSe valku. Tu oznacilo 6 z 8 (75 %) nevoli€¢li. Druhym nejcastéji volenym tématem byla
kritika Petra Pavla, kterou oznacilo 5 z8 (62,50 %) nevoli¢i. Tietimi nejcastéji
oznacovanymi tématy byly politické zkuSenosti Andreje BabiSe, inflace a neschopnost
soucCasné vlady, které oznacilo 4 z 8 (50 %) nevolici. Mir ani mirovy summit nevoli¢i

neoznacili ani jednou.
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Graf 40: Dominantni téemata kampané Andreje Babise dle nevolicu (zdroj: viastni

zpracovani)

Vélka I
Kritika Petra Pavla I

Neschopnost soucasné viady GGG

fpjerecy |

Politické zkusenosti Andreje Babise GG
Pracovni zkusenosti Andreje Babise NG
Energeticka krize NG

Pozitivni vlastnosti Andreje Babise [IIIINEGEGG
Diplomacie [IIIEGE

Budoucnost Ceské republiky NN

0 1 2 3 4 5 6 7

Z vysledkti mizeme vyvodit, ze vyrazné¢ téma kampané¢ Andreje BabiSe, které
muzeme pozorovat jako dominantni u jeho volicl, volich Petra Pavla i nevolict je
neschopnost soucasné vlady. Vysledky také ukazuji, ze odpovédi volicl Petra Pavla a
nevolicl se v jisté mife opét shoduji. Vyraznym tématem kampané Andreje Babise pro né
byla kritika Petra Pavla a valka. Prave téma valky dle jejich odpovédi dominovalo kampani

vice nez téma miru ¢i mirového summitu.

VVO4: Ovlivnila negativni kampan Andreje BabiSe volebni chovani voli¢a a nevoli¢i
ve druhém kole?

Cilem Andreje BabiSe a jeho negativni kampané bylo ovlivnit volebni chovani
obcant pfed druhym kolem voleb. 3 z 8 (37,50 %) respondentd, kteti se voleb nezcastnili
uvedli, Ze je volebni kampan ovlivnila. Jako divod, pro¢ se voleb nezucastnili, uvedli
prave volebni kampai. Zbytek nevoli¢ti volebni kampani ovlivnén nebyl.

3 z8 (37,50 %) respondentt, ktefi volili Andreje BabiSe uvedli, Ze je volebni
kampaii ovlivnila. Z tabulky 5 miZeme vidét, jakym konkrétnim zptisobem. U voli¢ii Petra
Pavla uvedlo 37 ze 140 (26,43 %) respondentt, kteifi jej volili, ze je volebni kampan

ovlivnila. Z tabulky 6 mizeme vidét, jakym konkrétnim zptisobem.
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Pti porovnani tabulek vidime, ze Andrej Babi§ na rozdil od Petra Pavla nedokazal
ovlivnit nevoli¢e a volice neuspesnych kandidati, aby pro néj hlasovali ve druhém kole v

takové mife jako Petr Pavel.

Tabulka 5: Respondenti, kteri byli ve druhém kole ovlivnéni volebni kampani Andreje

Babise a volili Andreje Babise

Ovlivnila volebni
kampan Andreje
Babise vase
volebni chovani
ve 2. kole?

Ano, chtél(a)

jsem volit Petra

Ano, nechtél(a) Ano, volebni

V1. kole V 2. kole Pavla, ale jsem se zucCastnit  kampan mé

prezidentskych prezidentskych nakonec jsem voleb, ale nakonec utvrdila v mém

voleb jsem voleb jsem volil(a) Andreje  jsem volil(a) rozhodnuti volit  Celkovy
volil(a): volil(a): Babise. Andreje Babise.  Andreje Babise.

Andreje Babise | Andreje Babise 1
Nevolil(a) jsem [Andreje Babise 1 1
Tomase Zimu Andreje Babise 1 1
Celkovy soucet 1 1 1 3

Tabulka 6: Respondenti, kteri byli ve druhém kole ovlivnéni volebni kampani Andreje

Babise a volili Petra Pavla

Ovlivnila
volebni kampan
Andreje Babise
vase volebni

chovani ve
2. kole?

Ano, chtél(a)

Ano, nechtél(a)
jsem se zucastnit Ano, volebni
kampan mé

V1. kole V2. kole jsem volit
prezidentskych voleb |prezidentskych voleb [=SiiEenshlate bl o) 1

konanych 13. a 14. |konanych 27. a 28. A1 EIGiEe nakonec jsem utvrdila v mém

ledna 2023 jsem ledna 2023 jsem jsem volil(a) volil(a) Petra rozhodnuti volit Celkovy
volil(a): volil(a): Petra Pavla. Pavla. Petra Pavla. soucet
Andreje Babise Petra Pavla 2 2
Danusi Nerudovou |Petra Pavla 15 15
Nevolil(a) jsem Petra Pavla 3 3
Pavla Fischera Petra Pavla 2 2 4
Petra Pavla Petra Pavla 1 12 13
Celkovy soucet 3 5 29 37

HVO: Prispéla negativni kampan Andreje BabiSe k jeho neuspéchu ve druhém kole

prezidentské volby?
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Z vyse uvedenych vysledkil dotaznikového Setieni I1ze usoudit, ze negativni kampan

Andreje Babise prispéla k jeho netspéchu ve druhém kole prezidentské volby.

7 Diskuse

Cilem provedeného vyzkumu bylo zjistit, jak byla negativni kampan Andreje
Babise pfed druhym kolem voleb vnimana vetejnosti a zejména, zda byla jednim z divoda
neuspéchu tohoto kandidata. Z odpoveédi respondentti 1ze konstatovat, Ze kampan Andreje
BabiSe byla vnimana rozdilné v zavislosti na volebnim chovani ve druhém kole voleb.
Voli¢i Andreje BabiSe vnimali jeho kampan rozdiln€ nez voli¢i Petra Pavla a respondenti,
ktefi se druhého kola nezucastnili. Odpovedi volich Petra Pavla a respondenti, ktefi se
druhého kola nezucastnili, se naopak shodovaly. Vyzkum navic potvrzuje, Ze kampan
Andreje BabiSe byla jednim z diivodu jeho netspéchu.

Voli¢i Andreje Babise se priklanéli k nazoru, Ze se Andrej Babi§ v kampani zamé&fil
spiSe na sebe a svllj program neZ na protikandidata Petra Pavla. Dale uvadéli, Ze Andrej
Babis v kampani na protikandidata Petra Pavla neutocil a jeho kampan oznacovali za spise
pozitivni neZ negativni. Voli¢i Petra Pavla a respondenti, ktefi se druhého kola voleb
nezucastnili, naopak uvadéli, Ze se Andrej Babi§ v kampani zaméfil spiSe na svého
protikandidata Petra Pavla nez na sebe a sviij program. Podle jejich odpovédi Andrej Babis
v kampani na Petra Pavla utocil a jeho kampan oznacovali za negativni.

Vyzkum se v tomto ohledu zabyval také kampani Petra Pavla. Jak jeho voli¢i, tak
respondenti, kteti se druhého kola voleb nezucastnili, uvedli, ze se Petr Pavel ve své
kampani zaméfil spiSe na svou osobu a svlij program nez na protikandidata Andreje
Babise. Navic se priklanéli k nazoru, ze Petr Pavel ve své kampani na Andreje Babise
neutoCil a kampan Petra Pavla vnimali pozitivné. Voli¢i Andreje BabiSe vnimali kampan
Petra Pavla ve vSech zminénych aspektech zcela opacné.

Vyraznou c¢asti negativni kampan¢ Andreje BabiSe byly jeho dva billboardy, které
nesly hesla: ,, Nezavlecu Cesko do valky. Jsem diplomat. Ne vojak* a ,, Generdl neveri
v mir. Volte mir. Volte Babise “. Dle BabiSe bylo hlavni myslenkou billboardli akcentovat
téma miru (Bartonicek, 2023). Néktera média vSak sdé€leni interpretovala spiSe jako
zdiraznéni tématu valky ¢i ,straseni valkou®. Z vyzkumu vyplynulo, Ze billboardy
nevyvolavaly negativni emoce u volici Andreje Babise, ale u voli¢i Petra Pavla a nevolici

ano. Emoci strachu vyvolaly billboardy pouze u volic¢l Petra Pavla, ale jen v mensi mife.

36



Mnohem cast&ji uvadéli ve svych odpovédich voli¢i Petra Pavla emoce jako ,,znechuceni,
,»pohrdani* ¢i ,,hnév*.

Andrej Babis se ve své kampani snazil zdlraznit jiz zminéné téma miru a mirového
summitu. Vysledky vSak ukazaly, ze podle vSech tii dotazovanych skupin byla v kampani
Andreje BabiSe vyraznéji zastoupend jina témata. Podle voli¢i Andreje BabiSe byly
dominantnimi tématy jeho kampané jeho politické a pracovni zkuSenosti, neschopnost
soutasné vlady a budoucnost Ceské republiky. Voli¢i Petra Pavla a nevoli¢i naopak
uvadeli jako vyraznd témata kampané Andreje BabiSe jeho kritiku Petra Pavla,
neschopnost soucasné vlady a valku. Pravé valka byla dle volici Petra Pavla i nevolict
mnohem vyraznéjsim tématem jeho kampané nez mir ¢i mirovy summit.

Cilem negativni kampan¢ Andreje BabiSe bylo nepochybné ovlivnit obcany
takovym zpusobem, aby svij hlas ve druhém kole voleb neodevzdali Petru Pavlovi.
Vysledky vyzkumu vSak ukazaly, ze Andrej Babis na rozdil od Petra Pavla, nedokazal
ovlivnit nevoli¢e z prvniho kola a voli¢e netspésnych kandidati takovym zplisobem, aby
jej ve druhém kole volili.

Andrej Babi$ se po celou dobu druhého kola umist'oval ve volebnich prizkumech
(programydovoleb.cz, 2023) za protikandidatem Petrem Pavlem a nesl tak roli vyzyvatele,
pro kterého je vyuziti negativni kampané typictéjsi (Haselmayer, 2019, s. 361-362). Ve
své negativni kampani vyuzival Gto¢nou i srovnavaci reklamu a techniku mudslinging,
ktera se projevovala osobnimi Utoky na Petra Pavla s cilem jej zdiskreditovat a zhorsit jeho
postaveni. Uchylil se také k pouZzivani polopravd a nepravdivych informaci, které mohou
ve spojeni s nezdvofilou formou komunikace poskodit utociciho kandidata a snizit
ucinnost jeho negativni kampané (Fridkin a Kenney, 2008, s. 699-710). Vzhledem k tomu,
Ze Andrej Babi$ ve druhém kole volby neuspél a jeho protikandidat Petr Pavel ziskal ptes
959 000 hlast vice, miizeme se domnivat, Ze jeho negativni kampai zptsobila nektery z
nezadoucich ucinkt. Ptikladem mutize byt bumerangovy efekt, ktery oznacuje situaci, kdy
se negativni kampan obrati proti jejimu zadavateli a zplGsobi mu vice Skody nez
oponentovi. Dojit mohlo také k syndromu obéti, ktery oznacuje situaci, béhem niz se
napadeny kandidat, v tomto pfipad¢ Petr Pavel, stane ,,0béti” a ziskd u volici sympatie
(Lebedova, 2013, s. 119).

Negativni kampan méla Andreji BabiSovi piinést vitézstvi ve volbach a post
prezidenta Ceské republiky. Vysledky vyzkumu v$ak ukazuji, Ze nepravdivé informace,

osobni utoky a pohravani si s tématem miru a valky byly pro nékteré voli¢e natolik
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neunosné, ze Andreji BabiSovi pfinesly pravy opak a ptisp€ly k jeho netuspechu ve druhém
kole prezidentské volby. Podle autorky je tfeba vzit v tivahu i fakt, ze kandidat i ptes
porazku ve druhém kole ziskal 2 400 046 hlasti a svou negativni kampani nepochybné
urcitou c¢ast volich oslovil. Negativni kampaii Andreje BabiSe sice nebyla piimo
neuspésnd, ale na vitézstvi ve volbach zkratka nestacila.

Dle autorky je znacnym limitem jejiho vyzkumu pocet respondentd. Prvniho kola
voleb se zucastnilo celkem 5 578 689 volict a druhého kola celkem 5 759 199 volici
(Cesky statisticky tifad, 2023). Dotaznikové Setieni tedy odrazi malou ¢ast ob&ant, ktefi
méli moznost se prezidentskych voleb v roce 2023 zucastnit nebo se jich zucastnili. Nizky
pocet respondentii je problematicky zejména u nevolich a voli¢i Andreje Babise.
Dotaznikové Setfeni vyplnilo pouze 11 jedinci, ktefi jej ve druhém kole volili, zatimco v
realnych volbach obdrzel Babi§ pres 41,67 % tedy 2 400 046 hlast. Jako posledni limit
zmifuje autorka dlouhou prodlevu mezi volbami a ziskanim odpovédi respondentt, ktera
muze nepochybné vést ke zkreslenym odpovédim. Respondenti si nemusi udalosti, své
emoce a prozivani z tehdejsiho obdobi piesné pamatovat nebo na né¢ mohou zpétné nahlizet
odlisnym zptsobem.

Vyzkumy na téma negativnich kampani v Ceské republice a zejména v zahraniéi
nepochybné nalezneme. Propojeni negativni kampan¢ s prezidentskymi volbami na izemi
Ceské republiky je ale pomérnd neprobadané téma, kterému neni vénovana velkéd
pozornost. Autorka si nedostatek v této oblasti spojuje zejména s dvéma divody. Za prvé,
politicky marketing se v Ceské republice za¢al rozvijet aZ na pocatku 21. stoleti a negativni
kampané ve vétsim méfitku az kolem roku 2006 pii volbach do Poslanecké snémovny
(Kubny, 2015). Za druhé, prezidentské volby formou piimé volby se v Ceské republice
konaly v roce 2023 teprve potfeti. S ohledem na tuto skutecnost je mozné, Ze negativni
kampané nebyly ve spojitosti s prezidentskymi volbami v Ceské republice do této doby
zkoumany ve velké mife ztoho divodu, Ze pifiméd volba prezidenta je stile pomérné
,»hovym‘ jevem. Autorka proto doufd, ze jeji vyzkum bude uzite¢ny pro dalsi prace na
téma negativnich kampani v Ceské republice. V dalsich vyzkumech by dle autorky bylo
vhodné zaméfit se dopad negativni kampané na osobu Andreje Babise, ptipadné na jeho
hnuti ANO, které¢ ziskalo v poslednim prizkumu nejvyssi preference ze vSech stran

(Median, 2023).
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Zavér

Prace se zabyvala negativni kampani Andreje BabiSe pied druhym kolem
prezidentskych voleb v Ceské republice v roce 2023. Cilem autorky bylo nalézt odpovéd’
na to, jak byla negativni kampain Andreje BabiSe pred druhym kolem voleb vniména
vefejnosti a zejména, zda byla jednim z divodii neuspéchu tohoto kandidata. Vyzkum
ukdzal, Ze negativni kampan Andreje BabiSe byla vnimdna rozdiln€¢ v zévislosti na
volebnim chovani ve druhém kole voleb. Voli¢i Andreje BabiSe vnimali jeho kampan
rozdiln€ nez volici Petra Pavla a respondenti, ktefi se druhého kola nezucastnili. Odpovédi
volicl Petra Pavla a respondentd, kteti se druhého kola nezucastnili, se naopak shodovaly.
Vyzkum také potvrdil, Ze negativni kampan Andreje Babise ptispéla k jeho netispéchu ve
druhém kole voleb.

V teoretické c¢asti autorka zasadila celou praci do teoretického kontextu a
ptredstavila koncept politického marketingu, politické komunikace a volebnich kampani.
S ohledem na téma prace se podrobngji vénovala kampanim negativnim, jejich typologii,
komunika¢nim kandliim, u¢innosti a dopadlim na spolecnost. V této Casti predstavila také
legislativni zakotveni negativnich a volebnich kampani v Ceské republice.

Prakticka Cast prace se vénovala prezidentskym volbam v Ceské republice, zejména
prezidentskym volbam 2023 a osobé Andreje Babise. Autorka ptedstavila jeho politickou
kariéru, prezidentskou kandidaturu, volebni kampai pfed prvnim kolem voleb a zejména
negativni kampai pfed druhym kolem voleb.

V metodologické ¢asti byla zdivodnéna volba kvantitativniho vyzkumu, vyzkumna
metoda dotaznikového Setfeni, cil vyzkumu, hlavni vyzkumna otdzka a vedlejsi vyzkumné
otazky. V analytické Casti byly predstaveny vysledky dotaznikového Setfeni, které autorka
nasledn¢ rozpracovala v diskusi. V diskusi byly rovnéz zminény limity vyzkumu,

pfedevsim pocet respondentt, ktery byl nizky zejména u voli¢h Andreje BabiSe a nevolict.

Summary

The thesis dealt with the negative campaign of Andrej Babis before the second
round of the presidential elections in the Czech Republic in 2023. The aim of the author
was to find an answer to how the negative campaign of Andrej Babis$ before the second
round of the elections was perceived by the public and, in particular, whether it was one of

the reasons for the failure of this candidate. The research showed that the negative
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campaign of Andrej Babi§ was perceived differently depending on the electoral behaviour
in the second round of elections. Voters of Andrej Babis perceived his campaign
differently than voters of Petr Pavel and respondents who did not participate in the second
round. On the contrary, the answers of Petr Pavel's voters and respondents who did not
participate in the second round were the same. The research also confirmed that Andrej
Babis's negative campaigning contributed to his failure in the second round of the election.

In the theoretical part, the author set the whole thesis in a theoretical context and
introduced the concept of political marketing, political communication and election
campaigns. With regard to the topic of the thesis, she elaborated on negative campaigns,
their typology, communication channels, effectiveness and impact on society. In this part,
she also presented the legislative anchoring of negative and electoral campaigns in the
Czech Republic.

The practical part of the thesis was devoted to the presidential elections in the
Czech Republic, in particular the presidential elections 2023 and the person of Andrej
Babis. The author presented his political career, presidential candidacy, election campaign
before the first round of elections and especially negative campaign before the second
round of elections.

The methodological part justified the choice of quantitative research, the research
method of the questionnaire survey, the research objective, the main research question and
the secondary research questions. In the analytical part, the results of the questionnaire
survey were presented, which the author then elaborated in the discussion. The limitations
of the research were also mentioned in the discussion, especially the number of

respondents, which was low, especially among the voters of Andrej Babis and non-voters.
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Prilohy

Piiloha 1: Dotaznikové Setfeni

30.07.23 16:29 Prezidentské volby 2023

Prezidentské volby 2023

Dobry den, jmenuji se Ema Lujza Chuda a v ramci své bakalarske prace se zabyvam
tématem prezidentskych voleb, které se konaly v roce 2023.

Data dotazniku jsou anonymizovana a pouzita budou pouze pro Ucely této bakalarské
prace.

Predem dékuji za vyplnéni dotazniku a budu velmi vdécna, pokud dotaznik rozeslete dal.

Chuda Ema Lujza
e-mail: 87954723@fsv.cuni.cz

* Oznacuje povinnou otazku

1. V1. kole prezidentskych voleb konanych 13. a 14. ledna 2023 jsem volil(a): *
Oznacte jen jednu elipsu.

: -JAndreje Babise
) Petra Pavla
) Danusi Nerudovou
) Pavla Fischera
) Jaroslava Bastu
) Marka Hilsera
) Karla Divise
) Tomase Zimu

_ Nevolil(a) jsem

2. V2. kole prezidentskych voleb konanych 27. a 28. ledna 2023 jsem volil(a): *

Oznacte jen jednu elipsu.

Andreje Babise
) Petra Pavla

) Nevolil(a) jsem
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V3iechny nasledujici otazky v dotazniku se tykaji 2. kola prezidentské volby,
ve které se proti sobé utkali Andrej Babis a Petr Pavel.

Atributy volebnich kampani
3. Andrej Babis se v kampani zaméril predevsim na sebe a svij program: *
*Hodnota 3 oznacuje neutralni postoj
Oznacte jen jednu elipsu.

Naprosto souhlasim

Naprosto nesouhlasim
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4. Petr Pavel se v kampani zamé&fil pfedevsim na sebe a svij program: *
*Hodnota 3 oznacuje neutralni postoj

Oznacte jen jednu elipsu.

Naprosto souhlasim

Naprosto nesouhlasim

30.07.23 16:29 Prezidentské volby 2023

5. Andrej Babis se v kampani zaméril predevsim na svého protikandidata Petra *
Pavla:

*Hodnota 3 oznacuje neutralni postoj
Oznacte jen jednu elipsu.

Naprosto souhlasim

Naprosto nesouhlasim
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6.

Prezidentské volby 2023

Petr Pavel se v kampani zaméfil predeviim na svého protikandidata Andreje
Babise:
*Hodnota 3 oznacuje neutralni postoj

Oznacte jen jednu elipsu.

Naprosto souhlasim

Naprosto nesouhlasim
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7. Andrej Babi$ v kampani Gtocil na protikandidata Petra Pavla: *
*Hodnota 3 oznaduje neutralni postoj

Oznacte jen jednu elipsu.

Naprosto souhlasim

Naprosto nesouhlasim
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8. Petr Pavel v kampani utocil na protikandidata Andreje Babise: *

*Hodnota 3 oznacuje neutralni postoj

Oznacte jen jednu elipsu.

Naprosto souhlasim

Naprosto nesouhlasim

9. Kampan Andreje Babise byla: *

Oznacte jen jednu elipsu.

) Pozitivni
D) Spise pozitivni
D) Spise negativni

Fs

':‘ Negativni

10. Kampan Petra Pavla byla: *
Oznacte jen jednu elipsu.
() Pozitivni
() spise pozitivni
(") spie negativni

D) Negativni
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1.

30.07.23 16:29

12.

Prezidentské volby 2023

Ovlivnila volebni kampan Andreje Babise Vase volebni chovani ve 2. kole? *

Oznacte jen jednu elipsu.

-, Ano, chtél(a) jsem volit Andreje Babise, ale nakonec jsem volil(a) Petra Pavla.

f:) Ano, chtél(a) jsem volit Petra Pavla, ale nakonec jsem volil(a) Andreje Babise.

() Ano, nechtél(a) jsem se z(castnit voleb, ale nakonec jsem volil(a) Petra Pavla.

- Ano, nechtél(a) jsem se z(cCastnit voleb, ale nakonec jsem volil(a) Andreje
Babise.

() Ano, kvilli volebni kampani jsem se rozhodl(a) voleb neziiastnit.

l:' Ano, volebni kampan mé utvrdila v mém rozhodnuti volit Andreje Babise.
f:') Ano, volebni kampan mé utvrdila v mém rozhodnuti volit Petra Pavla.
{..::' Ne, chtél(a) jsem volit Andreje Babise a toho jsem volil(a).

l: Ne, chtél(a) jsem volit Petra Pavla a toho jsem volil(a).

() Ne, volebni kampan na mé rozhodnuti neméla vliv a voleb jsem se
nezucastnil(a).

Prezidentské volby 2023

Ktera z téchto témat dominovala kampani Andreje Babise? *

Zaskrtnete vsechny platné moznosti.

D Mir

D Politické zkuSenosti Andreje Babise
|| valka

D Budoucnost Ceské republiky

[ Pozitivni viastnosti Andreje Babise
D Kritika Petra Pavla

] Mirovy summit

D Inflace

L] Energeticka krize

[ | Pracovni zkugenosti Andreje Babise
] Neschopnost soucasné vliady

|| zahraniéni politika

D Diplomacie

D Migracni krize

D Jiné:

Billboard Andreje Babise €. 1
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13. Tento billboard jsem béhem kampané zaznamenal(a): *

b

Oznacte jen jednu elipsu.

Ano Pfeskocte na otdzku 17

Ne Preskocte na otdzku 14

Billboard Andreje Babise €. 1 (Jedinci, ktefi billboard v kampani
nezaznamenali)

*

14. Prestoze jste billboard béhem kampané nezaznamenali, jaké emoce ve Vas

nyni vyvolava?
Zaskrtnéte vsechny platné moZnosti.

Radost
Smutek
Hnév
Strach
Znechuceni
Prekvapeni

Pohrdani

Jiné:
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15. Prestoze jste billboard béhem kampané nezaznamenali, jak na Vas nyni

pUsobi?

Oznacte jen jednu elipsu.
() Pozitivé

D) Spise pozitivné

N v = v
) Spise negativné

) Negativné

16. PrestoZe jste billboard béhem kampané nezaznamenali, vyvolava ve Vas nyni  *

strach z valky?

Oznacte jen jednu elipsu.

C

) Ano
P ~
[ ) Spise
[ Jano

() spite ne

Ne

Preskocte na otdzku 20

Billboard Andreje Babise €. 1 (Jedinci, ktefi billboard v kampani zaznamenali)

17. Jaké emoce ve Vas billboard zanechal? *

Zaskrtnéte vsechny platné moZnosti.

|| Radost

D Smutek

[ | Hnev

D Strach

|| Znechuceni
L] Prekvapeni
|| Pohrdani

D Jiné:
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18. Jak na Vas billboard pusobil? *
Oznacte jen jednu elipsu.
() Pozitivé
D Spise pozitivné
() spide negativné

) Negativné

19. Vyvolal ve Vas billboard strach z valky? *

Oznacte jen jednu elipsu.

C'," Ano

) Spise

 Dano

) Spise ne
Ne

Prispévek na Facebooku Andreje Babise

20. Tento prispévek jsem béhem kampané zaznamenal(a): *

Andrej Babis @ i
18. leden - @
JSEM JEDINY, KTERY USILUJE O MIR.

Nemyslim si, Ze trvaly mir je iluze. V Evropé& mame mir od konce 2.
svétové valky. To je uz 78 let, a ja chci, aby pokracoval dal. Zajisténi
miru je i divodem, pro¢ vznikla OSN, Evropska unie a NATO. A my
se musime snazit dostat znesvarené strany k jednomu stolu. Nechci,
aby se vélka rozsifila. Nejsem generdl. Jsem diplomat.

Lidi si musi fict, jestli chtéji pFistich pét let generala, ktery se cely
Zivot vénoval jen armadé, nebo hospodafe, ktery vzdy pomahal
lidem a pomiiZe i nasi zemi dostat se z krize.

Oznacte jen jednu elipsu.

C\ Ano Preskocte na otdzku 24

() Ne Preskoéte na otdzku 21
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2.

22.

23.

Prezidentské volby 2023

Prispévek na Facebooku Andreje Babise (Jedinci, ktefi pfispévek v kampani
nezaznamenali)

Prestoze jste prispévek béhem kampané nezaznamenali, jaké emoce ve Vas
nyni vyvolava?

Zaskrtnete vsechny platné moznosti.

|| Radost

D Smutek

[ | Hnev

D Strach

|| Znechuceni
L] Prekvapeni
|| Pohrdani

D Jiné:

Prestoze jste prispévek béhem kampané nezaznamenali, jak na Vas nyni
pUsobi?

Oznacte jen jednu elipsu.

_\ Pozitivné

) Spise pozitivné
() spite negativné
() Negativné

Prestoze jste prispévek béhem kampané nezaznamenali, vyvolal ve Vas nyni
strach z valky?

Oznacte jen jednu elipsu.

(\t)' Ano

() spite

Ny

( Jano

() spite ne
Ne

64



30.07.23 16:29 Prezidentské volby 2023

Pfispévek na Facebooku Andreje Babise (Jedinci, ktefi pfispévek v kampani

zaznamenali)

24. Jaké emoce ve Vas prispévek zanechal? *

Zaskrtnéte vsechny platné moZnosti.

| Radost

|| Smutek

| | Hnév

:__ Strach

:___ Znechuceni
[ | Pfekvapeni

Pohrdani

[ ] Jiné:

25. Jak na Vas pfispévek plsobil? *

Oznacte jen jednu elipsu.

() Pozitivné
() spige pozitivné
D SpiSe negativné

() Negativné

26. Vyvolal ve Vas prispévek strach z valky? *
Oznacte jen jednu elipsu.

_ Ano

) Spise ano
{. ) Spise ne
(_JNe

Billboard Andreje Babise €. 2
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Prispévek na Facebooku Andreje Babise (Jedinci, ktefi pfispévek v kampani
zaznamenali)

24. Jaké emoce ve Vas prispévek zanechal? *

Zaskrtnéte viechny platné moZnosti.
D Radost

|| smutek

E| Hnév

[ Istrach

D Znechuceni

L] Prekvapeni

D Pohrdani

|:| Jiné:

25.  Jak na Vas pfispévek pusobil? *
Oznacte jen jednu elipsu.

’i:\,' Pozitivné
() Spise pozitivné
() spise negativné

() Negativné

26. Vyvolal ve Vas prispévek strach z valky? *

Oznacte jen jednu elipsu.

S
) Ano

() spige

- N

N / ano

C Spise ne

Ne

Billboard Andreje Babise €. 2
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27. Tento billboard jsem béhem kampané zaznamenal(a): *

Oznacte jen jednu elipsu.

D Ano Preskocte na otdzku 31

C) Ne Preskocte na otdzku 28

Billboard Andreje Babise €. 2 (Jedinci, ktefi billboard v kampani
nezaznamenali)

28. PrestozZe jste billboard béhem kampané nezaznamenali, jaké emoce ve Vas
nyni vyvolava?

Zaskrtnete vsechny platné mozZnosti.

|| Radost

D Smutek

[ | Hnev

|:| Strach

|| Znechuceni
] Prekvapeni
|| Pohrdani

D Jiné:
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29. Prestoze jste billboard béhem kampané nezaznamenali, jak na Vas nyni

pUsobi?

Oznacte jen jednu elipsu.
() Pozitivé

D) Spise pozitivné

() spite negativné

) Negativné

30. Prestoze jste billboard béhem kampané nezaznamenali, vyvolava ve Vas nyni  *

strach z valky?

Oznacte jen jednu elipsu.

() spige

f o
[ Jano

() Spise ne

Ne

Preskolte na otdzku 34

Billboard Andreje Babise €. 2 (Jedinci, ktefi billboard v kampani zaznamenali)

31. Jaké emoce ve Vas billboard zanechal? *

Zaskrtnéte vsechny platné moZnosti.
|| Radost

D Smutek

[ | Hnev

D Strach

|| Znechuceni

L] Prekvapeni

|| Pohrdani

D Jiné:

68



30.07.23 16:29 Prezidentské volby 2023
32. Jak na Vas billboard pusobil? *
Oznacte jen jednu elipsu.
() Pozitivné
() spise pozitivné
) Spise negativné

() Negativné

33. Vyvolal ve Vas billboard strach z valky? *

Oznacte jen jednu elipsu.

i' Ano
() spise
C Jano
) Spise ne

Ne

Demografické udaje

34. Jaké je Vase pohlavi? *
Oznacte jen jednu elipsu.

AR S
) Muz

( Jiena

35. Ktera z nize uvedenych kategorii zahrnuje Vas vek? *

Oznacte jen jednu elipsu.

C 1829
(3039
() 40-49
() 50-59

() 60 nebo starsi
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36. V jakeém kraji zijete? *
Oznacte jen jednu elipsu.

() JihoZesky kraj

O Jihomoravsky kraj
l/? Karlovarsky kraj
':l Kralovehradecky kraj
() Liberecky kraj

() Moravskoslezsky kraj
L:' Olomoucky kraj

() Pardubicky kraj

() Plzerisky kraj
(:jil Hlavni mésto Praha
D) Stfedocesky kraj
"::_\,? Ustecky kraj

) Kraj Vyso€ina

() Zlinsky kraj

37. Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani? *
Oznacte jen jednu elipsu.

() Bez vzdélani nebo nelplné zakladni vzdélani
() zakladni

C.‘ Stredni bez maturity

() stiedni s maturitou

"::l Vyssi odborné

() Vysokozkolské
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38. Ktera z nasledujicich kategorii nejlépe vystihuje Vas pracovni stav? *

Oznacte jen jednu elipsu.

l\i_\) Zaméstnanec

— . o

L) Nezamestnany(a)

"::__\.' Student

(j,' Materska/rodicovska dovolena
':\' Starobni dichodce

() Handicapovany, neschopny pracovat
( Dosve

[ ) Jiné:
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