Abstrakt

Tato bakalafska prace se zabyva komunikaci nejvétSi Ceské zajmové myslivecké
organizace — Ceskomoravské myslivecké jednoty, z.s. Déale se prace zabyva
nazorem verejnosti na oblasti myslivosti a komunikace v myslivosti. Hlavnim cilem
prace je predstavit komunikaéni mix Ceskomoravské myslivecké jednoty, marketing
této organizace a jeji interni komunikaci. Prvni ¢ast prace je vénovana vymezeni
teorie v oblasti myslivosti, komunikace a marketingu zajmovych sdruzeni. Je zde

predstaven teoreticko-metodologicky ramec zkoumanych pojmu a subjektu.

V metodologické c&asti jsou podrobné popsany vyzkumné cile a pouzité metody
vyzkumu. Praktickd Cast obsahuje samotny vyzkum, ktery je ve své podstaté
rozdélen na dvé hlavni ¢asti — jednu tvofi dotaznikové Setfeni a druha je podrobné
zaméfena na jednotlivé slozky komunikaéniho mixu Ceskomoravské myslivecké
jednoty. Na zavér praktické cCasti je predstaven soubor doporu€eni v oblasti
komunikace a public relations Ceskomoravské myslivecké jednoty. V oblasti
komunikace mysliveckych organizaci neexistuje, kromé této bakalarské prace,
mnoho odbornych praci. Prace rozSifuje penzum teoretickych znalosti v oblasti

myslivosti a komunikace zajmovych neziskovych organizaci.



