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Abstrakt

Tato bakalarska prace se zabyva komunikaci nejvétsi Ceské zgjmoveé myslivecké
organizace — Ceskomoravské myslivecké jednoty, z.s. Dale se prace zabyva
nazorem vefejnosti na oblasti myslivosti a komunikace v myslivosti. Hlavnim cilem
prace je predstavit komunikaéni mix Ceskomoravské myslivecké jednoty, marketing
této organizace a jeji interni komunikaci. Prvni ¢ast prace je vénovana vymezeni
teorie v oblasti myslivosti, komunikace a marketingu zajmovych sdruzeni. Je zde

pfedstaven teoreticko-metodologicky ramec zkoumanych pojmu a subjektd.

V metodologické Casti jsou podrobné popsany vyzkumné cile a pouzité metody
vyzkumu. Prakticka €ast obsahuje samotny vyzkum, ktery je ve své podstaté
rozdélen na dvé hlavni ¢asti — jednu tvofi dotaznikové Setfeni a druha je podrobné
zaméfena na jednotlivé slozky komunikaéniho mixu Ceskomoravské myslivecké
jednoty. Na zavér praktické Casti je predstaven soubor doporu€eni v oblasti
komunikace a public relations Ceskomoravské myslivecké jednoty. V oblasti
komunikace mysliveckych organizaci neexistuje, kromé této bakalarské prace,
mnoho odbornych praci. Prace rozSifuje penzum teoretickych znalosti v oblasti

myslivosti a komunikace zajmovych neziskovych organizaci.

Klicova slova
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komunikaéni mix, marketingovy mix
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Abstract

This bachelor's thesis deals with the communication of the largest Czech hunting
interest organization - the Ceskomoravska myslivecka jednota, z.s. (Czech-
Moravian Hunting Association, registered association). The thesis also focuses on
the public opinion regarding hunting and communication within the hunting domain.
The main objective of this work is to present the communication mix of the Czech-
Moravian Hunting Association its marketing strategies, and internal communication.
The first part of the thesis defines the theoretical framework related to hunting,
communication, and marketing in interest associations. The theoretical and

methodological context of the researched concepts and subjects is introduced.

In the methodological section, research objectives and utilized research methods
are thoroughly described. The practical part contains the actual research, which is
essentially divided into two main sections - one comprises a questionnaire survey,
while the other focuses on individual components of the communication mix of the
Czech-Moravian Hunting Association. At the end of the practical section, a set of
recommendations concerning communication and public relations of the Czech-
Moravian Hunting Association is presented. Apart from this bachelor's thesis, there
are not many specialized works in the field of communication for hunting
organizations. This work contributes to expanding the theoretical knowledge in the

area of hunting and communication within nonprofit interest organizations.
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Hunting, communication, Czech-Moravian Hunting Association, social media,

communication mix, marketing mix
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Uvod

Myslivost je obor, se kterym se na izemi Ceské republiky poji mnohasetleta tradice.
V roce 2011 bylo dokonce rozhodnuto o zapsani myslivosti na seznam nehmotného
kulturniho dédictvi Ceské republiky, kde se nachazi spole¢né se sokolnictvim®,
které do oblasti myslivosti také spada. Ceskomoravska myslivecka jednota je svym
rozsahem a pUsobnosti nejvétsi mysliveckou organizaci v Ceské republice. Radi se
mezi neziskové organizace zajmového typu. Spravné nastaveni marketingové
komunikace a komunikacniho mixu je pro organizace a spolec¢nosti klicové. V
ramci neziskového sektoru nalezneme rozdilné pfistupy v komunikaci. V této praci
se vénuji komunikaci CMMJ a tomu, jak by se dala upravit i vzhledem k tomu, Ze
tradi¢ni podoba Ceské myslivosti mize byt v dlouhodobém horizontu ohrozena,
anzto pocCet aktivnich myslived dlouhodobé klesa.? V teoretické Gasti nejprve
étenafe seznamuji s puvodem a vyznamem pojmu myslivost. Déale predstavuiji
pojmy komunikacni mix a marketingovy mix a jejich vyznam pro zkoumané téma.
V metodologické Casti jsou popsany uzité vyzkumné metody a cile vyzkumu.
Prakticka Cast predstavuje samotny vyzkum a interpretaci ziskanych dat. Nejdfive
se vénuje prvkim interni a marketingové komunikace Ceskomoravské myslivecké
jednoty. Dale jsou v ni obsazeny vysledky vyzkumu provadéného pomoci
dotaznikového Setfeni a zpracovana SWOT analyza. Na zavér praktické Casti
pfedkladam vypracovana doporuceni pro zefektivnéni komunikaéniho mixu

Ceskomoravské myslivecké jednoty.

T HORALEK, Martin. Myslivost byla zapsana na seznam nehmotného kulturniho dédictvi Ceské
republiky. MYSLIVOST / Straz myslivosti [online]. 2012 [cit. 2023-07-16]. Dostupné z:
https://www.myslivost.cz/Casopis-Myslivost/Myslivost/2012/Brezen--/Myslivost-byla-zapsana-na-
seznam-nehmotneho-kultur

2 PENICKOVA, Barbora. Myslivcii ubyva, je idealni &as rozsifit jejich Fady a "Soulat se lesem."
Ekonom [online]. [cit. 2023-07-17]. Dostupné z: https://ekonom.cz/c1-66886930-myslivcu-ubyva-je-

idealni-cas-rozsirit-jejich-rady-a-soulat-se-lesem



Mirné jsem se odchylil od svého pavodniho zaméru nastinéného v odevzdané tezi,
jelikoZ jsem mél pavodné v imyslu soustfedit se mimo komunikaci CMMJ také na
téma myslivecké mluvy. Po navstévé a komunikaci se zastupci Ceskomoravské
myslivecke jednoty jsem vSak zjistil, Ze tato dvé témata jsou znané nesouvisejici a
od svého pavodniho zaméru zkoumat roli myslivecké mluvy v komunikaci jednoty
jsem upustil pravé z tohoto divodu. V sou€asné dobé se v internich pokynech
Ceskomoravské myslivecké jednoty v ramci pfiblizeni se vefejnosti doporuduje
nepouZzivat v marketingové komunikaci primarné mysliveckou mluvu. Pfed psanim
bakalafské prace jsem mél mylnou pfedstavu, Ze myslivecka mluva hraje v
komunikaci této organizace vétsi roli. V souvislosti s timto odchyleni jsem také

upravil cil prace, ktery je popsan v metodologické Casti.

Téma myslivosti jsem zvolil z divodu osobniho zajmu o danou problematiku. Nasel
jsem velmi malo odbornych praci vénujicich se tématu myslivosti a Zzadnou praci
vénujici se pfimo mnou zvolenému tématu, proto bych chtél do budoucna na tomto
tématu dale pracovat, a jesté detailnéji ho rozvést, budto ve své diplomové praci,

nebo v ramci psani jiného odborného textu.



Teoreticka cast

1. Pojem myslivost a podoba myslivosti na tzemi dnesni Ceské

republiky

Samotné slovo myslivost je témér svétovym unikatem. Toto slovo zna pouze hrstka
jazykl na svété (mj. némcina nebo polstina). Napfiklad do angli¢tiny je slovo
myslivost prakticky neprelozitelné. V Cesko-anglickém slovniku nalezneme anglicky

ekvivalent hunting, tento vyraz je v8ak prekladem slova lovectyvi.

Mezi témito slovy je nutné vnimat z lingvistického hlediska rozdil. Problematiku
Ceského slova myslivost shrnul v roce 1941 zoolog, vasnivy myslivec a byvaly
dékan Pfirodovédecké fakulty Univerzity Karlovy prof. Dr. Julius Milo§ Komarek
nasledovné:

,Cesdtina je jeden zmala jazyku, ktery slovem myslivost &ini rozdil mezi

bezohlednym lovem a lovem ukéznénym, doplriovanym chovem zvére.

Slovo myslivost, potazmo myslivec se na nasem uzemi datuje do 15. stoleti a
rozvinulo se od slovesa myslet.* Naproti tomu o pouzivani slova lovec najdeme
prvni pisemné zminky jiz poCatkem stoleti jedenactého. Za lovce se oznacuje
Clovék, ktery zvér pouze lovi. Myslivec zvér nejen lovi, ale také se o ni stara,

poskytuje ji ukryt, potravu a klid k zivotu i rozmnozovani.

Vysvétleni toho, pro€ slovo myslivost nalézame vyhradné v Cestiné, popf. jinych

stfedoevropskych jazycich, je podle Vladimira Hanzala spjato s odliSné pojatymi

3 HART, Vlastimil, Vladimir HANZAL, Diana MRKVICKOVA KORANOVA, Jan HART, Miroslav
MICA, Frantigek LIEBL a Stanislav OSTADAL. In: Uvod do myslivosti: historie, zvyky, tradice. |.
upravené vydani. Praha: Ceska zemédélska univerzita v Praze, 2017, s. 202. ISBN 978-80-213-
2808-2.

4 Myslivec. Nase fe¢ [online]. 1926, 10(8), 252-253 [cit. 2023-05-01]. Dostupné z: http://nase-
rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=2416



systémy hospodareni se zvéfi ve stfedoevropském prostoru a jinde ve svété.
V Evropé existuji podle Hanzala® Cctyfi systémy hospodafeni se zveéfi:

stfedoevropsky, skandinavsky, anglosasky a latinsky.

Stfedoevropsky systém se vyznacCuje nizSim pomérem myslived vzhledem
k populaci® a vétsi rozlohou honiteb. Vychazi z plvodniho némeckého revirniho
systému. Uplatiuje se krom& Ceské republiky také na Slovensku, v Némecku,
Belgii, Nizozemsku, Lucembursku, Polsku a Madarsku. V tomto systému je kladen
dldraz na mysliveckou kvalifikaci tzn. lov a hospodareni se zvéfi neni zpfistupnéno
Siroké vefejnosti jako v né&kterych jinych systémech. V Ceské republice kupfikladu
nemohou zvér lovit obané bez platného loveckého listku ani vramci tzv.

poplatkovych lov(, coz je v jinych systémech vétSinou mozné.

2. Marketingovy mix

Marketingovy mix je podle Kotlera a Armstronga’ soubor nastroju a strategii, které
organizace a spolecnosti vyuzivaji k dosazeni svych marketingovych cili a
uspokojeni potfeb zakaznikl. Tento koncept je zakladnim stavebnim kamenem
marketingového planovani a strategie a pomaha organizacim efektivné planovat,
implementovat a fidit své marketingové aktivity. Marketingovy mix je obvykle znam

jako ,4P“-model 8, ktery zahrnuje &tyfi zakladni prvky:

5 HANZAL, Vladimir, Pawel JANISZEWSKI, Vlastimil HART, Pavel FOREJTEK a Diana
MRKVICKOVA KORANOVA. In: Myslivost II.: Organizace myslivosti v Evropé a ve svété. |l.
upravené vydani. Praha: Ceska zemédélska univerzita v Praze ve spolupraci s Druckvo, spol. s
r.o., 2018, s.19. ISBN 978-80-87668-38-2.

6 Podle Harta a kol. v praméru jeden myslivec na 300 obyvatel

" KOTLER, Philip a Gary ARMSTRONG. Marketing. Praha: Grada, c2004. ISBN 978-80-247-0513-
2.

8 STRAKOVA, Nikola. Marketingovy mix [online]. 2019 [cit. 2023-07-14]. Dostupné z:
https://is.muni.cz/el/ped/podzim2019/FC5024/materialy_9 2019/8 marketingovy_mix_vyrobek.pdf



1. Produkt (Product) — Jedna se o veskeré produkty nebo sluzby, které
spole€nost nabizi zakaznikim. To zahrnuje mj. jejich vlastnosti, design,
kvalitu, baleni a znacku.

2. Cena (Price) — UrCuje hodnotu, za kterou jsou produkty prodavany
zakaznikam. Cena ovliviiuje vnimani hodnoty produktu a jeho dostupnost na
trhu. Zahrnuje faktory, jako jsou cenova strategie, slevy, platebni podminky
atd.

3. Propagace (Promotion) — Jde o veSkeré aktivity, které maji za cil informovat
a presvedcCit zakazniky o hodnoté a vyhodach nabizeného produktu nebo
sluzby. Pod tento prvek marketingového mixu spada reklama, PR, prodejni
podpora, osobni prodej a vztahy se zakazniky.

4. Misto (Place) — Zahrnuje distribu¢ni kandly a strategie, které spoleCnost
pouziva k zajisténi, aby byly jeji produkty dostupné pro zakazniky na
spravném misté a ve spravny €as. Misto se tyka rozhodovani o distribuci,

skladovani, logistice, zasobovani apod.®101

V zavislosti na povaze a cilové skupiné organizace se muze marketingovy mix lisit
a mohou byt zahrnuty dalSi prvky, jako napfiklad lidé (People) nebo procesy
(Processes), které jsou relevantni pro urcité odvétvi nebo obor (v marketingu proto

zname i modely ,7P“ a ,9P“'2). Zminéné prvky by mély byt pro spravné fungovani

® CEVELOVA, Magdalena. Co je marketingovy mix [online]. [cit. 2023-07-14]. Dostupné z:

https://www.cevelova.cz/marketingovy-mix/

0 KOTLER, Philip, Veronica WONG, John SAUNDERS a Gary ARMSTRONG. Moderni marketing:
4. evropské vydani. Praha: Grada, 2007, s.70-71. ISBN 978-80-247-1545-2.

" SIMKOVA, Eva. Management a marketing v praxi neziskovych organizaci. 2.,
rozs$. vyd. Hradec Kralové: Gaudeamus, 2006, 171 s. ISBN 80-7041-859-1.

2 LONDRE, Larry Steven. With the Nine P’s (9P’s) of Marketing, Several Concepts, Terms and
Useful Definitions to Help Explain and Aid in the Understanding of Marketing and Related Activities,
including Marketing Concepts, Marketing Objectives, Strategies, Tactics and the Marketing Mix
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marketingové komunikace spravné nastaveny a méla by mezi nimi fungovat

souvislost a harmonizace.’

Obrazek 1: Marketingovy mix

PRODUCT
(PRODUKT)

kvalita, velikost,
design, funkce,

PLACE
(MISTO)

zésoby, pokryti,
distribuce, lokalita,
doprava

baleni, zaruka

PRICE
(CENA PR

cenikova cena, Gvérové reklama, podpora
podminky, splatnost, prodeje, PR, brand,
slevy, srazky, piimy marketing

Zdroj: Evolution Marketing

2.1. Komunikacni mix

Komunikacni mix je strategicky nastroj, ktery organizace vyuzivaji k planovani a
implementaci svych komunikacnich aktivit s cilem dosahnout stanovenych
marketingovych cilll. Tvofi souc¢ast marketingového mixu. Komunikaéni mix se
zaméfuje predevSim na posileni komunikace s cilovou skupinou a vytvoreni

povédomi, zajmu a preference k nabizenym produktiim nebo sluzbam.

(4P’s). [online]. Los Angeles, CA, 2023 [cit. 2023-07-14]. Dostupné z:
https://www.londremarketing.com/documents/LondreMarketingConsulting-NinePs.pdf

3 ECKHARDTOVA, Jana. Marketingovy mix. Mala marketingova [online]. Brno [cit. 2023-07-14].
Dostupné z: https://www.malamarketingova.cz/marketing-slovnik-pojmu/marketingovy-mix/



Komunikaéni mix je propojen s marketingovym mixem.''S Zatimco marketingovy

mix se zaméfuje na vytvoreni hodnoty pro zakaznika skrze prvky jako produkt, cena

a misto, komunikacni mix se zamérfuje na efektivni a ucinnou komunikaci s cilovou

skupinou. Tyto dva mixy spolupracuji na dosazeni marketingovych cilt spole¢nosti.

Pod komunikacni mix spadaji mimo jiné nasledujici prvky:

1.

Reklama — Zahrnuje placenou neosobni komunikaci prostfednictvim rdznych
médii, jako jsou televize, rozhlas, tisk, online reklama atd. Reklama je
dllezitym nastrojem pro vytvofeni povédomi o organizaci a pro propagaci
produktd a znacky.

Public relations (PR) — PR se zaméfuje na budovani a udrzovani pozitivniho
vztahu a obrazu spole¢nosti ve vztahu k vefejnosti. Zahrnuje medialni vztahy,
vztahy se zdkazniky, vztahy s vefejnosti a dalSi aktivity, které posiluji
povédomi o spole¢nosti a davéru v ni.

Podpora prodeje — Tento prvek zahrnuje rizné aktivity, jako jsou slevy,
akce, soutéZe, vzorky nebo darky, které maji za cil podpofit prodej a
motivovat zakazniky k nakupu.

Osobni prodej — Jedna se o pfimou interakci mezi prodejcem a zakaznikem.
kdy je potfeba poskytnout osobni poradenstvi a presvédCit zakaznika o

vyhodach produktu.

4 Marketing Theories — The Communications Mix. Professional Academy [online]. [cit. 2023-07-

14]. Dostupné z: https://www.professionalacademy.com/blogs/marketing-theories-the-

communications-mix/

5 CHEN, Yubo a Xie JINHONG. Online Consumer Review: A New Element of Marketing
Communications Mix [online]. 2004 [cit. 2023-07-14]. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/profile/Jinhong-
Xie/publication/220535097_Online_Consumer_Review_Word-of-

Mouth_as_a_New_Element_of Marketing_Communication_Mix/links/02bfe51126d94d5¢7e000000

/Online-Consumer-Review-Word-of-Mouth-as-a-New-Element-of-Marketing-Communication-

Mix.pdf
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5. Event marketing — Tento prvek zahrnuje komunikaci a interakci s verejnosti
a zakazniky prostfednictvim riznych akci, vystav, veletrha. Cilem je vytvorit

pozitivni obraz spole¢nosti a vytvofit vazby s komunitou. 61718

Komunikacéni a marketingovy mix jsou vzajemné provazany, protoZze komunikace je
nedilnou soucasti marketingové strategie. Prvky komunikacniho mixu se casto
v€lenuji do celkového marketingového planu a jsou pfizpisobovany specifickym
potfebam a cilim spolecnosti. Cilem je vytvofit konzistentni a koordinovanou
komunikaci, ktera podporuje a posiluje znacku, zvySuje povédomi o produktech a

motivuje zakazniky k nakupu.
3. Neziskové organizace
Salamon a Anheier'® vroce 1996 v jejich definici vytyCili pét zakladnich

charakteristik nestatnich neziskovych organizaci. Neziskové organizace jsou podle

nich organizované, soukromé, nerozdélujici zisk, samospravné a dobrovolné.?°

6 KOTLER, Philip a ARMSTRONG, Gary. Marketing. Praha: Grada Publishing, c2004.
855 s. ISBN 978-80-247-0513-3

7 BARESOVA, Lenka. Vyuziti komunikaéniho mixu stavebni firmou. Cheb, 2012. Bakalarska

prace. ZapadocCeska univerzita v Plzni, fakulta ekonomicka.

8 ALEXANDRU SMEDESCU, Dan, Adelina EUGENIA IVANOV, Elisabeta IDANAS a Andreas
FRUTH. Marketing Communications Mix in Higher Education Institutions [online]. International
Journal of Academic Research in Economics and Management Sciences, 2016 [cit. 2023-07-14].
10.6007/IJAREMS/v5-i4/2545. Dostupné z:

https://www.researchgate.net/publication/313487693 Marketing_Communications_Mix_in_Higher_

Education_Institutions

' SALAMON, Lester M. a Helmut K. ANHEIER. The Emerging Nonprofit Sector: An Overview.
llustrované vydani. Manchester University Press, 1996. ISBN 0719048729, 9780719048722.

20 JENICKOVA, Markéta. Advokacni funkce neziskovych organizaci zaméfenych na nahradni
rodinnou pédi v Ceské republice [online]. 2018 [cit. 2023-07-14]. Dostupné z:
https://dspace.cuni.cz/bitstream/handle/20.500.11956/102460/120305483.pdf. Diplomova prace.
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Podle Stejskala, Kuvikové a Matatkové zastavaji neziskové organizace jesté funkci

verejné prospésnou.?’

Podle Pospisila a kolektivu??> mohou neziskové organizace plnit Gtyfi hlavni funkce:
servisni, expresivni, advokaéni a funkci budovani komunity. Fri¢?® rozdéluje
neziskové organizace podle funkce do Ctyf hlavnich kategorii: tradicni zajmove
organizace, které jsou v Ceské republice nejpocetngjsi; tradiéni advokadni

organizace; nove advokacéni organizace a nové servisni organizace.

Univerzita Karlova v Praze, Fakulta humanitnich studii, Katedra studii ob&anské spolecnosti.

Vedouci prace JUDr. Lenka Deverova.

21 STEJSKAL, Jan, Helena KUVIKOVA a Katefina MATATKOVA. Neziskové organizace - vybrané
problémy ekonomiky: se zaméfenim na nestatni neziskové organizace. Praha: Wolters Kluwer
Ceska republika, 2012. ISBN 978-807-3579-739.

22 POSPISIL, Miroslav, Michaela NEUMAYR, Simona SKARABELOVA, lvan MALY, Michael
MEYER a Ulrike SCHNEIDER. Neziskové organizace a jejich funkce v demokratické spole¢nosti.
Brno: Spole¢nost pro studium neziskového sektoru, c2009. ISBN 978-80-904150-3-4.

2 FRIC, Pavol. Dil&i studie pro Koncepci politiky viady viéi nestatnim neziskovym organizacim do
roku 2020 na téma: ,,ObCanska spolecnost a definice NNO, vyvoj, stav a trendy. [online]. In: . [cit.
2023-07-14]. Dostupné z:
https://www.vlada.cz/assets/ppov/rnno/dokumenty/studie_fric_pro_web.pdf
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Tabulka 1: Typologie neziskovych organizaci v CR

Sledovany zajem:
Funkce:
Vzajemné prospéiny Obecné prospésny
1. Traditni zajmové organizace 2. Noveé servisni organizace
S - sport, - socidlni a zdravotni péce,
Servisni e .
- rekreace, - vzdélavani,
- komunitni rozvaj, - humanitarni pomoc, charita
- zajmoveé spolky
3. Traditni advokaEni organizace 4. Nové advokatni organizace
- odbory, - ochrana Zivotniho prostiedi
Advokacni - zaméstnanecke svazy, a prav zvirat,
- profesni organizace (komory) - ochrana lidskych prav,
- politické strany - ochrana neziskowych prav
(prav spotfebiteld, minorit...)

Zdroj: Pavol Fri¢, neznamy rok?*

3.1. Tradi€éni zadjmové organizace

Tradi¢ni zajmové organizace patfi mezi neziskové organizace, které se sdruzuji
kolem spole¢ného zajmu, ¢innosti nebo koni¢ku. Tyto organizace se ¢asto zaméruji
na podporu, ochranu, rozvoj nebo propagaci urc€itého odvétvi, ¢innosti nebo zajmu.

Mezi tyto neziskové organizace patfi:

e Sportovni kluby — Napfiklad se jedna o fotbalové, basketbalové, hokejové
nebo tenisové kluby. Tyto organizace sdruzuji lidi, ktefi maji zajem o dany
sport, a nabizeji jim moznost trénovat, soutézit a rozvijet své dovednosti.

e Hudebni spolky — Tyto organizace se zaméfuji na podporu a rozvoj
hudebniho uméni. Mlze se jednat o orchestry, dechové soubory, sbory nebo

hudebni skupiny, které se pravidelné schazeji, cviCi a vystupuiji.

24 FRIC, Pavol. Dil&i studie pro Koncepci politiky viady viéi nestatnim neziskovym organizacim do
roku 2020 na téma: ,,ObCanska spolecnost a definice NNO, vyvoj, stav a trendy.” [online]. In: . [cit.
2023-07-14]. Dostupné z:

https://www.vlada.cz/assets/ppov/rnno/dokumenty/studie_fric_pro_web.pdf
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Umélecké spolky — Tato kategorie zahrnuje rizné umélecké organizace,
jako jsou malifské, socharské, literarni nebo filmové spolky. Tyto organizace
mohou pofadat vystavy, workshopy, pfednasky a dalSi akce, které podporuji
a rozvijeji uméleckou tvorbu.

e Charitativni organizace —Zaméfuji se na dobrovolnickou ¢innost a podporu
potfebnych skupin nebo spole¢enskych problému. Tyto organizace mohou
pomahat lidem v nouzi, ochranovat Zivotni prostfedi, podporovat vzdélavani
apod.

e Historické a kulturni spolky — Tyto organizace se vénuji zachovani a
propagaci historie, kultury a tradic. Mohou se zabyvat studiem historie,
organizovanim kulturnich akci, péci o historicka mista a pamatky nebo
poradanim festivall a slavnosti.?®

e Zajmové spolky a kluby — Existuje mnoho spolkl a klubd, které sdruzuiji lidi

se spoleCnymi zajmy, jako jsou napfiklad fotografické kluby, pocitacové

kluby, outdoorové kluby, spolky milovnik( zvifat, sbératelské kluby atd. Tyto

organizace umoznuji lidem s podobnymi zajmy sdilet své znalosti a

zkuSenosti.2®

Tradi¢ni zajmové organizace zajistuji prostor pro seberealizaci a setkavani lidi s
podobnymi zajmy. Mnohé z téchto organizaci poskytuji také moznost vzdélavani,

rozvoje dovednosti a socialniho propojeni.

25 JERABKOVA, Katefina. Audience Development: Novy trend v eském divadelnim marketingu
[online]. 2020 [cit. 2023-07-14]. Dostupné z:
https://dspace.cuni.cz/bitstream/handle/20.500.11956/121835/130292840.pdf?sequence=1&isAllo
wed=y. Bakalarska prace. Univerzita Karlova v Praze, Fakulta socialnich véd, Institut
komunikacnich studii a zurnalistiky, Katedra marketingové komunikace a public relations. Vedouci

prace Mgr. David Klimes, Ph.D.

26 TAJTAKOVA, Maria, Jana NOVA a Ladislav BEDRICH. Marketing neziskovych organizéci,
Sportu a kultary. prvni. Bratislava: Wolters Kluwer s.r.o., 2016. s. 81-110,115-118, 34 s. ISBN 978-
80-8168-407-4.
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3.1.1. Komunikaéni a marketingovy mix tradi¢énich zajmovych

organizaci

Marketingova komunikace a komunika¢ni mix neziskovych organizaci se v prabéhu
Casu ménily. Do Sedesatych a sedmdesatych let 20. stoleti byl marketing vniman
hlavné jako nastroj pouzivany v ziskovém sektoru a v neziskovém sektoru se témér
nebo vibec nepouzival.?’” V dnes$ni dobé vétSina neziskovych organizaci chape
vyznam marketingové komunikace, pfesto nepanuje shoda na nejlepSi Ci

nejefektivnéjsi formé marketingové komunikace pro tento sektor trhu.

Jako prvni?® se tématu marketingové komunikace v neziskovém sektoru vénovali
vyzkumnici Kotler a Levy.?® Podle Bacuvcika®® ziskavaji neziskové organizace

finance z dotaci, nebo od firem.

27 POPE, Jennifer. A., Elaine Sterrett ISELY a Fidel ASAMOA-TUTU. Developing a Marketing
Strategy for NonprofitOrganizations: An Exploratory Study [online]. 2009 [cit. 2023-07-16].
Dostupné z:
https://www.tandfonline.com/doi/epdf/10.1080/10495140802529532?needAccess=true&role=butto
n

28 POPE, Jennifer. A., Elaine Sterrett ISELY a Fidel ASAMOA-TUTU. Developing a Marketing
Strategy for NonprofitOrganizations: An Exploratory Study [online]. 2009 [cit. 2023-07-16].
Dostupné z:
https://www.tandfonline.com/doi/epdf/10.1080/10495140802529532?needAccess=true&role=butto
n

29 KOTLER, Philip a Sidney J. LEVY. Broadening the Concept of Marketing. Sage Journals [online].
01/1969 [cit. 2023-07-14]. Dostupné z: https://doi.org/10.1177/002224296903300103

30 BACUVCIK, Radim. Marketing neziskovych organizaci. Zlin: VeRBuM, 2011. ISBN 978-80-
87500-01-9.
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Podle Tajtakové, Nové a Bedficha®' existuji tfi hlavni divody pro existenci
marketingové komunikace v neziskovém sektoru. Prvnim divodem je, Ze neziskové
organizace maji také své zakazniky s vlastnimi pranimi a potfebami. Druhym
divodem je narust poctu neziskovych organizaci, a tim padem rast konkurenéniho
prostiedi. Poslednim divodem je omezeni financovani, a tedy nutnost vyvinout

vétSi snahu pfi ziskavani dotaci, dar( a finanénich prispévkl obecné.

Podle Vatrtové®? maji neziskové organizace v oblasti marketingu ztiZzenou ulohu,
protoze museji uspokojit na jedné strané zakazniky a na druhé strané sponzory.
Zatimco v ziskovém sektoru trhu zakaznici za sluzbu rovnou plati, a pfedstavuiji tak
hlavni cilovou skupinu, v neziskovém sektoru je role firem poskytujicich neziskovym

organizacim finance vyznamnéjsi.

Komunikacni a marketingovy mix zajmové neziskové organizace se sklada z
rznych prvku, které pomahaji klubu efektivné komunikovat s cilovou skupinou a

propagovat své aktivity:

e Webové stranky — Vytvoreni a sprava dobfe navrzenych webovych stranek
je zakladnim kamenem pro komunikaci zajmového sdruzeni. Webové
stranky by meély obsahovat informace o jeho cilech, aktivitach, Clenech,
kontaktech a aktualitach. Mély by byt prehledné, snadno navigovatelné a
aktualizované.

e Socialni média — Vyuziti socialnich médii, jako jsou Facebook, Twitter nebo

Instagram umoznuje zajmové organizaci zvysit povédomi o svych aktivitach.

31 TAJTAKOVA, Méria, Jana NOVA a Ladislav BEDRICH. Marketing neziskovych organizécii,
Sportu a kultary. prvni. Bratislava: Wolters Kluwer s.r.0., 2016. s. 81-110,115-118, 34 s. ISBN 978-
80-8168-407-4.

32 Analyza marketingovej stratégie SNM — Historického miizea sidliaceho na Bratislavskom hrade
[online]. 2018 [cit. 2023-07-14]. Dostupné z:
https://147.251.49.10/th/x8rak/Diplomova_praca_Vatrtova_462061.pdf. Magisterska diplomova
prace. Masarykova Univerzita, Filozoficka fakulta, Ustav hudebni védy, Management v kulture.
Vedouci prace Ing. Filip Hrliza.
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Organizace by méla pravidelné publikovat pfispévky, fotografie, videa,
planované udalosti a ziskavat zpétnou vazbu od ¢lend a navstévniku.

e E-mailovy marketing — Vytvofeni e-mailového seznamu &lenl a zajemcl a
pravidelné rozesilani informacénich bulletind je jednim ze zpulsobu, jak
udrzovat komunikaci s cilovou skupinou. E-maily mohou obsahovat dllezita
oznameni, novinky, pozvanky na akce, specialni nabidky a jiné relevantni
informace.

o Tiskové materialy — Letaky, brozury, plakaty a vizitky — tyto materialy mohou
byt distribuovany na vefejnych mistech, v partnerskych zafizenich nebo byt
k dispozici na akcich organizace. Tisténé materidly by mély obsahovat
klicové informace o klubu, jeho €innosti a kontaktech.

e Akce a setkani — Poradani pravidelnych akci, setkani a workshopu je
zpusob, jak zapojit ¢leny klubu a oslovit nové zajemce.

e Partnerské spoluprace — Navazani partnerstvi s podobnymi organizacemi,
mistnimi firmami nebo institucemi muze poskytnout pfistup k novym cilovym
skupindm. Spole¢né akce, sdileni informaci a vzajemna podpora jsou

kli¢ovymi prvky Uspésné partnerské spoluprace.33 34 3°

Marketing zajmové neziskové organizace se zaméfuje na propagaci jejich poslani

a zvySovani povédomi o jejich €innosti. Cilem marketingu je efektivné oslovit cilovou

33 POPE, Jennifer. A., Elaine Sterrett ISELY a Fidel ASAMOA-TUTU. Developing a Marketing
Strategy for NonprofitOrganizations: An Exploratory Study [online]. 2009 [cit. 2023-07-16].
Dostupné z:
https://www.tandfonline.com/doi/epdf/10.1080/10495140802529532?needAccess=true&role=butto

n

34 GONCALVES, Gisela, Evandro OLIVEIRA a Ana Duarte MELO. Strategic communication in non-
profit organisations: Challenges and alternative approaches [online]. 01/2016 [cit. 2023-07-16].
Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/347934301_Strategic_communication_in_non-

profit_organisations_Challenges_and_alternative_approaches

3 GRAU, Stacy Landreth. Marketing communication for nonprofit organizations. In: Oxford
University Press eBooks. 2021. DOI: 10.1093/0s0/9780190090807.003.0007
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skupinu. Marketingova komunikace zajmové organizace mulze obsahovat

nasledujici prvky:

Branding a identita — Neziskové organizace vytvareji silnou identitu, ktera
odrazi jejich poslani a hodnoty. To zahrnuje vytvofeni poutavého loga,
sloganu a vizualnich prvku, které pomahaji odlisit organizaci od ostatnich v
daném sektoru. Dlraz se klade na budovani davéry a uvédoméni si znacky.
Public relations (PR) — PR ma pro neziskové organizace zasadni vyznam.
Komunikuji s médii, vytvareji tiskové zpravy, poradaji udalosti a navazuji
vztahy s kliCovymi influencery i zainteresovanymi stranami. PR aktivity
pomahaji generovat pozitivni publicitu, zvySovat viditelnost a budovat
davéryhodnost organizace.

Obsahovy marketing — Neziskové organizace vyuzivaji obsahovy
marketing k sdileni informativniho a atraktivhiho obsahu o svém poslani. To
mulze zahrnovat tvorbu ¢lanku, blogovych prispévkl, videi a obsahu na
socialnich médiich, ktery osvétluje cilové skupiné €innost organizace, sdili
pribéhy o Uspéchu a zdUrazriuje dopad jejich prace.

Marketing socialnich médii — Socialni média jsou pro neziskové organizace
nastrojem k osloveni a rozsifeni cilové skupiny. VyuZivaji platformy jako
Facebook, Twitter, Instagram, Pinterest, Linkedln a TikTok ke sdileni
pfispévkl a komunikaci. Socialni meédia jsou ¢&asto vyuzivana pro
marketingové kampané.36

Kampané pro ziskavani finanénich prostiredkl — Neziskové organizace
Casto spoléhaji na ziskavani finan¢nich prostfedkd k podpore své €innosti.

Marketingova komunikace hraje kliCovou roli v propagaci kampani a iniciativ

36 POPE, Jennifer. A., Elaine Sterrett ISELY a Fidel ASAMOA-TUTU. Developing a Marketing

Strategy for NonprofitOrganizations: An Exploratory Study [online]. 2009 [cit. 2023-07-16].

Dostupné z:
https://www.tandfonline.com/doi/epdf/10.1080/10495140802529532?needAccess=true&role=butto

n
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pro ziskavani finanénich prostfedkd. To zahrnuje vyuZivani rdznych kanalu
pro oslovovani potencialnich darct a sponzor(.®’

e Lobbing a prosazovani zajmui — Nékteré neziskové organizace se angazuji
v aktivitdach prosazovani zajm0 a ovlivhovani vefejného minéni a vladni
politiky ve své oblasti. Marketingova komunikace slouzi ke zvySovani
povédomi o téchto problémech, k mobilizaci pfiznived a komunikaci s

politickymi pfedstaviteli.383°

Je dulezité si uvédomit, Ze marketingova komunikace neziskovych organizaci muze
byt specificka a zavisi na jejich konkrétnim poslani, cilové skupiné, dostupnych
zdrojich a povaze jejich Cinnosti. Flexibilita, kreativita a hluboké porozuméni cilové
skupiné jsou klicové vlastnosti pro vytvareni efektivnich marketingovych

komunikac¢nich kampani pro neziskové organizace.**4!

37 BERGER, Rudolf. Present-Day Corporate Communication: Communication for Non-profit
Organisations. 1993.

38 GONCALVES, Gisela, Evandro OLIVEIRA a Ana Duarte MELO. Strategic communication in non-
profit organisations: Challenges and alternative approaches [online]. 01/2016 [cit. 2023-07-16].
Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/347934301_Strategic_communication_in_non-

profit_organisations_Challenges_and_alternative_approaches

39 GRAU, Stacy Landreth. Marketing communication for nonprofit organizations. In: Oxford
University Press eBooks. 2021. DOI: 10.1093/0s0/9780190090807.003.0007

40 BERGER, Rudolf. Present-Day Corporate Communication: Communication for Non-profit
Organisations. 1993.

41 GONCALVES, Gisela, Evandro OLIVEIRA a Ana Duarte MELO. Strategic communication in non-
profit organisations: Challenges and alternative approaches [online]. 01/2016 [cit. 2023-07-16].
Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/347934301_Strategic_communication_in_non-

profit_organisations_Challenges_and_alternative_approaches
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Obrazek 2: Prvky komunikacniho procesu

odesilatel ™™ kodovani [™™ sdélen: ™ dekddovani ™ piijemce
.‘ meédium
' - Sum >
eSS zpétna vazba [#7""TTTTTTTTTTTTTTO reakce [
Legenda:
Odesilatel — spolecnost, jedinec
Sdéleni: reklama PR podpora prodeje, nabidka aj. Sdéleni ze vyzild prostfednictvim meédii

Meédium: Zasopisy, denni tisk, televize, rozhlas, billboardy, poita, osobni interakee

Zpétna vazba: mformace o prodeji, povédomi o produktu, vérnost znatce

Zdroj: Jakubikové (2011)*2

4. Ceskomoravska myslivecka jednota (CMMJ)

Ceskomoravska myslivecka jednota, z.s. je podle vypisu z vefejného rejstfiku
Ministerstva spravedlnosti vedena u Méstského soudu v Praze jako zapsany

spolek.*? Jako datum vzniku je uvadéno 30. zafFi 1992 a datum zapisu 1. ledna 2014,

42 JAKUBIKOVA, Dagmar. MARKETING [online]. Praha: Vysokéa $kola hotelova v Praze 8, spol.,
2011 [cit. 2023-07-14]. ISBN 978-80-87 411-19-3. Dostupné z:
https://is.ucp.cz/el/6310/leto2011/MA001/um/DT_MAOQO01_Jakubikova_ISBN.pdf

43 Vefejny rejsttik a Sbirka listin: Uplny vypis ze spolkového rejstfiku Ceskomoravské myslivecké

jednota, z.s., L 4114 vedena u Méstského soudu v Praze [online]. [cit. 2023-07-16]. Dostupné z:

https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-

firma.vysledky?subjektld=740788&typ=UPLNY &full=true&pobocne=1#pobocne
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coz ma souvislost se zavedenim institutu zapsaného spolku do novely ob&anského

zakoniku. 44

Ceskomoravska myslivecka jednota navazuje na Ceskoslovenskou mysliveckou
jednotu, zaloZzenou na ustavujici schlzi 22. dubna 1923 v Brné. Jednalo se o
vyusténi snahy o sjednoceni mysliveckych pfedpisi mezi jednotlivymi Castmi
Ceskoslovenska. Do té doby se o totéZ nelsp&sné pokousel Ceskoslovensky
lovecky a kynologicky Fissky svaz. Prvnim pfedsedou tehdejsi Ceskoslovenské

myslivecké jednoty se stal lesni rada Zdenko Slanina.

Postupem c¢asu se c¢innost jednoty rozrostla o kynologii, vystavy, zahrani¢ni
spoluprace, koncerty a dal$i dnes b&zné myslivecké &innosti spadajici pod CMMJ.
Vyznamnym milnikem byl pro myslivecko-populariza¢ni €innost rok 1932, kdy se
konaly na pocest Karla Podhajského prvni vSestranné zkousky ohafu. Nasledujici

rok dal pak vzniknout kazdoro&nim vystavam trofeji v Praze.

Od roku 1962 po vydani nového zakona o myslivosti byli vSichni myslivci, ktefi chtéli
vykonavat pravo myslivosti, povinni stat se Cleny jednoty. V souasné podobé
funguje jednota od roku 1992. Od tohoto roku se stala spolkem s ¢lenstvim na

dobrovolné bazi.*®

44 Pfed novelou znal zakon institut ob&anského sdruzeni. PFi nabyti u¢innosti nového zakona doslo
na zakladé paragrafu 3045 odst. 1 k automatické zméné pravni formy ob&anskych sdruzeni na

zapsany spolek.

Zdroj: MARSICKOVA, Linda. Z ob&anskych sdruzeni jsou od 1. 1. 2014 spolky. Patria [online].
2014 [cit. 2023-07-14]. Dostupné z: https://www.patria.cz/zpravodajstvi/2534637/z-obcanskych-
sdruzeni-jsou-od-1-1-2014-spolky.html

45 HART, Vlastimil, Vladimir HANZAL, Diana MRKVICKOVA KORANOVA, Jan HART, Miroslav
MICA, Frantisek LIEBL a Stanislav OSTADAL. In: Uvod do myslivosti: historie, zvyky, tradice. |.
upravené vydani. Praha: Ceska zemédélska univerzita v Praze, 2017, s. 157-161. ISBN 978-80-
213-2808-2.
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4.1. Zapsany spolek

Podle Ceského obCanského zakoniku (zakon &. 89/2012 Sb.) je spolek pravni
subjekt, ktery se sklada alespon ze tfi ¢lenu. Ob¢ansky zakonik upravuje prava a
povinnosti spolku a stanovuje jeho zakladni fungovani. V Ceské republice je oproti
pfedchozimu institutu obCanského sdruzeni povinnost do nazvu spolku uvadét
vyrazy zapsany spolek, spolek, nebo zkratku z.s. Primarni ¢innosti spolku neni
vydéle¢na cinnost, ¢imz se liSi od jinych typl pravnickych osob. Hlavni Cinnosti
spolku musi byt ochrana a uspokojovani zajmu, k jejichz naplfiovani byl spolek
zaloZen. Hospodarskou €innost pak spolek vyviji v souvislosti s touto Cinnosti a
veskeré zisky spolku by méli tuto ¢innost podporovat.#6 Z vy$e uvedené definice
plyne Ze zapsany spolek, tedy i Ceskomoravska myslivecka jednota, je neziskovou

organizaci — svUj zisk nerozdéluje mezi své vlastniky, spolecniky nebo podilniky.

4.2. Stanovy Ceskomoravské myslivecké jednoty — poslani, uéel a

poboéné spolky

Kazdy spolek musi mit své stanovy, ve kterych je stanovena organizacni struktura
spolku, prava a povinnosti ¢lend a podminky ke vzniku takzvaného pobo¢ného
spolku. Clenem miize byt fyzicka nebo pravnicka osoba. V pfipadé Ceskomoravské
myslivecké jednoty jsou pobo&nymi spolky okresni myslivecké spolky. V paragrafu
109 stanov Ceskomoravské myslivecké jednoty je zarueno pravo poboé&nych
spolkl na samospravu. Ceskomoravska myslivecka jednota proto pobo&né spolky
pfimo nefidi a nespravuje, tato €innost je delegovana na fidici organy pobo¢ného

spolku. Organy pobo&ného spolku tvofi:

n) sném,

46 FRANTALOVA, Anna. Ob&anské sdruZeni versus spolek dle nového obéanského zékoniku
[online]. 8. 2. 2016 [cit. 2023-07-14]. Dostupné z: https://www.epravo.cz/top/clanky/obcanske-
sdruzeni-versus-spolek-dle-noveho-obcanskeho-zakoniku-100418.html
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o) myslivecka rada,

p) jednatel,

q) dozordi rada 4’
Pobocné spolky ,mohou vydavat vnitini pfedpisy v rozsahu v jakém nejsou
vyhrazeny spolku hlavnimu*, avsak tyto pfedpisy nesmi byt v rozporu s vnitfnimi
predpisy hlavniho spolku. Poboény spolek Ceskomoravské myslivecké jednoty
zaklada sbor zastupca CMMJ.
Ve stanovach v kapitole poslani, ucel a €innost spolku se uvadi, Ze hlavnim

poslanim Ceskomoravské myslivecké jednoty je zejména:

a) ochrana myslivosti jako kulturniho dédictvi a aktivni péce o jeji trvaly rozvoj,

b) ochrana pfirody a krajiny a v ni volné Zijici zvéfe,

c) ochrana Zivotniho prostfedi,

d) ochrana ohrozenych nebo zranénych zivocichl a jinych Zivo€iSnych druhd a
péce o né,

e) prace s détmi a s mladezi,

Podle pouZzitého slova zejména lze uvedeny vyCet z paragrafu 4 oznacit za
demonstrativni. Ve 3. odstavci pak paragraf obsahuje definici myslivosti. Paragraf 5
zabyvajici se predmétem ¢&innosti CMMJ, fika Ze spolek plni své poslani
nasledujicimi ¢innostmi:

a) podporuje rozvoj myslivosti a ochrany pfirody a spolupracuje se statnimi
organy a organy uUzemni samospravy na ukolech tykajicich se myslivosti a
ochrany pfirody; spolupracuje dale s vyzkumnymi ustavy, veterinarnimi a s
jinymi institucemi na feSeni vyzkumnych ukoll a zavadéni vysledku a
vyzkumu do myslivecké praxe,

b) podporuje chov a ochranu zvére vCetné zvlasté chranénych Zzivocichu,

zazvérovani honiteb, vyrobu, nakup a prodej krmiv a I1éCiv vhodnych pro zvér.

478107, CESKOMORAVSKA MYSLIVECKA JEDNOTA, Z.S. Stanovy. 2020. Dostupné také z:
https://www.cmmj.cz/wp-content/uploads/2020/07/Stanovy-CMMJ.pdf
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d)

f)

g)

h)

)

k)

provozuje voliérové chovy zvéfe, odchyt, nakup a prodej zvére, nakup,
zpracovani a prodej zvéfiny,

peCuje o rozvoj myslivecké kynologie, sokolnictvi a lovecké hudby,
organizuje a provadi zkousky loveckych psl z vykonu a sokolnické zkousky
podle povéfeni Ministerstva zemédélstvi, vnitfnich a provadécich pfedpist k
nim vydanych, podporuje ufast na mezinarodnich soutézich, popfipadé
organizuje a provozuje vycvikova zafizeni,

peCuje o rozvoj loveckého a sportovniho stfelectvi, organizuje strelecké
soutéze podle vnitfniho provadéciho predpisu, popfipadé mezinarodniho
soutézniho fadu,

organizuje a provadi vyuku a vycvik ve stfelbé se zbrani, provozuje stfelnice
a poskytuje svym c&lenim bezplatné poradenstvi v souladu s poslanim
spolku,

organizuje a provadi spoleCenské a kulturni akce zejména myslivecké dny,
plesy a dalSi akce,

podporuje zajmové ¢innosti ¢lenl tykajici se myslivosti,

pUsobi na soustavny rust odborné a spole¢enské urovné svych ¢lend, dba o
zachovani mysliveckych zvykd a tradic, vede ¢leny k ochrané pfirody a k
ucasti na akcich s ni spojenych,

prosazuje a zpfistupnuje myslivost a ochranu pfirody v souladu se svym
poslanim,

vydava odborné monografie a €asopisy, nazorné pomucky a informacni
materialy,

sjednava pojisténi vztahujici se k €innosti spolku a jeho ¢lenu a uc€astni se
likvidace pojistnych udalosti,

organizuje a provadi odborné kurzy a zkousky z myslivosti, zkousky pro
myslivecké hospodare podle povéreni Ministerstva zemédélstvi a vnitfnich
provadécich predpislt k nim vydanych,

ziskava a organizuje déti a mladez pro Cinnost ve spolku,

spolupracuje s jinymi tuzemskymi a zahraniCnimi mysliveckymi
organizacemi, pravnickymi Ci fyzickymi osobami zabyvajicimi se ochranou

pfirody a zvére,
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p) vytvari pfedpoklady pro efektivni chod organizacnich jednotek a Cinnost
¢lenu zejména formou centralizovaného zasobovani materialem potfebného
k jeho Cinnosti a zpracovanim ucetnich podkladu,
q) plni dalsi tkoly na zakladé povéfeni nebo na podkladé pravnich predpisu*®
Paragraf 5 dale obsahuje odstavec 3, ve kterém je uvedeno Ze spolek pro pInéni
svého poslani vyuziva i statnich a jinych dota¢nich programu, a odst. 1, ktery fika

Ze pfedmétem hlavni €innosti spolku je vefejné prospésna Cinnost.

48 CESKOMORAVSKA MYSLIVECKA JEDNOTA, Z.S. Stanovy. 2020. Dostupné také z:
https://www.cmmj.cz/wp-content/uploads/2020/07/Stanovy-CMMJ.pdf
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Metodologicka ¢ast

Zkoumanym fenoménum a uzitym pojm0im prostupujicim tento text jsem se vénoval
v teoretické Casti. Za pomoci sekundarni literatury jsem vymezil zkoumané pojmy a
predstavil vlastnosti typické pro marketingovou a interni komunikaci neziskovych
organizaci zajmového typu. Jak se vSak komunikuje ve specifickém prostfedi Ceské
myslivosti? Jaky je postoj mladych lidi k tomuto odvétvi a jaka je Sance na to zvysit
jejich angazovanost? To jsou otazky, na které se snazim ziskat odpovédi v praktické

Casti této bakalarské prace.

Tato bakalarska prace se v praktické ¢asti vénuje dvéma hlavnim tématim, ktera
jsou v8ak spolu spjata — nadfazenym tématem obou Casti je komunikace v
myslivosti. Prvnim tématem je komunikace Ceskomoravské myslivecké jednoty a
druhou €asti je vyzkum popularity myslivosti mezi mladymi lidmi. SnaZil jsem se,
aby obé Casti na sebe tematicky navazovaly a nejednalo se o dva tematicky
naprosto oddélené provadéné vyzkumy. Proto jsem do druhé Casti zaradil otazky a
body které se pfimo tykaly i komunikace Ceskomoravské myslivecké jednoty. Obé

Casti se liSi v pouzitych metodach vyzkumu a vyzkumnych cilech.

5. Cile vyzkumu

5.1 Komunikace Ceskomoravské myslivecké jednoty

Cilem mého vyzkumu je zjistit, jak vypada interni, a pfedevSim marketingova
komunikace pravnické osoby fungujici pod nazvem Ceskomoravska myslivecka
jednota, z.s. Prvnim cilem prace bylo rozsifit teoretické penzum vyzkumnych
znalosti na toto téma. Jelikoz jsem nenarazil na odbornou praci vénujici se
komunikaci této organizace nebo tomuto odvétvi obecné, jsem presvédcen Ze prace
pfinasi nové vyzkumné poznatky. Druhym cilem bylo (i na zakladé provazanosti této
Casti s provedenym vyzkumem pomoci dotaznikového Setfeni) prezentovat po
dikladné analyze doporuc€eni v oblasti interni a marketingové komunikace (popf.
v jinych oblastech, pokud na zkoumané oblasti navazuji nebo jsou s nimi spjata) pro

zkoumany subjekt. K dosazeni téchto cild bylo pouzito hned nékolika metod
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kvalitativniho vyzkumu, kterym se budu vénovat v navazujici ¢asti. Mezi tyto metody
patfi kvalitativni vyzkum v podobé pfipadové studie, hloubkové rozhovory, vécna

neboli obsahova analyza nebo deskriptivni analyza.

5.2. Vyzkum popularity myslivosti mezi mladymi lidmi vztazeny ke

komunikaci Ceskomoravské myslivecké jednoty

Cilem vyzkumu v této Casti bylo prfedevsim zjistit postoje mladych lidi smérem
k myslivosti, ale také odpovédét na dalsi vyzkumné otazky polozené
v dotaznikovém Setfeni. Hlavnim cilem tohoto vyzkumu bylo provést prizkum
vefejného minéni, jenz by zjistil nazory specifické cilové skupiny na fenomén
myslivosti. Struktura dotaznikového Setfeni je pfiloZzena nize, v textu praktické ¢asti

prace.

6. Pouzité metody vyzkumu

6.1. Kvalitativni vyzkum

Jedna se o Siroky pojem, ktery nema jednu ustalenou definici.*® Kvalitativni vyzkum
je druhem vyzkumu, ktery se zamérfuje na pochopeni a interpretaci socialnich jeva
a jejich kontextu. Vyzkumnik u tohoto typu vyzkumu vyuziva Casto metody
rozhovoru, pozorovani, studia dokumentlt nebo jinych textovych zaznamu. Cilem
kvalitativniho vyzkumu je ziskat hlubSi vhled do slozitosti a kontextu zkoumaného

jevu, odhalit jeho 8ir§i vyznamy, vztahy a interpretace.>°

49 MACHOVA, Valérie. Analyza interni komunikace a firemni kultury agentury Insighters s.r.o.
Praha, 2023. Bakalaiska prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra marketingové

komunikace a public relations. Vedouci prace Poucha, Tomas.

50 HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum. Zakladni teorie, metody a aplikace. Praha: Portal, 2016.
ISBN 978-80-262-0982-9.
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Oproti kvantitativnimu vyzkumu ma nékolik vyhod. Prvni je podrobné a hloubkové
porozumeéni problematice. Kvalitativni vyzkum se zaméfuje na hlubs$i porozuméni®'
zkoumaného tématu. Umoziuje ziskat o tomto tématu bohatSi a podrobnéjsi data.
Je povazovan za flexibilni a adaptivni.5? Vyzkumnik muze béhem procesu vyzkumu
upravovat otazky a postupy na zakladé nové ziskanych informaci. DalSi vyhodou je,
Ze umoznuje zkoumat jev v jeho pfirozeném kontextu. To pomaha porozumét vlivu
prostiedi, kultury a socialnich faktort na zkoumany jev. Kvalitativni vyzkum se mj.

zaméfuje na subjektivni postoj jednotlivcl a jejich interpretace zkoumaného jevu.>3

6.1.1. Pripadova studie

Pfipadova studie je metoda vyzkumu, ktera se zaméruje na podrobny a hloubkovy
vyzkum jednoho konkrétniho pfipadu nebo jevu. Pfipadova studie se obvykle
zaméfuje na jednotlivce, skupiny, organizace, udalosti nebo procesy a snazi se
analyzovat jejich charakteristiky, motivace, chovani a dusledky. Pfipadové studie
Casto zkoumaji situace, které jsou vzacné, unikatni nebo obtizné reprodukovatelné.
Studium téchto unikatnich pfipadd mlze pfinést nové poznatky a nahledy. Soucasti

pripadové studie mlze byt rovnéz doporuceni.

Mezi prednosti pfipadové studie patfi detailni a hloubkové zkoumani, prakticky

pfesah a moznost kontextualniho porozuméni. Morland, Orum, Sjoberg a Feagin

S1BABBIE, Earl. The practice of social research. Teaching Sociology. SAGE Publishing, 1989,vol.
17,n0. 4, p. 499. DOI: 10.2307/1318433

52 SHAKOURI, Nima. Qualitative Research: Incredulity toward Metanarrativeness [online]. In: .
Journal of Education and Human Development, 2014 [cit. 2023-07-14]. Dostupné z:
http://jehdnet.com/journals/jehd/VVol_3_No_2 June_2014/40.pdf

53 LINCOLN, Yvonna S., Egon G. GUBA and Joseph J. PILOTTA. Naturalistic inquiry. International
Journal of Intercultural Relations. Elsevier BV, 1985, vol. 9, no. 4, pp. 438—439. DOI:
10.1016/0147-1767(85)90062-8
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povazuji pouziti pfipadové studie za idealni, pokud se jedna o hloubkovy vyzkum.%
K pfipadové studii patfi také urcita omezeni. Je zalozena na zkoumani jediného
pripadu. Navic maze byt nachylna k subjektivité a zkresleni, a proto je vhodné ji

doplnit dal$imi metodami vyzkumu pro ovéreni a potvrzeni ziskanych vysledk(.%®
6.1.2. Deskriptivni analyza

Deskriptivni analyza je statisticka metoda, ktera se pouziva k popisu a sumarizaci
dat. Cilem deskriptivni analyzy je ziskat vhled do dat a jejich charakteristik, aniz by
se snazila vysvétlit pfi€inné vztahy mezi proménnymi nebo provadét statisticke testy
hypotéz. PFi deskriptivni analyze se vyuzivaji rizné statistické ukazatele a grafické
metody. Mezi nejcastéji pouzivané se fadi grafy a tabulky. Jedna se o metodu, ktera
nam umoznuje pochopit (mnohdy komplexni) kvantitativni data. Je dullezitym
prostfedkem datové analyzy, protoze poskytuje zakladni informace o datové sadé
a umoznuje identifikovat vyznamné charakteristiky a trendy. Pomaha také

formulovat navazujici otazky a hypotézy.>®

5 MORLAND, J. Kenneth, Joe R. FEAGIN, Anthony M. ORUM a Gideon SJOBERG. A Case for
the Case Study. Social Forces [online]. 1992, 71(1) [cit. 2023-07-15]. ISSN 00377732. Dostupné z:
doi:10.2307/2579984

% OLECKA, Ivana a Katefina IVANOVA. PRIPADOVA STUDIE JAKO VYZKUMNA METODA VE
VEDACH O CLOVEKU: CASE STUDY AS A RESEARCH METHOD IN HUMAN SCIENCE
[online]. Olomouc: Ustav spolegenskych véd, 2010 [cit. 2023-07-07]. Dostupné z:
https://is.slu.cz/el/fvp/zima2021/UPPVIP033/um/Olecka__lvanova - clanek_-

_Pripadova_studie_jako_vyzkumna_metoda_ve_vedach_o_cloveku.pdf

5 |LOEB, Susanna, Sarah REBER, Daniel MCFARLAND, Sean REARDON, Susan DYNARSKI a
Pamela MORRIS. Descriptive analysis in education: A guide for researchers [online]. In: . USA:
Institute of Education Sciences, 03/2017 [cit. 2023-07-15]. Dostupné z:
https://files.eric.ed.gov/fulltext/ED573325.pdf
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6.1.3. Dotaznikové Setreni

Dotaznikové Setfeni je systematicka metoda sbéru dat, ktera se pouziva k ziskani
kvantitativnich nebo kvalitativnich informaci od respondentl prostfednictvim
strukturovanych otazek a odpovédi. Zacina sestavenim dotazniku obsahujiciho
otazky, které maiji za cil ziskat pozadované informace. Dotaznik muze obsahovat
rizné typy otazek, v€etné uzavienych, polootevienych nebo otevienych, které
umoziuji respondentim vyjadfit své nazory a postoje volné. Pro Uspésné
dotaznikové Setfeni je dllezité vzit v ivahu nékolik faktord. Patfi sem spravny vybér
vzorku respondentl, aby byl reprezentativni a zahrnoval cilové skupiny. Také je

dulezité pouZzit jasné a srozumitelné formulované otazky.>’

Sbér dat probiha prostfednictvim distribuce dotaznikl respondentim a jejich
vypliiovanim. To mize byt realizovano bud v tisténé formé&, nebo elektronicky
prostfednictvim online dotaznik(l. Po sbéru dat nasleduje analyza, ktera zahrnuje
vyhodnoceni odpovédi, statistické metody a interpretaci vysledkd. Dotaznikové
Setfeni umoznuje ziskat velké mnozstvi dat od rlznych respondentl a poskytuje
kvantitativni i kvalitativni informace, které mohou slouzit jako zaklad pro

rozhodovani a formulovani strategii.®®

57 YOUNG, Tony. Questionnaires and surveys. In: John Wiley & Sons, Inc. eBooks. 2015. DOI:
10.1002/9781119166283.ch11 [cit. 2023-07-15]. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/316228107_Questionnaires_and_Surveys

% YOUNG, Tony. Questionnaires and surveys. In: John Wiley & Sons, Inc. eBooks. 2015. DOI:
10.1002/9781119166283.ch11. Dostupné z:

https://www.researchgate.net/publication/316228107_Questionnaires_and_Surveys
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6.1.4. Hloubkovy polostrukturovany rozhovor

Polostrukturovany rozhovor je jednou z nejCastéji pouzZivanych metod v
kvalitativnim vyzkumu. Rozhovory jsou podle Parého® a Yina®® povazovany za
hlavni sloZzku pfipadovych studii. Tato metoda kombinuje prvky strukturovanych a
neformalnich rozhovorli, coz umozZiuje vyzkumnikovi mit ur€itou pfedem
stanovenou strukturu a zaroven poskytuje prostor pro otevienou diskuzi a
hloubkové zkoumani tématu. Pfed rozhovorem nebo pfi ném si vyzkumnik pfipravi
sadu tematickych otazek nebo témat. Tyto otazky slouzi jako voditko a umozniuji
vyzkumnikovi drzet ur€itou strukturu a zajistit, Ze se diskutuje o dulezitych
aspektech zkoumaného jevu. Nicméné oproti pIné strukturovanym rozhovoriim je
zde veétsi prostor pro ucastniky vyzkumu, aby mohli volnéji vyjadfit své nazory,

pocity a zkuSenosti.®!

Hloubkovy polostrukturovany rozhovor umoznuje vyzkumnikovi adaptovat otazky a
vedeni rozhovoru na zakladé reakci a odpovédi ucCastnika. To znamena, ze
vyzkumnik muze seznamit uastnika s otazkami a dat mu prostor k rozvinuti tématu
a vyjadreni vlastnich zkuSenosti. Diky této flexibilité mize vyzkumnik sledovat nové
smeéry a hloubéji zkoumat dullezité aspekty tématu. Vyzkumnik by mél byt schopen

aktivné naslouchat.®?

%9 PARE, Guy. Investigating Information Systems with Positivist Case Research. Communications
of the Association for Information Systems. Association for Information Systems, 2004, vol. 13.
DOI: 10.17705/1cais.01318. Dostupné z:

https://aisel.aisnet.org/cgi/viewcontent.cgi?article=3237&context=cais

80 YIN, Robert K. Case study research: Design and Methods. SAGE, 2003.
61 LUNE, Howard a Bruce L. BERG. Lune, H., &, Berg, B., L. (2017). Qualitative Research Methods

for the Social Sciences. 9. vydani. Vivar, Malajsie: Pearson Education Limited, 2017.

62 Tamtéz.
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Dulezita je u rozhovoru volba otazek. Podle Blahy® na zvolenych otazkach zavisi
kvalita a mnozstvi ziskanych informaci. Blaha dale pfipominga, Ze podle Kerlingera

by otadzka v rozhovoru méla spliovat sedm kritérii:

1. musi mit vztah k vyzkumnému problému,
2. typ a forma musi odpovidat typu a charakteru informace,
3. musi byt jasna a nedvojsmysina,
4. nema byt sugestivni,
5. nema stavét na informacich, které respondent nezna,
6. ma byt formulovana tak, aby byla emocionalné pfijatelna,
7. nema navadét k socialné Zadoucim odpovédim.%*
7. Sbér dat

Celkem jsem vedI Ctyfi polostrukturované rozhovory. Jeden hloubkovy, ktery trval
nékolik hodin, jsem vedl s vedouci PR oddéleni Ceskomoravské myslivecké
jednoty, pani Andreou Guttlerovou za pfitomnosti a s pfispénim Veroniky Maskové.
Rozhovor jsem si se svolenim A. Guttlerové a Maskové nahraval pomoci telefonu
IPhone 11 a k nému pres Bluetooth® pfipojenému klopovému mikrofonu. V pribéhu
rozhovoru jsem si také po celou dobu vedl pisemné poznamky. Cely rozhovor trval
Ctyfi az pét hodin. DalSi rozhovor v oblasti myslivosti jsem vedl s predsedou
mysliveckého sdruzeni Valdstejn-Rade¢ Davidem Pokornym. Jednalo se o kratSi

rozhovor.

Dalsi rozhovory jsem vedl| se studentem historie a myslivosti Matéjem Kopeckym a

s marketérem a realitnim makléfem Jakubem Kalabem, se kterym jsem se bavil o

63 BLAHA, Ladislav. Zaklady metodologie: ,Jak si ,povidat®, aby to byl vyzkum, aneb i rozhovor ma
sva pravidla“ Rozhovor... ... stejné a preci rozdilné. [online]. [cit. 2023-07-15]. Dostupné z:
https://www.pf.ujep.cz/wp-content/uploads/2019/03/6-Rozhovor-pravidla.pdf

64 KERLINGER, Fred N. Zaklady vyzkumu chovani: pedagogicky a psychologicky vyzkum. Praha:
Academia, 1972.

32



marketingovém rozméru socialni sité TikTok. Rozhovor s Kopeckym mi poslouZil
k ziskani a ovéfeni historickych faktl a souvislosti v myslivosti, ale pfi tvorbé této
prace jsem z néj Cerpal pouze velmi okrajové pravé kvuli tematické nesouvislosti
ziskanych dat se zkoumanym tématem z dlvodu odchyleni se od puUvodné
zamysSleného vyzkumného tématu. Taktéz se jednalo o rozhovory, které mély kratSi
dobu trvani. Oznacil bych je za doplikové — pomohly mi pfi interpretaci nékterych

ziskanych dat a pfi tvorbé zavére¢nych doporuceni.

Pro vypracovavani bakalarské prace jsem si ve fyzické podobé pofidil nékolik
odbornych knih zabyvajicich se myslivosti, z nichz mi nejnapomocné&jSimi byly
publikace Ceské zemédslské univerzity v Praze a dale knihy Jaromira Kovafika,
které obsahuji jinde nedohledatelné informace. VétSina pouzitych informaci a dat

byla v8ak &erpana pfimo od zastupct CMMJ.

7.1. Dotaznik — vybér vyzkumného vzorku

PFi dotaznikovém Setfeni jsem zkombinoval metodu samovybéru, metodu snéhové
koule a metodu zamérného vybéru. Metodu samovybéru a metodu snéhové koule
jsem pouzil pfi verzich dotaznikového Setfeni, které jsem distribuoval online.
K vytvofeni dotazniku byla pouzita platforma Forms od spoleCnosti Google.
K distribuci dotazniku v online prostoru jsem pak pouzil socialni sité Facebook a
Instagram. V ramci vyzkumu jsem stanovil jedinou podminku — vék respondenta
musel byt mezi 15-30 lety, nejvétSi skupinu respondentd tvofili respondenti
vysokoskolského véku. Nestanovil jsem zadné kvoty. V ramci vyzkumu jsem pouzil
metodu celkového enumerativniho vybéru vzorka (total enumerative sampling), pfi
které si vyzkumnik stanovi pocet respondentu, kterého chce ve vyzkumu dosahnout
a sbira data, dokud tohoto poc¢tu nedosahne. Pro tento vyzkum jsem stanovil cilovy
poCet respondentl na 120, nakonec se vyzkumu zucastnilo celkem 153
respondentu. Metodu zamérného vybéru jsem uplatnil ve fazi osobniho dotazovani,
kdy jsem osobné oslovoval studenty Univerzity Karlovy v Praze a studenty

Technické univerzity Liberec. Tato faze vyzkumu se tykala celkem 61 respondentu.
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Prakticka cast

Prakticka Cast je rozdélena na cCtyfi hlavni Casti. Cilem je predstavit specifika
komunikace Ceskomoravské myslivecké jednoty a zmény ke kterym se organizace

uchylila, s pfesahem k navrhum a komunikaénim doporucenim.
8. Komunikace Ceskomoravské myslivecké jednoty

8.1. Interni komunikace

V interni komunikaci CMMJ doslo v poslednich letech k vyznamnym zménam.
V ramci zefektivnéni a sjednoceni komunikace smérem k vefejnosti byla v roce
2022 v rdmci pfiprav na akci 100 let CMMJ pfedstavena nova Vizuélni identita.
Pfedevsim se jedna o prostfedek externi komunikace a je ur€ena vefejnosti. Roli
Vizualni identity v externi komunikaci CMMJ se budu vénovat v pfislusné sekci.
AvSak i v interni komunikaci doS$lo v souvislosti se zavedenim Vizualni identity ke
zménam. Pfed zavedenim Vizualni identity neexistoval Zadny jednotny vzor vizualu
pro plakaty a taktéz zadné instrukce k jejich pouzivani. CMMJ kvdli své omezené
pusobnosti na OMS (okresni myslivecké spolky) muze pouzivani Vizualni identity
pouze doporucit a rozSifeni jejiho pouzivani je pak na jednotlivych OMS, popf. na
dil¢ich mysliveckych spolcich. SouCasné rozSifeni se podle vedeni PR oddéleni
CMMJ rGzni. Nejlepsi recepci a nejvétsimu pouzivani se Vizualni identita t&3i ve
spolcich s mladSimi ¢leny, zato v nékterych spolcich se naopak doposud vibec
nepouziva — i presto je PR oddéleni s postupujicim osvojovanim Vizualni identity

spokojeno a zménu hodnoti pozitivné.®®

U pfilezitosti pfedstaveni Vizualni identity byla vydana pro ucely interni komunikace
tficetistrankova publikace Myslivci pro pfirodu, ktera mysliveim pFedstavuje nové
vizualy — plakaty a loga, dale jim radi, jak tyto vizualy tisknout a nakladat s nimi a
také obsahuje rady mysliveum ohledné komunikace s vefejnosti a médii. Publikace
sleduje trend udrzitelnosti, ktery se snazi CMMJ propagovat, a je vyti§téna na

recyklovaném papire.

65 Rozhovor s Andreou Guttlerovou, 05.06.2023
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,Vazeneé kolegyné, vazeni kolegové,

dostava se vam do rukou broZurka, jejimz cilem je usnadnit vam komunikaci
s verejnosti. Kazdy myslivec je ve vztahu k verejnosti reprezentantem myslivosti.
To, jak budeme dnes komunikovat, se zitra odrazi v tom, jak nas bude verejnost
vnimat. A to, jak nas bude vnimat se zase odrazi v tom, jaké zakony nam politici
v budoucnu vytvori,” klade na srdce ¢tenafim prvni odstavec Myslivcd pro prirodu.
V dalSim odstavci broZura hovofi o nutnosti pomahat lidem, vysvétlovat a nabizet

osvétu. Poté se jiz vénuje instrukcim k tisku a nakladani s pfilozenymi vizualy.%®

Druha stranka publikace je nadepsana Co délat, kdyz vas oslovi média? a vénuje
se komunikaci myslivcl jednotlived s novinafi a médii obecné. Nabada predevsim
ke srozumitelnosti vyjadfovani a k obezfetnosti. Myslivec by se mél podle manualu
nejdfive zeptat na planované otazky a zamyslené celkové vyznéni reportaze. Poté
by se mél nad svymi odpovédmi zamyslet a v pfipadé neznalosti problematiky se
k tématu bud vubec nevyjadfovat, nebo se k nému vyjadfit az po dodate¢ném
ziskani informaci o dané problematice. Jako inspirace je mysliveim doporu¢ena
webova sekce Tiskové zpravy na webu CMMJ. V pFipadé nejasnosti je myslivedm
doporuéeno novinafe odkazat na PR oddéleni CMMJ. V textu je zmin&na také
myslivecka mluva a doporucuje se zde vhodné se obléknout: ,Mluvte [...] tak, aby
vam verejnost rozuméla. Jasne strucné, srozumitelne, a predevsim se vyhnéte
nékterym malo znamym terminum z myslivecké mluvy. Mate-li mozZnost, oblecte si

mysliveckou uniformu nebo jiny stylovy odév.*

Kromé& zminénych prvnich dvou stran brozury je zbytek vénovan jiz zminénym
vizualim. BrozZura obsahuje celkem dvanact typu plakatu a tfi verze loga spolu
s instrukcemi, jak loga umistovat: ,Podle kontrastu pozadi se uziva bud’ zelena,
cerna nebo bila varianta. Logo by se mélo umistovat na (témér) spojité pozadi, ne

na pozadi hodné rusiva. Prosime nepouZivejte historické logo se Zlutou vypini.“®’

8 Myslivci pro pfirodu. Ceskomoravska myslivecka jednota.

87 Myslivci pro pfirodu. Ceskomoravska myslivecka jednota.
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K interni komunikaci CMMJ patfi také sekce na hlavni webové strance organizace
pojmenovana Interni zpravodaj, kde se kazdé dva mésice ¢lenim zobrazuje souhrn

aktualit a dulezitych informaci.

8.2. Externi komunikace

Téma externi komunikace je rozsahlejSi nez téma komunikace interni. V
portfoliu externi komunikace CMMJ nalezneme: socialni sité Instagram, Facebook,
Twitter, LinkedIn, YouTube; sedm webovych stranek; mési¢nik Myslivost: Straz
myslivosti; imageova videa; dlouhodobé projekty — v&etné projektl ve spolupraci
s TV Nova a Ceskou televizi; projekt Vizualni identita; merchandising; event
marketing; celebrity marketing; komunikaci se statnimi organy a komunikaci se

sdruzenymi spolky.

V poslednich letech do$lo k vyrazné promé&né a modernizaci komunikace CMMJ na
internetu a smérem Kk vysilacim médiim. Pod vedenim Andrey Guttlerové se PR
oddé&leni CMMJ vydalo ve své komunikaci novym smérem. Mnohem vice se nyni
zaméfuje na témata udrzitelnosti, ekologie a ochrany pfirody, méné se pak
zaméfuje na téma lovu. Za svého plisobeni v CMMJ se na modernizaci komunikace

podilel také externista Vlastimil Waic.

8.2.1. 100 let Ceskomoravské myslivecké jednoty, projekt Vizualni

identita a do€asna zména loga

V roce 1923 byla zaloZzena Ceskoslovenska myslivecka jednota. CMMJ se povazuje
za jejiho pfimého pokraCovatele. V dubnu roku 2023 oslavila jednota sto let svého
pusobeni. Pfi této pfilezitosti si ve spolupraci se spole¢nosti CZECH DESIGN,
v.0.s., vroce 2022 nechala vypracovat grafické navrhy projektu Vizualni identita.

Cilem projektu bylo ke sto letdtm CMMJ® zpracovat nové a reprezentativngjsi

8 \/yroéni akce se oficialné jmenuje 100 let CMMJ. Technicky vzato byl spolek CMMJ zaloZen az
v roce 1992 a predtim pusobil pod jinymi nézvy (1969-1992 CMS; 1961-1969 CSMS; 19451961
CSMJ; 1940-1945 CMJ; 1923-1940 CSMJ). Z divodu zjednoduseni akci nazyvam jejim oficialnim

nazvem.
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vizualy — plakaty, logo; a také provést dilCi grafické zmény napfiklad prejit k

odliSnému fontu pisma.

Navrhy dodalo celkem devét subjektu a podle A. Guttlerové a spole¢nosti CZECH
DESIGN byly vSechny obdrZzené navrhy obstojné. Do samotné soutéZze byly pak
pozvany subjekty Ctyfi. Ty hodnotila tficlenna porota ve slozeni: MgA. Markéta

Steinert, doc. MgA. Mikulas Machagek a MgA. Roman Cernohous.

Vitéznym se stal jednoduchy design z ruky Ondfeje ZamiSe za pomoci Vojtécha
Liebla zobrazujici srnce, vedle kterého je po levé strané Cislovka ,100“ vyjadfujici
sto let jednoty; po pravé strané srnce je poté ve tfech fadcich velkym pismem napis
,Ceskomoravska myslivecka jednota“.®® Navrh ziskal 23 z 25 moznych bodd.
Porota ocenila kvalitu, jednoduchost, praktiCnost pfi pouziti loga a pfipadnou
budouci $kalovatelnost. Nejpodrobnéji zhodnotil navrh Roman Cernohous: ,Navrh
Ondrfeje ZamiSe zaujal velmi vyraznou stylizaci, jednoznacnou typografii,
promyslenym principem prace s informaci a jasnym systémem zpracovani
Jednotlivych vystupu. Jako jediny zpracoval téma s ohledem na praktické potfeby
zadavatele, navic velmi funkénim zptisobem. Velmi povedena je sada doplrikovych
piktogramdi. Systém tiskovin, resp. plakatu je velmi jednoduchy a zarucuje ve velké
mife jednotu vystupt v budoucnu. Pfes svou strohost je zapamatovatelny, snadno
identifikovatelny a nese vystizny vytvarny raz — také diky dobré praci s pismem
Komu. Autor také predloZzil stylizace ostatni lesni zvére, a tim zarucil, Ze se systém

muze bez problému v budoucnu rozrast.*”

Vyroéni logo je prozatim docasné’®, av8ak uvaZuje se o jeho trvalém pouzivani (i

po skondeni akce 100 let CMMJ). Podle A. Giittlerové nebylo jednoduché

89 MYSLIVOST / Straz myslivosti: Srnec v srdci [online]. 2/2023n. I. [cit. 2023-07-07]. Dostupné z:
https://www.myslivost.cz/Casopis-Myslivost/Myslivost/2023/Unor-2023/Srnec-v-srdci

70 Jedna se o vyroéni logo. Pokud se bude Fesit nové logo CMMJ, bude se o tom jednat,
schvalovat sborem zastupctl, poptipadé hlasovat v ramci lenského referenda.“ — odpovéd CMMJ

na Facebooku panu Vaclavu Burdovi
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zredukovat nékteré komplexni ¢&asti pavodniho loga (jez tradicné patfi

k mysliveckému femeslu) napfiklad pavézy, vétvicky nebo listy.

Na dotaz Vaclava Burdy”' ohledné nevhodnosti starého loga odpovédéla jednota
nasledovné: ,Nevédéli jsme, jakou zelenou barvou a pismem je vyvedeno staré
logo, co na ném ma byt prihledné (srnec, pavéza...), nedalo se zmensovat,
neexistoval k nému systém vizualni identity... Moderni doba Zada jednotnou
komunikaci.“ Tento komentaf ve své podstaté shrnuje Spatnou Skalovatelnost
starého loga v o&ich PR oddé&leni CMMJ.

8.2.1.1. Recepce a reakce

Novy design vyro¢niho loga byl zpo&atku kritizovan ¢asti myslivel i vefejnosti.
V komentafich na Facebooku se pod pfispévkem zobrazujicim nové logo z 2. ledna
2023 strhla diskuze s pfevazné negativnimi az ostfe negativnimi ohlasy. Kritici loga
poukazuji na jeho pfiliSnou jednoduchost a srovnavaji ho napfiklad se vzhledné&jSim
(podle jejich nazoru) logem jednoty z obdobi Prvni republiky. Na socialni siti
Instagram kritika v takové mife neprobéhla. Podle A. Giittlerové to bylo z divodu
rozdilné kompozice cilovych skupin na obou socialnich sitich. Komentafim na
socialnich sitich a reakci zastupcd CMMJ na né se budu podrobné&ji vénovat v sekci

Komunikace CMMJ na socidlnich sitich.

Jak uvedlo PR oddé&leni CMMJ, kritika v8ak mezitim utichla. Podle PR oddé&leni se
negativni ohlasy daly oCekavat a jsou soucasti kazdé zmény i vzhledem k vysokému
vékovému prumeéru Clenské zakladny. PR oddéleni se snazi lidem prezentovat logo
jako soucast balicku zmén v ramci nové Vizualni identity, nikoliv jako samostatny
vytvor. Podle CMMJ se zaginaji objevovat i pozitivni ohlasy, a to pfevazné od
myslivcu a spolku pouzivajicich celou sadu novych vizuald v ramci Vizualni identity.
Mysliveum se zamlouva jednoduchost pfi pravidelném pouzivani v ramci okresnich

¢i mistné prislusnych mysliveckych spolkt a sjednocenost novych vizuald.

71 Smim se zeptat, co bylo na starém logu $patné?“ — Vaclav Burda 02.01.2023 v komentafi na

Facebooku
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8.2.2. Pusobeni Ceskomoravské myslivecké jednoty na socialnich

sitich

Prvni socialni sit& si CMMJ zalozila v roce 2015. Slo o G&ty na Twitteru, Instagramu
a Facebooku. Jednota komunikuje také na YouTube. Na socialni siti LinkedIn jsou
pak profily vybranych jednotlivych zaméstnanc(, napfiklad jednatele CMMJ Jifiho
BeneSe. Pocty sledujicich, angazovanost sledujicich, frekvence zvefejiiovani
novych pfispévku a slozeni pfispévku se mezi jednotlivymi socialnimi sitémi lisi. V
prilozené tabulce muzeme vidét, Ze nejpopularnéjsi socialni siti je Facebook

nasledovany Instagramem.

Obrazek 3: CMMJ na sociélnich sitich

CMMJ na socialnich sitich -kvéten a ¢erven 2023

Obvykly pocet
“to se mi libi"
Socialni Pocdet Frekvence zvefejfiovani jednoho
# sit’ sledujicich  pfispévki prispévku
1 Facebook 11 000 sezdnnl: nejvice pfispévkd 50-100;
zacatkern mysliveckého roku nékteré piispévky
n v dubnu a kv&tnu (2-3 denné), téméF bez
mald frekvence v lednu a Unoru pov&imnuti, jiné
3-6 piispévkd Iy meésf '
(3-6 pFispévkl za cely maésic) maif i 500
2 nstafram 3200 3-5 za tyden 100-280
3 Youtube 2540 nepravidelna: nékdy 10-30
nékolikamésiéni pauzy
- mezi videi, jindy 6 videl za
mésic
4 Twitter 413 2-3 pfispévky kazdy pdlrok  4-10

Ke dni 09.06.2023

Zdroj: Vlastni zpracovani
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8.2.2.1. Facebook a Instagram

8.2.2.1.1. V$eobecna charakteristika komunikace Ceskomoravské

myslivecké jednoty na Facebooku a Instagramu

Komunikace na Facebooku a Instagramu sleduje sezonni vrcholy ve frekvenci
komunikace, a naopak mimosezonni utlumeni komunikace. Nejaktivngjsi je
komunikace jednoty v prvnich mésicich nového mysliveckého roku,”? kdy se kona
také nejvice akci, napfiklad vystava Natura Viva v Lysé nad Labem, soutéze ve

vabeni nebo slavnosti na zamku Ohrada.

Komunikace organizace na Facebooku se vyznacuje vétSi mirou interakce ze strany
sledujicich. Podle Guttlerové jsou sledujici na Instagramu tvofeni mladSim
publikem. Na Instagramu sledujici vétSinou pfispévky nekomentuji, proto kdykoliv
se jednd o néjakém Kkontroverzni tématu, aktivnim je pfedevSim profil na
Facebooku. Jedna z takovych kontroverzi provazela i pfechod na novou Vizualni

identitu, Cemuz se vénuiji v nasledujici podkapitole.

Ceskomoravska myslivecka jednota zvefejfiuje na Facebooku a Instagramu

prispévky spadajici do nasledujicich okruh(:

Informace o udalostech a novinkach — CMMJ sdili informace o nadchazejicich
udalostech, jako jsou kulturni udalosti, konference, soustfedéni, workshopy,
koncerty nebo vystavy. Pfispévky bud pfimo obsahuji podrobnosti o datu, misté,
programu a zpusobu registrace nebo ucasti, anebo odkazuji na pfislusné stranky,

kde zajemci tyto informace naleznou.

2 Myslivecky rok zacina vzdy 1.dubna
Zdroj: VOMACKA, Vaclav. Duben — zagatek mysliveckého roku. In: MYSLIVOST / Stréz myslivosti

[online]. 2017 [cit. 2023-07-18]. Dostupné z: https://www.myslivost.cz/Casopis-
Myslivost/Myslivost/2017/Duben-2017/Duben-zacatek-mysliveckeho-roku
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Obrazek 4: Informace o akci

Ceskomoravskd myslivecka jednota
é e
LY

(na pozdé

piihl3 ' £ Ifiuji ovou hranici

danou pro soustfedéni).

Ch 7
Soustfedéni mladych stieleckych talenti | CMMJ
el o - 1t 727

101 S W5 L™ L ._]-

Zdroj: Facebook Ceskomoravské myslivecké jednoty

Vysledky a uspéchy — Jednota sdili pfispévky o svych uspéSich, dosazenych

cilech, ocenénich nebo vyznamnych milnicich.

41



Obrazek 5: Zapis sokolnictvi na seznam kulturniho dédictvi UNESCO

14, prosine ]

ﬁ Ceskomoravska myslivecka jednota

A DEDICTVIM

UNESCO [ " , P y s PR YT
I o ail R T T

FTEARaRg 8
YT

—% Bohumil Straka je v UNESCO.

® " 14, prosinec 2021 - &

Gratulace slovenskym a polskym kolegim!
Konecné se jim to podafilo jako nam pied 11 lety.
UMESCO pravé na zasedani ve svém sidle v PariZi pfipsalo na seznam ku... Zobrazit vic

Zdroj: Facebook Ceskomoravské myslivecké jednoty
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Soutéze a vyzvy — Jednota porada soutéZze o merch, nebo o predméty ziskané od
sponzoru. Soutéze a vyzvy mohou byt motivaci pro lidi, aby se zapojili a podpofili
organizaci. Poslednim pfispévkem z tohoto okruhu byla soutéZ o kucharskou
zastéru CMMJ.
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Obrazek 6: Soutéz o zastéry

1L

ﬁ Ceskomoravska myslivecka jednota -

SOUTEZ O ORIGINALNI ZASTERU PRO MISTRY GRILOVACEK

Varite ran:ll éfincu? Tak pozor! I"1arr1n.: pra omezenou serii stylovych zastér ke grilu i do
ofnim logem 100 let Ceskoma f

nebo v pofadu Do lesa na
SoutéZni otdzka pro meésic listopad:
Jak dlouho vafil ve vrouci vodé Pavel Sapik houbové tasticly?

Pravidla soutéze:
od timto pii
edi pod soutéZnim
. Jméno
ni stejného

] ana spoleénosti Meta ani s
ni spojena. Spoleénost Meta nema 3 v wiEl 50 hercim.
Zap nienl"r'r'l do soutéZe so ite I ho jména v pripad
Pokud s yhra propada.

CESRIM DRy,
& [T i
gy

CEskamaLIEI
MTSIVICEA
: 1A}

Zdroj: Facebook Ceskomoravské myslivecké jednoty
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Informace o sponzorech — Vyznamnou ¢€ast pfispévkld organizace na socialnich
sitich tvofi sponzoring. Ceskomoravska myslivecka jednota vétSinou publikuje

nékolik sponzorskych pfispévkl za sebou.

Obrazek 7: Sponzorovany pfispévek

Ceskomoravska myslivecks jednota

3

st Matrix je partnerem 100 let ( ejich nabidku Divize

MATRIX

WooD

Pila v TrebeSové je specialista na pofez smrkové a modfinové kulatiny.

Disponujeme nejmoderngjiimi stroji s cilem na kvalitu fezu, rychlost zpracovani
a flexibilitu. Tyto stroje ndm umoZiuji pofezat 100 000 m® kulatiny roéné!
Masi nabidku rozsifuji susarny s kapacitou 750 m*

Nabizime

Stavebni a truhlifské fezivo, hoblované vyrobky, KVH, dievéné Stafle,
drevéné brikety.

MATRIX a. s. - Divize WOOD Tel.: +420 494 384 593

Trebesov 1 Email: drevo@matrix-as.cz
516 01 Rychnov nad Knéinou Datova schrinka: xeévqrw
Ceska republika Web: www.wood.matrix-as.cz

Zdroj: Facebook Ceskomoravské myslivecké jednoty
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Kampané a petice — VV obdobi probihajici kampané Ci peticni akce jsou socialni sité
vyuzivany k propagaci téchto kampani a peti¢nich akci. Vyzyvaji lidi k podpore

konkrétnich kampani nebo podepsani petice prostfednictvim odkazl a sdileni.

Obrazek 8: Prispévek s vyzvou k podepséni petice

Ceskomoravska myslivecka jednota
6. kweten 2021 -y

Uplné posledni podepsané petiéni archy dejte do posty nejpozdéji zitra. V pondéli 10. kvétna
konéime se sbérem podpisd!

PETICE

za zachovani spolkové myslivosti
jako odpovédného zpusobu
hospodareni se zveéri

KONCIME V PONDELI
10. 5. 2021!

Zdroj: Facebook Ceskomoravské myslivecké jednoty
Podékovani a ocenéni — Prispévky, které ukazuji predavani ocenéni,

vyznamenani, nebo slouzi k vyjadfeni dikd a ucty ke konkrétni osobé nebo instituci.

46



Obrazek 9: Pfedani plakety panu Brajerovi

Ceskomoravska myslivecka jednota
18 cervenw 1118 -y

100 let spolecné AA) oslavil | dlouholety Elen Jifi Brajer. Z vyroéni plakety mél velkou radost a
doilo i na slzy dojeti. Panu Brajerovi pfejeme pevné zdravi!

Zdroj: Facebook Ceskomoravské myslivecké jednoty
Legislativa v oblasti myslivosti — Pfispévky informujici myslivce o zménach ¢&i

chystanych zménach v evropské nebo tuzemskeé legislativée.
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Obrazek 10: Oznameni legislativni zmény
Ceskomoravska myslivecka jednota
16, prosinec 20271 - &

stanovujici druhy
povolenku pro jejich usmroova Emu my

Druhy Zivoéichili vyzadujici regulaci | CMM

Zdroj: Facebook Ceskomoravské myslivecké jednoty

Informovani verejnosti o spravném chovani v honitbach - Organizace

zvefejiuje pfispévky, jez maji za ukol upozoriovat, varovat a edukovat vefejnost.
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Obrazek 11: Upozornéni pro vefejnost

K cmmjcz

NEZACHRANU] ME!

Zajicky, selatka ani tfeba kachnata prichod na svét
v mrazivych dnech nezaskoci.

Nechte je prosim v klidu, neruste je,
nesnazte se je zachranit.
Jejich maminka je obvykle pobliz.

N

234 To se mi libi
cmmjcz Prvni jarni dny privadi verejnost do pfirody a

s tim je spojeno velké mnozZstvi pfipadd, kdy se mali
zajicci dostanou do zachrannych stanic. Zajicci,
které najdete v prirode, prfitom nejsou opusténi.
Prosime, nezachranujte je!

29. bfezna

Zdroj: Instagram Ceskomoravské myslivecké jednoty
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8.2.2.1.2. Komunikace zastupci Ceskomoravské myslivecké

jednoty na Facebooku a Instagramu ohledné zmény loga

Jeden znejvétsich ohlasd vramci pdsobeni CMMJ zaznamenala zména
profilového obrazku CMMJ na socialni siti Facebook v souvislosti s pfechodem na
nové vyrocéni logo. Pod obrazkem je 334 komentait’3 a 435 reakci tlagitkem ,To se
mi libi“ nebo nabizenou alternativou. Tato Cisla jsou ve vysokém nadpraméru oproti
.engagementu“ u vétsiny ostatnich prispévkl. Divodem je kontroverze, kterou nové
logo vyvolalo mezi myslivci, potazmo vefejnosti. Podle pravidel marketingu
kontroverze vzbuzuje pozornost.”* 7 DalSim jevem, ktery se u tohoto pfispévku
vymyka, je pomér pozitivnich a negativnich reakci. Ze zminénych 435 reakci tvofi
215 z nich ohlasy v podobé stisku tlacitka ,To se mi libi“, ,Super®, nebo ,Péce*; 218

reakci tvorfi kliknuti na , To mé stve“, ,To mé& mrzi* a ,Haha"“.

3 Ke dni 08.06.2023.

74 AGRAWAL, AJ. Why Using Controversy In Your Marketing Campaign Could Pay Off -- Or Not:
Creating Controversy Can Pay Off. Forbes [online]. Oct 23, 2016 [cit. 2023-07-07]. Dostupné z:
https://www.forbes.com/sites/ajagrawal/2016/10/23/why-using-controversy-in-your-marketing-
campaign-could-pay-off-or-not/

® WAGNER, Eric. How to Turn Controversy into Sales: Controversy Breeds Publicity. /7 Marketing:
Internet Marketing [online]. 08.03.2019 [cit. 2023-07-07]. Dostupné z:
https://www.i7marketing.com/blog/internetmarketing/turn-controversy-sales
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Graf ¢. 1: Reakce na prispévek s novym logem

Rekce na prispévek s novym logem

B To se milibi ¢4

W Haha @

B Tomémrzi @
To mé étve @
Super @
Parada @
Péce P

Zdroj: Vlastni zpracovani

Mezi komentafi pfevazuji negativni ohlasy. Kromé negativnich ohlasu pfispévatelu
nalezneme také pozitivni komentare, satirické komentare a odpovédi zastupcl a
pracovniki CMMJ. Zastupci jednoty se v komentafich snazi vysvétlovat nevhodnost

starého loga oproti novému.

Externi PR pracovnik CMMJ Vlastimil Waic v reakci na komentaF srovnavaijici logo
jednoty za Prvni republiky s vyro€nim logem reagoval nasledovné: ,[...]
prvorepublikova krasa patfi pfesné tam... Do prvni republiky. Dnes potfebujeme,
aby logo bylo jednoznaéné identifikovatelné v priméru osm milimetrd, tady na
Facebooku i v priméru metr na billboardu, aby vSechny vystupy vypadaly stejné,
mély stejnou barevnost, v dusledku, aby si kazdy znacku asocioval s organizaci, ne

U3

abychom nabizeli desitky riznych vizuall jako doted.

8.2.2.2. YouTube

Na socialni siti YouTube zvefejiiuje CMMJ videa veho druhu. Popularnimi videi
jsou kuchafska videa Jaroslava Sapika, na kterych vafi zvéfinové pokrmy,
popfipadé ukazuje divakim, jak stahnout bazanta, divoCaka nebo srnu. Dal§im

typem videi jsou pou¢na videa, ktera se opét vénuji rozlicnym tématlim od Ceskych
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hradll a zamku po videa popisujici myslivecké zvyky a tradice. Tretim typem videi
jsou pozvanky na myslivecké akce, kurzy a soutéze, popfipadé reportaze z téchto
Soutézi.

Ve videich vystupuji nékteré znamé osobnosti: kromé zminéného Jaroslava Sapika

také jeho syn Pavel Sapik nebo influencerka Eliska Stefanicova.
8.2.2.3. Twitter

Socialni sit Twitter je v ramci profilu CMMJ na sociélnich sitich zdaleka nejméné
pouzivana. Organizace ocCividné komunikaci na této socialni siti nepfiklada takovou
dllezitost. Prispévky zvefejiiuje s velkym ¢asovym odstupem, v priiméru dva az tfi
pfispévky za pulrok. Pfispévky Casto obsahuji legislativni zalezitosti: vyzyvaji
myslivce k podepsani petic, obsahuji pozvanky na legislativni konference, ale také

se vénuji ochrané prirody anebo vyvazenosti Ceské televize.

8.2.3 Komunikace Ceskomoravské myslivecké jednoty
prostiednictvim webovych stranek, ukazka zmény grafického

rozhrani na prikladu www.cmmj.cz

Pod PR oddéleni CMMJ spada v souasnosti sedm webovych stranek: Hlavni
stranky CMMJ, Loveckypes.cz, Honitby roku, Jak se stat myslivcem, Pro zvéfinu

k myslivetim, Soulani po stopach myslivosti a Myslivost.cz.

Hlavni webovou strankou organizace je web www.cmmj.cz. Prvni dohledatelny
vizual webovych stranek pochazi ze 4. prosince roku 2000. Uvodni stranka byla
znacné stroha, bez jakychkoliv obrazkd a se zakladnim formatovanim. Jednalo se
o nejzakladnéjsi HTML rozhrani s hypertextovymi odkazy, které navstévnika
zavedly k pozadovanym pojmum. V roce 2006 pak doSlo k prvnimu velkému
grafickému faceliftu. Stranky se kompletné predélaly a na tehdejSi poméry vyrazné
zmodernizovaly. Na predni strané se nachazely: aktuality, kalendarium (pozdéji
nahrazeno kalendarem akci), tiskové zpravy a fotografie mésice. Na levé strané pak

bylo menu, kde si mohl navstévnik rozkliknout jednotliva témata a rubriky.”® Na

76 Historie CMMJ, kluby CMMJ, evidence vyznadénych trofeji, myslivost v zahraniéi apod.
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pravé strané byl prostor pro partnery, pfipadné ankety a okénko pro pfihlaseni
uzivatele. V zahlavi bylo uvedeno datum, kdo ma svatek, vychod a zapad slunce a

odkaz na doby lovu zvéfe.

Obrazek 12: Vizual uvodni stranky cmmj.cz z 04.12.2000

O n%s Algualty OMS Kluby Histore Patne#i E-mail Myslivost Kynologie Stéelectvé Kulua Legislstiva

Jste 03357 névitévndk od 8.5 2000, optimalizovéno pro rozlidend 300600
= 2000 ART DRIVE - RIVAL
webmaster

Zdroj: WayBack Machine

Obrazek 13: Vizual uvodni stranky cmmj.cz z 08.02.2005

AKTUALNI NABIDKA

UPOZORNENI - byla pfijata zména Zakona o téetnictvi

Aktualni informace o pfipravach vystavy Natura viva 2005

Zdroj: WayBack Machine
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Obrazek €. 14: Vizual avodni stranky z 19.12.2006 po faceliftu

Historie lovu @ myslivosti
Historie CMMJ
Charakteristika organizace
Okresni myslivecké spolky
Kiuby CMMJ

CESKOMORAVSKA MYSLIVECKA JEDNOTA

Ofici4lni strdnky nejvétsi myslivecké organizace v Ceské republice

Dnes je 19.12,2006, svétek md Ester % v7:55,215:59 €v7:16,z 14:26

Homepage >

Aktuality

Doby lovu

Kalendarium

Kontake:

Liniové stavby

Vatdinu  myslivel  zajimé  jakym
zplsobem piedchazi oradny stitni
sprévy stietim vozidel se zvéfi.

celd aktualita

[12.12.2006]

Liniové
stavby

Myslivecka nadace
Evidence viznatnjch trofeji
Myslivost v zahranici
Aktuality

Stfelectvi

Kultura

Myslivost

Ekologie
Organizaéné-pravni
Ekonomika
Zahranici

Kynologie

Diskuze

Poradny

Vjstavy a akce

INFO PRO MY SLIVCE
ROZCESTNIK
REGISTRACE

Témata pro zkousky adeptl

zakona 114/1992 Sb. o ochrand

pFirody a krajiny

Novelizace  Ministerstvo  Zivotniho  prostiedi
i pfipravilo  novelizaci zdkona &
114/1952 o ochrand pirody a

o krajinyy.

celd aktualita

[6.12.2006]

114/1992

Sh.

ochrana

pirody &

krajiny o .
Dalsi zprava pro jednatele OMS.

lia webu je pfipravena ke stafeni dal3f aktualizace

softvare  denské  evidence MYSLEVA  verze

4.11.2063.

celd aktualita

[22.11.2006]

YHXV. reprezentaéni ples EMMI

00, Ceskomoravskd myslivecks jednota

reprazantani ¥2 Poluprac = daliimi organizacami

ples CMM1 | pofddd v patek dne 5. Gnors 2007
od 20 in X000V, REPREZENTACHE

PLES v Narodnim domé na Vinohradech, nam. Miru

5. vstupenky budou y pfedprodaji od 2. ledna

2007 na sekretariaté CMMI (pi. Dlouhs, tel. 224

548 458, linka 18), Praha 1, Jungmannova 35.

Cena 400,- 5 450,- KE (dle mista).

celd aktualita

[15.11.2006]

Novy stielecky Fad .

Novy Stieleckf iéd Geskomoravskeé

myslivacké jednoty  platny od

1.1.2007 je k dispozici.

celd aktualita

[10.11.2006]

Hovy
Stelecky
fad

Dalii aktuality

Tiskové zpravy

‘€MMI adoptovala muflona v prazské Z0O
Ceskomoravsks myslivecks jednota se stals
=doptivnim _rodifem  vybranjch druhd  avéfe
chovanjch v ZOO Braha.

cald zpriva

[17.5.2006]

Skody ma zvéFi zpisobené volné se pohybujicimi
psy

V posledni dob& se mnosi pfipady

Zkod na zvéfi zplisobenych volnd se

pohybujicimi psy. J= teba vafainost

{ Upozorfiovat na riziks spojens s

% volng se pohybujicimi psy. a to

=vI35te v obdobi prosinec-duben. Je

nutné vefejnosti wysvtlovat, Ze smé | zajedi zvef

m& v zimnich mésicich  silng  negativni

energetickou bilanci (vice wydsva, nef piijima) =

kazdy videj energie realizuie ze swich tukowich
cald zpriva
[17.5.2006]

Kormoréni - problém Evropy

Stifnosti ryb3iG na Zkody plsobené kermordny
jsou slySet nejen u nds, ale i z NEmecka,
Holandska, Polska s pobaitskjch statd. Hiasy =
Némecka poZadujl, aby EU vypracovala smérnici,
jef by urfovala, jak celoplofné regulovat stavy
kormorand.
celé zpréva
[17.5.2006]

Kladeni otravenych navna,

Tt walEigaa otréventich névnad
cels zpréva

[1.5.2008]

Dalsi zprévy.

Co nového na webu

Nové sekce Evidence trofeji

ls nadich strankéch naleznete novou sekci
Evidence vyznatnych trofeyl.

[8. 6. 2006]

Dali info

Zdroj: WayBack Machine

Kalendarium

Myslivecky kalendaF - Prosinec
Prosinec v honith&
Nejpozdéji v poloviné prosince bychom méli mit
=pinén plsn lovu holé zvifa sparkaté, zejména smi,
danéi = mufloni. Casté obnovy wyuijems ke
spoletnym lovim na fermou zvaf a liEky. Byvale
. kde e
dostatale d1obné mvife, e pofiticam prosinca ta
konal hlavni hon, ns ktery se pozvali souseds a Liini
myslivetti kamarddi" = nssledn& se na posledni leti
wyfidile bezpotet sousedskych problémi, které
vznikly behem roku. Mélo to néco do seb... vice
informact

Dr. Ing. Rudolf NOVAK

Fotografie mésice

Foto mésice prosince 2006

Wr velky

Vir velky
Autor: Rostislav Stach

Anketa

Momer

VELGRECHA FOTOVNA 8+

myslivost

i)

Design webovych stranek zustal viceméné beze zmén a v porovnani s jinymi weby
se stal zastaralym. V letech 2019 a 2020 pak doS$lo k dalS$i modernizaci grafiky a
vizualu webovych stranek do sou€asné podoby. Tento kompletni ,remake* mél
zprehlednit rozhrani webovych stranek a zvysit jejich uzivatelskou pfivétivost.
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Vyraznou zasluhu na modernizaci webového rozhrani mél externi pracovnik a PR

specialista Vlastimil Waic.

Hlavnim cilem CMMJ bylo podle PR oddéleni ztechnicky zastaralych a
nepfehlednych stranek vytvofit ,nové, atraktivni, a prfedevSim plnici funkci
informativni vici odborné i Siroké vefejnosti.”

V poloviné roku 2020 také zacala pfedélavka webovych stranek jednotlivych OMS

a mysliveckych spolkd. Do konce roku 2020 se akce zucastnilo vice nez Sedesat

okresnich mysliveckych spolku.
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Obrazek ¢€.15: Vizual uavodni stranky cmmj.cz z 05.06.2023
]unnﬁﬁgﬂw CMMI ~  MYSUNOST ~  STRECTYi ~  WWUBY ~  MEDW ~  KONTAKT OO0 oY =

ZVERINA
PRIMO OD 4
° MYSLIVCU

MYSLIVECKY

Posun nékazy AMP do vnitrozemi

Fipad abickgio moru prasat (WP} u Thusu Geme mife
 narithd Ralske 53 Ceshilpshu, kezrou sprai voenshé
Iasy sty {5, 5.p. divize Mimon. Lol @ et vice et

e &

Oslavy 100. vyroti
Emmy

B Pomee
pFi preventivnich
| akcich pFed
/i setenim
Hasitske ziuyams sbary CR

¥ b0t 2. dubna estavil
Ceskomoravsks
i e
jednome mysiveck.

.

3 rm =
e sl 3 FOMEI CUP 2023 - I.
Dal3i 2 pozitivnf
Peipady AMP._ £ Vsobou 13,5, 2023 52 na

B potvrzené SVU stfeini! pod Zebinem uskutedni

| Dovolueme 3 vas informovat | 1 kolostielacké soutkte

0 dei2ich 2 pozitvnich rladene 1 maloriey
pligatech afickéna mon -
prasal cnmm &

2aen cl

Celostatni pfebor

2023 v CS 100 teréd

Die 13, kot 2023 5
ke

sifelnic HVEZDA Krréfiz

Kotojedy uskucet celostiont

Vstup do aredlu
brnénského
vystavisté

s informewal

namn =

A Celostatni piebor
Omezem provazt EMM] na loveckém
sekretariatu CMM)
Z diwot pipran 3
100, uyress Tlozent
Ceskomorauske mysivecks
Jednaty, 2 na Benénském,

e 20, kuétria 2073 58
stfeinic MS T7ebié uskutet
oSt pieoor M ma
loveseam kole. ~
wemn (=

JAK SE STAT
MYSLIVCEM

PARTHER] EMMI

CM,
-l

JLEX @cz

P ERSTHO TEMEDELSTY

Zdroj: www.cmmj.cz
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8.2.3.1. Ostatni weby

Dal$i weby spravované CMMJ jsou stranky vénujici se uz$im tématdm. Vétsina
téchto webu vznikla pravé v obdobi mezi lety 2019 a 2020 v ramci modernizace

weboveého komunikacniho prostredi.

Napfiklad Loveckypes.cz (loveckypes.cz) vznikl oddélenim hojné navstévované
sekce myslivecké kynologie, ktera byla puvodné soucasti hlavnich stranek. Stranka
se vénuje kromé obecné myslivecké kynologie pfedevsim kynologickym soutézim

a vSemu kolem nich.

DalSi novou strankou byl web Jak se stat mysliveem (jaksestatmyslivcem.cz). Podle
Guttleroveé byl spustén kvali zpfehlednéni procesu zisku loveckého listku pro Sirokou

vefejnost a potencialnimu zatraktivnéni myslivosti.

Webova stranka Soulani”” po stopach myslivosti (soulani.cz) vznikly za Géelem
propagace myslivosti coby kulturniho dédictvi naroda. Jejich ucelem je informovat
vefejnost o zajimavych akcich a mistech spjatych s myslivosti. Z akci se jedna

napfiklad o trubacské koncerty, myslivecké dny nebo myslivecké plesy.

Lehkym faceliftem proSly také webové stranky Honitby roku (honitbaroku.cz). Tato
webova stranka je zamérena na pfihlasovani, pribéh a vyhlaseni soutéze o nejlepsi

honitbu daného roku podle zadanych kritérii.

8.2.4. Spriznéné kluby

Jednota vyuziva pro ¢ast komunikace s verejnosti, pfedevsim v oblasti pofadani
akci, spoluprace s nékolika zajmovymi kluby. Kluby se vétSinou vénuji urcité
ginnosti spjaté s myslivosti. Mezi kluby spjaté s ginnosti CMMJ patfi: Klub trubagu,
Klub vabicl, Klub lovecké lukostfelby, Klub fotograft, klub Mladi myslivci, Klub

pratel CMMJ, Klub autor(i a klub Damy &eské myslivosti. Delegovani komunikace

7 Soulani je slovo z myslivecké mluvy a jedna se o zplsob individualniho lovu, kdy se lovec ke

zvéfi pomalu pfiblizuje tzv. Soulaimi chodniky
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v urcitych oblastech na spfiznéné kluby je unikatnim prostfedkem marketingového

komunikacniho mixu jednoty.

8.2.4.1. Klub sokolnikt

Klub sokolnikl je nejvétsi klub CMMJ. Klub byl zaloZen v roce 1967. Pod klub
spadaiji akce tykajici se sokolnictvi — tradi¢niho zpusobu lovu na nasem uzemi, ktery
ma dokonce status kulturniho nehmotného dédictvi lidstva UNESCO. Rozdélen je
do 24 sokolnickych stfedisek, jez dohromady sdruzuji necelych 600 ¢lenl. Klub ma
povéfeni Ministerstva zemédélstvi pro pofadani sokolnickych zkousek, kterych se
kazdorocné zucastni okolo dvaceti uchazedu. Clenové se soustfedi mimo
sokolnictvi také na ochranafrské aktivity s nim spojené, napfiklad krouzkovani
dravcu nebo stavéni sokolich budek a monitoring vyskytu dravcu. Kazdoroéné klub
pofada narodni sokolnické setkani v Opoc¢né. V roce 2017 se konalo dosud nejvétsi
sokolnické setkani. Setkani ma mezinarodni pfesah, u€astni se ho lovci z celého

svéta, napriklad i z Jizni Ameriky."®

8.2.4.2. Klub vabiéu

Klub vabicu byl zalozen v roce 2010. U jeho zrodu stali Jan Kupka, Vaclav Svoboda,

Petr Seplavy a Jifi Kasina.”

Mezi Cleny se fadi na jedné strané myslivci, ktefi pouzivaji pfi své Cinnosti vabeni,
ale také sbératelé a vyrobci vabnicek a pomucek pro vabeni. Jde o techniku, ktera
se vyuziva pfi lovu zvére, kdy se pomoci specifickych zvukd nebo pachd napodobuiji
hlasy nebo zvuky pfirozenych partnert &i potravy, aby se zvérf pfilakala na urcité
misto. Klub organizuje soutéze ve vabeni zvéfe. NejvyznamnéjSimi z nich jsou

Mistrovstvi republiky ve vabeni jelenu a dalSich druh( zvére, které probiha v ramci

78 OSTADAL, Stanislav a kolektiv autorti. Ceskomoravské myslivecké jednota 2015-2020. Podzim
2020. ISBN 978-80-907235-5-9.

9 Klub vabica. Myslivost [online]. [cit. 2023-07-18]. Dostupné z: https://www.myslivost.cz/www-

klubvabicu-cz
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narodnich mysliveckych slavnosti na loveckém zamku Ohrada u Hluboké nad

Vitavou.8°

8.2.4.2.1. Mistrovstvi Evropy ve vabeni jelent

Clenové klubu reprezentuji Ceskou republiku na Mistrovstvi Evropy ve vabeni
jelenu. Prvni Mistrovstvi Evropy ve vabeni jelent probéhlo v roce 1999 v Némecku.
Tehdy se ho Gcastnili Cesi, Slovaci, Polaci a Madafi. Postupné se okruh vabici

rozrostl a v letoSnim ro€niku figurovaly reprezentanti celkem dvanacti rdznych statu.

Dne 22. dubna 2023 se u prileZitosti 100 let CMMJ konalo Mistrovstvi Evropy ve
vabeni jelent v Brné. Akce se mohla uskutecnit pfedevsim diky finan¢ni podpore
ze strany CMMJ. Podle predsedy klubu vabitl zvéfe Tomase Treského, trvaly

pripravy na akci prfiblizné jeden rok. Mistrovstvi bylo podle PR oddéleni CMMJ

80 Klub vabica. Myslivost [online]. [cit. 2023-07-18]. Dostupné z: https://www.myslivost.cz/www-

klubvabicu-cz
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divacky uspésné. Pravé Tresky obsadil v soutézZi druhé misto. Titul ziskal v tésném

souboji Jan Brtnik. Treti misto pak obsadil reprezentant Estonska.?

Obrazek 16: Plakat k Mistrovstvi Evropy ve vabeni jelent 2023

zﬂzﬁzm NiRODNI
xxw Y
Mlsmnv N EVROPY Y“A

VE VAHEN IELEND

PROGRAM V PAVILONT
930 SLAVNOSTNI ZAHAY
945  PRVNI CAST SOUTEZE
1200 KAPELA MARKAZINI
1345 FINALE SOUTEZE
16.00 VYHLASENi ViTEz(

R B o veseh ke IS % @EZ Ao N sencnamce J0 aloq W Fmeriosic ofiing Spe, s
__@_@nr}as’ (5}‘---‘"@9&&&@2{‘? el & un-nur. A8 4 ju] | Mhomorens krsi

Zdroj: Klub vabici CMMJ

8.2.4.3. Klub lovecké lukostrelby

V roce 2017 vznikl po hlasovani sboru zastupiteltl jednoty Klub lovecké lukostrelby

pfi CMMJ. Pfedsedou klubu je Alexandr Vraga. Hlavnim poslanim klubu je snaha o

81 PRIBIK, Oldfich. Ve vabeni jelent jsou Cesi na $piéce, ukazalo mistrovstvi Evropy v Brné.

Zemedelec [online]. 2023 [cit. 2023-07-18]. Dostupné z: https://zemedelec.cz/ve-vabeni-jelenu-

jsou-cesi-na-spicce-ukazalo-mistrovstvi-evropy-v-brne/
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legalizaci lovu lukem, o které se v sou€asné dobé diskutuje. Klub pomaha zajistovat
zdjemcum pfipravu a uCast na zkouSkach pro zisk mezinarodni lovecké

lukostielecké licence IBEP.82

8.2.4.4. Klub pratel

Klub pfatel se za dobu svého plsobeni rozrostl t¢mér desetinasobné, nyni sdruzuje
necelych 400 ¢lenu. Hlavni naplf klubu tvofi organizace pravidelnych setkani a také
vypomoc na akcich pofadanych CMMJ. Klub neni pfili§ aktivni pfi pofadani

samostatnych akci pro verejnost, spiSe porada akce uréené pro samotné ¢leny. 83

8.2.4.5. Klub mladych myslivcu

Klub mladych myslivcl byl zalozen v roce 2017. Jeho hlavni naplni je propagace
myslivosti u mladych lidi, jelikoz jednota si je dobfe védoma jejich nedostateCného
poCtu v Ceské myslivosti. Podle A. Guttlerové klub v souCasné dobé hleda své
poslani a oproti ostatnim klubuim vykazuje nejmensi ¢innost, a proto v soucasné
dobé zuUstava za oCekavanimi a potfeboval by ozivit. Podle Glttlerové by klub
napfiklad mohl zagit poradat akce na uklid lest a celkové se zaméfit na téma

obnovitelnosti pFirody.8*

8.2.4.6. Klub autoru

Klub autort byl zalozen v roce 2006. Pfedsedkyni klubu je Hana Kienkova. Tento
klub sdruzuje umélce vénujici se ilustracim, psani literatury, scénarl a dalSich

autorskych dél. Clenska zakladna se pohybuje okolo &tyficeti &lend. Kazdy rok je

82 Historie klubu [online]. [cit. 2023-07-18]. Dostupné z: https://bowhunting.cz/historie-klubu/
8 Klub pratel CMMJ [online]. [cit. 2023-07-18]. Dostupné z: https://www.cmmj.cz/klub-pratel-cmmj/

84 Pro¢ jsme klub zalozili? [online]. [cit. 2023-07-18]. Dostupné z: https://www.mladimyslivci.cz/o-

nas/
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klubem vydavan Magazin Myslivosti — Myslivecky kalendar Klubu autoru, na kterém
spolupracuiji s redakci Casopisu Myslivost. Klub pofada vytvarnou soutéz Zlaty kokr

Jardy Bézy.8®

8.2.4.7. Damy ceské myslivosti

Klub sdruzuje Zeny vénujici se myslivosti a vSemu s ni souvisejici. Klub ma 200
Clenek, z nichz je zhruba polovina aktivnich. Pfedsedkyni je inZzenyrka Jifina
Spalova. V ramci klubti pii CMMJ se jedna o jeden z aktivngjich klubl — &lenky se
podili na organizaci vétSiny akci pofadanych jednotou, vedou myslivecké krouzky
nebo se vénuji praci s mladezi. Clenky maiji také vétsinou blizko k myslivecké
kynologii. Kazdoro¢né vydavaji klubovy kalendaf a maji i své vlastni webové a

facebookové stranky.86

8.2.4.8. Klub trubacu

Klub trubadu je jeden z nejaktivngjsich klubl pfi CMMJ. Pofada celou fadu akci na
lokalni i narodni urovni. Vénuje se predevsim hudbé a pofadani koncertl. Mimo to
pravidelné pofada akce pro déti a mladez, napriklad letni détsky trubacsky tabor
nebo workshop mysliveckych trubacu. Klub je aktivni také na mezinarodni scéné a
spolupracuje s trubaci z Némecka Slovenska, Polska a Rakouska. V roce 2014 se
zastupci uvedenych zemi dohodli na zaloZeni®” Mistrovstvi Evropy mysliveckych
trubacd. Prvni roCnik se uskutecnil v Marianskych laznich. V roce 2009 klub zalozil
koncertni akci Ceské Myslivecké Vanoce, ktera od té doby probiha kazdoro&né

prazském Rudolfinu.®®

8 DRMOTA, Josef a Jiti KASINA. Klub autorti pfi CMMJ [online]. [cit. 2023-07-18]. Dostupné z:

https://www.myslivost.cz/oms/klubautoru

8 Klub Démy eské myslivosti CMMJ, z.s. [online]. [cit. 2023-07-18]. Dostupné z:

https://www.damyceskemyslivosti.cz/
87 Klub trubadéi: O nas [online]. [cit. 2023-07-18]. Dostupné z: https://trubaci.cmmj.cz/o-nas/

8 OSTADAL, Stanislav a kolektiv autori. Ceskomoravské myslivecké jednota 2015-2020. Podzim
2020. ISBN 978-80-907235-5-9.
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8.2.5. Casopis Myslivost

Casopis Myslivost vydava spole¢nost Myslivost, s.r.o., stoprocentnim vlastnikem
této spolednosti je véak Ceskomoravska myslivecka jednota.8? Séfredaktorem
Casopisu je Jifi Kasina, ktery se jim stal pfed necelymi tficeti lety.®® Periodikum
Myslivost vychazi jednou mési¢né. Je uréeno prevazné samotnym myslivelm,
nikoliv $irSi verejnosti.”' Rozsah se rlizni mezi jednotlivymi vytisky. VétSinou obsah
sestava minimalné z devadesati stran, obvykle v8ak vytisk obsahuje pfes sto
stran.? Obsah nema pIné ustalenou strukturu, podle Guttlerové by Casopisu
prospélo pridani rubrik a graficka uprava. Clanky se vénuji rdznorodym tématim,
od aktualnich problém( myslivosti po stfelectvi a recepty. Kromé informaéni a
zabavni funkce plni funkci vzdélavaci — v Casopise vychazi mj. odborné ¢lanky
expertl v oboru myslivosti. Obsahuji podrobné statistiky v podobé grafll a tabulek.

Nezanedbatelnou ¢ast Casopisu tvofi inzerce.

Na obalce je umisténa fotografie z oblasti myslivosti, vétSinou fotografie zvére.
Casopis obsahuije i tzv. Malou Myslivost — pravidelnou pfilohu uréenou détem. Mala
Myslivost obsahuje omalovanky, détské pfibéhy, kfizovky, basnicky, pisni¢ky apod.

Myslivost méa okolo dvaceti tisic predplatitel1.®3 Cena pro predplatitele ¢ini 90 K& za

8 Myslivost, s.r.o., Praha ICO 45807990 - Obchodni rejstfik firem [online]. [cit. 2023-07-18].
Dostupné z: https://rejstrik-firem.kurzy.cz/45807990/myslivost-sro/

9% Rozhovor s Andreou Giittlerovou, 05.06.2023
91 Tamtéz

92 Napftiklad lednové vydani z roku 2022 obsahuje 96 stran, prosincové vydani z roku 2021

obsahuje 160 stran, listopadové ze stejného roku pak 141 stran, fijnové a kvétnové 144 stran.

93 Rozhovor s Andreou Giittlerovou, 05.06.2023
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jeden vytisk. Cena Casopisu ve volném prodeji €ini 120 K¢ za jeden vytisk. Ro¢ni

predplatné je nabizeno za 1080 K¢.%

8.2.6. Mezinarodni spoluprace

CMMJ je aktivni na mezinarodnim poli a pravideln& navazuje zahraniéni spoluprace.
V poslednich letech podepsali zastupci jednoty hned nékolik smluv o zahrani¢ni
spolupraci. Nejdfive byla 24. Cervna 2017 podepsana smlouva o spolupraci jednoty
se Slovenskym polovnickym zvédzem.®® Dne 19. ¢ervna 2018 pak byla podepsana
smlouva mezi CMMJ a mysliveckymi organizacemi Slovenska, Némecka a Polska.
V témze roce na srazu prezidentl svazl Visegradskeé cCtyiky bylo podepsano

memorandum o bliz8i spolupraci.®

Okresni myslivecké spolky také navazuji individualni spoluprace se zahraniénimi
subjekty, a to predevsim v pfihraniCnich oblastech. Okresni myslivecky spolek
Hodonin spolupracuje s myslivci ze Slovenské republiky, Okresni myslivecky spolek
Ostrava spolupracuje s polskymi a slovenskymi myslivci. Okresni myslivecky spolek

Hradec Kralové spolupracuje s Mezinarodnim sdruzenim myslivcl pfihranici.

Ceskomoravska myslivecka jednota je &lenem Evropské federace pro myslivost a
ochranu pfirody FACE, a to od roku 1995.%9” Federace jedna o implementaci

legislativy a dalSich palCivych tématech myslivosti. V posledni dobé se jednalo

%4 Predplatné: Vyuzijte vyhody pfedplatného! [online]. [cit. 2023-07-18]. Dostupné z:

https://www.myslivost.cz/Casopis-Myslivost/Predplatne

9 MYSLIVOST / Straz myslivosti: Dvojrozhovor nejen o smlouvé a spolupréaci [online]. 2017 [cit.
2023-07-07]. Dostupné z: https://www.myslivost.cz/Casopis-Myslivost/Myslivost/2017/Listopad-

2017/Dvojrozhovor-nejen-o-smlouve-a-spolupraci

9% OSTADAL, Stanislav a kolektiv autori. Ceskomoravské myslivecké jednota 2015-2020. Podzim
2020. ISBN 978-80-907235-5-9.

7 Historie: Historie lovu a myslivosti [online]. 2017 [cit. 2023-07-07]. Dostupné z:
https://www.cmmj.cz/historie/
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ohledné situace s omezenim olovéného stfeliva a jednani se zucastnil i pfedseda
CMMJ inzenyr Jifi Janota, ktery se v Bruselu seSel s eskymi europoslanci a
dojednal s nimi spolupraci v této problematice. Dale se zastupci jednoty ucastnili
jednani pracovnich skupin, které mély v gesci témata afrického moru prasat, navrat

vlkll a medvédu do pfirody, nebo téma implementace zbrariové smérnice.%

Zastupci CMMJ se déle podili na chodu organizace CIC zaloZené v roce 1930 ve
Francii.®® Organizace sdruzuje necelych 2000 ¢lenti S celkem 85 statu. Delegace

CMMJ se ugastni kazdoro&nich generalnich zasedani CIC."%0

8.2.7. Komunikace Ceskomoravské myslivecké jednoty se statnimi

organy a oblast dotacnich programi

Vzhledem k tomu, Ze je CMMJ neziskovou organizaci, jsou hlavnim pfedmétem
komunikace se statnimi organy dotacni programy. Se zadostmi o dotace je spjato
znacné mnozstvi dokladané dokumentace a byrokracie. O dotace se zada vzdy rok

predem'%!, schvalovany byvaiji napfiklad v zaFi predeslého roku na rok nasledujici.

Nejvice CMMJ komunikuje s Ministerstvem zemé&délstvi a se Statni veterinarni
spravou. Pod Ministerstvo zemé&délstvi spada v Ceské republice obor myslivosti i
vétsina dotacnich programu v této oblasti. DalSim zadavatelem dotaénich programu
v oblasti myslivosti je v sou€¢asné dobé nové také Statni zemédélsky intervencni
fond, a to v oblasti zv&finy a potravin. Pod Statni veterinarni spravu poté v Ceské

republice spadaji prevence a dohled nad Sifenim nakazlivych nemoci. Pro myslivce

9 OSTADAL, Stanislav a kolektiv autori. Ceskomoravské myslivecké jednota 2015-2020. Podzim
2020. ISBN 978-80-907235-5-9.

99 Mezi zakladajici &leny patfilo i Ceskoslovensko

100 OSTADAL, Stanislav a kolektiv autorti. Ceskomoravska myslivecké jednota 2015-2020. Podzim
2020. ISBN 978-80-907235-5-9.

101 Naptiklad dotaéniho program k vyrogi 100 let CMMJ museli byt schvéalen i zrealizovan o rok

dfive pfed samotnym vyroc€im, tedy v roce 2022.
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je v souCasné dobé nejvétsim tématem africky mor prasat (AMP) nebo také ptaci
chfipka subtypu H5N1. Se Statni veterinarni spravou jsou zastupci CMMJ

v kontaktu na téméF kazdodenni bazi.1?

8.2.8. Celebrity marketing

Ceskomoravska myslivecka jednota do své komunikace zafazuje také celebrity.
VétSina osobnosti spolupracujicich s jednotou ma k myslivosti blizko. Mezi znamé
osobnosti spolupracujici s CMMJ patfi: moderator Ceské televize a myslivec Ale$
Hama, influencerka v oblasti lovu a myslivosti a ambasadorka firmy Sellier & Bellot
Eliska Stefanicova, $éfkuchar Jaroslav Sapik'® a jeho syn Pavel Sapik.1%41%Tyto

slavné osobnosti vystupuji v postech na Instagramu a ve videich na YouTube.

Podle Giittlerové ma CMMJ omezené moznosti pfi vybéru celebrit, jelikoz neni pfilis
mnoho znamych osobnosti s citovou €i profesni vazbou na myslivost a také
z davodu omezenych finanénich prostfedkld. Vybér osobnosti ma také za ukol
zatraktivnit myslivost mladSim lidem. Z toho duvodu byl napfiklad Jaroslav Sapik
nahrazen v novéjsich dilech svym synem. Angazovani Elisky Stefanicové ma pak

zatraktivnit myslivost nejenom mladym lidem, ale pfedevSim Zenam. Podil Zzen

102 Rozhovor s Andreou Giittlerovou, 05.06.2023

103 Jaroslav Sapik je ¢esky $éfkuchaf, povazovany za jednoho z prvnich vefejné znamych kuchait

v obdobi samostatné Ceské republiky.

104 Pavel Sapik je také $éfkuchafem. V soucasnosti je povazovan za jednoho z nejlepsich ¢eskych
kuchart. Dfive vafil v prestizni michelinské restauraci Terasa u Zlaté studné v Praze. Pfipravoval
pokrmy pro amerického prezidenta a britskou kralovnu Alzbétu Il.

Zdroje: MYNAROVA, Alex. Jaroslav a Pavel Sapikovi patfi mezi $picky Seské gastronomie. Jejich
rodina se kolem jidla to&i od 17. stoleti. Cesky Rozhlas [online]. 2021 [cit. 2023-07-18]. Dostupné
z: https://region.rozhlas.cz/jaroslav-a-pavel-sapikovi-patri-mezi-spicky-ceske-gastronomie-jejich-
rodina-se-8404787

Pavel Sapik. IDnes [online]. [cit. 2023-07-18]. Dostupné z: https://www.idnes.cz/wiki/lide-v-
cesku/pavel-sapik.K460526

105 Rozhovor s Andreou Giittlerovou, 05.06.2023
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v myslivosti se v poslednich letech zvy$uje. V roce 2023 je podil zen v CMMJ
Sestiprocentni’®, jedna se o vyrazny narGst oproti Gtyfprocentni hodnoté z roku
2021.107

8.2.9. Projekt a web Pro zvéfinu — modelovy priklad kampané

Ceskomoravské myslivecké jednoty

Medialné nejuspésnéjSim byl projekt Pro zvéfinu k myslivedm (prozverinu.cz).
Jedna se o prvni projekt svého druhu, ktery se snazi Sirokou vefejnost povzbudit
v ndkupu zvéfiny pfimo od myslived. Web obsahuje interaktivni mapu Ceské
republiky, ve které jsou zaneseny myslivecké spolky, produkty, které se u nich daji
koupit a jejich cena. V ramci spusténi projektu prob&hla kamparn CMMJ na
socialnich sitich, ktera stale trva. Na rozdil od ostatnich webt CMMJ se web Pro
zvéfinu k mysliveim dostal i do mainstreamovych médii — da se predpokladat, ze
diky kombinaci atraktivniho napadu, a pravé zminéného marketingu. O spusténi

webu informoval Cesky rozhlas, portal IDNES nebo Denik.cz. 0810

Soucasti kampané byla série kucharskych videi na YouTube, pfispévky s danymi
videi na Facebooku a Instagramu a také zaplacené reklamy pfes Google Ads a
Sklik. Celkové naklady na kampan dosahovaly nizSich stovek tisic korun, tedy

jednalo se o kampan omezeného rozsahu. Kampan byla zaméfena na tuzemské

106 Rozhovor s Andreou Giittlerovou, 05.06.2023

107 Tamtéz

108 MINARIKOVA, Kamila. Zvéfiny se neni nutné bat. Prodej nabizi myslivci i lesy. Denik.cz:
Magazin ) Hobby ) Zvireci denik a chovatelstvi [online]. [cit. 2023-07-07]. Dostupné z:

https://www.denik.cz/zvireci-denik/zvireci-denik-zverina-myslivci-20210704.html

109 KVAPILOVA, Barbora. Kvalitni zvéfinu koupite pfimo od myslivct. Najit toho svého je
snadnéjsi, nez si myslite [online]. 11. srpen 2021 [cit. 2023-07-07]. Dostupné z:
https://region.rozhlas.cz/kvalitni-zverinu-koupite-primo-od-myslivcu-najit-toho-sveho-je-snadnejsi-
nez-si-8553112
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publikum, které rado ji maso a ¢asto ho kupuje. Cilem bylo rozS§ifit povédomi publika

jednak o samotné platformé Prozvérinu.cz, ale také o zvéfiné jako vhodné

alternativé k bézné dostupnym a prodavanym druhdm masa.

Ke kampani mi byly PR oddélenim jednoty poskytnuty podrobné interni

marketingové statistiky vzniklé pfi prabézném vyhodnocovani kampané.

Obrazek 17: Interni marketingové statistiky kampané Pro zvérinu.

[ﬁaskn moravskd mysliveckd jednota, 2.5, - VYSLEDKY KAMPANI (Facebook)

- POCET i |
l-Lm:F_L | . IMPRESSIOMND ! TRAFFIC WEACH | EMNGAGEWENT | MIRA PEEMEANI P I CcPM I (= o] | cTR BUDGET
REACH Te8 T8 Tazs T 1445 BN O4E 7] T A0% DOZKE | BsaNE | sa Kz O -‘-i}r_:-c‘.:i:fe
TRAFRC "3 T84 mase | z2o0m2 155 853 a7 BEITN any ke | avs7me 154 K | 3,00% | 34 000,00 K2
1220 12 1741 438 23 501 #26 689 [T 14.4% oozke | mske | 13,5 K2 | am | siconooxe
|Ceskomoravské myslivecké jednota, z.s. - VVSLEDKY KAMPANI (Google) |
POCET MPRESSIONS TRAFFIC CPY [=_ "] MERA PREMEANT cPC CT= BUDGET
PAEHRANI
VIDEG=PLAYS T4 T3E 164 410 433 088 Ke THEAD K 47 TE% BO5, B Hé 0,27% A4 TEe 5 K
|E:nkamoravsici mysliveckd jednota, z.5. - VYSLEDKY KAMPANI (Sklik) ]
POCET ; i ere BUDGET
e —— BMPRESSIONS TRAFFIC CPY TP PERA PREHEANI CTR
VIDEQ=PLAYE B B4A 220373 1073 0,32 K 0000 ke | 3NB0% 246K | 049% | 23 037,20 Ka
[Ceskomoravska mysliveckd jednota, z.5. - VYSLEDKY KAMPANI (CELKEM) ]
POCET
PREHRANI IMPRESSI0ONT l TRAFFIC DUDGET
TOTAL | 13742094 | 2TMB228 | 24887 17 BaETIKE

Zdroj: CMMJ
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8.2.9.1. Facebook

Obrazek 18: Marketingové statistiky na Facebooku
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Zdroj: CMMJ

Reklama na socialni siti Facebook méla nasledujici podobu: jednalo se o pfispévek
s kucharskym videem a k nému pfiloZzenym vhodnym popiskem. Nejvétsi dosah
v ramci kampané zaznamenal pfispévek se zvéfinovou terinou, dale video se
zajecimi stehny a kan¢imi medailonky. CPM"% u zvéfinové teriny ¢inilo 19,88 K&,
nejlevnéjsi bylo u videa s tatarakem, a to 16,45 K¢. Primérné CPM pak €inilo 18,94

K¢. CTR™ bylo 0,14 %. U vyhledavajiciho publika ¢inilo CTR 3,10 %.

10 Zkratka pro Cost per Mile — cena za tisic zobrazeni

"1 Zkratka pro Click-through Rate — mira prokliku. Je to pomér poctu kliknuti a po¢tu zobrazeni
reklamy.
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8.2.9.2. Google Ads a Sklik

Obrazek 19: Marketingoveé statistiky v rozhrani Google Ads.

Karmpane

Rekipmy
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Zdroj: CMMJ

Kampan prostfednictvim platformy Sklik od Seznamu zaznamenala oproti Google
Ads téméf dvojnasobnou hodnotu CTR. Na Google Ads Slo o 0,27 % (podle dat
spole¢nosti Word Stream se jedna o podpriimérnou hodnotu), zatimco na Sklik
¢inila hodnota CTR 0,49 %.

70



9. Analyza popularity myslivosti mezi mladymi

K analyze efektivity komunikace CMMJ smé&rem k mladému laickému publiku jsem
vyuzil dotaznikového Setfeni. Mym cilem bylo zjistit, zda maji mladi lidé zajem o
myslivost, jaky k ni maji vztah, a v neposledni rfadé zjistit efektivitu komunikace

CMMJ smérem k mladym lidem.

Dotaznikl bylo vice. Dva byly distribuovany online pfes platformu Forms od
spole¢nosti Google. Prvni mél 77 respondentl, druhy 15 respondentl. DalSi ¢ast
dotaznikového Setfeni probéhla kontaktni formou. Toto osobni dotazovani se tykalo
61 respondentl. Celkem se tedy Setfeni zu€astnilo 153 respondentu. V prvni ¢asti
jsem sbiral zakladni data o respondentech — vék, pohlavi a bydlisté. Dale jsem
zkoumal jejich vztah k myslivosti a v posledni €asti jejich vnimani komunikace
organizace CMMJ. Dotaznikové Setieni se soustfedilo na uZivatele socialnich siti,

ktefi jsou ob&any CR ve véku 15-30 let.

Dotaznik tvofi otdzky povinné i nepovinné. Nepovinnymi otazkami byly otazky
oteviené, vétSinou dopliujici nékteré uzaviené otazky. Dotaznikové Setfeni bylo
rozdéleno na tfi ¢asti. V prvni z nich jsem se respondentl dotazoval na Udaje
ohledné jejich véku, pohlavi a mista bydlisté. Otazka na vék slouZzila k posouzeni
vhodnosti uCasti respondenta, jelikoz dotaznikové Setfeni bylo ureno pouze
osobam mladSim 30 let. Ve druhé Casti jsem se ptal na vztah respondentl k
myslivosti a zkoumal, zdali rozdilné vnimaji koncept myslivosti a osobu myslivce.
Dale jsem se ptal, zda premysleli o tom, stat se myslivcem. Ve treti Casti jsem se
vénoval komunikaci CMMJ na socialnich sitich. Ptal jsem se respondentt na to, zda
na prispévky této organizace narazili a na jejich nazor ohledné pfipadného

budouciho smérovani komunikace CMMJ.

9.1. Dotaznik — otazky

Otazka Uzaviena/oteviena | Poznamka

1. CAST
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01 Vék Oteviena — napsani | Povinna
Cisla
02 Pohlavi Uzavrena — Muz, Povinna
Zena, Nechci uvést,
Jiné
03 Bydlisté Uzaviena — Povinna — doplnéna
Venkov, Mésto az do druhé verze
dotazniku, ve verzi
s 15 respondenty
] chybi
2.CAST
04 Jste myslivcem? Uzaviena — Ano/Ne | Povinna
05 Premyslel/a jste Uzaviena — Ano/Ne | Povinna
nékdy o tom Ze se
stanete myslivcem?
06 Znate osobné Uzaviena — Ano/Ne | Povinna
néjakého myslivce?
07 Jaky je vas vztah k | Uzaviena — Povinna
myslivosti? zaporny az kladny
07.1. Proc? Oteviena Nepovinna —
doplnujici
08 Jaky je vas vztah k | Uzaviena — Povinna
mysliveum? zaporny az kladny
08.1. Pro¢? Oteviena Nepovinna —
dopliujici
3.CAST
09 Narazil/a jste na Uzaviena — tfi Povinna, moznost
socialnich sitich na | moznosti vice odpovédi od
prispévek CMMJ jednoho
nebo jiny pfispévek respondenta
propaguijici
myslivost?
10 Pokud ano, na jaké | Polooteviena — Povinna, moznost
socialni siti? pfedem urcené vice odpoveédi od

odpovédi, avsak
s moznosti doplnit
jakoukoliv odpoved

jednoho
respondenta
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11 Doporuceni Oteviena Nepovinna —

respondentu polozena po ukazce
smérem ke vybranych
komunikaci CMMJ prispévkd CMMJ

12 Libilo by se Vam, Uzavfena Povinna
kdyby se

komunikace CMMJ
zaméfila ve vétsi
mife na téma
udrzitelnosti
Zivotniho prostiedi?

9.2. O¢éekavani a realné vystupy

Pred realizaci dotaznikového Setfeni jsem oc€ekaval znacnou polarizaci nazoru
respondentl ve druhé c&asti dotaznikového Setfeni zkoumajici jejich vztah k
myslivosti. Zajimalo mé, zdali respondenti vnimaji negativnéji osobu myslivce, a
naopak samotnou €innost myslivosti vnimaji pozitivnéji, nebo zda mezi myslivosti a
osobou myslivce nerozliSuji. | vzhledem k nedavné kauze v oblasti myslivosti jsem
ocCekaval spiSe negativni vztah k mysliveim. Tento pfedpoklad se vSak nepotvrdil,
a naopak pfevazovali respondenti s kladnym vztahem k myslivosti. DalSim
prekvapenim pfi realizaci dotaznikového Setfeni pro mé byl vysoky pocet
respondentl s neutralnim nazorem na myslivost i osobu myslivce — v prvnim

pfipadé se jednalo o vétSinu a ve druhém pfipadé o vice nez 40 % respondentu.

Nékolik predpokladd se potvrdilo. Mezi respondenty, ktefi maji misto bydlisté
situovano blize k pfirodé (uvedli jako své misto bydlist€ venkov) je prevalence
pozitivniho vztahu k myslivosti a myslivedm vy$8i nez u respondentd z vice
urbanizovanych oblasti. | v téchto otazkach vSak existovaly vyjimky a respondenti
uvadéli do doplriujicich otazek rizné davody jejich vztahu k myslivosti. Kladny vztah
myslivosti pozitivné koreloval u respondentu, ktefi uvedli ze uvazovali o tom stat se

myslivcem.

DalSim zjisténim bylo, ze pohlavi respondentu nehralo v jejich vztahu k myslivosti

znacnou roli. OdliSnost se projevila pouze v divodech jejich vztahu k myslivosti
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uvedenych v doplfujicich otazkach — a to u osob s kladnym vztahem k myslivcim
a myslivosti. Konkrétné zeny Castéji uvadély a zdlrazriovaly stranku ochrany pfirody
a pobytu v pfirodé, zatimco muzi vice uvadéli socialni divody to znamena, ze maji

pratele mezi myslivci.

V ramci tfeti Casti dotazniku jsem v oblasti brand recognition nenalezl zadné
souvislosti s mistem bydlist€ ¢i pohlavim. VétSi miru brand recognition méli
respondenti, ktefi méli kladny vztah k myslivosti. Na otazku, zdali by se jednota do
budoucna ve své komunikaci méla vice zaméfit na ekologii odpovédélo kladné
pomérove vice zen. V této Casti jsem respondentim ukazoval vybrané pfispévky
CMMJ na socidlnich sitich a ptal jsem se na jejich nazory a napady ohledn&
vylepSeni komunikace jednoty na internetu. VSechny grafy pouzité v nasledujici

sekci jsou vlastni vyroby za pouziti nastroje RapidTables.

9.3. Vysledky

9.3.1. 1.éast — Udaje o respondentech — vék, bydlisté, pohlavi
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Graf &. 2. Vék

27-30
19.6%

2326
3%

Zdroj: Vlastni zpracovani

Graf ¢. 3. Pohlavi

Pohlavi

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf ¢. 4: Misto bydlisté

Bydlisté

Zdroj: Vlastni vyroba

9.3.2. 2.¢ast — Vnimani myslivosti a vztah k ni
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Graf ¢. 5: Jste myslivcem?

Jste myslivcem?

2.6%

Me
97 4%

Zdroj: Vlastni zpracovani

Graf ¢. 6: Znate myslivce?

Znite osobné néjakého myslivce?

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf¢. 7:

Premyslel/a jste nékdy o tom e se stanete myslivcem?

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf ¢. 8: Vztah respondentt k myslivosti

Jaky je vas vztah k myslivosti?

Zapomy

Kladny
0.7% _ Radny
Spie 131%
ey b
5.2% TE.:
Neutralni
74 5%

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf ¢.9: Vztah respondent( k myslivcim

Jaky je vasvztah k mysliveiim?

Zapomy
3.9%
Spige
zapomy
14.4%

Meutralni

Zdroj: Vlastni zpracovani
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9.3.3. 3. éast — Komunikace Ceskomoravské myslivecké jednoty

Graf &. 10: Mira recognition

Narazil/a jste na socialnich sitich na pfispévek CMMJ nebo
jiny prispévek propagujici myslivost?

Ano, pfis Pévekc
CMMJ

Ana, jiny
prispévek

Me

0 25 50 75 100 125

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf &. 11: Doplriujici otazka

Pokud ano, na jaké socialni siti?

Facebook
Instagram
Youtube
TikTok

Jiné

Zdroj: Vlastni zpracovani

Po 10. otdzce byl respondentiim ukazan vybér prispévkd Ceskomoravské
myslivecké jednoty na socialnich sitich a v rozsifujicim dialogu jsem se jich
dotazoval na to co by v komunikaci organizace zlepsili. Odpovédi se tykaly nékolika
tematickych okruht, které jsem zapracoval do SWOT analyzy a do kapitoly

doporuceni.
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Graf &. 12: Otazka ohledné udrzitelnosti Zivotniho prostredi

Libilo by se Vam, kdyby se komunikace ¢mmj zaméfila ve
vétsi mite na téma udriitelnosti Zivotniho prostredi?

Zdroj: Vlastni zpracovani
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10. SWOT analyza

Poznatky ziskané dotaznikovym Setfenim a naslednym dotazovanim jsem vyuzil
pfi zpracovani SWOT analyzy. Mym cilem je vytvofit uceleny obrazek silnych
stranek, slabin, pFileZitosti a hrozeb pro Uspé&snost komunikace Ceskomoravské

myslivecké jednoty.

Jedna se pfedevSim o shrnuti dosavadné probiranych témat. JelikoZ se vybranym
boddm pfitomnym ve SWOT analyze vénuji a rozvadim je napfi¢ celou praktickou
Casti bakalarské prace, rozhodl jsem se komentar k nim v této sekci omezit na

pfiloZzenou infografiku a obsahové kratSi komentar.
10.1. Vyzvy

10.1.1. Vymirani €élenské zakladny

Ceska myslivecka jednota to nemé podle vedouci PR oddéleni jednoduché, a to
hned z nékolika davodd. Clenska zakladna ma vékovy primér nad Sedesat let a
mladych myslive( nepfichazi dostatek. Podle statistik ziskanych od CMMJ dochazi
k setrvalému Ubytku ¢len''?, Davody jsou predevSim vymirani ¢lenské zakladny a

nedostatecny pfisun novych myslivcd. Jen od roku 2016 se pocet myslivcu

se pocet ¢lenu pohyboval nad sto tisici. K nejvétS§imu meziro€nimu ubytku (od roku
2016) doslo mezi lety 2019 a 2020. Zaznamenany pokles poctu ¢lend Cinil 2 845.
Dochazi také k ubytku zajemcu o lovecky listek. V roce 2016 jich bylo 1 399, o ffi
roky pozdéji 1 078.114

112 Dopl. pozn.: V CMMJ je sdruzena vétsina drziteltl loveckého listku na tizemi Ceské republiky.

113 Udaj z 05.06.2023, zdroj: CMMJ

114 Zde na rozdil od poétu &lent nedochazi pokazdé k meziroénimu poklesu. Napfiklad mezi rokem

2016 a 2017 doslo k mirnému nardstu poc¢tu zajemcu o lovecky listek. Konkrétné o 76 uchazeca.
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10.1.2. Myslivost vzhledem k finanénim a ¢asovym aspektiim

Jednim z faktord omezeného zajmu ob¢anu o mysliveckou profesi je jeji financni
nakladnost. Vstupnii provozni naklady jsou v oboru myslivosti totiz relativné vysoké.
Aspirujici myslivec si musi zaplatit pofizeni dokladl — zbrojniho prikazu a
loveckého listku. Dale si musi pofidit odpovidajici zbran a stfelivo. Nezbytnou
soucast myslivosti tvofi rovnéz spravna obuv a oblecCeni, které cti myslivecké
pozadavky na barvu a jsou vhodné do raznych povétrnostnich podminek, popf. na
spoleCenské akce. K pravidelnym nakladim myslivce se fadi pojisténi, zakoupeni
povolenky k lovu, popf. Clenské poplatky. Vzhledem ke Skodam zejména na polich
a k zakonné povinnosti myslivct Skody hradit musi byt aspirujici myslivec pfipraven

také hradit tyto neoCekavané vydaje.

Myslivost je kromé financni nakladnosti rovnéz Casové naroc¢na. Vzhledem
k pravidelné zvySujicim se namuam honiteb, dobrovolnické povaze myslivosti
v Cesku a povinnostem zabranit $kodam spolky uplatfiuji systém brigad a povinnych
odstrell. Pocet hodin, jez musi kazdy €len splnit pfi brigadach, se rtizni spolek od
spolku. Napfiklad ve spolku Valdstejn-Rade¢ se jedna o 120 hodin. Za kazdou

nesplnénou hodinu je stokorunovy postih korun.'"®

15 David Pokorny, pfedseda honebniho spoleéenstvi Valdstejn-Radeé
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10.1.3. Postoj spoleénosti

Spoleénost je podle nazoru CMMJ rozdélena. Cast vefejnosti myslivedm spila, Ze
nedostatec¢né lovi zvéf pusobici Skody zejména na zemédeélskych porostech,

v lesich nebo v obydlenych oblastech.
Graf &.13: Skody zptisobené zvéri

Graf 15 Skody zplisobené zvE&fi
Graph 15 Damage caused by game

60

50 A

40 -

30 A

mil. K&/ CZK mil.

20 A

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

| —=— Skody zphsobené zvéii / Damage caused by game

Zdroj: Cesky statisticky urad

Zejména u divokych prasat je v souCasné dobé znatelné jejich premnozeni. Zatimco
pred pulstoletim &inil stav divokych prasat na tizemi Ceské republiky 6 313 kusa'®
a odstiel 7 556 kusl'"’; v souCasnosti je stav Cerné zvére témér desetinasobny —
62 676 kusu, a roCni odstiel se dokonce vice nez ztficetinasobil a podle

nejnovéjsich udaju €ini 230 905 kusu, presto je podle expertl nedostate¢ny coz se

116 CESKY STATISTICKY URAD. Jarni kmenové stavy zvére: Jarni kmenové stavy k 31. 3.
(nasledujiciho roku) [online]. 2011 [cit. 2023-07-04]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/documents/10180/20534440/2141120201.pdf/24d40376-c3a5-48c6-8d45-
b50be0df1f83?version=1.0

117 CESKY STATISTICKY URAD. Odstfel zvére [online]. 2011 [cit. 2023-07-04]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/documents/10180/20534440/2141120202.pdf/ac2120fe-303b-47c2-88f5-
170461d23b57?version=1.0
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odrazi i na rekordnich Skodach zejména na zemédélskych porostech. Duvody jsou
zejména vysoka inteligence divokych prasat, vysoka dostupnost potravy a vysoky

reprodukéni potencial.''8

.V nasi souCasné krajiné je reprodukce prasat vysoka a pfirozené regulaéni
mechanismy pusobi nedostate¢né“'’® mini napfiklad autofi vyzkumu o stabilizaci

pocetnosti divokych prasat Jifi Kamler a Jakub Drimaj. ,

118 DRIMAJ, Jakub a Jifi KAMLER. STABILIZACE POCETNOSTI PRASETE DIVOKEHO:
REPRODUKCNI POTENCIAL SOUCASNYCH PRASAT VS. LOVECKY POTENCIAL
SOUCASNYCH MYSLIVCU — REVIEW [online]. Mendelova univerzita v Brn&, Lesnicka a
drevarska fakulta, Ustav ochrany lesu a myslivosti, Zemédélska 1, 613 00 Brno, Czech Republic,
2020 [cit. 2023-06-07]. Dostupné z: https://www.vulhm.cz/files/uploads/2021/07/626.pdf

9 Tamtéz.
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Obrazek 20: Statistiky zahrnujici ¢etnost a stavy zvére
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Druha €ast spoleCnosti zase nahlizi negativné na samotny akt lovu, potazmo na
samotné myslivce. Zavdécit se obéma protipélim najednou je prakticky nemozny
ukol, coz stavi CMMJ do obtiZzné pozice v pfipadé efektivni komunikace smérem k
vefejnosti. Situaci nepfidava fakt, Ze se myslivosti nevyhybaji medializované
pfipady negativniho chovani nékterych mysliveu. Kupfikladu vysoce medializovany
pfipad z letoSniho bfezna, kdy si myslivec udajné spletl psa s liSkou a fenu plemene
border kolie zastielil.’?® Takovéto medializované pripady jsou podle Giittlerové s to
,5mahem* odg&init jakékoliv pozitivni a dlouho budované vysledky snazeni CMMJ o

komunikaci s vefejnosti.

10.1.4. Nedostatek financi a personalu

Ceskomoravska myslivecka jednota je jakoZto neziskovéa organizace odkazana na
dotace a finance od partnert. V roce 2023 ziskala CMMJ dva miliony korun na
dotacich. Jedna se o velice vyrazny meziroéni pokles. V roce 2022 ziskala CMMJ
v dotanich programech okolo jedenacti milion korun. DalSim problémem je
nedostatek personalu vzhledem ke zna¢né Casové naroCnosti vykonavané prace.
V PR oddéleni po odchodu externiho pracovnika Vlastimila Waice pracuji pouze
dvé zaméstnankyné — vedouci PR oddéleni Andrea Guttlerova a Veronika Maskova,
jez ma na starosti chod webu a socialnich siti. Veronika Maskova navic planuje
odejit z divodu pokraCovani ve studiu. S pfihlédnutim k faktu, Ze PR oddéleni
CMMJ spravuje sedm webovych stranek, étyii profily na socialnich sitich a ma na
starosti komunikaci hned v nékolika oblastech, v€etné Casové narocného dokladani
podkladl k dota&nim programim, pfedstavuje takto malé personalni obsazeni dalsi
vyzvu v oblasti komunikace CMMJ. Zejména pro dal$i rozsifovani pdsobnosti

CMMJ v digitalnim prostoru, a to naptiklad o profil na nejpopularnéjsi socialni sit

120 Myslivec na Opavsku zastfelil psa, umiral majitelce pred o¢ima. Trest je mirny, zufi lidé. CNN
Prima NEWS [online]. 2023, 8. bfezna 2023 [cit. 2023-07-07]. Dostupné z: https://cnn.iprima.cz/slo-
o-chybu-jednotlivce-haji-se-myslivci-za-zastreleni-psa-muzi-odebrali-povolenku-k-lovu-206909#
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soucasnosti — TikTok nebo zefektivhéni komunikace v oblasti Skolstvi, neni pfi

soucasném personalnim obsazeni mnoho prostoru.

Obrézek 21:

SWOT analyza

Modernizované graficke a webowve
rozhrani

Projekty priblizujici myslivost vefejnosti
za pomoci klubl pfi €MMI [napf. akce
poradané na lokalni drovni nebo
projekt Pro zvafinu)

Zkuseny a pracovity PR tym se
zapalem pro svoji praci

Hojné odebirany mésicnik Myslivost
Spoluprace s TV Nova a Ceskou televizi

Wétsi zaméfeni na ochranu pfirody a
poradani kaZdorocnich akci s touto
tématikou

Rozsifeni ¢innosti Klubu mladych
myslived

Roziifeni komunikace o socialni sit
Tiktok a tvofeni atraktivné sestiihanych
videi s mysliveckou tématikou

Zdroj: Vlastni zpracovani
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11. Doporuceni pro dalSi marketingovou komunikaci a PR
aktivity

Obréazek 22: Doporuceni pro CMMJ

DOPORUCENI
PRO CMMJ

Zdroj: Vlastni zpracovani

Pfi zpracovani této bakalarské prace jsem vyuzil mj. obsahovou a deskriptivni
analyzu pfi popisu fungovani Ceskomoravské myslivecké jednoty v marketingovém
prostoru, seznamil jsem se s PR oddélenim této organizace a ziskal jsem zpétnou

vazbu od respondentu, kterym bylo pfedloZzeno v dotaznikovém Setfeni nékolik
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prikladt z externi komunikace CMMJ, ke kterym se nasledné vyjadiovali. Na
zakladé studia a nasledného zpracovani ziskanych informaci a na zakladé faktu, ze
praci vypracovavam v oboru marketingové komunikace a PR, bych chtél tuto sekci
bakalarské prace vénovat pfislusnym doporu¢enim pro mysliveckou organizaci v

oblasti PR a marketingu.

11.1. Omezeni poctu aktivit, popripadé nabor dalSiho personalu

Jak jsem zmifoval v pfedchozich pasazich této bakalafské prace, PR oddéleni
CMMJ ma na starosti sedm webovych stranek; étyfi profily na socidlnich sitich;
organizaci marketingovych kampani, ktera zahrnuje komunikaci s Ceskou televizi a
TV Nova; psani tiskovych zprav; vydavani internich pokynu v oblasti marketingu a
PR; myslivecké vystavy, koncerty a dalSi akce. Dale zajiStuje komunikaci s kluby
CMMJ; s okresnimi mysliveckymi spolky; s honebnimi spoledenstvimi; se Statni
veterinarni spravou v oblasti Sifeni nemoci; s ministerstvem zemédélstvi a
pfidruzenymi statnimi organy v oblasti dotacni (v€etné veskerého papirovani) a

komunikaci s mezinarodnimi mysliveckymi organizacemi.

Zastupci PR oddéleni také plni ukony zdanlivé nesouvisejici s marketingovou
¢innosti, napriklad noSeni transparentu, instrumentd a rekvizit pfi vystavach a jinych

marketingovych akcich.

VSechny vySe vyjmenované cinnosti maji v gesci v souCasné dobé dvé
zaméstnankyné PR oddéleni — Andrea Guttlerova a Veronika Maskova. Od fijna mi
bylo sdéleno, Ze se marketingové oddéleni dale zmenSi o pracovnici Veroniku
Maskovou, ktera ma na starosti spravu webu a socialnich siti, a to z dlivodu jejiho

nastupu na vysokou Skolu.

Pfi osobnich rozhovorech, kdy jsem mél moznost seznamit se s rozsahem
pracovnich ukoll mistnich zaméstnancu, na mé Andrea Glttlerova pusobila jako
mimoradné schopna marketérka, piaristka a zameéstnankyné. Nechybi ji veliky zapal
pro tuto oblast a pracovni moralka. Externista Vlastimil Waic byl podle ziskanych
informaci a referenci také vysoce plodnym a vykonnym pracovnikem v oblasti

marketingu a PR. Marketingové oddéleni proto funguje v sou¢asném rezimu diky
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vysoce schopnym zaméstnancum souc€asnosti ¢i nedavné minulosti. Pokud by do
budoucna tito zaméstnanci PR oddéleni opustili mohl by to byt pro marketingovou
komunikaci a PR CMMJ znaény problém, pravé kvali zmifiovanym vysokym
¢asovym a organizaCnim narokium na jednotlivé zaméstnance tohoto oddéleni.
Jedna se o dalSi davod k redukci marketingovych kanall, popf. k rozSifeni

personalu.

Oproti dalSim doporuenim v této pfipadové studii povazuji toto za jedno z
nejdllezitéjSich, ne-li vlbec nejdulezitéjSi. Vyznamnou soucasti dobrého
marketingu je také schopnost peclivé a selektivni volby komunikaénich kanald. Pro
nutnost zredukovat pocet komunikacnich kanall ¢i jejich spravu delegovat na
nékoho jiného hovofi také fakt, Ze v dobé&, kdy se zakladala vétSina novych
webovych stranek méla CMMJ vétsi personalni obsazeni a zaroven byla pfijemcem

nékolikanasobné vyssich ¢astek ze statnich dotacnich tituld.

11.2. Vétsi orientace na ekologii a péci o prirodu

Jednota planuje ve vétSi mife se zaméfit na téma ekologie a udrzitelnosti. V ramci
dotaznikového Setfeni vyplynulo, Zze se jedna o krok spravnym smérem. V dnesni
dobé jde o popularni marketingovy trend. Spolecnosti a jiné organizace se snazi

pusobit navenek co nejvice ekologicky a kladou vétSi dlraz na toto téma v
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komunikaci s cilovymi skupinami.’?' '22Jedna se o tak rozsifeny fenomén, Ze dal

vzniknout i pejorativnimu pojmu greenwashing.'?®

V pfipadé myslivecké organizace se v8ak toto téma pfimo nabizi. Myslivci s
pfirodou a se zvéfi interaguji na denni bazi a existuje jen malo povolani, ktera maji
tak pfimy vztah s pfirodou. V ramci doplfujicich otazek pfi dotaznikovém Setfeni
vyslo najevo, Ze respondenti, ktefi uvadéli svaj vztah k mysliveiim jako negativni tak
¢inili také z duvodu nedostate¢ného zastoupeni tématu ekologie v myslivecké
komunikaci. Zapojeni tohoto tématu by tedy mohlo cilit i na pfesvédceni osob s

negativnim nazorem na myslivost.

11.3. Zapojeni klubu mladych myslivca, cileni komunikace na zeny

a oblast skolstvi

Klub mladych myslivcli je v souéasné dobé klubem pii CMMJ, ktery organizuje
nejméné akci, coz neni Zadouci v oblasti propagace myslivosti mezi mladé lidi. Klub

by se mohl restrukturalizovat a vice se zapojit do mysliveckého déni.

121 WATSON, Bruce. The troubling evolution of corporate greenwashing [online]. 2016 [cit. 2023-
07-19]. Dostupné z: https://www.theguardian.com/sustainable-

business/2016/aug/20/greenwashing-environmentalism-lies-companies

122 Greenwashing: 11 recent stand-out examples [online]. 2021 [cit. 2023-07-19]. Dostupné z:

https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/

123 Zde jsem chtél pouze upfesnit, Ze pojem greenwashing nevztahuji k ¢innosti vykonavané
Ceskomoravskou mysliveckou jednotou, pouze ho zmifiuji jako zajimavost a doplfiujici informaci
svedcici o rozsifenosti komunikace spole€nosti a organizaci, zaméfené na ekologii a udrzitelnost.
V marketingovém slovniku spole¢nosti Idea Lab je definovan nasledovné: ,Greenwashing oznacuje
sdileni dezinformaci o ekologické prospésnosti daného produktu, sluzby nebo plsobeni celé

firmy*.

Zdroj: Greenwashing: Co je to greenwashing? [online]. [cit. 2023-07-18]. Dostupné z:
https://idealab.cz/slovnik/greenwashing/
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Po konzultaci s Andreou Guttlerovou by pfipadalo v uvahu napfiklad zacit s
organizaci a propagaci hromadnych uklidovych akci v lesich. Podobné akce jsou k
vidéni naptiklad ve méstech nebo v ciziné na plazich. Uklidové akce probihaiji tak,
Ze se sejde pfedem domluvena skupina dobrovolnikd, ktera ve svém volném Case
za den z daného mista uklidi odpadky a jiné necistoty. Klub by mohl organizovat
také akce jiného typu, napfiklad akce se zvéfinou pro mladé lidi se zajmem o

myslivost.

Nevyuzity potencial v komunikaci CMMJ spatfuji v demografické skuping Zen.
Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze Zeny maji k myslivosti kladny vztah. VétSinu
zaméstnancli samotné CMMJ také tvofi pravé Zeny, pfesto pouze 6 % &lenské
zakladny tvofi zeny. Dlavody pro¢ tomu tak je by mohli byt pfedmétem dalSiho
vyzkumu. Faktem vSak je, Ze vhodné zvolena marketingova komunikace by mohla
vést ke zvySeni podilu i po¢tu Zzen zastoupenych v Ceské myslivosti. Z rozhovor(

s myslivci vyplynulo zjisténi, ze myslivecké spolky by Zeny do svych fad rady uvitaly.

Dalsi oblasti, kde by se CMMJ mohla vice angaZovat je $kolstvi, pfedevsim mam
na mysli navazani uzsi kooperace s lesnickymi a myslivecky mi stfednimi a

vysokymi Skolami na naSem uzemi, ale i v ciziné.
11.4. Zpracovani prizkumu

DalSim doporucenim plynoucim ze ziskanych informaci je zadani prizkumu pfes
agenturu. Zjistil jsem, e &innost CMMJ v oblasti komunikace narazi také na
nedostatek informaci o chovani a nazorech cilovych skupin, jez se snazi oslovit. K
vétSimu pochopeni a lepSimu zacileni marketingové a strategické komunikace bych
spolku doporucil nechat si zpracovat ve spolupraci s marketingovou ¢i vyzkumnou
agenturou prizkum, ktery by mél organizaci napovédét, jak nejlépe zacilit svoji

komunikaci na cilové skupiny a jak nejlépe upravit svij komunikacni mix.

Pfi predloZeni tohoto doporuceni mi bylo sdéleno, Ze jednota v soucasné dobé
nedisponuje finanénimi prostiedky na realizaci takového prizkumu. Pokud by se
vSak do budoucna finanéni prostfedky na prizkum zajistily, jsem toho nazoru, zZe by
jeho pfipadna realizace mohla marketingové komunikaci organizace vyrazné

prospét.
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11.5. Publikace prispévka vyvracejicich negativni stereotypy o

myslivcich

Na socidlnich sitich Ceskomoravské myslivecké jednoty nalezneme v malé
frekvenci prispévky, které se vénuji vyvraceni stereotypli o myslivosti pomoci
statistik. Pfikladem takového pfispévku je prispévek z 1. prosince 2021, kdy jednota
zvefejnila na svém facebookovém profilu statistiky ziskané Policii Ceské republiky
pfi namatkovych kontrolach obsahu alkoholu u myslivcd na honech. Ze 4413
kontrolovanych osob byl alkohol (zbytkovy) naméfen pouze u jediné. Pfesto jednim
z rozSifenych stereotypl o myslivcich zlUstava, ze jsou na honech takzvané ,pod

parou“. Jednota by do své komunikace méla zaradit vice takovychto pfispévku.

11.6. RozSireni o socialni sit’ TikTok

Socialni sit TikTok je v sou¢asné dobé nejvice stahovanou socialni siti na svété. 24
a oproti ostatnim platformam na ni hraji prim videa vétSinou kratSiho formatu, ve
kterych jsou pouzity techniky dynamického stfihu (napfiklad tzv. jump cuty, technika
rapid montaze apod.), spojené s vhodnym hudebnim doprovodem.'?® Jednota by
mohla vyuzit spoluprace s nékterou celebritou, ktera by mohla ve videich svoji tvar
organizaci propujCit a myslivost jejich prostfednictvim propagovat. Pfi analyze
socialni sité TikTok jsem nenarazil t¢méf na zadné prispévky propagujici myslivost
nebo jakékoliv konkrétni myslivecké sdruZeni. Rada dal$ich oborti v8ak takové
prispévky ma: realitni makléfi, ucetni, hasici a tak dale, proto nevidim duvod, pro¢
by myslivost méla byti vyjimkou. V osobnim rozhovoru mi marketérem a realitnim

makléfem Jakubem Kalabem, ktery TikTok profesné pouziva a najima si na

124 CECI, L. Number of TikTok downloads from 1st quarter 2018 to 1st quarter 2023: TikTok global
quarterly downloads 2018-2023. Staftista [online]. [cit. 2023-07-18]. Dostupné z:
https://www.statista.com/statistics/1377008/tiktok-worldwide-downloads-quarterly/

125 Rozhovor s Jakubem Kalabem 10.06.2023
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nataceni videi mj. kameramana a stfihace, byla vysvétlena dllezitost atraktivniho
tiktokového profilu. Cim je video kvalitngjsi a atraktivn&jsi, tim vétsi Sance je, Ze se
mu dostane vice interakci a bude propagovano algoritmem. Na socialni siti TikTok
neni vyjimkou, Ze se viralnim stane video od nového uZivatele, nebo od uZivatele,
ktery ma maly pocet sledujicich; proto vidim v plsobeni na této socialni siti vysoky

potencial.'?®

126 Rozhovor s Jakubem Kalabem 10.06.2023
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Zaver

Cilem pfedlozené bakalaiské prace bylo v ramci pfipadové studie za pouziti
deskriptivni a obsahové analyzy popsat komunikaci a zmény v komunikaci nejvétsi
mysliveckeé organizace u nas. Pfed tvorbou bakalarske prace jsem nemél k dispozici
ani nebyla vefejné dohledatelna (ve smyslu volné pfistupna na internetu) Zzadna
data tykajici se této tematiky. Jedina pfedem zpracovana data pochazela od
Ceského statistického Gfadu a tykala se statistik v oblasti lesnictvi a myslivosti, které
jsem v praci vyuzil v sekci vénujici se Skodam zpusobenych zvéfi a jejich vztahu k

vefejnému minéni obCanl o tématu myslivosti a myslivcu.

V této praci byla predstavena originalni data o vztahu respondentl k myslivosti.
Nejen z téchto dat byla nasledné vypracovana SWOT analyza a také predlozeny

doporuceni pro mozné budouci modifikace komunikace zkoumané organizace.

S ohledem na ziskané poznatky, kterych bylo mnoho, a ne v8echny jsem mohl
z tematickych a strukturalnich ddvodu uvést v této praci, si myslim, Zze téma
komunikace myslivosti, ale i dal$i vyzkumna témata souvisejici s myslivosti by se

méla stat pfredmétem dalSiho navazujiciho zkoumani.

Moje prace by nevznikla bez ochoty zastupcd CMMJ, predevsim A. Giittlerové
poskytnout mi pfi jeji tvorbé soucinnost. Velice si vazim ochoty poskytnout mi

potfebna data a vielého pfijeti v sidle spolku.
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Summary

The aim of the submitted bachelor's thesis was to describe communication and
changes in communication within the largest hunting organization in our country,
using a case study and employing descriptive and content analysis. Prior to the
creation of this bachelor's thesis, | did not have access to any data on this topic
that was publicly available (meaning freely accessible on the internet). The only
pre-processed data | had was from the Czech statistical office, which related to
statistics in the forestry and hunting fields. | utilized this data in the section of the
thesis dedicated to damages caused by game animals and their relationship to

public opinion about hunting and hunters.

In this thesis, original data on respondents' attitudes towards hunting were
presented. Not only from this data but also from the findings, a SWOT analysis
was subsequently developed, along with recommendations for possible future

modifications to the organization's communication.

Considering the wealth of knowledge acquired during the research, not all of which
could be included in this thesis due to thematic and structural reasons, | believe
that the topic of hunting communication, as well as other research topics related to

hunting, should become subjects of further investigation.

My work would not have been possible without the willingness of representatives
from the hunting organization, especially A. Gittlerova, who provided me with
cooperation during its creation. | greatly appreciate their willingness to provide me
with the necessary data and the warm reception at the organization's

headquarters.
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Diskuse

Limity prace

Limity vyzkumu spocivaly zaprvé v neprobadanosti zvoleného tématu. Moje prace
je jedina, ktera se vénuje komunikaci Ceskomoravské myslivecké jednoty. PFi
vyzkumu jsem musel hodné spoléhat na informace ziskané od zastupc CMMJ. Na
tento fakt navazuje dalSi limit vyzkumu, totiz Ze mi nebylo pfi dotazu na néktera data
pokazdé vyhovéno, a to z pochopitelnych divodd. Konkrétné se jedna napfiklad o
podrobna data o hospodafeni Ceskomoravské myslivecké jednoty, tedy nebyl mi
poskytnut pfistup k rozpoctu a dalSim ekonomickym datim. Proto jsem musel
vychazet z pfibliznych udaju, které mi byly poskytnuty, napf. v oblasti dotaci (v praci

zminéné snizeni dotaci z jedenacti na dva miliony).

Byl mi poskytnut pfFistup k datim kampané Pro zvéfinu. Jelikoz se jednalo o jedinou
kampan, ke které jsem mél data, nemohl jsem ji porovnat v konkrétnich Cislech

s jinymi kampanémi jednoty.

Jako dal$i limit vnimam, ze prlizkumu, ktery jsem realizoval, se zuc¢astnili pfedevsim
laici, coz byl v prvé fadé muj cil, ale na druhou stranu mizeme dojit k odliSnym

vysledkim a vystupy z provedeného vyzkumu nemuseji byt natolik smérodatné.
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zakona o myslivostl) — korespondence, vefena vyjadieni apod.

2. Dalti relevantni materidly: webové strinky mysliveckych spolki, osobni zkuenosti myslived, zdkon o
myslivosti, resortni portal Ministerstva zemédélstvi, mésiénik Myslivost: Sted® myslivost, metodicke
pokyny a jiné normy vydané Mimisterstvem zeméd élstvi,

Postup (technika) pfi zpracovani materidlu:
Kvantitativni vyzkum (obsahovi anabiza), deskripce. kvalitativai vizkum (osobni rozhovery)

Zikladni literatora (nejméné 5 nejddlefitdgfich tituli k (ématu a zpiisobu jeho zpracovani; uviech tituld
je nuiné uvest struénou anctaci na 2-35 Fadki):

Drmota J. — Fischer M, — Chalupnik K. — Kasina J. — Slavinger M. — Spalova J. - Stangl P, — Tex!
F. —Tichd V.- Vomafka V. (2019 ZAKLADY MYSLIVOSTI nejen pro adepty
-jednd se o aktualizované penzum pro adepty a studenty myslivosti, Je to soubor sedmi knih a d ohromady
obsshuje vedkerd informace o myslivosti, véetné kemunikace, tradic, organizace lovu, historie apod,

Kovaiik 1. (2008): Etika v myslivosti
- Kniha, kteri popisuje vivo] eliky v myslivosti, myslivecky kodex, desatero myslivosti,
myslivecké patrony, citace z klasickych d&l o myslivosti
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Kovarik I. (20117 2 dé&jiny mysliveckého pisenmictvi
- Soubor stati pana Kovafika z let 1976-2010, ktery pojedndvd o historii &eského i zahraniéntho
mysliveckého pisemnictvi. Pfedstavuje konkrétni dila a antory,

Hart! V. a kolektiv (2017): Uvod do myslivosti — Historie, zvyky, tradice
- Jedna se o obsdhlou publikaci, kterd byla vydéna ve spoluprici s fakultou lesnickou a dfevafskou
na Ceské zemédélské univerzité v Praze. Obsahuje kompletni informace o historii, zvyeich a
tradicich deské myslivosti, véetnd myslivecké mluvy Obsahuje také kopii Myslivecké miuwvy
zroku 1876 od autora Frantizka Spatného

Rakusan C. - Zezula A, —Burda M. - Toman K. {1992): Myslivecky slovnik nauéng
Kovaiik I. — Rakusan C. (1994} Mysliveekd mluva

- Myslivecky slovnik nauény a Mysliveckd mluva souhrnné ohsahuji veikeré platné
myslivecké vyrazivo (ndzvy pro chovini zvéfe a myslivee, Casti téla zvéfe apod.)

Bouzek 0. (2021) Po stopach myslivee
- Autor v knize popisuje své celoZivomi zdfitky pfi vikonu myslivosti a lesnictvi v Jesenikach.
Jedna se o jakousi sepsanou kroniku autorovych zkufenosti s jesenickou myslivosti. Autor je
mysliveem s bohatou zkusenosti, dile se v knize vyskytuje téma komunikace v myslivosti,a proto
jsem se jej rozhod] zafadit mezi seznam literatury

Diplomové price k tématu (seznam bakaldfskych, magistersloyeh a doktorskfch praci, kterd byly
k tématu obhdjeny na UK, pfipadné dalgich oboravE blizk{ch fakultich & vysokych 3kolich za poslednich
pét let):;

_ SMEJKAL, Jan. Myslivast v etmologicke perspektivé. Bmo, 2019, Masarykova Univerzita,
Filazofickd fakulta, Ustav evropski etnologie. Vedouci préce: doc. PhDr. Daniel Dripala, Ph.D.

SKRNOVA, Tereza. Kulturdlni aspekty myshivosti. Olomoue, 2020, Filozofickd fakulta Univerzity
Palackého v Olomouci, Katedramedidlnich a kulturalnich studiia 2umalistiky. Vedouciprice: doc. PhDr.,
Daniel BINA, PhID.

Dratum / Podpis studenta’ky

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:
Doporuéeni k témam, struktufe a technice zpracovini materidlu:

Pripadné doporudeni dalfich tituld literatury predepsané ke zpracovini tématu:

Potvrzuji, e vyde uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovidd
mému oborovému zaméfeni a oblasti odborné price, kterou na FSV UK vykondvim,

Souhlasim s tim, e budn vedouciim) této price.

Tereza Klabikova Ribovi AT 2023

Piijmeni a jméno pedagodky/pedagoga Datum / Podpis pedagoky/pedagopa |
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TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPFSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO VE VYHLASCE REDITELE INSTITUTU, A TO PROSTREDNICTVIM PODATELNY FS3V UK.
PRIJATE TEZE JE NUTNE S VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE EATEDRY A NECHAT
VEVAZAT DD VYTISKU DIFLOMOVE PRACE.

TEZE NA TKS7 SCHVALUJE GARANT PRISLUSNEHO STUDLINIHO PROGRAMU,
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Seznam priloh

1. Okruhy dotazu pfed konanim rozhovoru
2. Transkript rozhovoru s Andreou Guttlerovou
3. Transkript rozhovoru s Jakubem Kalabem

4. Obrazové prilohy
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Priloha €.1 Okruhy dotazt pred konanim rozhovoru

Na CMMJ jsem pfed konanim rozhovoru odeslal okruhy témat, na které by se
zastupci méli pfipravit. Dotazy jsem s nékolikadennim pFedstihem odeslal na

jednotu e-mailem.

Okruhy dotazll

1) (pokud probihaji) Dosahy kampani na soc. sitich. Viz foto. + rozdily mezi funkci siti
v komunikaci (pf. instagram vs facebook). Celkova koncepce komunikace na soc. sitich.

Facebook

poéet zobrazeni TRATRO02
dosah (reach) 21 967 958
podst prokiila 774 TSR
P 137,05 K&
CTR 08%

CPC IBE:
Instagram

poéet zobrazeni 3T HEG6]E
deaah (resch) 14 260775
potet prokliki 4754
CPM 19,21 Ké
CTR 0% %
CPC 13,1 Ké

2) Komunikaéni mix obecné —z feho se skldda kom. Mix CMMJ

3) lednotlivé kampané a event marketing/vystawy. Napf. dosah a organizace VIVA Natura.
Kampaf ke 100 letdm émmj. Zména loga dmmj apod.

4) Zafazeni znamych osobnosti — Aled Héma, Eliska Stefanicova atd. Jak probihd whér a
komunikace.

5] Merchandising — kdo zajistuje design a vyrobu, kelik je do néj davdno prostfedki

6) lak se snaZite komunikovat s mladymi lidmi? Lizi se néjak komunikace mezi jednotlivymi
vEkovymi skupinami — pofadaji se akce ve Skolach? atd. Jaka je vékova struktura a mira
participace mladych lidi na spolkové myslivosti?

7) Komunikace se statni spravou,/statnimi organy — jestli a jak probiha.

8) Zmény v komunikac — doilo ke zménam vlivemn pandemie Covid-19 nebo jinych udalosti?
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Priloha €.2: Transkript rozhovoru s Andreou Gittlerovou

[zagatek nahravani]

Ja to Feknu obecné&, samoziejmé Ceskomoravska myslivecka jednota je financovana
z dotaci Ministerstva zemédélstvi, pod které tedy Ceskomoravska myslivecka jednota
spada. Kazdym rokem zadame na rGzné projekty finance, jednou z oblasti je i PR. Pfed
dvéma lety jsme pozZadali dotace na projekt, abychom udélali néjaka imageova videa pro
Ceskomoravskou mysliveckou jednotu. Jenom abych to osvétlila ono se to vzdycky rok
dopfedu Zad4a, o ty dotace. V zafi pfedchoziho roku nam je schvali a realizuje se to
nasledujici rok. No a zrovna pfiSel Covid, k tomu se teda dostanu v sekci myslivci pro
pfirodu a samozfejmé ty imageova videa méla byt na téma vystavy, méla se délat na akcich
kde se zkratka sdruzuje vefejnost no a tim ze pfiSel Covid tak jsme je natocit nemohli, tak
mé napadlo Ze bychom mohli udélat jinou osvétovou zaleZitost — imageova videa na téma
myslivci pro pfirodu, na téma, co myslivci délaji pro pfirodu. Vzniklo myslim osm videi, které
pouzivame, takze jsme jeli nataCet zazvérovani, to znamena vypousténi zajict a koroptvi
do pfirody. Nataceli jsme — vzdycky to tematicky nazvali jako voda, to znamena obnovujeme
zdroje. Mame tam video krajina, tzn. Ze sazime remizky, stromy a podobné véci. Pak tam
mame video lov, abychom vysvétlili, co je to redukce, ochrana péce o zvér. Pak jsme méli
na néjakou vysadbu stromu, a je$té tady mame takovy jakoby feknu instruktazni video pro
nase myslivce, aby védéli, jakym zpisobem mohou ziskat finanéni podporu pravé na tyhle
Cinnosti, které se tykaji toho hospodareni v krajing. Pak z toho vzniklo vlastné ten projekt
myslivci pro pfirodu. Takze néco Spatného je k nééemu dobré. Myslim si, ze se to celkem
osvédcilo. Jestli se to vyuziva v ramci regionu, nékde ano nékde ne. VSechno zalezi na
téch lidech, jak to lidi pojimaji — ted feknu v ramci okresnich mysliveckych spolka. Je

pravda, ze vétsi odezvu mame u té mladsi generace.

Volné pfejdu asi k tomu, jak se snazime komunikovat s mladymi lidmi. Tak samoziejmé to
zkouSime pFes socialni sité, proto jsme zavedli Instagram, Facebook, na Twitteru se
komunikuje. Ja Vam kdyztak puj¢im tady tu knizku, ktera mapuje prehled Cinnosti. Udélali
jsme noveé webové stranky, samoziejmé ty staré neodpovidali tomu sou€asnému trendu.
Nevim, jestli odpovidaji ty soucasné, jelikoz trendy jdou stale dopfedu. Ty webové stranky
se délali v letech 2019 a 2020. Pak jsme pfisli s tim, Ze bychom mohli udélat nové stranky
okresnim mysliveckym spolkim, takze v tom designu, ve kterém mame centralni webové
stranky se udélalo néjakych 80 stranek okresnim mysliveckym spolkim. Zase tam kde

stranky obsluhuji mladsi lidé tak ta aktualizace a nabyvani novych pfispévku je dobra. Tam
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myslivecké jednoty, protoze samoziejmé to stoji na starSich lidech, protoZe pofad ten
primérny vék je zhruba kolem téch 60 let, coz je docela, vzhledem k technologii, ktera se
dnes vyuZiva docela vysoky vék, takZze omlazovat je neustale Zadouci. Vznikl i web Jak se
stat myslivcem, tam jsme to pojali trodku mladistvéji protoZe jsme vyuZili kresby pana Petra
Slaby, aby to bylo troSku tou humorné;jsi formou, takovou fekla bych i komiksové;si, protoze
chceme i néjak zaujmout ty mladé. Takze fikam socialni sité, Jak se stat myslivcem,
webové stranky. My mame celkem 7 webovych stranek coz je relativné dost velké Cislo. My
jsme pred Ctyfmi lety zavedli stranku Pro zvéfinou pfimo k mysliveim; k tomu se vaze i
kampan ktera bézi uz tfetim rokem, tam vam mizeme dat i pfiklad. Obcas je tam i néjaka
online inzerce, takze tu kampan jsme né&jak inzerovali, sestfihali jsme né&jaka videa; tu
kampan jsme poustéli na Facebooku, Instagramu. K tomu patfi néjaké to sdileni, to, co v
podstaté chcete vam muzeme dat na pfikladé k tomuto projektu. Tak to vam poslu rovnou
Adame. Takze se snazime pfiblizit i jakoby lidem feknu pfes jidlo. Ted tedy aktualné jsme
to spoijili. My se to kazdym rokem snazime aktualizovat, délat to néjaké nové. Takze prvni
rok to bylo s panem Sapikem, tam jsme méli néjakou odezvu, Ze pan Sapik je viceméné
starSi Clovék tak jsme si fekli, dobfe pfisti rok to udélame Zvéfina napfi¢ generacemi, tak
jsme do toho zapaijil jeho syna, takze tedka je to v podstaté Pavel Sapik a Jaroslav Sapik
a letos jsme to povysili jesté vice abychom to délali osvétové: Zze podporujeme kvalitni
potraviny znacky Bio, Klasa, Regionalni potravina. Trosku jsme to povysili, Zze tam jde o
ochranu zivotniho prostfedi, Zze nechceme, aby lidé kupovali potraviny, které cestuji pfes
do tohoto projektu zapojili i tyto Bio potraviny letos. Kazdym rokem tiskneme kucharky, prvni
rok to bylo 30 000 druhy rok taky 30 000 ks letos 10 000 ks, protoze samoziejmé se vSude
Setfi, takze bohuzel jsme taky byli nuceni Setfit. Snazime se tisknout na recyklované papire,
takze chceme jit ekologickym smérem — myslim si, ze toto je také cesta, jak oslovit i mladsi

lidi, protoze to je takovy ten trend té ekologie.

Honitba roku to je dalSi nas projekt, ktery si myslim Ze by chtélo trochu vice podpofit,
protoZe v podstaté jde o navazuijici projekt myslivci pro pfirodu, takze chceme, aby ti nasi
mysl si hospodafili v krajiné tak jak se ma. Tzn. aby S§li tou cestou obnovitelného
hospodafeni, takZze sazeli remizky, sazeli stromy, obnovovali vodni toky. Projekt myslivci
pro pfirodu ma také dosah na Honitbu roku. Tam jsme udélali néjaky registracni systém,
tzn. ten kdo udéla néjaky krok ke spravnému hospodafeni, tak se zaregistruje, abychom
troSku méli statistiku toho, co vSechno se pro tu pfirodu déla. Je to zatim v plenkach, protoze

je nas tady malo na sekretariatu, potfebovali bychom nékoho, kdo by nas posilil a toto vicero
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podpofil. ProtoZze za mé je toto je cesta, jak oslovit mladé lidi pfes ekologii. To si myslim Ze
by mélo Sanci néjakym zpusobem ziskat i nékoho mladSiho. Je pravda ze tedka hodné fréi
i ta zachrana srn&at, protoze je Cerven. Hodné to tedka fréi pomoci dronu, takze na téch
socialnich sitich se to tedka rozbujelo. Tam kde v podstaté funguje né&jakd moderni
technologie pfesné moderni media pfes ty socialni sité tak mam pocit, Ze ten zajem o tu

myslivost je &im dal vétsi.

Minuly rok jsme délali projekt do lesa s televizi Nova. Tam navazu také na tu EliSku
Stefanicovou a Ale$e Hamu. Eliska Stefanicova ta se pfichomytla, kdyZ jsme nataceli
imagova videa, tak se tam objevila a myslim si, Ze je docela zdatna influencerka mezi
myslivcemi, protoZe je mlada a celkem na téch socialnich sitich, jak se fika lidové feceno
— fr€i. TakZe jsem ji do toho projektu Do lesa zatahla a natocili jsme reportaz, coz si myslim
Ze bylo fajn, tam akorat jediné, co tak to teprve zacinalo a chtélo to néjakou financni
podporu. Ono bohuzel se v8im souvisi finanéni podpora. Ten pofad Do lesa se navazal
pravé na ten projekt Pro zvéfinu, protoze soucasti toho bylo vafeni, takze se stale chytame
néjaké pfilezitosti, pokud dostaneme penize napfiklad na projekt Pro zvéfinu, takze se na
tom snazime participovat jinym zplsobem. Tzn. Ze se natacel porad, radi bychom v tom
pokracovali ale tu finan¢ni podporu na to nemame, takze ten pofad je takzvané pozastaven.
Prosté neni ukoncen, je zastaven. Bavili jsme se o tom s televizi Nova, ze bychom poté
mohli rozsifit tento projekt, ze by se jmenoval ne Do lesa ale Do pfirody, tak aby se otevrel
i lidem ktefi maji vztah k pfirodé, nejenom pro myslivce. Nam primarné jde o to ziskat lidi
pro myslivost, proto je potfeba jit pfes nejenom myslivost ale opravdu to chce cilit na ty lidi,
ktefi se zajimaiji o tu pfirodu jako takovou. Snazime se kazdym rokem néco vytvaret, néco
délat. Vzdycky ne vSechno se podaii mame tady samoziejmé Casopis Myslivost, ktery z
meého pohledu ja bych spiSe zaméfila na tu star$i generaci, nicméné ma spoustu
predplatitelt. Bohuzel tim Zze jsme takova ta $kala, vékova struktura je strasné Siroka, coz
nechcete pfijit o tu starSi generaci ktera vam tvofi tu ¢lenskou zakladnu. Proto bych fekla
ze tady funguje ten Casopis, ktery by podle mé chtél trosku revidovat se tyce grafiky i co se

tyCe materialu, Ze tam by to chtélo troSku vice jit s dobou, fekla bych.

Samoziejmé zamé&fujeme se na interni komunikaci smérem k myslivelm, neni to uréeno
pro vefejnost. Tady je vzdy potfeba rozliSovat co je smérem k vefejnosti a co je smérem
[k myslivedm], resp. interni médium. Alespon pini svUj uCel, protoze to ma pofad dost
predplatiteld zhruba kolem 20 000. Dvacet tisic predplatitelt, coz neni malé Cislo — je to

docela nemalé Cislo. My vydavame mimo téch socialnich siti také Interni zpravodaj. Ten se
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rozesila po emailu. To je jakoby ta cesta spiSe toho mladSiho charakteru kde se snazime
ty zpravy délat kratSi a atraktivnéjSi. ProtoZe dnesni mladé lidi spiSe zajima atraktivnost nez
néjaka rozsahla obsahovost. Coz si myslim je nékdy na $kodu, protoZze myslivost se do par
fadkt nékdy neda vlozit, je potfeba se rozepsat, ale dnesni mladi lidé moc nechtéji Cist,
protoZe jsou zahlceni, takZe je takovy ten trend zjednodusovani, co se tyCe grafiky i to
sdéleni, aby bylo kratsi, takze tak. Je potfeba vzdycky rozliSovat, ta cilova skupina je
rozsahla a splnit ty trendy je pomérné dost slozité, ale kdyz se podivame zase na ty mladé
déti tak tam mame soutéz Zlata sréi trofej. Ten projekt ma pres 52 rok myslim, takze ma
néjakou tradici. Asi si myslim, Ze davame néjaké prospekty n&jaké reklamni véci pro ty déti
do téch myslivecky z krouzku. Mame tam web Za pfirodou, ktery se tedka aktualizoval, kde
je tam vlastné zoologie a snazime se ho neustale rozvijet. Rikam zase je to v navaznosti
na néjaké dotacni projekty, na co se nam podafi ziskat finance, to se snazime stale dal a

dal rozvijet.

PoSlu vam do mailu pfiklad kampané projektu Pro zvéfinu. To je ale projekt, ktery se
zaméfuje spiSe na verfejnost. Tam se chceme pfiblizit vefejnosti, protoze my se potykame
s problémem, zZe bud’ malo redukujeme €ernou zvéf anebo naopak jsme takovy ti vrazi to
znamena vefejnost, aby nas pfijimala pozitivné je velmi slozita zalezitost. Nékdy si myslim,
ze stoprocentné idealni to nebude nikdy. Spousta lidi ma pfredstavu, ze ,piarko” se déla tak,
ze kazdy tyden ty média o nas budou psat pozitivné. To je moje pfani také, ale dnesni
meédia jsou spiSe postavena na kontroverzi, to znamena ¢&im kontroverzné;jsi téma o to vice
se to do téch zpravé dostava. To pozitivni je viceméné PR, které je viceméné placené,
na kazdy dotaz toho novinafe odpovidat. Odpovidat odborné a pravdivé a objektivné
protoze spousta novinait o myslivosti pfilis mnoho nevi. Prameni to ¢asto, ne z toho ze by
chtéli byt kontroverzni, ale z neznalosti, oni opravdu tu problematiku neznaji, proto cesta,
jak jako se dostat na ty média, tak aby se konecné o nas zaclo psat — feknu nejenom
kontroverzné ale i tak jak to je v realu, tak je potfeba tém novinarim to neustale vysvétlovat
a vysvétlovat. Pracujeme také hodné s Fakultou lesnictvi a dfevarstvi. S tou hodné
spolupracujeme, proto kdyZ se novinaf pta na néco hodné specializovaného, tak se
snazime zapojit do toho i néjaké profesory a docenty z této fakulty. Oni jsou potéSeni, Ze je
zainteresovavame i do odbornych sdéleni smérem k médiim a tim padem s nimi i
spolupracujeme. Kdyz tocime né&jakou reportaz nebo imageovou zaleZitost, tak v podstaté
jeden dil Do lesa byl vénovan i fakulté. TakZze se snazime jim to né&jakym zpusobem

kompenzovat, je to zase formou barter(, takze spolupracujeme s nimi.
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My jsme udélali projekty v ramci dotaci v roce 2022, kdy jsme podavali ten dotacni podnét
v zafi roku 2021. Na rok 2022 jsme udélali Rok ¢eské myslivosti. Do toho projektu byla
zahrnuta samoziejmé nova Vizualni identita. Je to celkem bézné Ze ne upiné vSichni byli
ztotoznéni s timto projektem. Nejedna se pouze o nové logo, coZ je to, co se snazime
neustale vysvétlovat. Jedna se o celkovou vizualni identitu, tzn. novy fond pisma, nové
vizualy, které jsou jednotné, proto se udélal i manual, jak ma vypadat plakat, jak ma vypadat
dopis, ta vizualni identita je na naSich strankach nevim, jestli jste si v&imnul. Ja vam ji ukazu,

nejedna se pouze o logo samoziejmé& my bychom radi kdybychom ... [nesrozumitelné]

Ty celé stranky se nam obratili do nové vizualni identity, Ze uz to mame 100 let. Tady jsme
udélali sekci vizualni identita, kde mate ke staZeni vyro¢ni loga, existuje i manual, délaly se
i rzné bannery v tom designu, ,rollupy® k tomu stému vyroci, kde si mohou ty nase Okresni
myslivecké spolky stahnout hotové bannery, které jsou obsahoveé i graficky uz v té vizualni
identité. Jsou tady néjaké Sablony plakati a pozvanky, tzn. maji néjaky manual a podle toho
oni uz si k tomu daji svij vlastni text k té vlastni akci, coz si myslim Zze mnoho z nich kvituje

velmi pozitivng, protoze s tim maji co nejméné prace a vypada to jednotné.

A predtim to takto jednotné nebylo?

Ne praveé Ze to jednotné nebylo a tim, Ze jsme jednota tak logicky bychom méli mit. Tak jak
napfiklad maji korporatni manualy, tak jsme si fekli, Zze by bylo dobré toto vytvofit a
jedinecna pfrilezitost bylo sté vyro€i. Ne vSichni se s tim ztotoznili hned zacatku, nicméné
pracovali jsme na tom s Czech designem, ten byl soucasti projektu. Oni nam vybrali
néjakych osm designéru. My jsme z nich vybrali tyfi, se kterymi se potom udélala normaini
soutéz. Dali nam néjaké vizualy, které bych vam mohla poskytnout a na zakladé toho se
pak vytvofila néjaka skupina ktera to pak hodnotila. Samoziejmé velkou ¢ast tvorili Ctyfi lidé
z Czech designu a dva porotci byly od nas z Ceskomoravské myslivecké jednoty. Vyhral to
tady Ondrej Zami§, ktery (kdyz to feknu takhle) vychazel z toho starého loga, Tzn. zlstal
tam ten erb, samoziejmé to velmi zjednodusil. Ten srnec ... ne vSem se libil nicméné ta
Vizualni identita je opravdu velmi, velmi jednoducha a postupem €asu se s ni dobfe pracuje.
Jestli bude pokraCovat dal to nevime. Je pravda ze Ondfej Zami$ to udélal stylem, zZe kdyz
se tady da ta stovka tak by takhle mohlo zuUstat i to logo, ale jak budeme pokracovat dal to
nevime, protoZe toto je logo pro 100. vyro&i, neni to logo Ceskomoravské myslivecké

jednoty, tam stale zGstava to staré.
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Kdekoliv a kdykoliv jakakoliv spoleénost udéla zménu tak nikde neni pfijata pozitivné. Ty
zmény jsou postupné. Musite to brat tak, Ze na Facebooku se mlze vyjadifovat kdokoliv,
aniz by tomu néjak rozumél a mél na to néjakou grafickou 8kolu. Na druhou stranu musim
fict, Ze pfedtim, nez jsme tu soutéz délali tak jsme poradali brifink — vSechny ty agentury a
grafici sem pfisli a seznamili jsme je s naSi €innosti, organizaci, fungovanim, jak to dfiv
vypadalo, jak vypadala myslivost. TakZe jsme je seznamili ipiné se v§im. A Czech design,
kdyz ty navrhy potom pfisly, fikal ,klobouk dolu vSechny ty navrhy jsou dobré, nam se stava
Ze naopak ani jeden tieba neni dobry a pak je t&€Zké néco vybrat®. A je pravda Ze Ondfej
Zami$, ktery se mé ze zacatku také vubec nelibil, méla jsem na to stejnou reakci jako
spousta lidi na Facebooku. Nicméné tim, jak s tim stale vice pracujeme, tak zjiStujeme Ze

to vibec neni Spatné, protozZe ta jednoduchost je strasné dulezita.

Ono je trend dneska zjednodusSovat.

vvvvvv

véci. Tedy jednoduchost v myslivosti nechci fict rusi, nicméné kdyz se to postavi na krasné
fotografii, nemusite mit spoustu obrazku kudrlinek a ja nevim co v§echno. V jednoduchosti
je krasa a touhle cestou bychom se radi vydali. Otazkou je samoziejmé jak se tomu postavi
vedeni — myslim tim mysliveckou radu, potazmo jak rozhodne, jestli se vydat touto cestou.
jsme tvoreni ¢lenskou zakladnou, ktera samozfejmé ma pravo se k tomuto vyjadfrit, jestli
touto cestou chce jit nebo nechce jit, a proto jsme fekli ze ten rok na to, kdyz se udéla to
vizualni identita néjaké zjednoduseni a uvidime jak se k tomu postavi ostatni. Protoze
musim fict, Ze zas na druhou stranu, jak s tim pracuji bez nas jenom na zakladé toho
manualu, tak ty véci vypadaji opravdu hezky. Jsou lidi, ktefi to kombinuji — neni to Uplné
Stastné. Pravé s tim grafikem jsme si fikali ze si udélame néjaky prehled, ze se tam daji
vizualy, které jdou cestou takzvané postaru, pak co se snazi, ale ne uplné to dobfe dopada,

a pak ti ktefi to opravdu pouzivaiji.

Ted’ mluvite o pouziti napriklad témi Okresnimi mysliveckymi spolky?

Ano vezméte si, Ze toto je v podstaté na zakladé manualu a je to strasné jednoduché a
vypada to dobfe. Zase jsou taci, ktefi to pouzivaji tak na puali cesty snazi se, nejsou to uplné

grafici.
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U nas v MS jsem na to nenarazil

Je to 8koda na jednu stranu v jednoduchosti je krasa, vypada to dobfe. Vidite tam logo. Ono
jesté je slozité, Ze mame Okresni myslivecké spolky, takze se tam udélala vétvi¢ka, ktera
to ma znacit. Kdyz to nékdo zacina pouzivat tak z toho mame radost, protoZe si myslime,
Ze to ma smysl a kdyz se budeme touto cestou na vefejnosti jednotné projevovat tak si
myslim Ze to bude lepSi, ale nejsem to ja, ktera by to rozhodla, ja samoziejmé tu cestu
razim ale nejsem ta ktera by o tom méla rozhodovat. Myslim si, Ze ¢asopis by se dal troSku

obménit.

Celebrity marketing

Elisku jsem vam vysvétlovala to je v podstaté mlada holka plna entuziasmu ktera je
influencerka, takze jsme ji do toho zapoijili; néjakym zplsobem se osvédcila. Nékdy jsou
tam i negativni ohlasy, ze vyuzivame jenom ji, ale ono najit Clovéka ktery by byl schopen
se pfed kamerou — feknu néjakym zplsobem projevovat, vyjadfovat neni jednoduché. Kér
aby dobfe vypadal, aby ho to bavilo a aby se nebal. Ona ma jednu obrovskou vyhodu, ze

se neboji. Ono spousta lidi, kdyz se zapne kamera tak se neumi vyjadiovat.

Ale§ Hama — tak tam je to dano tim, ze je zaprvé moderator, to jsme vyuzili na moderovani
plesu a na udileni ocenéni. Musim Fict, Ze se nam velice osvédcil. Je to myslivec. Snazime

se vybirat ty lidi ktefi tu myslivost znaji to je asi to hlavni.

A tomu jste se ozvali nebo se vam ozval sam?

No, kdyz vytvafite néjaky program tak pfemyslite o tom, kdo by to mohl moderovat. Vétsinu
akcii moderuje Séfredaktor ¢asopisu myslivost pan Kasina, nicméné pan Kasina ziskal
jedno ocenéni, tak jsme si fikali, neZ aby to moderoval tak at si to pfevezme od AleSe Hamy.
No a AleS se nam osvédcil a potfebujeme taky kdyZ mame ten ples propagovat, dat tam
néjakou znamou osobnost. Ale jdeme tou cestou znamé osobnosti, ktera je spojena s

myslivosti coz samoziejmé pan Hama je.
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Pan Kasina je také zaméstnance CMMJ?

To je zaméstnanec Sasopisu myslivost, je $éfredaktorem. Nicméné pro Ceskomoravskou
mysliveckou jednotu, potazmo pro ¢asopis Myslivost pracuje 28 let. Je to myslivec, takze

velmi zkuSeny Cloveék.

Casopis myslivost je samostatna jednotka?

Je, ma vlastni ICO, nicméné stoprocentnim vlastnikem je Ceskomoravska myslivecka
jednota, jo proto tady mate mésiénik Ceskomoravské myslivecké jednoty [na obalu
&asopisu myslivost — pozn.]. TakZe v podstaté ano ma samostatné ICO ,Casopis Myslivost*,
ale stoprocentnim vlastnikem je Ceskomoravska myslivecka jednota. Samoziejmé funguje
tam redakce, kdyz potfebujeme néco do toho Casopisu dat tak PR oddéleni néco pfipravi,

néjaké inzeraty. Napfiklad tedka mame ,,Odhalte tajupiny svét myslivce®.

My jsme méli putovni vystavu, ktera za€ala v minulém roce, to byla souc€ast projektu rok
Ceské myslivosti, z dotaci. TakZze jsme si velkou &ast té vystavy vyrobili uz v minulém roce.
Spousta lidi se ptalo pro¢ jsme to otevreli uz v fijnu, kdyz 100 let slavime v roce 2023 a mi
to otevreli v roce 2022. Samozfejmé podminkou Cerpani dotaci je, Zze to musite udélat v
tom daném roce kdy Cerpate dotace. Ale vyplatilo se nam to, protoze velkou ¢ast jsme poté
aplikovali pfi vystavé ve Statnim zemédélském muzeu, ktera byla zaméfena na déti. Tam
se snazime, kdyz néco délame a umistime to napfiklad do Statniho zemédélského muzea,
protoze tam chodi Skoly Skolky rodi¢e s détmi, tak jsme tu vystavu pojali jako naucnou
stezku, tzn. ze tam déti prolézaly. Norou vlezli na posed, méli to v podstaté takovou
naucnou stezku. Jmenuje se to Po stopach liSaka Huberta nebo tak néco. Takze tam kde
néco délame, tak to délame tak aby to zaujalo to cilovou skupinu, ktera do danych prostor
chodi. Ta vystava se pak presunula na hlavni oslavy a ty byly v Brné — Narodni vystava
myslivosti. Tam jsme to oslavili ¢tyfmi akcemi — plesem, galaveCerem udéleni ocenéni,
tficet vyznamnych osobnosti ziskalo ocenéni; Mistrovstvim Evropy ve vabeni jelen(, coz je
taky velmi atraktivni disciplina a vystavou kde jsme udélali néjakych 130 az 140
legendarnich trofeji. Méli jsme k dispozici néjakych 600 m2, takze jsme to udélali takové
velmi impozantni, v modernéjSim duchu a mélo to docela velky ohlas, protoZe na tu narodni
mysliveckou vystavu pfiSlo skoro 50 000 lidi. No a ted se ta vystava presunula na hrad
Spilberk, Takze ted to mame pro ty déti ve &tyfech mistnostech na Spilberku. Je to tam az

do konce roku a je to zase délano formou nau¢né se stezky s tim, Ze jsme tam jesté doplnili
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vitriny, historické artefakty — je tam zhruba 300 historickych artefaktl, které se vazou ke
kynologii a myslivosti jako takové, k osobnostem, které zakladali tu organizaci. Ted jesté
chystame setkani FACE, které bude probihat v zafi. V listopadu bude v chramu svatého
Vita m$e, kterou bude prenaset Ceska televize. ted se na CT 2 pousti vybrané epizody
serialu Tisic let Ceské myslivosti, kterych se celkem natocCilo osmdesat. Tam jestli se nam
podafi tak s panem Honzou Mudrou, ktery je autorem toho serialu 1000 let ceské myslivosti,
ktery se zacinal prvné vysilat v roce 2008, tak bychom radi natocil dalSi nové epizody. Zase
to zavisi na financich, ja doufam ze se nam to podafi, protoZe kdyz si néco vezmeme do

hlavy, tak to udélame. Takze snazime se pofad chytnout né&jakou pfilezitost.

Zajimala mé spoluprace s TV Nova. Jak k ni doslo a jak je rozsahla?

V minulém roce mé oslovila TV Nova, Ze by chtél délat néjaky pofad o myslivosti, ze s tim
prisel Rey Koranteng. Ze ho myslivost zajima, jestli bychom néco takového nenatoéili. A
pfisli s tim [neslySitelné] ...protoZze za to samoziejmé chtéli néjaké finance. Puvodné se
projekt mél jmenovat jinak, ted si nevzpominam jak, ale vim Ze to bylo n&jaké slovo, které
se mi nelibilo, tak jsme to pfejmenovali. Méli jsme tfikrat az Ctyfikrat néjaké sezeni, kde mi
predstavili moderatorku na néjakou pilotni epizodu. Ja jsem fikala, ze mam k dispozici
mladou holku, ktera se pfed kamerou neboji, at ji vyzkou$eji na kamerové zkousky. Tak se
pak sesli s EliSkou no a ja to zafadila do projektu pravé té zvéfiny — na podporu nakupu
zvéfiny pfimo od myslivcl. Tak jsme vymysleli, Ze se ten pofad bude skladat ze tfi epizod,
tzn. dvé budou [zamé&fené] na myslivost a jedna bude o vafeni S tim ze jsme Cast financovali
z projektu Zvéfiny se nebojime. Jednoho dne pfisli, Zze se za tyden toci, a tak jsme museli
vymyslet naméty; resp. ja jsem psala scénar a naméty a EliSka to moderovala a zacalo se
toCit. TV Nova nam poskytla stfiznu, kameramany, prosté tu techniku a vlastné to
odvysilala. Takhle to bézelo az do ledna 2023, kdy jsme méli posledniho partnera, protoze
loni se nam na to navazovaly i novi partnefi. Nova to nabizela nasim partnerdm na obleceni,
nebo Sellier Bellot tam byl se svoji aplikaci, takze oslovovali je a ti to néjakym zpusobem
zafinancovali. Poslednim partnerem je Petcentrum, ale Petcentrum se rozhodlo jit jinym
smérem, proto je tedka ten projekt takzvané pozastaven do té doby, nez se najdou novi
partnefi. Jinak letos jsme zacali spolupracovat s Seskym rozhlasem, protoze CRo slavi
stejné jako my 100. vyrogi. TakZe feknéme Ze CRo je jakousi nahradou za TV Nova a
budeme se snazit spolupracovat s Ceskou televizi, tim Ze nasadila tedka Tisic let Seské

myslivosti a bavime se o tom, Ze bychom né&jaké epizody dotocili ted aktualné, takze se
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vydame zase trosku jinou cestou. To bylo vSe k televizi Nova, Seskému rozhlasu a Ceské

televizi. Co tam mame za dalSi témata?

Komunikace se statni spravou...

Neustale komunikujeme se Statni veterinarni spravou, jste nam posilaji vzdycky aktualni
informace, napfiklad nyni k Sifeni afrického moru prasat. S ministerstvem zemé&délstvi také
spolupracujeme, logicky protoze pod né spada myslivost. Samoziejmé v regionech jsou to
,LORPC¢ka“, to jsou organy s rozsifenou puUsobnosti. S t&émi spolupracuji nase okresni
myslivecké spolky. Také spolupracujeme s Ministerstvem Zivotniho prostifedi. Primarné
v8ak spolupracujeme s Ministerstvem zemédélstvi a Statni veterinarni spravou. Pak na
rlizné projekty, kdyz potfebujeme podpofit néjaké akce pro déti s mladezi, tak samoziejmé
vyuzivame dotace tohoto druhu pfes kraje, kde ty akce probihaji. Pofadame seminafe, je
to otazka téch financi, které ziskdvame z ministerstva. Na zakladé toho se délaji seminare
pro myslivce, pro hospodare na rzna témata. Vydavame publikace — nejsou to jenom
kucharky, ale je to napfiklad i ke zvéfiné — jak se boura zvéfina nebo jak se hospodafi
v pfirodé. To by Vam fekla spi$ kolegyné, ktera je tady zamé&stnana na myslivost. A jinak
sekretariat jako takovy je rozdéleny na PR oddéleni, coz je tady. Za chvilku bude zizen,
kolegyné tady nebude uz tady budu jenom ja. Pak je tady samoziejmé& nékdo na déti a
mladez, pak je tady na myslivost a stfelectvi St&panka Fischerova, na kynologii a pak tady
mame Ucetni a sekretarku. Takze kdyz si to vezmete, tak na kazdou oblast je tady v
podstaté jeden az dva lidé. To PRko jsme chtéli posilit, protoze do toho spada i marketing,
tzn. ze mate i partnerské smlouvy které musite uzavirat. Je to tak ze nam daji néco pro déti,
néco do tomboly a my jim zase nabizime reklamu na Facebooku, Instagramu, v nasem
zpravodaji, v ¢asopise Myslivost anebo potom v ramci naSich akci. Tam jim nabizime
moznost prezentace nebo prodej jejich vyrobkl. Ten marketing tedy tedka hodné posilime,
protoZe se nam snizily dotace. Dfiv jsme brali tfeba 11 000 000 ale letos jsme brali necelé
2 000 000. To je velky rozdil, takze se v tom marketingu musime dost Cinit, coZ jako
obhospodarovat sedm webovych stranek, socialni sité a délat marketing neni viibec zadna
legrace. Do toho na tomhle oddéleni stoji i tfeba eventy druhu jako jsou vystavy. | to je
pomérné dost velka Cinnost, takze stihnout to v osmi hodinové pracovni dobé, to vétSinou
nelze, takze Clovék tady travi pfes€asy. Do toho samozfejmé vétSina téch akci, protoze je
to samoziejmé zajmova Cinnost, tak spada do vikendu. Jinak spolupracujeme se zajmovymi
kluby coZ je i cesta — pres ty zajmy, jak ziskat mladé lidi. Je to velmi slozita véc, protoze

samoziejmé ten mlady Clovek ma nepfeberné mnozstvi zajmu, od adrenalinu fotbalu,
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hokeje, kde je to samoziejmé pro toho mladého Clovéka mnohem atraktivnéjsi, nez chodit
po lese a krmit zvéF anebo délat si lovecky listek tfeba pfes rok. Je to pomérmé i draha
zalezZitost, kdyz chce ten mlady Clovék vétSinou byt aktivni, protoZe ten adrenalin, co si
budeme povidat. mladého, &lovéka laka, takze chce byt aktivni lovec, nechce byt pasivni
jenom. Takze i pofizeni oble€eni nabojl flinty dalekohledu ... jde to v podstaté nechci Fict
do statisicl ale do desitek tisic korun. Je to asové narocné, financné narocné, a to v dnesni

dobé se moc neslucuje s témi trendy kterymi se dneska vydavaji mladi lidé.

Se kterymi zajmovymi spolky spolupracujete?

No tak mame klub trubacd, klub sokolnikd, klub lovecké lukostfelby. Ted takové ty uz méné
popularméjsi jako je klub autor(, protoZze se moc nepiSe a nemaluje. Klub damy Ceské
myslivosti, tam bych jenom fekla Ze se nam zvySuje trend, ¢im dal vice. Ted aktualné vim,
Ze pred dvéma lety to byly 4 % zen pod CMMJ. Ted uzZ se to blizi k 6 %, feknu na 50 000
&lend je 3000 Zen. Zeny se k nam dostavaji vétsinou pres kynologii, Ze si pofidi loveckého

psa a pak pres tu kynologii se dostanou k myslivosti.

A pres partnery...

A pfes partnery, protoze samoziejmé myslivost, jak je Casové naro¢na, tak ti partnefi, pokud
chtéji travit spole¢ny Cas tak ta partnerka se pfizplsobi a k t& myslivosti se dostane. Téch

klubu je celkem devét.

A ty kluby poradaji akce pro vas? Nebo co konkrétné maji na starost?

Ano, tfeba klub trubaél ma téch akci strasné moc. Ja si myslim ze to jsou opravdu desitky
a desitky akci které poradaji jak pro déti, tak pro dospélé. Délaji i rizné Skoleni, rizné
seminare. Ja vam pak poSlu néjakou prezentaci ke 100 letdm kde je prifez toho co my
délame. Tady nam pokulhavaji mladi myslivci, to fikdm na rovinu, ti jsou na ukonc¢eni. Tam
je jeden problém, kdyz si vezmete napfiklad klub autort ten piSe, klub sokolniki ten ma
dravce, klub trubacl samozfejmé troubi. Kazdy to ma postavené na té zajmové cinnosti.
Klub damy ceské myslivosti, ty se aspon schazeji a poradaji si pro sebe stfelecké akce,
kynologické akce, prosté se schazeji na téch akcich a to setrvale. Na stejné bazi méli byt

mladi myslivci a bohuzel tam to nefunguje. Klub pratel to je takovy klub, kde je nejvice
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¢lenu, ale viceméné tak to je takova skupina nebo spolecenstvi lidi ktefi se jednou za rok
sejdu. Je jich nejvice, ale viceméné neni to na bazi ani tak néjakého zajmu jak na bazi
pratelstvi, proto se jmenuji klub pratel. Klub vabi¢l zvéfe — ti taky funguji velice dobre,

logicky protoze ted se usporadalo Mistrovstvi Evropy ve vabeni jelent coz je atraktivni véc.

Kolikaty to byl roénik?

Podivam se Vam. Byl to 24. rocnik. Jinak kazdorocné se kona Mistrovstvi republiky na

zamku Ohrada. Tam se konaji narodni Myslivecké slavnosti.

Vsechny tyto akce spadaji pod klub vabica?

Nespadaji, samoziejmé organizatorem je Ceskomoravska myslivecka jednota, samoziejmé
podle toho zajmu to poté pofada s tim danym klubem. Napfiklad ¢eské Vanoce v Rudolfinu
porada klub trubadu, kde je pofadatelem jesté Petr Seplavy, ktery spada do klubu trubadd,
ale vzdycky je poradatelem Ceskomoravska myslivecka jednota, ale vzdy samozfejmé

podle té dané oblasti, které se to tyka s tim danym klubem spolupracuje.

Klub fotografl pfirody — s témi jsme tady zacali vicero spolupracovat, ale tam se dfive délala
soutéz Slavy Stochla. Nadherné fotky, naprosto famézni, ale tisice a tisice fotek. N&jak ta
soutéz zanikla, je to Skoda, ale myslim si Ze by se to dalo néjakym zplsobem obnovit. Ted
to vede pan Chotébof, mlady ¢&lovék, kdyz to do ruky chytne mlady Clovék, tak ten
entuziasmus porad jeSté ma a premysli jakym zplisobem ty fotografie vice zapojit do toho
déni protoze naSe vizualy jsou hlavné postavené na krasné fotografii a ta pfiroda je tak
nadherna, takze proC toho nevyuzit. Takze kazdy ten klub ma néjakou ¢&innost, ti mladi
myslivci si bohuZel €¢innost nenasli, takZe jsou trosku na rozpadnuti. Ja jsem jim to uz fikala,
Ze bych to postavila na té ekologii, kdyby si vymysleli néjaky projekt. Dokonce na to najdou
i podporu. Mlze se vymyslet pojdte zachranovat srn¢ata, je to o tom, jak to nékdo pochopi
a ti mladi myslivci by se mi tfeba k tém zachranctiim srnéat hodily. Da se to vymysilet, jak to
propojit, Maji krasny projekt mizou na to najit néjaké partnery. Mlze to byt hodné
medializované a je to zrovna cesta k tomu, jak ziskavat mladé lidi. Az skon&i 100 let a jestli

tady jesté budu tak se na to zaméfim.

Hodlate kongit?
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(smich) To nehodlam, ale tim, jak je nas tady malo, tak ty tlaky jsou opravdu velke.
Napfiklad kolegyrika, co sem nastoupila zazila opravdu nejhorSi obdobi, co mohla zazit,

protoze je nas tady malo.

Kdy nastoupila?

Nastoupila minuly rok v srpnu, ale v podstaté, kdyz mate 11 000 000 dotaci tak si umite
predstavit kolik je kolem toho administrativy, to si nikdo nedokaze predstavit. Jeden
dvoumilionovy projekt ma napfiklad ma napfiklad Sedesat stranek dokladovani. Musite
dokladat fotodokumentace. Napfiklad na projekt Pro zvéfinou musite dokladat
sledovanosti, musite dokladovat [neslySitelné], na v8echno musite mit prosté papir a
doklad, nestaci pouze fotka. Kdyz vam nékdo dava penize tak musi védét za co je to celkem
normailni a bézné. Kdyz budete chtit postavit barak a nékdo vam fekne bude stat 4 000 000,

tak budete chtit védét jaky material tam pouzije, takze je to celkem bézné.

Jesté k tomu obhospodarovat téch sedm webovych stranek neni upiné jednoduché a je
pravda ze samoziejmé ne vSechny se neustale aktualizuji, samozfejmé ten centralni web
asi nejvice, lovecka kynologie to si spravuje vlastné kolegyné, ktera ma na starosti
kynologii. Kazda stranka je pravé zamérena na tu danou cilovou skupinu. Ted vam ukazuju
tady napfiklad pro ty déti, kdyz si to rozkliknete tak tam mate pro déti zpracovanou zoologii
a délame to kreslenou formou, tak abychom se pfiblizili détem. Kazdym rokem to chceme
rozSifovat, letos bychom méli rozSifit zase stromy — jenom diky tomu, Ze dostaneme dar od
lesti Ceské republiky. Tady vidite strom, ktery by se mél pfi§té rozkliknout. V podstaté jsme
z jednoho webu udélali sedm. K tomu se tiskne i pexeso, abychom zaujali déti¢ky pro tu
myslivost. Tam mame nejhorsi problém opravdu ten pifedél u vékovych skupin jako jste vy,
nefikam puberta to uz vy nejste (smich). Ale feknu ti lidi, ktefi si udélaji zkousky, tak aby se

stali na§im ¢lenem. Tam by to chtélo udélat asi néjaky prizkum.

Takze ti lidé, ktefi udélaji myslivecké zkousky se nestavaji clenem?

Néktefi ne, nedokazeme je zaujmout.

A kolik lidi déla roéné zkousky?
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To ja mam takhle z hlavy nefeknu, to budete muset za kolegyni z myslivosti.

Takze abych navazala, tady mate a web Za pfirodou. Pro zvéfinu znate, tady je vidét tedka
ten novy projekt ktery délame, to nejlepsi z nadi pfirody. Minuly rok jsme to méli Zvéfina
pfimo od myslivcl nebo Zvéfiny se nebojime. Tady mate ty nazvy, ted je to délané s témi

potravinafemi. Tohle znate tenhle web?

Ano to znam, Pro zvéfinu

Budeme si taky muset vycClenit do budoucna €as, abychom zjistili, jestli jim to pomaha,
nékde ano, nékde nam to ti myslivci ani neaktualizuji, ale délame i tfeba takovéhle véci:
napfiklad takovéhle magnetky na auta, kde je napsano bud CMMJ nebo pro zvéfinu.
Vzdycky jsme délali dva druhy. Kucharky délame, zastéry ... na stole tu mame napfiklad
hranicky, tricka.

Doplriuje Veronika Maskova: reflexni pasky

Hodné pro déti, takovéhle blbinky, délame rlizné véci. Loveckého psa znate, jak fikam téch

webovek je celkem sem, doufam ze vSechny vyjmenuju.

A tento merch davate, pri jaké prilezitosti napriklad?

VétSinou to délame tak, ze to rozesilame mysliveckym krouzkim anebo se to dava na
néjaké verejné akce, kdy myslivecky spolek nebo Okresni myslivecky spolek déla néjakou
akci, kde se sdruzuji vicero déti, tak jim poskytujeme tyto véci, ale primarné poskytujeme

tyto véci, protoZe to stoji strasné moc [...]

Toto je cela ¢ast rozhovoru, kterou jsem mél nahranou, bohuzel rozhovor byl tak dlouhy, Ze
nahravacimu zafizeni doSla baterie A zbytek rozhovoru nebyl nahrany, z celého rozhovoru
jsem se v8ak délal vypisky a k nékterym probiranym tématum jsem dostal materialy.

Rozhovor trval dalsich nékolik hodin.
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Priloha €.3: Transkript rozhovoru s Jakubem Kalabem

Jak se marketing na TikToku liSi od jinych socialnich siti?

Pro mé je pfi umistovani obsahu na TikTok obrovskou vyhodou, fakt Ze algoritmus je
nastaveny tim zpasobem Ze i mali tvlarci maji Sanci na to mit vétsi dosah, nez by méli
napfiklad na Facebooku nebo Instagramu, a to i bez toho, aby vyuzivali placenych
reklam. Kli¢em k ziskani vétS§iho dosahu na TikToku je jejich algoritmus. Nikdo
samoziejmé nevi, jak pfesné funguje, ale z moji marketingové zkusenosti preferuje a
dava do popfedi vizualné atraktivni videa, ktera jsou dobfe sestfihana, maji dobry namét
a prosté dokaze vizualné zaujmout. Ty jsi studoval v Pisku, proto bude$ znat tyhle pojmy
lip nez ja, ale v podstaté se bavime o rapid montazi, jump cutech a podobnych technikach
stfihu. Samoziejmé délam reklamu i na Facebooku, ale tam to v podstaté bez placené
reklamy nejde. Nejde ziskat n&jaky vétSi dosah, naopak tam ti to Facebook jesté

dodateéné limituje — kdyz nezaplati$.

Jak se ti pouzivani TikToku osvédg¢ilo pfi tvoji praci a Vidél bys prostor pro vyuziti

této socialni sité ceskomoravskou mysliveckou Jednotou?

Pracovat s TikTokem jsem zacal v roce 2022, kdy jsem chtél vyzkouSet novou socialni sit
a zjistit, jak efektivné se na ni da komunikovat, a protoze nase realitni kancelar je na
malém mésté, dival jsem se po moznostech, jak oslovit Sirsi klientelu, jak prosté dostat
vétSi objem zakazek a taky lip prodat ty nemovitosti. Pfedtim nez jsem si zalozil TikTok
tak jsme méli zakazky v okoli Jablonce, Turnova a Liberce. Potom co jsem se do
TikTokové tvorby trosSku opfel a najal jsem si dokonce svého vlastniho stfihace, jsem
zaznamenal dost prudky narlst zakazek a samozfejmé pfijmu. Mdj dosah jakozto

regionalniho makléfe se tak zdesetinasobil. Jde o to, jak jsem Fikal délat atraktivni videa.

Jaky vidi$ v TikToku potencial pro CMMJ?

Tak pfiroda je krasna. Jestli s né€im v myslivosti nebude problém, tak jsou to krasné
vizualy. Pokud se do toho pfida dobfe udélané audio, pak by to mohlo byt pékné.
Samoziejmeé dalSim bodem je najmout herce co dokaze vizualné zaujmout, pfipadné

néjakou celebritu, to si myslim, Ze tomu hodné pfida.
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Priloha €.4: Obrazové Prilohy

08

YVSHVOSH

mesicnik Ceskomoravske myslivecke jednoty
proimyslivce, kynology, strelce a pratele prirody s tradiciivydavani jiz.od roku 1923
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