18. Piilohy

18.1 Vybrané doprovodné grafy
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1. Pilsner Urquell 114 042 000 K&
2 BIRELL 107 703 000 K&
3. Starobrno 105 457 000 K&
4. Gambrinus 99 496 000 K&
5. Krusovice 79 336 000 K¢
6. Velkopopovicky Kozel 70 494 000 K&
7. Budéjovicky Budvar 63 296 000 K&
8. Staropramen 60 755 000 Ké
9. RADEGAST 57 046 000 K&
10. HEINEKEN 19 204 000 K¢

Zdroj: Nielsen Admasphere (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanost zdroj: ATO-Nielsen Admosphere]
Internet zahmuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring

bez viastni inzerce

Graf 57: Nielsen Admosphere - cenikova hodnota reklamniho prostoru segmentu pivo
(2020), doprovodny graf k otazce €. 19. (Mediaguru.cz)

TOP 10 zadavateld v mediatypu Instore
Obdobi: 1.1.2015-31.12.2015

Zadavatel (vlastnik znacky) Cenikova hodnota reklamniho prostoru

TOTAL 117 914 634 K&
UNILEVER £R 45 857 651 K&
Danone 19 748 502 KE
Mondelez Czech Republic 10 018 757 KE
BOHEMIA SEKT 9 155 313 KE
Nestlé Cesko 7 547 285 K&
Opavia- LU 6 688 201 K&
Wrigley 6 252 799 K&
Tesco Stores CR 4919 374 K
UNITED BRANDS 4 290 806 KE
HENKEL CR 3 435 946 K¢

Zdroi: Nielsem Admosphere
Graf 58: Nielsen Admosphere — TOP zadavatelé mediatypu Instore (2015), doprovodny graf

k otazce €. 20. (Oupic- mistaprodeje.cz, 2016)

Cenikova hodnota reklamniho prostoru u TOP 5 firemnich znadek

v segmentu Lihoviny za obdobi leden—listopad 2021

Zdroj: Nielsen Admosphere
1. JACK DANIEL'S 104 841 000 K¢
7). BOZKOV 92 423 000 K¢
=L Jagermeister 81 538 000 K¢
4. Tullamore Dew 71721000 K&
5: FERNET STOCK 48 506 000 K¢&

Graf 59: Nielsen Admosphere - cenikova hodnota reklamniho prostoru segmentu lihovin
(2021), doprovodny graf k otazce ¢. 21. (Focus-age.cz)
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18.3 Informovany souhlas
Vazeni rodice, Vazeni zakonni zastupci

timto Vas Zadam o souhlas s uéasti Vaseho ditéte na vyzkumu tykajiciho se bakalarské prace
,,Vystaveni reklamé na alkohol u zakt druhého stupné zékladnich skol v Praze® . Tento
vyzkum nam pomtize lépe porozumét, jak se Vase dité setkava s reklamou na alkohol a jak to
muize ovlivnit jeho postoje a chovani.

Vysvétleni vyznamu priazkumu: Cilem vyzkumu je ziskat informace o tom, s jakou formou
reklamy na alkohol se déti nejcastéji setkavaji, jakym reklamam na alkohol jsou déti
vystaveny. Jak muize reklama ovlivnit jejich vztah k alkoholu. Tyto informace nAm pomohou
1épe porozumét, jak mizeme podpofit zdravi a bezpe¢ny zivotni styl Vasich déti.

Vysvétleni priibéhu prizkumu: Prizkum bude probihat prostfednictvim anonymniho
dotazniku, ktery bude vypliiovat Vase dit¢ ve skole béhem vyucovaci hodiny uré¢ené pro
primarni prevenci. Dotaznik obsahuje otazky tykajici se setkani Vaseho ditéte s reklamou na
alkohol. Vyplnéni dotazniku by mélo trvat ptiblizné 35 minut. Vyplnény anonymni dotaznik
bez osobnich identifika¢nich udaji a podpisu ptedaji déti do rukou autorovi tohoto vyzkumu.

Vysvétleni pouZiti vyzkumu: Informace ziskané z prizkumu budou pouZity pouze pro ucely
této dotaznikové studie v bakalaiské praci. Vase osobni tidaje a udaje Vaseho ditéte budou
chranény v souladu se zakony na ochranu osobnich tidaju.

Informovany souhlas: Svym podpisem nize potvrzuji, Ze jsem se seznamil(a) s vyse
uvedenymi informacemi o vyzkumu a souhlasim s tG¢asti svého ditéte v tomto vyzkumu.

o Souhlasim se zpracovanim vyplenéného dotazniku pro Gcely této studie.

o Souhlasim s pouzitim anonymizovanych odpovédi mého ditéte pro statistickou
analyzu.

o Jsem si védom(a), Ze Gi¢ast mého ditéte na pruzkumu je dobrovolna a Ze mam pravo
kdykoliv od Gcasti odstoupit bez udani divodu.

o Jsem si védom(a), Ze pfi vyzkumu budou dodrzovany vsechny zakony a normy v
oblasti ochrany osobnich udaj.

Se Zadosti o ziskani dalSich informaci o vyzkumu i stiZnostmi se miZete obratit na autora
prace, Petr Baranik (na e-mailové adrese petr.baranik@gmail.com), na vedouciho prace,
PhDr. Miroslav Bartak, Ph.D. (na fakultni e-mailové adrese miroslav.bartak@If1.cuni.cz).
Pokud nebudete s vytizenim stiznosti souhlasit, miizete se obratit na Etickou komisi KAD na
adrese Apolinai'ska 4, 128 00 Praha 2, e-mail hana.fidesova@]If1.cuni.cz. Berte na védomi, ze
Eticka komise se nezabyva anonymnimi podnéty.

Jméno a piijmeni ditéte:

Jméno a piijmeni rodi¢e/zakonného zastupce:
Podpis rodi¢e/zakonného zastupce:

Datum:

Dékujeme Vam za souhlas s ucasti Vaseho ditéte v tomto vyzkumu. Vase Gcast je pro nas
velmi cennd a pomiize nam Iépe porozumét vystaveni reklamé na alkohol u déti.

18.4 Vyzkumny dotaznik

Dotaznik
Vystaveni reklamé na alkohol (vyzkum pro ucely bakalaiské prace)

1. Jsi chlapec nebo divka?
a) chlapec b) divka

2. Jaky je tviaj vék: (uved’):

3.V jakém jsi roéniku zakladni $koly (pouze jedna moZnost):
a) 6. ro¢nik b) 7. ro¢nik
¢) 8.ro¢nik d) 9. roénik

4. Tvoje prvni zkuSenost s alkoholem byla ve véku (doplit): _
a) nikdy jsem alkohol nepil/a

5. Jak ¢asto pije§ alkohol (pouze jedna moZnost):
a) pravidelné b) pfilezitostné
c) ziidka d) nikdy

6. Dny, kdy dochazi k piti alkoholu (jedna nebo vice moZnosti):
a) dny, kdy chodim do $koly b) v patek odpoledne nebo vecer

¢) o vikendech d) bez rozdilu na dni

e) nepiji alkohol

7. Kde nejcastéji pije$ alkohol (jedna nebo vice moZnosti):
a) sam/a doma b) sam/a venku

¢) s kamarady doma d) s kamarady venku

€) na navstéve znamych f) s rodic¢i

g) nepiji alkohol

8. S kym nejcastéji pije$ alkohol (jedna nebo vice moZnosti):
a) sam/sama b) s prateli a kamarady

¢) se znamymi d) pod dohledem rodict

d) s n€kym jinym:

9. Proc¢ pijes alkohol (jedna nebo vice moZnosti):

a) protoze mi chutna b) mam lepsi naladu

¢) protoze piji s kamarady d) protoze se uvolnim

e) chci to ochutnat f) vidél/a jsem reklamu na alkohol
) nepiji alkohol h) uved’ jinou moznost:

10. Odkud ziskavas finané¢ni prostiedky na alkohol (jedna nebo vice mozZnosti):

a) z kapesniho b) nechavam se pozvat
¢) beru si alkohol doma d) nepiji alkohol
¢) nepotiebuji finance na alkohol

11. Jsou informace o alkoholu pro tebe dostate¢né (jedna mozZnost)?

a) rozhodné ano  b) spise ano ¢) nevim d) spise ne e) rozhodné ne


mailto:hana.fidesova@lf1.cuni.cz

12. Odkud ¢erpas informace o ucincich alkoholu (jedna nebo vice moZnosti)?

a) ze Skoly b) z webovych stranek
¢) ze socialnich siti d) z televize

e) z pouliéni reklamy f) od kamaradu

g) od rodicu h) nevim odkud

13. Bylo ve $kole jiZ FeSeno uZivani alkoholu? Pokud ano, s kym/kde (jedna nebo vice
moznosti):

a) s tiidnim uéitelem nebo jinym pedagogem b) s vychovnym poradcem

c) feditelem/kou Skoly d) na skolnim vyleté

e) pii akci nebo projektu ve skole f) uved jiné:

g) nevim

14. Kombinoval/a jsi konzumaci alkoholu nékdy s energetickymi napoji? (pouze jedna
moznost)

a) nikdy b) n¢kdy

¢) asi pul napul ¢) vétsinou

d) téméf pokazdé e) vzdy

15. Jak ¢asto jsi v poslednich 12-ti mésicich pil/a, pokud viibec, nasledujici napoje?
(pouze jedna moZnost):
Pivo a) | téméf denné
b) tydné
¢) ' mésiéné
d)| méné casto
e) nikdy
Vino a) | témef denné
b) tydné
¢)  mésicné
d) méné¢ Casto
e) nikdy
Sumivé vino a) téméf denné
b) tydne
¢) | mési¢né
d) méné¢ Casto
) nikdy
Destilaty — Vodka, Rum, Fernet, Whisky ... |a) | témé&f denné
b) tydné
¢) ' mésicné
d) méné casto
) | nikdy
Cider a) | témef denné
b) tydné

¢) ' mésicné

Alkoholické koktejly (nap¥. Mojito, Cuba
libre...)

Nealkoholické pivo

Ochucené nealkoholické pivo (Birelly,

Cooly, Sladkovy limonady...)

Cola (jakakoliv znacka)

Slazené limonady (mimo Coly)

16. Mas zkuSenost s tim, Ze Ti v obchodé bez problému prodali lahev alkoholu? (pouze

jedna mozZnost)

a) ano b) ne

17. Mas zKuSenost s tim, Ze Ti v obchodé prodali nealkoholické pivo, ochucené pivo nebo

d) méné Casto
e) nikdy

a) témer denné
b)| tydné

¢) |/ mési¢né

d)| méné Casto
e) nikdy

a) témef denné
b)| tydné

¢) /mési¢né

d) méné Casto
e) |nikdy

a) témé&f denné
b)|tydné

¢) |mési¢né

d)| méné Casto
e) |nikdy

a) | témg&f denné
b)|tydné

¢) | mésicné

d) méné Casto
e) nikdy

a) témé&f denné
b)| tydné

¢) | mési¢né

d) méné casto
e) | nikdy

limonadu s chmelovym obsahem? (pouze jedna mozZnost)

a) ano b) ne

18. V jakém véku jsi poprvé ochutnal/a nealkoholicka piva nebo ochucena nealkoholicka

piva? (pouze jedna moZnost)
a) nemam jesté zkusenost
b) ano, uved’ vek své prvni zkuSenosti -



19. Jaké obchodni nazvy piva znas§? Napis:
A)
B)
O
D)
E)

20. Jaké obchodni nazvy vina zna§? Napis:
A)
B)
)
D)
E)

21. Jaké obchodni nazvy destilati znas? Napis:
A)
B)
)
D)
E)

22. Vidél/a jsi v poslednich 30-ti dnech reklamu na alkohol? (jedna nebo vice moZnosti)
Kde:

a) Televize b) Radio
¢) Noviny a ¢asopisy d) Billboardy
e) Letaky

23. Vidél/a jsi v poslednich 30-ti dnech reklamu na alkohol na internetovych zdrojich?
(jedna nebo vice mozZnosti):

a) webové stranky

b) Facebook

c) Instagram

d) TikTok

e) Youtube

f) jiné socialni sité a internetové zdroje

24. Pokud by ti tviij oblibeny/a youtuber/ka nebo influencer/ka doporucil/a znacku
alkoholu, vyzkousel/a bys ji? (pouze jedna moZnost):
a) rozhodné ano  b) spise ano ¢) nevim d) spiSe ne e) rozhodné ne

25. Jaké z nasledujicich obsahi jsi vidél/a v poslednich 30-ti dnech na internetu? (jedna
nebo vice moznosti):

a) Reklamu na alkohol jako obrazek, nebo reklamu na alkohol jako video

b) Obrazek nebo video celebrity uZivajici alkohol

¢) Reklamu na alkohol souvisejici se sportovnimi a kulturnimi akcemi

d) Obrazky, videa kamaradi uzivajicich alkohol

e) Mladé lidi uzivajici alkohol

26. Vidél/a jsi v poslednich 30-ti dnech reklamu na alkohol (jedna nebo vice moZnosti):

a) na obleceni (tri¢ka, Cepice) b) ve filmu nebo serialu
¢) v restauraci s rodi¢i (podtacky, vybaveni restuarace...) d) v obchodé pii nakupu
e) na vozidle / dodavce / kamioénu f) v MHD nebo vlaku
g) na budové h) jiné (uved):

27. Jaky z uvedenych obsahu jsi lajkoval/a, sdilel/a nebo postoval/a v poslednich 30-ti
dnech na (pouze jedna moZnost):

Na Facebooku - Reklama na alkohol s obrazkem nebo video a)| Ano
s alkoholovou reklamou b) Ne
¢)|Nejsem si
jista/jisty
Na Instagramu - Reklama na alkohol s obrazkem nebo video a)| Ano
s alkoholovou reklamou b) Ne
¢)|Nejsem si
jista/jisty
Na Youtube - Reklama na alkohol s obrazkem nebo video s alkoholovou a) Ano
reklamou b) Ne
¢)|Nejsem si
jista/jisty
Na TikToku - Reklama na alkohol s obrazkem nebo video s alkoholovou |a)| Ano
reklamou b) Ne

¢)|Nejsem si
jista/jisty
Na webové strance nebo na jiné socialni siti - Reklama na alkohol a)| Ano
s obrazkem nebo video s alkoholovou reklamou b) Ne
¢) Nejsem si
jista/jisty

28. Do jaké miry souhlasi§ s nasledujicimi tvrzenimi? (pouze jedna mozZnost):

Ostatni mé zesmésiuji, kdyZ nepiji alkohol a) |zcela souhlasim
b) spise souhlasim

¢) ani souhlasim ani nesouhlasim

d) | spiSe nesouhlasim
e) zcela nesouhlasim

Moje konzumace alkoholu je ovlivnéna ostatnimi a) |zcela souhlasim
b) spise souhlasim

¢) ani souhlasim ani nesouhlasim

d) spiSe nesouhlasim

e) zcela nesouhlasim
Piti alkoholu je zdravi prospésné a) |zcela souhlasim

b) | spise souhlasim

¢) ani souhlasim ani nesouhlasim

d) | spiSe nesouhlasim
e) zcela nesouhlasim



29. Reklama na alkoholické niapoje by méla byt obecné vice regulovana (pouze jedna
moznost):

a) zcela souhlasim b) spiSe souhlasim

¢) nevim d) spise nesouhlasim

e) zcela nesouhlasim

30. Pri $kolni praci mas obcas pocit, Ze... (jedna nebo vice moZnosti):
a) nemohu se soustiedit

b) casto zapominam véci

c¢) mam v sob¢ neklid

d) dostdvam napomenuti vyucujicim

e) Casto v hodin¢ vykiikuji

f) ¢asto odpovidam bez rozmysleni

g) nic z uvedeného
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1. LF UK jako pilotni projekt za Gcelem zvydeni kvality zavérecnych bakalarskych a magisterskych praci
studentd adiktologie z hlediska vyzkumné etiky.

Datum pisemného vyhotoveni stanoviska: 9. kvétna 2023

Podpis vedouciho nebo povéieného ¢lena komise:  Mgr. Hana Fidesova, Ph.D.

Klinika adiktologie

1. LF UK a VFN v Praze
Apolinaiska 4, 128 00 Praha 2 .
E-mail: info.adiktologie@]f1.cuni.cz




18.6 Evidence vypujcek

EVIDENCE VYPUJCEK
Prohlaseni:
Beru na védomi, ze odevzdanim této zavérecné prace poskytuji svoleni ke zvefejnéni
a k pijcovani této zavérecné prace za predpokladu, ze kazdy, kdo tuto praci pouzije pro svou

prednaskovou nebo publikaéni aktivitu, se zavazuje, ze bude tento zdroj informaci fadné
citovat.

V Praze, dne 12.7.2023

Podpis autora zavérecné
prace

Jako uzivatel potvrzuji svym podpisem, ze budu tuto praci fadné citovat v seznamu
pouzité literatury.

Jméno Ustav / pracovi§té Datum Podpis




