Abstrakt:

Tato bakalarska prace se zabyva rebrandingem klubu SK Slavia Praha provedeného v roce
2022, konkrétné pak se zamétenim na postoje a pohledy fanouskl na novou vizualni identitu.
Ackoliv byla zména vizualni identity pfijata pozitivné profesionaly, klub Slavia Praha
nezvetejnil Setieni, které by potvrzovalo ¢i vyvracelo, zdali tomu tak bylo 1 v pfipadé cilové
skupiny v podobé fanouskl. Tato prace se skladd ze tii Casti — teoretickych vychodisek,
brandingu sportovnich klubti a vyzkumné ¢asti Ty nejprve ptinasi vhled do problematiky fizeni
znacky, dale pak detailnéji popisuji branding vybranych sportovnich klubl z tuzemska i ze
zahranici, a to v€etné popisu rebrandingu klubu SK Slavia Praha v roce 2022 a jeho vliv na
marketingovou komunikaci. Vyzkumna ¢ést ptiblizuje popis vyzkumu a prezentaci analyzy
vysledkd, které byly provedeny metodou otevieného kdédovani po individudlnich hloubkovych
rozhovorech. V diskusi pak autor poskytuje vhled do vnimani nov¢ identity primarni cilovou
skupinou komunikace klubu a zarovenl poskytuje doporuceni pro dalsi komunikaci klubu. Z
vysledku vyzkumného Setfeni vyplyva, ze cilova skupina pfijala rebranding pozitivné a tato
praktika tak splnila cile, které si klub vyty¢il.



