Abstrakt

Cilem této bakalaiské prace je predstaveni skryté reklamy na socialnich sitich, moznostech
jejiho $ifeni napfic€ platformami a vymezeni jejiho pravniho rdmce. Prvni ¢ast bakalafské prace
se bude tykat ptedstaveni reklamy, prevazné té digitalni, a nasledné¢ jejich jednotlivych druht,
které se vyskytuji na socidlnich sitich na kandlech influenceri. Reklama, zejména ta skryta,
bude vydefinovana z pohledu vnitrostatniho prava a prava Evropské unie. Influencerstvi bude

dale pfedstaveno na zdéklad¢ jeho povahy a obsahu, ale taktéZ na zakladé povinnosti
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V druhé casti se budu vénovat analyze povédomi o skryté reklamé z pohledu uzivateld
socialnich siti. Zkoumana bude jak jejich teoreticka znalost reklamy a spolupraci, tak 1 jejich
schopnost tuto reklamu prakticky posoudit a zejména pak to, jestli by se o sponzorovany
prispévek mohlo jednat. Na zavér budu porovnavat aktudlni pravni apravu s vysledky analyzy

a pfedstavim moznosti Upravy této oblasti z pohledu jeji efektivnosti, kvality a potfebnosti.



