Abstrakt

Tato diplomové prace analyzuje fenomén cilenych politickych kampani a jeho
vliv na vefejnou politiku a zabyva se existenci incetiva pro politické kandidaty
k zdsahu do soukromi voli¢i. Pro tucely analyzy vyuzivd matematicky model
hlasovani s nekompletni informaci, ve kterém kandidati usiluji o maximalizaci
proporcionédlniho podilu ziskanych hlasa. Vysledky analyzy ukazuji, ze pro-
ces shromazdovéani informaci ze strany politickych kandidéta mize ovlivnit
vysledky hlasovani. Déle demonstruji, ze kandidati zastavajici extrémni pozice
maji vétsi motivaci vyuzivat v rdmeci svych kampani soukromé informace voli¢t
ve srovnani s kandidaty zastavajicimi centrdlni pozici. Vysledky mé analyzy
mohou pfispét do k diskuzi o regulaci cilené politické reklamy na socidlnich
mediich. Prezentovany model predpokladé existenci konformity ve vyjadfovani
politickych ndzoria na socidlnich mediich, tento jev je dokumentovany empir-
ickymi poznatky. Diplomova prace rozsifuje teoretickou literaturu tykajici se
cilené politické reklamy a jejtho vlivu na demokraticky proces.
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