
Abstrakt

Tato diplomová práce analyzuje fenomén ćılených politických kampańı a jeho
vliv na veřejnou politiku a zabývá se existenćı incetiv̊u pro politické kandidáty
k zásahu do soukromı́ volič̊u. Pro účely analýzy využ́ıvá matematický model
hlasováńı s nekompletńı informaćı, ve kterém kandidáti usiluj́ı o maximalizaci
proporcionálńıho pod́ılu źıskaných hlas̊u. Výsledky analýzy ukazuj́ı, že pro-
ces shromažďováńı informaćı ze strany politických kandidát̊u může ovlivnit
výsledky hlasováńı. Dále demonstruji, že kandidáti zastávaj́ıćı extrémńı pozice
maj́ı větš́ı motivaci využ́ıvat v rámci svých kampańı soukromé informace volič̊u
ve srovnáńı s kandidáty zastávaj́ıćımi centrálńı pozici. Výsledky mé analýzy
mohou přispět do k diskuzi o regulaci ćılené politické reklamy na sociálńıch
medíıch. Prezentovaný model předpokládá existenci konformity ve vyjadřováńı
politických názor̊u na sociálńıch medíıch, tento jev je dokumentovaný empir-
ickými poznatky. Diplomová práce rozšǐruje teoretickou literaturu týkaj́ıćı se
ćılené politické reklamy a jej́ıho vlivu na demokratický proces.
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