Abstrakt

Tato prace se zabyva marketingovou komunikace ceské jazykové mutace amerického
golfového Casopisu GolfDigest. Cilem je porozumét souvislostem s marketingovym mixem a
zanalyzovat jednotlivé nastroje marketingové komunikace. Teoreticka ¢ast se zaméiuje na
vysvétleni zkratek, marketing golfu, marketing tiSténych médii a marketingovy mix. Diiraz je
kladen na néstroje marketingové komunikace, jako je ptimy prodej, reklama, podpora prodeje,
pfimy marketing, online marketing a public relations. Prace dale zahrnuje situacni analyzy
SWOT, PESTLE a Portertiv model péti sil.

Analyticko-deskriptivni ¢ast se zamétuje na cesky a slovensky golfovy trh a analyzuje americky
casopis GolfDigest. Zkoumé se marketingovy mix, vcetné produktu, ceny, distribuce a
marketingové komunikace, kterd zahrnuje reklamu, emailing, webové stranky, socialni média
a dalsi. Konkuren¢ni analyza zahrnuje casopis Golf a Premium Golf.

Na zaklad¢ ziskanych poznatkii jsou navrzena doporuceni pro zlepSeni v oblasti webovych
stranek, emailingovych kampani, socidlnich siti a Open Tour. Prace pfinasi uceleny pohled na
marketingovou komunikaci golfového casopisu GolfDigest a miize slouzit jako zdroj inspirace

pro dal$i vyzkum v oblasti marketingu a sportovnich médii.



