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Abstrakt

Diplomova prace se zabyva zasazenim umélé inteligence do grafického designu pro
marketingové ucely. Cilem mé prace je najit, porovnat a doporucit takové nastroje,
které jsou v souCasnosti dostupné, a které vyuzivaji umélou inteligenci k tvorbé
grafického designu marketingovych navrhu. Samotna uméla inteligence se neustale
vyviji a nabizi svou pomoc v mnoha profesich. Praci jsem rozdélil na dvé ¢asti,
teoretickou a praktickou. V teoretické se zabyvam vysvétlenim a vyvojem fenoménu,
nasledné vyskytem umeélé inteligence v designu, grafickém designu a v marketingu.
Ze ziskanych védomosti a dle danych kritérii porovhnavam dostupné nastroje.

V navaznosti na zkoumani je vyhodnotim a doporuc¢im, jak je lze vyuzit

v soucasnosti, zaroven ale i v ¢em stale stradaji.

Abstract

This thesis deals with the incorporation of artificial intelligence into graphic design for
marketing purposes. The aim of my thesis is to find, compare and recommend tools
that are currently available that use artificial intelligence to create graphic design for
marketing proposals. Artificial intelligence itself is constantly evolving and offers its
help in many professions. | have divided the thesis into two parts, theoretical and
practical. In the theoretical one, | deal with the explanation and evolution of the
phenomenon, followed by the appearance of artificial intelligence in design, graphic
design and marketing. From the acquired knowledge and according to the given
criteria | compare the available tools. Following the examination, | evaluate them and
recommend how they can be used today, but also where they still lack.
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1.Uvod

Umeéla inteligence (dale v praci zastoupeno i terminem A.l. - artificial intelligence);
pojem, pod kterym si vétSina lidi pfedstavi automatizované roboty, scifi filmy.
Mnohdy si ani nedokazou utvofit uceleny nazor, jelikoz je to téma dostatecné
neprobadané a SirSi vefejnosti neznamé. To muze v lidech vyvolat nejistotu a averzi
k danému tématu. Vice zkuSenéjSi a znalejSi lideé, ktefi se zajimaji o moderni
technologii, v ni v8ak vidi vice nez jen potencialni hrozbu nahrady jejich povolani. Je
dilezité v8ak zustavat v klidu a s nadhledem, pfevazné pokud se jedna o tak
aktualni a nové téma. Nové nikoliv ve smyslu myslenky o umélé inteligenci, ale
masoveému vyuziti a takika bezprostredni dostupnosti vSem lidem na planeté.

Uméla inteligence je v3ak vice nez ChatGPT, jak si mnoho z nas muze po nahlém a
obrovském vybuchu senzace chatovacich systému myslet (ChatGPT, spadaijici pod
firmu OpenAl, je jeden z prvnich konverzaénich dialogovych modell vyuzivajicich
umélou inteligenci. BEéhem prvnich dvou mésicl pfistupnych vefejnosti ziskal
uzivatelskou zakladnu presahujici 100 milionu. V porovnani to dle Reuters (2023)
TikToku trvalo 9 mésicu a Instagramu 2,5 roku). Souhlasim, do urcité miry dostat
odpovéd na jakoukoliv otazku, kterou polozime, zni uzasné. V historii nikdy nebylo
jednodussi dostat se ke kyzené informaci tak instantné, béhem sekund. Hledani v
knihach a databazich knihoven se mize zdat minulosti. Je nutné si drzet odstup a
nesoustredit se pouze na jeden aspekt daného fenoménu. Vyuziti umélé inteligence,
si dovolim fici, je takika nevyCerpatelné. V souCasné dobé se vyuziva jiz v mnohych
profesich a kruzich akademickych, technologickych, zdravotnich i podnikatelskych,
nemluvé o teoretickych zplsobech vyuziti, které jsou teprve ve svém zarodku. M
okruh zkoumani v8ak bude zaméfen na jednodussi moznost uziti, tedy umélé
inteligence v grafickém designu pro marketingové ucely.

Teoreticka Cast je rozdélena do tfi hlavnich podkapitol. Prvni, tedy Umeéla inteligence
— dopodrobna uvedu historii a vyvoj umélé inteligence v pribéhu déjin. Logicky
navazu stavem soucasnym a jak se A.l. projevuje nyni v naSem globalizovaném
svété — kategoricky s uvedenim pfesné danych nastrojii a odvétvi. Ke konci i s
vyhrazenym prostorem konkrétné na obor marketing. Druha kapitola se zabyva
Grafickym designem — objasnim, jakym zpusobem Ize pouzit design a jeho prvky pro
marketingové ucely. Nasledné se ponofim do prozkoumani uzsiho terminu, mou
specificky zkoumanym, a to do grafického designu v marketingu. V navaznosti na
predchozi dva body vyusti prace do bodu tretiho, a to pravé do Uziti umélé
inteligence v grafickém designu — kde probéhne dalSi duadlni déleni. V prvnim bodé
rozeberu uziti pro umélecké ucely, v druhém pak pfimo pouziti pro marketingové
ucely.



Cast prakticka navaze na uvedené informace z teoretické &asti se zaméfim na dané
priklady uziti. Nejprve uvedu metodologii vyzkumu, nasledné predvedu jednotlivé
vyvinuté systémy schopné generovat vystupy na zakladé vstupniho pozadavku
uzivatele, stranky a programy, které se zkoumanym tématem zabyvaji a umoznuji
tedy Cas je porovnat dle danych kritérii. Po komparaci budu pokracovat evaluaci.
Cilem neni urcit, ktery z nich je nejlepSi co do efektivity a nejpokrocilejsi. To, dle
meého, ani neni mozné, jelikoz kazdy z nich ma své specifické prvky a vyhody, a
pfedevsim jiné ucely pouziti. Naopak se budu snazit doporucit, jakymi zpasoby je
presné vyuzit a jak je potencialné vylepsit, aby byly efektivnéjsi a pristupnéjsi pro
uzivatele.

V zavéru uz jen stru€né rozeberu tfi stanovené cile prace a to a) na zakladé pfedem
danych kritérii navzajem porovnat uvedené programy, dale b) shrnout, v kterych
krocich kreativniho a grafického procesu jsou v sou¢asnosti dostate¢né pouzitelné a
v neposledni fadé c) doporucit, jakymi zplsoby pfesné vyuzit A.l. v marketingové
praxi pro tvorbu grafického designu.



2. Teoreticka cast

Jak jsem zminil v ivodu prace, teoreticka ¢ast je rozdélena do tfi podkategorii, které
na sebe vzajemné navazuji. Uméla inteligence, Graficky design a Uziti umélé
inteligence v grafickém designu. Cilem je pfedstavit zakladni povédomi a
dostateCnou znalost 0 zkoumaném tématu za ucelem porozuméni v nasledujici ¢asti
praktické.

2.1. Uméla inteligence

Pokud chceme pohotové porozumét praktické ¢asti, kde se budou jednotlivé
programy hodnotit a porovnavat dle stanovenych kritérii, je nutné nejdfive porozumét
jednomu z hlavnich tfi bodu prace — umélé inteligenci. Za timto ucelem tedy zaprvé
nastinim historicky vyvoj i sou€asny stav. Zadruhé rozdélim umélou inteligenci do
jednotlivych disciplin, v kterych se projevuje a v neposledni fadé pfimo uvedu
priklady uziti v marketingové komunikaci.

2.1.1.Definice

AC se jedna o jakykoliv komplexni pojem v sféfe védy a technologie, v pribéhu jeho
vyvoje vzdy dochazi ke zméné vnimani, pouzivani a nazoru vefejnosti. To se
nasledné muaze promitnout i do definice, ktera se soubézné také vyviji. Uméla
inteligence v tomto sméru koreluje s pfedchozim stanoviskem. Dovolim si fici, ze
snad nejvice za posledni dekadu.

Prvni definici pfesného pojmu ‘umélé inteligence’ je obecnym diskurzem

povazovana ta od Johna McCarthyho: "Jedna se o védu a techniku, ktera se zabyva
vyrobou inteligentnich stroju, zejména inteligentnich pocitacovych programa. Souvisi
s podobnym ukolem, kterym je vyuziti pocitacl k pochopeni lidské inteligence, ale
A.l. se nemusi omezovat na metody, které jsou biologicky pozorovatelné." (McCarthy
et al., 1995)

DalSi definici, nam vice aktualni a blizkou, se mlze nabizet ta od Evropské unie.
Pfesnéji se jedna o dvé pod-slozky organizace — Evropskou alianci pro umélou
inteligenci, ktera se dale rozSifuje o Skupinu odbornikl na vysoké urovni pro umélou
inteligenci — HGAL (High-level expert group, v ¢estiné HLEG). Obé vznikly v bfeznu
2018 a svou Cinnost zahajily o 3 mésice pozdéji v Eervnu. Samotna definice této
skupiny je poprvé publikovana jesté v prosinci téhoz roku: “Za umélou inteligenci (Al)
se povazuji systémy vykazujici inteligentni chovani v podobé& vyhodnocovani svého
okoli a nasledného rozhodovani i vykonavani krokd — s urcitou mirou samostatnosti
— k dosazeni konkrétnich cill. Systémy zaloZené na umélé inteligenci mohou byt



Cisté softwarové a pusobici ve virtualnim svété (napfiklad hlasovi asistenti, software
k analyze obrazu, vyhledavaci nastroje, systémy rozpoznavani hlasu a obli¢eje),
nebo mohou byt zabudovany v hardwarovych zafizenich (napfiklad v pokrocilych
robotech, autonomnich autech, dronech nebo aplikacich internetu véci).” (Al HLEG,
2019 ) Z vysSe citovanych definici se osobné zastadvam toho nazoru, Ze aby byl stroj
inteligentni, musi byt schopen reagovat stejné dobfe jako ¢loveék, ne-li Iépe. Musi mit
schopnost rozeznavat, filtrovat, pochopit a poté, ¢asto na rozdil od lidi, pfijmout
nejlepsi mozny krok.

2.1.2.Vyvoj a soucasna situace v odvétvi umélé inteligence

Pfedtim, nez nejprve za¢nu uvadét jednotlivé milniky vyvoje umélé inteligence, se za
ucelem prehlednosti zaméfim na rozdéleni jejiho vyvoje od starého pohledu na
fenomén smérem k novému véku, kdy se linearné objevuje vicero typu a vyuziti
umeélé inteligence.

2.1.2.1. New Age vs Old Age

Napfiklad Bill Gates, jeden z prvnich a nejvétSich investorl spolecnosti OpenAl, o
tomto problému zverejnil svij nazor na svém blogu GatesNotes v bieznu 2023. Ve
svém prispévku — The Age of Al has begun — lomitkem vyvoje uvadi zkuSenost s
produktem od OpenAl — ChatGPT. Firmé dal v poloviné roku 2022 ukol, aby stroj
proSel testem ‘AP’ (Advanced Placement Biology exam). Kdyz se s nimi znovu seSel
v zafi téhoz roku, stroj ziskal 59/60 spravnych odpovédi a na dalSich 6 otevienych
otazek sepsal tak sofistikované odpovédi, ze je nezavisly vnéjsi expert ohodnotil
Cislem 5 - nejvysSi moznou znamkou. (Gates, 2023)

Profesor Lonbing Cao (2022) z University of Technology Sydney naopak uvadi
jednodussi déleni. Vyvoj umélé inteligence rozdéluje na Old Age, ktery zhruba
odpovida obdobi 1950-2000, a New Age, ktery zacina po roce 2000. Obhajuje to
tim, Ze kolem roku 2000 doslo k nékolika pfechodnym meznikium v dé&jinach Ul a
ICT: rozmach internetu, éra datové védy a velkych dat, rozSifeni osobnich, mobilnich
a bezdratovych komunikaci, cenova dostupnost vysoce vykonnych pocitacu a
vyznamny milnik v oblasti hlubokého u&eni. Svoji publikaci v§ak zvefejnil v roce
2007, kdy uméla inteligence, v porovnani se sou€asnosti, byla pouze ‘v plenkach’.

Proto bych jako pomysiné délitko uvedl| zafi 2022, stejné jako Bill Gates zastava ve
svém Clanku. TentyZz mésic byl také umoznén pfistup k ChatGPT Siroké verejnosti. A
soucCasné se v Evropském parlamentu zacal vyvijet navrh na prvni regulaci umélé
inteligence na svété — Navrh smérnice o odpovédnosti za umélou inteligenci (2022),



ktery v dobé psani prace mifi do své finalni podoby. Pokud tedy budu postupovat od
antiky az do zafi roku 2022, naskytne se nam velké mnozstvi zajimavych milnika.

2.1.2.2. Historicky vyvoj

Jednou z nejranéjSich zminek o umélé inteligenci se stavaji autonomni sochy v
egyptské legendé o Rokailovi (dle biblickych pfibéha &tvrty syn Adama), které sidlily
v palaci, ktery postavil Set, buh Chaosu (Baring-Gould, 2015). Navstévnici si
autonomni sochy pletli s lidmi, coz poukazuje na rozpor, ktery existuje, kdyZ jsou
roboti tak podobni lidem, ze nuti lidi pfemySlet o tom, co to znamena byt Clovékem.
Tento pfibéh uvadim jako prvni, jelikoz na podobny koncept, ktery silné ovlivnil vyvoj
umélé inteligence, navazu pozdeéji s jménem Alan Turing.

Rozvinutéjsi myslenky umélé inteligence se vsak utvareji az v antickém Recku.
Hesiod a Homér, jedni z hlavnich predstavitell téchto myslenek, uvadi pfibéhy o
Talosovi ¢i Pandofe (Mayor, 2019). Héfaistos (BUh technologie) stvofil Tala,
kovového robota chranici ostrov Krétu pfed drancovanim, a anticti spisovatelé do néj
nasledné vdechly své pfedstavy o sebepohybu a magii. Zajimavé je, ze v roce 2015
Velitelstvi specialnich operaci Spojenych statl predlozilo navrh zvany TALOS
(Tactical Assault Light Operator Suit) robotického exoskeletu, ktery ma rozSifit
smysly vojaka. (Diamond & Starr, 2016). MySlenky robotismu a automatizace
nachazime i v Ciné (Jiilch, 2010) nebo v buddhistickych pfibézich z Indie. (Mayor,
2019)

V dobé stifedovéku se pfibéhy o automatizaci pomalu stavaji skute€nosti. Prvni
programovatelny humanoidni robot byl vynalezeny polyhistorem Al-Jazarim: €lun
pohanény vodou, ktery nesl ¢tyfi mechanické hudebniky (Elices, 2020). Nasleduji
vynalezy jako Lullian Circle, mechanicky rytif od Da Vinciho nebo roboticky létajici
orel. (Ernesto, 2021). AZ roku 1804 se setkavame s prvnim programovatelnym
vynalezem. Takzvany Jacquarduyv stroj byl schopen ovladat své jednotlivé osnovni
nity a stal se tak prvnim strojem nahrazujici lidskou pozici. Charles Babbage roku
1856 nasledné navazuje prvnim programovatelnym pocitaCem. (IBM, n.d.)

Tim se dostavam do roku 1950, zpét k Alanu Turingovi. Znamy také jako feSitel kodu
Enigmy, nami vice dulezity kvuli proslulému Turing testu. Systém, kterému
mysSlenkami pfedchazel i Descartes, argumentuje ,Bude-li stroj reagovat na podnéty
lidského partnera takovym zpusobem, Ze ¢lovék neni schopen rozeznat, zda jedna
se strojem Ci s jinou osobou prostfednictvim terminalu, Ize povaZovat stroj za
inteligentni.“ (Turing, 1950) Tazatel se pta osoby A a osoby B na rGzné typy otazek a
ma za ukol rozlisit, ktery z nich je stroj, a ktery Clovék. Pokud se dostane do takové
situace, kdy nemuze rozlisit jejich identitu, potvrdil by tim stroj onu zaludnou otazku
(Kok, 2009). O 5 let pozdégji vznika prvni opravdovy program pohanény umeélou
inteligenci zvany Logic Theorist, ktery byl o rok pozdéji pfedveden na Darmouthské
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konferenci (pofadané John McCarthym, ktery zde také poprvé vyslovil pojem artificial
intelligence viz definice). Dokazal fesit matematické véty — teorémy — ze spisu
Principia Mathematica, na které se podilel i filozof Bertrand Russell. (Staff, 2022) A
to na urovni stejné, Ci lepSi nez Clovék. Dostavame se tak do nové éry koncepce
premysleni nad umélou inteligenci, jako opravdu inteligentni, nikoliv pouze jako nad
automatizovanymi nastroji.

V prubéhu let se pak na trhu objevuji rizni roboti, ktefi se snazi ‘tazatele’ presvédcit
o své inteligenci a soutézi o Loebnerovu cenu s vyhrou 100,000 (University of
California, n.d.). VétSina z nich v8ak funguje na systému zmateni tazatele, nikoliv
opravdové inteligenci. Jini roboti zase zapasi v hrach, jako napfiklad DeepBlue
porazejici Gary Kasparova (Miko, 2022), IBM Watson ve hfe Jeopardy! nebo
AlphaGo, spadajici pod DeepMind od Googlu, ktera porazi Lee Sedola. V3e je
spojeno v symbidze s vyvojem komputacnich technologii a internetu (Anyoha, 2020).
Tak jsme se dostali az do roku 2022, kdy se znovu setkavame s posunem mysleni
na umeélou inteligenci.

Obrazek 1
Struéna casova osa
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2.1.2.3. Soucasny stav

Uméla inteligence v roce 2022/2023 je jednim z hlavnich stfedobodi zajmu védca,
vlad statd ale i oby€ejnych lidi. Nabizi mnoho pfilezitosti a benefit, zaroven Celi
hrozbam a regulacim. Pro utvorfeni celistvého pohledu na problematiku predstavim
ve formé SWOT analyzy statistiky a udaje, které osvétli sou€asnou situaci. Ke kazdé
soubézné pfidam komentar a vysvétleni.

Silné stranky

Velikost celosvétového trhu s umélou inteligenci (Al) v roce 2021
s prognézou do roku 2030

(v miliardach K¢)
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Zdroj: Statista 2023

Graf 1

Velikost celosvétoveho trhu s umélou inteligenci (A.l.) v roce 2021 s progndzou do
roku 2030

V %

Jednou z nejvétSich vyhod umélé inteligence je jeji masivni rozvoj. Zatimco v roce
2021 byla celkova hodnota trhu umélé inteligence 2238 miliard K¢, v roce 2023 se jiz
zdvojnasobila. Statista.com predpovida stejny trend, tedy pfiblizné zdvojnasobeni
hodnoty trhu kazdy druhy rok. V roce 2030 by méla byt celkova hodnota 43249
miliard K&. (Statista, 2023).

To potvrzuje i statistika od McKinsey (McKinsey, 2022) ktera odhaluje, ze: Sou€asné
s rostoucim zavadénim umélé inteligence se zvysuiji i investice do ni. Napfiklad pred
péti lety 40 % respondentl v organizacich vyuzivajicich Al uvedlo, Ze na Al sméfuje
vice nez 5 % jejich digitalnich rozpoctl, zatimco nyni tuto Uroven investic uvadi vice



nez polovina respondentu. Do budoucna 63 % respondentl uvadi, ze oekava, ze
se investice jejich organizaci v pfistich tfech letech zvySi. (McKinsey, 2022)
Slabé stranky

McKinsey (2022) zaroven uvadi, Ze ackoli je dnes celosvétové rozSifeni umélé
inteligence 2,5x vysSi nez v roce 2017, v poslednich nékolika letech se vyrovnalo,
ne-li snizilo.

While Al adoption globally is 2.5% higher today than in 2017, it has leveled off
over the past few years.

Share of respondents who say their organizations have adopted Al in at least one business unit
or function, %

2017 2018 2018 2020 201 2022

McKinsey & Company
Zdroj: McKinsey a Company

Graf 2
Podil respondentu, ktefi uvedli, Ze jejich organizace zavedla umélou inteligenci

alespon v jedné obchodni jednotce nebo funkci
V %

Dalsi slabinou, kterou fenomén umélé inteligence disponuje je zna¢na neduvéra a
strach ze stran zaméstnancu. Forbes (2023) uvadi, Ze podstatna vétSina dotazanych
- 77 % - lidi vyjadfilo obavy, Ze by uméla inteligence mohla v blizké budoucnosti
zpusobit ztratu pracovnich mist, coz svédc&i o rozsahlych obavach z mozného
dopadu technologii na pracovni pfilezitosti.

Prilezitosti

Ackoliv jsem v minulém bodé zminil, Ze vétSina dotazanych se boji o ztratu svych
pozic. Vyzkum od WEF (Russo, 2020) (World Economic Forum) odhaduje, Ze vliv
umeélé inteligence naskytne 97 milion pracovnich mist, coz by mohlo vyvratit obavy
z presunu pracovnich sil. Ve zkratce: samotni pracovnici nebudou nahrazeni umélou
inteligenci, ale jinymi pracovniky, ktefi budou ochotni a schopni ji vyuzivat.
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Jednou z nejvétsSich pfilezitosti, dovolim si fict, az nejuziteCnéjsi, je celkove zlepSeni
zdravi a zivotni pohody spole¢nosti. Evropsky parlament (EP, 2020) uvadi, ze uméla
inteligence by mohla lidem pfinést prospéch v podobé lepSi zdravotni péce,
bezpecnéjSich automobill a jinych druht dopravy a personalizovanych, levnéjSich a
Skoleni. KvUli epidemii Covid-19 vzrostl pozadavek na distanéni vzdélavani. Uméla
inteligence muze také zvysit bezpe€nost na pracovistich tim, Ze bude vyuzivat
roboty pro nebezpecéné Casti profesi, a mize vytvaret nové pracovni prilezitosti,
protoze odvétvi pohanéna umélou inteligenci se budou rozsifovat a pfizpusobovat.

Hrozby

Jedna z vyznamnych nadchazejicich hrozeb, ktera se aktualné pfenasi do
skutec€nosti, jsou regulace a smérnice vlad a organizacich vystavenych na umélou
inteligenci. Na druhou stranu, pokud se podivame na dalsi graf (Statista, 2023),
dozvidame se ponékud zajimavou, az-li, da se fici, znepokojivou informaci.

Nejvétsi majitelé patentt v oblasti strojového uéeni a umélé inteligence (Al) na
svété v letech 2013 az 2022
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Zdroj: Statista 2023

Graf 3
Nejvétsi majitelé patentt v oblasti strojového u¢eni a umélé inteligence (Al) na svété
v letech 2013 az 2022

Ackoliv Microsoft drzel vedouci mandat v poc¢tu ziskanych patentd, bylo tomu tak
pouze do roku 2019. V roce 2020 uZ pievzali vedeni firmy bud z Ciny, nebo pfimo
vlastnéné Cinskou vladou. V predchozim roce 2022 byli na prvnich tfech pfi¢kach
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Baidu — Cinska nadnarodni spolecnost, hned poté Tencent — dalSi Cinska nadnarodni
spolecnost, a State Grid Corp (celym nazvem The State Grid Corporation of China) -
ryze statni Cinska firma, dle nékterych udaju 2. a podle Forbesu 3. nejvétsi firma na
svété. Abychom nezahrnuli pouze privilegované medailisty, tak zminim i ¢tvrté misto.
Nejde vSak o zadny krok vedle a stale zGstavame v Ciné. Bramborovou medaili totiz
prebira Chinese Academy of Sciences. Na prvni pohled tedy pfichazejici hrozba
regulaci, na druhy v8ak skoro osvobozujici, chranici pfed zneuzitim umélé
inteligence.

To naznacuje i graf od AIAAIC Repository (Perry, 2023) s dokonale padnoucim
nadpisem: With use comes abuse.

Pocet celosvétovych incidentu a kontroverzi v oblasti Al
Zdroj: AIAAIC Repository, 2022, via the 2023 Al Index Report
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Zdroj: AIAAIC Repository 2022
Graf 4

Pocet celosvétovych incidentt a kontroverzi v oblasti Al

Graf obsahuje i nékteré incidenty z pocatku roku 2022, napfiklad deepfake
ukrajinského prezidenta Volodymyra Zelenského, ktery se na snimku vzdal, nebo
také zpravu, ze spolecnost Intel vyvinula systém pro sledovani emoci studentl
prostfednictvim sluzby Zoom, coz vyvolalo obavy o ochranu soukromi a diskriminaci.
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2.1.3.Kategorizace nastroju umélé inteligence

Obrazek 2
Rozdéleni uceni uméle inteligence

Pole umélé inteligence

Pole strojového uceni

Pole hlubokého uceni

Zdroj: Shinde & Shah 2018

2.1.3.1. Strojové uceni

Russell a Norvig (2021) ho definuji jako program, ktery na zakladé zadanych udaju
vytvari model, ktery je nasledné pouzit jako hypotéza o fungovani svéta a umoznuje
tomuto softwaru fesit slozité problémy.

Strojové uceni se pouziva v fadé vypocetnich uloh, kde je obtizné nebo nemozné
navrhnout a naprogramovat explicitni algoritmy s dobrym vykonem; napfiklad pfi
filtrovani e-mailQ, detekci narusitelt sité nebo zaskodnikl pfi pokusu o naru$eni dat
(Dickson, 2016), optickém rozpoznavani znaku — optical character recognition -
(Wernick et al, 2010), u€eni se fazeni a poCitatovém vidéni.

Dale se rozdéluje na nékolik typu, dle ziskavani informaci. Uvedu tfi zakladni a
nejvice uznavané.

2.1.3.2. Udeni s uditelem

Pro u€eni s ucitelem, nékdy i popisovano jako pod dohledem, je zapotfebi trénovaci
soubor dat, ktery obsahuje priklady pro vstup a oznacené odpovédi nebo cilové
hodnoty pro vystup. Jako pfiklad se da pouzit pfedpovéd poctu aktivnich uzivateld,
ktefi se za mésic pfihlasi k odbéru na trzni platformé. Jako vystup na zakladé
raznych vstupnich charakteristik, jako je pocet prodanych produkti nebo pozitivnich
uzivatelskych recenzi. Dvojice vstupnich a vystupnich dat v trénovaci mnoziné se
pak vyuziji ke kalibraci otevienych parametru strojového uceni (dale jen SU) modelu.
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Po natrénovani Ize model pouZzit k pfedpovédi cilové proménné na zakladé novych
nebo dfive neznamych datovych boda vstupnich atributu.

Pokud jde o povahu u€eni pod dohledem, mizeme dale rozliSovat mezi regresnimi
problémy, v nichz se predpovida Ciselna hodnota (napf. pocet uzivatell), a
klasifikacnimi problémy, v nichz je vysledkem pfedpovédi kategorialni tfidni
asociace, napfiklad "hledajici" nebo "kupujici" (Russell a Norvig 2001). Muzeme tedy
uvést, Ze ucCitel poskytuje dobré priklady, které si zak zapamatuje, a nasledné z
téchto konkrétnich pfiklad odvodi obecna pravidla.

2.1.3.3. Uceni bez ucitele

K u€eni bez dohledu dochazi tehdy, kdyZ se od uCiciho se systému oCekava, Ze
rozpozna vzory bez jakychkoli pfedem existujicich znacek nebo specifikaci.
Tréninkova data se tedy skladaji pouze z proménnych, pficemz cilem je najit
zajimaveé strukturalni informace, jako jsou skupiny prvku, které maji spole¢né
vlastnosti (tzv. shlukovani), nebo reprezentace dat, které se promitaji z
vysokodimenzionalniho prostoru do nizsiho (Bishop 2006).

Pouziti technik shlukovani k seskupovani zakaznik( nebo trh( do segment
(segmentace trhu) za u€elem komunikace specifictéjSi pro cilovou skupinu je
oblibenym pfikladem uceni pouzivany v marketingu. DalSi pfiklady uvedu v bodé
umeéla inteligence v marketingu.

2.1.3.4. Zpétnovazebné uceni

Namisto poskytovani dvojic vstupl a vystupu, v zpétnovazebném systému uceni
popisujeme aktualni stav systému, uréujeme cil, poskytujeme seznam pfipustnych
akci a omezeni prostfedi pro jejich vysledky a nechavame model SU, aby si sam
vyzkousSel proces dosazeni cile pomoci principu pokusu a omylu s cilem
maximalizovat odménu. (Russell & Norvig, 2021).

Modely zpétnovazebného uceni byly uspé&sné pouzity v situacich uzavieného svéta,
jako jsou hry (Silver et al., 2018), ale jsou pouzitelné i pro multiagentni systémy
(multi-agent systems), jako jsou elektronické prodejni platformy (Peters et al., 2013).

2.1.3.5. Hluboké uceni

Hluboké u€eni (dale jen HL) je podmnoZinou strojového uceni (viz graf na zacatku).
Jedna se o neuronovou sit's mnoha vrstvami a parametry. VétSina algoritm HL
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vyuziva konstrukce neuronovych siti. V disledku toho se také oznacuje jako hluboké
neuronoveé sité (Shinde & Shah, 2018).

Hluboké uceni, také znamo jako Deep Learning, vyuziva k u€eni kaskadu mnoha
vrstev nelinearnich zpracovatelskych jednotek. Nizsi vrstvy se uci jednoduché
charakteristiky blizké vstupnim datlm, zatimco vyS$Si vrstvy se uci sofistikované&jsi
charakteristiky odvozené z charakteristik nizSich vrstev. Tato architektura vytvari
vykonnou a hierarchickou reprezentaci rysu. To nam umozniuje Fict, ze hluboké
uceni je vhodné k vyhodnocovani a ziskavani pouzitelnych znalosti z obrovského
mnozstvi dat i z dat ziskanych z mnoha zdroja.

2.1.4.Uméla inteligence v marketingu

V kontextu uziti umélé inteligence v marketingové komunikaci se pfevazné
pohybujeme ve sféfe digitalni. Zaméfim se proto na konkrétni pfiklady uZziti v
digitalnim prostoru. Napfiklad védecky €lanek z International Journal of Intelligent
networks jich uvadi az 23, ja zminim ty nejpodstatnéjsi.

2.1.41. Marketingova strategie

Jak jsem zminil v podkapitole o strojovém uceni v u€eni bez ucitele, pouziti technik
shlukovani k seskupovani zakaznik( nebo segmentace trhu za ucelem komunikace
specifi¢téjsi pro cilovou skupinu je oblibenym pfikladem uceni pouzivany v
marketingu.

Dosavadni vyzkumy ukazuji, ze k ucelu efektivniho targetingu lze vyuzit nékolik
typu umélé inteligence. Zakazniky Ize oslovit pomoci kombinace statistickych technik
a technik data mining (Drew et al., 2001), cileni propagace na nové zakazniky lze
optimalizovat pomoci riznych metod strojového u€eni (Simester et al., 2020) a
vyuziti udaju o surfovani na internetu k profilovani digitalnich zakazniku pro cileni
(Neumann et al. 2019).

Positioning, na rozdil od mechanické segmentace a cileni zaloZzeného na mysleni,
je spiSe o komunikaci k srdcim a emocem kupujicich, obvykle jako positioningové
prohlaseni nebo slogan v propagaénich materidlech. Podle Gali a dalSich (2017)
maji slogany turistického positioningu v oblibenych mistech tendenci zddrazriovat a
podporovat onu emotivni slozku.
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2.1.4.2. Marketingové nastroje

Spole¢né s implementaci umélé inteligence do integrovanych systému spolecnosti
se v poslednich letech za€aly objevovat i autonomni firmy, které vyviji programy
vlastni. Jednim z nich je Jasper.Al. Ten se na svych strankach chlubi schopnostmi
jako: SEO optimalizace, konverzi zakaznikl pfes FB reklamu nebo pomoc s
kreativnim copywritingem a nedavno uzavrel i partnerstvi s Googlem. (Nimji, 2023)

Ackoliv je nastroju a moznosti uziti umélé inteligence v marketingu nespocet, v této
bakalarské praci se zaméfim vyhradné na nastroje umoznujici tvorbu grafického
designu pro marketing.

2.1.4.3. Personalizace

Jednou z dulezitych schopnosti umélé inteligence je schopnost ‘usiti na miru’
pozadavku pro zakaznika. Zaroven kategorie personalizace pod sebou zastituje
mnoho dal$i sub-kategorii vyuZziti. Jednou z nich je zlepSeni primérné hodnoty
objednavky zakaznika. Sleduje nakupy, v€etné toho, kde a co jste nakoupili a kdy
byly provedeny. Nasledné miZze analyzovat data a poskytovat pfizpisobené udaje
marketingovych sdéleni zakaznikim. Kdyz tedy uzivatel znovu navstivi svuj oblibeny
internetovy obchod, tyto zpravy obsahuji navrhy a specialni nabidky, které jsou
konstruovany tak, aby odpovidaly vSem pfedchozim datim. (Yang a Chen, 2021)

21.4.4. Analyza dat

V pfedchozim bodé zmifiuji sledovani a vyhodnocovani dat. Uméla inteligence to
déla nejen rychleji a bezchybné (Kumar et al., 2019), ale i v mnohem vétsi skale,
jako napfiklad u ucetnictvi (Moudud-Ul-Huq, 2014). To nasledné zlehcCuje a)
pracovni zatizeni zaméstnancu (Wirth, 2018) a sou€asné b) minimalizuje risk a

viv s

(Farrokhi et al., 2020)

2.2.  Graficky design

Juliette Cezar (2017) nabizi jednu z odbornych definici grafického designu. Uvadi,
Ze jde o umeéni a praxi planovani a promitani myslenek a zazitk pomoci vizualniho
a textového obsahu. Forma muze byt fyzicka nebo virtualni a mize zahrnovat
obrazky, slova nebo grafiku.
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Graficky design, nékdy popisovan i jako vizualni komunikace, zahrnuje vSechny
vékove kategorie, kultury a urovné zkusenosti a je pravdépodobné nejucinné;jsi
formou komunikace (Ynnerman et al. 2018). Odborny ¢lanek z Facets Journal uvadi
nékolik kritérii pro uspésny graficky design: rozloZeni, snimky (samotné obrazky),
pismal/fonty a barvy.

2.2.1.Design v marketingu

Marketing a design ovliviuji kazdy aspekt nasSich kazdodennich &innosti a zpusobu
Zivota. Design a marketing maji spoleény cil, a to poskytovat lepSi produkty a sluzby
na trhu. Jsou o zakaznicich a pro zakazniky. Design je procesni, prakticky pfistup,
ktery klade duraz na smysluplna feSeni. V po¢atcich marketingové discipliny, kdy se
komer¢ni praxe marketingu méla stat profesi (Brown, 1948), bylo mozné marketing
povazovat za formu designu. Aby bylo mozné porozumét spotiebitelim a jejich
chovani, potfebuji manazerské postupy i digitalni transformace kreativnéjsi a
vynalézaveéjsi techniky navrhovani. Spolecnosti pfijaly procesy designu jako strategii
a jako nastroje pro Spickové postupy a zbozi (Kumar, 2009). Pozoruhodné je zjisténi,
Ze odvétvi digitalniho sektoru jiz umoznuje zakaznikim specifikovat své preference
a moznosti (napfiklad design zaloZeny na cloudu) (Wu et al., 2015). V této praci se
vS8ak zaméfeni udava na jeden z mnoha druhu designu, tedy na graficky design

v marketingu.

2.2.2.Graficky design v marketingu

Ulohou grafického designu je komunikace (Barnard 2005). Marketingové agentury
kazdy den usiluji o pozornost lidi v mofi informaci. Dle Red Crow Marketing
(Marshall, 2015) jsme denné vystaveni 4000-10000 reklamam denné. Pro efektivni
uziti grafického designu v marketingu je tedy nutné rozumét kde a jak ho pouzit,
soucasné za pouziti informaci z bodd o grafickém designu.

E-mailovy marketing je jeden z nejrozSifenéjSich prvku uziti grafického designu v
marketingu. Nebudu zachazet do detaild fungovani a ucelech emailu jako
marketingového nastroje, nybrz na jeji grafickou stranku. Jakmile se dosahne
presvédcit zakaznika (nebo potencialniho zakaznika), aby oteviel e-mail, musite
zarucit, Ze obsah e-mailu pfiméje ¢tenare k interakci. Skvély design mize pomoci
pfitahnout pozornost ¢tenara. (Cook, 2006)

Navrh landing page a webovych stranek. Zakaznici jsou jsou citlivi na rozdily v

zarovnani textu a obrazu (Leborg 2006), coz muze mit za nasledek nahlé opusténi
webu kvuli nepfehledné nebo graficky pretizené vstupni strance (landing page).
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Dobfe uspofadané informace vyzaduji niz8i kognitivni zatéz pfi zpracovani, coz
ponechava vice mozkové kapacity pro pochopeni (Cook, 2006). Promysleny design
webu muze nasledné uzivatele z uvodni stranky nasmérovat do internetového
obchodu nebo na stranku pro registraci do mailing listu (viz pfedchozi bod) majici za
nasledek vyhodu nad konkurenci.

Kdykoliv se bavime o designu a marketingu, nesmime zapomenout na digitalni
reklamy jako takové. At uz se jedna o propagacni spolupraci s webem jiné znacky,
nebo o béznou bannerovou reklamu, je zapotrebi vynikajiciho marketingového
designu, ktery zakazniky oslovi, nikoliv odezene nezadouci grafikou.

V kontrastu s digitalni komunikaci se v marketingu setkdvame i s tiskovou
reklamou. Cokoli v realném svété, co obsahuje znacku nasi firmy, vyZaduje
pfizpUsobeni vizualniho jazyka znacky, at uz jde o svetr nebo billboard.

Aktivita na socialnich sitich je mozna, ne-li nejvice vyuzZivana platforma pro
publikaci grafického materialu reprezentujici spole¢nost. Pokud ma znacka prezenci
na socialnich sitich, méla by mit poutavy design, ktery navstévniky pfiméje k tomu,
aby prestali ‘scrollovat’ a podivali se na sdilené materialy. Vizualni branding a
graficky design by mély byt dulezitymi sou€astmi kazdého marketingového planu
socialnich médii.

2.3. Uziti umélé inteligence v grafickém designu

Celkovym zavr§enim dvou kapitol a vSech podkapitol je posledni ¢ast teoretické
prace, tedy uziti umélé inteligence v grafickém designu. Bod délim na dalSi dva
mensi, podle toho, jak se da pouzit v praxi. Zaprvé pro umélecké ucely, zadruhé pro
obor naseho zkoumani, a to pravé pro marketingové ucely. Oba popiSu jen stru¢né a
srozumitelné, abych se poté plynule pfesunul do samotné ¢asti praktickeé, kde budu
empiricky srovnavat nastroje.

2.3.1.Pro umélecké ucely

Kdyz na statnim veletrhu v Coloradu v zafi 2022 ziskalo prvni misto umélecké dilo
vytvofené umélou inteligenci, které ve své kategorii porazilo tradicni umélce,
vyvolalo to v umélecké komunité rozhof¢eni a debatu. Timto pfibéhem bych vystizné
popsal celou problematiku umélé inteligence v grafickém designu pro umélecké
ucely. Jason M. Allen, ktery ziskal prvni misto v kategorii "digitalni uméni/digitalné
manipulovana fotografie" za své umélecké dilo "Théatre D'opéra Spatial”, které
vytvofil s vyuzitim MidJourney (viz prakticka ¢ast) jako tvurciho nastroje. Allen tvrdi,
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Ze jeho dilo vznikalo vice nez 80 hodin, protoze k tfidéni stovek referenénich snimku
pouzil umélou inteligenci.

Obrazek 3
Thééatre D'opéra Spatial

Zdroj: Jason M. Allen, 2022

Ocenéni pana Allena upozoriuje na eticky a pravni spor ve svété umeéni. Néktefi
kritici tvrdi, Ze nastroje umélé inteligence kradou fotografie z webovych knihoven a
pouzivaji je bez svoleni puvodniho umélce. To znamena, Ze vyuziti dila umélce bez
jeho svoleni muze vést ke kradeZi duSevniho vlastnictvi. Toto téma je stale nové a
neexistuje zadna pravni legislativa, ktera by upravovala zpUsob vyuziti ptivodnich
obrazku v umélecké a grafické tvorbé Al (ackoliv dle informaci z pfedchozich kapitol
vime, ze Evropska unie uz si svou cestu legislativy pomalu, ale jisté razi).

Ackoliv se nejedna o umélce vyuzivajiciho umélou inteligenci pro graficky design,
nybrz uméni samotné, Roman Lipski (2022) uvadi: Stroj by nemél byt povazovan za
tvarce originalniho uméleckého dila, ale mél by spiSe fungovat jako zdroj inspirace,
ktery mi umozni vybrousit si vizi pro nové perspektivy, ttmata a styly. Moje uméla
muza mi jako tvaréi zrcadlo neustale odhaluje nové postavy, siluety a obrysy, které
jsem ve svych dilech dosud nepoznal. Inspirovan novymi vizualnimi podnéty jsem
namaloval dalSi cyklus. A to byl jen zaCatek neustalé vymény mezi strojem a mnou,
malifem.
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Obrazek 4
Roman Lipski ve své pracovnée

Zdroj: Berlin Art Link, 2022

2.3.2.Pro marketingové ucely

Jestli jsme si jiz rozepsali zakladni pfiklady grafického designu pro marketingové
ucely, tak si o maly krok navic — pfidani umélé inteligence — dokazeme jeho uziti
odvodit. Namisto ryze lidské pracovni sily pouzijeme silu A.l. tam, kde mizeme.

V predchozich bodech jsem nastinil personalizaci v umélé inteligenci, tu napfiklad
pouziva Netflix pro kalibrovani a zlepSeni uzivatelského zazitku, jak zmirfiuje Blog
(2017) v €lanku: ,Velka ¢ast enginu doporuceni Netflix je pohanéna algoritmy
strojového uceni. Tradi¢né shromazdujeme Fadu udaji o tom, jak naSi ¢lenové
sluzbu vyuZivaji. Poté na této davce dat spustime novy algoritmus strojového uceni.
Dale otestujeme tento novy algoritmus proti sou¢asnému produkénimu systému
pomoci A/B testu. Test A/B nam pomaha zjistit, zda je novy algoritmus lepSi nez nas
soucasny produkéni systém, tim, Ze jej vyzkouSite na nahodné podmnoziné ¢lend.*

DalSim uzitim mUze byt zjednoduseni repetitivnich krokl v marketingové praxi.
Pokud tedy graficky designér mél za ukol vytvofit pfispévek na socialni sité, musel si
dat mnoho prace s pouzitim vlastnich zdroji &i foto-bank. Zaroven vynaloZil
dostate¢né mnozstvi Casu k upravé a finalizaci fotky. A.l. nyni tyto kroky urychluje a
nabizi efektivni feSeni. To potvrzuji i dalSi vyzkumnici v oblasti informatiky
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pFistupujici k vyuziti umélé inteligence v ramci grafického designu pfevazné jako k
mechanickym, produktovym nebo hodnoticim nastrojim pro automatizovanou tvorbu
produktd (Bylinskii et al., 2017).

Aplikovatelnost umélé inteligence mize byt, dle mého, takika nekonecna. V kazdém
kroku nasi prace se da najit zpasob, jak si zkratit cestu a vyuzit cenné nastroje A.l.
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3.Prakticka Cast

V predchozich kapitolach prace byl rozebran teoreticky ramec vyuziti umélé
inteligence v grafickém designu pro marketingové ucely. V jednotlivych bodech bylo
popsano, jak se uméla inteligence v danych odvétvich projevuje, pfedevsim

v grafickém designu a v marketingové komunikaci. Ziskané védomosti z teoretické
Casti nyni uplatnim v Casti empirické. Na zakladné databazi zjistim, zdali je mozné
vyuzit umélou inteligence v grafickém designu pro marketingové ucely. Pokud se tak
potvrdi, budu pokraCovat na zjisténi v jakych krocich je dostate¢né pouzitelna a

v ¢em naopak strada. Z nékolika listh vyberu dle pfedem uréenych kritérii dané
nastroje a budu je kvalitativné testovat. Pfiklady navrhi umélé inteligence budu
prezentovat a pokusim se o nejvice mozné reliabilni pfedvedeni vSech vysledka.
Jelikoz

3.1.  Specifikace vyzkumného cile a otazky

Cisar (2019), ktery zaroven vychazi z King et. al (1994) a Schmitter (2008)
doporucuje, ze vyzkumna otazka by méla byt relevantni z akademického a
teoretického hlediska. Méla by se tykat néjakého relevantniho akademického
(teoretického) problému a odpovéd na ni by méla pfinést platny pfispévek
existujicimu poznani. Jelikoz se v praci zabyvam uzitim umeélé inteligence v
grafickych nastrojich pro marketingové ucely, musi byt stanovena otazka v souladu s
pfedchozim doporucenim. Tudiz by zaroveri méla odpovidat i zvolené formé prace s
teorii. Stanoveni vyzkumného cile bylo jiz uvedeno v tezich samotné prace, jsou jimi:
a) na zakladé predem danych kritérii navzajem porovnat uvedené programy,
dale
a) shrnout, v kterych krocich kreativniho a grafického procesu jsou v sou¢asnosti
dostatecné pouzitelné a v neposledni fadé
b) doporudit, jakymi zplsoby pfesné vyuzit A.l. v marketingové praxi pro tvorbu
grafického designu

3.1.1.Zpusob prace s teorii

V akademickém diskurzu se setkavame s nékolika klasifikacemi mozné prace s
teorii. Napfiklad Van Every (1997, s. 85-95) je rozdéluje na sedm ruznych: 1)
formulace nové teoretické hypotézy; 2) testovani teorie; 3) zhodnoceni literatury; 4)
zhodnoceni urcité politiky a preskripce; 5) vysvétleni historického pfipadu pomoci
teorie; 6) hodnoceni historického pfipadu; 7) pfedpovéd. Cisaf (2019) vychazi z
pfedchozi klasifikace a soucasné z George a Bennett (2005), Lijphart (1971) a
Eckstein et. al (2009) a nabizi novéjSi podani, které i vice odpovida mnou zvolené
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praci: A) systematicky popis; B) Tvorba teorie; C) Aplikace teorie; D) Testovani
hypotéz.

Ackoliv Young & Quinn (2002) u volby C) uvadéji, ze kromé odhadui/vysledku
muzeme i navrhovat alternativy nebo pfichazet s potencialnimi doporu¢enimi, coz
odpovida podstaté této prace (doporuceni, jak vyuzivat nastroje), prace s teorii je
zde slozitéjsi, jelikoz se jedna jak o systematicky popis (uvedeni nastroju), tvorbu
teorie (nové uziti grafickych nastroja) aplikaci teorie (uziti poznatkd z teorie do
nastroji a testovani hypotéz (viz hypotéza).

3.1.2.Konceptualizace

Komunikace, ve smyslu sdileni poznatku skrze odborné publikace, hraje ve vyzkumu
nezastupitelnou roli. Abychom spolu mohli jako védci komunikovat, musime rozumét
slovim a konceptim, které ostatni pouzivaji (Ochrana, 2009, s. 28). Je tedy nutné
definovat a rozumét zvolenym pojmdm. Pro lepSi porozuméni uvedu stru¢né definice
pojmu, z kterych jsem nékteré jiz popsal v teoretické ¢asti.

nastroj — pracovni prostfedek, pomucka k zpracovani nééeho/prostiedek (slouzici k
provadéni, Sifeni n. dosazeni néceho)

design — vzhled celého vyrobku nebo jeho ¢asti vyplyvajici z vlastnosti, zejména
linii, obrys(, barev, tvaru, textury a/nebo materiall samotného vyrobku a/nebo jeho
zdobeni.

graficky design — uméni a praxe planovani a promitani myslenek a zkuSenosti s
vizualnim a textovym obsahem.

nastroj grafického designu — prostfedek, ktery Ize vyuZzit k pomoci, zpracovani,
Sifeni a dosazeni zpracovani myslenek a zkusSenosti do vzhledu celého vyrobku
nebo jeho €asti vyplyvajici z jeho vlastnosti.

umeéla inteligence — inteligentni stroj schopny reagovat stejné dobfe jako Clovék,
ne-li Iépe. Musi mit schopnost rozeznavat, filtrovat, pochopit a poté pfijmout nejlepsi

mozny krok.

marketingové ucely — popsany v kapitole graficky design v marketingu
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3.2.  Hypotéza a vyzkumna otazka

Shrnutim pfedchozich bodl se dostaneme do opravnéné pozice zvoleni spravné
postavené vyzkumné otazky a hypotézy, jez jsou nasleduijici:

H1: Lze vyuzit nastroje grafického designu vyuzivajicich umélou inteligenci pro
marketingové ucely

VO1: Jak Ize dostatecné pouzit nastroje grafického designu vyuZzivajicich umélou
inteligenci pro marketingové ucely?

Hypotézu potvrdi &i vyvrati sbér vyzkumného souboru, tedy zdali se objevi nékteré
nastroje grafického designu schopné vyuZzivat umélé inteligence pro marketingove
ucely. Pokud se hypotéza potvrdi, bude vyzkumna otazka zkoumana v kazdém
jednotlivém nastroji grafického designu, ktery splfiuje pfedem uréené pozadavky
(uméla inteligence a graficky design v marketingu).

3.3.  Vyzkumny soubor

Jak jsem zminil dfive, moznosti uZiti grafického designu pro marketingové ucely se
projevuji v nékolika pfikladech, pfesnéji v téch, které jsem uvedl v bodé Graficky
design v marketingu. Jsou jimi: emailovy marketing, navrh landing a webovych
stranek, digitalni reklama, tiskova reklama a socialni sité. Abychom fadné mohli
porovnavat a urcit, v kterych krocich grafického procesu jsou vybrané nastroje pro
marketingové ucely pouzitelné, musi byt schopné podilet se, alespon z ¢asti, na
kazdém kroku. V opacném pfipadé by se naskytlo mozné zminit kazdy nastroj, ktery
dokaze splnit jakykoliv jeden bod. Nasledné porovnavani by pak ztratilo vyznam.

Jelikoz neexistuje, nebo alespon jsem po dukladném hledani Zadnou nenasel,
jednotna a konsensualni databaze pro souhrn stranek, domén a nastroju
vyuzivajicich umélou inteligenci pro marketingové ucely, postupoval jsem tak, jak
jsem uznal za nejvhodné&jsi. Pro sbér vyzkumného prvku jsem Cerpal z dvou
prednich databazi pro souhrn informaci z dané domény. Vybral jsem je tak, ze jsem
nahodnym vybérem zvolil 5 nezavislych ¢lanku o agregaci informaci z webovych
stranek, kde jsem nasledné porovnal, které byly zminény nejvice, a zaroven na
kterém misté.
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Tabulka 1
Volba agregatora

Volba agregatora rorovanirorsoi

CLANEK 2
STRANKA CLANEK 1 INFLUENCER CLANEK 3 CLANEK 4 CLANEK 5
KINSTA.COM MARKETING | WPBEGINNER HUBSPOT SMARTSCALE
HUB

MyKinsta 1 0 0 0 0
SemRush 2 1 1 3 8
SimilarWeb 3 3 2 4 1
SiteChecker 4 7 0 7 0
SerpStat 5 0 5 0 4
Google Analytics 6 5 3 2 10
UberSuggest 7 8 4 0 0
Adobe Analytics 8 0 0 0 0
HubSpot 9 0 0 1 0
Ahrefs 10 4 6 6 [§]
SE Ranking 1 0 0 0 3
WebCEO 12 0 0 0 0
MouseFlow 13 0 0 0] 0
Mixpanel 14 0 0 0] 0
SpyFu 15 0 0 0 2
Pacvue Commerce 0 2 0 0 0
Monsterinsights 0 0 7 0] 0
Brand|Overflow 0 0 0 5 0
WebsitelQ 0 0 0 8 4]
Fathom 0 0 0 9 0

Zdroj: vlastni zpracovani
3.4. Metodologie

SimilarWeb (~pofadi 2.6) a SemRush (~poradi 3) obdrzeli nejlepsi hodnoceni.

Obé se zaméfuji na sbirani dat jako napfiklad pocet navstévnikl, pocet unikatnich
navstévnika (které byly pouzity pro porovnani), ale i informace jako délka pobytu na
doméné, zdroj navstévnosti i zpusoby propagace.

Nasledné jsem provéfil veSkeré odveétvi, které dané databaze provéruji, abych
analyzoval jen ty, v kterych se nachazi stranky/nastroje pro ucely vyzkumu.
SimilarWeb mél déleni podrobnéjsi (rozdéleni trhd) a z 210 raznych trhli jsem vybral
jeden — Graphics Multimedia and Web Design (graficka multimédia a webovy
Graphics Design a Computer Software and Development (Design, Graficky design,
pocitaCovy software a jeho vyvoj). Je nutné poznamenat, Zze obé databaze nabizi
veSkeré domeény v daném odvétvi, tudiz i kdyz by se napfiklad nabizelo vhodné z
SimilarWeb pfidat i trh Marketing and Advertising, vysledné stranky by byly
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marketingové agentury, blogy apod., nikoli weby a nastroje zamérené na graficky
design.

Za datové rozmezi analyzy jsem stanovil erven 2023. Proved| jsem tak, jelikoz se
snazim o co nejvice mozny aktualni vyzkum. Tudiz pokud bych bral v tvahu
predeslé mésice, mohly by se v listech objevit nastroje, které jiz nejsou aktualni. V
opacném pripadé nastroje, které v dobé méreni jesté neexistovaly nebo jez vyvoj byl
uzavfen pro verejnost.

Seznam z SimilarWeb obsahoval nejlépe 300 postavenych domén na svété.
SemRush jich nabizel 500. Pro ucely prace jsem se rozhodl pokracovat s poCtem
100 z kazdého listu. K porovnani tedy bylo za ukol provéfit 400 domén.

Nasledné jsem utvofil tabulku, v které jsem pomoci binarni nominalni proménné
(stranka pouziva/nepouziva nasledujici vlastnosti) rozliSoval proménné.
Nejdfive dle typu stranky:

a) nastroj grafického designu
b) blog/magazin

c) agentura/sluzby

d) ostatni

Nasledné podle uziti grafického designu v marketingu (viz. teoreticka ¢ast):

1) email marketing

2) landing/web stranky
3) digitalni reklama

4) tisténa reklama (print)
5) socialni média

Zaroven jsem analyzu doplnil o dva dualezité faktory:

x) umeéla inteligence (jestli stranka vyuziva A.l.)
y) vSe — zdali stranka vyuziva vSech bodu 1-5 a sou€asné bodu x (umélé inteligence)

Kazdy list jsem sou€asné podrobil 3 stupfiim tfidéni. V prvnim jsem analyzoval
pocet domén vyuzivajicich graficky design pro marketingové ucely. V druhém jsem
vyzkumny soubor utfidil na po€et nastroju vyuzivajici graficky design pro
marketingové ucely. Po filtraci tfetiho tfidéni jsem analyzoval pouze pocet nastrojli
grafického designu vyuZivajicich A.l. pro marketingové ucely. Druha tabulka
pokazdé ukazuje pocCet nastroju, které disponovaly body 1-5, hodnota 6 reprezentuje
bod y. Vysledky byly nasledujici:
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Pocet domén disponujicich body 1-5 a 6 (vSech dohromady) — Computer Software
and Development
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Pocet domén disponujicich body 1-5 a 6 (vSech dohromady) — v8echny listy
dohromady

Zde je nutné poznamenat, Ze se nejedna o 400 unikatnich domén. Celkové Cislo je
380. Je to zpUsobeno tim, Ze nékteré domény se navzajem vyskytovali ve dvou Ci
vice listech, nebo tim, Ze se jednalo o subdomény (napf. manage.wix + apps.wix +
wixstatic = spadajici pod wix.com a webflow.io spadajici pod webflow.com).

3.4.1.Pfiprava dat k analyze

Celkovy pocet grafickych nastroja vyuzivajicich umélou inteligenci pro marketingové
ucely je tedy 3. V nasledujicich tabulkach je sefazuiji dle téch pozic, jak byly uvedeny
v jednotlivych listech (v celkovém listu jsem sefadil ve stejném poradi, jako jsem
uvadél vysledky jednotlivych listd)

Pro nasledné porovnani, zdali jsou dostate¢né pouzitelné, je uvadim v uvedeném
poradi dle prfedstavenych udaju.

Tabulka 2
Navstévy webu

navstév webu za navstév webu za mésic navstév webu za mésic

mésic — similarweb — semrush pramér
canva.com 443971354 485355491 464663422,5
midjourney.com 28532802 48533206 38533004
looka.com 5004966 5920975 5462970,5

Tabulka 3
mésicni pocet unikatnich navstévnikd
mésicéni pocet

unikatnich mésicni pocet
mésicni pocet unikatnich navstévnikl — unikatnich
navstévnikd — similarweb semrush navstévnik( priimér
canva.com 98848652 172630115 135739383,5
midjourney.com 13136654 25497366 19317010
looka.com 2873501 3598511 3236006
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Tabulka 4
Pozice navstév

pozice

pozice navstév pozice unikatnich navstév pozice primér  celkové
canva.com 1 1 1 1
midjourney.com 2 2 2 2
looka.com 3 3 3 3

Jelikoz se tedy hypotéza (H1: Lze vyuzit nastroje grafického designu vyuZzivajicich
umeélou inteligenci pro marketingové ucely) potvrdila, mize se vyzkum pfesunout do
kvalitativni ¢asti vyzkumu, tedy pfedstaveni, komparace a evaluace jednotlivych
nastroju.

3.4.2.Zpusob zpracovani dat

Jak vySlo z vyzkumného souboru, dat k zpracovani, pfesnéji poCet nastroju k
zpracovani, je celkové 3. Pro kazdy jeden nastroj budu tedy zpracovavat informace a
jejich vyuziti umélé inteligence pro marketingové ucely postupné a stejné, jako u
zjiStovani vyzkumného souboru. Uvedu, jakym zplsobem pouziva A.l. ve svych
funkcich a nasledné jakymi zpusoby se podili na tvorbé navrh(, designl a
jakychkoliv jinych vysledku spojenych s marketingem. U kazdého nastroje popisu,
jak jsem pfi vyzkumu jednotlivych sekci postupoval a jaké dostupné funkce nastroje
jsem vyuzil. Zaroven uvedu pfiklady navrha tam, kde bude mozné.

Pro nasledné porovnavani a tvorbu grafickych navrha budu vychazet z perspektivy
univerzity. Vybral jsem tak z podstaty prace a mé pfislusnosti k univerzité. Po
ddkladné poradé s pani Klusakovou z oficialniho PR tymu Univerzity Karlovy a z
opatfeni rektora ¢. 31/2016 ve vysledcich dle podminek neuvadim samotné logo
univerzity.
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http://canva.com/
http://midjourney.com/
http://looka.com/

3.5.  Prezentace vysledkl analyzy dat

3.5.1.Canva

Canva (“About us®, n.d.) se na svych strankach predstavuje jako online platforma pro
design a vizualni komunikaci, ktera byla spusténa v roce 2013 a jejimz cilem je
umoznit kazdému na svété navrhovat cokoli a publikovat kdekoli. V Zebficku se
umistila na prvnim misté s 464 miliony navstév za mésic a 135 milion unikatnich
navstévnika.

Uméla inteligence

Canva vyuZziva umeélou inteligenci ve dvou formach. Jednou z nich je jejich vlastni
systém A.l., druhou jsou doplrikové aplikace (vyuzivajici umélou inteligence), které
navrhuji ostatni.

Jejich vlastni systém nabizi nastroje MagicDesign a MagicEdit, oba umoziuijici
zlehCeni prace grafického designu v nékolika krocich. MagicDesign utvari samotné
grafické navrhy, které predstavim nize. MagicEdit ja naopak nastroj, ktery pomaha s
textem a inspiraci a funguje na bazi ChatGPT, tedy nabidne slovni output po vloZeni
slovniho inputu. V neposledni fadé se hodi zminit dal8i 4 funkce (které vSak netvofi
pfimo graficky design pro marketingové ucely) pohanéné umélou inteligenci, které
objevime, kdyZ chceme upravovat vlastni projekty. Jsou jimi odstranéni pozadi,
odstranéni pfedmétu z fotky, nahrazeni pfedmétu z fotky a generace obrazku.
VSechny z nich jsou na za¢atku vyvoje, a tak nejsou pfili§ efektivni, spiSe pusobi pro
inspiraci. Pfedevsim funkce posledni, kterou vS§ak vyborné vyuziva nastroj, ktery
predstavim po Canvé.

Email Marketing

Canva v kazdé své sekci nabizi vzdy dvé moznosti. Prvni z nich je funkce
MagicDesign a druhou jsou templates — Sablony (v sekci email jich je 822), které
muzeme vyuzit bud k inspiraci, nebo pfimo k upravé a tvorbé vlastniho navrhu. Po
pridani vlastniho média (a to mlze byt jak statické — fotka, ale i dynamické — video)
Ize nasledné zvolit téma (celkové 54), styl (32) a headline - popisek.
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Obrazek 5
Email Sablony a volba stylu

Home > Templates > Email Templates Projects

Email templates
Browse high quality Email templates for your next design

== AllFilters Category v

Try Magic Design seta

4 A
[y Insert media
Inspiring templates crafted with your media.

822 templa
\ EE i | s
. Unforgettable FRIENDSHIP New Collection
MO W INirsin City Adventure MINI SERIES
L = ' g SHASS

DAl

+

Create a blank Email Ne...

=

e

Lo gk g s e, st

i e Al et et
sl e,

A L

PODCAST
o
g Green Grey Modern Mi... g Black Green Bold Urba... s Blue Orange Modern Mi... @ Black and White Moder... o Blue Bold Retro Shoes ...
Email Nen y Maria B Email Newsletter by Evergl El Newsletter E Ema: e letter by Belika Email Ne: letter by Cavie
THE STYLISTA Latest (NN e WELCOME' *
COLLECTIVE Fashion % % .

THE JOURMEY

Explore New Horizons with Our
Travel Agency

Collection m+

o AT E
?% . = &4

GmnE=sy
Who Said Furnishing 3
is Expensive? 3

Woman
Outfit

o= LUNURY MEETS
COMFORT
My Go-To Black Outfits z

Add a vibe or theme

1 %‘ Professional h Modern Clean sin >

70 let televize a Kat
maedialnich soudii

Pick a style

Hegw 1

A LITTLE PRESENT FOR OUR

N INCLUSIVE

MIENIBERS

Arsenal Roxborought HK Grotesk| Ca

Radley MONTSERRAT HK GROTESK BOLD Dida e

chas

SHOP HOW

Clear

w « 21 %297 cm
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Obrazek 6

Nadpisek
B Media v [+ style v T Headline ~ Clear all

Change the headline of these results

& Katedra

il

0/140

Médium je v tomto pfipadé uvodni stranka Institut komunikacnich studii a
zurnalistiky. Téma a styl jsem vynechal, jelikoz by testovani nejvhodnéjsi kombinace
bylo zdlouhavé, ale jako popisek jsem pouzil: Vitejte na institutu komunikacnich
studii a Zurnalistiky! Canva nasledné vygenerovala 8 riznych napadu, 6 z nich bylo
ryze formulovano pro potfeby mailu, zbylé 2 v8ak byly Facebook cover a Video.

Obrazek 7
Email navrhy MagicDesign
Try Magic Desi »
N agiclesdn O 3 Media v [ style v T Headline ~ | Clear all
Created from your media ———
S Vitejt
komi
£ studi
70 let televize a Kated| =, s
medidlnich studil 2urni
ALITTLE PRESENT FOR OUR 3
NETENYINST L
NOMUNINACNICT
STUDIEA ZURNALISTINY!
INSTITUTU
KOMUNIKAGNICH :
;llllll A Briefly
JURNALISTIKY! you war
Ad4+21x297cm Email Newsletter » 794 x 1123 px  Video » 1920 = 1080 px A4 +21%297cm Facebook Ci

F:I This technology is new and improving. Please report these templates if they don't seem right.

Jak se piSe nize, sou€asna technologie je stale nova a pracuje se na jejim zlepSeni,
nevyhovuijici vysledky (v nasem pripadé 2) tedy mize uzivatel nahlasit a poslat k
prezkoumani.
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Obrazek 8
Filtrované email navrhy MagicDesign

70 let televize a Katedra
medidlnich studii

[introducing |
studiia

A LITTLE PRESENT FOR OUR

L?'mmm:;:w t dolore Vai ut “.d : \'ITE]TE N'x IN‘ST[TLJ-[-Ll
empor inci e magna aliqua. Ut enim ad minim N ;
o T  KOMUNIKACNICH
S STUDIEA ZURNALISTIKY!
D 2 o . in voluptate velit i
' ' i i oty oot el i eta SR e e
Shop the Collection Learn More SHOP NOW

www.reallygreatsite.com

Landing/Web Stranky

Vyuziti umélé inteligence pro landing a webové stranky prochazi stejnymi kroky jako
v bodé pfedchozim. Canva nabizi 871 Sablon a znovu vyuZiti mozZnosti
MagicDesignu pro tvorbu webu. Po zvoleni stejného média jako u email marketingu
dostavame znovu 8 vygenerovanych vysledku. Pro inspiraci uvadim tfi:

Obrazek 9
Canva — Landing stréanka 1

70 let televize a Katedra AbOUt M e

mediélnich studii

| am a professional model and actor based in France. |
graduated from Montecero Community College with a
degree in Fine Arts. | am passionate about both acting and
modeling. I'm open to talking about new projects you have in
mind. Reach out!

Vitejte na institutu
komunikac¢nich studii
a Zurnalistiky! feseme | |

Portfolio

Model and Actor

ovim
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Obrazek 10
Canva — Landing strénky 2

VITEJTE NA INSTITUTU KOMUNIKACNICH
STUDII A ZURNALISTIKY!

70 let televize a Katedra
medidlnich studii

Obrazek 11
Canva — Landing stranky 3

INSTITUT KUMUNIKAUNIUH SIS | Moogiel | Moodie2 | OBD | E-mai
STUDII A ZURNALISTIKY

Fakulta socidlnich ved

Univerzita Karlova

.uswi&coming VEW@OH! . STUDIUM . VEDA A WZKUM

[TUTU
fiinh

Bednafik-Kruml-R(Zitka-Stoll: étvefice autor( z katedry
medialnich studil IKSZ FSV UK oslavila vyrodi 70 let od zahajeni
televizniho vysildni u nds knihou 70 Jet - stile spolu. Vydala ji
Ceska televize v Edici CT.

Soon on the Soon on
App Store Google Play

malym poctem Sablon, z kterych uméla inteligence vybira, tudiz nedokaze natolik
odhadnout kyZeny design, ktery ma uzivatel na mysii.

Digitalni reklama

Po méné uspésném designu stranek se dostavame k digitalni reklamé, ktera na
strankach Canvy nabizi 117,838 Sablon. Tomu i odpovidaji vysledky, které uméla
inteligence vygenerovala. Navrhy jsou dostaduijici, ale spiSe pusobi pouze pro
inspiraci nez jako design, ktery bychom mohli skute&né uplatnit v praxi.
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Obrazek 12
Canva — digitalni reklama 1

CNICH

Let's Travel
the World
with Us

Make your hiking fun and easy
with our services, and get various
discounts every month!

@reallygreatsite i /Jj

SIS | Moodle1 | Moodle2z | OBD | E-mal
Hiedar S
KNIHOVNA FSV  HAROLINKA

VEDA A VYZKUM

70 let televize a Katedra
medialnich studii

Bednafik-Kruml-R(Zicka-Stoll: étvefice autort z katedry
medialnich studii IKSZ FSV UK oslavila vyroéi 70 let od zahajeni
televizniho vysilani u nas knihou 70 let - stadle spolu. Vydala ji
Ceska televize v Edici CT.

Book
Now

‘ Vice informaci

Obrazek 13

Canva — digitalni reklama 2

DIGITAL
MARKETING

09:00 AM

+123-456-7890
reallygreatsite.com

UNIKACNICH
ISTIKY

STUDIUM

stale
spolu

Rosa Maria Aguado




Obrazek 14
Canva — digitalni reklama 3

A

DIGITAL
MARKETING

Manage your business with a mature
marketing strategy, develop your
business so that it grows rapidly.

 LEARN MORE

Tisténa reklama

Tisténa reklama nabizi 127753 Sablon, coz je o pfiblizné 10 tisic vice nez reklama
digitalni. Canva v8ak zaroven nabizi velkou variaci produktu, kterych muzeme
navrhovat a souasné nabizi i moznost je vytisknout a poslat v opravdové podobé.

letak (vlevo), business karta (uprostied), plakat (vpravo)

Obrazek 15
Canva — tisténa reklama 1

COMPAHY HAME Wit

VITEJTE NAINSTITUTL

STUDI A ZURNALIS TR Y r‘.rm‘:“"' S i'-."Hli.l“m N fer ) O
¥ R omunikacnich Ve Hadnetifaty
MANAGER studii a zumalistiky! komuikatnich studii @
and here 3 smaligtiky!
S i le
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Socialni média

Jednou z nejvice zastoupenych sekci na Canvé jsou socialni média. Pocet
dostupnych Sablon je 490901, coZ umozrniuje umélé inteligenci vytvaret doposud
nejlépe vypadajici vysledky. Sekce se zaroven rozdéluje na dalSi podkategorie, dle
platformy: Instagram, Facebook, Tiktok, Pinterest, LinkedIn a Twitter.

Instagram prispévek (vlevo) a Pinterest Pin (vpravo)

Obrazek 16
Canva — socialni média 1

VITEJITE NA

70 let televize a Katedra
medidlnich studii

VITEITE NAINSTITUTU
KOMUNIKACNICH STUDI|
A ZURNALISTIKY!

N
\_\I
.

Briefly elaborate
on what you want
to discuss.

Obrazek 17
Canva — socialni média 2 — Youtube Banner

GREAT BRAND

Vitejte na institutu
komunikaéniCh = 70 let televize a
studii a zurnalistiky! ‘ medisinich stuc

Briefly elaborate on what you
want to discuss.
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Shrnuti
Canva se svymi vysledky potvrzuje svou prvni pozici v zebfi¢ku pfedevsim tim, ze
nabizi velké mnozstvi navrhu, které Ize pouzit bud pro inspiraci, nebo pro tvorbu
vlastniho designu. Samotné vygenerované navrhy jsou dostacuijici, ale je viditelny
prostor pro zlepSeni. Jedinou moznou nevyhodou je, Ze funkce MagicDesign je
zatim dostupna pouze v anglickém jazyce (MagicEdit funguje i v Cestiné), a Ze za
nékteré navrhy, nabizené bez, ale i s pomoci A.l., je nutné zaplatit jejich plan PRO
(12,99 dolard mésicné).

3.5.2.Midjourney

Midjourney je nezavisla vyzkumna laboratof, ktera zkouma nova média mysleni a
rozSifuje imaginativni schopnosti lidského druhu. Jsou maly samofinancovany tym
zamé&feny na design, lidskou infrastrukturu a umélou inteligenci. Cita na 11
zameéstnancu na plny Uvazek a externi soubor poradcu. (“Midjourney Home*, n.d.)

Uméla inteligence

Midjourney funguje na jediném principu tvorby designu, a to vytvoreni grafického
navrhu po tom, co je zadan prompt — vstupni popis toho, co chceme, aby vytvoril.
Cely systém pracuje na bazi vyvinutého ML modelu (viz kapitola Strojové uceni).
Tim se proces grafické tvorby rozliSuje od pfedchoziho nastroje, kde jsme si vybirali
z predem nastavenych Sablon. Zde si ty ‘Sablony’ musime vytvofit sami. Tvorba
samotnych navrhl probiha na platformé Discord, kde se také muzeme o programu a
tymu dozvédét vice. Midjourney nabizi 3 hlavni funkce. Prvni z nich je generace
navrhu, tedy po zadani promptu pracuje a vzdy vytvofi Ctyfi podobné vysledky, které
Ize nasledné dale upravovat (pfedstavim nize). Druhou funkci je opak té prvni, tedy
vytvoreni textového promptu na zakladé vlozeného obrazku. A tfeti je moznost
smisSeni dvou az péti rozdilnych obrazkl do jednoho. Po kazdém vygenerovaném
vysledku pak Midjourney nabizi dalSi upravu, a to ve formé U1, U2, U3, U4,
regenerace navrhu a V1, V2, V3, V4 a regeneraci navrhu. Pro za¢ate¢niky je mozné
také vyuzit doplikové funkce Ask, ktera zodpovi otazky ohledné vyuzivani nastroje,
kterou jsem ihned pouZil pro zjisténi aplikace funkci U1-4 a V1-4.

Obrazek 18
Midjourney — uméla inteligence 1
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Obrazek 19
Midjourney — uméla inteligence 2

Y Midjourney Bot (4 BOT. ;..
IR
What is U1-4, V1-4?

U UPSCALE: Increases the size of the selected image to about 1024x1024. Read

V VARIATION: Creates 4 variations of the selected image while keeping the style
and composition.

Both actions use GPU-minute -ept for V5 Upscales).

1 2

3 4

You asked: *what does U1-4 and V1-4 mean ?*

Email marketing

Jak jsem zminil v bodé uméla inteligence, Midjourney vytvofi navrh za nas pomoci
pobidky, kterou ji sami zadame. Kreativité se meze nekladou, a tak pokud se nam
vysledny navrh nelibi, je vina na nas. Pfi uzivani je tedy nutné nékdy pracovat
systémem pokus a omyl a neustale zlepSovat prompt. Po zadani jednoduchého
promptu — email marketing template dostaneme nasledujici vysledky.
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Obrazek 20
Midjourney — email marketing 1

ManalAmal Fnnall the Saillin
Aalice Fout ingint Eafilc

' spLN & PAGKLA SGPADE MANIS

SARANION

MAKELANG \’
ACAIN

;

-

Po drobné upravé vyzvy z email marketing template na email marketing template for
charles university in red and white colors dostavame lepSi vysledky.

Obrazek 21
Midjourney — email marketing 2

CHALIIEY
CARRBES
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Navrhy nabizeji dobrou strukturu emailové Sablony, text je vSak nesrozumitelny, a
proto jsem vyuzil funkce U1, tedy zvétSeni prvniho navrhu (vlevo nahofe).

Obrazek 22
Midjourney — email marketing 3

Navrh je stale nesrozumitelny ale samotny program nabidl dalSi funkce.Vary vychazi
z funkce V1-4 a nabizi moznost odliSnych vysledkd vygenerovaného navrhu (bud
nepatrné, nebo znacné rozdilné). Zoom nabizi moznost pfiblizeni a Sipky
reprezentuji moznost roztaZeni obrazku na zvolenou stranu. Srdicko dovoluje
olajkovat tento navrh a Web pfesméruje na webovou stranku midjourney.

Obrazek 23
Midjourney — email marketing 4

, / Vary (Strong) . *iva ry (Subtle)

® Zoom Out 2x ® Zoom Out 1.5x ® Custom Zoom

- »> + 4

Po zvoleni funkce Vary (Strong) - znacné rozdilné variace pfedchoziho
vygenerovaného obrazku dochazim k nasledujicim vysledkim.
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Obrazek 24
Midjourney — email marketing 5

) CHALSARILS

CAMAREHIT'S

ASPRALH

Is
CISTRATLIS

Sablony jsou stale negéitelné, ale nabizeji formu, jak by mohl email vypadat. Doposud
nevyzkousené funkce pfedstavim v nasledujicich bodech.

Landing/Web stranky

Po pouziti stejného promptu jako u emailu, jen se zménou website template namisto
email marketing template, dostavam nasledujici vysledky.
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Obrazek 25
Midjourney — landing stranky 1

Po doplnéni o for charles university in red and white colors dostavame o ponékud
lepSi navrhy.
Obrazek 26
Midjourney — landing stranky 2

CHARSS

- @
o/
5
@

CHATTRAE RISCIL CAYRLBALL
+SCLIENACINERE . b
B CHAPRARPILS
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Po volbé U2, tedy zvétSeni druhé varianty (vpravo nahofe) ziskavame nasleduijici
navrh.

Obrazek 27
Midjourney — landing stranky 3

CHARSS

A6 il
| Eldy SR R
' |UCLLERS PANTIS
‘: : < - - £ .:!.,

Jelikoz se vSak jedna o design webové stranky, voli se funkce Sipky dold, tedy
prodlouzeni navrhu nize o dalSi prvky.
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Obrazek 28
Midjourney — landing stranky 4
L ___ ]

CHARSS CHARSS

i | | 1|
| |{CLLERS PANTIS , ICLLERS PANTIS

i
|FCLLERS PANTIS

i}
i l
=
= = =

H ERER Wt
! |[CLLERS PANTIS

Po zvoleni funkce U3 Midjourney nabizi nasledujici formu webové stranky.
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Obrazek 29
Midjourney — landing stranky 5

FESBUDIEES

COLAST BRI AMLSSE

HEATUINMS

49



Digitalni reklama
Uvodni prompt digital ads nabidl nékolik digitalnich reklam, v takovém provedeni, v
jakém bychom je vidéli v kazdodennim zivoté na ulicich.

Obrazek 30
Midjourney — digitélni reklama 1

B _

Vyzva doplnéna o for charles university in red and white colors razem nabizi dalSi
Ctyfi navrhy.
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Obrazek 31
Midjourney — digitalni reklama 2

CARRANSALS e CARISPALS

CIASERIAILS

Ve treti varianté vidime podobny styl, jako midjourney zvolila u generace z prvniho
promptu. Nasledné misto funkce U (ktera byla zvolena u email a website navrh)
volim funkci V, a tedy V4.

Obrazek 32
Midjourney — digitalni reklama 3

CHAAKIRNSS
CRASLFAIEY

CHANTVESS
| GRALICATIY

CHARRILLIS

| CAHARAITS

CIANAVES

CALIALILS
CILIAUS
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Jak je tedy vidét, midjourney nenabizi pouze 1 navrh na kazdy Ctverecek, ale i
nékolik navrhu v jednom.

Tisténa reklama
Vysledky k print ads templates odhaluji realistické ale i ponékud umélecké vysledky.

Obrazek 33
Midjourney — tisténa reklama 1
~

Po upfesnéni for charles university in red and white colors dostavame presné;si
navrhy.
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Obrazek 34
Midjourney — tisténa reklama 2

’ 4 :”9

CARRIASIUS ’v

CAARSELE .

CHARSELS

CARIARFUSILL

Jelikoz bych rad vidél dalSi navrhy, vyuzivam funkce regenerace navrhu (viz bod
midjourney — umela inteligence)
Obrazek 35
Midjourney — tiSténa reklama 3

A

CIARSSATS

"

SIEARILS

P cHa

CAALLS 74 | v

CHISARIAIUS - A 7 CAA R.‘.\f ISLS

V.?

Vysledky jsou mirné odlisné, ale nabizi inspiraci k tvorbé tisténé reklamy.
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Socialni média
V neposledni fadé je nutné se zaméfit na vysledky druhé nejpocetnéji zastoupené
kategorie z sekce vybéru dat.

Obrazek 36
Midjourney — socialni média 1

SATCLAN
STOSTALL

SEATIAL RESALTIL

~

STEESAILLE

EATEEH !

Po upfesnéni for charles university in red and white colors ziskavame dalSi navrhy.
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Obrazek 37
Midjourney — socialni média 2

s
a CHAMIATES C

h CHALIVE RLINDS

¢ SARANS COSTARIGE _

i

WARLIEA KILAMP|

B @ ¢ ©

‘ CARRISS

WANLARS

Q@ e

Obrazek 2 a 4 jsou podobné vysledkiim z generace digitalni reklamy. Volim tedy
moznost V1 — variace prvniho navrhu (vlevo nahofe).
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Obrazek 38
Midjourney — socialni média 3

Shrnuti

Midjourney nabizi velkou moznost tvorby navrhl grafického designu pro
marketingové ucely. Dovoluje nékolik doplhkovych funkci, které umoznuji zménit
jelikoz se vytvory odvozuji od kvality dobfe sestavené pobidky zadané uzivatelem.
Tomu nastésti pomaha moznost vidét v Discordu pobidky ostatnich uzivatelu, od
kterych si mizeme vzit inspiraci. Rychlost a poCet generaci se v§ak odviji od
zvoleného cenového planu, jelikoz Midjourney Ize pouZzit pouze po uhrazeni
poplatku.

3.5.3.Looka

Uméla inteligence

Looka ze zacCatku nabizi dvé moznosti. Bud' si uZivatel nahraje vlastni logo, nebo
vyuzije moznosti umélé inteligence a vytvofi nové. Pro ucely prace vSak pracujeme s
logem Univerzity Karlovy, a tak druhou moznost nechavam jako pfilezitost pro
Ctenare této prace. Po zvoleni loga si uzivatel zvoli 2 zakladni barvy a font. DalSi
moznosti je pfilozeni detailnich informaci jako email, adresa, mésto, telefonni Cislo a
dalsi, které nasledné vyuziji k generaci navrhu. Po zadani vdech nutnych informaci
umeéla inteligence zacne pracovat a vyhotovi mnozstvi navrhu, které Ize nasledné
upravovat a ukladat.
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Email marketing
Looka v této sekci nabizi dva produkty. Graficky podpis v mailu a samotné email
Sablony. Podpisu vytvorila 9, vétSina z nich vypada podobné.

Obrazek 39
Looka — email marketing 1

Univerzita Karlova
Univerzita Karlova

UNIVERZITA
KARLOVA

Gat this signature

Univerzita Karlova

Univerzita Karlova

UNIVEREAITA
KARLOVA

Get this signature

Univerzita Karlova
Univerzita Karlova

UNIVERZITA
KARLOVA

Emailovych Sablon bylo vytvoreno 24, nize uvadim priklady.
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Obrazek 40
Looka — email marketing 2

SaleSaleSale

UNIVERZITA
KARLOVA

Undergraduate Post-graduate
stud

Muse Upsdates st
3

yourwebsite.com

Stop, watch, and
learn.

MONTHLY e
REPORT

The latest news and updates

Undergraduate  Post-graduate  Licensing programs
studies studies

[ ———_ s o ey who wast i camsenin vy pr—

————— Undergraduate  Post-graduate

_ studies studies

li

Ohtain pour undegiaduste W
degioe i Praha ot Univeriita

Kvalita i po€et navrha je dostacujici. Vétsina z nich opakuje podobny styl psani nebo
stejné fotky, ale pokazdé v jiné kombinaci.

Landing/Web stranky

Celkovych navrh webovych stranek Looka nabidla 7, coz je v porovnani s
predchozimi dvéma nastroji méné. Naopak jako jedina vSak nabizi mozZnost ji
prevést do opravdové podoby a v realném Case na ni pracovat a upravovat. Nize
uvadim pfiklady
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Obrazek 41
Looka — landing stranky 1

Home Aboutus Services Contact

Home Aboutus Services Comtact

Stop, watch, and learn.

“‘/"’,—; S

arning breeds knowledge.
|\ -
oy _\ﬁ

Change your life with Univerzita Karlova.

Post-graduate studies
Licensing programs
Undergraduate studies B na

Renewe lcense o centficston

The sky is the limit when you have a degree

from Univerzita Karlova.

Our Offering

Learning breeds knowledge.
Change your life with Univerzita Karlova.

Wards Olympic

m Home Offerings AboutUs OurTeam Blog  Donate

The sky is the limit when you have a

The sky is the limit when you
degree from Univerzita Karlova. have a degree from Univerzita

Karlova.

. Lorem psum dolor sit amet, consectetur
We are an accredited S dipiscifig aliliaad o om e e e hear s
" . ut labore et dolore magna aliqua Ut enim ad.
university that offers minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco

laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

college level courses to
students of all ages.

~ w Undergraduate studies

Channel Hanlans

Vysledky jsou pfizplsobené stylu univerzitni stranky, ale nenabizeji pfilis velkou
variaci. Fotky se znovu opakuji a nékteré pouzité textové fraze jsou stejné.

Digitalni reklama
U digitalni reklamy Looka rozdéluje sekci do 4 kategorii, dle Sifky a vysky.
Leaderboard ads (32), Medium Rectangle Ads (19), Large Rectangle Ads (21) a
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Wide Skyscraper Ads (20), celkové tedy 92 Sablon. Od kazdé uvedu priklady dle
poradi, v jakém jsem je vypsal.
Obrazek 42
Looka — digitalni reklama 1, leaderboard ads

Fin s that ce
‘ T

ARNIN

BREEDS
KNOWILED

“ LEARNING BREEDS KNOWLEDGE. ‘l a Stop, watch, and learn. ‘ EETERPNWATCH‘AND

Obrazek 43
Looka — digitalni reklama 2, large rectangle ads

LEARNING BREEDS KNOWLEDGE.

LEARNING BREEDS Knowledge is power Learning Knowledge is

Hypotheses are the cord power. Hypotheses

KNOWLEDGE. treed;s . e
nowledge.

We are an accredited university that
offers college level courses to students
of all ages.

Photography The student
for all the learns to become
the teacher.

If you are ready to further your career, it's time to
apply for a degree at Univerzita Karlova
moments

CONTACT US TODAY
5% OFF .. We're experts.in

our field LAUNCH
DAY SALE

UNIVERZITA ]
KARLOVA yourwebsite.com

yourwebsite.com
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Obrazek 44
Looka — digitalni reklama 3, medium rectangle ads

POWER HYPOTHESES
ARE THE CORD.

yourwebsite.com

LEARNING BREEDS
KNOWLEDGE.
Learning
breeds

knowledge. ‘
u:stimé to apply f.er adegreeat
Univerzita Karlova.

We offer virtual and

Obrazek 45
Looka — digitalni reklama 2, wide scyscraper ads

Up to
715%
SWEET Off!
SURPRISE
SALE!
UNDERGRADUATE 08/21/20 Use our
Coupon Code:
SHOPHOLIDAY

STUDIES ¥ T
: SHOP NOW
. v - '

Stop, watch,

flexible
and learn.

;chedulmg : |
== gptions -

yourwebsite.com

Navrhy se drzi stejného grafického stylu, jako u pfedchozich kategoriich. Stéle ale
nabizi dostatecnou inspiraci k tvorbé vlastnich navrha.
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Tisténa reklama

Nabidka u tisténé reklamy je pomérné obsahla. Looka nabizi nékolik kategorii, ze
kterych si muZeme vybirat. Letaky (32), plakaty (48), brozury (32), pozvanky (28),
karty (35) ale i business karty (38) a produkty jako ti§téné hrnky, lahve, tricka,
nalepky, batohy/tasky a pera s poznamkovym blokem.

Obrazek 46
Looka — tisténa reklama 1, letaky, plakaty, broZzury

Learning
breeds
knowledge.

Knowledge is
power. Hypotheses
Y are the cord.

LEARNING BREEDS
KNOWLEDGE.

MARKET YOUR =
BUSINESS WITH A
COMPANY BLOG —

departments for
home goods

.... sc——
r————

GET TO KNOW OUR
DIGITAL MARKETING -
SOLUTIONS

MARKET - .
Thon BUSINESS KNOMWIEDGE
WITH A
/i COMPANY THE SKY IS THE
Hes i : 1!-5 BLOG o uMIT wm'u YOu

UNIVERZITA
KARLOVA,

?1\ )
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Obrazek 47
Looka — tisténa reklama 2, pozvanky, karty

Ap n
The Win Centre

THE SKY 15 THE LIMIT
R WHEN YOU HAVE A
DEGREE FROM
UNIVERZITA KARLOVA.

THURSDAY, JULY 9, 2020 | 12PM

T 123 adddress st

WE HAVE A
NEW ADDRESS

06-20-2020
Sam - Spn.

Come join & learn with us!

Annual

Conference

Navrhy jsou si podobné, ale kazdy je né€im unikatni. Podobné jako Canva taky
Looka nabizi moznost si je u nich rovnou vytisknout a odeslat na vlastni adresu.

Socialni média

Looka svou sekci socialnich médii nazyva Social Media Kit a dale ji rozdéluje do
kategorii: Profily, Pozadi, Pfispévky a Pfibéhy. Profily dale rozliSuje podle platformy
(12 navrha pro kazdou platformu), a to na Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn a
Youtube. Pozadi (24 pro kazdou) funguje na stejné bazi, jen misto Instagramu (ktery
na svych sitich zadné pozadi ani nedovoluje) nachazime Etsy. Pfispévky (36 pro
kazdou) jsou rozdéleny uz jen na Facebook, Twitter a Instagram a Pfibéhy (76), také
zname jako stories, se nedéli vubec.

Profily jsou profilové fotky, jelikoz se vSak navrhy dle platforem neméni ni¢im jinym,
nez rozliSenim (uzpusobenym pro danou socialni sit), uvedu jen nékteré navrhy.
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Obrazek 48
Looka — socialni média 1, profilové fotky

Stop,
AT watch, and
learn.

Obrazek 49
Looka — socialni média 2, pozadi

Stop, watch,
and learn.

when you have '
erzita

The sky is the

Stop, watch,
and learn.

a degre
Karlova

Learning

*reeds
knowledge.

earns to ==

dent I
The e e taacher. B

pecome the

|

Tt

Pozadi se lisi pouze v detailed dle platformy, na LinkedIn jsou vice profesionalni, u
Youtube jsou naopak v jiném méfitku, pro Etsy jsou zase vice zaméfené na prodej.
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Obrazek 50
Looka — socialni média 3, pfispévky

A

0000 f ! geon !
Work hard to =2 | Sdmelitak ¥ 4
I b N,

WORK HARD
TO SUCCEED.

succeed,

Work hard
to succeed.

BRELDS ‘ . ‘ = . STOP, WATGH ' BT e
KNOWLEDGE w 8 ’ ey il .
T Chd L sl LEARN. i ." J‘."F'
d w KNOWLEDGE.

Univerzita Karlova offers
tlexible schoduling options.

STUDENT
LEARMS TO
BECOWE THE
TE- R

Univerzita Karlova offers flexible
scheduling@ptions.

yourweligile Com

WORK HARD TO SUCCEED.  UNDERGRADUATE!

“IDATMONN HNOA OHVAXT NHVI] ONY HOIVM.

Podobné jako u pozadi, navrhy pro kazdou socialni sit jsou né€im specifické a maji i
odpovidajici rozliseni pro pozadavky pfispévku na dané platformé.

PFibéhy

Stories jsou pak univerzalni pro jakékoliv pouZiti, pfedevsim vSak pro Instagram.
Dodrzuji stejnou grafickou formu jako ostatni navrhy, cemuz vSak pomaha velky
pocet dostupnych variant.

Obrazek 51
Looka — socialni média 4, pribéhy

CHANGE YOUR LIFE WITH UNIVERZITA KARLOVA

woRkhazo PR R

The sky is the limit when you

EXPAND YOUR KNOWLEDGE, If you are ready to further your Bave wdages trom Unlvértita

Univerzita Karlova ui‘lzls flexible scheduling career, it's time to apply for a
aptions i
a degree at Univerzita Karlova,

65



Shrnuti

Looka.com je ze tfi dostupnych navrha nejjednodussi na pouziti, jelikoz vyzaduje
pouze vlastni logo, a uméla inteligence udéla zbylou praci. Zaroven nabizi i tvorbu
vlastniho loga, volbu barev znacky a fontu znacky, coz mize pomoci zacateénikum.
Nabizi velké mnoZzstvi variaci, které jsou vSak ve vétSina velmi podobné a odliSuji se
pouze v detailech. VesSkeré grafické navrhy jsou vygenerované zdarma. Pokud si
vSak uzivatel chce pfedstavené navrhy zobrazit dopodrobna nebo dale upravovat,
musi zaplatit poplatek ve formé planu. DalSi nevyhodou, kterou zaujima Canva i
Midjourney, je omezeni dostupnosti pouze v anglictiné.

3.5.4.Kédovani dat

Jelikoz kodovani u kvalitativnich dat neni tak jednomysiné jako u dat kvantitativnich,
nabizeji se rizné moznosti zpracovani. Jednou z teorii zabyvajici se moznostmi
zpracovani je ta dle Strausse a Corbinové (1999), a to troji typ kddovani: oteviené,
axialni a selektivni. Cilem otevieného kodovani je obsahové odhaleni textu (Hendl,
2008, s. 247). Po opakovaném prochazeni daty tedy vyzkumnik nachazi vice
spole¢nych kategorii. Axialni kddovani funguje tak, ze k urcité skupiné hledame dalsi
skupinu, ktera by se k ni mohla vztahovat jako jeji souvislost, pfi¢inna podminka,
dusledek, zasahova podminka nebo zpusob jednani (Hendl, 2008). Jak vychazi ze
faktory, které Ize dolozit a interpretovat. Proto nize uvadim kédovani v grafické
podobé, které umozni porozumét rozdilim jednotlivych nastroju. Data, které nelze
jednodus$e projevit do grafické podoby pfedstavim slovné.
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Tabulka 5
Komparace vysledku

Komparace vysledku

Kod Canva Midjourney Looka
A v o '
Marketingové uéely v v ~
Pristupnost - jazyk C(':.'I(\;r:’:f;ﬁlﬁjMKJ” anglictina anglictina
Pristupnost web discord aplikace/web web
Cenova dostupnost zdarma + plan zdarma + plan zdarma + plan
Cena mésiéné (v Kg&) 279 230/700/1400/2800 ®
Cena roéné 2800 22B0IETa0 135001 2250
Rychlost generace (pramér v sek.) 6 58 4
Potet variant generovanych Al na 1 sekel 8 ““'JI'['I‘H'::"“_',_:'I'IM_J
Celkovy podéet variant 40 ["[‘Il‘ll'::lI':;;'“”"‘ nepoéitatelnd mnaoho 709
Autorska priva viastnik, s podminkami vlastnik, s podminkami vlastnik, s podminkami
Sl

Mésicni cena u Midjourney vychazi ze 4 volitelnych plant, kde kazdy nabizi vétsi
Skalu pouziti jako napfiklad moznost nékolika generaci najednou a jejich rychlejSi
generace.

Pocet variant generovanych umélou inteligenci na 1 sekci u Looky jsem pro
srozumitelné&jsi porovnani odvodil dle priméru na kazdou kategorii (email marketing
az socialni média), jelikoZ u mailu jich bylo napfiklad jen 21, zatimco o socialnich
meédii naopak 364.

Celkovy pocet variant u Canvy je odvozen dle celkového poctu vygenerovaném pfi
pouzivani nastroje. Jelikoz je vS8ak mozné zadat nepocitatelné mnoho vlastnich
médii, které nasledny navrh ovlivni, odviji se od toho i celkovy pocet variant. U
Midjourney je naopak moznost neustale vyuzivat tlaCitek V1-4, coz dovoluje
programu pfichazet se stale novymi navrhy. Jen Looka méla pocitatelny soubor
celkovych variant.

U kazdého vygenerovaného navrhu se autor stava vlastnikem. Kazdy nastroj vSak
uvadi vlastni podminky, které se musi dodrzet.
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Canva — publikovany navrh se pfisuzuje nam/nasi spole¢nosti, zaroven je v souladu
s obecnymi podminkami, role A.l. pfi tvorbé obsahu je jasné a srozumitelné popsana
a uzivatel ma povinnost vyvarovat se navrhum, které by mohly ostatni urazit.
(“Canva“, n.d.)

Midjourney — uzivatel se stava autorem tehdy, pokud je zaroven platitelem jednoho z
pland, autorem je stale i po tom, kdy uz neplati, ale jeho navrh byl vytvofen v dobé
placeni, pokud uZivatel vyuzije funkce V1-4 na navrh jiného uZivatele, nestava se
autorem (autorem je stale puvodni uzivatel), pokud je uzivatel zaméstnancem firmy s
roCnim obratem vy$8im nez 1 milion dolarti, musi se hlasit pod pusobnost
zameéstnavatele. (“Midjourney”, 2023, Cervenec 21)

Looka — uZivatel se stava autorem tehdy, kdy zaplati za odpovédné plany a je mu
zpristupnéna moznost stahnout navrhy ve svém ucté. (“Looka“, 2019, Bfezen 29)

3.6.  Shrnuti vysledkl vyzkumu a interpretace zavéru

Kazdy ze zkoumanych nastrojd potvrdil hypotézu. Odpovéd na vyzkumnou otazku
shrnu zde, v evaluaci vyzkumu. Kazdy z nastroji byl schopen poskytnout, s uzitim
umélé inteligence, dostate¢nou pomoc v kazdém kroku grafického designu pro
marketingové ucely. Kazdy zarover fungoval na odliSném systému A.l. a nabidl
razné vysledky, dle potieb uzivatele.

Pro zaCateCnika se za nejvice vhodnou volbu nabizi znacka Looka. Umoznuje
tvorbu vlastniho loga, nabidne barvy znacky i font, cozZ muze pomoci tém, ktefi si
nejsou jisti dostupnymi moznostmi a nevi, kde zacCit. Nasledné nabidne velky poCet
Sablon vygenerovanych umélou inteligenci, které Ize nasledné upravovat a vyuzivat.
Nabizi i moznost tisku a vyroby navrh( a zaslani na adresu. Omezeni dostupnosti
pouze v angli¢tiné, nutnost zaplatit poplatek za upravu (a autorska prava) a velkou
podobnost dostupnych navrh se mohou jevit jako nevyhody, které v8ak vybalancuji
vSestrannost nastroje, a s kterymi musi uzivatel pocitat.

Zlatou stfedni cestou se jevi Canva. Nabizi velké mnozstvi podkategorii a Sablon,
které Ize vyuzit. Zaroven ji Ize pouzivat bez poplatku, a to i navrhy umélé inteligence.
Systém ALl je stale ve vyvoji, a tak dostupné vysledky nejsou tak vyvinuté v
porovnani s ostatnimi nastroji. To vS8ak kompenzuji zminénou moznosti bezplatného
uziti a upravovani. Nabidka tisku, tvorby a doru€eni navrhu (stejné jako Looka) je
prijemnym doplfikem. Pouzivat Ize nastroj i v Cestiné, ale za podminky obétovani
hlavniho prvku A.l. - MagicDesignu.
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Vigvivs

nutné zaplatit jeden z nékolika planu a vlastnit ucet na platformé Discord, kde se
odehrava veskera plsobnost nastroje. Na prvni pohled se muze zdat vSe slozité, ale
uméla inteligence nabizi i moznost komunikovani a dotazovani na to, jak samotny
nastroj pracuje. Tvorba navrhu pak zalezi zcela na uzivateli a jeho promptu —
pobidky, kterou umélé inteligenci zada. Cerpat inspiraci nastésti mGze v spoleénych
komunikac¢nich kanalech, kde Ize vidét vyzvy (ale i samotné vysledky vyzev)
ostatnich uzivatelt. Navrhy |ze upravovat jen formou variaci (V1-4) a zvétSeni (U1-4)
a tudiz je nejde pfimo prevést do skuteéné podoby praktického pouziti. S timto
problémem vSak mohou pomoci jiné nastroje umélé inteligence, to vSak neni v zajmu
této prace. Nejvétsi zodpovédnost tedy nese uzivatel, jehoz schopnost definovani
promptu a porozuméni nastroji naoplatku pfinasi vyjimec&né navrhy grafického
designu.

3.6.1.Reliabilita vyzkumu

Jak zminiuje LeCompte a Goetz (1982), mira, do jaké Ize opakovat Setfeni stejnymi
postupy a ziskat stejné vysledky, se oznacCuje jako spolehlivost. Je to mira, do jaké
jsou udaje nezavislé na nahodnych okolnostech vyzkumu a jsou zalozeny na
explicitné definovanych pozorovacich postupech (Kirk & Miller, 1986). LeCompte a
Goetz zaroven navrhli nékolik zplsobu zlepSeni spolehlivosti kvalitativniho vyzkumu:
deskriptory s nizkou inferenci, vétsi poc¢et vyzkumniku, vyzkumnik v pozici
uCastnika, vzajemné hodnoceni a mechanicky zaznamenana data. To potvrzuje i
Hutchinson (1988) a za jednu z moznosti zvySeni reliability pro posouzeni
spolehlivosti doporu€uje porovnat pohledy riznych pozorovatell na stejné jevy. Ze
vSech prikladli grafickych navrhu jsem postupoval metodou, ze vybér pfikladu kazdé
sekce se stfidal mezi tfemi nezavislymi pozorovateli. Kazdy lichy vybér sekce jsem
vybiral ja, kazdy sudy vybér se stfidal mezi dvéma jinymi pozorovateli. Reliabilita by
byla mozZzna zménit i v jinych krocich, ale samotna prace by se tim prodlouZila a
mohla by vést k nevyZadanym komplikacim.

Stejny pfistup byl pouZit u bodu rychlost generace u komparace. U kazdého nastroje
probéhly 3 nezavislé méreni, kazdé s mirnou odchylkou.

3.6.2.Limity prace a doporuceni pro dalSi vyzkum

Jelikoz, jak bylo zminéno dFfive, neexistuje jednotna konsensualni databaze nastroju
vyuzivajicich A.l., le€ nastroju grafického designu, mize vybrana metoda sbéru dat
podlehnout riznym omezenim.

Jednim z nich muze byt nezahrnuti vS8ech moznych nastroji grafického
designu vyuzivajicich A.l. pro marketingové ucely. Zkoumany vzorek byl tvofen z
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dvou prednich databazi shromazdujicich informace z domén. Nabizi se tedy
skute¢nost, Ze kombinace jinych dvou, Ci vice databazi, by odhalila vice
potencialnich nastrojl. Do nezahrnuti vdech nastroju se da zminit i fakt, ze byly
posuzovany data z Cervna 2023. Nastroje, které do té doby neexistovaly, ¢i naopak
ukondili vyvoj jsou tedy vyrazeny.

Druhym omezenim je vybér odvétvi. U SimilarWeb jsem vychazel z hlavniho
odvétvi zaméfené na graficky trh — Graphics Multimedia a Web Design. U SemRush
byla analyza rozdélena do tfi odvétvi — Design, Graphic Design a Computer
Software and Development. Naskyta se tedy argument, Zze se dalo vybrat vétsi
mnozstvi odvétvi, nez vySe — celkové 4 - zminéné. Rozsah prace by poté logicky byl
delSi a slozitéjsi.

V neposledni fadé se omezenim vyzkumu stava samotna reliabilita
zkoumanych dat. ACkoliv jsem se toto téma pokusil obhajit v bodé reliabilita
vyzkumu, nelze vzdy dojit k naprosto nezavislym vysledkim z divodu prosté lidské
vlastnosti — subjektivity pozorovatele.

Doporuceni pro nasledné vyzkumy se mlze nabizet v nékolika bodech, které
vychazi z omezeni. Napfiklad porovnavané listy a databaze bylo zvoleny dle usudku
zkoumajiciho. Jiny vyzkumny pracovnik muze nabidnout jinou a lepsi metodu. S tim
souvisi i Casovy usek zkoumani. V budoucnosti se mizou na trhu objevit jiné
nastroje, které budou poskytovat vétsi funkcionalitu. Nebo naopak nastroje, které
jsou v soucasné dobé v uzavieném vyvoiji a jejich uvedeni na trh je stale planovan.
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4.Zaver

Predmétem této bakalarské prace byly nastroje umélé inteligence tvofici graficky
design pro marketingové ucely. Hlavnimi cili bylo najit, dle danych kritérii, porovnat a
doporudit takové nastroje, které jsou schopné pomoci s grafickym designem,
presnéji vyskytem grafického designu v marketingu. K tomu napomohly ziskané a
predstavené védomosti v teoretické Casti. Podstata a vyuziti umélé inteligence

v jednotlivych kategoriich designu, grafického designu a marketingu poskytli zaklad
pro naslednou ¢ast empirickou.

Pro dukladnéjsi porozuméni jsem predpokladanou strukturu prace z tezi doplinil o
nékolik bodu, které do detaill rozebiraji vétsi celky, pfedevsim v bodé Uméla
inteligence. V empirické ¢asti jsem obsah doplnil o nezbytné body vyzkumu, o
kterych jsem v dobé psani teze nemél naprostou jistotu je zahrnout.

V navaznosti na ¢ast teoretickou jsem prezentoval jednu hypotézu a jednu
vyzkumnou otazku. Pro nalezeni nezbytnych nastroju jsem porovnal 380 unikatnich
domén z dvou nezavislych databazi, které v sobé zahrnovaly prvky designu,
grafického designu a marketingu. Po dikladném zkoumani byly nalezeny pfesné 3
nastroje, které jsou schopny provadét vSechny potfebné ukony. Kazdy byl né¢im
specificky a dokazal excelovat v jedné kategorii, nebo naopak zaostavat v jiné.
Zaroven jejich zplUsob a pfistup pouzivani byl jiny, coz vede k moznosti je uzivat dle
potreby. ZacateCnik, pokrocCily i expert maji volnost a dostupnost je vyuzivat dle
svych schopnosti a zkuSenosti.

Nedostatky nalezenych nastroju spocivaji pfedevsim v podstaté jejich novosti. Ani
jeden z nich neni ,hotovy* produkt a jsou stale ve vyvoji. To se projevuje

v necitelnosti, mensim mnozstvim navrhu, nebo repetici nabizenych designa.
Zaroven to muze branit maximalné moznému zpusobu vyuzivani nastrojd. Ani jeden
ze zminénych bodu v8ak nezastavi stale rostouci trh umélé inteligence a vyvoj
téchto nastrojli. Stav, v kterém jsou nyni schopné poskytnout pomoc jak designérovi,
tak marketérovy jsou vice nez dostacujici.

V budoucnosti oCekavam stale rostouci odvétvi umélé inteligence a nové aktualizace
nastroju. Jejich sou€asna dostupnost vSak muze byt kamenem urazu, jelikoz
mezinarodni instituce jiz pracuji na jejich regulaci. Nedostatkem profesional( v oboru
tedy nebudou jejich ziskané znalosti €i zkuSenosti, nybrz schopnost vyuZzit
jednoduchou a relevantni pomoc umélé inteligence.
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5.Summary

The subject of this bachelor thesis was artificial intelligence tools creating graphic
design for marketing purposes. The main objectives were to find, according to the
given criteria, to compare and recommend such tools that are able to help with
graphic design, more precisely the occurrence of graphic design in marketing. This
was helped by the knowledge acquired and presented in the theoretical part. The
nature and use of artificial intelligence in the different categories of design, graphic
design and marketing provided the basis for the subsequent empirical part.

Following the theoretical part, | presented one hypothesis and one research
question. To find the necessary tools, | compared 380 unique domains from two
independent databases that included elements of design, graphic design and
marketing. After a thorough investigation, exactly 3 tools were found that are capable
of performing all the necessary tasks. Each was specific in some way and was able
to excel in one category or fall short in another. At the same time, their method and
approach of use was different, leading to the ability to use them as needed.
Beginner, advanced and expert have the freedom and availability to use them
according to their ability and experience.

The shortcomings of the tools found lie mainly in the nature of their novelty. None of
them is a 'finished' product and they are still under development. This manifests itself
in illegibility, fewer designs, or repetition of the designs offered. At the same time, it
can hinder the maximum possible use of the tools. However, neither of these points
will stop the ever-growing Al market and the development of these tools. The state in
which they are now able to provide assistance to both the designer and the marketer
are more than sufficient.

In the future, | expect an ever-growing Al industry and new updates to the tools.
However, their current availability may be a stumbling block as international
institutions are already working to regulate them. The shortage of professionals in
the field will therefore not be their acquired knowledge or experience, but their ability
to use simple and relevant Al assistance.
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s Vzhledem k akiudlnosti a novosti tématu mize byt vEi proporcionalita zahranicnich praci a
zdroji v porovadni s uzemskymi.  Soutasné to viak jakkoliv neméni divéryhodnost
zkoumanych materiald,

e Odbomé Elanky a knihy na téma AL, marketing, design (Joumal of Business, Journal of
Marketing a dal%i publikace objevené pozdéji v pribéhu price)

s Internetové publikace a dald audiovizualni materidly zaméfené na zminéné kategorie (MIT
Mews, Business insider, blog.OpenAl, Forbes a dal¥i kandly objevené pozdgi v pritbéhu price)

Postup (technila) pfi zpracovini materizlo:
Rederie a anubiza odbornych materialil, komparace

Zikladni literatura (ngjménd 5 nejddlezitéjSich tinld k éman o zphsobu jeho zpracovini; u viech
tituli je nuiné uvést sirulnou anctaci na 2-3 Fdki):

1) MARIK, Viadimir, Olga STEPANKOVA a Jiti LAZANSKY. Uméld inteligence. Praha:
Academia, 1993, ISBN S0-200-04%6-3,
Vichozi kniha k porozuméni AL vysvétluje a dale roz¥ifuje dosavadni poznatky o umélé inteligenci a
jejim vyuditi, pfedeviim ztlechnologického hlediska, Zabyvd se tématy jako machine leaming,
nahrazovini potencidlnich pozic nebo téma algoritmd. Na prvni vydani navazeje dal¥ich pét, kaZdé
aktuzlizované a doplnéné o nejnovEjdi znalosti z oboru.

2) GERO, JohnS. Arificial Inelligence in Design. University of Sydmey: Butterworth-
Heinemann, 1991, Dostupné také z: hitps:/link.springer.com/bool/] 0.1007/978-3-642-
74354-2

Jedna = prvnich odbomych knih zabywvajici se w2itim wmélé inteligence v designu. Kniha pokrivi
girokow kil konstrukénich operaci, od ndvrhu designu a produktu az po néveh procesd, ndsiroji a
systémi. Jejim cilem je predstavit vizkumnym pracovnikim, umélcim a infenyrskym konstrukiérim
nékolik novinek v nové venikajici oblasti inteligentniho CAD (computer aided design) a také je
informovat o moZnostech a novyeh phleZitostech v této poutavé oblasti. Dalsi vydani navazuji
v stejném procesu jako predchos aminénd kniha.

3) YOUNG, Miles a Viastimil JUPPA, Ogilvy o reklamé v digitdlnim véku, Praha: Svojtka &
Co., 510, 2018 - 2018, 285 stran, ISEN 978-80-256-2159-1.
Revitalizovand kniha od otce marketingu a reklamy Davida Ogilvy. Miles Young se zaméfuje na novou
éru digitalizace. V knize se piilis nezaméiuje na kategorizaci teorie a vizkumy, ale jednodlivi wmata
ukazuje na jiz uvedenych kampanich velkjch madek. Ke kazdé pak pFidavi prakiické divody, prod
fungovala, & naopak.

4) KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. Marketing management. 15 Global edition.
Boston: Pearson, 2016, 714, 1SBN 978-1-292-09262-1.
Jedia z nejdileitéjiich publikaci zabyvajici se marketingovow komunikaci a PR Znova upravend a
aktualizovand, reflektujici moderni komplexity marketingu. Intemet, chytre telefony, rostouei
technologie jako A.l. — viechny podilejici se na evoluei marketingovych strutegii. Autofi ke kakdému
tématu plipojui pFiklady z praxe, podobné jako v knize od Ogilvyho 2 Younga.

5) Kietzmann, Jan & Paschen, Jeannette & Treen, Emily. (2018). Artificial Intelligence in
Advertising: How Marketers Can Leverage Artificial Intelligence Along the Consumer|
Journey, Journal of Advertising Research, 58, 263-267. 10,2501/ JAR-2018-035,

Tato shrnuti viech doposud moznych forem a zpisobit vyuiti Al pfimo v marketingové komunikace
ndm vyovdEl celistvy pohled na soudasny stav ndstrojil umélé inteligence. Akoliv jsou systémy pouze
na zabitku, autofi uvadéji i piiklady, v kterych je lze poudit myni — chat bot, virtudlni asistent nebo
kolekee dat.
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Diplomové price k tématu (seznam bakalifskych, magisterskych a doktorskych prac, které byly
k tématu obhajeny na UK, pfpadné daliich oborovE blizkych fakultich & wysokych Zkolich za
poslednich plt let):

SUKDOL, Qlépﬁn. Virv wmelé imteligence no digitdlnd kemunikaci a média a jefich budonci vwvaj,
Praha, 2021. Bakalaiskd peice. Univerzita Karlova, Fakulta socidhnich véd Katedra marketingove
komunikace a public relations. Yedouci price Hacker, Pavel,

KUBIN, Michael. (Mwazovd Surnclistika @ uméli imteligence. Praha, 2020, Diplomovi prace.
Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich vad, Katedra 2umalistiky. Vedouei prace Géla, Frantisek.

KOLAR, Jarcslay, Aplikece mndlé inteligence ve vizudlnl tvorbd, Praha, 2022, Dostupné z:
hitps:itheses ca/id I vBvae/, Diplomova prace, Vysoka skola kreatival komunikace, sr.o, Vedouei prace
MgA. Zdendk Kvasnica,

Datum / Podpis studentaky
15,02, 2023

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:
Doporuéeni K tématu, struktufe a technice zpracovini materidh:

Fiipadné doporuteni daliich tituli literatury predepsané ke zpracoviing tématu;

FPotvrzuji, #e vide uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovidd
mému oborovému zaméfend a oblasti odborné price, kterow na FSV UK vykondvim.

Souhlasim s tim, e budu vedouci{m) této price.

Mﬂ:&r | vk Oulvopee i S
Filimeni a2 iméno pedagozky/pedagoga Datum / Podpis ped_agt‘ik}’fpl:dhﬂ.ﬂﬁﬂ

TEAE 1E NOTND DDEVEZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU vYHOTOVENIC H DO TERMINL
UVEDENEHD VE VYHLASCE REDITELE INSTITUTU, A TO PROSTREDNICTWIM PODATELNY FAV UK.
PRUATE TEZE JE NUTE 81 VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE KATEDRY A NECHAT
VEVAZAT DO VY TISKL DIPLOMOVE PRACE.
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7.PFilohy

Pfiloha €. 1: Detaily vypisu Graphics Multimedia and Web Design

Graphics_Multimedia_and_Web_Desi

Category an

Include subdomains: Yes

Country: Worldwide
Date range: 06.23 - 06.23
Date downloaded: 11.07.2023
Device: Total
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Pfiloha €. 2: List SimilarWeb - Graphics Multimedia and Web Design

MoM Visit Pag | Boun
Domain Traffic Share traffic I\{anthly U.n‘lque Durati | es / | ce
chang | Visits Visitors ..
o on Visit | Rate
Canva.com 15,0983755 | - 44397135 | 98848652 | 00:10: | ., | 28,19
' 25% 8,46% | 3,99 ,00 15 ’ %
-10,07
. 1,93084682 | 56 777 014, | 31912 131 | 00:02: 57,77
wixsite.com 7% % 1 23 50 3,00 %
emove.b 1,92879824 | 7" | 56716775, | 18303 756 | 00:05: 306 | 3834
08 6% - 10 05 42 Oy
- tform.com 1,28879475 | 1,18% | 37897319, | 16587933 | 00:03: |, _ | 51,10
J ' 8% 19,54 | 02 110 41 SR
[v)
midiourney.com 0,97033054 % 28532802, | 13136653 | 00:06: | .., [3281
. o - ’ o
6% 6.47% 47 ,86 30 %
Anase.wix.Com 0,91914058 | - 27027549, | 5685164, |00:08: | .. |2636
ge.wix. 6% 0,13% | 40 58 47 20 | o
ear.com 0,82716518 | - 24322990, | 14557647 | 00:02: |, | 56,27
ar. 6% 1,63% | 72 87 19 < o
. 0,75116177 | - 22088092, | 7191933, |00:07: | . [3199
envato.com 0% 5,39% | 03 65 41 0 1o
dafont 0,59931163 |-13,33 | 17622902, | 9045588, |00:05: | - [37,88
atont.com 0% % 25 23 16 Sl
0,58131397 | _ 17 093 676, | 8362966, | 00:01: 67,78
nordot.app . 6,80% ’ ’ 1,74 |’
1% 3189 76 10 48 %
0,56202202 | % 16526392, | 6114 870, | 00:05: 42,33
dribbble.com 0% _0 31 43 01 5,11 %
6,28%
ffinity.net 0,55551557 | 16335068, | 10650844 | 00:00: | . 83,99
. o ’ (%
7% 3,62% 80 39 34 %
_ 0,55144784 | - 16 215456, | 8686529, |00:04: | . 34,89
pngwing.com 1% 527% | 04 31 36 12 g
. , 0,53887890 | - 15845863, | 9671800, |00:01: | . |47,48
€acons.al 7% 1,42% | 52 11 06 Sl K3
| 0,52091979 | - 15317 771, | 4 848 460, | 00:04: 265 45,57
oom.com 7% 7,80% | 58 74 56 02 1o
- 0,51851008 | - 15246 913, | 7 147393, | 00:02: 48,21
lit.link 2,44
0% 9,00% | 29 23 32 %
bundl 0,50464742 | -16,82 | 14839278, | 5669595, | 00:00: L3 21,67
undle.app 5% % 58 64 33 B85 1y
o 0,47621261 14003 146, | 3 564 121, | 00:03: 44,28
instavideosave.net 3% 11 61 20 3,54 %
0,46884903 13786 618, | 4517717, | 00:02: 51,40
snapsave.app 6% 36 11 37 2,22 %
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0,44925990

13 210595,

8746 947,

00:01:

58,88

betterme.world 1% 126% | 14 88 39 2,37 %
sicwish.com 0,44387783 | 12,40 | 13052334, | 5235064, |00:03: |, o (40,71
9% % 33 02 52 ’ %
shotopea.com 0,42049454 | - 12364742, | 4316067, | 00:03: | . 70,76
2% 2,38% | 87 56 59 ’ %
issasian.link 0,41856992 | 80,48 | 12308149, | 1612161, | 00:11: 5 36 33,34
8% % 14 64 00 ’ %
) 0,40158718 11808 767, | 7 046 944, | 00:05: 33,02
veed.io 6% 2,32% 55 11 09 8,73 %
iloveimg.com 0,39653751 | - 11660 280, | 5818294, | 00:05: | , o 27,15
7% 0,05% | 80 02 17 ’ %

36Kr.com 0,36738110 ;6'05 10802929, | 2639869, | 00:02: |, . 59,30
4% 26,43 49 21 49 ’ %

pinterestdownloade | 0,36388640 | % 10700 166, | 3200447, | 00:04: 622 34,07
r.com 2% - 95 81 47 ! %

opensubtitles.org 0,36123970 | 1,51% | 10622 340, | 3 664 354, | 00:03: 433 31,41
: 2% - 10 46 49 ’ %

webflow.com 0,34954098 | 1,44% | 10278336, | 3330865, | 00:07: 5 79 42,98
: 5% - 51 96 32 ’ %

webflow.io 0,34803128 | 6,33% | 10233943, | 4453234, | 00:04: 361 58,82
: 8% oo, | 50 64 26 ’ %

wallpaperflare.com 0,34359553 | " | 10103508, | 6981186, | 00:03: 610 42,61
0% —onoy | 99 37 09 ’ %

domestika.org 0,33717557 | """ | 9914728,6 | 3857701, | 00:04: 402 54,81
5% 38,43 |8 23 31 ’ %

tophub.today 0,33345671 | % 9805374,7 | 1293071, | 00:01: 447 42,26
- 6% - 1 72 35 %

thinkific.com 0,33233299 | 3,63% | 9772331,5 | 3380963, | 00:06: 5 04 45,19
8% -19,56 |1 65 13 ’ %

o,

. . 0,33171937 % 9754 287,7 | 4876268, | 00:03: 41,68

twibbonize.com 2% - 0 40 48 3,88 %
4,82%

ongegg.com 0,32316931 | - 9502871,1 | 5349603, | 00:04: 5 15 38,38
: 1% 0,11% |0 19 06 ’ %
: 0,31450667 9248 144,0 | 4275340, | 00:06: 39,46
clipchamp.com 1% 6,91% 9 45 14 3,98 | o
scrambly.io 0,31348108 | - 9217986,3 | 1154426, | 00:07: 687 16,61
0% 9,59% | 4 48 20 ’ %

nightcafe.studio 0,30957296 | - 9103067,4 | 3684538, |00:06: | 10,6 | 39,94
9% 1,91% | 2 24 52 4 %

frecconvert.com 0,28208701 | 20,16 |8294836,1 | 4593673, | 00:03: 341 33,52
0% % 9 13 45 ’ %

getrushapp.com 0,27237669 | - 8009302,0 | 4152111, | 00:01: | o 65,75
: 3% 2430 |1 15 30 ’ %

[v)

writesonic.com 0;26935864 A’ 79205554 | 3295086, |00:04: | 31,76
: 2% 3.35% 7 37 50 ’ %

myfonts.com 0,26684501 7846 641,7 | 4408663, | 00:04: 358 44,30
: 9% 8 57 00 ’ %
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smallseotools.com | 025718880 | - 75626985 | 4647801, |00:03: | o, |41,04
' 5% 9,85% | 0 48 27 T %
walloapercave.com | 024510658 | - 72074180 | 4882856, |00:02: | .., | 52,69
pap ' 9% 0,28% |3 99 07 SalE”
-22,69
0,24366708 | |, 7165089,1 | 2797564, | 00:03: 42,53
elektra.mx o % 4,68
9% ’ 9 16 58 %
15,37
0,23813331 | | 7002367,2 | 3581725, | 00:02: 59,69
ucoz.ru o % 2,56
4% 1 61 17 %
Ao/
0,23726851 | " | 6976937,7 | 3361040, | 00:03: 46,49
runwayml.com 9% 1 12 59 6,03 %
2 700/ o
wallpaperaccess.co | 0,23289384 | /'~ | 6848299,4 | 4999369, | 00:02: 61,24
m 6% - 1 82 01 2,28 | o,
streamyard.com 0,22052948 | 1,26% | 6484722,4 | 1937188, | 00:06: | 3,68 | 44,85
6% -41,76 2 01 26 %
kaiber.ai 0,21535089 % | 63324446 | 2933563, | 00:06: | 6,40 | 33,92
3% - 8 75 30 %
6,70%
zoho.in 0,21471895 s 6313862,3 | 811 691,25 | 00:16: | 10,5 | 26,09
4% 1,09% 4 16 6 %
qr-code- 0,21187324 - 6230183,4 | 3745708, | 00:02: | 3,78 | 56,24
generator.com 1% 7,27% 7 85 55 %
hotpot.ai 0,21061339 - 6193 137,4 | 4194820, | 00:02: | 3,33 | 43,74
7% 5,90% 5 42 36 %
ola.click 0,19433112 | 2,11% | 5714353,2 | 1930214, | 00:04: | 4,17 | 43,57
1% 1 28 52 %
pandadoc.com 0,19410365 | 22,69 | 5707 664,6 | 2125231, | 00:04: | 4,02 | 47,22
7% % 1 18 20 %
fliki.ai 0,19175416 - 5638577,1 | 1294197, | 00:05: | 3,64 | 42,95
3% 6,63% 5 85 04 %
kinsta.com 0,19148346 | 0,55% | 5630617,2 | 3742250, | 00:01: | 1,81 | 71,20
6% 4 64 31 %
tailwindcss.com 0,19047569 | 20,37 | 5600983,5 | 1332809, | 00:06: | 3,92 | 44,67
7% % 7 47 27 %
ac-illust.com 0,18987408 | 11,10 | 5583293,1 | 1727752, | 00:04: | 5,70 | 38,41
9% % 4 38 19 %
goomer.app 0,18943709 - 5570443,1 | 2703893, | 00:01: | 3,80 | 36,80
2% 0,20% 3 03 15 %
cgtrader.com 0,18061830 | 4,15% | 5311124,4 | 2315218, | 00:04: | 5,92 | 44,92
0% 4 85 40 %
kapwing.com 0,18047779 - 5306992,7 | 3311220, | 00:05: | 6,99 | 33,69
2% 2,66% 8 41 40 %
fontawesome.com | 0,17290775 | 4,58% | 5084 394,0 | 1868959, | 00:06: | 9,74 | 28,88
7% 7 44 09 %
watermarkremover.i | 0,17218737 - 5063210,9 | 2589348, | 00:03: | 2,73 | 34,59
o 0% 5,35% 1 68 09 %
looka.com 0,17020661 - 5004 966,4 | 2873501, | 00:05: | 537 | 37,06
7% 0,17% 0 16 01 %
gencraft.com 0,16768675 4930869,1 | 3234925, | 00:02: | 2,75 | 45,61
0% 2 27 31 %
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media.io 0,16637949 | 13,53 | 4892428,9 | 3421574, | 00:02: | 3,30 | 42,47
4% % 2 95 25 %
movavi.com 0,16561592 - 4869 975,9 | 3616780, | 00:02: | 1,87 | 60,07
2% 4,23% 1 60 17 %
coolors.co 0,15924787 - 46827219 | 2214691, | 00:04: | 18,9 | 35,53
5% 9,40% 7 97 46 9 %
elementor.com 0,15892469 - 4673 218,7 | 2032647, | 00:03: | 2,70 | 57,65
5% 7,82% 8 51 18 %
Ipages.co 0,15834014 - 4 656 030,0 | 3090660, | 00:01: | 1,78 | 67,38
8% 13,96 3 90 24 %
%
bash.com 0,15431037 | 9,30% | 4537533,6 | 1763692, | 00:05: | 6,55 | 39,85
8% 7 75 57 %
credly.com 0,15417901 | 0,26% | 4533670,9 | 2523555, | 00:03: | 4,98 | 42,94
6% 6 17 19 %
jasper.ai 0,15368813 - 4519 236,4 | 2080090, | 00:04: | 4,41 | 42,42
4% 26,26 5 48 20 %
%
wufoo.com 0,15189974 - 4 466 648,4 | 2648554, | 00:02: | 2,46 | 54,74
6% 12,68 5 51 16 %
%
template.net 0,15023900 - 4417 813,9 | 3343085, | 00:02: | 2,66 | 51,66
4% 10,19 6 64 30 %
%
vpnkit.tech 0,14842316 - 4364 418,7 | 2852192, | 00:00: | 1,39 | 73,83
5% 28,73 8 85 59 %
%
invideo.io 0,14584097 - 4288 488,8 | 2223711, | 00:04: | 4,63 | 49,73
4% 4,32% 3 48 12 %
shapinsta.io 0,14510950 | 56,53 | 4266979,8 | 2062 436, | 00:04: | 5,28 | 38,06
6% % 2 70 27 %
cgpeers.to 0,14422350 - 4240926,6 | 588 240,40 | 00:04: | 4,95 | 27,42
0% 3,48% 1 55 %
khiladiadda.com 0,14230248 | 21,64 | 4184438,8 | 1843845, | 00:01: | 1,92 | 71,46
9% % 3 27 29 %
motionarray.com 0,14130558 - 4155124,5 | 1901480, | 00:04: | 4,89 | 41,70
3% 5,22% 7 53 59 %
tally.so 0,13674672 | 28,74 | 4021070,2 | 2246745, | 00:03: | 2,44 | 59,98
6% % 7 47 00 %
flipsnack.com 0,13605618 - 4000764,6 | 2445196, | 00:01: | 2,55 | 62,80
0% 4,94% 0 10 58 %
chatgptdemo.net 0,13567651 | 499,5 | 3989600,4 | 1426591, | 00:08: | 4,57 | 30,97
5% 9% 6 23 17 %
visme.co 0,13520928 - 3975861,4 | 2554461, | 00:04: | 4,59 | 52,25
4% 9,82% 2 91 08 %
pictory.ai 0,13363010 | 18,58 | 3929425,1 | 1833896, | 00:06: | 5,37 | 37,88
0% % 5 45 49 %
murf.ai 0,13248570 - 3895774,0 | 2235241, | 00:03: | 5,17 | 34,58
8% 11,18 2 00 55 %

%
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mixkit.co 0,13189428 - 3878383,1 | 2092781, | 00:03: | 4,79 | 43,86
7% 4,23% 6 84 54 %

toptal.com 0,13187379 - 3877780,4 | 1798660, | 00:02: | 2,95 | 62,96
2% 8,12% 9 23 50 %

best-hashtags.com 0,13092712 - 3849943,5 | 1579712, | 00:02: | 2,13 | 64,46
6% 1,03% 6 88 22 %

startuppakistan.com | 0,13082673 - 3846991,6 | 1865584, | 00:01: | 1,57 | 69,61
.pk 8% 7,84% 2 92 19 %

tinypng.com 0,13034417 | 1,44% | 3832801,5 | 1057371, | 00:03: | 1,67 | 71,31
0% 8 94 45 %

apps.wix.com 0,13033636 - 3832572,1 | 2078293, | 00:00: | 1,52 | 73,36
6% 3,98% 1 80 39 %

payhip.com 0,13022634 | 6,53% | 3829336,8 | 1801727, | 00:02: | 3,57 | 54,68
2% 1 95 53 %

yutura.net 0,12810011 | 12,14 | 3766814,7 | 1746108, 00:03: | 6,13 | 39,28
8% % 0 38 43 %

placeit.net 0,12517199 | 0,24% | 3680712,5 | 1763173, | 00:08: | 13,7 | 33,96
5% 4 58 11 6 %

wixstatic.com 0,12490681 . 3672914,8 | 2652035, | 00:01: | 1,89 | 70,38
4% 8,30% 1 32 34 %

4download.net 0,12368063 | 3,95% | 3636858,6 | 1335053, | 00:04:| 6,05 | 36,14

1% 1 57 33 %
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Pfiloha €. 3: List SemRush — Design

Aver
Uniqu | age
e Visit Share
Total change | Visito | Dura | Pages Per Of
Domain Total % rs tion Visit Bounce Rate | Visits
10518 | 5.3482836316 | 2447 3.229918520 | 55.46552615 | 13.41
figma.com 0822 60891 3499 | 1364 | 697623 590563 8480
95001 | 6.4588592899 | 3317 6.860437964 | 36.57064609 | 12.11
fiverr.com 545 10123 3511 1505 | 4562625 75116 9855
58376 | 1.0651071557 | 2569 3.177025445 | 40.02845144 | 7.447
behance.net 924 796996 2822 | 584 8765246 3740224 456
33981 | 0.5027969568 | 1426 2.817278118 | 56.88139521 | 4.335
envato.com 825 491102 2870 | 855 523652 216955 243
25210 | 1.0317453129 | 1552 6.483360933 | 40.02867913 | 3.216
dafont.com 999 499654 1404 | 557 059416 507827 302
23310 | 0.0349628368 | 1201 2.869826694 | 55.78982365 | 2.973
dribbble.com 893 1587897 7821 699 326983 2448284 895
20406 | 7.2979802945 | 1022 5.127881211 | 32.87596278 | 2.603
flaticon.com 696 66713 6658 | 676 147557 427062 391
19290 | 2.0482480052 | 1293 2.142770881 | 65.06808827 | 2.460
vecteezy.com | 264 7237 2159 | 673 7256206 896297 962
12386 | 0.1597403269 | 7814 1.951601613 | 59.00626425 | 1.580
myfonts.com 074 5255858 397 409 2311174 043826 158
11251 | 27.499468215 | 7167 4.354511948 | 42.24099684 | 1.435
slidesgo.com 003 73282 641 386 845805 238509 351
10215 | 1.4032815302 | 3977 3.998573907 | 41.40164410 | 1.303
webflow.com 325 804806 812 1006 | 340197 952472 224
81409 | 6.2405445248 | 5871 1.805578000 | 75.64633985 | 1.038
fontspace.com | 46 0766 406 424 3945487 187011 584
fontawesome. | 73935 | 1.5869819218 | 3566 2.146516569 | 58.03018088 | 0.943
com 87 205095 496 605 021234 0815685 239
creativefabrica | 72537 | 12.582145762 | 3169 7.689163277 | 43.85378782 | 0.925
.com 15 405474 150 982 024256 78888 395
creativeblog.c | 70873 | 2.8813020498 | 5801 1.244308213 | 88.92966290 | 0.904
om 18 401016 789 619 6289072 082903 167
68768 | 6.1775305286 | 4385 3.069343324 | 68.18204170 | 0.877
fontmeme.com | 84 77906 365 620 6801893 54694 321
wallpapers.co | 63991 | 27.127229700 | 4633 4251391675 | 39.76860276 | 0.816
m 22 35975 875 308 295455 829144 370
59209 | 4.6629383099 | 3598 2.208157778 | 42.33194290 | 0.755
looka.com 75 43598 511 508 068646 16136 370
58426 | 2.6115108659 | 3725 2.778394359 | 45.46391090 | 0.745
coolors.co 04 133313 794 443 7751963 381843 372
homesandgard | 54172 | 18.138949132 | 4218 1.121875490 | 91.40206895 | 0.691
ens.com 50 1346 708 863 3318104 22608 108
53413 | 6.1966957231 | 3528 5.798481430 | 50.90469875 | 0.681
1001fonts.com | 44 53894 568 399 890802 690685 424
placeit.net 53086 | - 2750 | 669 5.688918048 | 35.92386150 | 0.677
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59 2.4512063917 | 495 795374 713286 254
03124
creativemarket | 52846 | 5.3153269370 | 3092 3.496028427 | 56.85391114 | 0.674
.com 83 31358 695 616 8167677 617125 195
49581 | 4.8406957766 | 3602 1.780672293 | 68.55621517 | 0.632
icons8.com 88 07134 115 603 9912727 386703 543
99designs.co 47581 | 4.6741091847 | 2242 5.665366709 | 53.87815675 | 0.607
m 07 57583 686 1203 | 912156 2255514 017
usertesting.co | 45234 | 48.323499228 | 2306 3.095001349 | 46.13599022 | 0.577
m 41 469544 977 851 6362616 6788884 080
38417 | 2.0309703663 | 2694 5.004437262 | 33.72357576 | 0.490
whatfontis.com | 83 92225 787 360 593957 324908 117
37598 | 3.8539772824 | 2453 2.267949372 | 36.28046011 | 0.479
logo.com 11 57805 167 427 9870996 677665 659
35166 | 1.1642315815 | 2414 1.193426037 | 86.62677523 | 0.448
uxdesign.cc 31 803954 197 576 5910921 184223 635
fontsquirrel.co | 33870 | 9.9269306863 | 2593 2.298916372 | 39.30844860 | 0.432
m 51 85504 849 266 9746025 344579 104
31305 | 5.2475107388 | 2137 3.160275963 | 45.11869303 | 0.399
seeklogo.com | 63 626725 257 264 141454 103323 383
brandcrowd.co | 30099 | 10.570074328 | 1786 5.320045449 | 38.84597735 | 0.383
m 60 843262 083 574 108958 586416 997
29467 | 7.9707503879 | 2324 2.235076289 | 44.61560268 | 0.375
designs.ai 37 658645 849 333 4686564 809559 931
designbundles | 28235 | 19.956249915 | 1292 2.455165271 | 56.61237548 | 0.360
.net 59 03189 263 356 913921 1823676 217
27760 | 9.7094848960 | 1866 2.525192437 | 28.75030038 | 0.354
logoai.com 91 75793 976 381 8559636 3005733 161
26946 | 1.5069942161 | 1652 1.812533237 | 65.55422623 | 0.343
iconscout.com | 27 256762 202 450 4387995 512287 768
25330 | 20.812274622 | 1560 1.853149144 | 75.77266293 | 0.323
dezeen.com 53 162406 022 729 5303356 560582 155
25199 | 8.9937474652 | 1526 2.805182616 | 51.68291580 | 0.321
colorhunt.co 24 00798 274 577 6185965 8147875 480
25020 | 111.73584883 | 1222 2.632409759 | 53.65066082 | 0.319
framer.com 55 306665 489 689 1779556 674577 201
24029 | 51548011261 | 1688 2.105358348 | 65.69311716 | 0.306
colorlib.com 42 70838 852 393 2248013 741524 556
23487 | 0.9902973901 | 1518 2.459846270 | 56.02268070 | 0.299
slideteam.net 98 931631 443 270 3050665 025493 649
22939 | 6.8272146255 | 1335 1.633654910 | 69.51612693 | 0.292
material.io 00 96824 708 617 8505165 540976 645
22442 | 9.3956172244 | 1750 2.274145217 | 45.55296779 | 0.286
fontsgeek.com | 85 04603 097 91 7419537 7261516 315
spoonflower.c | 22290 | 9.0280661543 | 1089 5.244747022 | 47.35376051 | 0.284
om 69 63117 005 1147 | 18729 105717 374
dafontfree.io 21518 | - 1753 | 180 2.510537818 | 45.79197450 | 0.274
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21 0.3387929245 | 048 8985052 3101905 519
772341
21306 | 12.547757680 | 1385 3.168290781 | 42.16242818 | 0.271
fontke.com 99 185057 439 92 5698043 902238 825
plenum756.co | 20560 | 102.20691282 | 3442 2.496625568 | 54.54695028 | 0.262
m 50 989364 14 767 | 444347 956355 301
freefontsfamily | 20411 | 21.622942155 | 1654 1.629963770 | 54.07850174 | 0.260
.com 65 418087 214 113 6897776 032195 402
awwwards.co 20297 | 14.747610083 | 1094 3.184245026 | 47.06616144 | 0.258
m 59 1595 517 597 1336444 722265 947
invisionapp.co | 20128 | 5.0935908238 | 8122 3.337379996 | 49.76359580 | 0.256
m 52 13315 95 1159 | 1447737 523172 790
20064 | 20.836304376 | 1382 1.991958446 | 52.54190491 | 0.255
brandmark.io 53 105105 241 357 0737432 243054 974
careerfoundry. | 20038 | 23.553503986 | 1292 2.220843239 | 70.46836702 | 0.255
com 92 571542 260 1014 | 0567956 594015 647
graphicriver.ne | 20017 | 3.2705355585 | 1210 3.233638314 | 54.62624167 | 0.255
t 65 332683 659 653 187729 607507 376
cufonfonts.co 19717 | 3.6543124987 | 1621 1.794244107 | 72.01075354 | 0.251
m 88 843356 466 194 3786837 497102 552
19026 | 2.9714679109 | 1416 3.701005581 | 34.89581424 | 0.242
befonts.com 81 61522 811 298 072182 927804 735
17648 | 15.436330365 | 1199 2.850147602 | 51.24290854 | 0.225
nicepage.com | 70 96006 570 484 939593 8239676 154
17529 | 10.661680222 | 4416 7.840533922 | 23.42624379 | 0.223
firpo.ru 12 824344 47 1152 | 980732 9772973 628
17116 | 7.4991301770 | 1203 6.605626035 | 38.38055088 | 0.218
fonts-online.ru | 85 168235 558 450 16418 59897 369
16861 | 3.9321472686 | 1262 2.177675008 | 49.83859737 | 0.215
fontspring.com | 91 076646 005 227 | 3472156 338957 116
yankodesign.c | 16512 | 56.377181884 | 1436 1.169757880 | 91.72149432 | 0.210
om 93 29952 043 278 6426236 525252 664
designboom.c | 16481 | 18.505817943 | 1210 1.400991075 | 81.20152910 | 0.210
om 09 75296 278 558 | 2262138 543062 258
tailorbrands.co | 16255 | 12.421705038 | 1268 2.354448928 | 42.20443679 | 0.207
m 60 785163 326 448 3693006 4569496 381
16252 | 41318760142 | 1113 4.458024271 | 39.90788358 | 0.207
iconfinder.com | 13 25554 962 605 | 2801335 5192536 337
smashingmag | 16052 | 10.840439842 | 1162 1.351951430 | 85.46375983 | 0.204
azine.com 84 662605 544 490 4011004 624962 795
15987 | 3.2872639598 | 8927 2.685654435 | 50.95011164 | 0.203
uizard.io 66 729307 82 448 9837526 916712 963
idealhome.co. | 15827 | 2.1300632130 | 1334 1.183242659 | 88.87563292 | 0.201
uk 81 638206 975 310 5972532 411963 924
freelogodesign | 15784 | 10.989378451 | 1216 3.033990648 | 37.04660734 | 0.201
.org 93 044786 843 453 0421517 6653765 377
templatemonst | 15689 | - 9938 3.359299840 | 50.65804648 | 0.200
er.com 57 13.387778895 | 09 581 594739 995066 160
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959258

15290 | 15.636636709 | 9026 2.352537553 | 68.82065421 | 0.195
svgrepo.com 91 308775 72 1154 | 3568638 388772 074
15189 | 30.409335135 | 4196 1.899753835 | 66.20772858 | 0.193
buscatch.net 01 20011 00 966 1742478 785224 774
15103 | 11.549173444 | 9301 8.099438679 | 29.38875522 | 0.192
cooltext.com 68 766694 75 521 844912 1502237 686
14999 | 28.471061214 | 6322 2.703271428 | 43.22616363 | 0.191
apkoyun.club 87 42178 82 590 352379 7740534 361
archiproducts. | 14548 | 25.026063233 | 1006 3.303395747 | 57.18136637 | 0.185
com 49 03648 905 411 599923 750105 603
1001freefonts. | 14369 | 6.4615114224 | 1099 9.267917028 | 37.06121022 | 0.183
com 71 06076 804 532 249004 8846264 322
13742 | 16.125971211 | 1137 1.812888428 | 51.23703965 | 0.175
dafontfree.net | 87 167382 289 98 6906592 815408 325
13693 | 13.785137641 | 9655 2.410193155 | 60.40563319 | 0.174
serif.com 11 712225 43 390 5358864 440292 690
brusheezy.co 13475 | 1.2498854177 | 9136 2.746349876 | 45.91240601 | 0.171
m 57 780458 17 301 1091367 697538 915
13356 | 27.220767303 | 9628 1.493046253 | 78.35333010 | 0.170
userzoom.com | 11 45246 28 1246 | 7370537 125514 391
13293 | 4.0870895606 | 1089 1.805878286 | 55.88282712 | 0.169
ffonts.net 67 52942 927 171 4325653 1430815 594
onlinewebfonts | 13141 | 5.4261961433 | 1067 1.500776918 | 80.40962474 | 0.167
.com 66 6472 051 293 5932371 340026 655
13048 | 18.643253050 | 8928 1.213388265 | 87.09663912 | 0.166
uxplanet.org 89 358183 42 424 2087649 586569 472
logomaker.co 13006 | 7.5616431735 | 1008 7.213576489 | 31.76018963 | 0.165
m 16 68896 359 499 909396 3461245 927
flamingtext.co | 12748 | 23.291869601 | 5292 7.061771228 | 43.26145939 | 0.162
m 33 042947 05 2931 | 074579 322966 637
12589 | 23.113297424 | 4089 4.787074390 | 31.80951724 | 0.160
3dsky.org 89 059212 01 864 642015 120608 616
color- 12512 | 14.926377798 | 1090 1.226822258 | 88.15738787 | 0.159
meanings.com | 22 568353 117 374 5600317 280982 625
12274 | 1.9505923042 | 1054 1.626323705 | 74.17522342 | 0.156
fonts.com 26 80434 336 212 054317 852482 589
11902 | 17.102044796 | 7166 1.617948519 | 77.84969253 | 0.151
nngroup.com 82 07755 70 622 7625436 780831 851
11731 | 10.873816354 | 9201 2.521142776 | 38.60280054 | 0.149
turbologo.com | 43 066633 66 537 285585 656413 664
slidescarnival. | 11702 | 43.315530556 | 9249 4.833030117 | 37.89480935 | 0.149
com 35 965655 99 345 882306 601359 293
qgodeinteractiv | 11157 | 13.491698589 | 6568 3.421585683 | 50.37892908 | 0.142
e.com 21 950431 29 702 159141 09988 338
11109 | 5.7065934690 | 6419 1.928776080 | 63.35363054 | 0.141
muz.li 47 84979 25 659 2270495 796703 729
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21.608700670

slidemodel.co | 11069 8030 4.811905364 | 51.27903231 | 0.141
m 80 834864 99 365 143887 364006 223
10501 | 69.846928212 | 4206 1.687186939 | 81.56907707 | 0.133
typewolf.com 16 82545 59 376 347653 064477 969
10377 | 3.1771060655 | 7772 1.168008155 | 86.36919409 | 0.132
livingetc.com 77 921843 03 679 8947635 456608 395
10322 | 2.9082582251 | 6257 2.623991312 | 57.24386982 | 0.131
textures.com 82 779314 80 666 4514427 242305 694
10285 | 7.5516233734 | 7059 4716732376 | 33.49064848 | 0.131
unblast.com 15 13179 44 494 290088 6662984 213
10243 | 9.9144045385 | 8467 2.511395929 | 22.14724463 | 0.130
logomaster.ai 57 90944 74 240 34885 5428706 683
maisfontes.co | 10011 | 2.9680740995 | 7804 1.683129688 | 75.50637124 | 0.127
m 73 19285 31 365 8749496 482166 725
free-power- -
point- 99860 | 17.899656752 | 7569 3.034321810 | 62.48446170 | 0.127
templates.com | 7 92376 28 243 2817224 875691 398
98220 | 16.684974709 | 7415 2.825524333 | 50.56945203 | 0.125
designhill.com | 0 453485 09 509 129709 69813 305
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PrFiloha €. 3: List SemRush — Graphic Design

Aver
Uniqg | age
ue Visit Share
Total change | Visito | Dura | Pages Per Bounce Of
Domain Total | % rs tion | Visit Rate Visits
1929 | 2.048248005 | 1293 2.14277088 | 65.0680882 | 47.02
vecteezy.com 0264 | 27237 2159 | 673 | 17256206 7896299 3023
5920 | 4.662938309 | 3598 2.20815777 | 42.3319429 | 14.43
looka.com 975 943598 511 508 | 8068646 016136 3299
-3.270535558
2001 | 5332683 1210 3.23363831 | 54.6262416 | 4.879
graphicriver.net 765 11.54917344 | 659 653 | 4187729 7607508 614
1510 | 4766694 9301 8.09943867 | 29.3887552 | 3.681
cooltext.com 368 -47.95356649 | 75 521 | 9844912 21502244 757
177307
8754 | 52.58617197 | 4633 2.91187766 | 53.9201781 | 2.133
smashinglogo.com | 08 942402 93 609 | 1616069 7343653 943
4520 | -4.017144801 | 2739 3.09173037 | 62.1190357 | 1.101
logodesign.net 64 215181 30 291 | 44602536 264988 976
45.83794775
publicdomainvector | 4006 | 6539876 2923 4.87478127 | 53.2331892 | 0.976
s.org 19 -4,383484521 | 02 598 | 5975428 63492925 571
3858 | 493912 3041 1.71117193 | 55.6970395 | 0.940
logopony.com 42 153.4536826 | 50 276 | 04793154 7149695 550
3306875
3770 | 6.795484324 | 3106 1.65474384 | 75.1874455 | 0.919
vector4free.com 36 566161 19 359 | 40891586 9142658 084
3653 | 5.832717657 | 1294 | 241 1.58196146 | 69.0217335 | 0.890
crowdspring.com 18 580602 64 8 91857504 0107418 520
2673 | 21.52192823 | 2409 1.44094202 | 76.5812602 | 0.651
colourbox.com 39 6826042 08 272 | 49196714 4851418 680
2449 | -12.54470992 | 1693 5.24482655 | 53.0042109 | 0.597
graphicsfamily.com | 53 5706414 56 625 | 8564296 6229854 111
2249 | -33.75160593 | 1966 1.08328072 | 94.2489721 | 0.548
office-doctor.jp 14 810328 12 315 | 06309967 5328531 263
-27.31160468
2124 | 6551277 1773 1.99362283 | 58.0895593 | 0.517
freevector.com 77 0.032345470 | 43 308 | 91778874 2288974 946
83870609
1969 | -7.122330263 | 1022 8.66086232 | 48.7763032 | 0.480
freepsdvn.com 79 348005 26 808 | 5425553 1153704 167
-25.63974141
1939 | 3691723 1428 3.69727798 | 33.0938132 | 0.472
goodmockups.com | 37 265.1699956 | 17 172 | 20250907 782068 752
1886 | 0256437 1209 2.95750861 | 38.9953606 | 0.459
gograph.com 50 4.943505703 | 72 254 | 38351443 4941041 864
mybrandnewlogo.c | 1735 1266 2.68980835 | 56.6363380 | 0.423
om 54 64 451 | 93578943 55534104 065
1603 1079 | 139 | 2.45176680 | 72.0489297 | 0.390
superside.com 46 81 7 4285732 8989218 868
1577 3426 | 194 | 2.09452461 | 56.4916236 | 0.384
flocksy.com 79 2 1 9879705 7546943 611
vectorportal.com 1544 1342 | 232 | 1.79505888 | 62.7405222 | 0.376
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http://vecteezy.com/
http://looka.com/
http://graphicriver.net/
http://cooltext.com/
http://smashinglogo.com/
http://logodesign.net/
http://publicdomainvectors.org/
http://publicdomainvectors.org/
http://logopony.com/
http://vector4free.com/
http://crowdspring.com/
http://colourbox.com/
http://graphicsfamily.com/
http://office-doctor.jp/
http://freevector.com/
http://freepsdvn.com/
http://goodmockups.com/
http://gograph.com/
http://mybrandnewlogo.com/
http://mybrandnewlogo.com/
http://superside.com/
http://flocksy.com/
http://vectorportal.com/

59 783728 38 29398093 1498226 518
1521 | 247.2913148 | 2791 4,92236677 | 36.1772664 | 0.370
stroygrad.shop 90 6467986 9 312 | 8369144 552085 987
-10.05291631
1519 | 6456148 1250 4.06433845 | 32.4541049 | 0.370
logomaker.net 62 18.82169105 | 53 532 | 3034312 22682966 431
1383 | 0209495 7555 6.03448126 | 50.6962112 | 0.337
logoground.com 94 26.04270292 | 4 726 | 3638597 3422492 357
1368 | 1778854 1199 2.92671572 | 39.9887096 | 0.333
pinclipart.com 37 -5.474393963 | 13 190 | 7471371 49814936 561
7181
photoshopbuzz.co 1354 | 256.6310087 | 1293 1.04071656 | 96.4888282 | 0.330
m 24 087705 64 657 | 42722118 4996366 117
1040 | 191.5632824 | 2837 1.22036244 | 77.9638117 | 0.253
nekono-dayan.com | 15 1483106 7 323 | 7723886 8054071 553
1036 | -19.15828142 | 7248 1.24458231 | 75.5417687 | 0.252
akaike-ccs.com 42 4692532 2 182 | 21900388 8099612 644
-12.30798406
1012 | 9789484 1016 | 348 | 15.3988738 | 19.2448956 | 0.246
graphicszoo.com 30 -21.12317711 | 1 2 51625012 26926066 764
1854346
9710 | -40.58922605 | 8133 9.14578184 | 43.0607925 | 0.236
freedesignfile.com 4 028208 4 446 | 2148624 47997416 706
1.448309676
freelogocreator.co 9362 | 770478 7269 6.47233674 | 21.2832033 | 0.228
m 6 -20.65999197 | 5 411 | 4066819 47159944 228
3904894
8677 | -3.635339757 | 7397 2.24746176 | 49.4354736 | 0.211
clipartkey.com 3 2268875 6 166 | 8061494 2365636 523
8069 | 410.2180018 | 5434 1.95196609 | 71.5719323 | 0.196
99designs.co.uk 3 724087 6 893 | 37132093 781981 702
8.504239230
7710 | 064158 7159 1.52307891 | 75.2494970 | 0.187
freevectors.net 5 -13.12863456 | 3 227 | 8358083 822576 955
6178178
designfreelogoonlin | 7700 | 292.3258692 | 5562 3.95019803 | 30.1067000 | 0.187
e.com 5 4721505 2 335 | 9088371 26936302 712
7629 | -0.004601509 | 7629 1.07692206 | 92.3076923 | 0.185
turiinfo.com 8 295042661 8 198 | 87305041 076923 988
7576 4242 1.06590375 | 93.6978818 | 0.184
goodbrief.io 2 103.7622129 | 7 798 | 12209286 5015156 682
171425
7469 | 96.02290123 268 | 20.8405853 | 4.34782608 | 0.182
vectorfactory.com 2 078808 4330 |2 37117762 69565215 073
6973 | -65.01538223 | 2324 | 282 | 18.5833333 | 41.6666666 | 0.169
koyura.com 2 186225 4 1 33333332 66666664 983
-29.68435420
6519 3943 2.16487966 | 71.3869993 | 0.158
bpando.org 3 3 440 | 4994708 3317858 918
XNn--
rprs97bzyjgpuhlai0 | 6423 5822 1.75433571 | 48.2536074 | 0.156
4d.ip 4 6 47 00600927 6991036 580
6402 5633 1.83136274 | 26.2765265 | 0.156
fontforlife.com 5 5 34 89262008 88712773 071
6322 2107 2.77413130 | 50.9210815 | 0.154
99designs.es 7 7 453 | 46641465 35138825 126
6181 5057 1.95666310 | 76.7068642 | 0.150
grapheine.com 8 1 465 | 78326702 638865 691
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http://logomaker.net/
http://logoground.com/
http://pinclipart.com/
http://photoshopbuzz.com/
http://photoshopbuzz.com/
http://nekono-dayan.com/
http://akaike-ccs.com/
http://graphicszoo.com/
http://freedesignfile.com/
http://freelogocreator.com/
http://freelogocreator.com/
http://clipartkey.com/
http://99designs.co.uk/
http://freevectors.net/
http://designfreelogoonline.com/
http://designfreelogoonline.com/
http://turiinfo.com/
http://goodbrief.io/
http://vectorfactory.com/
http://koyura.com/
http://bpando.org/
http://éł»è©±çŁªåÏ·èª¿æ�».jp/
http://éł»è©±çŁªåÏ·èª¿æ�».jp/
http://éł»è©±çŁªåÏ·èª¿æ�».jp/
http://fontforlife.com/
http://99designs.es/
http://grapheine.com/

5766937

52.27158001

formal- 5673 5042 0.138
message.com 0 009592 7 0 1 100 288
5632 | 2.286222738 | 4382 1.67627112 | 56.7576072 | 0.137
logogenie.net 8 7459484 4 219 | 62604744 2908679 308
5627 | 223.6698303 | 2925 1.25057757 | 85.4758308 | 0.137
molinazzo.it 0 1348866 8 240 | 24186956 1570997 167
5537 | 28.42993992 | 4373 2.33505508 | 61.8681203 | 0.134
123freevectors.com | 0 5312567 0 155 | 39804947 7571342 973
-33.15677707
5477 | 534965 3163 0.133
karnavallab.ru 0 46.50378872 | 3 0 1 100 510
5258 | 2977504 4098 3.01498412 | 60.1770660 | 0.128
scalebranding.com | 9 75.87655851 3 476 | 21548233 44048686 194
5106 | 760005 3843 2.09899342 | 42.5221290 | 0.124
tommyagquario.pl 4 -70.86735551 | 9 22 00219333 9290302 476
31868
5027 | 17.96508443 | 2807 | 119 | 3.30092896 | 86.1462871 | 0.122
gtechdesign.net 1 089529 9 1 50096476 2378907 543
4953 | -11.58176265 2.06666666 | 53.3333333 | 0.120
zspstrykowo.edu.pl | 0 4281945 3302 | 119 | 6666667 33333336 737
-12.16488310
4892 | 5261197 4059 1.47539241 | 74.0962376 | 0.119
fontstand.com 8 -64.23304401 | 6 91 33420537 202934 270
259698
4711 | 524.5260021 | 3826 3.91511896 | 64.3936058 | 0.114
mightydeals.com 3 668472 7 674 | 9286609 4936117 845
-31.10734022
4656 | 104758 6.97014925 | 13.4328358 | 0.113
atn163.com.tw 5 -58.00959276 | 695 989 | 3731344 20895523 509
4611 | 6833286 4035 | 320 | 1.12499186 0.112
basilisk.site 5 21.62176637 | 1 4 81556976 87.5 412
56628
4587 | -43.12305444 | 3755 1.59897116 | 75.4543559 | 0.111
kimp.io 7 380916 9 421 | 20201843 3389905 832
36.75482128
4569 | 2743904 3095 | 112 | 1.23998336 | 88.9927179 | 0.111
designbro.com 9 1 8 94391562 9595111 398
4541 3031 1.12735599 | 87.2652809 | 0.110
reflectorange.net 6 -15.60595291 | 7 468 | 78862076 582526 709
9385757
4476 | -7.817449920 | 1805 7.87572880 | 12.7520260 | 0.109
retouchup.com 5 205803 9 973 | 598682 12385667 122
blueskygraphics.co. | 4354 4127 | 250 | 1.22338079 | 81.2215865 | 0.106
uk 0 5 8 92650436 5920713 136
3920 | -45.87995337 0.095
uhsra.org 4 995338 9801 | 31 1.75 50 566
3918 3715 1.72285313 | 82.2539236 | 0.095
vector-images.com |5 9 100 | 25762408 9529155 520
designerpeople.co 3870 2928 1.32025012 | 86.8348424 | 0.094
m 1 9 398 | 27358465 6131206 340
3793 3632 1.82297432 | 33.3175180 | 0.092
foto-nadruki.pl 8 1 5 6532764 5577521 480
3714 1.04097125 | 95.9028749 | 0.090
tattendorf.at 8 4364 | 120 | 01345967 8654033 554
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http://formal-message.com/
http://formal-message.com/
http://logogenie.net/
http://molinazzo.it/
http://123freevectors.com/
http://karnavallab.ru/
http://scalebranding.com/
http://tommyaquario.pl/
http://gtechdesign.net/
http://zspstrykowo.edu.pl/
http://fontstand.com/
http://mightydeals.com/
http://atn163.com.tw/
http://kimp.io/
http://designbro.com/
http://reflectorange.net/
http://retouchup.com/
http://blueskygraphics.co.uk/
http://blueskygraphics.co.uk/
http://uhsra.org/
http://vector-images.com/
http://designerpeople.com/
http://designerpeople.com/
http://foto-nadruki.pl/
http://tattendorf.at/

3614 | 534.6268656 | 3218 1.38689059 | 61.3132459 | 0.088
visipri.com 2 716418 5 91 81960047 0042978 102
3603 | 58.61067089 | 3318 1.48306966 | 72.5130292 | 0.087
1000marche.net 0 276281 7 65 41687482 6573534 829
3510 | 67.44896012 | 3119 2.03486782 | 36.7678896 | 0.085
wdrfree.com 4 21141 7 79 13309026 99179584 571
3495 | 89.10526885 | 1588 2.30937124 | 56.3539739 | 0.085
ananasko.com 8 21043 6 252 | 54945936 7511935 216
3332 | 13.90873354 | 2856 1.14287000 | 85.7142857 | 0.081
jsksentimental.com | 4 9820539 3 120 | 36010082 1428571 232
-9.694935603
3309 | 580007 2854 1.46689832 | 76.0580148 | 0.080
pixelphant.com 5 98.91638071 | O 100 | 3009518 0586192 674
3304 | 157666 2.16666666 0.080
cat-miysis.com 2 5507 | 27 66666665 0 545
3060 | 3088.4375 1355 | 135 | 4.49854617 | 70.2897840 | 0.074
graphic.com 9 - 7 7 9228332 5044268 614
18.82764409
2901 | 6250694 2901 0.070
waroring.com 1 417.3841663 | 1 0 1 100 719
2836 | 626414 2836 1.19754609 | 80.2439798 | 0.069
yamatoll.com 3 12.22793826 | 3 164 | 8790678 3288087 139
2836 | 6719434 2021 1.21216502 | 85.5587682 | 0.069
ideakreativa.net 0 9 44 11565584 1814762 132
2834 1700 0.069
ouchidemonte.com | 5 -77.43418813 | 7 378 |22 40 095
859537
2586 | 49.39437844 | 1460 1.44578918 | 84.8923406 | 0.063
typeroom.eu 2 103159 7 408 | 877117 6528938 043
copasfontonline.co | 2577 | -79.90267832 | 2577 | 117 | 1.77616572 | 22.3834277 | 0.062
m 8 416822 8 5 2709287 290713 838
2540 1386 1.30267716 | 84.8661417 | 0.061
taxi1.by 0 3664.501510 | 8 22 53543308 3228347 916
2524 | 5740176 2385 1.54598748 | 47.2407510 | 0.061
ideavillage.it 6 176.4187757 | 3 40 316565 10061 541
2492 | 832534 2.24356968 | 36.5354520 | 0.060
atelierbrooklyn.fr 1 28.61439425 | 3676 | 870 | 01893985 2840977 749
2479 | 9181097 2253 1.91331881 | 79.7268127 | 0.060
summitsoft.com 2 146.2403729 | 4 240 | 25201679 9675471 434
freedigitalscrapboo | 2437 | 2257805 1.37366153 | 69.2335042 | 0.059
kingminikit.com 5 100.7208550 | 9108 | 245 | 84615385 7350427 418
2429 | 8327118 2.23404255 | 38.2978723 | 0.059
rhsvatby.cz 9 -83.62806218 | 2491 | 47 3191489 40425535 233
photoshoproadmap | 2422 | 976675 2243 1.22745098 | 91.9064327 | 0.059
-com 5 -8.982181098 | 2 279 | 0392157 4853802 052
226192
2345 | 80.59244948 3.10494221 | 49.1254104 | 0.057
brigadi.by 1 885132 9666 | 813 | 99479766 3025884 165
68.63722159
2252 | 3054 1931 2.07102903 | 56.2828984 | 0.054
vemaps.com 6 13.19944096 | 3 56 31172865 9190142 911
jessicajonesdesign. | 2243 | 4853267 1529 1.88923556 | 61.6749039 | 0.054
com 5 - 8 349 | 9422777 7094876 689
2233 1464 1.21109419 | 92.3779001 | 0.054
spellbrand.com 6 8 129 | 77077363 5122572 447
2186 1857 558768119 | 20.5115307 | 0.053
zachowajkolory.pl 9 7 260 | 2555673 81776333 309
learn- 2178 2099 | 257 | 1.02630853 | 98.9837771 | 0.053

99



http://visipri.com/
http://1000marche.net/
http://wdrfree.com/
http://ananasko.com/
http://jsksentimental.com/
http://pixelphant.com/
http://cat-miysis.com/
http://graphic.com/
http://waroring.com/
http://yamatoll.com/
http://ideakreativa.net/
http://ouchidemonte.com/
http://copasfontonline.com/
http://copasfontonline.com/
http://taxi1.by/
http://ideavillage.it/
http://atelierbrooklyn.fr/
http://summitsoft.com/
http://freedigitalscrapbookingminikit.com/
http://freedigitalscrapbookingminikit.com/
http://rhsvatby.cz/
http://photoshoproadmap.com/
http://photoshoproadmap.com/
http://brigadi.by/
http://vemaps.com/
http://jessicajonesdesign.com/
http://jessicajonesdesign.com/
http://spellbrand.com/
http://zachowajkolory.pl/

photoshop.club 0 43.88622661 | 3 99449037 6559536 092
9261095
2175 | 3928.333333 | 1064 1.68294028 | 77.2353238 | 0.053
vasava.es 3 333333 5 469 | 4098745 6337517 026
graphistesonline.co | 2167 | 196.1338797 2.13387461 | 54.7252723 | 0.052
m 7 8142077 7535 | 467 | 36457996 9607555 841
-42.09159520
2140 | 653556 1539 2.47433082 | 51.9088998 | 0.052
wearemucho.com 7 81.33640552 | 6 306 | 63652075 3095804 183
2124 | 995391 1883 1.18156148 | 91.7040801 | 0.051
heystudio.es 9 -14.61258879 | 0 71 52463645 9200903 798
8942667
2067 | 42.45329228 | 1051 2.96575408 | 67.2374318 | 0.050
hooksink.nl 4 185571 4 485 | 72593597 7901067 396
artworkservicesusa. | 2035 1.97298359 | 48.1075416 | 0.049
com 8 3191 | 378 | 3673249 70760064 626
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http://vasava.es/
http://graphistesonline.com/
http://graphistesonline.com/
http://wearemucho.com/
http://heystudio.es/
http://hooksink.nl/
http://artworkservicesusa.com/
http://artworkservicesusa.com/

Priloha €. 4: List SemRush — Computer Software and Development

Domain

openai.com

discord.com

freeadblockerbrowser.

com

office.com

github.com

Z0om.us

mediafire.com

aypal.com

app.link

wordpress.com

canva.com

stackoverflow.com

adobe.com

Imgur.com

telegram.org

savefrom.net

dropbox.com

medium.com

apkpure.com

Total

20380849
12

91236327
6

89998290
6

85663767
9

83485841
1

74313881
4

72513613
4

65374318
9

58008516
7

50828037
5

48535549
1

39623099
5

38859061
5

37201238
3

35102444
0

22818005
8

21038250
7

19694015
3

17759636
9

Unique
Visitors
6783102
95
3314608
67

6861771
38

2170666
67

2806588
16

2837112
88

2804423
64

3406466
09

4186301
66

2351344
08

1726301
15

8799885
2

2017652
88

1898183
20

1239078
11

8971027
2

1061665
04

1200979
61

1040492
16

Avera
ge

Visit

Durati

on

776

1577

621

1216

830

802

392

319

500

1736

904

683

528

796

1342

1114

781

704

321

101

Pages Per Visit

2.0684722241837
585

2.0668594326455
55

1.3230857998096
244

1.8731475433968
157

2.2889337039930
715

2.1875387281278
513

2.2584646692009
973

3.3518195017095
618

1.3409044623959
503

2.8658314203061
646

3.2488651622157
088

1.3677810490317
65

2.1256610816501
578

1.7453726022878
115

2.6892110532246
702

1.4066912981501
654

2.0477322194853
396

1.3165266404560
985

2.8772072755609
095

Bounce Rate

60.524303322048

62.459636931797
355

81.776630212441
43

62.801432271655
074

60.384169594103
525

51.696495599017
36

46.279571714868
52

27.958745597605
432

80.404244180961
78

62.133084237326
62

36.813428517873
07

82.152780534605
48

60.664097201819
92

77.792169097149
58

42.096836115059
04

78.467480046988
97

64.230597572613
09

84.532239401205
35

42.216858244271
82

Share
Oof
Visits
7.8488
67

3.5136
01

3.4659
23

3.2989
97

3.2151
22

2.8619
01

2.7925
71

2.5176
30

2.2339
65

1.9574
38

1.8691
52

1.5259
25

1.4965
01

1.4326
57

1.3518
30

0.8787
44

0.8102
04

0.7584
36

0.6839
41


http://openai.com/
http://discord.com/
http://freeadblockerbrowser.com/
http://freeadblockerbrowser.com/
http://office.com/
http://github.com/
http://zoom.us/
http://mediafire.com/
http://paypal.com/
http://wordpress.com/
http://canva.com/
http://stackoverflow.com/
http://adobe.com/
http://imgur.com/
http://telegram.org/
http://savefrom.net/
http://dropbox.com/
http://medium.com/
http://apkpure.com/

auth0.com

ilovepdf.com

wetransfer.com

shopify.com

messenger.com

uptodown.com

stackexchange.com

snaptik.app

zendesk.com

okta.com

shapchat.com

udemy.com

figma.com

atlassian.net

qualtrics.com

salesforce.com

trello.com

icloud.com

stripe.com

w3schools.com

getadblock.com

onelink.to

top.ag

17619610
5

16786639
0

16783730
1

15913420
3

15854140
1

14772160
7

14707167
9

13572819
7

13360837
2

12560615
5

11909981
5

11756745
2

10518082
2

10260682
9

10199640

8

98907076

97467819

96740399

96369852

95919815

95897171

95033912

89689019

9061958
3

7998949
3

7252728
7

5780595
1

3607190
8

9507855
4

9000560
7

2687308
1

8661869
3

3010705
9

7193046
3

4451036
8

2447349
9

1545192
8

6808232
0

1865689
8

2523516
0

4614791
3

5423087
2

3850763
0

8976859
4

3258039
8

2081499
6

2.4021616368874
239 9

3.7997774956618
409 775

2.1584716677492
523 33

2.8973764741197
714 72

1.9536120599817
1729 33

2.3915548928465
280 15

1.3300001423115
689 595

2.8029935003115
557 085

2.1497043089485
738 44

2.3776969846740
431 394

2.2750863970695
564 505

3.3582751797665
994 904

3.2299185206976
1364 23

3.4701014393496
1880 17

1.4847077065694
703 314

3.4324490191177
674 02

1.8877041354541
1418 853

1.6028704615948
1260 504

1.6028657177973
636 045

3.1349012610168
804 19

1.0336858425156
456 255

1.2230770843149
1104 128

1.5484666077125
307 897

102

31.615521623408
537

22.889342533260
04

58.288325852762
01

46.742709459682
43

61.952317056779
755

44.092414023962
48

85.285779913166
83

39.767471260566
59

63.239768929486
29

47.541042322296
98

62.712454587883
21

48.514593926632
21

55.465526155905
63

45.586311314120
13

80.795423425080
91

47.793445605639
7

64.193745631844
82

70.696304176727
04

73.083658704540
03

60.318034352252
88

97.310679954515
7

84.863112428317
34

68.470255383202
95

0.6785
49

0.6464
70

0.6463
58

0.6128
42

0.6105
59

0.5688
91

0.5663
88

0.56227
03

0.5145
39

0.4837
22

0.4586
65

0.4527
64

0.4050
62

0.3951
49

0.3927
98

0.3809
01

0.3753
58

0.3725
57

0.3711
30

0.3693
97

0.3693
10

0.3659
85

0.3454
01


http://auth0.com/
http://ilovepdf.com/
http://wetransfer.com/
http://shopify.com/
http://messenger.com/
http://uptodown.com/
http://stackexchange.com/
http://zendesk.com/
http://okta.com/
http://snapchat.com/
http://udemy.com/
http://figma.com/
http://atlassian.net/
http://qualtrics.com/
http://salesforce.com/
http://trello.com/
http://icloud.com/
http://stripe.com/
http://w3schools.com/
http://getadblock.com/
http://onelink.to/
http://top.gg/

intuit.com

remove.bg

discordapp.com

geeksforgeeks.org

surveymonkey.com

csdn.net

truecaller.com

streamable.com

makeuseof.com

android.com

slack.com

softonic.com

adblockplus.org

samplicio.us

mandrillapp.com

workupload.com

mozilla.org

happymod.com

habr.com

behance.net

ssstwitter.com
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