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Anotace:

Bakalatska prace "VI1iv médy na identitu ¢lovéka" se zabyva zkoumanim mody jako jevu,
ktery ma vliv na formovani lidské identity. Prvni kapitoly prace pojednavaji o pojmu "moda"
jako o estetickém a sociologickém jevu, zakotveného ve spolecensko-historickém vyvojovém
kontextu. V souvislosti s tim se zam&fim na pojmy estetické funkce a hodnoty, vkusu ¢i
kolektivniho védomi. Druha ¢ast pojednava o pojmu identity jednotlivce a o jeho souvislosti
se spole¢nosti a mddou. Cilem prace je na zéklad¢ teoretickych praci J. Mukarovského, U.
Eca, H.-G. Gadamera, D. Huma a dalSich objasnit, co je mdda a pro¢ méa vliv na identitu

jednotlivce.
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Annotation:

The bachelor's thesis "The Influence of Fashion on Human Identity" deals with the study of
fashion as a phenomenon that influences the formation of human identity. The first chapters
of the thesis deal with the notion of "fashion" as an aesthetic and sociological phenomenon
embedded in a socio-historical developmental context. In this context, I will focus on the
notions of aesthetic function and values, taste, and collective consciousness. The second part
deals with the notion of individual identity and its connection with society and fashion. Based
on the theoretical works of J. Mukatrovsky, U. Eco, H.G. Gadamer, D. Hume and others, the

thesis aims to clarify what fashion is and why it impacts an individual's identity.
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Uvod

Historie mody trva tisice let a odrazi ve vyvoji lidské civilizace. Odév slouzil a nadale slouzi
nejen k praktickym ucellim, ale také jako prostfedek vyjadieni, spoleCenského postaveni,
kulturni a osobni identity.

Moda ve starovékych civilizacich, naptiklad v Egypté a Rimé, Gasto odrazela
spolecenskou hierarchii a slouzila k rozliSovani mezi jednotlivymi tfidami a pozicemi ve
spolec¢nosti. Bohati a elita nosili drahé latky, slozité vzory a ozdoby, zatimco nizsi tiidy
nosily odévy jednodussi a funk¢néjsi.

Ve stiedovéku byla moéda ovlivnéna ndbozenskym piesvédcenim a odév casto slouzil
k demonstraci zboznosti a spolecenského postaveni. Mdda se v tomto obdobi vyznacovala
pouzivanim objemnych a splyvavych odévl a vznikem krejcovstvi a pouzivanim knofliki.

V obdobi renesance se obnovil zdjem o klasické uméni a médou a odévy se staly
propracovanéjsi a dekorativngjsi. Tento trend pokracoval 1 v obdobi baroka a rokoka, které se
vyznacovalo pouzivanim bohatych latek, slozitych vysivek a ozdobnych doplik.

Primyslova revoluce v 18. a 19. stoleti byla vyznamna pro spole¢nost pfechodem od
tradi¢niho spolecenského systému k modernimu spolec¢enskému systému, ktery ovlivnil nejen
ptistupy k vyrobé ale 1 spole¢nost samotnou. Podobna transformace systému vyustila taky v
individualizaci spole¢nosti. Pro modu, jako odvétvi primyslu, znamenala pramyslova
revoluce vyznamnou zménu, protoze masova vyroba ucinila odévy cenové dostupnéjsi a
moddni domy jako vyusténi individualizace prostfednictvim mody.

V dusledku urychleni industrializa¢nich procesti na pielomu 19. a 20. stoleti doslo k
rychlému zvysSeni textilni vyroby, ktera vyustila ve vznik "fast fashion", ktery se stal soucasti
zivota soucasného ¢lovéka. Mdda se stava stale rozmanitéjsi, protoze piistup k ni dostali ¢im
dal vétsi skupiny. V prabehu 20. stoleti byla ovliviiovana riznymi subkulturami, véetné
punku, grunge a hip-hopu. Rozvoj globalizace a technologii uc¢inil modu vlivnéjsi a trendy
spolu se styly se rychle Sifily po celém svéte.

Modda je soucasti kazdodenniho Zivota kazdého jednotlivce. Setkdvame se s ni v
médiich, socidlnich sitich, na ulicich i v naSich domécnostech, proto nemtizeme uniknout
pied jeji vlivem. Védomeé a podvédomé piijimame jeji estetické normy, které se méni v
kontextu spolecensko-historickych transformaci.

V disledku urychleni industrializace a globalizace se moda stala rozsifenym a

dostupnym pro Siroké masy komunikacnim prosttedkem, a s medializaci spolecnosti se stala



uréitym néstrojem vlivu. Existence mody jako fenoménu v individualizované spolecnosti
byla mozna pouze diky patrani ¢lovéka po pocitu ontologického bezpeci, které navazuje na
kolektivni identitu. Touha ¢loveka pattit k urCité spolecnosti nebo skupiné dava mode, ktera
je touto skupinou pfijimana jako esteticka norma, schopnost ovliviiovat zptisob, jakym se
jednotlivec prezentuje, a dokonce jak sebe vnima.

Moda je fenomén, ktery pronika do naSeho kazdodenniho zivota. Obleceni, dopliiky a
styl se staly nedilnou soucasti nasi identity a sebevyjadieni. Moda ovliviiuje nejen nase
vnimani sebe sama, ale také nas spojuje s okolni spolecnosti.

Cilem této prace je analyzovat a pochopit, co je mdda a jak miize ovliviiovat utvareni
lidské identity na zakladé teoretickych podkladu J. Mukatovského, U. Eca, H.-G. Gadamera,
D. Huma a dal$ich autorii. Zamétujeme se zejména na to, jak obleceni, styl a modni trendy
ovliviiuji sebepojeti, sebevyjadieni a socialni integraci ¢loveéka. Cilem prace je také zjistit,
jaké faktory a mechanismy se na tomto vlivu mody na identitu podileji na ptikladu prace
modni znacky kabelek a Sperkti Loro Oro.

Pro dosaZeni cill této prace bude pouzita védecké pozorovani prace znacky, analyza,
syntéza, logicka indukce, dedukce, deskripce a komparace. Prace se sklada z nékolika
hlavnich ¢asti. Prvni ¢ast, kterd se sklada z dvou kapitol: ,,Moda jako sémiologicky fakt™ a
,,Lidska identita®, pfedstavuje problematiku mody a identity. Jsou zde rozebrany definice a
teoretické pristupy k tématu. Druha ¢asti, jez se nazyva ,,VIiv médy na formovani identity
clovéka®, je vénovand analyze vlivu mody na sebepojeti jedince, kde se zabyvame faktory a
mechanismy, které ovliviiuji vnimani a interpretaci mody na piikladu fungovani a zkuSenosti
maddni znacky Loro Oro. V této €asti se zamefim na vliv médy na sebevyjadreni a socialni
zaclenéni. Nakonec se pokusim shrnout hlavni zjisténi a diskutovat o jejich vyznamu a
dasledcich. Ve své praci budu analyzovat literaturu a vyzkumné zdroje tykajici se mody,

identity a socialniho zaclenéni.



2. Moda jako sémiologicky fakt

Moda neni pouhym kusem obleceni, ud€lany podle tvaru téla, ale je vizudlnim jazykem a
systémem symbold, které se vyvijeji spolu se spolecnosti v zavislosti na historickych
udalostech a kontextu mista. V soucasnosti ji miizeme vyuzivat k vyjadieni svych postojt
nebo oznacovani své identity. Ale mizeme povazovat modu za umeéni? ,,V umeéni esteticka
funkce je funkci dominantni...*! pis§e Mukafovsky o vymezeni hranic uméni. Prechodem od
tradi¢ni k moderni a postmoderni spolecnosti esteticka funkce mody ¢im dal vic vystupuje do
poptedi. Média ovlivnila rozvoj mody jako kulturniho a uméleckého odvétvi tim, Ze Casto
zduraziuji estetickou funkci mody prostfednictvim modnich piehlidek a redakénich
fotografii, které ukazuji obleceni v nejlepSim svétle. Tyto prezentace se Casto soustfedi na
detaily, jako jsou textury, stfihy a barvy, a ¢asto jsou doprovazeny popisy, které¢ zdlraziuji
vizualni atraktivitu médy

Moda je neoddélitelnou soucasti soucasné kultury, kterou miizeme zkoumat ze
sémiologického hlediska. ,,Zakony signifikace jsou zdkony kultury,” piSe Umberto Eco ve
své Teorii sémiotiky. ,,Z tohoto divodu kultura umoziluje nepfetrzity proces komunikativnich
vymeén, pokud existuje jako systém systému signifikace. Kultura mtze byt kompletné
studovana z pohledu sémiotiky.“? Ve své praci vychazim piednostné z Mukatovského
sémiologie a z této perspektivy nahlizim na fenomén mody.

Sémiologie je nauka o znacich, kterd zkouma znakové systémy a jejich fungovéani v
urcitém kontextu. Z pohledu sémiologie miizeme definovat v§echny jevy, majici vnéjSkovy
projev, jako znakovy systém, fungujici v ur¢itém caso-prostoru.

Pti zkoumani znakovych systémil narazime na dvé definice, jimiz nazyvaji uvedenou
nauku, sémiotika a sémiologie. Oba pojmy pochazi od feckého slova onueiov sémeion —
znak a jsou synonyma. Ve svych dilech Umberto Eco pouziva pojem sémiotika pro zkoumani
zakladnich principu utvafeni a fungovani znakového systému, zatimco Jan Mukatovsky
pouziva definici sémiologie pro rozkryti znakovych funkci a preddvanych vyznamu. Ve své
praci davam piednost pojmu sémiologie.

Struktura znakovych systému, se kterymi pracuje Mukatovsky, se vyznacuje tfemi

hlavnimi sou¢astmi:

' J. Mukatovsky. Estetickd funkce, norma, hodnota jako socidlni fakty, in tyz, Studie I. Brno: Host, 2007, s. 88.
2U .Eco. Teorie sémiotiky. Praha: Argo, 2009, s. 40.



1. Dilo-véc — fyzicka podoba vysilaného znaku;

2. Esteticky objekt — mentalni koncept, asociovany s oznacujicim, ktery se vyskytuje v
kolektivnim védomi pti kontaktu s oznacujicim;

3. Prijemce — kolektiv, nachéazejici v ur¢itém socialnim, kulturnim a historickém
kontextu, kteremu je adresované znakové sdéleni.

Oznacujicim podle Mukatovského je umélecké dilo, které nazyva ,,dilo-véc*. Dilo-
véc je pouze vnéjSkovym symbolem, ktery nemd vyznam sdm o sobé. Vyznamu nabyva v
momentu, kdy vstupuje do kontaktu s urcitym kolektivem nebo jedincem. Vnimanim
uméleckého dila ve védomi se vyskytuje esteticky objekt — oznacované. Ve vzajemném
vztahu dila-véci a estetického objektu se tvofi znak, kde se dilo-véc stava nositelem
estetického objektu.

Umélecké dilo je pfijimano kolektivem ve chvili, kdy se shoduje s kontextem
soucasné reality.’ To znamen4, Ze vnimani ur¢itého dila skupinou je ovlivnéno okolnostmi a
uddlostmi, v pribehu kterych existuji. Proto vyznam ptfidéleny dilu-véci je platny pouze v
urcitém historickém a spoleCenském kontextu. Ale nejsou vSechny umélecka dila ptimou
reflexi doby, miize mit ke kontextu nepfimy: metaforicky nebo kosy vztah.*

VSechna umélecka dila maji funkci autonomniho znaku, protoZe nejsou pouhymi
nosici predavanych vyznamu, maji vlastni estetickou hodnotu. Dilo-véc je vizudln€ pfitazlivy
fyzicky artefakt, ktery mize koncentrovat pozornost nejen na estetickém objektu, ale na sobé
samotném. Bez ohledu na svou autonomni funkci miize plnit zaroven funkci komunikativni.
V tomto piipadé¢ je dilo-véc nosi¢em syZzetu, ktery zaklada umélec produkujici dilo, jez
funguje jako ,,...krystaliza¢ni osa rozptylené komunikativni sily’>. Timto zpisobem umélec
muze sdélit své postoje, zajmy, emoce a vyjadiovat se k socialnim problémim
prostfednictvim dila.

Obleceni je vnéjskovym symbolem neboli dilem-véci mody, jez funguje jako
smyslovy symbol. Mddni oznacujici mize plnit autonomni funkci tim, ze je vizualné
atraktivni a pozoruhodné samo o sob¢, vyvolava zajem svym designem, texturou, potiskem
nebo barvou. A zaroven miiZze mit komunikacni funkei, kdyZ se stava nastrojem vyjadieni
svych postoju pro navrhaie a se tim stava prosttedkem komunikace mezi médnim navrharem
a kolektivem. SyZetem moédy v jeji komunikacni funkci je koncepce kolekcei, kterou vytvari

navrhaf. Koncepce je ¢asto inspirovana spole¢enskymi udalostmi, technickym pokrokem,

3 ]. Mukatovsky, Estetickd funkce, norma, hodnota jako socialni fakty, viz vyse, s. 210.
4 Tamtéz, s. 210.
5 Tamtéz, s. 214.
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historickou dobou nebo osobnosti a osobnimi zazitky. Takovym ¢inem se vyskytuje vyznam
dila-véci neboli esteticky objekt, ktery spociva v estetické hodnoté vytvorené¢ho oblecenti,

jehoz vyznam zélezi na kulturnim kontextu a vnimajici skuping.

2.1. Esteticka funkce mody

Technicky pokrok zjednodusil Zivot lidstva a spolu s tim oslabil praktickou funkci mnohych
véci, jednou z nich byla moda. V modernim Zivoté se zdlraznuje vyznam estetické kultury,
ktera ve vysledku posiluje estetickou funkci véci, které v dobach jesté nedavnym byli pouze
praktické. Esteticka funkce se za¢in4 uplatiiovat mnohem viditelngji a ,,mnohotvarngji«.®
Kazdy objekt ma estetickou funkci, ale estetickd neni vzdycky dominantni.

Esteticka funkce véci spociva v tom, Ze umoziiuje lidem vnimat své okoli a
komunikovat s nim z hlediska estetickych zazitki. Estetickd funkce véci tak zahrnuje jak
estetické vlastnosti samotné véci (vizualng atraktivni fyzicky artefakt), tak 1 estetické aspekty
vztahujici se k jejimu kontextu, ve kterém je véc uzivana. Esteticka funkce objektu ma vliv
na naSe vnimani a zazitky z okoli, a tak ndm umoziuje také projevovat a vyjadrovat sviij
vkus a estetické preference.

Esteticka funkce mody spoc¢iva v tom, Ze mdéda mize byt vnimana jako krasna a
atraktivni sama o sob¢, a tim muze pusobit na estetické prozitky a emoce jednotlivcii. Mdda
neni pouze praktickym a funkénim prvkem kazdodenniho oblékani, ale ma také vyraznou
estetickou a kulturni dimenzi. Za podminek zdlraznéni estetické kultury se stava estetickym
znakem ktery: ,,... odhaluje, dava clovéku pocitit vztah mezi nim samym a skute¢nosti. Podle
zpusobu, jakym ¢lovék vnima a citi jistou danou skutecnost, ke které prave zaujal esteticky
postoj, mize byt vnimana a pocitovana skutecnost jakakoli, celé univerzum. Proto stava se
jev, ke kterému zaujimame esteticky postoj, znakem, a znakem sui generis: nebot’ prave
vlastnosti znaku je poukazovat k né¢emu mimo sebe.*’

Ve své estetické funkci moda je dilezitym prvkem pro vytvareni a udrzovani
kulturnich a spolecenskych norem a konvenci. Méda tak umoziuje jedinciim vyjadfovat svou
pfislusnost ke konkrétni kultufe a spolecnosti a zarovei je nuti pfizpiisobovat se danym

kulturnim a spolecenskym konvencim.

6 J. Mukatovsky. Studie z estetiky. Praha: Odeon, 1971, s.73.
7 J. Mukatovsky. Estetickd funkce, norma, hodnota..., viz vyse, s. 68.
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2.2. Mo6da nebo vkus?

Pfi studiu fenoménu mddy se nevyhnutelné setkdvame s pojmem vkus, ale jakou roli
vykonéva a jak ovliviluje osobni percepci a prozitky jednotlivee? Vychézejic z dila Hanse-
Georga Gadamera Pravda a metoda je mozny fict, ze vkus a moda jako esteticky fenomén
jsou od sebe neodd¢litelné. Vkus je piedstaven jako zpiisob, jakym se jedinec orientuje v
estetickém svéte, jakym vnima a hodnoti umélecka dila a estetické objekty. Vkus je tedy pro
Gadamera zékladem estetického prozivani.

Jak vibec vznika vkus, ktery dava moznost subjektivniho orientovani v estetickém
sveté? I kdyz vkus je oznacovan jako individualni nastroj pro hodnoceni uméleckych dél,
nevychazi z pouhé osobni preference, je vysledkem spolecenského a kulturniho kontextu, ve
kterém se jedinec nachazi. Jedinec se tak v ramci daného prostiedi uci, co je esteticky vhodné
a co neni a formuje ,,dobry vkus", ktery je protikladem ,,nedostatku vkusu".®

Ve spojeni pojmu vkusu a mody ,,...se moment spoleCenského zevseobecnénti,
obsazeny v pojmu vkusu, stava uréujici skutecnosti.“’ Spolecenské zevieobecnéni zahrnuje
Siroké spektrum faktort, jako jsou mddni trendy, kulturni normy, spolecenské tfidy a
historicky kontext. Tyto faktory maji vliv na to, co jedinec vnima jako esteticky pfijatelné a
co ne. Moda je ,,normou vSech, zaujima obecné hledisko a vytvaii spolecenské zavislosti,
kterym muzeme stézi uniknout. Zatimco zformovany vkus, i kdyz je zalozen na
spoleCenskych vSeobecnostech a vyviji se i meni se v zavislosti na zménach v kultufe a
spolec¢nosti, ma ptizpiisobovat sobé modu, ma se kriticky stavét piijimanym modnim prvkim.
,,Proto si jisty vkus uchovava zvlastni svobodu a nadfazenost vici tyranii, kterou s sebou nese
moda.*!?

Gadamer zduraznuje, Ze vkus je spjat s dovednosti rozliSovat, co je vhodné a co neni,
co je v souladu s estetickymi konvencemi a co je jimi porusovano. V tomto smyslu miize byt
vkus chépan jako zpisob, jakym se jedinec orientuje v mdédnim svété a jakym se snazi
porozumgt a interpretovat modni trendy a estetické hodnoty. Vkus se tak stdva zasadnim
pojmem pro chapani mody jako estetického fenoménu a pro porozumeni tomu, jak jedinec

vnima a interpretuje modni objekty v ramci kulturniho a spolecenského kontextu.

8 H.G. Gadamer, Pravda a metoda. I, Narys filosofické hermeneutiky. Praha: Triada, 2020, s.49.
% Tamtéz.
10 Tamtéz, s.50.
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2.3. Moda a spolec¢nost

Umeéni je t€sné spjato se spolecnosti, protoZe bez ni by nemohlo viibec existovat. ProtoZe
umeélecké dilo, podle Mukatovského, nabyvéa vyznamu pouze v momentu, kdy vstupuje do
kontaktu s kolektivem. Umé¢lecké dilo neni samostatnou entitou, ale je vzdy zatazeno do
sir§iho spolecenského kontextu. Bez vzadjemného vztahu uméni a lidi umélecka dila by byla
pouze fyzickym ditkazem lidské existence bez vyznamu. Z tohoto pohledu se umélecké dilo
stava jakymesi prostfednikem mezi tviircem a spolecnosti, kdy se tviirce snazi vyjadrit své
mysSlenky a pocity a spolecnost pak na tato dila reaguje. Tento dialog mezi tvlircem a
spolecnosti se vyviji v Case a mize ovlivnit to, jaké druhy a styly umeéni jsou v daném
okamziku oblibené a pfijimané kolektivem.

Spolecnost tak hraje diilezitou ulohu ve svété umeni. Vytvaii kulturni tradice a
konvence, které urCuje estetické kategorie, hodnoty, preference a ovliviiuji to, v jakych
kontextech jsou piehlizena a ocenovana umeélecka dila. Spolu s proménami spolecnosti se
meéni esteticky objekt. Spole¢nost v pribéhu ¢asu méni své hodnoty, preference a estetické
idedly, a to se promité i do toho, jakym zplisobem jsou vnimana umelecka dila.

Mukatovsky vidi uméni jako nastroj, ktery miize byt vyuzit ke zméné spole¢nosti.
Umélecké dilo mize byt prostfedkem, ktery umozni vyjadiit nové myslenky a postoje, a tak
prispét ke zmén¢ spoleCenskych struktur. Zaroven vSak upozoriiuje, ze promeény v umeéni
nejsou jednoduché a nevyhnutelné, ale zavisi na mnoha faktorech, jako jsou kulturni tradice,
politické a spolecenské okolnosti a mnoho dalSich.

Zmény v uméni ale nejsou vZdy univerzalni a jednoznacné. Rlizné skupiny lidi ve
stejné spolecnosti mohou mit odlisné preference a vkus a mohou vnimat umélecka dila
riznymi zpiisoby v zdvislosti na svych kulturnich, socidlnich a historickych zkuSenostech.

V tomto procesu tvorby vyznamu moda napliuje svoji komunikativni funkei, kdy
prostiednictvim urc¢itého navrhu obleceni designér vysila znak, jez je pfijiman a zpracovan
kolektivem. V zavislosti na spoleCenském kontextu miize byt vyznam véci vnimany jinak
raznymi kolektivy, ale stejné vyhodnocuji jeji estetickou funkci.

Jednim z rozhodujicich faktort, ktery ovlivnil rozvoj médy jako soucasti kultury a
uméni byla primyslova revoluce: ,,Pravé primyslova revoluce potvrdila, ze zdméry a
podnéty umélecké tvorby, femeslné ¢innosti a designu jsou totozné.“!! Spolu s industrializaci

a vynalézanim novych zplsobi vyroby se odehraval vyvoj ,.kulturniho primyslu®, ze kterého

" G. Dorfles. (Novd) méda médy. Praha: Rubato, 2014, $.30
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se zrozuje ,,masova civilizace®, jejiZ rozvoj a dopady popisuje Umberto Eco. ,,V ramci této
civilizace se vSichni jeji ¢lenové v riizné mife stavaji konzumenty intenzivné primyslove a
sériové vyrabénych a neustale nabizenych sdé€leni, Sifenych komerénimi kanaly a
konzumovanych podle zdkonti nabidky a poptavky.<'? Takovym ¢inem kulturni primysl dava
ptistup k uméni Sirokym masam, které utvareji nové vyznamy umeéni v zavislosti na svém
kontextu. ,,Fenomén zndmy jakozto masova kultura nastava v tom historickém okamziku,
kdy masy v roli protagonisty vejdou do spolecenského Zivota a stanou se spolu
zodpovédnymi za stav vefejnych véci. <!

Masova kultura umoznila vzestup méody ve své estetické funkci tim, Ze v procesu
tvorby vizualnich produktu se vice a vice zdiraziovala dalezitost vizudlni pritazlivosti
obleceni, které bylo na hercich, zpévéacich, politicich. Takovym ¢inem se z4jem o estetickou
funkci oble€eni rostl i mezi Sirokym publikem. Moda se stala dostupnéjsi a vSudyptitomné;jsi
v moderni spolecnosti, coz s sebou nese zmény v socidlni dynamice. Tak lidé dostali vétsi
moznosti vyjadfit prostiednictvim mddy svou individualitu a kreativitu. Tim se také méni
spolecenské struktury a postoje.

Moda funguje jako prostfedek pro vyjadieni kulturnich a socialnich zmén spolecnosti,
je soucasti kulturniho primyslu a je produkovéana a konzumovéana v masovém métitku. Moda
je dalezitym faktorem pti formovani spolecenskych norem a hodnot a ma velky vliv na to, jak
se lidé prezentuji ve spolecnosti. V masové kultufe se modni trendy vyvijeji rychleji a méni
vetejnosti diky masové vyrobé¢ a distribuci a také diky médiim, kterda modni trendy propaguji
a popularizuji. To vede k rychlému Sifeni a pfijimani novych moddnich trendii ve spole¢nosti.
Modda ovlivituje spolecnost z hlediska komunikace, hodnot a identity. Je médiem, jehoz
prostfednictvim se vyjadiuji a promitaji socialni a kulturni prvky soucasnych spole¢nosti.
Moda neni jen prosttedkem osobniho vyjadieni, ale odraZi a tvoti také spolecenskou
dynamiku a hodnotové systémy.V disledku toho se z médy stdva nedilnd soucast
spolecenského zivota.

Moda je uzce spjata se spoleCnosti a hraje v ni diilezitou roli, slouZzi jako prostiedek,
jehoz prosttednictvim lidé vyjadiuji svou kulturni identitu a sounalezitost. Zarovein méda
nemuzZe existovat sama o sob¢, potfebuje se opirat o spoleCensky kontext, skrze ktery dostava

svého vyznamu. Moda odrézi a ovliviiuje kulturni interakce a vztahy mezi riznymi kulturami

12'U. Eco. Skeptikové a tésitelé. Praha: Agro, 2006, 5.26
13 Tamtéz, .23
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a zemémi. Moda je neoddélitelnou soucasti sou¢asného spolecenského Zivota, ovlivnéného

globalizaci a medializaci, podporuje jeho a zaroven je podléha jeho vliviim.

2.4. Jedinec v modé

»-..cim by byl ¢lov€k (samoziejme muz i zena) bez Sati, které nosi? Byl by opravdu skoro
ni¢im...“!* Mdda neni jen vnéj$im projevem jedince, ale ma hlubsi souvislost s jeho
psychikou a identitou a je neoddélitelné spjata s individudlnimi preferencemi, vkusem a
sebevyjadienim. Mdda je prosttedkem, pomoci kterého ¢lovék vyjadiuje svou piislusnost k
urcité socidlni skuping, tfidé nebo subkultufe, slouzi jako prostfedek, kterym se ¢lovek
zafazuje do urcitého kontextu a sdéluje své postaveni ve spole¢nosti.

Modda tak mize slouZit jako forma sebevyjadieni a kreativity, ale zaroveil ovliviiuje
také vnimani a postoje ¢lovéka k sob& samému kviili svému ,,despotismu*.!> Zména obleceni
nebo modniho stylu miZe ovlivnit sebevédomi, sebediivéru a celkovou identitu ¢lovéka.
,Moda piedstavuje origindlni systém spolecenské regulace a natlaku. Jeji zmény maji povahu
omezujiciho donuceni, provazi je ,,povinnost* pfijmout je a pfizptisobit se, vice ¢i méné
z4vazné se vnucuji uréitému spolecenskému prostiedi.*!¢

Moda cCasto vytvari normy a trendy, které vyzaduji, aby se lidé ptizptsobili urcitému
idealu vzhledu nebo stylu. Lidé mohou podléhat spoleCenskému tlaku, ktery je motivuje k
tomu, aby se snazili dosahnout modnich standardl a splnit urcitd ocekavani. Mdda casto
stanovuje urcité kategorie a vzory, kterym se lidé musi ptizptsobit. To miize vést k omezeni
individuality a jedinecnosti, protoze se lidé snazi prizptisobit médnim trendiim a byt soucasti
hlavniho modniho proudu. Také mize vytvaret hierarchii a pocit vylouceni pro ty, ktefi
nesplituji ur¢ité mddni standardy, takové jedince mohou byt vylouceni nebo povazovani za
mén¢ atraktivni ¢i uspésné.

Moda a identita jsou vzajemné propojeny a ovliviiuji se v procesu sebevyjadieni a
vnimani identity. Vybirani oble¢eni ma hlubsi souvislost s jeho psychikou a sebepercepci.
Moda se tak stava nastrojem, kterym ¢lovék miize vyjadiit svou ptislusnost k urcitému
kolektivu a pomoci kterého se zatazuje do urcitého kontextu. Zarovenn modni kontext tlaci na
jedince k tomu, aby odpovidal ustalenym normam, aby mohl byt ptijiméan za soucast urcité

socialni skupiny.

4 G. Dorfles. (Novd) méda médy, viz vyse, s.15
15 G. Lipovetsky Rise pomijivosti: méda a jeji tidél v modernich spolecnostech. Praha: Prostor, 2010, s. 55.
16 Tamtéz s. 54.
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Moda je sice mocnym nastrojem pro okazalou identitu, ale jsme také mnohem vic nez
jen to, jak se stardme o sviij vzhled. Modni identita je predevsim spolecenskou hrou, v niz je
sartorialni ja vefejné a je prodlouzenim soukromého ja. Je dalezité si uvédomit, ze moda
muze mit jak pozitivni, tak negativni aspekty. Modni despotismus se tykéa zejména téch
negativnich aspektl, které mohou vést k omezovani svobody, individuality a vytvareni

nerovnosti.

3.Lidska identita

Téma lidského ja doprovazi filozofii a védy o lidech po celou dobu jejich existence. Mnohé
védci zasvétili svoji Cinnost nalezeni odpovédi na otdzky moralky, vnéjSich vlivli a vnitinich
impulzt. Jako vysledek mizeme definovat identitu jako mnohostranny koncept, ktery se
zabyva problematikou toho, co znamena byt ¢lovékem, jak ¢lovék vnima a definuje sdm sebe
a 0 co se opird v tomto procesu.

Pti zkoumani otazky lidské identity narazime na rtizné perspektivy, ze kterych
filosofové nahlizi na problematiku identity. Filosofové se zabyvaji riznymi aspekty lidské
identity, kvili cemuz existuji riizné teorie a ndzory na tento pojem. Jako nejrozsirené;si
ptistupy a myslenky, které se objevuji v rdmci filozofie identity, mliZeme jmenovat:

e Substancni pristup: Nékteti filozofové se domnivaji, ze lidska identita je spojena s
ontologickou jednotkou nebo substanci. Tento piistup predpoklada, Ze existuje néco
stalého a neménného, co tvoii identitu jedince. Nejznaméj$im zastupcem tohoto
ptistupu je John Locke. Ve své Esej o lidském rozumu Locke tvrdi, Ze lidska identita
je spojena s kontinuitou védomi a paméti. Podle Lockova dila jsou jedinymi
existujicimi bytostmi individualni myslici substance obyvajici téla se schopnosti
vnimat. Tato myslici substance je totozna v Case, pokud existuje kontinuita védomi a
paméti mezi raznymi stavy védomi: ,,pravé v tom spociva identita, kdyZ se ideje, jimz
je pfipisovana, vliibec neméni vici tomu, ¢im byly v okamziku své ptedchozi
existence, s niz srovnavame soucasnost.“!” V tomto piipadé jadro osobnosti tvoii télo,
do kterého je zakotvené védomi, a které existuje v kontextu ¢asoprostorovych vztah.

e Psychologicky pfistup: Jini filozofové se zamétuji na psychologické aspekty identity.
Podle tohoto ptistupu identitu utvareji nase myslenky, pocity, pfesvédceni a

vzpominky. Nejvyznamnéjsi predstavitel tohoto sméru je Sigmund Freud, ktery

7], Locke. Esej o lidském rozumu. Praha: Svoboda, 1984. 5.200.
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zkoumal identitu jako slozity a mnohovrstevny fenomén, ovlivnény vnitinimi
psychologickymi procesy a konflikty. Zabyval se zejména vyvojem a utvarenim
identity a identifikoval nékolik klicovych aspektt identity: Ja(ego), Nadja (superego)
a Ono (id). Rikal o tom: ,,Sotva v nés existuje je§té néco jiného, co bychom tak
pravidelné oddélovaly od svého J4 a tak snadno stavéli proti nému jako praveé
svédomi... budu napfisté tuto instanci uvniti J4 oznacovat jako ,,Nadja*.“!® Dalsi
nevédomou slozkou nasi identity je Ono, ze které se vyvozuji z pfedchozi souc¢asti a
,.je to temna, nepiistupna ¢ast nasi osobnosti...*“!” Hlavni faze formovani identity se,
podle Freuda, odehravala jesté v détstvi a hlavni vliv v tomto procesu méli rodice.

e Interaktivni pfistup: Nékteti filozofové zdiiraziuji socialni povahu identity. Tvrdi, ze
naSe identita je utvarena nasimi interakcemi a vztahy s ostatnimi lidmi a vnéjSim
svétem zkuSenosti. K predstavitelim tohoto pfistupu patii David Hume, ktery ve své
knize Pojednani o lidské prirozenosti rozkryva identitu jako ptesvédceni o své

jedinec¢nosti a kontinuité, jez vznikd vnimanim minulych udalosti a emoci.

3.1. Filosofie identity podle Davida Huma

Pro vysvétleni Humovy teorie osobni identity je dilezité se seznamit s jeho
piedstavami o idejich, percepcich a impresich. Na uvedené pojmy navazuje pojeti lidské
identity. ,,VSechny percepce lidské mysli se déli na dva odlisné druhy, které budu nazyvat
impresemi a idejemi. Rozdil mezi nimi spociva ve stupni sily Zivosti, s niZ zasahuji mysl a
pronikaji do naseho mysleni ¢i védomi. Percepce, které vstupuji nejsilnéji a nejprudsi,
muiZeme nazyvat impresemi a timto jménem rozumim vSechny nase pocitky, va§né a emoce
ve chvili, kdy se poprvé objevi v dusi. Idejemi rozumim slabé obrazy impresi v mysleni a
uvazovani, jakymi jsou napiiklad vSechny percepce vyvoldvané pfitomnym jedndnim vyjma
téch, které pochazeji ze zraku, hmatu a vyjma bezprostfedniho potéseni ¢i znepokojeni, které
mohou zpisobovat.“2

Imprese jsou zZivé a silné percepce, ziskané smyslovym vnimanim nebo vnitinimi
emocemi, které vyvolavaji vn&jsi Cinitele. Jsou to naSe primarni a bezprostiedni zkuSenosti,

jako jsou dojmy, pocity, emoc¢ni stavy, vnimani barev, zvuki, chuti atd. Hume oznacuje

8 S. Freud. Novd rada piednasek k iivodu do psychoanalyzy. Praha: Psychoanalytické nakladatelstvi J.
Kocourek, 1997.s.51

9 Tamtéz, 5.62

20 D.Hume. Pojedndni o lidské prirozenosti, Kniha 3., Mordlka. Praha: Togga, 2022. s. 67

17



impresi jako nejpiesveédcivéjsi a nejsilngjsi prvek, ktery tvoti zéklad naSeho poznéni a
mysleni.

Ideje jsou naproti tomu slabsi a méné zivé kopie imprese, které ziskavame v procesu
zpracovani obdrzenych dojmii. Ideje jsou odvozeny z impulzl a jsou vytvoreny nasi
schopnosti abstrakce a kombinace riznych dojmi. Napiiklad kdyZ vidime né€kolik rznych
stromt, v§imame si spolecnych znaku téchto stromd, jako je pfitomnost kmene, vétvi a listl
na zaklad¢ smyslovych vjemi. Na§ mozek tyto spolecné rysy abstrahuje a vytvaii obecny
pojem ,,strom", ktery zahrnuje riizné jednotlivé piiklady. Dal§im krokem je asociace, kdy
tento obecny pojem stromu spojujeme s dal$imi pfedstavami, zkuSenostmi a pojmy. Stromy si
napiiklad mizeme spojovat s ptirodou, klidem, ¢istym vzduchem nebo s uréitymi emocemi,
které v nas mohou vyvolavat. Tyto asociace vznikaji na zaklad¢€ naSich individualnich
zkusenosti, emocionalnich reakci a vazeb, které jsme si v prib¢hu Zivota vytvofili.

Hume tvrdi, Ze ,,mysl je svym zpisobem divadelni scéna, na kterou postupné vstupuji
rizné percepce, pohybuji se sem a tam, vytraci se a michaji v nes¢etnych obménach pozic a
situaci. Ve skute¢nosti se v ni nenachézi ani jednoduchost v jednom okamziku, ani identita v
ruznych okamzicich, at’ jiz mame jakkoliv pfirozeny sklon si tuto jednoduchost a identitu

piedstavovat.*?!

Identita jedince neni stalou entitou, je zaloZena na spojeni nasich vjemt a
zkuSenosti. Hume chape identitu jako kontinuum myslenek, pocitl a zkuSenosti, které jsou v
nasi mysli propojeny. KdyZ se napiiklad divime na strom, vnimame ho jako celek, protoze
spojujeme sv¢é vjemy a zkuSenosti do souvislého celku.

David Hume poukazuje na to, ze vnimani identity je ve skutecnosti dohodou nasi
mysli. Neexistuje zadny skutecny a trvaly subjekt nebo ja, které by bylo jednoticim prvkem
nasi identity. Identita je podle n¢j spise iluzorni a subjektivni konstrukt nasi mysli.
»-..1dentita neni nic, co by realné ptinalezelo rozdilnym percepcim a co by je sjednocovalo.
Jde o pouhou kvalitu, kterou jim pfisuzujeme diky jednot¢ jejich ideji v nasi imaginaci, kdyz
je zpétné reflektujeme. A jediné kvality, které mohou dat v nasi predstavivosti idedm jednotu,
jsou ony tii relace zminéné vyse (mysli tim principy asociace, pozn.). Ony jsou jednoticim
principem ve svété myslenek a bez nich by kazdy objekt byl v mysli oddélitelny, byl za
takovy povazovan a nemél by zadné spojeni s jinym objektem.*??> Hume rovnéz zdiirazituje
roli asociaci a naSemu sklonu pfisuzovat podobnosti pii vnimani identity. Vné&j$i podobnosti a

souvislosti mezi riiznymi dojmy ndm pomahaji vnimat je a asociovat jako soucast téze

21 Tamtéz, s.330
22 Tamtéz, s.337
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identity. Napftiklad kdyz vidime dva velmi podobné lidi, miizeme je vnimat jako jednu
identitu, 1 kdyZ se jedna o dva rGzné lidi.

Humova filosofie identity se vyznacuje kladenim diirazu na smyslové vnimani, pamét’
a obrazovost, na zakladé¢ kterych vznikaji asociace, na nichz se formuluje identita. Pamét’ je
podle Huma schopnost uchovavat a vybavovat si minulé dojmy a zkuSenosti. Hume rozliSuje
dva druhy paméti: pamét’ impresi a pamét’ ideji. Pamét’ impresi se vztahuje k zapamatovani
konkrétnich smyslovych dojmd, které jsme pfimo zazili, zatimco pamét’ myslenek se vztahuje
k zapamatovani abstraktnéjSich mentalnich pojmii a ideji. Pamét’ ndm umoziuje orientovat se
ve svété a vytvaret kontinuitu a souvislosti mezi nasimi zkusenostmi. Obrazovost naproti
tomu odkazuje na nasi schopnost ptedstavovat si véci, které nejsou v daném okamziku
pritomny. Pfedstavivost ndm umoziuje vytvaret mentalni obrazy a reprezentace, které nam
pomahaji interpretovat a predstavovat si svét kolem nas. Obrazovost je klicovym prvkem
naseho mysleni, protoze pravé prostiednictvim predstav si predstavujeme budoucnost,
analyzujeme minulost a vyvozujeme zavéry o pfitomnosti. Obrazovost souvisi také s nasi
schopnosti vytvaret asociace mezi riznymi dojmy a piedstavami.

Asociaci hraji zésadni roli pii utvafeni identity. Hume tvrdi, Ze nas pocit sebe sama a
osobni identity neni odvozen od néjaké inherentni substance nebo podstaty, ale spise od
souboru vjemu a zkuSenosti, které jsou v nasi mysli mezi sebou asociovany. Podle Huma ma
nase mysl pfirozenou tendenci spojovat piedstavy a dojmy, které spolu souviseji nebo se
spolecné vyskytuji v nasich zkuSenostech. Tyto asociace mohou byt zalozeny na podobnosti,
sousedstvi v ¢ase a prostoru nebo na pii¢innych vztazich. Kdyz opakovan¢ zazivame urcité
pocity nebo situace, nase mysl si mezi nimi vytvari souvislosti a tyto asociace pfispivaji k
vytvaieni naSeho pocitu identity.?’

Hume naptiklad ptedpoklada, Ze nas pocit osobni identity v pritbé¢hu casu neni
zaloZen na nepfietrzité existenci podstatného j4, ale spisSe na asociacich naSich vzpominek a
zkuSenosti. Vnimame sled percepci a ideji, a diky asociaci téchto vjemt si vytvarime pocit
kontinuity a identity. NaSe socialni interakce a vztahy rovnéz utvareji nas pocit identity
prostiednictvim asocia¢nich procesli. Asociace mezi sebou a ostatnimi vytvarime na zakladé
spolecnych zkusenosti, spolecnych zajmu nebo citovych vazeb. Tyto socialni asociace
pfispivaji k naSemu chapani toho, kym jsme ve vztahu k ostatnim, a roli, které hrajeme v

ramci socidlnich skupin.

23 Tamtéz, s.76
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Identita je tvofena na zdkladé¢ naSich zkuSenosti a ptedstav, vznikajicich
prostfednictvim impresi, proto neni pevna nebo neménnad, ale je spise fluidni a promeénliva.
Nase dojmy a vniméani se neustadle méni a vyviji, a tim se méni i naSe identita. Identita je tedy
vysledkem prabézného procesu asociace a spojovani dojmu a vnimani a predstav v pribéhu
casu.

Podle Huma je identita subjektivnim proménlivym konstruktem, ktery nema nic
spolecného s predstavou pevného a trvalého ja, jejiz Casto uplatituji kviili lidskému sklonu k
zjednodusSeni. Nemiizeme poznat to, jaka je véc sama o sob¢€, poznavame pouze to, jak na nas
pusobi: percepce, ideje a imprese. Proto nemiizeme poznat i sebe sama, miizeme usuzovat
jenom o tom, jaky vliv na nas vnitini stav ma vnéjsi ¢initele. Hume pise o tom, ze lidé
,»hejsou nic nez svazek €1 souhrn raznych percepci, které nasleduji jedna po druhé s
nepfedstavitelnou rychlosti a jsou v neustalém toku a pohybu‘**. Pfesn&ji fe¢eno, nase
vnimani osobnosti je zaloZené na asociacich novych percepci, zaloZzenych na predchozich
zkusenostech, které odehravaji a méni se za podminek ¢asové kontinuité.

,ldentita, kterou pfisuzujeme lidské mysli, je pouze iluzorni... Nemutze mit tedy jiny
zdroj ptivodu a musi pramenit z toho, Ze obraznost operuje na obdobnych predmétech

obdobnym zpiisobem.*?

3.2. Identita ve spole¢nosti

V navaznosti na Humovou piedstavu o identité se vyskytuji sociologické predstavy o identit¢,
které maji jeden spolecny rys — vnéj$i vliv na formovani sebe percepci a sebe reprezentaci
jednotlivce. Vychazejice z filosofické ptedstavy osobniho ja Davida Huma, mizeme s
jistotou mluvit o tom, ze identita neni pouze interni a nedotéeny stav ¢loveka, pomoci kterého
vnima svét, je tomu spi§ naopak. Sebepojeti se odvozuje z lidské schopnosti citit a vnimat
vngjsi svét pomoci smyslovych dojmi — percepci. Percepce jsou vnitini odpovédi clovéka
na plisobeni vnéjsich Ciniteld.

V soucasné dob¢ globalizace a masové spolecnosti nelze podnécovat silu piisobeni
vetejnosti a informace, se kterymi jedinec ptichazi do vztaht kazdy den. Podle nékolika dél,
ktera nahlizeji na otazku identity a lidskych vztahu ze sociologické perspektivy, ma vliv

globalizace a médii na lidskou identitu né€kolik rozmért:

24 Tamtéz, s.329
25 Tamtéz, s.336
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1. Kulturni hybridizace: Globalizace umoZziuje snadny ptenos kulturnich vlivi a
informaci mezi riznymi ¢astmi svéta. To vede ke kulturni hybridizaci, kdy se rizné
kulturni prvky misi a vzajemné ovliviiuji. Tato hybridizace mize ovlivnit vnimani a
utvareni identity lidi, ktefi p¥ijimaji a p¥izpisobuji si prvky z réiznych kultur.2¢
2. Identitni politika: Globalizace a média pfinaseji nové zpiisoby komunikace a vytvaieji
nové platformy pro vyjadfovani a prosazovani politiky identity. Lidé se identifikuji s
riznymi skupinami a hledaji prostor pro vyjadieni své identity a bojuji za uznani a
respektovani své identity.?’
3. Meédia a konstrukce identity: Média maji silny vliv na formovani a konstrukci
identity. Média utvéieji a $iii obrazy, pfedstavy a normy, které ovliviiuji vnimani a
vyjadfovani identity lidi. Média také poskytuji platformy pro podlamovéani distinkce
soukromé a vefejné sféry.?8
,,J& ma povahu, ktera se lisi od povahy fyziologického organismu. J4 je néco, co se
rozviji; neexistuje od pocatku, od narozeni, ale vznika pii procesu socialni zkuSenosti a
¢innosti, tedy rozviji se u daného jedince v disledku jeho vztahti k tomu procesu jako celku a
k jinym jedincim v tomto procesu.*?’ Podle Ervinga Goffmana je identita ¢lovéka socidlnim
konstruktem, ktery se utvaii v dlisledku interakci s ostatnimi v socidlnim prostoru. Goffman
zdiiraziiyje, Ze identita neni pevna a neménna, ale je neustale vytvarena, udrzovana a
prezentovana v riiznych socidlnich situacich. Goffman popisuje svoji predstavu o lidské
identité na ptikladu divadla. Kli¢ovym konceptem pii studiu socialni interakce pro Goffmana
je prisuzovani roli. Podle autora je kazdému ¢lovéku v riznych socidlnich situacich ptifazena
urcita role. Role je soubor oekavani, norem a postojit vztahujicich se k urcité pozici nebo
situaci. Lidé ve spolecnosti neustale ptisobi v riznych rolich, coz je dtlezité pro udrzeni
spolecenského fadu a interakéniho konsenzu. Atribuce roli se provadi prostiednictvim
verbalnich a neverbalnich signdli, gest, obleceni a dalSich aspekti, které ostatnim pomahaji
urcit, jakou roli dané osoba hraje.

Pfisuzovani roli ma také vliv na vnimani osobnosti clovéka. Identita je v teto hie
,dramatickym vykonem®, v némz osoba hraje urcitou roli a prezentuje sviij obraz ve
vetejném prostoru. Role, kterou ¢lovek hraje, miiZze ovlivnit to, jak ho vnimaji ostatni a jaka

o¢ekavani jsou kladena na jeho chovani. Lid¢ si vytvareji dojmy o osobnosti druhych na

26 p Burke. 2009. Cultural Hybridity. s.7

27 A Kersten a C.Abbott. Unveiling the global spectacle: Difference, identity and community. $.325
28 K. Muller. Politicka sociologie: [politika a identita v proméndch modernity]. s.150

29 G. H. Mead. Mysl, jd a spolecnost. Praha: Portal, 2017. .67
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zakladé roli, které vykonavaji, a snazi se ptizptsobit své chovani a komunikaci tomu, co od
role ocekavaji.

Ve své knize Vsichni hrajeme divadlo Erving Goffman vyuziva analogii divadla pro
rozkryti otazky identity a vlivu na ni pfisuzované roli. V divadle lidstva kazdy ¢lovek hraje
svoji roli, kterou si nevybira sam, ale dostava ji v pribchu interakce s ostatnimi a tim
vystavuje svoji ,,dramaturgickou fasadu“. Podle Ervinga Goffmana je ,,fasada* zpiisob,
kterym se ¢lovek prezentuje ve vefejném prostoru a nasledné ovliviiuje 1 ovlada to, jak ho
vnimaji ostatni. ,,Dramaturgické fasada* jako kombinace verbalnich a neverbalnich projevil,
véetné fedi t&la, obleCent, gest, feci a dal§ich socialnich signalt. Clovek si vytvaii fasadu, aby
vyhovél o¢ekavanim a normam daného socialniho kontextu. Fasada je zpiisob, jakym ¢lovék
prezentuje svou osobnost a vytvari dojem, kterym chce pisobit na ostatni. Osoba si vybira,
jaké informace o sob¢ bude sdilet a jak se bude chovat, aby vytvofila pozadovany dojem.
Miize jit 0 zamérnou prezentaci, pe¢livé naplanovanou, nebo o spontanni reakci na situaci.>

Identita ¢loveka zavisi na interakcich s ostatnimi lidmi. Lidé se navzajem hodnoti a
vnimaji ¢lovéka na zaklad¢ toho, jak se prezentuje a jak se chova v socialnich situacich.
Identita je tedy vysledkem vzajemného vnimani a interakce mezi ¢lovékem a jeho okolim.
Goffman zdiiraziiyje, Ze identita neni pevny a neménny vnitini stav ¢lovéka, ale spiSe soubor
roli, prevlekil a prezentaci, které clovek ve spolecnosti piijima. Jedinec se prizptisobi riznym
socialnim situacim a konstruuje si identitu podle o¢ekavani a norem, které v daném kontextu
plati. Celkové je podle Goffmana identita jedince socialné konstruovand a kontextualni. Je to
obraz, ktery Clovek prezentuje a ktery je konstruovan v interakci s ostatnimi a
prostfednictvim roli, které v uritém socidlnim prostoru hraje.

Dulezitym prvkem fasady je také rozdéleni na ,,predni scénu® a ,,zadni scénu*. Predni
scéna je vetfejny prostor, kde ¢loveék prezentuje svou fasadu ostatnim. Zadni scéna je
soukromy prostor, kde se lidé mohou odvazat a ukazat svou pravou povahu, ktera se nemusi
vetejné projevovat.

K dilezitym prvkim ,,pfedni scény* patii obleceni, protoze je jednim ze zpiisobil,
jimiz ¢lovék ovlivituje dojem, kterym chce plisobit na ostatni. Clovék si vybira oble¢ent tak,
aby odpovidalo jeho osobnim preferencim, stylu, hodnotam, spole¢enskym normam v jeho
okoli. Proto mdda hraje dilezitou roli pifi vytvafeni dojmu, kterym chce ¢lovék ptlisobit na

ostatnich. Cloveék si miize vybrat obleceni, které mu pomtize ziskat urc¢ité postaveni, autoritu

30 E. Goffman, Vsichni hrajeme divadlo: sebeprezentace v kazdodennim Zivoté. Praha: Portal, 2018. s.30
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nebo vyjadfit individualitu a kreativitu. Oble¢eni tak miZe slouZit jako prostfedek
sebevyjadieni a vyjadreni vlastni individuality.

Goffman navic poukazuje na to, Ze obleceni a jeho vybér mtize byt spojen s ur€itymi
oc¢ekavanimi a normami ve spolecnosti, protoze ,,vZdy ocekdvame mezi vzhledem a
zpusobem vystupovani soulad, jimz se vzajemné potvrzuji; o¢ekavame, Ze rozdily ve
spole¢enském postaveni jednotlivych ucastnikd se néjakym zpiisobem projevi odpovidajicimi
rozdily v naznacich oéekavané role v interakci.“>! Clovék miize byt vniman a posuzovan
podle toho, jaké obleCeni nosi a zda odpovida spolecenské roli, kterou hraje v kolektivu.
Obleceni tak miiZze ovlivnit to, jak je ¢lov€k vniman a jaké role jsou mu v ur¢itém
spolecenském kontextu piisuzovany.

Kwvli tomu, Ze spolec¢nost ptisuzuje urcitému typu obleceni spolecenské
charakteristiky, jez by mély odpovidat ¢lovéku ktery je nosi, mize moda ovlivnit nejen jak
ostatni vnimaji jednotlivce, ale jak jednotlivec vnima sdm sebe. Vybér urcitého stylu, druhu,
sttihu, barvy nebo znacky obleceni je spojen s tim, jak ¢lovék vnimé sdm sebe a jaky dojem
chce plisobit na ostatni, protoze ,,jednotlivec ma v okamziku, kdy ptedstupuje pted ostatni,
mnoho motivu pro to, aby se snaZil ovlivnit dojem, jaky okoli z cele situaci ziska.**> Moda je
prvkem spolecenského konsensu, kdy urcity druh a styl obleceni je pfisuzovan urcitému
postaveni ve spolecnosti. Snaha prisluset k urcité skupin€, socidlni tfid¢, subkultute atd. je
vyznamnym prvkem, ktery vyuziva mdda ke svému ptsobeni. Protoze ,,do té¢ miry, do jaké
tato maska reprezentuje piedstavu, jakou jsme si o sob¢ vytvofili - roli, kterou se pracné
snazime naplnit - je maska nasim pravdivej$im ja, onim ja, kterym bychom chtéli byt. Nase
pfedstava o vlastni roli se nakonec stane druhou podstatou a nedilnou soucasti nasi povahy.
Vstupujeme do svéta jako jednotlivci, vytvaiime svilj charakter a stavame se osobnostmi.**?

Pro shrnuti podkapitoly se da fict, Ze neexistuje nic jako stala a neménna identita, na
zakladé€ které Clovek interaguje se vnéjSim svétem. Identita clovéka se formuje na zékladé
spolecenskych a kulturnich norem, které ptislusi socialni skupiné, ve které vyriista a formuje
se v urcitém casovém useku. V zavislosti na svém ptivodu a Zivotnich cilech, jedinec piijima
urcitou pro sebe dostupnou roli, které spolecnost pfisoudila soubor externich charakteristik
jako naptiklad obleceni. Tak se jedinec, snaZejici dosahnout urcitého postaveni ve spolecnosti

nebo oznacit svoji ptislusnost k pevnému kolektivu, sebe reprezentuje pomoci obleceni a

31 Tamtéz, s.31
32 Tamtéz, s.21
33 Tamtéz, s.27
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dalsich vnéjsich prvki a tim zaroven ovliviiuje sebe percepci, ktera zavisi na interakci s

ostatnimi pfislusniky kolektivu.

4. Vliv mody na formovani identity ¢lovéka

V navaznosti na vySe uvedenou teorii mizeme fict, ze podle Jana Mukatovského moda je
znakovym systémem, ve kterém obleceni pusobi jako dilo-véc, nebo hmotna podoba
minéného estetického objektu, ktery je vyznamovym obsahem. V takovém znakovém
systému se z mody stava nejen autonomni znak, ale taky prostfedek komunikace. Pro
orientaci ve svété mody a vybéru toho ¢i onoho stylu nebo kusu obleceni ke komunikaci s
okolim ¢lovék vyuziva vkus. Vkus ale neni subjektivni preference, ale spiSe schopnost chapat
a ocenovat umélecka dila v sociadlnim a historickém kontextu, formovani, kter¢ je zavislé na
kulturnim prostiedi jedince. Podle Gadamera se vkus utvéii v procesu interakce cloveka s
uméleckym dilem, pficemz jedinec v procesu této interakce obohacuje a rozviji sviyj esteticky
smysl.

Dale jsem pracovala s pojmem ,,identita* podle Davida Huma, ktery vnima jako
jedine¢ny soubor vlastnosti, zkusenosti a presvédceni, které tvori jedinecnost jedince. Hume
se zabyva otazkou, jak vniméame a chapeme svou identitu. Podle Huma se identita tvofi na
zéklad¢€ percepci, paméti a kombinace rtiznych zkusenosti. Jedinec si vytvari piredstavu o
sob¢ samém kombinovanim a propojovanim dojmu a vjemi z riznych situaci.

Spojitost mezi témito dvéma koncepty spociva v tom, ze vkus a estetické vnimani
mohou ovlivnit utvareni identity clovéka. Estetické zaZitky, véetné napiiklad vnimani
uméleckych dél nebo mody, mohou ovlivnit to, jak ¢loveék chape sam sebe a jak se prezentuje
ve spolecnosti. Esteticky vkus miiZze ovlivnit vybér obleceni, styl komunikace a obecné
zpusob, jakym ¢lovek vyjadiuje sdm sebe a svou identitu. Estetické zazitky jako soucast
utvareni identity mohou zaroven ovlivnit to, jak ¢lovék vnima sam sebe a jak ho vnimaji
ostatni.

Vkus a identita jsou tedy vzdjemné propojené pojmy, které se prolinaji v mode skrze
smyslové vnimani a estetické prozivani. Vkus a esteticky zazitek z uméni a médy mohou
piispivat k utvafeni a vyjadfovani jedinecné identity jedince jako neoddé€litelna soucast
spolecenského Zivota, jiz prolina do vSech sfér.

Prakticka cast této bakalatské prace je vénovana analyze vlivu mody na identitu

¢lovéka. Cilem této ¢asti je prozkoumat riizné aspekty vlivu mody na identitu ¢lovéka a
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poskytnout komplexni pohled na dané téma na zéklad€ ptedchozi reSerSe literatury a analyzy
existujicich zdrojii a ptikladl z prace ceské znacky kabelek a Sperkd Loro Oro.

Dana kapitola se zaméfuje na individualni roli moédy pii utvareni identity. Na zaklade
piredem uvedené literatury budu zkoumat, jak jednotlivci vnimaji a interpretuji modu a jak
mobda, obzvlast trendy kabelek a Sperktl, ovliviiuje jejich sebevédomi, sebevyjadieni a
socialni integraci. Budu také analyzovat vliv mddnich preferenci, vybéru obleceni a stylu na
vnimani a interakce s ostatnimi.

Jednotlivci vnimaji a interpretuji médu individudlné a subjektivn€, coz znamena, ze
kazdy ¢lovek miize médu vnimat a interpretovat jinak. Existuji vSak nékteré spole¢né
zpusoby, kterymi mdda ovlivituje sebevédomi, sebevyjadieni a socidlni integraci clovéka:

e Secbeucta: Mdoda miize mit vyznamny vliv na sebetctu ¢lovéka. Styl obleceni a vzhled,
ktery si ¢lovék zvoli, mu mlze pomoci citit se sebevédoméji a vyjadiit svou
individualitu. Vybér mody miiZze také ovlivnit sebetctu a vnimani vlastniho vzhledu.

e Sebevyjadieni: Mdda je jednim z prostredki, kterymi miize ¢lovek vyjadrit svou
osobnost, vkus, zajmy a hodnoty. Stylovy vybér obleceni a doplnkti miize slouzit jako
prostiedek komunikace a prezentace ve spolecenském prostoru. Urceni te ¢i one véci
za stylovou nebo vhodnou vSak zavisi na spolecenské shod¢, o kterou se ¢lovék mize
opfit pfi svém vybéru.

e Socidlni integrace: Mdda mize hrat dalezitou roli pfi socialni integraci ¢lovéka do
ruznych skupin nebo komunit. Stejné tak si clovék mize podobnym oblékanim nebo
nasledovanim mddnich trendi pomoci navazat kontakt s lidmi, sdilet spolecné zajmy
a citit se soucasti urc¢itého socidlniho prostoru.

Moda miize mit na ¢loveka také rizné psychologické a emocionalni uc¢inky, jako je
pocit sebeduvery, sebepftijeti, sounalezitosti a individuality. Je vSak dulezité poznamenat, ze
vnimani a interpretace mody se u jednotlivych lidi 1i$1 a mohou byt ovlivnény dalsimi

faktory, jako je kultura, osobni zkuSenosti a hodnoty.

4.1. Funkce mody

Ptechod k masové spolecnosti a kultute staly hlavnimi divody toho, Ze v prib&hu svého
celého zivota Clovék nemiize uniknout pfimého styku s médou, trendy a styly, ve vysledku
kterého je ovlivnén prostfednictvim jedné nebo ihned nékolika modnich funkei.

1. Prvni funkci médy - vyraz kultury, vkusu obyvatelstva, jejich individudlnich

vlastnosti - je tedy to, Ze ndsledovanim mddy a vybérem z mnoha dostupnych
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moznosti ¢lovek prezentuje sam sebe, svou kulturu lidem ve svém okoli.
Prostiednictvim trendt a stylu, které preferuje, ¢loveék lidem demonstruje svoje
individualni charakteristiky. Zaroven védomeé ¢i nevédomé ocekava, ze ostatni lidé,
ktefi s nim vstupuji do komunikace, ho budou schopni spravné vnimat a hodnotit
prostfednictvim mody, kterou piedvadi. To samoziejmé mlze zabranit mnoha
nedorozuménim v komunikaci, ktera souviseji s nespravnym vnimanim a hodnocenim
druhych lidi. Takové vnimani modnich znakt vyplyva z kulturniho a socidlniho
kontextu, ktery formuluje urcity ramec pro spolecnost.

2. Druhou funkci mddy je diferenciace a sjednocovani lidi do socialnich skupin na
zakladé jejich vizualnich charakteristik a preferenci, které vyjadiuji pomoci mody.
Tato funkce souvisi s prvni a projevuje se tim, ze méda pomaha na jedné strané
sjednocovat lidi, ktefi jsou si podobni, a na druh¢ stran€ je vydé€luje z mnozstvi lidi
kolem nich, coZ vede ke vzniku zvla$tnich socialnich skupin.

3. Tieti funkce mody - usnadnéni hleddni podobné smyslejicich lidi v mase - je rovnéz
blizk4 dvéma jiz zminénym funkcim, ale ma sva specifika. Spoc¢iva v tom, Ze moda
ma témet vzdy vnéjsi formu vyjadieni - prostfednictvim obleceni, usudki, predméta,
které ¢lovék pouziva. Umoznuje rychle najit podobné smyslejici lidi mezi mnoha
jinymi jedince a odlisit je od téch, ktefi jim nejsou stylove, a proto mozna i
myslenkové, podobni. To pfirozené usnadiuje komunikaci, podporuje vzajemné
porozumeéni a pomdha predchazet nedorozuménim a konfliktim. ,,Kromé oc¢ekéavani,
ze si budou odpovidat vzhled a zptisob vystupovani, samoziejmée ocekavame také
urcitou logickou spojitost mezi scénou, vzhledem a zplisobem vystupovani. Takova
logicka spojitost predstavuje urcity ideal, ktery je prosttedkem pro podniceni nasi
pozornosti a zajmu o vyjimky.*** Napiiklad uniformy jsou v moderni spole¢nosti
urcitou formou mody. Pomaha lidem rychle identifikovat vzdjemnou profesni
ptisluSnost a fesit tikoly souvisejici s jejich profesi.

4. Ctvrta funkce médy - upoutani pozornosti ostatnich lidi na &lovéka - se projevuje v
tom, ze moda je vzdy néco nového oproti tomu, co uz bylo. VSe nové a neobvyklé
ptitahuje zvySenou pozornost, proto se n€ktefi lidé, kteti postradaji pozornost
ostatnich, snazi vzbudit z4jem o sebe pomoci mody.

5. Dalsi, pata funkce mody - zvySovani prestize, sebeuvédomeéni a sebeuspokojeni -

spoc¢iva v tom, Ze pomaha jedinci fesit tfi vySe zminéné socidlni a psychologické

34 Tamtéz, s.32
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ukoly. S védomim, Ze médni je vzdy drahé, vzacné a Zadouci (pfitazlivé), se clovek

snazi pomoci mody zvysit své postaveni mezi ostatnimi lidmi, vyniknout nad nimi

(za¢ne se mu dostavat zvySené pozornosti, je mu zavidét, a to ho miize ucinit

Stastnym). Pokud jsou tyto véci hodnotné, pak se odpovidajicim zptisobem zvySuje

sebeucta Cloveka. Zacne si sdm sebe vice vazit a v diisledku toho se zlepsi jeho zdravi

a nalada.

Moda tak ptsobi jako vnéjsi design vnitiniho obsahu spolecenského Zivota, vyjadiuje
uroven a zvlastnosti masového vkusu dané spole¢nosti v daném case. K funkcim mody patii
jeji schopnost konstruovat, predvidat, Sifit a realizovat urc¢ité¢ hodnoty a vzorce chovéni,
utvaret a fidit vkus subjektu. Moda dopliiuje tradi¢ni formy kultury, jejich normy v
modernosti a na tomto zakladé konstruuje nové prostiedi pro lidi i pro sebe sama. Moda
pusobi jako jeden z prostfedki socializace: mdda jako imitace tohoto modelu ,,uspokojuje
potifebu diferenciace, zmény a sebeodliSeni... Mdda je zivotni formou, kde se spojuje

tendence k jednotnému jednani s tendenci k individudlni odli$nosti a zm&né*?>,

4.2. Modni znac¢ka v roli mind-settera

Abych ukazala, jak moda miiZze ovlivnit identitu ¢lovéka, budu vyuZivat prace znacky
kabelek a Sperk jako piiklad. Znacka kabelky mize symbolizovat urcity zivotni styl,
hodnoty nebo status a jeji vybér, pofizeni a noSeni muze ovlivnit, jak se ¢lovek citi a jak ho
vnimaji ostatni. Jako ptiklad vlivu médy na identitu jedince pro svou bakalatskou praci budu
vyuzivat ¢eskou znacku kabelek a Sperkt Loro Oro, kterd vznikla v roce 2017 a v roce 2023
jejich produkty ma pres 30 tisic lidi po cele Evropé. Jako hlavni nastroji propagace svych
vyrobki brand vyuziva socidlni sité, které pomahaji vytvaret atmosféru, obraz a status znacky
ve védomi spolecnosti. Hlavni motto a strategie fungovani, které predvadi spoluzakladatelka
Loro Oro Alina Janovskaja je: ,,Neprodavame kabelky a Sperky, ale zazitky, ke kterym lide
dostavaji ptistup jen prostiednictvim nakupu naSeho zbozi. Protoze prekonat ¢lovéka v tom,
ze potiebuje kabelku nebo doplné€k od nas je t€Z8i nez v tom, ze mu chybi pocit ptislusnosti
ke skupiné, atmosféie a zazitklim, které vytvaiime a ztotoziiujeme s nasi znackou.*
Nastroje propagace znacky Loro Oro lze rozdélit do 3 sméru:
1. Influencer marketing. Influencer marketing je forma marketingu, ktera vyuziva vlivné

osoby, tzv. influencery, k propagaci a podpote produktii, znacek nebo sluzeb.

35 G. Simmel. Penize v moderni kultuie a jiné eseje. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 2006. s. 102-103.
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Influencer marketing je stale popularnéjsi v digitalnim véku, kdy socidlni média hraji
klicovou roli pfi propojovani znacek s jejich cilovymi skupinami. Pfi influencer
marketingu znacka spolupracuje s influencery, které jiz maji zavedenou a aktivni
online komunitu, a vyuziva jejich popularity, autority a dosahu. Influencer mize
vytvaret obsah, jako jsou fotografie, videa, ptfispévky na blogu nebo recenze, které
propaguji znacku a jeji produkty. Timto zplisobem mohou influenceti ovliviiovat
nazory, nakupni rozhodnuti a preference svého publika.

Vizuélni obsah na socialnich sitich. V dnesni digitalni dob¢ se socialni sité staly
nedilnou soucésti naSeho kazdodenniho zivota. Jednou z nejoblibenéjsich platforem je
Instagram, ktery je zndmy svou vizualni povahou a moznosti sdilet fotografie a videa.
Vizualni obsah hraje klicovou roli pfi utvafeni naSeho vnimani, emoci, a dokonce 1
nasi identity. Instagram se stal dilezitym prostiedkem sebevyjadieni a prezentace
vlastniho Zivotniho stylu, ¢ehoz vyuZzivaji znacky pro propagaci svého zbozi a sluzeb.
Uzivatelé mohou prostiednictvim atraktivniho a estetického vizualniho obsahu sdilet
své nejlepsi okamziky, zazitky, styl oblékani, cestovani a mnoho dal§iho. Timto
zpusobem se mohou vyjadrit a vytvorit si svou online identitu. Znacky tak mohou
vytvofit pro sebe obraz a reprezentovat Zivotni styl, se kterym se miiZze ztotoznovat
sledujici. ,,V1iv vizualniho obsahu na Instagramu mize mit na uzivatele riizné ucinky.
Za prvé, krasné a dokonale upravené fotografie a videa mohou u uzivateld, kteti se
snazi dosahnout podobnych standarda krasy a dokonalosti, vyvolat pocity
nedostatecnosti. To mize mit negativni dopad na jejich sebeuctu a sebevédomi. Za
druhé, Instagram muze slouzit jako zdroj inspirace a motivace pro rizné oblasti
zivota, véetné¢ mody, cestovani, jidla, fitness atd. Uzivatelé se mohou inspirovat
modnimi trendy, styly a kombinacemi obleceni a dopliikti, cozZ miize mit pozitivni
dopad na jejich sebevédomi a vnimani vlastniho vzhledu. ,,Pro pfedstaveni novych
kolekci kabelek a Sperkl vyuzivame profesionalné natoend videa a potizena
fotografie. Timto zplisobem se snazime vizualn¢ sdilet své hodnoty a vytvaret estetiku
Loro Oro, ktera mé zvyraziiovat ve srovnani s jinymi brandy. Inspirativni obsah pro
uzivatele socialnich siti pomaha ptipoutat pozornost cilové skupiny a vytvofrit obraz
ve kterém vytvorfena esteticka atmosféra kolem znacky stava hlavnim vyznamem.*, -
tik4 spoluzakladatelka Loro Oro Alina Janovskaja o vyuziti medidlnich zdroja.

Pocit ptislusnosti k uzaviené skupiné. Instagram a dalsi socialni sité¢ umoznuji
uzivatelim vytvéfet online komunity, sdilet své zajmy a navazovat nové znamosti.

Uzivatelé mohou najit lidi s podobnymi z4jmy a vkusem, coz vytvaii pocit
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sounalezitosti a socidlni integrace. Komunikace na socialnich sitich, kterd obsahuje

osloveni zékaznika podle jména, pratelsky styl korespondence, lajkovani,

komentovani a sdileni ptispévki sledujicich dava pocit ptislusnosti zdkaznika ke

skupin¢ Loro Oro, ¢i obraz je vytvofen pomoci ptisobeni modnich influencerd.

VyuZivajici vySe uvedenych metod moédni znacka Loro Oro hraje roli "mind-setteru"
(tviirce mysleni), tj. nejsou pouze znackou, které prodavaji modni kusy, ale urcuji mysleni,
nazory a hodnoty ve svét¢ mody a spolecnosti, obzvlast pro své zakazniky. Se znacky tak
stava vice nez jen obchodni subjekt. Loro Oro se stal nositeli hodnot, idealt a myslenek, které
formuji vnimani a mysleni jejich zdkaznikii. Znac¢ka mddnich kabelek je nejen tvilirci
moddnich trendd a designd, ale mlize slouzit 1 jako zdroj napadii a inspirace. Brand miize
svym vizualnim stylem, estetikou a filosofii ovlivnit vnimani a postoje lidi k modé a
zivotnimu stylu. Taky Loro Oro je nositeli ur¢itych hodnot a zasad, jako je udrzitelnost, etika,
kreativita, sebevyjadreni. Tyto hodnoty se mohou odraZet v designu a materialech
pouzivanych pti vyrob¢ kabelek, stejn¢ jako v komunika¢nich kampanich a sdélenich znacky.
TakzZe se z obycCejné znacky kabelek a Sperkt stava zdroj inspirace a podnét k osobnimu ristu
a vyjadieni. Navrhy, styly a kolekce brandu mohou motivovat lidi k objevovani vlastniho
vkusu, experimentovani s novymi styly a vytvareni vlastnich médnich piibéhti. Socidlni sité
znacky slouZzi jako platforma pro sdileni ptibéhti a zkuSenosti. Vedle vizualniho obsahu se
Casto vypravéji pribéhy jednotlivych vyrobki, navrhait a umelct. Moda se v rukou znacky
tak stava jazykem pro sdileni, kterym mohou vyjadiit své napady, mySlenky a hodnoty. Je to
forma komunikace, ve kterém ,,... je vyznam rovnéz dan celym estetickym objektem, ale
mezi slozkami tohoto objektu mé vysadniho nositele, ktery funguje jako krystaliza¢ni osa
rozptylené komunikativni sily ostatnich slozek; tim je syzet dila.**® SyZetem, v piipadé prace
modni znacky, se stavaji hodnoty, které prezentuji na svych strankach v socidlnich sitich a
tim smétuji sledovatele k zivotnimu stylu, ktery reprezentuje znacka. Syzet dila by tak mohl
reflektovat rizné aspekty znacky kabelek a jejich vliv na médu a identitu nositeld. Mlze se
jednat o vypravéni o tom, jak znacka kabelek ziskala svou popularitu, jakym zptisobem
ovliviiuje modni trendy a jaké hodnoty a aspirace predstavuje pro své zakazniky. Tento syzet
muze byt také spojen s osobnimi ptibéhy lidi, ktefi se ztotoznuji se znackou kabelek a
vnimaji ji jako soucast své identity.

kabelek a Sperk, kterd odpovida ménicim se trendiim, a dokonce vytvaii své vlastni trendy

36 J. Mukatovsky. Estetickd funkce, norma, hodnota jako socidlni fakty, viz vyse, s. 214.
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uvniti ceské mddni spolecnosti, funguje jako autonomni znak, jez pfitahuje pozornost sdm o
sob¢. Neobvyklé formy, pfijemné materidly a rozmanitost barev tvoii unikatni vizualni kod
znacky, ktery stava dilem-véci v znakovém systému brandu. Estetickym obrazem jsou
reprezentované hodnoty a existujici obraz Loro Oro, ktery je tvofen pomoci socidlnich siti a
influencerti. Vngj$i reprezentaci modni znacky 1ze propojit a vysvétlit jeji vyznam v
navaznosti na pojem vkus od Gadamera, podle kterého souvisi s nasim estetickym vnimanim
a schopnosti rozliSovat mezi tim, co je esteticky hodnotné a co nikoli. Vkus je tedy
subjektivni smyslovy vjem, ktery je utvafen nasimi zkuSenostmi, kulturou a spolecenskymi
normy. Prostfednictvim vybéru konkrétni znacky kabelky jedinec mize vyjadtit svlj vkus a
estetické preference, jiz byl vytvoren v procesu interakci se spolecnosti a uménim. Vybér
znacky kabelky, kterd odpovida vkusu, miize slouzit jako zplisob vyjadieni sebe sama a
ztotoznéni se s urcitymi estetickymi hodnotami a stylem. Znacka Loro Oro se tak muze stat
prostfedkem vyjadieni a demonstrace mddniho vkusu a stylu. Zaroven Gadamer pise o tom,
ze ,,Ve zkuSenosti uméni vidime pfi dile pravou zkusenost, kterd neponeché beze zmény
nikoho, kdo ji uini, a tiZzeme se na zptisob byti toho, co takto zakousime.“*’ Podle toho
muzu tvrdit, ze v momentu, kdy cloveék prichazi do kontaktu se znackou, ta ptisobi na jedince
v procesu estetického vnimani. Vliv znacky kabelek na osobnost jedince ve vztahu k pojmu
"vkus" se projevuje v procesu vnimani, hodnoceni a interpretace estetickych prvki a styld,
které znacka predstavuje. Jedinec si vybird kabelky podle svého vkusu, ktery mtize byt
ovlivnén zplisobem, jakym se znacka prezentuje, a hodnotami a estetickymi idedly, které
reprezentuje. Tento proces propojeni mezi znaCkou kabelek, osobnim vkusem a identitou
cloveka muze byt oboustranny, kdy se clovek identifikuje se znackou a zaroven znacka svym
designem a stylem pfispiva k formovani a vyjadieni prvkl identity svého majitele. Tim, ze
vytvaii nové vizudlni zkuSenosti, mize ovlivnit jeho estetickou percepci a ve vysledku jeho
sebevnimani a sebevyjadieni ve spolec¢nosti.

Moédni znacky tak maji ve spolecnosti symbolickou hodnotu. Potizeni zboZi od
podobné znacky muiize uspokojit snahu ¢lovéka utvrdit se jako ¢lena podobné skupiny lidi a
pomoci pievzit socialni roli po které touzi. Podle Goffmanna jsou role socidlnim
konstruktem, ktery clovek ptijima a hraje ve spole¢nosti. Role ndm poskytuji rdmec a
o¢ekavani, jak se chovat a prezentovat v socialnim prostoru.*® Zna¢ka kabelek miize ovlivnit

osobnost ¢lovéka tim, ze mu piidéli svym zakaznikiim urcitou roli, kterou ti pfijmou. Lidé se

87 H.G. Gadamer, Pravda a metoda. 1, Ndrys filosofické hermeneutiky, viz vyse, s.101.
38 E. Goffman, Vsichni hrajeme divadlo: sebeprezentace v kazdodennim Zivoté, viz vyse s.33.
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Casto ztotoznuji s ur¢itou mdédni znackou a vytvareji si tak spojeni mezi svou osobni identitou
a hodnotami, které¢ znacka reprezentuje. Mohou piedstavovat luxus, prestiz, spole¢enské
postaveni nebo prislusnost k urcité skupin€. Takovy oraz znacky je vytvaren ve vysledku
dlouhodob¢ interakce s urc¢itou skupinou lidi, diky které dostava sviij vyznam ve spolecnosti.
Znacka mize byt naptiklad oblibend mezi ptfiznivci streetwearu nebo alternativniho stylu,
které svym zajmem mohou piifazovat brandu urcitou kategorii. Pro nékteré lidi mize byt

vybér znackové kabelky zplisobem, jak vyjadrtit své spoleCenské postaveni a piisluSnost do

vvvvv

vvvvvv

bohatsi, coz mize ovlivnit jejich sebevédomi a sebeobraz. Tak vybér konkrétni znacky
kabelky je jednim ze zpusob, jak se zaclenit do urCité socidlni skupiny nebo komunity a ve
vysledku pfipsat si vlastnosti a charakteristiky lidi, které jsou asociovany s tou ¢i onou
znackou — stylovost, dobry vkus, neobvyklost nebo dokonce postaveni ve spolec¢nosti.

Na ptiklad€ znacky Loro Oro lze pozorovat proces tvorby ur€itého obrazu pomoci
socialnich siti a pfisnému vybéru influencert, se kterymi spolupracuje vytvati. Vytvorena
image znacky ve vysledku je asociovan s prislusnosti k modni skuping, ptistup ke které lezi
ptes koupi zboZi. Pomoci média prezentuji ur€ity Zivotni styl a hodnoty, které jsou pro
cilovou skupinu atraktivni. Maly obsah vyroby zase vytvari pocit nedostupnosti a unikatnosti
zbozi, po cemuz touzi mnozi zékaznici. Sledovanim influencerti, socialnich siti znacky a
ztotoznénim se s piedvadénym Zivotnim stylem si nasledovnici osvojuji prezentované
preference, zvyky a postoje, které ovliviiuji jejich vlastni identitu. Pii sledovani obsahu
brandu nebo blogerd, se kterymi spolupracuje, se sledujici mohou osvojit nové modni trendy
a styly, které mohou ovlivnit jejich vlastni estetické vnimani a vyjadfeni individuality
prostfednictvim obleceni a vzhledu. Modni znacka tak ovlivituje vnimani a mysleni lidi, ktefi
se s ni identifikuji, tim, Ze prosazuje své zajmy a cennosti urcité skupin¢ svych nasledovnikii.

Moéda usnadiiuje komunikaci z toho divodu, ze podle ni lidé snadno nachézeji
podobn¢ smyslejici lidi a tési se nejen ze vzajemného porozumeéni, ale také z toho, ze ostatni
lidé proZzivaji a mysli si totéZ co oni. Mdda pomaha piredchdzet a odstranovat mezilidska
nedorozuméni a konflikty, protoze lidé, ktefi vyznavaji odliSnou modu, se snazi nevstupovat
do vzajemnych osobnich vztahl. VE&di, ze by u sebe nemuseli najit vzdjemné porozumeéni.
Napriklad dospéli se obvykle vyhybaji spole¢nosti mladych lidi, kteti nejsou obleceni tak, jak
si dospéli mysli, Ze by méli byt oblecenti, a kteti se podle toho nechovaji tak, jak by si ptali.
Plati to 1 naopak: mladi lidé, jejichZ méda se 1i8i od mody konzervativnich dospélych, se

snazi kontaktu s nimi vyhybat. V disledku toho se snizuje celkovy pocet mezilidskych
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konfliktli je ovlivnéné prostiedi pro fromovani identity jedince. Podle Davida Huma nase
socialni interakce a vztahy pfispivaji k tvorbé identity prostiednictvim asociativnich procesu.
Vytvaiime si asociace mezi sebou a ostatnimi na zaklad¢ sdilenych zkuSenosti, citovych
vazeb a spole¢nych z4jmt, kterym v mém piikladu stavd médda, obzvlast’ znacka kabelek.
Tyto socialni asociace piispivaji k naSemu sebepojeti ve vztahu k ostatnim, a pfibirani roli,
které hrajeme v socidlnich skupinéach.

Ve své praxi Loro Oro taky vyuziva lidské patrani po pocitu sounélezitosti pro
utvareni ,,uzaviené” moédni komunity. Pro zvySeni pocitu pfislusnosti znacka pravidelné
porada vefejné akce, kde se zdkazniky mohou setkat se stejné smyslejici lidi, které sdileji
zivotni styl a zajmy. Dal$im bonusem na podobnych udalostech stava navstéva oblibenych
influencert, setkani se kterymi poméha utvaret pozitivni asociace s prislusnosti ke skupiné
Loro Oro. Mdda, tak mtze hrat roli pfi vytvareni a vyjadiovani identity ¢lovéka, ktery chce
prezentovat sebe jako jedince, ktery si ceni kvality, exkluzivity a spolecenského postaveni.

Dalsi sféra vlivu je vliv na spolecenské normy: modni znacky mohou prostfednictvim
svych kampani, reklamy a prezentace ovliviiovat spolecenské normy a hodnoty. Svym vlivem
a viditelnosti mohou znacky pfispivat k utvaieni vefejného minéni a postojui k riznym
tématlim, jako je rovnost, udrZitelnost, rozmanitost nebo sebevyjadieni. Mdoda vytvaii a
ovliviiuje spolecenské normy tim, ze formuluje idedly a predstavy o tom, jak by se lidé méli
oblékat, jak by méli vypadat a jak by se m¢li chovat. Tak mtize definovat, co je v dané
spolecnosti ptijatelny a nezadouci zplisob oblékani a vzhledu. Urcité mddni trendy s sebou
mohou piinaset nova pravidla a normy, které lidé ptijimaji a dodrzuji. Naptiklad urcity
zpiisob oblékani nebo styl mize vyjadfovat ur€itou spolecenskou ptislusnost nebo postaveni.
Podle Mukarovského, ktery uvazoval o umeéni, Ize také poznamenat, ze moda nejen vytvaii a
ovliviiuje socialni normy, ale taky zavisi na spolecenském kontextu a kulturnich vlivech.
Moédni trendy se mohou v riiznych kulturach nebo socidlnich skupinach lisit a jejich piijimani
a interpretace mohou byt spojeny s urcitymi spolecenskymi normami. Proto vliv mody na
socialni normy muze byt obousmérny. Na jedné stran¢ miize mdda odrazet a posilovat
existujici spole¢enské normy a idealy. Na druhé strané¢ mize moda zavadi nové trendy, které
mohou byt vnimany jako odchylka od tradi¢nich norem a ménit spolecenské postoje. Celkove
lze tici, ze moda ovliviiuje spolecenské normy tim, ze utvaii idealy, reguluje zptisob oblékani
a vzhledu lidi a ovliviiuje vnimani a hodnoceni lidi ve spolecnosti. Moda je dilezitym
prvkem pfi utvareni spolecenskych norem a kulturnich hodnot.

Vybér kusu obleceni je Casto spojovan se sebevyjaddienim a vizudlnim projevem své

kreativity. V kontextu médy jsou identita a vkus spojeny v otdzce sebeprojevu. Moda slouzi
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jako médium, jehoz prostiednictvim mohou jednotlivci vyjadrit svou identitu, hodnoty a
vkus. Vybér oblecenti, stylu a kombinace modnich prvki miize odrazet osobni preference,
zivotni styl, kulturni pfislusnost nebo vyjadiovat ptislusnost k uré¢ité subkultute ¢i socialni
skuping. Obecné¢ feceno, mize prezentovat identitu a vkus jednotlivce. V kontextu
sebevyjadieni v mode je identita podle Huma dynamickym procesem, ktery se utvaii a méni
prostfednictvim vnimani a asociaci, zatimco vkus se podle Gadamera vyjadiuje
prostfednictvim estetického vnimani a schopnosti rozeznavat a ocefiovat krasné. Spojeni
téchto pojmu v otazce sebevyjadieni v mode ukazuje, jak mize byt moéda prostredkem,
kterym clovék vyjadiuje svou identitu a vkus. Ale ve stejny okamzik ovliviiuje sebepojeti a
sebeprezetaci ¢loveéka. V1iv mdédy na identitu ¢lovéka tak spojuje Humiv ndzor, Ze identita se
utvari prostfednictvim vniméni a doymt, s Gadamerovym pohledem na estetického prozivani,
v procesu kterého se tvoii vkus. Moda se stava prostiedkem, jimz se vyjadiuje a ovliviiuje
identita Cloveka, a jimZ se odrazi a interpretuje jeho vkus. Tak vstup do mdédniho prostiedi
dava ¢loveku moznost vizualni sebereprazentaci a zaroven ovliviluje percepci svéta, protoze
se vkus rozviji a utvaii prostiednictvim estetické zkuSenosti a interakce s uméleckymi dily a
kulturnim prostedim. Na piiklad¢ znacky kabelek si lidé mohou vybrat zbozi, které odpovida
jejich individualnimu vkusu, stylu a osobnosti. Vybérem znackové kabelky si mohou vytvofit
jedine¢nou image a vyjadrfit svou kreativitu a originalitu. A ve stejny okamzik urcity brand,
jehoz zbozi poftidili, ovliviiuje identitu a vkus ¢loveka svym estetickym plsobenim, které
vytvari nové asociace. VSak vybér Sperki a dalSich kusu je Casto omezeny, proto je ¢lovek
nuceny zakotvit své sebevyjadieni do médniho ramce, predstaveného v konzumnim svété.
Kdyz znacka je oblibena mezi urcitou skupiny lidi, jeji noSeni miize byt pro jedince
zpiisobem, jak vyjadfit svou subkulturu a umoznit mu byt kreativni, nezavisly a
individualisticky.

Je dulezité poznamenat, ze modni znacky nejsou jedinymi tviirci nazora ve
spolec€nosti a jejich vliv se neomezuje pouze na médu. Existuje mnoho dalsich faktora a
vlivi, které ovlivituji mysleni a hodnoty lidi. Mddni znacky vSak hraji ve svét€¢ mody a ve
spolecnosti vyznamnou roli a mohou byt dulezitymi aktéry pii formovani nazort a postojt
lidi. Pro nékteré mize byt znacka znakem luxusu a spoleenského postaveni, zatimco pro jiné
miZze byt vyjadienim jejich osobnich hodnot a vkusu. Mdda a znacky kabelek tedy mohou
hrat roli pii utvareni a vyjadfovani identity ¢lovéka, a to jak prostiednictvim vnéjsi

prezentace, tak prostfednictvim vnitinich pocitli a sebeuvédomeéni.
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5. Zavér

Tato prace se vénovala zkoumani vlivu mody na identitu ¢lovéka obzvlast’; jak obleceni, styl
a modni trendy ovliviiuji sebepojeti, sebevyjadieni a socidlni zaclenéni Cloveka. Zavérem lze
konstatovat, Ze méda je jednim z vyznamnych faktoru vlivu na utvéfeni identity jedince,
ktera dostala svoji moc v disledku pfechodu k postmoderni, masové spolecnosti. Masova
vyroba piivedla k masové kultute, ve které se obleceni stalo néstrojem pro sebeurceni, ktery
je dostupny pro vSechny.

Modda je soucasti kulturniho vyjadieni a odrazi ur¢ité hodnoty a normy spolecnosti. V
soucasné spolec¢nosti odehrava roli prostiedku, kterym se jedinec zapojuje do socialni
interakce a vytvaii svou identitu. V obdobi masové kultury méda odehrava jednou z
klicovych roli v utvateni identity, protoze formuje a ovliviiuje individualni vkus, preference a
chovani. Identita se neutvafi mimo vliv vnéjsich Ciniteld, ale spiSe naopak, prostiednictvim
interakce s ostatnimi lidmi a kulturou. V procesu formovani identity diilezitou roli odehravaji
asociaci a dojmy. Mdda jako soucast kultury, se kterou ptichazime do spojeni
prostfednictvim vjemu a dojmil miize ovlivnit to, jak vnimame sami sebe a svét kolem nés i
taky jak nds vnimaji ostatni. Lidé se snazi prezentovat na vefejnosti tak, aby vyvolali
pozadovany dojem a oc¢ekdvani. Mdda jim miiZze pomoci tento dojem utvaret a snadné
vstupovat do pozadované roli, kterou chce ve spolenosti hrat. Mdda se stava prostiedkem
komunikace a vyjadieni identity prostfednictvim symboli a estetickych prvka, ve vysledku
interakce se kterymi ovliviiuji vnimani jedince.

Na zéklad¢ analyzy literatury a zkoumani uvedené teorie na praxi modni znacky
kabelek a Sperkti Loro Oro, jsem identifikovala nékolik klicovych faktorti a mechanism,
které se na tomto vlivu mody na identitu podileji. Patfi mezi né:

e Utvareni znakového systému, ve kterém vizualni slozka médy odpovida vyznamové
hodnotg, jiz pridéluje spolecnost a posiiuje prezentace znacky.

e Socialni normy a ofekavani, které podvédomeé tlaci ¢loveéka k tomu, aby se zaclenil do
urcité skupiny, kterou mize poskytnout moda.

e Spolecenské a kulturni hodnoty, které formuluji kontextovy ramec pro pfidéleni
smyslu tomu ¢i onomu mdédnimu kusu.

e Mz¢dia a reklama jako hlavni nastroje propagace mddnich znacek, coz posiluje
popularitu konkrétnich znac¢ek a pomaha s utvaienim image brandu, se kterou se

mohou ztotoznovat zakazniky.
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Na zakladé€ svoji bakalaiské prace jsem zjistila, ze méda muze ovlivnit sebepojeti

¢lovéka: to, jak vnima sam sebe a jaké hodnoty a vlastnosti si pfisuzuje prostfednictvim

svého vzhledu. Mdda tim dava lidem:

1.

Potvrzeni svoji vyjimecnosti prostiednictvim poiizeni toho ¢i onoho kusu oblecenti,
ktery v znakovém systému odpovida urcité charakteristice ve spole¢enském védomi.
Moznost prezentovat svou osobnost, zdjmy a socialni okruh. Obleceni a méddni styl
mohou slouzit jako prostfedek komunikace a signalizovat urc¢ité hodnoty a postoje,
které vSak vychdzeji z kulturnich a skupinovych hodnot a zvyku zformulovanich ve
spolecnosti. Proto dokonce se osobni sebevyjadieni odehravéa v hodnotovém ramci,
jez prislusi skupiné se kterou se ztotoznuje.

Moznost socialni integrace ¢lovéka. Zastavani ur€itych modnich trendi a preferenci
muze vést k pocitu spojeni a spolecenstvi s ostatnimi lidmi, kteti sdileji podobny vkus
a z4jmy. Taky mlzZe vytvofit pocit soundlezitosti se skupinou, se kterou se chce
ztotoznovat 1 kdyZ neni jeji plnocennym ¢lenem.

Obecn¢ Ize konstatovat, ze moda hraje diilezitou roli v procesu utvaieni a ovlivnéni

identity jedince. NaSe obleceni, styl a postoj k modé maji dalezity vliv na to, jak se citime a

jak nas vnimaji ostatni. Je vSak dilezité mit na paméti, ze moda neni jedinym zdrojem nasi

identity. Identita je mnohem komplexnéjsi a zahrnuje mnoho dal$ich faktorti, jako jsou

osobnost, zkuSenosti, hodnoty a vztahy.
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