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Autor/ka posudku
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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZIi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim“ zakiiZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdGvodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdlivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 |Cil prace X [ ] [ ] [ | [ ]
1.2 | Technika prace X [ ] [ ] [ | [ ]
1.3 | Struktura prace X [ ] [ ] [ ] [ ]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENI{ OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na §kale A— B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu

O|@|>|w

2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéra

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Teoreticka ¢ast prace obsahuje nezbytné informace vztahujici se k tématu prace. Kvituji kapitolu 3 Marketing
kosmetiky. Autor v teoretické ¢asti pracuje s mnohymi autory, porovnava a doplfiuje teorie.

V dalsi ¢asti autor zpracovava vyzkum. Dotaznik je designovan podle extistujici studie, ktera byla provedena na
mad’arskych spotiebitelich a vysledky jsou ptinosné. Také SWOT analyza je velmi dobie zpracovana. Potud je
prace vyborna. Trochu méné kvalitni zpracovani pfichazi v praktické ¢asti, kde se autor dotyka samotného
navrhu marketingové strategie. Postupoval dle teorie, kterou si vybral a v iivodu zpracoval. Nicméné by to chtélo
trochu hlubsi zpracovani. U bodu komunikace mohly byt konkrétni navrhy, ukazky medialni strategie a navic
zde uvedené aktivity mohly byt nacenéné. Také je Skoda, Ze autor v navrhové ¢asti takika nepracuje s vysledky
dotazniku.

3. HODNOCENiI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte pismeno na §kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

3.1 | Struktura prace A
3.2 | Funkcnost a pfimétenost poznamkového aparatu a odkazi A
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté B

bez udani zdroje, hodnot'te pismenem F. Pokud Vv textu zjistite piejaté pasaze
vydéavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci
K obhajobé a ve ,,zdivodnéni v piipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby




s autorem bylo zahajeno disciplinarni fizeni.)

3.4 |Jazykova a stylisticka Groven prace (pokud je opakované porusovana platna B
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te pismenem F)

3.5 | Opravnénost a vhodnost ptiloh, graficka iprava prace A

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Vse je fadné zpracovano, odcitovano. Prace je ¢tiva a nevykazuje zjevné gramatické ani pravopisné chyby.
Graficka prava prace je v poradku.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Ptedlozena prace se zabyva velmi zajimavym tématem. Kapitola 6 je ukazkou propojeni teorie a praxe, tato
kapitola je velmi zdafrila.

Slabsi ¢ast této prace je kapitola 10,kde se nabizi prostor pro ditkladnéjsi a detailngjsi zpracovani (viz vyse).
Aktualné hodnotim stupném B/C a vysledné hodnoceni bude rozhodnuto na zékladé obhajoby.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Pokud byste mél promitnout vysledy dotaznikového Setfeni do navrhové ¢asti do bodu Cena, jak by znéla
Vase doporuéeni?
5.2 V navrhové ¢asti v bodu "komunikace" hovotite o zazitkovém marketingu. Co konkrétniho navrhujete

udélat, jaky by byl rozpocet této aktivity?
A jaké eventy (konkrétni napady s konkrétni produkci a budgetem) by se mohly odehravat ve vlajkové
prodejné v Praze?

6. ANTIPLAGIATORSKA KONTROLA TEXTU
|Z| Seznamil jsem se s vysledky antiplagiatorské kontroly v SISu.

Komentai pro ptipadnou shodu nad 5%:

6.1 Vykazana shoda je vys§i, ale je to zjevné disledek toho, Ze autor pouziva doslovné citace v textu. Zdroje
vyuZzité v praci jsou citované a praci lze oznadit za originalni.

6. NAVRHOVANE CELKOVE HODNOCENI PRACE (,kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnocent)

MTMoOO®>
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nedoporucuji k obhajobé

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT{

Datum: 28.8.2023 Podpis:

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich na sekretaridt piislusné katedry. Posudek
nahrajte do SISu ve formdatu PDF nebo jej zaslete elektronicky na adresu sekretdiky piislusné katedry, kterd
jej do SISu nahraje v zastoupeni. Nevkladejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musi byt
posudek bez podpisu!







