Abstrakt

Tato bakaléafskd prace se zabyva oblasti media relations (vztahii s novinafi), které jsou
soucasti oboru PR. Jejim cilem je popsat soucasnou situaci v ¢eském PR a zjistit, zda jsou
tradi¢ni néstroje media relations stale efektivni a jaké trendy z oblasti media relations Cesti
PR profesiondlové pouzivaji. Prvni Cast prace se zamétuje na teoretické zéklady oblasti
media relations. Stru¢né definuje zékladni pojmy a nastroje media relations a popisuje
soucasnou situaci v ¢eském PR, etické a legislativni hranice media relations i1 trendy
ametfeni efektivity media relations. V ramci praktické casti byl proveden vyzkum
zaméteny na trendy a efektivitu nastrojii media relations. K realizaci vyzkumu byla pouzita
kombinace kvalitativni a kvantitativni metody. Nejprve prob¢hly hloubkové rozhovory
s PR profesionaly z ¢eskych PR agentur. Nésledné¢ bylo zrealizovano také dotaznikové
Setfeni s pidristy pracujicimi v PR agenturach nebo in-house PR oddélenich firem. Vystupy
z obou vyzkumnych metod byly analyzovany a vysledky byly nasledné interpretovany ve
druhé casti této prace. Z vyzkumu vyplyva, ze cesti PR profesionalové tradi¢ni nastroje
media relations, jako jsou tiskové zpravy, media listy ¢i media pitching, stidle pouzivaji
a ackoliv se jejich efektivita riizni, obecné je povazuji za efektivni. Na zaklad¢ vyzkumu
bylo identifikovano také nékolik trendii z oblasti media relations, které c¢esti PR
profesiondlové pouzivaji v rdmci své praxe, naptiklad personalizace obsahu pro jednotlivé
novinafe aredakce nebo vyuzivani dat a prizkumi k tvorbé zajimavéjsSiho obsahu pro

novinare.



