Abstrakt

Destinace Vv dne$ni dob& bojuji s nejruznéjSimi vyzvami, kdy jsou nuceny pfichazet se
zajimavymi a inovativnimi komunika¢nimi feSenimi, které vedou k pfilakéni cestovatelli
a budovani celkové image. | v souvislosti s ndvratem oblasti cestovniho ruchu do normélu po
pandemii Covid-19 se jedna o obtizny tkol. Jednou z oblasti, kterou staty a regiony
v komunikaci vyuzivaji, je mistni gastronomie a nejinak je tomu u Ceské republiky. Tato prace
si klade za cil zjistit, jak CR obecn& pracuje s tématem lokalni gastronomie, jak je vnimana
aktivnimi cestovateli a kde leZi jeji komunikacni ptilezitosti v této oblasti. Teoreticka ¢ast prace
postupné mapuje fungovani mistnich znacek, nasledné popisuje segment cestovniho ruchu a
marketingu tohoto odvétvi. Postupné poté prechazi k tématu gastronomie v kontextu narodni
znacky a mapuje také komunikaci Ceské republiky a jeji dlouhodobou vizi. Vyzkumna &ast
prace naslednd zkouma, zda a jak CR pracuje s tématem gastronomie K piilakani turistd, zda je
gastronomie dalezitym rozhodovacim faktorem pfi cestovani a jaké jsou piileZzitosti, které by
zem¢ mohla v komunikaci vyuzivat. Pro toto zkoumani byla zvolena kombinace metod, kdy
byly vedeny polostrukturované rozhovory se zastupci statni agentury CzechTourism a zaroven
bylo provedeno dotaznikové Setfeni, které se zamétovalo na aktivni cestovatele ze zahranici.
Tyto &asti byly dopInény také o zpracovani vystupi a investic, které CR provadi na konkrétnich
zahrani¢nich trzich a které dotvaii cely obrazek o pristupu k tématu mistni gastronomie. Cela
prace tak pfinaSi komplexni pohled na problematiku lokdlni gastronomie jakozto znacky

destinace na piikladu Ceské republiky.



