Abstrakt

Vychodiska: V poslednich nékolika letech se na ¢eském trhu objevilo velké mnoZstvi nikotinovych
produktll, které maji mimo jiné slouZit jako alternativy ke klasickym cigaretam. Tyto alternativy jsou
Casto vizudlné velmi vyrazné a atraktivni. UZivatelé je ¢asto vnimaji jako méné zdravotné Skodlivé a
vhodné k substituci za klasické cigarety. Zaroven u téchto produktl neni legislativa tak pfisna jako u
béZnych cigaret, pfipadné baleného tabaku. V soucasné dobé se mezi alespon pfrilezitostné kuraky
fadi priblizné ¢tvrtina populace Ceské republiky, pfiéemz podstatna ¢ast v souc¢asnosti bud’
alternativni nikotinové produkty uzZiva nebo nad zménou formy uzivani uvazuje.

Cile: Hlavnim cilem této prace bylo zjisténi, jak vnimaji aktivni uZivatelé tabaku nové alternativy na
trhu, konkrétné ve smyslu zdravotni Skodlivosti, marketingové prezentace a vzhledu. DalSim cilem je
zejména zmapovani preferenci ve volbé formy uzivani a porovnani vyse zminénych alternativ s
klasickymi cigaretami.

Metody: Data byla ziskdna formou kvantitativniho vyzkumu. Ten byl realizovan pomoci online
dotaznikového Setfeni v rozhrani platformy Survio a distribuovan v prostredi socialnich siti.
Respondenti byli shromazdovani pomoci sebenominace. Ziskana data byla prevedena do MS Excel a
vyhodnocena pomoci metod deskriptivni statistiky. Vyzkumny soubor tvofilo 193 respondentd.

Vysledky: Nejoblibenéjsi uzivanou formou byla mezi mymi respondenty zafizeni na uzivani
zahtivaného tabaku. Tato zafizeni byla také zvolena jako vzhledové nejatraktivnéjsi. Byly
identifikovany dlivody, které respondenty vedly ke zvoleni konkrétni uzivané formy a divody které by
je presvéddCily ke zméné formy uzivani. Zasadni pro volbu uzivané formy byly estetické dlivody a
zdravotni aspekty. Ddle byly sledovany postoje respondentt k reklamé a jeji vnimani. Nejcastéji se s ni
setkali v prodejnach s tabakem.

Zavér a doporuceni: Ziskana data pomohla nastinit to, jak vnima uZivatelskd populace reklamu na
produkty obsahuijici nikotin, které aspekty jsou pro ni pfi vybéru uzivané formy zasadni nebo jak
dullezity je pro ni vzhled produktu. Alternativy ke klasickym cigaretam stale ziskavaji na popularité,
nejsou vSak dostatecné prozkoumana zdravotni rizika jejich uzivani z dlouhodobého hlediska, a to
vzhledem k tomu, Ze se na trhu tyto produkty vyskytuji teprve velmi kratkou dobu. Z toho ddvodu je
dullezité stale sledovat vyvoj novych alternativnich produktl objevujicich se na trhu a legislativni
zmény s tim spojené.
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