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Prace studenta Vladyslava Tupchenko je pokusem o pfehledovou stat’ v oblasti zkoumani
genderové reprezentace zena muzu v souc¢asné reklamé. Autor na praci pracoval samostatné
a zodpovédné. Jeji cil sam uvadi takto: predstavit a shrnout ¢ast souc¢asné védecké diskuse
vénované problémim genderové reprezentace Zen a muZzi v reklamé, které se objevily za

poslednich deset let.

Téma reklamy a kultury spotfeby se prolina sociologickou reflexi spole¢nosti odjakziva — je
zde mozné odkazat na klasickou a prUkopnickou praci Ervinga Goffmana Gender
Advertisement vénovanou genderové podminénému zobrazovani téla a postavy v tiSténych
reklamach v americkych barevnych magazinech 70. let 20. stoleti. Samotna sociologie se
nicméneé v posledni dobé zabyva timto tématem spiSe méné. Asi kvlli tomu je vyznamna Cast
uvedenych publikaci otisténa v Casopisech oborové nesociologickych. Coz je, do jisté miry, na
Skodu prace napsané v oboru sociologie. V praci ale toto vysvétleni chybi, byla by na misté

poznamka, pro¢ se autor rozhodl sahnout po publikacich, které nejsou primarné ,sociologické®.

Prace ma dlouhy a vy&erpavajici uvod, kde se autor snazi ukotvit téma genderové
reprezentace v sociologickém diskursu a v ramci sociologického badani. Autorovo zkoumani
je silné ukotvené v goffmanovském pojeti reklamniho realismu. Mozna by stalo za to sledovat
a pfidat i néjaka studia pfimo navazujici na Goffmanovo patrné priakopnické uchopeni této
problematiky v socialnich védach. Dale se prace také inspiruje studii Gender Stereotypes in
Advertising: a Review of Current Research, od autorl Stacy Landreth Grau a Yorgos Zotos.
Bylo by zajimavé se v zavéru a v diskusi sledovanych ¢lanku vratit k studiim a teoriim
zminénym na zacatku a ukotvit je v jejich kontextu. Jak se zkoumani genderové reprezentace
v dnesni reklamé li§i od ¢asll vzniku Goffmanovy studie, na jehoz teorii se skoro vsichni
neustale odkazuji v teoretickych uvodech svych vyzkum(? Lze néjak navazat i na zjisténi

Stacy Landreth Grau a Yorgos Zotos?

Na konci pfehledu v textu diskutovanych ¢lankd autor uvadi tabulku, kde predstavuje hlavni

objevy a metodologie jednotlivych studii. Tabulka se ale zda se byt trochu skromna. Stalo by



za to ji rozSifit tfeba o paradigmata, v ramci kterych vznikaly vyzkumy a i charakteristiky, které
autor uvadi v zavéru své prace, jako jsou tfeba: odkazovani na Goffmanovu studii, zaméfeni

na zeny / muze, reklama jako zrcadlo nebo forma (spole€nosti), apod.

V praci mi jesté chybi reflexe zdrojl — i kdyZ jsou z oblasti takzvané zapadni kultury, neni

LZapad“ monolit, ale svét slozeny z mnoha menSich kultur, a to také téch genderovych.

Prace je napsana odpovidajicim jazykem, odkazovy aparat je udélan spravné, a celkové

spliuje pozadavky akademické kvalifikaCni prace.

Praci doporuCuiji k obhajobé a navrhuji hodnoceni velmi dobfe nebo vyborné v navaznosti na

prubéh obhajoby.
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