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Charakteristika tématu a Jeho dosavadni zpracovini (max. 1800 znaki):

Znetidlovinl Zivotniho prostfedi vede k negativiim zméndm na nadi planetd, kterd  nurubuji

biodiverzitu, ekosystém a zhorduji celkovou edravotni situaci napfi¢ svétovou populaci (D'Adamo A
spol,, 2022). Hlavnimi producenty téchto fkodlivyeh fakiorh jsou zejména priimyslovi odvétvi (Howell,
2022). Madni primys] je thetim nejvétiim enelistovatelem Zivotniho prostiedi s 10% podilem na tvorbé
CO2 (Amed a spol., 2022), Kady rok se vyprodukuje 150 miliard kush odévii (Kirchain a spol, 2015) a
tolo Gislo se dle odhadd OSN mife zvEtiit do roku 2050 a? o wojnisobek (Linn, 2018). Toboto
negativiiho trendu jsou si védomi zejména zistupci mladdi generace. Proto ph nikupnim rozhodovin
vice jak 56 % milenidli klade diraz na 1o, aby produkty byly udrZitelné (Koudelkovi et al., 2022). Pro
lepdi poznini a pochopeni percepee mileniald | generace Y] k udekitelné madé, je nuiné provést vizkum
v té1o oblasti s ohledem nejen na vék, ale i na kultury, kterd mize jejich chovini ovlivait, S naristajicim
podtem populace v souvislosti s prodiuzujicim se vikem, je nuiné nastavit udriitelné strategie a podniky
na cirkulirni plné udrZitelny mode] (Gazzola a spo., 2020),

Problematikou percepee udrZitelné mody u generace Y ul byla prozkoumina jak # hlediska povédomi
(Papadopolu et al., 2021), ndkupnibo chovini (Kautish & Khare, 2022), ale 1 percepee (Lai et al., 20017},
Multikultumi studie miige objasni vztah mezi povédomim zikaznika o udriitelné modé a kulumim
vlivem. Diky Hofstedeho modelu bylo prokizino, e kultury maji viiv na rozdilné chovinl spotfebitelil
(Mooji & Hofstede, 2010). Vystupy mohou napomoct pii nastavovini udrZitelného modelu a
komunikace udrZitelnosti (Papadopolu et al., 2021).




Predpokladany cil price, pfipadné formulace problému, vizkumné otazky neba hypotézy (max.
1 8000 znakii):

Cilem diplomové price je zjistit jak vnimd generace Y wdiZitelnou modu a co je vede k jejimu ndkupu,
zejména jaké faktory ovliviiuji jejich ndkupni rozhodovani. MNa zdkladé doporufeni z pfedchozich
zahraniénich studii, je do price zakomponovina 1 komparativai studie, kde bude toto spotfebitelské
chovéni porovndvina mezi dvéma stfedoevropskymi stity — Ceskou 2 Rakouskou republikou. Tato
kombinace ndm umodni zjistit nejen vztah mezi podvédomim a spotfebou wdrZitelné mody, ale také
jakou roli hraje kulturni vliv na toto chovani (Papadopolu a spol., 2021). Navic diky téte kombinaci
zajistime univerzdlnost virstuph gkoumani,

Vysledky pak budou aplikoviny na redlny model urlité znacky. V tomio piipadé se budeme soustfedit
na znatku ze segmentu luxusni mody. Jelikoz pfedpokladime, Ze personalizovany servis, diky
zvyBujicimuo se green marketingu, neni jiZ dostaéujicim prvkem pfi demonsiract udrkitelnosti znacky,
pedpoklidime, Ze luxusnl znadky nebudou vmimany jako udrZitelné a proto bychom doporudili zménu.

HI: Vice jak 50 % milenisll bude mit pozitivnl vetah k udrZitelné modé (divéra).

H2: vice jak 30 % mileniald v obou stitech si budete ochotno pHiplatit za udr¥itelnon mddu.

H3: Rakuiané budou védét vice o konceptu udrZitelnosti, ne# Cefi. Ziroveh budou védét vice o
udrfitelné modé (znalost).

H4: V obou stitech bude mit velky vliv na jejich udrfilelné choviini okeli, bude pfevaiovat nad
osobnimi hodnotami

H5: Cim vice informaci o udrZitelné modé, tim vy32i spotieba (informace)

Hé: Cim vyisi finanéni prostiedky, tim vyidi konzumace udrZitelné mady (penize)

HT: Cim vy8&i nabidka, tim vy3&i poptivka (nabidka)

H&: Rakufané budou vétiimi konzumenty udrZitelné mody, ne? Cedi,

H%: ¥ obou statech bude luxusnl mada shledana jako neudrzitelna,

H10: Rakufané budou signilfikaning méné shleddvat ndréitelnost v luxusnim sckiom.




Piedpoklidand struktura préce (rozdéleni do jednotlivich kapitol a podkapitol se strucnou
charakteristikou jejich obsahu):
Uvod - nastinéni problému a struény cil price
Cil - cil prace, vizkumné otizky a hypotézy
Metodologie — zpiisob zpracovini, sbér a analyza dat, harmonogram
Teoretickd — teorie a koncepty rozdéleny do jednotlivich podkapitol
1. Moda a udrzitelnost
2. Teorie plinovaného chovani
3. Teorie nakupnibo rozhodovini
4. Mezikulturni rozdily a jejich vliv na nkupni rozhodovani
Empirickd &ist - zpracovini vysledki a aplikace teoric
Diskuze
Limity
Favir

Vymezeni podkladového materialu (napr. titul periodika a analyzovand obdobi):

Metody (techniky) zpracovini materialu:

Kombinace kvalitativnfho a kvantitativaiho vizkumu, Nejprve jsem éerpala ze sekundamich dat. Shér
sckundirnich dat trval od &ervna 2022 do listopadu 2022. Tento induktiviii postup mi napomohl k
lepdimu piehledu o problematice a k nastaveni vhodné icoric a hypotéz. Nasledné mi data poslouZila
jako k podklad k vytvoteni strukturovaného dotazniku, kiery bude spufténo na zaddtku roku 2023.
Zikladnim vzorkem je skupina generace Y [roénik mezi ety 1981-2000]. Bude vytvofen viberovych
soubor pomoci ndhodného vibéru, kde 200 respondentd bude 2 CR a 200 respondentii z Rakouska.
Respondenti budou osloveni skrze online platformy, e-mail, socidlni média {facebook, Instagram,
‘Whatsapp).




2.

Otéazky z dotazniku

A) V Ceském jazyce

27.
28.
20.
30.
31.
32.

33.
34.
35.
36.
37.

38.
39.

Znéte pojem udrzitelnost?

Znate pojem udrzitelna moda?

Narodili jste se v letech 1981 az 19977
Uvedte vas rok narozeni.

Uvedte vasi narodnost.

Uvedte vase pohlavi.

Uvedte kraj.

Vas typ zaméstnani.

Hruby mésiéni pfijem.

. Ro¢ni vydaje na modu.

. Co pro vas znamena udrzitelna moda?

. Co musi splnovat vami zakoupena udrzitelna moéda?

. Jak Casto do roka nakupujete udrzitelnou médu?

. Udrzitelnou médu nakupuji Easto

. Kolik oble€eni nakoupite roéné?

. Kolik udrzitelné médy nakoupite roéné?

. Kolik utratite za udrzitelnou modu rocné?

. Libi se mi idea udrzitelné mody.

. Myslim si, ze je dobré kupovat udrzitelnou modu.

. Myslim si, Ze mi udrzitelna moda pfinese uZitek.

. Rad si kupuji udrzitelnou médu stejné jako mi kamaradi.

. Lidé, ktefi mi jsou blizci, pfedpokladaji, Ze si koupim udrzitelnou médu.
. Lidé v mém okoli kupuji udrzitelnou médu.

. Kupuiji udrzitelnou modu, protoze ji lidé v mém okoli kupuiji

. Pfiplatim si za udrzitelnou médu i na ukor mého pohodli

. Jsem ochoten pfiplatit si za udrzitelnou médu i za pfedpokladu, Ze si koupim méné

oble€eni

Jsem ochoten pfiplatit si za udrzitelnou médu

Myslim si, Ze si mohu zakoupit udrzitelnou médu

Mam pocit, Ze se o udrzitelné médé mohu dozvédét dostatek informaci

Pokud se chci dozvédét informace o udrzitelné modé, vim, kde je hledat

Informaci o udrzitelné modé je dostatek

Jsem schopen na zakladé dostupnych informaci urcit miru udrzitelnosti zakoupeného
obleceni

Udrzitelna mdda je k dostani v mistech, kde bézné nakupuiji

Uvedte 3 znacky luxusni médy (nemusi byt udrzitelné)

Kolik profill s luxusni médou sledujete na socialnich sitich?

Znacky s luxusni médou by mély byt udrzitelné

Znacky s luxusni médou by mély vyuzivat socialni média k Sifeni informaci o
udrzitelnosti

Znacky s luxusni modou jsou udrzitelné

Siteni pov&domi o udrzitelnosti luxusnich znagek by mohlo mit pozitivni efekt na mdj
nakup



B) V némeckém jazyce

26.

27.
28.
29.
30.

31.
32.

33.
34.
35.
36.
37.

38.
39.

Kennen Sie den Begriff Nachhaltigkeit?

Kennen Sie den Begriff nachhaltige Mode?
Sind Sie in den Jahren 1981 bis 1997 geboren?
Geben Sie das Geburtsjahr an

Geben Sie |hre Staatsangehdrigkeit an

Geben Sie Ihr Geschlecht an

In welchem Bundesland leben Sie?

Ihre Art von Beschaftigung?

Monatlicher Bruttolohn?

. Jahrliche Ausgaben fir Mode?

. Was bedeutet fir Sie nachhaltige Mode

. Was muss fur Sie nachhaltige Mode erfiillen?

. Wie oft im Jahr kaufen Sie nachhaltige Mode?

. Nachhaltige Mode kaufe ich oft.

. Wie viel Kleidung kaufen Sie im Jahr?

. Wie viel nachhaltige Mode kaufen Sie im Jahr?

. Wie viel bezahlen Sie fir nachhaltige Mode im Jahr?

. Mir gefallt die Idee der nachhaltigen Mode.

. Ich glaube, dass es richtig ist nachhaltige Mode zu kaufen.

. Ich glaube, dass mir nachhaltige Mode einen Nutzen bringt.

. Wie meine Freunde kaufe ich ebenfalls gerne nachhaltige Mode.

. Leute in meinem Umfeld gehen davon aus, dass ich nachhaltige Mode kaufe.
. Leute in meinem Umfeld kaufen nachhaltige Mode.

. Ich kaufe nachhaltige Mode, weil die Leute in meinem Umfeld sie kaufen.

. Ich bin bereit fir nachhaltige Mode mehr zu bezahlen, auch wenn ich auf meinen

Komfort einschranken muss.

Ich bin bereit fur nachhaltige Mode mehr zu bezahlen, auch wenn ich dadurch
weniger Kleidung kaufen kann.

Ich bin bereit fiir nachhaltige Mode mehr zu bezahlen.

Ich glaube, dass ich mir nachhaltige Mode kaufen kann.

Ich behaupte, dass ich genug Informationen Uber nachhaltige Mode lernen kann.
Wenn ich Informationen Uber nachhaltige Mode bendtigen wurde, weil} ich, wo ich
suchen muss.

Es gibt genug Informationen Uber nachhaltige Mode.

Auf der Grundlage der zuganglichen Informationen bin ich in der Lage den Grad der
Nachhaltigkeit eines Produktes zu bestimmen.

Nachhaltige Mode ist dort erhaltlich, wo ich normalerweise einkaufe.

Nennen Sie drei Luxusmodemarken.

Wie vielen Profilen von Luxusmodemarken folgen Sie auf sozialen Medien?
Luxusmodemarken sollten nachhaltig sein.

Luxusmodemarken sollten das Bewusstsein Giber Nachhaltigkeit durch soziale
Medien verbreiten.

Luxus Modemarken sind nachhaltig.

Die Verbreitung des Bewusstseins Uber nachhaltige Mode kdnnte einen positiven
Einfluss auf meinen Einkauf haben



