Abstrakt

V dnes$nim globalnim prostiedi mésta a regiony stale vice soupeifi o investice, turisty a
talenty, coz je diivodem k vyuzivani nejen strategii propagace cestovniho ruchu, ale i dalSich
strategii budovani znacky ve vice rovinach. Branding mést, neboli city branding, se stal
prostiedkem ke zlepSeni celkové image a atraktivity mést. Navzdory rostoucimu zajmu
akademiku o city branding existuje mezera ve vyzkumu v piipad€ Prahy, kde jeji mezinarodni
vnimani neodpovida probihajici transformaci tohoto meésta. Na ptipadové studii hlavniho
mésta Prahy si tato prace klade za cil prozkoumat snahy mésta o budovani znacky, odhalit
analyzy klicovych strategickych dokumentd a polostrukturovanych rozhovor s hlavnimi
stakeholdery. Zjisténi odhaluji nesoulad mezi zadouci image Prahy a jejimi snahami o
budovani znacky, ¢emuz brani absence jednoznacného leadershipu, politického zijmu,
koordinace a dlouhodobé strategické vize. ReSeni tdchto problémii bude pro Prahu kli¢ové
pro vybudovani vyrazné a ispé$né znacky mésta. K moznym fesenim, jak ptreklenout rozdil
mezi pozadovanou image Prahy a jejimi snahami o budovani znacky, patii stanoveni jasné
vedouci ulohy, zapojeni politickych aktéri v rané fazi procesu a definovani jasnych a

méfitelnych cild.



