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Abstrakt

Tato bakalarskd prace se zabyva analyzou fanouskovského sportovniho podcastu
,Za Carou*, ktery se zaméfuje na déni na fotbalovych stadionech a piedevsim na fotbalové
fanousky. Vychazi z teorie o podcastingu a sportovnich podcastech, po které nasleduje teorie
o fotbalovych fanouscich, konkrétné o identité fotbalového fanouska, rozdé€leni fanouska
a fanouskovském aktivismu. Prace propojuje fenomén podcastingu a kulturu fotbalovych
fanouskl. Vybranou metodou vyzkumu je kvalitativni obsahova analyza, pomoci které prace
ukazuje stézejni témata sportovniho podcastu ,,Za ¢arou* a odhaluje prezentovanou motivaci
tvlred a jejich zdmér pro tvorbu tohoto podcastu. Prace analyzuje témata jako je formovani
identity fotbalového fanouska, klubismus, fanouskovské vyjezdy na venkovni utkani, Ultras
skupiny, chovani potradatelské sluzby a bezpecnostnich slozek béhem utkani nebo medialni

obraz fotbalovych fanouski.
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Abstract

This bachelor thesis analyses the fan sports podcast ,,Behind the Line*, which focuces
on the situation at football stadiums and especially on the football fans. It is based on a theory
of podcasting and sports podcasts, followed by a theory of football fans, specifically football
fan identity, fan divison and fan activism. The thesis connects the phenomenon of podcasting
and football fan culture. The chosen research method is qualitative content analysis, through
which the thesis shows the core themes of the sports podcast ,,Behind the Line* and reveals
the presented motivation of the creators and their intentions behind producing the podcast.
The bachelor thesis analyses topics such as the formation of a football fan’s identity, club
loyalty, fan trips to away matches, Ultra groups, the behavior of event organizers

and security forces during matches, and the media portrayal of football fans.
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Uvod

V soucasné dob¢ se fenomén podcastingu neustdle rozviji a stava se jednou
znejrychleji rostoucich medidlnich platforem 21. stoleti (Clavio & Moritz, 2022).
Zaznamenavam také stoupajici popularitu sportovnich podcastli, které mnohdy referuji
na sportovni udalosti a jejich vysledky. V ramci tohoto zjisténi jsem se rozhodl ve své

bakalarské praci vénovat podcastu ,,Za ¢arou*.

Tento podcast je vytvoren dvojici aktivnich fotbalovych fanouski tymu SK Slavia
Praha, ktefi se v pofadu nezaméiuji pouze na tento klub, ale vénuji se obecné subkulture

fotbalovych fanousku, déni tribunach a také v okoli stadionti.

vvvvvv

2019). Podcast ,,Za carou* poskytuje pohled do ,,svéta fanouski a perspektivu tvlrcii
na rtiznd témata spojena s fotbalovym prostfedim. Z toho divodu jsem se rozhodl analyzovat

prave tento podcast.

Cilem prace je zjistit, o jakych tématech se v podcastu ,Za ¢arou® v souvislosti
s fotbalovymi fanousky hovofi, jak tvirci témto tématim rozuméji a pro¢ se jimi zabyvaji
prostiednictvim podcastu. Pro dosazeni tohoto cile jsem zvolil jako vyzkumnou metodu
kvalitativni obsahovou analyzu, kterd mi umozni nalézt odpovédi na zminéné vyzkumné
otazky.

~r v P4

Bakalatska prace se sklada ze tii Casti. V teoretické Casti jsou popsany charakteristické
prvky podcastingu, rozdil mezi podcastem a radiem, specifika sportovnich podcasti.
V této sekci jsou také zminény nékteré dalsi fotbalové sportovni podcasty v Ceské republice.
Tato Cast se krom¢ podcasti vénuje také teorii o fotbalovych fanouscich, ktera pifinasi
dilezité poznatky pro samotnou analyzu podcastu ,,Za ¢arou®. Zahrnuje kapitoly o identité
fotbalového fanouska, typologii fotbalovych fanouski na zakladé navstévnosti na stadionech
nebo jejich chovéani béhem zapasu a samostatnou kapitolu o fanouskovském aktivismu.
V metodologické ¢asti bakalaiské prace seznamuji s vybérem vyzkumné metody a povahou
vyzkumu. Empiricka Cast poté zobrazuje konkrétni opakujici se témata, kterd vzesla

z provedeného vyzkumu a pomoci nichz je mozné zodpovédét stanovené vyzkumné otazky.

V zavérecné Casti prace jsou shrnuty ziskané vysledky a diskutovan jejich mozny

piinos pro budouci vyzkumy.



1. Podcasting
1.1. Definice

Vyraz ,,Podcasting™ v roce 2004 poprvé pouzil novindi Ben Hammersley z deniku
Guardian. Informoval tim o ndrGstu audio obsahu, ktery je tvofeny ve formatu MP3,
cozZ je obecny format, ktery pouzivaji pienosna zatizeni. Podcasting propojil tato zatizeni
s audio obsahem a webovym prostiedim. Samotné slovo podcasting je poté spojenim
technologie (iPod) a typu média, konktrétné vysilani neboli ,,Broadcasting* (Berry, 2006,
s. 145).

Oznaceni ,,Podcast” se pouzivd pro jakykoliv zvukovy obsah, jenZ je staZen
z internetu. Od prvni zminky o tomto terminu, se podcasting stal jednou z nejrychleji
rostoucich medialnich platforem 21. stoleti. Podcasty mohou napodobovat strukturu

televiznich potadl, nebo mohou mit kontinudlni pritbéh (Clavio & Moritz, 2022, s. 181).

Zakladni koncept podcastingu popisuje Berry (2006) na ptikladu, kdy si spotiebitelé
koupi své oblibené tiskoviny fyzicky v obchodg, nebo si je objednaji jako predplatné domd.
S podcastem je to podobné. Jediny rozdil je v tom, ze se nejedna o tiskoviny, ale o zvukové

soubory.

Vyhodou podcastt je to, ze se pohybuji spolu s clovékem a mohou byt poslouchany
témet kdekoliv, napf. v méstském prostoru, na ulicich, nebo na jinych vetejnych mistech.
Poslucha¢ ma pfi jejich konzumaci vétsi kontrolu a miize si potfady oproti klasickému radiu
opakovan¢ piehrat. Snizuje to tedy moznost ndhodného vybéru (Spinelli & Dann, 2019, s.

7-8).

Kvili tomuto otevienému pfistupu se stal podcasting popularni a rozsifeny.
Dalsim diivodem muze byt to, Ze ho 1ze vytvaret samovolné a tviirci nejsou nikym ovlivnéni.

Tim se podcast 1i8i od tradi¢nich médii (Berry, 2006, s. 146).

Lze je tedy vytvaiet bez schvéleni od editora, nebo programového kontrolora,
z ¢ehoz prameni zminéna svoboda tvlircti. Ti mnohdy nechtéji po posluchacich ani poplatky
a pfijmy ziskavaji riznymi sekundarnimi zplisoby. Oproti tradicnim médiim nemaji
podcastefi zadné Casové omezeni, takze mohou pofad vydat kdykoliv uznaji za vhodné

(Spinelli & Dann, 2019).



Podcast mize podle Berryho (2006, s. 145) vytvatet prakticky kdokoliv, jelikoz neni
potieba zadna specidlni licence. Jediné omezeni piedstavuji autorska prava za pouziti hudby.

Podcasting spojuje mobilni zafizeni s online zvukovym obsahem a RSS kanaly.

Rizné firmy poté vyuzivaji podcast pro firemni zisk, pomoc k vlastni prezentaci
nebo pro vzdélavani. Praveé ve vzdélavani nasel podcasting dilezité uplatnéni, jelikoz Skoly
a univerzity mohly skrze n¢j zacit predavat obsah vyuky a myslenky svym studentiim (Berry,

2006).

Clavio a Moritz (2022, s. 186) ve své praci uvadéji, ze tvorba podcastii vyzaduje
vyrazné mnozstvi planovani a vyhodnocovani. Proto by si mél tviirce podcastu promyslet to,
o ¢em podcast bude (vybér tématu, pocet epizod), kdo je jeho primarnim publikem (pfesna
definice cilové skupiny) a jaké prvky bude podcast obsahovat (pocet moderatort,
dramaturgie potfadu). VSechny tyto aspekty se odviji pfedev§im od typu podcastu,
jelikoz kazdy se urcitym zplisobem lisi a neexistuje tak jediny spravny zptisob, jak ke tvorbé

pristupovat.

Podcasting zahrnuje rGzné zvukové prvky, technologické a produkéni postupy.
Neomezuje se ovSem pouze na tyto zminéné aspekty. Zahrnuje také to, jakym zpiisobem
se o podcastingu mluvi, jaké formaty a potady jsou dobré, jakym zplisobem tviirci podcast
ptipravuji, aby se pfizpusobil podminkdm medidlniho prostfedi. Poslechovost podcastu

zavisi na zpiisobu, kterym své posluchace zaujme (Euritt, 2023, s. 10).



1.2. Rozdil mezi podcastem a radiem

Radio bylo vytvofeno koncem 90. let 19. stoleti a slouzilo jako komunikac¢ni systém
mezi jednotlivymi misty (,,body*). Plivodné slouzilo pouze pro omezenou komunikaci mezi
témito misty, ale pozd¢ji se pietvofilo v prostfedek masové komunikace a ve 20. letech

20. stoleti vznikly prvni vysilaci organizace, napi. BBC (Berry, 2006, s. 146).

Radio se od ostatnich prostfedki pro masovou komunikaci 1i$i tim, ze nemé k dispozici
zadny obrazovy materidl, nebo text, ktery by mohli posluchaci sledovat. Piijemci nemohou
vidét odesilatele a nemaji ani k dispozici viditelny text, ktery je bézny u tiskovin, nebo knih.
Kody radia jsou cisté sluchové a skladaji se z feci, hudby, zvuka, ale i ticha. Radio kviili
témto nedostatkiim vynaklada mnoho usili na to, aby m¢l posluchac¢ co nejvétsi kontextudlni

prehled (Crisell, 2006, s. 5).

Vyhodou prostfedkii pro masovou komunikaci je mozna komunikace s mnoha
ptijemci soucasné. To je rozdil oproti bézné mezilidské komunikaci. Problémem u masovych

médii je nemozna zpétna vazba. V piipadé radia od jeho posluchacii (Crisell, 2006, s. 4).

Pravée z tradi¢niho pojeti rddia vychazi fenomén podcastingu. Rédio se totiz postupné
stalo soucasti domécnosti a dopravnich prostiedkt (Berry, 2006, s. 147). Podcasty mohou
vyuzit globalniho publika, jelikoZ nejsou vazany jako radio na urcité izemi, komunitu,
nebo region. Jsou také spojeny se socidlnimi sit€émi, z ¢ehoZz plyne, Ze maji zvySenou
schopnost posilit jiz difive zminény kontakt s posluchaci (Spinelli & Dann, 2019, s. 8).
U podcastt také neexistuje zadny pevné dany text, nebo struktura. Je tak mozné ptipadné
chyby v pofadu pozd¢ji opravit. V ptipadé potreby je mozné ptidat, nebo pouze upravit

zvukovou stopu (Spinelli & Dann, 2019, s. 8).

Lambert (2018, s. 152-154) také zmiiiuje dalsi rozdily mezi podcastem a radiem.
Podcasty nejsou podle néj omezeny Zadnym casovym ramcem a nejsou spojeny ani s mistem
nebo regionem. Soucasné nemaji pevné stanovenou stopdz, na rozdil od radia. To ma za ukol
oslovit Siroké publikum, kdezto podcast se mize specializovat pouze na vybranou skupinu

posluchaci. Naptiklad na fanousky urcitého klubu.
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2. Sportovni podcasty

2.1. Typologie sportovnich podcastii
Clavio a Moritz (2022, s. 187) ve své studii o sportovni podcastech zjistili, ze vétSina

potadil spada do nésledujicich typologii:

Konverzaéni podcasty zahrnuji dva, nebo vice pravidelnych moderator, kteti vedou
rozhovor o tématu epizody. VétSina z poradll tohoto typu nemd zpravidla scénaf,
ale tvlirci mohou mit pfedepsané urcité tematické okruhy. Od ostatnich typa, se tento

druh 1i8i tim, ze zaznivaji konzistentni nazory (Clavio & Moritz, 2022, s. 187).

Podcasty s rozhovory jsou specifické tim, ze hostem pofadu je urcitd vyznamna
osobnost z oboru. Ze sportovniho prostiedi to mulze byt trenér, sportovec
nebo sportovni novinatr. Takové podcasty zacinaji tvodnim vykladovym dialogem
moderatori nebo monologem moderatord. Poté se d¢j presune k samotnému

rozhovoru, kde byva bézna a castd vyména nazora (Clavio & Moritz, 2022, s. 187).

Prepracované (,Repurposed content“) podcasty jsou stidle popularni,
protoze vyzaduji minimalni ¢as na vyrobu a proménuji povahu rozhlasovych
a televiznich pofadi v néco, co mize konzumovat Sir$i publikum. Jedna se obvykle

o zvukové stopy, které jsou ptevzaté z zivych potradil (Clavio & Moritz, 2022, s. 187).

Skriptované podcasty jsou témét vzdy predem napsané. Moderator predcita
ze scénafe a zaméfuje se na urcitd témata. Jako piiklad Clavio a Moritz (2022, s. 187)
uvadéji podcast ESPN Daily, jenz obsahuje 20 aZz 30 minut napsaného scénare

(ptibéht), ktery pfednese moderator a jeho projev doprovéazi mix hudby.

Vypravééské podcasty maji presné definovany konecny pocet epizod. Na tvorbé
tohoto typu podcastu, se podili maly pocet reportérii a producentli. Vypravécské
podcasty byvaji také oznacovany za podcasty epizodické. Stejné jako u skriptovanych
podcastt, tak i tyto byvaji ¢asto prolinany hudbou, zvykovymi kulisami, nebo efekty
(Clavio & Moritz, 2022, s. 187).
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2.2. Specifika sportovnich podcasti

Sportovni podcasty stiidaji vice typologii v prubéhu ¢asu, naptiklad se pohybuji mezi
konverza¢nim typem a rozhovorem s moderatory dle potieby (Clavio & Moritz, 2022,
s. 187). Sportovni podcasting ma podle Clavia a Moritze (2022, s. 189) oproti sportovnimu
radiu n¢kolik vyhod. Ve srovnani s rozhlasovym vysilanim jsou totiz podcasty pomérné
neomezené, jelikoz vétSina rozhlasovych stanic musi dodrzovat zminény vysilaci fad.
Soucasti tohoto vysilaciho fadu je zahrnuti nékolika minutovych pfestavek a reklamnich
spotti, nebo nesportovniho obsahu. Podcasting tak poskytuje ur¢itou ¢asovou flexibilitu

a nahrazuje tak tradi¢ni sportovni vysilani.

Hlasova pestrost podcasteri/podcasterek ma podle studie zroku 2022 vliv na
uspésnost a poslechovost sportovnich podcastli. Vysledky studie potvrdily, ze zvukova
libivost zvySuje hodnoceni vnimané atraktivity podcastu. Soucasné to zvySuje spokojenost
posluchaci s pfedanymi informacemi (Yang, D., Atkin, D. J., Mudrick, M., & Qin, Y., 2022,
s. 16).

Podcasty jsou podle Lamberta (2018, s. 140) nejobliben¢jsi formou fanouSkovské
sportovni Zurnalistiky. Jak uz bylo diive zminéno, tak i on odkazuje na to, Ze si posluchaci
mohou podcast stdhnout a poslouchat ho ve vetejné dopravé nebo na vetejnych mistech.
Stejné jako v bézné zurnalistice, tak i v t€ sportovni plati, Ze je pro nove vznikajici podcasty
obtizné zaujmout nové posluchace. Je to z toho dlivodu, ze 1idé se o sportu diskutuji neustale,
napiiklad ve Skole, v praci, nebo kdekoliv jinde ve vefejném prostoru. Je proto sloZité
vymyslet novy koncept, ktery by dokazal upoutat posluchac¢ovu pozornost (Lambert, 2018,
s. 151-152).
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3. Fotbalové podcasty v CR

Podcast v Ceské republice s fotbalovou tématikou vzniklo hned nékolik. Proto v této
kapitole zminim pouze né&které. Budu vychizet zankety Podcast roku' a vlastni

posluchacské zkuSenosti.

Jednim z nejstar§ich fotbalovych podcasti v Ceské republice je ,Fotbal fokus
podcast®, ktery se fadi mezi vefejnopravni podcasty, jelikoz spada pod tvorbu Ceské
televize. Prvni dil byl zvefejnény na podcastovych platformach 10. ¢ervence 2016. Tento
podcast pracuje s modelem, kdy je pifitomen moderator a nckolik hostl, ktefi se
v jednotlivych dilech stiidaji. Roli moderatora pfedstavuje nejcastéji Ondiej Novacek.
Ten byva dopliiovan Pavlem Jahodou a Karlem Héringem. Podcast vychdzi zpravidla jednou

tydné (Weidenthaler, 2021, s. 15).

Dalsim popularnim podcastem s fotbalovou tematikou je ,,Kudy bézi zajic*, ve kterém
Ondiej Novotny (promotér a spolumajitel organizace Oktagon MMA) a Jan Podrouzek ($¢f
fotbalové sekce Deniku Sport) diskutuji nejenom o déni v ¢eské nejvyssi soutéZi, ale divaji
se také za hranice republiky do zahranic¢nich lig. Do svého potadu si pravidelné zvou hosty
z novinafské oblasti a sportovni sekce Deniku Sport, konkrétné Michala Kvasnicu, Jana

Vacka a Radka Spryfara.?

Z vlastni posluchacské zkuSenosti poté odkazu na Podcast ,,Nosi¢i vody* (Seznam Zpravy),
jehoZ tviirci jsou novinafi Jaromir Bosdk, Ludék Madl a Karel Tvaroh®, nebo ,,Footcast*,
kde se David Sobisek (moderator a reportér O2TV) a Jakub Podany (byvaly fotbalista
a soucasny expert O2TV) rovnéZ zamétuji na témata, kterd ve fotbalovém svété rezonuji
a hodnoti jak utkdni v &eské nejvyssi fotbalové soutéze tak i v zahrani¢i.* To, co maji
podcasty ,,Kudy bézi zajic* a ,,Footcast spole¢ného, je zavér epizody, kdy se ve spolupraci

se sazkovou kancelati pokousi o odhadnuti spravnych vysledki nadchéazejicich zapast.

! https://www.podcastroku.cz/
2 https://ceskepodcasty.cz/podcasty/tak-urcite
3 https://www.seznamzpravy.cz/sekce/audio-podcast-nosici-vody-447

4 https://ceskepodcasty.cz/podcasty/footcast
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Kdybych mél zminit podcasty, které se zamétuji na fanousky klubt, tak zminim
,,Spartanské noviny“®, kde tviirci tvoii obsah pro fanousky tymu AC Sparta Praha, a podcast

“6_ ktery je uréen predev§im pro fanousky tymu SK Slavia Praha.

»Mezi nami fanousky
Zmifiyji tyto dva podcasty pravé ztoho divodu, Ze oba tymy maji v Ceské republice

nejpocetnéjsi fanouskovské zékladny a jejich vzajemné utkani je nejpopuldrnéjsi v zemi.

4. Podcast ,,Za ¢arou*

Podcast, ktery ve své bakalafské praci budu analyzovat se jmenuje ,,Za &arou*’.
Formatem potadu je diskuze dvou moderatorti nad vybranymi tématy. Potfad se zamétuje
predevSim na fotbalové fanouSky a vénuje se déni na tribunach a v okoli stadiont.

Prvni epizoda tohoto podcastu byla zvefejnéna 17.7. 2022.

4.1. Tvirci

Tviirci podcastu vystupuji pod pseudonymy ,,Dekret“ a ,,Vlajkonos“, proto je
ve zbytku své prace budu uvadét pod témito prezdivkami. Oba jsou fanousci prazského tymu
SK Slavia Praha. Byt jsou oba fanouSci tohoto klubu, tak se v podcastu deklaruji
nestrannost, byt v nékterych ptipadech svou klubovou pfislusnost neopomenou. Sympatie
k tomuto klubu ovsem do jisté miry ptispivaji k detailné¢jSimu vhledu do ,,svéta fanouski®,

kdy prezentuji riizné problémy na zaklad¢ vlastnich zkuSenosti.

Vlajkonos se predstavuje posluchac¢iim jako aktivni fanousek tymu SK Slavia Praha
ajeho prezdivka odpovida tomu, co jako fanousek dé€la. Je skutecnym vlajkonoSem.

Tvrdi, ze je fanouskem klubu pfes tficet let a na tribunach se pohybuje pfiblizné dvacet let.

Vlajkonos: ,, S klubem jsem procestoval prakticky celou Ceskou republiku. Podarilo
se mi nasbirat nékolik plnych sezon. To znamend vSechny venkovni a domaci
zapasy...Nejvic mé zajimaji Ultras... Nejsem fanousek fotbalu, ale jsem fanousek

¢

fanouskui.

3 https://ceskepodcasty.cz/podcasty/spartanske-noviny
¢ https://ceskepodcasty.cz/podcasty/mezi-nami-fanousky

7 https://ceskepodcasty.cz/podcasty/za-carou-2
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Dekret je rovnéz aktivnim fanouskem stejného klubu. Posluchacim popisuje, ze fandi
Slavii od svych Sesti let. V okamziku, kdy se ptestéhoval do Prahy, tak se stal také

vlastnikem permanentni vstupenky. Navstévuje prakticky kazdé domaci utkani.

Dekret: ,, Pevné verim, Ze za ty roky jsem z fanouskovského pohledu nasbiral dostatek

zkuSenosti a témat, kterym se tady budeme moct vénovat. “

4.2. Format a struktura podcastu

Z teorie o sportovnich podcastech a jejich typologii vyplyva, Ze i v tomto podcastu
se stfidaji dveé typologie. Typologie konverza¢nich podcastii, kdy tvirci diskutuji
o vybranych tématech fotbalovych fanouski, a typem rozhovoru s moderatory (Clavio &
Moritz, 2022), kdy si do vybrané epizody zvou moderatoti osobnost z fotbalového prostiedi,

napiiklad fotbalistu Michala Frydrycha z Baniku Ostrava.
Podcast se sklada z nékolika kategorii:

1) Udalosti uplynulého tydne (aktuality) — informativni funkce (nadvstévnost,

prezentace ¢eskych fanouskil v evropskych poharech a ¢eské nejvyssi soutézi atd.)

2) Nominace do ankety ,,Primitiv tydne* — Tato anketa plni zdbavnou funkci potadu,
kdy se prezentuji vtipna videa a mnohdy nepochopitelné chovani fanouska,
které v nasledné diskuzi tvlirci rozebiraji. Videa a obrazky sdili tvlirci posluchacim

prostiednictvim socidlnich siti.

3) Hlavni téma epizody — Vé&tSinou splituje vzdélavaci funkcei, kdy tviirei prezentuji
posluchaciim urcity fenomén ze ,,svéta fanouski, nebo se zamétuje na diskuzi
o problémech, které¢ fanousky ve vefejném prostoru nebo fotbalovém prostiedi podle

tviirct znepokojuji.
4) VyhlaSeni ankety ,,Primitiv tydne*

Clavio a Moritz (2022) ve své praci tvrdi, Ze né€ktefi producenti podcastli zacali
vyuzivat k propagaci socidlni sité¢ jako Instagram, kam ptidavali rizna videa z nataceni
ak audio obsahu pfidali také vizualni stranku potadu. Tviirci podcastu Za c¢éarou
komunikovali nejprve se svymi posluchaci skrze platformu Twitter, pozdéji ptidali do svého

portfolia socidlnich siti pravé zminény Instagram.
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4.3. Deklarované cile podcastu

Tvarci vnimaji potiebu, aby byl v medialnim a vefejném prostoru daleko vice slySet
hlas fanouska. Jsou toho dojmu, Ze v soucasné dob¢ je fotbalovy fanousek prezentovan spise
negativné a nema moznost vyjadfeni k danému incidentu, nebo problému. Dale chtéji
vyvolat diskuzi a debatu o tématech, ktera trapi fotbalové fanousky v prostorach stadiontl,

behem utkani a Casto také pred zacatkem akce, nebo po jejim skonceni.

Cilem tvirci je také pochopeni Sirokého kontextu vefejnosti, které muze vést
k objasnéni negativnich incidentii béhem utkani. Tvirci se tak snazi vysvétlit chovani
fanouskd, priblizit tuto specifickou subkulturu, vyvolat diskuze o fanouskovskych tématech

ve vefejném prostoru a zlepsit ,,fotbalovou kulturu®.

Z tohoto pohledu Ize chovani tviirci pfipodobnit k fanouskovskym aktivistlim.
Pojem aktivismus fotbalovych fanouskli oznacuje Numerato (2018, s. 9) za fenomén,
ktery zahrnuje mnoho témat, iniciativ a aktérd, ktefi maji rGzné hodnoty, zivotni styly
aideologie. Aktivisticka Cinnost se miZze charakterizovat skandovanim, prezentaci
transparentil v ulicich nebo na stadionu. Tato ¢innost mize koncit dialogem mezi fanousky,
funkcionafi klubu a tufady, které do diskuzi zapojuji rizné ekonomické, pravni

a sociologické expertizy.

Z tohoto thlu pohledu by se mohl podcast vnimat jako prostfedek pro vyvolani dialogu
mezi fanousky a vetejnosti, klubovymi funkcionafi a fotbalovymi organizacemi. Numerato
(2018) rozlisuje mezi aktivismem, kdy fanousci debatuji o povaze fotbaloveé kultury v Sir§Sim

slova smyslu, a aktivismem, kdy fotbal slouZi k feSeni politickych a nefotbalovych otazek.

Do prvni kategorie patii socialné€ kulturni aspekty hry, bezpe¢nost fanousku, atmosféra
na stadionu, zkuSenosti v den zipasu a samotné vykony na hfisti béhem utkdni.
Druh4 kategorie souvisi s feSenim spolecenskych a politickych otazek skrze fotbal. Cilem
aktivistl je ziskani siln¢jSiho postaveni a zapojeni fanouSkid do rozhodovacich procest.
To by mélo zajistit fanouskiim vétsi kontrolu nad pal¢ivymi tématy (Numerato, 2018, s. 9).

BlizZe se na aktivismus fotbalovych fanouskli zamétim v samostatné kapitole.
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Kerwin a Hoeber (2022) jsou toho ndzoru, ze abychom mohli teoreticky pochopit
slozitost identity ve sportovnim kontextu, tak musi byt jednotlivé vrstvy identity
respektovany, zkoumany a chapany jako nestabilni. To, co tyto jednotlivé identity spojuje,
jsou narativy téch, ktefi je vyznavaji. V tomto piipad€ to mohou byt narativy tvircii podcastu
»Za carou”. Skrze tyto narativy poté tvlrci predavaji posluchacim vlastni pohled

na fotbalové fanousky.

5. Identita fotbalového fanouska

Andrei (2019, s. 171) definuje fotbal jako nejdilezitéjsi sport na svéte. Ten vSak podle
n¢j nema smysl bez fotbalovych fanouski, jejichz tloha je pro sportovni akce dulezita.
Fotbalové fanouSkovstvi pfindsi pfizniveim zdbavu, nebo je to pro n¢ zplisob traveni
volného casu. Jedinec, ktery se podle Andreie (2019) rozhodne stit se fotbalovym
fanouskem, touZzi zazivat pfijemné pocity a chce se souc¢asné zbavit kazdodennich starosti.

Uspokojenim pro takového fanouska miize byt vitézstvi nad soupetem.

Pii pfedstavovani identity fotbalového fanouska je dilezité zminit, co sport jako
takovy pfedstavuje. Sport je podle Sekota (2008) vyznamny socialné-kulturni fenomén,
ktery je vniman jako kazdodenni zkuSenost v zivoté jedincl. Ve sportu se Casto stiidaji
emoce sympatii nebo antipatii. Pravé divéaci poté svym chovdnim na stadionu mohou podle

Sekota (2008) ovlivnit samotny prubéh utkani, hrace, trenéry, nebo také rozhodci.

Lidé si k fotbalu vybudovali pozitivni vztah na zaklad€ osobnich zkuSenosti z détstvi.
Vyhodou tohoto sportu jsou snadna pravidla nebo pomérne lehké osvojeni fotbalovych
dovednosti. Fotbal také vzbuzuje vasnég, coz je pravé charakteristické praveé pro fotbalové

fanouSky (Andrei, 2019).

Pojem fanouSek se ve sportovnim prostiedi spojuje s pozitivni naklonnosti,
kter4 je spojend se sportovnimi tymy, a s pocitem sounalezitosti. Fanousci sportovnich tymi
se povazuji za Cleny organizaci a kvili tomu jejich socialni identita neustdle zesiluje
az se shoduje s tou tymovou (Kerwin & Hoeber, 2022). Fanousci také podle Sekota (2008)

mohou prispivat k ekonomické uspésnosti klubu a v nékterych ptipadech i o jeho existenci.
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Fotbalovy fanousek podle Kasala a Smolika (2016) vyhledava silné emocni zazitky,
které mu mutze pfinést sportovni utkdni. Skrze takovou udalost se v ném vytvaii silné
emocionalni prozitky a nuti ho to k opakovanym navstévam fotbalové stadionu. Tyto emoce
ovSem v nékterych pfipadech mohou podle autorti ptekrocit hranice akceptovatelného

chovani ve spole¢nosti.

Existuji také stabilni ukazatele toho, koho lze zatradit do kategorie fotbalovy fanousek.
Takovy jedinec nosi dres a navstévuje co nejvice zapasii svého oblibeného tymu.
Tento pohled ovSem predpoklada, ze se vSichni fanouSci chovaji stejné, coz neni Uplné
pravda. Pravé samotni jedinci utvareji vlastni pohled na fanouskovstvi a na to,
jakym zplsobem fanouskovstvi rozumi. Do jejich chapéni se promita spojeni socialnich roli

a socialni identity jednotlivce (Kerwin & Hoeber, 2022).

Andrei (2019, s. 177) rozliSuje pozitivni a negativni aspekty v souvislosti
s fotbalovymi fanouSky. Mezi pozitivni stranky lze zatfadit kromé diive zminéné zabavy
aradosti z vitézstvi nad soupefem také socializaci mezi fanouSky, kontakt s jinymi

kulturami, nebo cestovani a pratelstvi mezi fanousky.

Fanouskovské skupiny jsou zalozené na jiz diive zminéné néklonnosti ke klubu
a na loajalité¢. Pravé v takovychto skupindch, které jsou podobné tém fanouskovskym,
je podle Baumana (2010) mozné slySet pojmy jako ,,bratrstvi®, ,,sesterstvi®, nebo ,,rodina“.

I tuto mySlenku je mozné aplikovat na fotbalové fanousky.

Mezi negativni aspekty fotbalového fanouskovstvi patii podle Andreie (2019, s. 177)
naptiklad konzumace alkoholu, hadky, nepokoje mezi fanousky, verbalni nésili a negativni

emoce po prohraném utkani. Tyto emoce poté pfinaSeji frustraci, deprese a nervozitu.

Smolik (2008, s. 106) ve své praci pise, ze s fanousky tzce souvisi také pojem symbol,
ktery znamend spojovat nebo sdruzovat. Tato symbolika ma emocni vyznam

jak pro jednotlivce tak pro celé skupiny.

Kerwin a Hoeber (2022) ve své studii fikaji, ze socidlni identita souvisi s védomim
Cloveéka, Zze patfi kurité socidlni skupin€. V tomto piipadé k fanouskim urcitého
sportovniho tymu. Tento pocit soundlezitosti mize néasledné informovat o dalSich rolich
a identitach, které jedinci pfijimaji. Identity uzce souvisi s tim, jakou roli jedinci zastavaji
v zivoté, napiiklad role otce, manzelky, partner/partnerky. Z toho nasledné vyplyva jiz diive

zminovany pocit sounaleZzitosti.

18



Le Bon (2016, s. 18) tvrdi, ze dav znamena urcit¢ shromazdéni jedinci,
které neni ovlivnéno jejich narodnosti, povolanim, nebo pohlavim. V davu se podle n¢j tvoti
kolektivni duse. Ta je sice pfechodnd, ale ma urcité vlastnosti. ,, Tato duse zpusobuje, Ze citi,
mysli a jednaji naprosto odlisné, nez by kazdy z nich citil, myslil a jednal, kdyby byl sam. “
(Le Bon, 2016, s. 18-22). Podle této definice bychom mohli fotbalové fanousky ptirovnat

organizovanému (psychologickému) davu, kde dochazi k nasledné jednot€ a soudrznosti.

Jiz dfive zminény nézor, Ze vSichni fanousci nejsou ve vnimani fanouskovstvi stejni,
podporuje priklad, kdy si jedinec pii ptipravé na zapas pomaluje oblicej a oblékne dres svého
tymu (Kerwin & Hoeber, 2022). Samotna malba na obliceji zprvu mize utvaiet spojeni
s identitou fanouska. Kazdy se ovS§em malbou na obli¢ej nedefinuje jako fotbalovy fanousek,
takZe to dokazuje pouze individuélni pojeti jedince, ktery vystupuje v roli fanouska. Zalezi

tak na kazdém jednotlivci jak roli fanouska proziva a vykonava (Kerwin & Hoeber, 2022).

Zygmunt Bauman (2010) tvrdi, Ze to jak chapeme sami sebe se odviji od ocekavani
skupin, do kterych patfime. S tim souvisi cile, kterym pfipisujeme vyznam. Nase chovani
je tak ovlivnéno prostiedky, které skupina vnima jako pfijatelné pro dosazeni stanovenych
cili. U fotbalovych fanouskd to bude pravdépodobné podpora oblibeného tymu a snaha
pomoct hracim k vitézstvi nad soupefem. Prostfedky pravdépodobné ptedstavuje

skandovani, hlasité pokfiky a vytvareni atmosféry na stadionu.

Clenstvi ve skuping je spojeno s hodnotovym a emocionalnim vyznamem. Na piikladu
fanouSka s pomalovanym obliCejem je patrné, jak tento jedinec vnima svilij vztah
k fanouskovské skupin€. Podle vyznamu, ktery fanouskovské skupiné priklada, se urcuje

jeho emociondlni vazba k identité fanouska daného tymu (Kerwin & Hoeber, 2022).

Andrei (2019, s. 173-174) ve své studii rovne€Z poukazuje na aspekty, které maji vliv

na chovani a rozhodovani fanousku:

e Televize, tisténa média, internet
e Ekonomické faktory
e Vzdalenost mista utkéani, kde se utkani, nebo sportovni akce kona

e Bezpecnost zem¢, kam se chystaji fanouSci za utkanim vycestovat
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Bauman (2010) zminuje termin ,,akt identifikace®, pod kterym si miizeme predstavit
situaci, kdy se anonymni piislusnik z kategorie cizincti promeéiuje v konkrétni osobu.
V piipadé¢ identity fotbalového fanouska to dle mého nazoru bude skrze obleceni jako jsou
Saly, dresy, vlajky, apod. Mizeme tomu rozumét zptsobem, ze pokud ma ¢loveék na sobé
dres ¢i jiné fanouskovské oblecenti, tak je patrné, Ze ho mizeme nésledn¢ zatadit do kategorie

fotbalovych fanouskt a poté do kategorie fanouskt konkrétniho tymu.

6. Rozdéleni fotbalovych fanouski

6.1. Podle poctu navstév na fotbalovych zapasech
Pro bakalaiskou praci je vhodné také nastinit, jakym zpiisobem se mohou fotbalovi
fanousci délit a kategorizovat. Prvnim zptsobem, kterym lze fanousky rozdélit, je podle

pritomnosti na zapasech. Fanousci se tak rozdéluji to tfi skupin (Andrei, 2019, s. 173):

e Ti, ktefi chodi na kazdy domaci i venkovni zépas svého oblibené¢ho tymu
o Ti, ktefi chodi sporadicky nebo pfilezitostné a prevazne€ na domaci zapasy
e Ti, ktefi sleduji svljj tym ,,na dalku* a na stadion nechodi. Sou¢asné¢ mohou ovSem

patfit také do skupiny ptilezitostnych fanouski

Mimo tyto tii skupiny fadi Andrei (2019) velmi specificky typ, kterym jsou ultra-
nadSenci. Ti sleduji vSechny udélosti a projekty spojené s tymem. Mezi takové projekty patii
oficialni zapasy klubu, ptatelské zapasy, prezentace tymu vetejnosti, soupisky nebo hracskeé

prestupy.

6.2. Podle chovani fanouski pri zapasech

Dalsi zptsob klasifikace piedstavuje Carnogurska (2012, s. 137), ktera rozlisuje
fanouSkovské skupiny na primarni a sekundarni. Primarni jsou ty, které vznikaji na zakladé
sdilen¢ identity a podpory stejného tymu. Sem patii fanouskovské skupiny, Ultras, chuligani
a fankluby. Na druhou stranu, sekunddrni organizace nevznikaji na zékladé pfisluSnosti
k urcitému tymu, ale maji za cile sledovat konkrétni ucel. K sekunddrnim organizacim
fadime napiiklad socialn&-preventivni organizace nebo advokaéni organizace (Carnogurska,

2012).

DalS§im vymezenim, ze kterého miiZeme vychazet, je kategorizace Smolika (2008),
jenz rozdéluje fanousky do tii skupin. Prvni skupinou jsou fotbalovi divaci, druhou fanousci

a treti chuligani.
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6.2.1. Fotbalovy divak

Fotbalovy divék je podle Smolika (2008, s. 18) v tomto pifipadé pasivnim pozorovatelem
hry, ktery nezna pfesné ritualy ani pokiiky a jeho navstéva fotbalového utkani
1ze ptipodobnit k navstéveé divadelniho ptedstaveni. Dale se také nepfiklani ani k jedné

stran¢ a nepodporuje konkrétni klub (Sekot, 2008).

6.2.2. Fotbalovy fanousek a Ultras

Naproti tomu fotbalovy fanousek se ztotoziuje s fotbalem prosttednictvim oblibeného
muZstva, nebo hrage. Uspéchy a netispdchy tymu proziva skrze identifikaci s nim. Prezentuji
se predevsim obleCenim, tzn. Salami, kSiltovkami, nebo replikami dresti. Pro tuto skupinu
je také typické rozdeleni ,MY* a ,,ONI* (Smolik, 2008). Pod pojmem ,MY* si mize
fanousek predstavit skupinu, do které patii a rozumi ji. V tomto ptipadé patii mezi ptiznivce
stejného fotbalového tymu. Skupinu ,,Oni“ mohou piedstavovat fanouSci soupete

nebo rivala (Tamtéz, 2008).

Podle Baumana (2010) je ,,ONI* takova skupina, do které nemaji lidé (,, MY *) pfistup,
nebo k ni nechtéji nalezet. V tomto piipadé se nabizi druha moznost. Tento rozdil se také
muze prezentovat jako rozdil mezi vlastni skupinou (in-group) a cizi skupinou (out-group).
Ptikladem toho, co zde Bauman (2012) uvadi mtize byt situace, kdy naptiklad fanousek tymu

SK Slavia Praha (,,MY*“) nechce nalezet je skupiné fanousktt AC Sparta Praha (,,ONI®).

Z vyzkumu Sekota a Smolika (2008, s. 84) vyplyva, jakym zpisobem travi svilij cas
béhem utkani subjektivni fanousci. VétSina téchto fanouski si vychutnava sportovni zazitek,
pridava se k hlasitému povzbuzovani, povidé si s ptateli, sleduje déni na hiisti, podili se
na choreografii v kotli. Ne&ktefi pocitaji stim, ze se poperou s piiznivci soupete,
nebo verbalné provokuje hostujici sektor. Carnogurska (2012) definuje fanouskovské
skupiny jako uskupeni, které charakterizuje spolecné pozorovani fotbalového utkéni

a obCasné fandéni doprovazené konzumaci alkoholu.

Dalsi specifickou skupinou, kterd zapadd do kategorie fotbalovych fanouskd,
jsou Ultras. Podle Carnogurské (2012) je to uskupeni, které se pokousi ovliviiovat klubovou
a vefejnou politiku. Vétsina Ultras skupin v Evropé chce co nejlépe podpofit svilj tym béhem

celého utkani, a to jak vizualné (chorea), tak akusticky (pokftiky).
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Pro Ultras neni dilezité pouze to, co se déje béhem utkani na hfisti, ale také to,
co se odehrava v den samotného zapasu. Tim se mysli pfiprava na utkani v daném tydnu.
Skupina se schazi v klubovnach, nebo hospodach diskutuji o nadchéazejicim zapase (Pilz,
2010, s.13). Chovani Ultras skupin ma ritudlni charakter, kdy nékteré postoje a gesta lze
ptipodobnit k ndbozenskym choraliim. Z toho divodu se objevuje oznaceni jako ,,ndhradni

nabozenstvi® (Tamtéz, 2010, s.13).

6.2.3. Fotbalovi chuligani

V této podkapitole se presouvame k tieti skupin€é podle stanovené kategorizace,
kterou predstavuji fotbalovi chuligani. Pravé chuligani byvaji soucasti mnoha vyzkumu
a praci, jelikoZ se prezentuji nasilim. Fotbalové chuliganstvi je podle Smolika (2008, s. 16)
zalozeno natom, ze skupina mladych pfiznivcl pfichazi na stadion s primarnim cilem
vyvolat konflikt s jinymi skupinami tymu soupeie. Tyto skupiny maji vlastni nazvy a témi
se vymezuji od neorganizovanych skupin. Spole¢nym znakem aktéri ve skupiné chuligant
muze byt stejnd klubové rivalita, nebo politické, rasové a ndbozenské motivy (Smolik, 2008,

5. 16).

Tuto definici podporuje také tvrzeni Carnogurské (2012), ktera oznacuje fotbalové
chuligany za neformalni skupinou, jejiz cilem je, jak bylo zminéno v piedchozim odstavci,

nasili a vyvolani konfliktu s chuliganskou skupinou soupefte.

Pro chuliganské skupiny je specifické predevsim poulicni nasili. Dale také oblékani
oblibenych znacek (,,streetwear*), nebo noSeni vlajek ¢i 84l se specifickymi motivy daného
uskupeni. Tyto skupiny se na fotbalovych stadionech prezentuji formami jako je vniknuti
na hii3té, vhazovani predmétii na hraci plochu, nékdy i na hrac¢e &i rozhod¢i. Casté jsou také

konflikty s policii nebo potadatelskou sluzbou (Smolik, 2008, s. 17).

Fotbalového chuliganstvi by se mohla dotknout také definice Le Bona (2016, s. 22),
ktery se zabyva psychologii davli a fik4, Ze jedinec, kdyZ je soucdasti vétsiho poctu lidi,
tak ziskava pocit nepiekonatelné moci. Pocit anonymity v davu mu poté umoziuje ustoupit

béznym pudiim a zcela zmizi pocit zodpovédnosti (Le Bon, 2016, s.18-22).

Podle Dunninga (2000, s. 142) je fotbalové chuliganstvi spiSe konstrukt politiki
a médii, nez socidlnévédni nebo socidln¢ psychologicky koncept. Pravé v uziti pojmu
fotbalové chuliganstvi se podle néj skryva mnoho vyznami. Tyto vyznamy zahrnuji slovni
a fyzické nasili sméfujici k hra¢lim, funkcionaitim, ostatnim fanouskim, dale niceni
klubového nebo soukromého majetku.
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Co se tyce chuliganstvi v Ceské republice, tak Smolik (2008, s. 124) rozdéluje dvé
vyvojové etapy, pricemz prvni etapou jsou nahodilé incidenty jednotlivel, nebo
nesoudrznych skupin (pfelom 19. a 20. stoleti). Druha faze pftisla v 80. letech 20. stoleti,
kdy se zacaly utvaret organizované skupiny s vlastnimi nazvy. Jednim z prvnich incidentt,
ktery odpovidal chuliganstvi, je demolice vlaku vlajkonosi Sparty pii pfesunu na zapas

do Bénské Bystrice (Smolik, 2008, s. 125).

Za prukopniky nasilnosti a nepratelstvi na mezinarodni trovni oznacuje Smolik (2008)
britské chuligany. Nésilné incidenty vétSinou vznikaji pouze na urovni meziklubové rivality
v dané zemi. Nékteré skupiny podle Smolika (2008, s. 33) upfednostiiuji spiSe vizualni
formu fandéni, kdy prozpévuji oslavné chordly, mavaji vlajkami spole¢né s transparenty,
nebo pouzivaji organizované choreografie doplnéné dymovnicemi nebo pyrotechnikou.
Pti popisovani divackého nasili nelze podle Kasala se Smolikem (2016, s. 81) opomenout
emoce, které motivuji k ur¢itému druhu jednani. Fanousek toto jednani vnima v danou chvili

jako potiebné.

Podle Dunninga (2000, s. 152) je také dulezité, ze rvacky mezi chuligany nejsou
omezené na fotbalova hiisté a jejich okoli. Konflikty mezi témito skupinami se odehravaji
1 mimo zapasové dny, napiiklad v hospodéch, klubech, na vlakovych nebo autobusovych
zastavkéach. Dunning (2000, s. 153) také poznamenavd, ze vétSina chuligdni mé nizkou
uroven formalniho vzdélani a zaméstnava se manualni praci. VéEtSina z nich poté nedosahuje

nebo neptesahuje socidlni troven svych rodica.

7. Aktivismus fotbalovych fanousku

V ramci zkoumaného podcastu je také vhodné zminit termin fotbalovy aktivismus,
ktery se tyka angazovanosti fanouskl pfi feSeni rliznych otazek a zaméfeni na aspekty,
které je ovliviiuji. Tuto problematiku jsem jiz struéné ptedstavil v kapitole o identité
fotbalovych fanouSkt. Podle Numerata (2018, s. 10) lze tyto aspekty a otazky rozd¢lit

do nékolika kategorii.

Numerato na prvnim misté zminuje politické aspekty a otazky, mezi které se tadi
otazky narodni a globalni politiky, ale také rizné politické ideologie. Mezi socialni aspekty,
které formuji chovani fotbalovych aktivistl patfi podle Numerata (2018) socialni aspekty,
kdy mluvime o nezaméstnanosti, genderu, rtznych typech nemoci, vzdélavani déti
amladeZe, pfirodnich katastrofach ve svété, zdravotnim postizeni nebo o boji proti

antisemitismu, homofobii a rasismu.
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Chovani fotbalovych aktivistli rovnéz podle Numerata (2018) ovliviiuje kategorie,
kterou oznaCuje jako ,,Atmosféru na stadionu“. Do této skupiny patii aspekty
jako bezpecnost stani na tribunach, pouzivani pyrotechniky, bannery slouzici k fandéni
nebo rizna chorea, vlajky a bubny. Fotbalové aktivisty rovnéz ovliviiuji osobni zkuSenosti.
V tomto ptipadé mluvi Numerato (2018) o organizaci ptidélovani vstupenek, o cené téchto

vstupenek, ovlivnéni ¢asem vykopu nebo poukazuje na rozlosovani soutéze fotbalové ligy.

Dalsi kategorii, kterou Numerato (2018) zminuje, jsou vykonnostni aspekty,
¢imz nejsou mySleny pouze vykony hracl, ale také trenéri nebo rozhod¢ich.
Fotbalovy aktivista také vyjadiuje nespokojenost s aspekty, které¢ fadi Numerato (2018)
mezi kategorii ,,Spravovani vefejnych véci®, kde mluvi o ucasti fanouskd na chodu klubu,
Spatné fizeni klubu ze strany vedeni, vlastnické struktury v klubu, rtizné svétenské fondy
podporovatelti klubu, na korupci, finan¢ni udrzitelnost nebo na hracské agenty,

se kterymi také mohou vyjadfovat tito aktivisté nespokojenost.

Nespokojenost vyjadiuji aktivisté také v otazce bezpecnostnich a policejnich opatieni.
Do této sekce tadi Numerato (2018) nespokojenost s dohledem nad fanousky pomoci
zaznamu z kamer, zavadénim identifikac¢nich karet fanouskl, nadmérnymi kontrolami
pfi vstupu na stadion, zdkazy vstupu na stadion, chovanim potadatell a bezpecnostni sluzby,
vedenim fanouSkovské databaze, fyzickym oddélenim fanouski prostiednictvim sektort,

pridélenym mistem k sezenim nebo s kriminalizaci fanouskd.

Na zavér Numerato (2018) zminuje sociokulturni a symbolické aspekty,
kterymi je umisténi klubti v tabulce, rivalita mezi soupeficimi kluby, ritualy spojené
s vybranymi z4pasy a jiz dfive zminéna klubova identita, tzn. nazev, logo, barvy klubu,

historie.

Podle Numerata (2018, s. 12) se aktivisté stavi proti snaham podnikatelii a majitelt
klubti dosahnout pouze kratkodobych vitézstvi a namisto toho prosazuji dlouhodobou
udrzitelnost klubu. Nicméné to neznamend, Ze sportovni vykony nejsou dulezité.
Razné formy aktivismu jsou také spojeny s vysledky, které poté ovliviiuji protesty fanouski

vuci vedeni klubu, v€etné manazera, predsedi a trenérti.
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Podileni se na zivoté obcanské spolecnosti je u jednotlivych uskupeni rizné a odlisné.
Neéktera se aktivné zapojuji, zatimco jind ziji spiSe sviij vnitini zivot bez zajmu o okoli.
Ty, které¢ se aktivné angazuji, poradaji razné sportovni akce a vystupuji proti nasili.
Organizace, které se zapojuji to vetejné politiky, Casto pozaduji napiiklad zménu piedpist
fotbalovych asociaci. VétSinou se jedna o pozadavky tykajici se represivnich

a bezpecnostnich opatieni na stadionech (Carnogurska, 2012, s. 140).

Carnogurska (2012, s. 65-66) uvadi, ze existuje nékolik zakladnich motivi, které
vedou fanousky k zapojeni se do obcanské spolecnosti a vytvoreni formalnich

¢i neformalnich skupin:

1) Potieba sebeorganizace, kdy fanousci chtéji sdilet spolecnou identitu a hodnoty.

To vede k vzniku fanouskovskych skupin, fanklubi a také skupin jako jsou Ultras.

2) Potieba seberealizace a sebeprezentace, kdy tyto skupiny hledaji prostor
pro realizaci svych aktivit, vCetné politickych aktivit, kter¢é umoznuji vyjadieni

a prezentaci vlastniho postoje.

3) Sledovéni a prosazovani cilii, kdy tyto skupiny maji definované hodnoty a cile,
které si stanovuji a snazi se je sledovat. To mlze zahrnovat ovliviiovani klubové

politiky nebo boj proti nésili a rasismu na stadionech.

4) Ochrana prav fanouskd, kdy se tyto skupiny snazi hdjit prava fanouski, naptiklad
snahou o regulaci represivnich opatfeni nebo upozornovanim na nevhodné chovani

a jednani bezpecnostnich slozek
5) Nabidnuti alternativnich feseni

Dale Carnogurska (2012, s.138-139) rozdéluje fanouskovska uskupeni, ktera se

angazuji v ob¢anském sektoru, do nésledujicich kategorii:

e Fankluby (formdlni skupina, ktera vSestrann¢ podporuje muzstvo)

e Socidlné-preventivni organizace (terénni socialni prace s mladistvymi fanousky)

e Advokac¢ni organizace (ochrana prav a prosazovani zajmu fanousk(

e StfeSni organizace sdruzujici fanouskovské skupiny

e Fanouskovské kluby, které byly zalozeny samotnymi fanousky s cilem spojeni

podporovateld jednoho klubu.
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Vyzkum provedeny Sekotem a Smolikem (2008) naznacuje, ze by fanousci uvitaly
pravidelnou komunikaci zastupcti klubu s fanousky. Rovnéz by souhlasili s umoznénim
pouzivani bezpecné pyrotechniky na stadionu, provozovani prodeje klubovych suvenyrt,
nebo poskytovani vyhod majitelim permanentnich vstupenek. Naopak, respondenti z fad
fanouskll nesouhlasili s omezenim pfistupu vstupu problémovych fanouskli na stadion,
s vyhrazovanim hostujicim fanouskim nejhor$i sektor, s povinnym sezenim na vSech

mistech stadionu a provadénim osobnich prohlidek pii vstupu na utkani.

wevr

Podle Carnogurské (2012, s. 139) se mezi nejéastéjsi cile fanouskovskych uskupeni
fadi sledovani z4jmu klubu, ochrana tradi¢ni identity klubu, ochrana prav fanouskt a socialni
prace. Tyto skupiny jsou motivovany také klubovou soudrznosti, nesouhlasem
s komercionalizaci sportu, dirazem na samotné fotbalové kluby a jejich budoucnost,

a snahou o zachovani fanouskovské kultury.
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Metodologie

1. Vyzkumna strategie

Pro svou praci jsem zvolil kvalitativni pfistup k vyzkumu, protoze se zamétuje
na pochopeni socilni reality a zptisobu mysleni o ni. Tento vyzkumny piistup také zahrnuje
rozdily ve skupinovém a individudlnim mysleni a jednéani. Kvalitativni vyzkum se soustiedi
na to, jak lidé vnimaji a prozivaji okolni svét, a na vyznam, ktery mu piisuzuji (Novotna,

Spacek, Jantulovd, 2019, s. 259).

Podle Hendla (2005, s. 52) je kliCovym nastrojem pro kvalitativni vyzkum samotny
badatel, ktery pracuje s terénnimi poznamkami, zvukovymi zaznamy nebo rozhovory. Cilem
kvalitativniho vyzkumu je podle né&j zjistit, jakym zptusobem lidé rozumi danému

prostiedi a jak chapou vlastni jednani.

Pro metodu kvalitativniho pfistupu, kdy zkoumd vyzkumnik texty a dokumenty,
je podle Hendla (2005, s. 50) typické, ze vyzkumnik odhaluje vyznam dokumenti. Diilezitou
soucasti je také organizace téchto dokumentii (poznamek) a jejich nésledné praktické pouziti
pro ucely zkoumani. Vyhodou této metody je teoretické porozuméni zkoumanému jevu,

coz se pokusim aplikovat i v ramci mého vyzkumu podcastu ,,Za ¢arou*.

V piipad€ zkoumaného podcastu se snazim zjistit, co o tvlrci o daném tématu fikaji
ajak ho prozivaji. Pro svllj vyzkum jsem zvolil metodu kvalitativni obsahové analyzy,
ktera mi umozni porozumét vyznamiim, které se v analyzovanych datech objevuji (Novotna,

Spagek, Jantulova, 2019, s. 428).

Hendl (2005, s. 50) tvrdi, Ze pro kvalitativni vyzkum je charakteristické, Ze vyzkumnik
si zpocatku vybira téma svého badani a stanovuje vyzkumné otazky. Tyto otdzky mohou byt
v pribéhu vyzkumu dopliiovany a upravovany, coz dava tomuto typu vyzkumu pruznost.
Vyzkumnik podle Hendla (2005) vyhleddva a analyzuje informace, které odpovidaji

na vyzkumné otazky, a nasledné zadvéry maji deduktivni a induktivni povahu.

Pro sviij vyzkum zvolim induktivni metodu, kterd bude vychazet z prozkoumanych dat
a na jejimz vystupu bude teorie, kterd dopomiiZze k porozuméni motivacim a zaméeriim tvirct

sportovniho podcastu ,,Za ¢arou” (Novotna, Spacek, Jantulova, 2019, s. 262).
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Kvalitativni vyzkum piinaSi nckolik piednosti, jak uvadi Hendl (2005, s. 52).
Mezi né patii moznost podrobného popisu a hlubsiho porozuméni zkoumanému jevu,
zkoumani fenoménu v jeho pfirozeném prostiedi, schopnost studovat procesy a navrhovat
teorie, reakce vyzkumu na situaci a podminky v daném prostiedi a moznost hledani

pfi¢innych souvislosti.

Na druhou stranu, kvalitativni vyzkum ma také nékolik nevyhod. Jeho vysledky
nemusi byt zobecnitelné na populaci. Provést prognozy a testovat hypotézy Ci teorie
je v ramci kvalitativniho vyzkumu rovnéz velmi obtizné. Analyzovani dat v kvalitativnim
vyzkumu je c¢asové naro¢nd a samotné vysledky mohou byt ovlivnéné osobnimi

preferencemi vyzkumnika (Hendl, 2005, s. 52).

Vramci mé analyzy rozdélim zkoumany text na dil¢i ¢asti pomoci tematické
segmentace. Nasledné pouziji kodovéni, abych oznacil jednotlivé segmenty. Pfi kddovani
budu postupovat induktivné a vyuziji popisnych kodu, které identifikuji témata diskutovana
v jednotlivych &astech analyzovanych epizod podcastu ,,Za arou” (Novotna & Spadek &

Jantulova, 2019, s. 429-432).

Vystupem vyzkumu bude seznam témat, ktera se v pofadu nejcastéji objevuji a ktera
utvareji celkovy podhled na tento porad a jeho formu. Tato témata budou podrobena analyze
a vyslednym textem bude shrnutim které predstavi motivaci tviirct, klicova témata a odhali
pfesné¢ definované problémy, ktery by mohly mit obecny vyznam pro ptipadné budouci

vyzkumy a komunitu fotbalovych fanouskd.

2. Cile vyzkumu

Zygmunt Bauman (2010, s. 21) tika, ze ,, Myslet sociologicky tedy znamend o néco

plnéji rozumét lidem kolem nas, jejich nadéjim a touham, jejich starostem a obavam.

Tato mysSlenka je relevantni i v ptipad€ zkoumani vybraného podcastu ,,Za Carou®.

Cilem mého vyzkumu je odhalit motivaci tvirci tohoto podcastu a porozumét
davodiim, proc se rozhodli vytvaret tento specificky typ potadu. Zaroven chci identifikovat
klicova témata z prostiedi fotbalovych fanouskt, ktera se v podcastu probiraji, a porozumet
zpisobu, jakym je tvlrci prezentuji a jak na né nahlizeji. Pfi této analyze se zamétim
na témata, které povazuji za dualezita, a zptsob, jakym o nich mluvi a interpretuji tak ,,svét

fotbalovych fanouska“.
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3. Vyzkumné otazky

Chenail (1998, s. 30) tvrdi, Ze pro provedeni kvalitativniho vyzkumu se nezbytné mit
ptfedem definovanou vyzkumnou otazku, podle které je mozné udrzovat piehled a spravné
cest¢ badani. Pro uspotfadani a urovnani kvalitativniho vyzkumu navrhuje Chenail (1998,
s. 31-32) Ctyfi otazky, které kategorizuji a uspotradavaji vyzkum. Tyto kategorie zahrnuji
oblast z4jmu, otazky spojené s touto oblasti, data potfebna k zodpovézeni vyzkumnych
otazek a metodu celého vyzkumu. Tuto myslenku jsem aplikoval na sviij vyzkum

nasledovné:
1) Oblast zajmu: Podcast ,,Za ¢arou*

2) Vyzkumna otazka: O jakych tématech se v podcastu diskutuje ve vztahu

k fotbalovym fanousSkiim?
3) Shromézdéné data: Prepisy jednotlivych epizod podcastu (15 dill)
4) Analyza dat: Kvalitativni obsahova analyza

Dale jsem si stanovil nasledujici otazky, na které se pomoci obsahové analyzy pokusim

odpovedet:
1) Jaka jsou opakujici se kli¢ova témata podcastu?
2) Jak tvlrci tato témata prezentuji posluchaciim?

3) Jaka je motivace tviirci hovofit o téchto tématech?
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4. Etické problémy vyzkumu

Hendl (2005, s. 52) poukazuje na to, ze kvalitativni vyzkum casto Celi kritice,
ktera spo¢iva v tom, ze jeho vysledky jsou pouze subjektivni dojmy. V mém piipadé
je dulezité si uvédomit, Ze jsem sdm poslucha¢em podcastu a fotbalovym fanouskem. Tim se
muze zvysit riziko, ze muj kvalitativni vyzkum bude nepiehledny, jelikoz se mohou prolinat
mé osobni zajmy s mnozstvim kvalitativnich dat. Vyzkum tak mtze ovlivnit ma piima

zkuSenost s danou tématikou ¢i zkoumanym problémem (Chenail, 1998).

Jsem si védom vSech moznych rizik mého vyzkumu a zavazuji se dodrzovat
akademické principy, etické kodexy a pravidla, abych byl co nejobjektivnéjsi v souladu
se zvolenou metodologii vyzkumu. Budu se snazit oddélit své osobni nazory a preference
od interpretace a analyzy ziskanych dat, abych zajistil spolehlivost a validitu vysledkti mého

vyzkumu.
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Empiricka cast

1. Seznam analyzovanych epizod

00. Nulty dil — Co lze ¢ekat od nové sezony v prvni a druhé lize? A Co pohéry? (68:22)
01. Dé&la se fotbal v Cesku opravdu pro fanousky? (78:28)

02. V jaké kondici jsou stadiony v prvni a druhé lize? (80:02)

03. Away days — kralovska disciplina fanousku fotbalu (77:52)

04. Michal Frydrych z Baniku: ,,Fanousci jsou pro mé nejvic. Hrat pred prazdnym stadionem

je o nicem.* (74:30)

05. Klubismus. Existuje jesté viibec a co pro fanousky znamena? (77:03)

06. To by se v Anglii nestalo. Nebo nam ¢eska média tak trochu 1zou? (75:27)
07. Groundhopping. Fotbalova turistika v praxi (75:25)

08. Adolf Sadek a jeho nechutna prasarna na fanousky Slavie. Takhle chcete dostat 1idi na

stadiony? (95:39)
09. Ultras: Obrovsky fenomén ve svéteé fanouskl. Kam az saha jeho historie? (95:28)

10. Tragédie v Indonésii: cca 200 mrtvych fanouskd. Muselo k tomu dojit? Jak udalost

prezentovala ¢eskd média? (119:46)
11. Aktualni aktuality & dotazy fanouskt vol.1 (47:52)
12. Pro¢ letélo par piv na Skaldka a jsou restrikce adekvatni? (88:00)

W

13. Derby prazskych ,,S* €. 304 — zhmotnénéd nenavist v Edenu 1 mimo néj, co se délo?

(94:24)

14. Pro¢ se FACR nestara o narodni pohar a je Balkanska krev jenom pojem z novin? (83:28)
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2. Uvod k obsahové analyze

V podcastu ,,Za ¢arou se objevuje ne¢kolik klicovych motivii, které se prolinaji naptic
jednotlivymi epizodami. V nasledujicich podkapitolach se pokusim tyto opakujici se témata
detailnéji specifikovat a porozumét jim. Zaroven se budu snazit odhalit motivaci tviirct

a zpusob, jakym tato témata prezentuji posluchactim.

Na zaklad¢ provedené kvalitativni obsahové analyzy jsem identifikoval nékolik

se opakujicich témat:

e Fanouskovska a klubova identita

e Klubismus

e Fanouskovské vyjezdy na venkovni utkani

o Ultras

¢ Chovani poradatelské sluzby a bezpecnostnich slozek

e Medilni obraz fanouska

Pti zkoumani motivace tviircii podcastu je relevantni vzit v tivahu definici fotbalovych
aktivistl, kterou uvadi Numerato (2018). Tito aktivist¢ ztad fotbalovych fanouskl
se zamé&fuji na sociokulturni a symbolické aspekty fotbalu, které tizce souvisi s naklonnosti
k fotbalovym klubiim. Aktivisté kladou diraz na loajalitu ke klubu, na uchovéni
fanouSkovské komunity a respektovani historie, pficemz vychéazeji z osobnich zkuSenosti.
Podobné je tomu i u tviircti podcastu, ktefi jsou aktivnimi fanousky tymu SK Slavia Praha.
Vétsina témat, kterd ve svém poradu oteviraji a diskutuji o nich, jsou ovlivnéna jejich

osobnimi zkuSenostmi a zazitky.

32



3. FanousSkovska a klubova identita
Vlajkono§ podobné jako Andrei (2019) nebo Smolik (2008) rozdéluje fotbalové

fanousky do nasledujicich skupin. Jako prvni zminuje tzv. ,tvrdé jadro®, které pftijde
na utkédni pokazdé¢ nezavisle na kvalité stadionu, postaveni v tabulce nebo charakteru
soupeie. Posléze mluvi o fanouscich, ktetfi jsou podle n¢j zivejsi a chodi vétSinu zépasi
do kotle, kde se zamé&fuji prevazné na vytvareni atmosféry a samotna hra je ptili§ nezajima.
Tteti skupinou jsou stejné jako u Smolika (2008) divdaci, jejichz divodem navstévy

je samotna hra a nevénuji se prilis atmosféfe v hledistich.

Twviirci podcastu predstavuji identitu klubu jako néco, co formuje identitu samotného
fanouska a ovliviiuje jeho vztah k muzstvu. Pod identitou si lze podle nich ptfedstavit nazev
klubu, jeho barvy a zejména logo. V dnesni dobé dochézi ¢asto k modernizaci a obménam
starSich klubovych symbolii novymi designy. Tvurci zdlraziuji dilezitost zachovani

historie daného klubu.

Pravé zminéna loga klubl pfedstavuji symbolickou hodnotu. Piikladem mulze byt
situace, kdy zastupci AS Rim Supporters Trust pouzili slogan ,,Owners of our passion®
(,,Majitelé nasi vasné*) jako reakci na planovanou zménu loga kvtili modernizaci. Fanousci
chtéli zachovat ptivodni logo, ne proto, Ze by byli proti samotné zméng¢, ale protoze by tato

zména méla respektovat historii a tradici klubu (Numerato, 2018, s. 13).

Odkaz na historickou tradici v podcastu zazniva 1 pii hodnoceni nového loga tymu

SK Slavia Praha:

Vlajkonos: ,, Drzi se to tradice, je to prosté hvezda, je to historicky, zaroven je to
nadcasovy, moderni, takze za mé obrovska pochvala klubu, Ze do toho Sel. Je to

celkové propracovany, mad to vilastni pismo, ruzné vizualy. *

33



Soucasti klubové identity je kromé loga také stadion. Pro fanouSky je dilezité,
aby jejich klub mél vlastni stadion, protoze ,,ztrata* vlastniho stadionu miize vést ke ztrate
klubové identity. Pro fanouska je poté velmi obtizné¢ obdobi, kdyZz hraje na cizim hiisti.
Ptikladem je podle tvirca situace, kdy SK Slavia Praha hrala své zapasy na Strahové,

nebo Banik Ostrava ptesidlil do Vitkovic.

Vlajkonos: ,,Spousta klubii nehraje na svych stadionech a hraji na vypujcenych
stadionech, nebo hraji ve vyhnanstvi a tak dale. A to uz nemusi byt pro ty fanousky
ten pravy domov. Ti fanousci se s tim musi identifikovat. Prosté souznit. Musi se tam

citit prijemné. “

Podobnym piikladem, kdy hraje tym na cizim hfisti je v okamziku rekonstrukce
nebo stavby nového stadionu. V podcastu je stadion vniman jako domov fanousku a nedilna
soucast fotbalového klubu, ktera siln¢ formuje identitu fotbalového fanouska. Z toho diivodu
je pro fanousky obtizna situace, kdy nemaji vlastni stadion a v dobé vystavby musi hrat
na cizim htisti, napi. Hradec Kralové v Mladé Boleslavi, nebo Pardubice na stadionu

Bohemians 1905.

Dekret: ,, To téma je velmi negativni a to je, kdyz klub hraje nékde ve vyhnanstvi,
ne na vlastnim stadionu, ..., tak to je pro fanouska asi to nejhorsi, co se miize stat,

I3

protozZe tim ztrdcis tu identitu.

Samotna vystavba novych stadioni by méla pifinést fanouskiim a divakim vice
komfortu, bezpeci a lepSi podminky pro sledovani utkdni. S tim souvisi 1 okoli stadionu,
které byva fanousky vyuzivéano, napiiklad restaurace, bary, nebo obchod (Sekot & Smolik,
2008, s. 80).

Podle tviirct stadion predstavuje pro fanousky ,.druhy domov* a jsou pro né jako
pro fanousky dilezit¢ aspekty jako vzdélenost sedadel a tribun od hiisté, vyhled
z jednotlivych mist na hfiSt¢ a celkové prostfedi kolem stadionu. Pravé okoli utvafi
atmosféru klubu a poméha rovnéz utvaret samotnou identitu. Tvirci poukazuji na malby
v utrobach stadioni, ale 1 v ulicich, které obdivuji. Zminuji okoli stadionu AC Sparta Praha

na Letné:

Dekret: ,, Ty jedes po te Milady Hordkové a vidis tam ty graffiti. Tak ty vis, kdo tam

je doma, Mas to na prvni dobrou pochopeno a je to krasny.
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Odlisnym pfikladem jsou graffiti chuliganti, které jsou podle Smolika (2008)
dasledkem postupného vyvoje této subkultury. Tyto graffiti jsou sdileny na webovych
strankach jednotlivych chuliganskych skupin. Kromé toho se chuligani také prezentuji
zanechavanim nalepek (,,stickers®) s klubovymi motivy. Tato aktivita se piedevSim
projevuje pifi jejich vyjezdech do zahranici, ale mlizeme ji pozorovat i na nékterych

domacich zapasech.

V predchozim ptipade se vSak tviirci podcastu zaméiuji spiSe na cilené a esteticky
provedené malby s graffiti, které jsou konzultovany s vedenim klubu, a ne na projevy
chuligénskych skupin. Podle tviircti podobna dila v utrobach a okoli stadionu propojuji
fanousky s klubem a utvaieji fanouskovskou identitu. Apeluji proto na kluby v Ceské
republice, aby své stadiony zdobily podobnym zpisobem. MéEli by ale pfitom myslet
na klubové prvky a symboly. Na to odkazuje ve své teorii o fanouskovskych aktivistech také

Numerato (2018).

Sekot a Smolik (2008, s. 79) tvrdi, ze sportovni utkani se diive odehravala na vefejném
prostranstvich, které¢ dané misto poskytovalo. Zapasy se tak hraly napiiklad na venkovskych
loukéch. Pozd¢ji, v dasledku komercionalizace a snahy o zvySeni atraktivity pro divaky,
zacaly stavby fotbalovych stadionl. Sportovni zapasy se tak staly komodifikaci sportovnich
zatizeni a udalosti byly nabizeny jako zboZi. Profesionélni kluby nasledné reprezentuji dané

misto nebo oblast.

Vlajkonos: ,,Jd, kdyz nékdy vidim, jak to na nékterych stadionech vypada, tak ja bych

3

se stydel nékoho pozvat takhle k sobé domi. *

DalSim ukazatelem toho, co by mohlo utvéfet identitu fotbalového fanouska
a zptijemnit mu ndvstévu stadionu, je obCerstveni. Jako ptiklad slouZi stadion Dukly Praha,
ktera hraje druhou ligu, ale stadion je pro fanouska podle tviirct piijemny a citi se zde

komfortné.

Vlajkonos: ,, Doporucujeme navstévu. Dejte si Skvarky, klobasy, domaci hamburgery,
chléb s cibuli a sadlem. Nerikam, Ze ten fotbal je jenom o tom, ale za mé je to jedna
z veci, aby se clovek citil na zapase jako doma. Tak to obcCerstveni s tim rozhodné

‘

SOUVIsI.
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Kromé toho existuji podle tviirct také dalsi prvky, které prispivaji k budovani klubové
identity. Mezi né patii obchod s fanouskovskymi suvenyry nebo klubové muzeum.
Tyto faktory mohou pomoci k posileni klubismu a nabidnout piipadnym novym fanousktim

znalosti o historii klubu poutavym zptisobem.

Na zaveér této Casti lze konstatovat, Ze identita fotbalového fanouska je pevné spojena
s klubou identitou. Fanousci se neidentifikuji pouze s tymem, ale také s jeho hodnotami,
historii a kulturou. Ovliviiuji ho aspekty jako logo, barvy, nazev, nebo stadion a jeho zazemi.

Byl zde zminény také termin ,.klubismus*, kterému se budu vénovat v nadchézejici kapitole.

4. Klubismus

Klubismus, jak ho definuje Vlajkonos, ptedstavuje vztah ¢loveéka k ur€itému klubu.
Vyjadiuji ho slova jako vérnost a oddanost. Fanousek se stava klubistou tim, ze podporuje
klub nejen v dobach uspéchu, ale zejména v tézkych Casech, kdy se tymu sportovné nedati.
Tvilrci upozoriuji, ze klubismus neni omezen pouze na fanousky, ale mizeme se s nim
setkat i mezi hraci ¢i funkcionafi. Fanouskovsky klubismus je podle jejich nazoru nécim,

co je relativné stale a stoji na pevnym zékladech.

Dekret: ,, Ty mas ten klub. Majitel se meni, generalni reditel se méni, hrdci se meni,

stadion se meéni, ale fanousek ziistava.

Cely podcast se zaméfuje na predstavovani fanouskovskych témat a zarovein je zde
patrna snaha a ur€itd propagace fanouskovstvi s cilem ptildkat nové fanouSky na stadiony.
Tvlrci vénuji zvlastni pozornost zapojeni mladych hrac¢h do historie klubu. Povazuji
za dulezité, aby mladez byla vzdélavana a postupné si budovala vztah ke svému klubu.
Budouci hrac¢skd kariéra mize byt pro né lakavou perspektivou, ackoliv nemusi mit
dlouhého trvani. Prave proto je dulezité podle tvircua klast diiraz na vzdélavani mladeznik,
aby se znich pfipadné stali budouci pfiznivei dané¢ho klubu. Diiraz je kladen na préci

a vychovu déti s cilem rozvinout jejich lasku k matetskému fotbalovému klubu.

Tim se vracime k predchozi diskusi o fanouskovské identité a jejim formovani.
Podle Baumana (2010) je tento proces jako formovani ,,Ja* a potlacovani pudi (socializace).
Nase chovani je ovlivnéno tim, jak mluvime, jak se oblékdme nebo jak jedname,

coz dle mého nazoru reflektuje ztotoZznéni fanouski s klubem a ostatnimi jeho ptiznivei.
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Klubismus, jako vztah ¢lovéka ke klubu, hraje pro fanouska zcela zasadni. Patrné je to
ptedevs§im pii prestupech hraci mezi rivaly. Tyto pfesuny hracl jsou dle tviirci velmi
sledované ze strany médii a vyvolavaji vyostfené reakce mezi fanousky. Jako ptiklad
pfipominaji pfesun trenéra FrantiSka Straky ze Sparty do Slavie. Jeho ptichod vyvolal vinu
nevole u slavistickych fanousky, kte¥i se na utkani s Viktorii Zizkov oblékli do &erného
apfisli s transparenty vyjadiujicimi nesouhlas a pozadavek jeho odchodu z klubu.
V dusledku nespokojenosti fanouski a jejich protestt Frantisek Straka na lavicce Slavie brzy

skon¢il.

vvvvvv

protoze je pro n¢ podle tviirct velmi obtizné ziskat podporu a divéru fanouskil. Tim chtéli

tvlrci poukdzat na to, jaké chovani mohou podobné ptesuny vyvolat mezi fanousky.

Jeden z ptikladii hra¢ského klubismu ptedstavuje podle tvirct David Kalivoda, byvaly
hra¢ Slavie, ktery po utkani, kdy hral za Viktorii Zizkov, pfisel pod kotel slavistickych

fanousku na dékovacku:

Vlajkonos: ,,4 on tam i za cenu toho, Ze miize mit problémy s tim viastnim klubem
Sel. On samoziejmeé hral za Viktorku Zizkov, mél radost, Ze dal gol. Meél radost,
Ze vyhrali, ale prosté ta laska k té Slavii ... a kdyz videl, jak ho ti fanousci vyvolavali
... ta soundlezitost s tim klubem. Tak tam ziistal a udélal tu dékovacku. Pro mé je to

Jjeden z nejsilnéjsich momentii, co jsem na Slavii, neskutecny. *

Klubismem jsem oteviel téma rivality, kdy se tvlrci vénuji v analyzovanych dilech
jak zahrani¢nim utkanim, tak predevsim tém v Ceské republice. Nejvétsim tuzemskym
zapasem je derby mezi Spartou a Slavii. Pro celkovy kontext a pochopeni vzajemné rivality

jsou dilezité historické aspekty, které podpofily utvareni téchto rivalit.

Bauman (2010, s. 44) tvrdi, Ze ,, cizi skupina je presné onou imagindrni opozici, jiz
k sobé vlastni skupina potrebuje pro svou sebeidentitu, soudrznost, vnitrni solidaritu

¢

a emocionalni jistotu.” Toto tvrzeni muZeme v kontextu fanouSkovstvi chépat tak,
ze fanousek potiebuje znat svého soupete, aby se mohl vymezit. Zaroveil by vzajemna
rivalita mezi dvéma nebo vice tdbory mohla formovat vnitini solidaritu a jistotu toho,

ze fanousek nékam patfi.
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Jako ptiklad, ktery je ¢asto v podcastu zmiflovan, slouzi derby mezi Spartou a Slavii.
Existuje nékolik diivodl, pro¢ se tomuto zapasu vénuje takova pozornost.
Zaprvé, je to podle tvirct dlouhodobé nejsledovangjsi utkani v Ceské republice.
Za druhé, kluby maji nejpodetngjsi fanouskovské tdbory v zemi. Uvahu a diskuzi o tomto

utkdni podporuje skutecnost, Ze tviirci jsou fanousky jednoho z klubt, konkrétné Slavie.

5. FanouSkovské vyjezdy na venkovni utkani

Fanouskovské vyjezdy na venkovni utkani jsou tviirci povazovany za nedilnou soucast
fanouSkovské subkultury a oznacuji je za ,,kralovskou disciplinu®. McManus (2020) tvrdi,
ze klubové vyjezdy na venkovni utkdni jsou pravidelnéjsi a také levnéjsi ve srovnani
s velkymi udalostmi, jako je Mistrovstvi svéta. V tomto porovnani se mozna zdaji byt
klubové vyjezdy levngjsi, ale podcast se zaméfuje predevsim na domaci a venkovni zapasy

¢eskych klubt.

Na domécim hfisti haji fanousek podle tviircti svou ,,pevnost™ a chce skrze fandéni
a prezentaci v ochozech ukézat, kdo je ,,doma“. Zatimco pfti venkovnich zapasech fanousek
cestuje do ,,vosiho hnizda®, kde neni vitan. Soucasné musi vynaloZit vice Casu, penéz

a energie. FanouSek na vyjezdu tak brani barvy svého klubu v neptatelském prostiedi.

McManus (2020, s. 2) ptirovnava vyjezd fanouskl na venkovni zapasy k nabozenské
vypravé, protoZze ma pro fanousky silny symbolicky a emociondlni vyznam. To odkazuje
na vnimani tvlirct s cestou do ,,vosiho hnizda“ a hajenim klubovych barev v neptatelském
prostiedi. Fanousek se tak oprosti od kazdodenniho Zivota a pfedvadi béhem zédpasu stavy,
které nejsou v kazdodennim Zivot€ snadno dosazitelné, jako zpév, skandovani, objimani se,

nebo pla¢ spolecné s ostatnimi fanousky (McManus, 2020, s. 2).

Podavanim informaci o téchto vyjezdech se tviirci podcastu snazi seznamovat
posluchace s pravidly a organizaci téchto akci. Cilem je motivovat ostatni fanousky
a posluchace k tomu, aby si alespont jednou vyjezd vyzkouSeli. Zaroven vnimaji potiebu

pfedstavit posluchac¢iim principy, které se takové vyjezdy na venkovni utkani fidi.

Vlajkonos: ,,Ono tohle se neda prenést. Ty pocity. Timto znovu vyzyvam.
Pojdte si to zkusit a vyrazte na ten vyjezd. Najdete na socidlnich sitich vasich Ultras
skupin, nebo viajkonosii, nebo fanklubu, jestli jedou na néjaky zapas, pokud nechcete

vyrazit sami. Vyrazte spolecné s temi fanousky, protoze to je neskutecny.
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Navzdory tomu, Ze mySlenka fotbalového fandovstvi jako kazdodenniho zvyku
nabyvala podle McManuse (2020) na sile v prib&hu poslednich desetileti, coz je podle néj
reakce na rostouci pritomnost sportu v kazdodennim Zivot¢ (napiiklad sledovani televiznich
prenosil), vétSina fanouski klade diraz na fyzickou blizkost s ostatnimi fanousky
anepiijima roli tzv. vzdaleného fanouSka. Pravé tato skuteCnost mize byt divodem,
pro¢ néktefi lidé preferuji sledovani zapasu na stadionu nebo se ptipadné rozhodnou

vycestovat na venkovni zapas.

Na fanouskovské vyjezdy se ve své studii zamétuje McManus (2020, s. 4), konkrétné
na fanousky v Turecku, ktefi se pfed vyjezdem schazeji na letisti, nebo na vlakovém nadrazi
odkud spolecné cestuji na zdpas. Béhem této cesty jsou obleceni v klubovych barvach,
zpivaji klubové chordly a popijeji alkohol. Po ubytovani na hotelu se schazeji s ostatnimi
fanouSky na vefejnych prostranstvich, kde pokracuji ve skandovani, piti alkoholu
a prezentaci transparentll. Velké mnozstvi vypitého alkoholu podle néj ¢asto vede ke stietim
s fanousky soupefe, mistnimi obyvateli nebo s policii. S blizicim se zacatkem utkani
se presouvaji na stadion, kde opét skanduji, pfipravuji transparenty a za pfispéni kotelnika

povzbuzuji sviij tym.

Tviirci nasledné pfesouvaji svou pozornost na to, jak vypadaji na stadionech sektory
pro hostujici fanousky, ¢imZz se opét vraci ke stadionim a samotnym podminkadm
pro fanousky. Samotny stadion a zplisob, jakym je provozovan, v€etné chovani poradatelské
sluzby, nabidky obcerstveni, vyhled ze sektoru na hraci plochu a toalety, jsou dilezitym
aspektem pro kazdého fanouska a ovliviluji jeho celkovy komfort b&hem navstévy

fotbalového zapasu. Podle tviircd se tyto aspekty na vétsiné stadionti v Ceské republice 1ii.

Vlajkonos: ,,Kolikrat ty sektory pro ty domaci viajkonose jsou relativné v pohodé
a sektor hosti je proste oploceny Ziletkovymi ploty, drdty a prosté ocelova klec,

kam té proste zaviou jako néjaké zvire.

K fanouskovskym vyjezdim na venkovni zapasy mizeme zatadit také tvlrci
zminovany Groundhopping, kdy se podle nich jedna o zalibu a vasen, jejiz hlavni podstatou
je navstéva fotbalovych stadiont, utkéni a mést. Posluchac¢i mohou tuto fotbalovou turistiku
zaregistrovat na socialnich sitich, webech. N¢ktefi nadSenci pisi o svych cestach blogy.
Nemusi to byt zaliba €isté¢ zaméfena na fotbal, jelikoz néktefi jezdi na zapasy kvili pivu,

nebo obcerstveni, které nasledné hodnoti.
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McManus (2020) tvrdi, ze touha turistii vidét venkovni zapasy a sportovce béhem
cestovani vyrazné roste. To potvrzuje podle néj stoupajici pocet dovolenych, které jsou

piimo spojené s fotbalovym utkénim.

Vlajkonos: ,,Jd miluju ty stadiony! Kdyz nékam jedu a je na to i cas, tak ja si ten
stadion obejdu, vyfotim si ho, snazim se vnimat i to napojeni na okoli, atd. Projdu si

3

ty fanshopy, to zazemi. Kdyz je tam muzeum, tak navstivim i muzeum.

John Connell (2017) definoval pojem Groundhopping jako spole¢enskou praxi,
ktera vznikla v 80. letech 20. stoleti ve Velké Britanii. Groundhoppeii jsou lidé,
ktefi pravideln¢ cestuji na zapasy do nejriiznéjSich zemi svéta. Jejich zajmem jsou predevsim
ruznd htisté nizsich soutézi. Dochazi tak ke spojeni nékolika trendti, mezi néz patii odpor
vuci rostoucimu vlivu kapitalismu v elitnim fotbale, nostalgie po dobach, kdy byla fotbalova
hiis§t¢ Uzce spojena s lokalitou, sbératelsky zédjem a ziskdvani socidlniho kapitalu
prostfednictvim traveni volného Casu. VétSina groundhoppert jsou muzi sttedniho véku.
Lidé¢ s touto zalibou ¢asto demonstruji své fandovstvi v extrémni podob¢, ale nemaji pfimé

vazby na konkrétni klub (Tamtéz, 2017).

6. Ultras

Ultras jsou v podcastu definovani jako skupina fanouskul, ktera ma urcité priority,
mezi které patii fanaticka podporu klubu na stadionu, ale i mimo néj. To miZeme doplnit
tvrzenim Pilze (2010, s. 13), ktery tika, Ze vétSina Ultras skupin v Evropé chce co nejlépe
podpofit sviij tym beéhem celého utkani, a to jak prostfednictvim vizualnich,

tak prostfednictvim akustickych projevi.

Pro Ultras tak neni dilezité pouze to, co se déje béhem utkani na hfisti, ale také to,
co se odehravd v den samotného zapasu. Ultras skupiny se pfipravuji na utkani
ve specidlnich prostorach, klubovnach nebo hospodéach, kde se schazeji, aby diskutovali

o nadchazejicim utkani (Pilz, 2010, s. 13).

vvvvvv

uskupeni, které usiluje o akustickou a optickou podporu muzstva, ale také se pokousi

ovliviiovat klubovou a vefejnou politiku (Carnogurska, 2012).
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Skupina casto zachazi podle tvirct v podpofe klubu za hranu obecnych pravidel,
navstévnich tada stadionu, nebo slusnosti. Zaroven poukazuji na to, ze vétSina
fanouSkovskych skupin se muze prolinat. Uvadi na piikladu tymu SK Slavia Praha,
kdy do kotle chodi Siroké spektrum lidi a fanouskt. Ultras skupinam podle tvirci zéalezi
na jiz zminéné atmosféfe béhem utkani, na prezentaci klubu a na vlastni prezentaci.

Jejich fandéni je Casto spojené s choreografii, pyrotechnikou nebo choraly.

Naptiklad choreografie byva podle Pilze (2010, s. 13) financovéana rGznymi zpusoby.
Prvnim zpisobem je, Ze se vybiraji ptispévky od fanouskli béhem utkani. DalSim typem
muze byt uhrazeni chorea pomoci ¢lenskych pfispévki dané skupiny. Tteti moznost,

kterou autor uvadi, ptedstavuje prodej vlastnich merchandisingovych predméti.

Ultras se nezajimaji pouze o podporu klubu, ale také o vlastni sebeprezentaci.
Témét kazda skupina provozuje webové stranky, kam ptiddva riizné videa z utkani, a zabyva
se také vyrobou vlastniho obleceni, napt. polokosil, mikin, ¢epic, Satkll s vlastnim jménem,

logem nebo symbolem. (Pilz, 2010, s. 13)

Niésledn& se tvirci vénuji jednotlivym skupinam v Ceské republice, ale také
V soucasné dobé se podle Vlajkonose jedna o fenomén, protoze jsou tyto skupiny sledovany

divaky, medidlnim prostfedim, vefejnosti, ale také kluby, fotbalovymi svazy nebo policii.

Ultras podle Pilze (2010, s. 13) pouZzivaji loga a symboly, aby se pokusili dat
sveé skupiné ,firemni identitu® a vytvareli tak kolektivni obraz o skupin€ pro Sirokou
vefejnost. Tyto symboly nasledné piinaSeji skupiné vnitini identitu. U takovych skupin
se projevuje jejich urcitd integrita. Je to ztoho divodu, ze nékterym transparentiim
nebo choreografiim mohou rozumét pouze zasvéceni jedinci. Ultras skupiny v nékterych
ptipadech pouzivaji interni hesla, ktera jsou pro ¢loveéka zvenci a bez specifickych znalosti

tézko srozumitelna (Pilz, 2010, s. 13).

Zde je mozné pozorovat urcitou analogii s tim, co tvlrci podcastu fikaji ve své
motivaci k tvorb¢ podcastu. Tim se mysli, Ze pokud ¢lovék nemé povédomi a interni znalosti
o komunit¢ fotbalovych fanouskt, tak nedokéaze plné porozumét jednani a chovani nékterych
fanouskl. To je také jeden z diivodl, pro€ tviirci podcastu zalozili, a 1ze tim vysvétlit to,

proc $irsi vetejnost miize fotbalové chovani fotbalovych fanouskl odsuzovat.
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7. Chovani poradatelské sluzby a bezpecnostnich sloZek

Podle Numerata (2018) je otdzka bezpecnostnich a policejnich opatfeni Castym
tématem diskuzi z pohledu fanouskovskych aktivisti. N&kteti fanousci tvrdi, Ze nadmérna
aneadekvatni bezpeCnostni opatieni mohou negativné ovlivnit ,fotbalovy zazitek*
a atmosféru na stadionech. Néktera bezpecnostni opatieni jsou podle nich uz za hranici
unosnosti a vrozporu spravem nasoukromi. Podobné diskuze lze vypozorovat

1 pfi poslechu analyzovaného podcastu.

Ptikladem diskuze o neadekvatnich opatienich nebo chovani potadatelské sluzby
je tviirci prezentovan venkovni zépas Slavie na htisti Viktorie Plzeni. BEhem tohoto vyjezdu
se fanousci pfi bezpecnostnich kontrolach museli v desti zouvat a ukazovat, ze v botach
nepiendsi pyrotechniku. Fanouskiim bylo také neumoznéno vnést na tribunu vlastni
choreografii a celé to zavrsilo podle tviircii chovani potadatele, ktery provokoval hostujici
fanousky. Tento ptiklad Ize aplikovat na predchozi odstavec, kdy bezpecnostni opatieni

a chovani potadatelti negativné ovlivnilo fanousky a atmosféru an stadionu.

Dekret: ,, Nechovejte se k fanousSkiim jako hovada, jinak se potom nedivte,

«

Ze se chovaji jako hovada.*

S nékterymi zapasy, které se hraji ve stejném mésté, je spojeny tradicni pochod
fanouskl na utkani (napt. derby prazskych ,,S*). Tento pochod doprovazen bezpecnostnimi
slozkami. Tvlrcim ptipadaji néktera opatieni pfili§ piehnana a slouzi pouze k demonstraci
sily.

Dekret: ,,Jde pochodem tisic lidi a ja mam pocit, Ze tam je snad dva tisice policajtu,

kteri te hlidaji. Ja tohle uz uplné nemam rad. “

Tyto opatieni, kdy jsou fanousky na utkdni doprovazeny policii, nejsou
charakteristické pouze pro derby prazskych ,,S*, ale tvirci to zmifuji 1 v souvislosti

s vyjezdem na venkovni utkani v ¢eské nejvyssi soutézi.

Vlajkonos: ,, Prijeli jsme tam. Jedes ctyri hodiny vlakem. Na nadrazi té nalozi

policajti do autobusii. Nemiizes si nic koupit, dojit si na zdachod, prosté nic.

Dekret: ,, Ty nejdes nikam kamardde, protoze jsi na fotbale automaticky vniman jako

I3

nejaka divoka zver. *

42



Numerato (2018, s. 16) uvadi ptiklad z Italie, kde fanousci vyjadtili nespokojenost
se zpusobem, jakym masova média a Gfady podporuji moralni paniku, aby ve spole¢nosti
vyvolaly strach a néasledné¢ mohly pouzit fyzickou silu k feSeni situace. Aktivisté tvrdi,
ze podobné zasahy pouze umociiuji umely strach vetejnosti a ¢asto naopak vedou k dal§im
konfliktim. Tvtrci si uvédomuji, ze nékteti fanousci se chovaji nevhodné, ale nesouhlasi se

zobecnovanim vSechny fanousky a udalosti s nimi spojené.

S tim souvisi také tvrzeni Numerata (2018, s. 15), ktery poukazuje na to, ze fotbalovi
aktivisté vnimaji jako problém to, zZe se neadekvatni a nadmérna opatfeni uplatiuji i proti
skupinam, které¢ zjevné nepiedstavuji zddnou hrozbu, napt. déti, dichodci nebo té¢hotné Zeny.
Dalsi kritika se dotyka chovani stewardd, ktefi nékdy béhem utkani provokuji fanousky
v hledistich a podnécuji tak konflikty na tribunach. Tento problém byva ovSem vyjime¢nym

(Numerato, 2018, s. 16).

Podcast deklaruje, Ze néktera bezpecnostni opatieni chape. Nerozumi ov§em chovani
nékterych fanouskd, ktefi naptiklad ptijdou na utkani v dresu tfetitho tymu, ackoliv jejich
muzstvo v tento den nehraje. Pravé to mize vyvolat ptipadny konflikt i mezi fanousky a je to

naprosto zbytecna provokace ptiznivct hrajicich tymu.

Dekret: ,, Nedivte se, zZe na tom stadionu bude x y lidi, které to nasere a budou po vas
chtit at'to sunddte. V moment, kdyz to nebudete chtit sundat, nedivte se, Ze vam prosté

jedna vychovna prilétne. To je zZivot.

Vlajkonos: ,,Jako takhle, ja bych to urcité jako nezakazoval, ale jak ja vzidycky

Fikam...kazdy svého Stésti strojvudce.

Spojitost mezi bezpecnostnimi opatfenimi a fanouSky tfetich tyma je takovy,
Ze na zapasech existuje nafizeni, které zakazuje fanouskiim hostujiciho tymu pfistup
na stadion mimo vyhrazeny sektor, ackoliv utkani nebude vyprodané a pravdépodobné
nebudou v tésném kontaktu s fanousky domaéciho celku. Tvirci podcastu tomuto nafizeni

nerozumi. Tim spis, Ze by klub podle tvlirch mél usilovat o to, aby prodal nejvice vstupenek.

Vlajkonos: ,, Spousta fanouskii vi, nebo se dozvi, jaké podminky jsou v tom sektoru
hosti. Oni jako kdyz vi, co by je cekalo, tak bud’ na to utkani nejedou, coz mi prijde
jako obrovska skoda, anebo jdou na jiné tribuny a tam zase vzmikaji problémy
u vstupu. Sundejte si tu Salu! Vy mate dres? Dejte si ho do auta. Oblecte si to naruby.

Ten naramek mit nemiizete. *
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Samotny ndkup vstupenky podle Sekota (2008) napomahd k utvafeni socidlni
a kulturni identity fanouska. Ten koupi vstupenky podporuje a ovliviiuje ekonomiku klubu,

zaroven také ziskava pocit vlastnéni klubu.

Podle Numerata (2018, s. 17) se také mezi fotbalovymi aktivisti diskutuje
o zpochybnovani administrativni a fyzické kontroly pfi vstupu na stadion, zejména pokud
jde o pouzivani transparentd, vlajek a bubni. Fanousci se také angazuji v kampanich proti
vysokym cendm vstupenek a jejich pfidélovani, které cCasto zplsobuji vylouceni
tzv. tradicnich fotbalovych fanouskti ze stadiont. Podle aktivistl vyfazeni tradi¢nich
fanouski, mezi které patii naptiklad zaméstnanci s nizkymi pfijmy nebo studenti, vyrazné

sniZilo kvalitu atmosféry pfi utkéni.

8. Medialni obraz fanousku

Hlavnim tématem a problémem, ktery se objevuje v podcastu, je nespokojenost tviircl
s medidlnim obrazem fotbalovych fanouskd. Tvurci vidi problém v tom, Ze je fotbalovy
fanousek v ¢eskych médii prezentovan jako ,,absolutni primitiv. Mysli si, Ze prave z této
medialni prezentace prameni chovani bezpecnostnich slozek k fanouskiim a rizné nafizeni,

které fanousky ovliviiuji a tvlircim pfijdou naprosto zbytecna.

Medidlnim obrazem fotbalovych fanouska se zabyva také Kasal a Smolik (2018),
ktefi oznacuji fanouSky jako né€koho, kdo byva casto stfedem pozornosti. Informace
o fanouScich byvaji podle nich ¢asto pfedavany vefejnosti stereotypné. Média se podle nich

zam¢tuji na negativni jevy a stejny pohled je prezentovan v analyzovaném podcastu.

Vlajkonos: ,, Kdyz se o tom s nekym bavis... Ty chodis na fotbal? Tak to jsi blazen,

vzdyt' té tam zabiji, je to nebezpecny... "

Zde je patrna analogie s chovanim fotbalovych aktivistd, ktefi jsou stejné jako tvilirci
nespokojeni s vnimanim fanouskl Sirokou vetejnosti. Aktivistim podle Numerata (2018)
nelibi pohled na fanousky jako na ,,potencidlni hrozbu®. Jsou Casté reakce typu: ,, Pokud se

k fanouskiim budete chovat jako ke zviratum, tak se budou chovat jako zvirata.

Kdo podle Sekota a Smolika (2008, s. 80) vytvari tento celkovy obraz fanouskd,
jsou fanousci v kotlich. Pasivni divdak nebyva tolik stfedem pozornosti a pravé chovani
fanouSkl v kotli pfitahuje zajem médii (pfedevSim prohfeSky a negativni chovani).
Fanousek v kotli podle Sekota a Smolika (2008, s. 80) povzbuzuje, reprezentuje klub nebo

samotné fanousky, ale miize také vyvolavat nepokoje a vytrznosti.
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Dekret: ,, A nikdo potom nemluvi o téch maminkach v kotli...To vidis dneska,

«

normalné tam chodi malé déti a hraji si tam.

Zde se ukazuje, ze tvlrci maji potfebu upozornit na to, ze do kotle chodi rovnéz
maminky s détmi a rodiny. Neni to prostor pouze pro fotbalové chuligany nebo Ultras
skupiny. Tim odkazuji na to, Ze média cili svlij pohled pfedevS§im na negativni prohfesky

na stadionu a neinformuji o pozitivnich aspektech fanouskovstvi.

Dekret: ,, Nebudes cist néjaky nezajimavy clanek o tom, jak v kotli domacich
je spousta Zen, maminek, hezkych holek, déti a tak dale. Ne, to je prece kotel plny
primitivit v Salach, viajkach, kuklach a tak dal, ktery Zerou malé déti a bodaji nozem

do bricha téhotné Zeny, ne? “

Podle Numerata (2018) souvisi s medialnim obrazem fanouska to, ze fotbalové
nebo politické organy, masmédia a sponzoifi nahlizi na fotbalové fanousky stereotypni
optikou, kterd je ovlivnéna predchozimi negativnimi zkuSenostmi. FanouSci jsou tak

vnimani jako agresofi a nasilnici, kteti maji tendenci nasledovat dav.

Tviirci se shoduji v tom, Zze za nékteré oznaCeni a narativ si mohou fanousci sami.
Jejich chovani podle nich v nékterych ptipadech prekracuje urcité hranice. Nekteré situace
ovSem vznikaji z uréitého nepochopeni novinait. Tvirci vidi chybu v tom, Zze média ¢asto
pisi a sdileji pouze ty negativni aspekty spojené s fanousky, zatimco pozitivni atmosféra
a pfinos fanouskil na stadionu byvaji casto piehlizeny. Z toho vyplyva potfeba prezentovat

posluchactim kontext celé situace a uréitym zplisobem obhajit a vysvétlit chovani fanouska.

Aktivisté z fad fanouskl se podle Numerata (2018, s. 16) snazi zménit vefejny obraz
fanouski, ktery vytvaren ve vetejné diskuzi skrze masova média. Podle aktivistl je dilezita
symbolicka rovina, kdy chtéji, aby nebyli fanousci ve vetejném prostoru vnimani jako
zloCinci. K tomu pouZili slogan: ,,Sledovani fotbalu neni zlocin“. Jednalo se o iniciativu,
kterou vedli s cilem bojovat proti jejich neobjektivnimu zobrazovani, proti kriminalizaci

a proti podeziivavému postoji k fanousktim. (Tamtéz, 2018)

Stejné jako v pfedchozim odstavei zminéni aktivisté, tak u tviirci podcastu maji pocit,
Ze jsou fanouSci vnimani ve vefejném prostoru jako zlo. Pfitom je podle nich fanousek
nedilnou soucésti fotbalu. To bylo podle jejich slov patrné v dobach pandemie Covid-19,
kdy se kvtili absenci fanouskli na tribunach poustély béhem televiznich pfenosti ruchy

a zvukové nahravky fanouska.
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Vliv fanouskl na fotbal a na samotné hrace potvrzuje v jedné z epizod také Michal
Frydrych, ktery byl do podcastu pozvan jako byvaly hra¢ Slavie a souc¢asny hra¢ Baniku

Ostrava. On rovnéz odkazuje na obdobi pandemie.

Michal Frydrych: ,, Pro mé je ta atmosféra nejvic a dodava mi to takovou energii.
1 kdyz hrajeme na venkovnim stadionu a vsichni na mé piskaji, tak ja se citim jesté

o to lépe.

S medialnim obrazem fanouskl tizce souvisi téma tragédii na fotbalovych stadionech.
Podcast vyzyva k otevieni dialogu mezi fanousky a kluby spole¢né s otevienim prostoru
pro vyjadfeni samotnych fanouski. V pfipad¢, ze se totiz mluvi o néjakém nasili
nebo tragédii na stadionech, média se Casto nezabyvaji podle tviirct pricinou toho jednani,

a to je néco, co chtéji v budoucnu tvirci zmenit.

Nest'astné udalosti, které jsou v podcastu zminény, zahrnuji nékolik aspektii. Dotykaji
se kvality stadionii, bezpecnosti v jeho utrobach a chovani potadatelské sluzby béhem

utkani. Tyto udalosti ovliviiuji zminény medialni obraz fanousk.

Naptiklad tragickd udalost v Indonésii, kdy zemftelo kolem 200 fanouskl, ukdzala
podle tvirctd, jakym zptisobem byvaji podobné udalosti prezentovany v ¢eskych médiich.
Tvirci tvrdi, Ze byla interpretovana jako ,,bulvarni senzace a globdlni hazeni spiny
na fanousky ““. V této souvislosti tviirciim chybi informace o ¢innosti pofadatelské sluzby,
o nepfimétené reakci bezpecnostnich slozek, Spatné zorganizovaném prodeji vstupenek
a skutecnosti, Ze se nejednalo o chuliganstvi proti fanouSkim soupete, nybrZ o vyjadieni

nespokojenosti s vedenim klubu.

Andrei (2019) ve své praci nezapomind na udalost, kterd se stala 29. kvétna 1985
na belgickém stadionu Heysel, kde v disledku nésilnych incidentti mezi pfiznivci Juventusu
Turin a Liverpoolu zemielo 39 lidi a 600 jich bylo zranéno. Na zéklad¢ této udalosti dospiva
k zadvéru, Ze by nemélo dochdzet ke =zobectiovani fanouSkovského chovani,
protoze ,,chuligani, na néZ se tato udalost vztahuje, pochazeli z civilizované zemé.
Podle n¢&j nejsou fotbalovi fanousSci vSichni stejni, protoze ani lidé nejsou vSichni stejni,
a ani spottebitelé nejsou vzdy stejni. Proto bychom podle Andreie (2019) neméli fanousky

zobeciiovat podle negativniho chovani nékterych jedinct.
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Velmi diskutovanym medidlnim tématem v podcastu je porovnavani ceskych
a britskych fanouskt. Tvirci podcastu tvrdi, Ze ¢eskd média oznacuji anglické fanousky
za vzor pro spravného fandéni a inspiraci pro prezentaci fanouskii. Nicmén¢ realita je podle
nich diametralné odlisna. Chovani anglickych fanouskii je mnohdy daleko horsi nez u téch
Ceskych. Je zde vétsi mnozstvi urazlivych vyroka a obsahuje také rasistické a nendvistné
pokfiky. Tvirci nesouhlasi s timto srovnanim a jakou ptiklad zminuji to, ze se v ¢eskych
médiich prezentuje jako problém pokiik: ,,Smrt Sparte!” nebo ,,Jude Slavie!*.
Pfitom v Anglii, kterad byva v médiich prezentovana jako ptiklad spravného fandéni, je vEtsi

v

¢ast choralu s daleko hanlivéj$im podtextem.

Tvilrci tyto zminéné pokiiky béhem derby prazskych ,,S“ vnimaji jako pfirozené
a nejedna se podle nich o antisemitské pokiiky a ani o pokfiky, kdy by ptiznivci Slavie ptali
n¢komu fyzickou smrt. Prvné zminény choral odkazuje na pratelské utkani s anglickym
tymem a druhy poktik odkazuje spiSe nez na smrt, tak na zanik toho klubu. Podle tviirct jsou

tyto pokiiky pfirozenym vyostfenim rivality.

Podcast také upozoriiuje na kontroverzni téma pyrotechniky, které je mezi fotbalovymi
fanousky velmi diskutované. Fanousci pyrotechniku pouzivaji s védomim, ze je to zakazané.
Disciplinarni komise pouziti pyrotechniky na fotbalovém utkéni trestd. Podle tvircii
podcastu je to ptiklad toho, jak média a nékteré instituce ,, vykradaji “ fanousky. Novinafi
amédia Casto pyrotechniku kritizuji a jiz zminé€na disciplinarni komise udéluje za toto
chovani pokuty. Nicméné, podle tvirci, kdyz se cloveék podiva na nékteré marketingové
akce nebo reklamni poutace (fotografie, nebo videa), uvidi, Ze tyto instituce samy vyuzivaji

obrazky a videa fanouski s pyrotechnikou a prezentuji to jako reklamu na fotbal.

Tento narativ, ktery v podcastu zaznél, odpovidd problémiim fotbalovych aktivistd,
jak deklaruje Numerato (2018, s. 17). Cast z téchto aktivistii poukazala rovnéz na skuteénost,
Ze 1 pfes tento zdkaz jsou svétlice béZn€ zobrazovany v reklamach na fotbalové ligy.
Tyto vizualni prezentace nasledné prispivaji k atraktivité fotbalu, ,,prodavaji ho* a formuyji

jeho obraz.
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Zavéry
Cilem m¢é bakalarské prace bylo zjistit, jaka jsou klicova témata podcastu ,,Za carou®,
jak tvarci tato témata prezentuji posluchacim, a jaké je jejich prezentovand motivace

pro vytvareni diskuze o téchto tématech a problémech ve fotbalovém prostiedi a komunite

fotbalovych fanouskd.

Vystupem kvalitativni obsahové analyzy podcastu ,Za c¢arou™ jsou témata
jako fanouskovskd a klubova identita, loajalita k danému klubu (klubismus), vyjezdy
fotbalovych fanouskl na venkovni utkani, prezentace Ultras skupin v hledistich a okoli
stadiondi, chovéani potadatelské sluzby a bezpeCnostnich slozek vu¢i fanouSkim,
a zobrazovani fanouskd v médiich. Jak se behem obsahové analyzy ukazalo, tak se tyto

témata, kterd jsou v praci v oddélenych kapitolach, vzajemné propojuji a prolinaji.

FanouSkovska identita je v podcastu uzce propojena s identitou klubu, jelikoz praveé
symbolické a sociokulturni aspekty klubu ovliviiuji identifikaci fanouska s vybranym
klubem a utvéieji jeho vztah k nému. Tento vztah nabyvd emoc¢niho vyznamu a vztahd,
které byvaji Casto trvalé a neménné. Podcast uvadi, ze identitu fanouska ovliviiuje jméno
klubu, jeho znak, barvy, sportovni vysledky, historie a tradice. Vyznamnym faktorem
ovliviiyjicim fanouska je také stadion, ktery pro néj predstavuje ,,domov* a mél by se tam
citit komfortn€. Z toho prameni motivace tviirci hovofit o fanouskovské identité a o tom,
coji utvafi, aby setim pfipadné¢ mohly inspirovat nékteré kluby, ale piedevsim,

aby posluchaci pochopili, co pro fanousky fotbal a vztah ke klubu piedstavuje.

Vyjezdy fotbalovych fanouskii na venkovni zapasy navazuji na fanouskovskou
identitu a ptfedev§im na podminky, které maji fanousci na stadionech pti sledovani zapasi
nejen v hostujicich sektorech, ale také na zbytku stadionu. Tyto podminky byvaji podle
tviirct na fotbalovych stadionech v Ceské republice nestabilni a v nékterych ptipadech
Spatné. Sektory pro hostujici fanousky byvaji oplocené, obepnuté ochrannymi sitémi, misty
se objevuje ziletkovy plot. Tyto aspekty ptispivaji k tomu, aby se fanousek na fotbalovém
stadionu citil nekomfortné a ¢asto to podporuje misty nevhodné chovani potadatelské sluzby

a policie smérem k fanouskim.
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Toto chovani vyplyvd zneadekvatnich a casto podle tvlirci neopodstatnénych
bezpecnostnich opatfeni vii€i fanouskim. Prezentovanou motivaci tvlircti je zmeénit prostory
hostujicich sektorti v souvislosti s respektovanim fotbalovych fanouskt. Tyto zmény
by podle nich mohly zabranit negativhim emocim fanousSk a naslednému nevhodnému
chovani. Soucasné chté¢ji informovat o tom, jakym zptisobem probihd organizace takovych

vyjezdu a jaké podminky jsou na stadionech.

V podcastu panuje nespokojenost s prezentaci fotbalovych fanouskt v médiich.
Tento negativni medialni obraz fanousktl prameni podle tviircii z nepochopeni. Stejn¢ jako
fotbalovym aktivistim (Numerato, 2018), tak ani tviircim se nelibi to, Ze je fanouSek
v médiich prezentovan jako potencidlni hrozba. To vyvolava az umély strach vefejnosti

z fanouskt a formuje to jejich presvédceni, ze fanousek predstavuje nebezpeci.

Média podle tvlrci upozoriiuji pouze na negativni chovdni a incidenty,
ale uz se nezabyvaji atmosférou v hledistich, nebo tim, ze mezi fanousky jsou i dichodci,
rodiny s détmi, a fotbal jim pfindsi také pozitivni emoce a zaZitky. Za nékterd oznaceni si
fanousci podle tviirch mohou sami, ale neni spravné, aby dochazelo ke zobeciiovani

na vSechny aktéry fanouskovské komunity.

Tvlrci kritizuji, ze nékteré neStastné udalosti na fotbalovych stadionech byvaji
automaticky pfipisovany fanouskiim za vinu, ale nezminiuji se faktory, které mohly udalost
zpusobit, nebo chovani fanouSkil vyvolat, napiiklad jiZ zminéné chovéani potfadatelské
sluzby, policie, kvalita zazemi stadionu, nebo interni problémy v klubu (nespokojenost

s vedenim).

Medialni obraz fanouskti a chovani Ultras skupin, které vytvafeji atmosféru
na stadionech skrze hlasité chordly nebo choreografie, spojuje velmi diskutované téma
pyrotechniky. Pouzivani pyrotechniky je na fotbalovych stadionech v Ceské republice
zakéazané a pokutované, a presto ji fanousci pouzivaji. Problémem je podle tviirci v tomto
ptipad¢ to, ze média a fotbalové organizace pouzivani pyrotechniky pokutuji, ale soucasné
se zabery s ni prezentuji na socidlnich sitich apod. Motivaci tvircl je vyvolat diskuzi
o zménach nékterych represivnich opatieni, o zméné medialniho narativu v souvislosti
s fotbalovymi fanousky, a o otevieni moznosti vyjadieni fanouskil k incidentiim, které

média v souvislosti s nimi prezentuji.
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Z vysledki obsahové analyzy vyplyvaji dalsi nové otazky, které by mohly byt soucasti
budoucich vyzkumi, ptipadné¢ mé diplomové prace. Vysledky kvalitativni obsahové analyzy
podcastu ,,Za ¢arou‘ mohou pfispét k pochopeni ,,svéta fotbalovych fanouski* a zaroven
poskytnout podklady pro piipadny budouci vyzkum, ktery by mohl zkoumat to,
jaky ptipadny vliv na zménu fotbalového prostfedi mél tento podcast, a jestli doslo

ke konkrétnim zménam ve vnimani fotbalovych fanouski Sirokou vefejnosti.
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