Tato prace se klade za cil analyzovat prostiedky estetizace konzumni spolecnosti a reklamy ve
tiech dilech: 99 franct od Frédérica Beigbedera, Black Friday od Christopha Léona a Debout-
pay¢ od Gauze. Tento vybér nam umozinuje vidét obraz spotieby ze ti riznych stran. U
Beigbedera nalezneme lidi, ktefi vyrabé&ji reklamu, Christophe Leon ndm otevira svét spotfeby a
nakupu, a jako hlavni problém vidime spotiebitele. Gauz v Debout-payé nam umoziuje vidét

An

lidi, ktefi pracuji "na nohou", aby ostatni mohli spotfebovat. Vypraveéc v kazdém roménu se
snazi piedat obraz konzumni spole¢nosti, kazdy vypraveée si vybira svou socialni uroven. Nase
analyza bude zaloZena na teorii konzumace Jeana Baudrillarda a mySlenkach Umberta Eca na
média a masovou komunikaci. Vzhledem k pozici prace na pruseciku literatury a sociologie bude
jedna z kapitol této prace vénovana literarnim stylim, které autofi voli k estetizaci nebo

"odestetizaci" spotieby. V dalSich kapitolach budeme analyzovat socidlni stranku nakupu v

romanech.



