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»Were not winning on our own. Our fans are taking us to victories. ”

- SUGA (member of BTS)



Abstrakt

Korejsky pop se stal za posledni desetileti kulturnim fenoménem napti¢ svétem. Tato prace se
vénuje Ceskym fanouskim tohoto hudebniho zanru. Fanouskovské skupiny tzv. fandomy se vénuji
¢innostem na podporu danych idolt ¢i aktivitdm na politicko-pravni trovni. Dale popisuje detailné
aktivity spojené s konzumaci korejské kultury na nasem uzemi. Pomoci netnografie a terénniho
vyzkumu poukazuje na specifické znaky chovani vyskytujici se u fanouskt tohoto hudebniho

zanru, na jejich oznacovani a sebepojeti.

Kli¢ova slova: Korejsky pop, idol, fandom, korejska popkultura, Korea, fanouskovstvi



Abstract
Korean pop and its influence on the fans® activities, comparison of Czech and global fandoms.

In the last decade, Korean pop has become a cultural phenomenon around the world. This thesis
focuses on the Czech fans of this music genre. Fan groups, so-called fandoms, are devoted to
activities in support of the given idols or activities on a political-legal level. The bachelor thesis
goes into detail about the activities of the Czech fandom in the public sphere, their analysis and
comparison with the international scene. Using netnography and field research, it points out the

specific behavioral characteristics of fans of this music genre, their labeling and self-concept.

Keywords: Korean pop, idol, fandom, Korean popculture, Korea
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Uvod

S rozmachem korejské popularni hudby dochézi k rozvoji fandomti s ni spojenych. Pocet
konzumenti tohoto hudebniho zanru, 1 pfes jazykovou bariéru v podob¢ korejskych texti, stale
stoupa. Vzniklé fandomy tvofi nadSenci bez rozdilu pohlavi, narodnosti ¢i véku. Fandomy
korejského popu vytvareji virtudlni komunity, ze kterych se pfilezitostné vytrhdvaji pomoci
pofadanim akci v materidlnim svété. Jejich Cinnost Ize tedy zaznamenat hned v nékolika sférach.
Zkoumani téchto sfér je vénovéana tato prace, jejimz cilem je zmapovani ¢eskych fandomil
zminéného hudebniho Zanru, analyza jejich struktur, ¢innosti a jejich aktivit ve vefejném prostoru.

Jakeé jsou rozdily mezi ¢eskymi fandomy a témi globalnimi?

Na tuto otdzku se pokouSim najit odpovéd’ ve své praci, které predchézel terénni vyzkum a
podrobnd netnograficka analyza socialnich siti, které slouzi jako hlavni informacni a komunikaéni

kanaly téchto virtudlnich komunit.

Prvni ¢ést je teoretickd a vysvétluje nejen pojmy spojené s konzumaci korejské kultury, ale také
rozviji pojem subkultury, vznik fandomi, pojeti fanouska, které je pro tuto praci klicové. Zminéné

jsou mimo jiné fanouskovské ¢innosti, které vedou k preméné fanouski na aktivni recipienty.

Dalsi ¢asti je ¢ast metodologicka, v niZ dochdzi k podrobnému predstaveni vyzkumnych metod
spolecné se zkoumanym prostfedim. Objasiiuje zde také svou vlastni pozicionalitu k tomuto

fenoménu jakozto aktivniho fanouska.

Analytické ¢asti je v€novana posledni ¢ast prace, ve které na konkrétnich ptikladech vysvétluji

vyvozené zavery.



1. Korejska popularni kultura

Korejska popularni kultura expanduje do svéta uz od konce 90.let. Jedna se o vinu Hallyu. Podle
Loweinsteinové a Popa (2018, s. 283), tento nazev pochazi z ¢inského tisku, kde se objevuje
morfém ,han®, jenz oznacuje ,,korejsky* a ,,Jju* oznacujici ,,vlnu*. Piivod korejské viny se vaze

ke korejskym serialfim tzv. korejskym dramattim.!

Korejska vlada se snazi popularitu Hallyu udrzet z dvodu zna¢ného finan¢niho ptinosu pro
Korejskou republiku. Pod zastitnou Ministerstva kultury a sportu vznikaji projekty na propagaci
korejské kultury v zédmoti. Mezi tyto projekty patii i korejska kulturni a informacni sluzba
(KOCIS). Tato agentura slouzi ke komunikaci podporujici propagaci korejské kultury v zahrani¢i,
dale také k podpote mezinarodnich kulturnich vymeén. Zpravy z téchto vymén pak interpretuje zpét
korejskému publiku (korea.net, 2023). KOCIS v ramci své ¢innosti porada kazdy rok K-influencer

Academy, ktera podporuje tviirce videi na YouTube, jenz se vénuji propagaci korejské kultury.

Vedle online podpory vznikaji i turistickd mista na celém tizemi Koreje s timto fenoménem spjata.
Tato mista jsou lakadlem pro turisty, ktefi stoji dlouhé fronty nékolik hodin, na moznost se zde
vyfotit. Podpora z politické urovné je viditelna na ptikladu vlady mésta Gangneung, ktera nechala
instalovat repliku autobusové zastavky z videoklipu pisné¢ Spring day skupiny BTS na plazi

Jumunjin (Myseoulbox, 2021). Jedna se opravdu pouze o repliku, zastavka tedy neni funkéni.

V masovém Sifeni korejské popularni kultury pfispiva piedev§sim expandovani zminénych
televiznich seriali a korejské popularni hudby. Dle Jina (2019), mize byt Hallyu klicovym
faktorem v posunu kulturni mapy, ve které dominovalo pfedev§im mnozstvi zapadnich zemi.
Dtkazem toho jsou i nedavné uspéchy korejského serialu Squid game nebo popularita K-popové

skupiny BTS, jenz byla nominovana na ceny Grammy (2018).

Korejska vina dale zahrnuje pocitacové hry, anebo také komiks zvany Manhwa. Vnimana je 1

vysoka poptavka po korejské kosmetice, tradi¢nim jidle a literatute.

Rozsiteni Hallyu probihalo nejdiive na uzemi jihovychodni Asie a poté postupovala az do

Ameriky a Evropy.

! K-drama, korejské drama — Televizni korejské seridly mnoha Zanr.



1.1 K-pop

Korejsky pop, zkracené¢ K-pop, je fenoménem, ktery nabyva na sile a stal se nedilnou soucasti
korejského zivota. V posledni dob¢ jej miizeme povazovat za samostatny hudebni zanr, ktery se
vyznacuje mnozstvim chytlavych melodii, doplnéné o korejské texty, které doprovazi mnohdy
slozitad choreografie (Loweinsteinovd a Popa, 2018, s. 295). Postaveni K-popu ve svétovém

mefitku znacné pomohla zménit rostouci popularita internetového serveru Youtube.

K-pop formuje korejské idealy krasy, a ve velkém podporuje ekonomiku. Korejskd popularni
hudba se nyni fadi k nejvyvazenéjsim artiklim Koreje (Jie, 2020). Jie (2020), dale uvadi, ze

nejveétsim odbératelem téchto produktii je Japonsko, a to uz od roku 2017.

Dalsi n¢ktera mista Ize najit ve ¢tvrti Gangnam v Soulu nebo tfeba v Busanu. Z velké ¢asti dochazi
k vyuzivani této skuteCnosti ze strany restauraci, za ucelem navysSeni zisku. Pokud restauraci
navstivil néktery zidold, snejvétsi pravdépodobnosti budou zdi takového provozu znacné
vyzdobené fotografiemi idola s jidlem, jenZ je mozné zde zakoupit. Jev je snadno zaznamenatelny

1 v zahrani¢i.

V cCeské republice existuje nékolik restauraci zaloZzenych na propagaci K-popu a korejské kultury.

Jedna se pfevazné korejské restaurace a kavarny v Praze.
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Tésime se na vas!

21 tyd.

Uprav

Jiz podruhé u nas pfivitime cupsleeve akci o)
poradanou @gobaekevents

20 tyd. Odpovédét

Pro¢ to vzdy musi byt kdyz nemazu @ @0 ©

20tyd. 1Tosemilibi Odpovédét

Strany Kids jsou nej!! o

21tyd. 3 Tose milibi Odpovédét

I CUngEEVE 1 Ze si to musim vzdycky precist az potom, co o

jsem u vas byla@!

20 tyd. Odpovédét

| M Qv A
) a 256 dalsim

AFOTE 1 SAMOLEPKA

KARTICKY

@ Pfidejte komentar...

Obrazek €.1. Pozvanka na akci zahrnujici K-pop.



WEEKLY K-CORNER AB

K-POP

RM to drop "Indigo"
next Friday..”

“4-CULTURE »

- winter, snacks return
to South Korea's streets!
Haveyou tried anylof them?ie

(]

QY

Your weekly dose of K-news is here!~

#prague #praha #korean #kpop #kpopcz #rmbts #bts #redvelvet
#yeri #streetfood #keulture #kdrama Z2tslptAl & ¢ = a9zl
#I2}51

19 tyd. Zobrazit preklad

113 To se mi libi
ISTOPAD 27, 2022
Red Velvet'si¥erifto'star in new drama...
g : @ Pfidejte komentaf

Obrazek ¢.2. K-pop tydenik jedné z korejskych restauraci v Praze.

Obrazek ¢.3. Akce korejské kavarny ku ptilezitosti koncertu.

@

_ #event #cupsleeveevent
#kimwoojin #koreancafeinprague #kimwoojininpraha #sunday
#korejskakavarna #korejskarestaurace #korejskejidlo #kpop
#kfood #2517 HH #2881 7HH == #0|HIE #0l=7HE| #0h=
T #H 0L #BHR0LE| A E sy #SRUBLICHG

Event organized by
@gobaekevents

Upraveno - 31 tyd. Zobrazit pfeklad

i wish i lived there so i could go @ @

38tyd. 2Tosemilibi Odpovédét Zobrazit preklad

©606

38 tyd. Odpovédét

Qeaav

38 tyd. Odpovédét

he arrived in Praha S @ @@ &

381yd. Odpovédét Zobrazit pieklad

idejte komenté...



1.2. Idolové
Termin ,,idol* oznacuje umélce hudebniho Zanru K-popu. Idol je vniman jako objekt obdivu
nikoliv pouze jako interpret. Nékdy se stavéa z idola umélec, nejcastéji se jedna o piipady, kdy

umélec udrzuje aktivity i po rozpadnuti skupiny ¢i zménéni agentury a bez vlastniho fandomu.

Zpé&v tedy neni ustfednim bodech idolstvi, coz dokazuje i diraz na bezchybna tane¢ni vystoupeni
atadnou reprezentaci. Nepostradatelnou soucasti je pevna fanouskovska zakladna, napIlnéna lidmi

s téméi bezmeznou oddanosti k objektiim svého zajmu.

Idolové vystupuji solo i ve skupinach, ty byvaji chlapecké 1 div¢éi, ve vzacnych ptipadech se
vyskytuji skupiny smiSené. Clenové stale ¢ast&ji nebyvaji pouze korejské narodnosti, ale vice se
objevuji idolové z Thajska, Japonska, Ciny nebo Vietnamu, vystupujici pod korejskou agenturou.
Od skupin se casto ocekava spole¢né souziti, které je v nékterych ptipadech disfunkéni. Nejcasteji
uvadénym piikladem disfunk&niho souziti ¢lent je skupina Shinee. V tomto pfipadé byla agentura

nucena své stanovisko pfehodnotit a nechat leny Zit oddélené.

Dalsi klicovou soucasti fenoménu idolstvi je jiz zminéné agentura. Pod niz dany hudebni umélec
nejdiive trénuje a poté vystupuje, pficemz mnohé z hudebnich agentur disponuji striktnimi
pravidly. Umélci maji pevné stanoveny rozvrh, ktery zahrnuje i nékolika hodinové tréninky, a
jehoz dodrzovani je nezbytné. Idolové mimo jiné Celi tlaku ze strany korejskych idealt krasy a
jejich upeviovani, coz ma za nasledek normalizaci plastickych operaci a radikalnich diet. Ptistup
agentury byva u zenskych a muzskych idolli odlisny, coZz miiZe byt zplisobeno stale pretrvavajicimi

patriarchalnimi mysSlenkami (Venters a Rotgenberg, 2022, s. 2).

Agentura nevaha vyuzit zajem fanouskl naplno, a tak za uc¢elem zvyseni prodeje hudebnich alb
skupiny, nechava vytvofit hned né€kolik designovych variant jednoho alba. Z diivodu touhy po
vlastnéni kompletni kolekce nevéhaji fanousci skoupit vSechny tyto verze, liSici se Casto pouze
vizualnim obsahem, nikoliv obsahem seznamu skladeb. Dalsim zptisobem podpoteni prodeje jsou
nejriznéjsi soutéze. Do nichz se pousteji fanousci s vidinou ziskéni videohovoru s jednim z ¢lent
jejich oblibené skupiny. Moznost dostat se do slosovani téchto soutézi, skytd ndkup casto velkého

objemu alb.

Spolecnosti a fanousci déli skupiny podle let jejich debutu nebo piekroceni nékterych milnik, na

jednotlivé generace.



1.3.K-pop generace

Prvni korejska skupina se proslavila pfedevSim v jihovychodni Asii, a to za pomoci amerického
vlivu, ktery sem proudil v dob¢ korejské valky, kdyz se zde zacalo pohybovat mnoZstvi
americkych vojakt (Loweinsteinova a Popa, 2018, s. 297). Tato skupina s nazvem Seo Taiji and
Boys polozila zéklady K-popu. V reakci na uspéch této skupiny vznika tzv. prvni generace K-

popu’ a poté dalsi tfi. Rozd¢leni na generace v neékterych ptipadech nelze piesné urcit.

Mezi skupiny prvni generace patii skupiny Shinwa, H.O.T, Baby VOX. Do této generace spada

také solo zpévacka BoA.

Skupiny druhé generace se stale Cast&ji proslavovaly na zahrani¢nim trhu, mezi nejvétsi
konzumenty bylo Japonsko. Velké uspéchy slavi skupiny BIGBANG, Super Junior, KARA, Girl's
generation, 2NE1. ,, Skupina Super Junior si svym poctem fanouskii vydobyla misto v Guinessové

knize rekordii*“ (Loweinsteinova a Popa, 2018, s. 297).

Nasleduje tfeti generace. Tteti generaci se dostava nejvétsiho mezinarodniho zajmu. V roce 2012
vychazi pisen ,,Gagnam Style* od rappera PSY. Videoklip této pisn¢ se stal hitem a stal se prvnim
videem v historii, které na platform¢ Youtube pokoftilo miliardu shlédnuti. Dle Michaela K. Parka
(2015, s. 195), béhem né¢kolika mésicti od vydani videa se PSY nékolikrat objevil v televizi v
potadech jako The Today Show, Ellen, Chelsea Lately a v Saturday Night Live, ¢ehoz nikdy
predtim K-popovy umélec nedosahl ,, Diky jeho obrovské popularité se zvedla vina zajmu nejen
primo o PSY, ale i o K-pop “ (Park, 2015, s. 195). V této generaci pusobi skupiny SISTAR, B1A4,
AOA, EXO, NUEST, BTS.

V reakci na silici uspéch K-popu v zahrani¢i vznikd velké mnoZstvi skupin, jakou jsou

SEVENTEEN, BLACKPINK, iKON, TWICE, GOT7.

Dalsi ¢lenéni generaci je pon¢kud obtizné z divodu neurc¢eného milniku pfechodu mezi témito

generacemi. Déleni na generace vznikd za pomoci spole€nosti a fanouski.

V K-popu je nejcastéji diilezita vizudlni stranka spolu s melodii nez obsah pisné€ samotné. ,, Kvalitu
K-pop se povedlo zvysit skupiné Bangtan sonyodan zkrdacené BTS“ (Loweinsteinova a Popa, 2018,
s. 303). Texty BTS pracuji s tématem kritiky spolecnost, deprese & sebelasky. ,, Uplné prvni piseri
BTS, ,No More Dream’ je o tom, Ze skupina rikd fanouskiim, aby sli za svymi vlastnimi sny, aby
se nestavali obéti ocekavani spolecnosti. Pisen byla vydana v dobé, kdy vétsina clenu skupiny byla
v pubertalnim veku, a silné souvisi s tim, jak se kultura mladeze v Jizni Koreji toci z velké casti

kolem durazu na vzdélani* (Herman, 2018 a).



Mezi, zatim pftili§ nedefinovanou ¢tvrtou generaci, patii skupiny, které debutovaly po roce 2018.

Rozd¢leni generaci je patrné také v uzivani platformy Twitter, jak vypovida tabulka.

24

Do ctvrté generace spadaji skupiny, které se tési velké zahrani¢ni poptavce a zvladly udrzet svou
¢innost v obdobi pandemice Covid-19. Konkrétn€ se jedna o skupiny Straykids, ATEEZ, The
boyz, Itzy, (G)-idle, IVE, Klepler. Evropské publikum byva mnohdy opomijeno, ale velka ¢ast z

nich méla moZnost turné po Jihovychodni Asii ¢i Americe.

1992 (H1) ~ 1996 (H2) ~ 2003 (H2)~ - 2012 {H1)~ 2017 (H2) ~

The birth of Kpop idol Strategic entry
modem Kpop, management system and into Asian markets,
Revolution of formation of Exploring global opportunities

mass culture industry structure from 2009

Kpop’s globalization, The success of
Revitalization of debut survival programs,
Korean music industry Online concerts under COVID-19 |

. - Proactive conversation
Offline-based [ Offline-based Kpop fandom, " Online-based fan-community [ Expansion of global fandom

of Kpop artists and

fandolin, | Communication on the & Start using Twitter via open platforms . i ot
PC i an groups on Twitter

E,:o('::::;::,:;" closed online community around 2010 like Twitter and Youtube b :fore:heir debut

Obrézek ¢.4. Podrobné zobrazeni rozdéleni K-pop generaci pomoci socidlnich trendl a vyvoje

K-popového priimyslu.



2. Subkultura

2.1. Studium subkultur

Studium subkultur je pln¢ multidisciplinarni a v pribéhu let ¢erpalo z mnozstvi paradigmat. S
vyzkumy subkultur zacali ve 20.letech 20.stoleti americti sociologové, souhrnné nazyvani jako
,»chicagska Skola americké sociologie* (Haenfler, 2014, s. 90). Vétsina zastupcti Chicagské Skoly
pouzivala termin ,,subkultura® v rozdilném vyznamu, nez jak jej zname dnes, nebot’ jejich pojeti
se tykalo socidlnich problému, kriminality a deviace, imigrace, meéstského Zivota. Jejich
metodologie vyzkumu jsou i dnes relevantni pro subkulturni studia. Haenfler (2014, s. 3), dale
uvadi, ze ke snaze o porozuméni mladeznickym a ganglim subkulturam vedla touha najit feSeni
socialnich problémt v podobé kriminality, nuznych Zzivotnich podminek migrantli pracujicich
v tovarnach. TaktéZ Smolik (2010 s. 58), uvadi, Ze pocatky vyzkumu subkulturu se soustiedili
pfedevs§im na vyzkum deviantnich jedincti na okraji spolecnosti. ,, Podle teoretikit Chicagské skoly
nebyly zlocinnost a chudoba vysledkem osobnich, mordlnich nebo psychologickych selhani
Jednotlivcu jako takovych, ale spise produkty socialniho prostredi (Haenfler, 2014, s. 4). Dalsi
ameriCti ucenci byvali nejcastéji inspirovani rannymi zacatky chicagské sociologie. ,, Teorie
Howarda Beckera (1963) navrhla, ze deviantni ciny a lidé nejsou inherentné deviantni, ale stavaji
se deviantnimi pouze tehdy, kdyz je tak lidé oznaci* (Haenfler, 2014, s. 6). Deviaci tedy nelze
jednoduse identifikovat, tento jev zahrnuje spor o vysvétleni nenormativniho chovani ¢i identit.

Tento jev poté vyustil v pfechod ze sociologie do kriminologie (Smolik, 2010 s. 58).

Nelze v souvislosti se subkulturami vynechat Birminghamskou Skolu. V povale¢ném obdobi, po
2.svétove valce doslo k velkému rozmachu mladeZnickych kultur. Jako divody uvadi Haenfler
(Haenfler, 2014, s. 7), expanzi ve vzdélavani, jez vytvotila vétsi prostor mezi odpovédnosti
mladeZe a dospé€lych, dale pak rust filmového, televizniho a hudebniho primyslu, ¢imz se zvysilo
vystaveni mladeze popové kultuie a alternativnim myslenkédm, poslednim uvedenym divodem je
rozSifujici se stfedni tfida, kterd méla moznost vétSiho disponibilniho pfijmu a volného cCasu.
Relativni expanze stfedni tfidy vSak pomérné rychle ustoupila. , Subkultury byly predevsim
fenoménem deélnické tridy, a prepracovani tridniho boje, ktery se odehrdval po generace, historie
subkultur ve skutecnosti sleduje vyvoj délnickych stylii a identit, pocinaje teddy boys a vedoucimi

k mods a rockerum, skinheadiim, punkeriim, fotbalovym chuliganium * (Haenfler, 2014, s. 8).



Vznik a existence subkultur je ovlivnéna homogenitou dané spolecnosti. V siln¢ homogennich
narodech dochazi ¢astéji k uznavani stejnych hodnot. Za vznikem subkultur stalo tedy i roztisténi
spolecnosti, coz lze pozorovat pravé po 2. svétové valce. Dale se také jednalo o nasledek
modernizace. ,, Treti a nejnovejsi obdobi  subkulturnich studii  zacina uvahami o
postsubkulturalistickéem obratu v 90. letech 20. stoleti, ktery vyvinula Siroka konstelace ucencii z

Jjakékoli strukturované skoly “ (Hoskins, 2022, s. 6).

Definice subkultury prochazela v prabehu let fadou zmén. Taktéz byl fenomén subkultur nejcasteji
mylné spojovan pouze s mladezi. Pfes tento obecné rozsiteny nazor 1ze pomérné ¢asto zaznamenat
dosp€lé jedince participujici v nékteré ze subkultur. Nejen definice prosla proménou, taktéz
prostiedi ptisobeni subkultur proslo v poslednim desetileti radikalni zménou. Vlivem digitalizace
doslo k expandovani mladeze z materidlniho svéta do online prostfedi (Hoskins, 2022 s.3).
Predevsim masovym médiim je pfipisovana dilezitd role v evoluci subkultury. Neni mozné
povazovat subkulturu za autonomni entitu, kterd je pak néjak medidlné prezentovana, nebot
¢lenové subkultury rozvijeji svou kolektivni identitu také za pomoci jejiho reprezentovani médii
(Hoskins, 2022, s. 6-7). Nova média nabizi rychlou distribuci informaci a snadnou komunikaci a
interakci mezi ¢leny virtualnich komunit. Taktéz distribuce obsahu, okolo né¢hoz online subkultura

vznikla, musi vynakladat mensi néklady, nez kdyby se jednalo o off-line prostredi.



2.2. Fandom a subkultura

Subkultura disponuje pevnym zakladem v podobé sdileni stejnych myslenek, coz v praxi znamena,
ze ¢lenové subkultury nepotiebuji dalsi nastroje pro sviij rozvoj ¢i udrzeni. Tuto mySlenku rozviji
ve své praci Klecan na ptikladu punku a fandomu spojeného se serialem Star Trek: ,, Pokud bychom
chteli punkovou subkulturu zlikvidovat, museli bychom utocit na jednotlivosti, rozebirat ji doslova
po kouskach a ani to by uspéch nezarucilo.* (Klecan, 2021, s. 12). Fandomy naopak maji
centralizovanou podobu, coz v praxi znamena, Ze jsou zavislé na objektu svého z4jmu a na jeho
aktivité. To znamenad, Ze ¢innost fandomu je nejveétsi mérou piimo zavisla na jeho centru. ,, Prosté
preruseni seridlu ¢i jeho zakonceni nebude mit pro fandom Zadné apokalyptické nasledky, protoze
se vzdy najdou fanousci, kteri ho budou udrzovat v popkulturnim védomi, a tak jediné, co se zméni,

bude intenzita“ (Klecan, 2021, s. 12).

V piipad¢ feSen¢ho fenoménu korejské populdrni hudby nardzime na problém v oddéleni téchto
pojmi od sebe. Sice se jedna o fanousky, kteti se vytvareji okolo hudebniho zanru, ktery se zda,
ze nema silnou myslenkovou zakladnu, ale opak mutze byt pravdou. Pfipad¢ fandomti uvedenych
v této praci zjistime, Ze nckteré fandomy jsou spojené nejen hudebni strankou, ale také tou
myslenkovou. Tudiz v souvislosti s korejskym popem miizeme do jisté miry mluvit o priniku obou
téchto pojmi, pricemz skupina lidi je spojena podobnym zajmem, slangem a Casto i vizualnimi
prvky. V ptipadé fandomi se jedna spiSe o moderni digitalni fenomén, ktery zahrnuje tvorbu

virtualnich komunit.
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3. Fandomy

., Slovo fanousek vychdazi z moderniho latinského slova fanaticus, coz znamena doslovne boZsky
inspirovany, taktéz to mohlo znamenat prislusnost k chramu, chramovy sluzebnik, oddany, ale
rychle nabylo spise negativnich konotaci* (Oxford Latin Dictionary, 1968, s. 676). Fanousci a
¢lenové mnohych internetovych zdjmovych skupin se casto identifikuji jako clenové ,,fandomu.
Tento pojem ma emickou i etickou podstatu. V ptipad¢ emiky hovotfime vétSinou o internetovych
zajmovych skupinach, které se vytvaii kolem nejriznéjSich fenoménu, jakou jsou hudebni
skupiny, knihy, seridly, hry etc. Analyticky se tento pojem da vyuzit k popisu jakéhokoliv
fanouSkovského seskupeni. Zékladni charakteristikou fandomu je schopnost transformace osobni
reakce na socidlni, a také zména divacké kultury na kulturu participativni (Jenkins, 2006, s. 41).
FanouSci maji tendenci se k fandomim pfipojovat z diivodu ziskédvani informaci a navazéani
kontakti s ostatnimi fanousky. Do fandomu vstupuji se subkulturnim kapitdlem. Thornton
zt€lesnény subkulturni kapitdl chape jako zasvécenost, chapani, uzivani slangu, znalost a
schopnost uzivat aktualni tanecni styl (1996, s. 27). Kli¢ové pro fungovani fandomu je online
prostfedi a komunikacni platformy. ,, Online fandom casto predstavuje participativni kulturu,
ktera umoznuje prechod k plynulejsimu, efektivnéjsimu a demokratictéjsimu prostredi medialniho
prumyslu® (Jung, 2011 a, s. 1). Fandomy nejaktivnéji vyuzivaji platformy Twitter, Discord,
Instagram a nov¢ také TikTok. V mensi mife se objevuje jejich aktivita 1 na Facebooku. Jenkins

(2006, s. 41), uvadi, Ze pro mnohé fanousky byl vstup do fandomu krokem ze socidlni izolace.

3.1. Fanousek

Fanouska v tomto pojeti Ize vnimat, jako aktivniho rozSifovatele popularity subjektu jeho z4jmu.
Fanouskovskym objektem zajmu mize byt osobnost, zpévak, hudebni skupina, hra ¢i seridl. Pojeti
fanouSka meénilo v pribéhu let podobu. Paradigmata vyzkumu fanouskovstvi posunul John Fiske
svym vnimanim fanousk, jako aktivnich Gcastnikili, a nejen jako manipulovatelné masy (Foret a
Jansova, 2019, s. 45). Jak déle uvadi Foret a Jansova ,, Soucasnd podoba studii fanouskovstvi je
znacné fragmentarizovand a jeji dilci oblasti se zabyvaji nejen samotnymi fanousky, ale také

fanouskovskymi pracemi a predméty jejich zajmu *“ (2019, s. 45).
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3.2.1 Fanouskovsky slang
Fanousci mimo jiné hovoii vlastnim slangem. Slang fanouskti K-popu zahrnuje vyrazy jako

fanbasé’, bias®, bias wrecker?, maknae’. Dochazi zde k vyuzivani korejskych slov, které bez
fadnych socialnich védomosti lingvistickych koncepti, neni mozné plné identifikovat, jako

slangové vyrazy.

., Slang fanousku vytvari ostry kontrast mezi ,vSednim ‘ — risi kazdodennich zkusenosti a temi, kteri
prebyvaji vyhradné v tom prostoru — fandomu, alternativni sféry kulturniho zazitku, kterd obnovuje

vzruseni a svobodu, jez musi byt potlaceny, aby fungovala v beézném zZivoté* (Jenkins, 2006, s. 42).

Nevhodné vyuziti slangu vede k odporu ze stran ostatnich zainteresovanych jedinct. Tento jev
vSak pusobi 1 naopak, pokud je slang pouzit spravne, usnadni mnohym vstup do pozadovanych

socialnich kruhti (Colemanova, 2014, s. 4).

? Fanbase — fanousci konkrétni zndmé osoby, skupiny, tymu atd. povazovani za odli§né socidlni uskupeni (Cambridge
Dictionary,2023)

4 Bias wrecker — dali v pofadi oblibenosti
5 Maknae — nejmladsi ¢len skupiny, obéas Ize vidét celé déleni skupiny na maknae line — neboli na mladsi ¢leny a na
hyung line, starsi ¢leny skupiny
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4. Fanouskovska produkce

Pro uspéch K-popovych kapel maji jejich fanousci tendenci vyvijet kolektivni Gsili, takzvanou
fanouskovskou praci, riiznymi zpisoby, jako je masivni streamovani nebo stahovani pisni své
skupiny za tucelem zvysSeni jejich umisténi v online Zebficcich, intenzivni tweetovani
s relevantnimi hashtagy pro zpiistupnéni jejich kapel na Twitter Trends a rozsahlé hlasovani pro
jejich kapely v hudebnich cenach (Kang, 2022, s. 13). Nasledkem téchto aktivit se umist'uji

korejsti interpreti v ¢ele hudebnich Zebiickli na mnoha mistech ve svéte.

Dle Jenkinse (2006, s. 41). rovnéz konzumace ptirozené podnécuje produkci, ¢teni generuje psani,
az se pojmy zdaji logicky neodd¢litelné Toto vede ke vzniku fanouskovskych publikaci, pfibéhiim
(fan-fikcim, fanfikcim) a vyrobkim. Tyto aktivity jsou ve vétSiné piipadech uzce spjaté

s uméleckou ¢innosti. Mezi které patii naptiklad tvorba fanartl a psani fanfikci.

4.1. Fanart

Doslovné lze fanart ptelozit, jako fanouskovské uméni. Zacatek trendu fanartu je uzce spojen
pfedevSim s fanousky Star Treku. Fanart ¢i fan art 1ze zkoumat ze dvou hledisek. Jak uvadi
Cherryova (2020, s. 5), z jednoho uhlu pohledu se nam nabizi studium artefaktt, které fanousci
produkuji, samotnd analyza fanartu nam totiz mize poskytnout informace o tom, jak fanousci
interpretuji jejich predmét zdjmu. Na druhé strané je studie fanouskul, ktefi tento material
produkuji, to poméha odhalit nejen jejich pozici ve vztahu k textu ¢i umélci, ale také k samotné
fanouSkovské kultufe (Cherryova, 2020, s. 5). Fanart mnohdy odborniky opomijen, nebot

neobsahuje textovou stranku, kterou Ize podrobné¢ analyzovat.

Vzniklé fanarty, které zahrnuji kresby, digitdlni kresby ¢i videa, vyobrazuji pfedmét zajmu

v nejriznéjSich podobach a ptibézich. Fanarty jsou nejCastéji Sifené v online prostiedi, a to

vt

nebo za pomoci internetového webu Deviantart.
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S timto souvisi i dal$i vysoce oblibena fanouskovska ¢innost, kterou je psani smyslenych ptibéht
o svych oblibenych celebritach nebo fiktivnich postavach. Fanarty a fanfikce si byvaji v mnoha

pfipadech navzajem inspiraci.

Takto sifeny obsah neni fanousky povazovan za porusovani autorskych prav a byva ve velké mite

podporovan. Tyto trendy se nevyhybaji ani subkultufe fandomt K-popu.

/i | -
Obrazek &.5. Fanart &lenky skupiny (G)-idle. Obrazek €.6. Fanart ¢lena skupiny
Tomorrow x Together autorem je
Autorem je Radek Ungr. Radek Ungr.

4.2. Fanfikce

Abbasova definuje fanfikci jako texty, kterou jsou psané fanousky urcitého (pop)kulturniho
produktu, jako je napiiklad série o Harry Potterovi, anime ¢i Star Trek (2018, s. 11) ,,Jedna se o
fenomeén, jehoz historie oficialné zacind zhruba v Sedesatych letech 20). stoleti prave v souvislosti
se Star Trekem* (Abbasova, 2018, s. 11). Tento fenomén se nevyhyba ani K-pop fandomim.
Autorkami fanfikci jsou nejcastéji Zeny. Fanfikce jsou psané nejriiznéjsi formou. Piibéhy, které
vypraveéji, jsou nejen o Clenech jedné skupiny, ale také o jejich vztazich se Cleny ostatnich skupin.
Fanfikce jsou psané v duchu mnoha zanri, jako je romance, fantasy, horor, ale také v duchu Zanru
slash. ,,Jako slash se oznacuji fanfikce, jejichz hlavnim tématem je romanticky vztah mezi osobami
stejného pohlavi“ (Abbasova, 2018, s. 58). Abbasova dale také uvadi (Abbasova 2018, s. 58), Ze
nekdy jde o zasttesSujici pojem pro vSechny homosexualni vztahy, jindy oznacuje pouze vztahy
mezi dvéma muzi, nebot’ vztahy mezi dvéma zenami se oznacuji jako femslash. Tento fenomén se
objevuje stale ¢astéji i na izemi Ceské republiky. Nejen Ze vznikaji slash fanfikce psané v esting,

ale také zde dochazi ke konzumaci ptibehti zahrani¢nich.
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5. K-pop fandomy

Pozoruhodné, na fenoménu fandomu spojeného s K-popem, je intenzivni vasen a odhodlani
podporovat své oblibené idoly jakymkoliv zpisobem (King-O’Riain, 2021, s. 2023). King-
O’Riain (2021, s. 2823), zkouma emocionalni interakce v nadnarodnim socialnim svété, ve kterém
uvadi, ze dostupnost emocionalnich investic prostiednictvim komunity fanouskl je zasadni pro
uspeéch K-popu a platformy V Live. V Live je korejska aplikace pro streamovani videa vlastnéna
matefskou spolecnosti NAVER. V Live je podstatny pro rozvoj komunikace mezi fanousky a
umélci, ktefi nabyvaji pocitu vzajemného propojeni. Dilezitou roli maji tedy i socidlni sité, které
jsou neodmyslitelnym komunika¢nim néstrojem mezi ¢leny komunit. ,, Emocionalni jednani v
komunitach je casto predmétem soudii o jeho autenticité (King-O’Riain, 2021, s. 2820). Pfi
moznosti interakce se svymi idoly, disponuji fanousci pocitem emoc¢niho souznéni. Proto fada
fanouskl preferuje ,,piirozené* vystupovani idolti na socidlnich sitich. Fanousci nabyvaji pocitu

vzajemné spiiznénosti a jedinecnosti (King-O’Riain, 2021, s. 2820).

Vzajemna interakce mezi riznymi fandomy probihé na vice trovnich. V nékterych piipadech jsou
fandomy schopné jisté spoluprace, a to nejcastéji za ucelem ziskani cen pro svého idola. Napiiklad

v podobé hlasovani ¢i poctu zhlédnuti u hudebniho videoklipu.

Mezi ¢leny K-pop fandomil existuje mnozstvi prezdivek souvisejici s délkou ptisobeni daného
¢lena v této komunité. Kazda komunita fanouski, fandomy, nesou své vlastni pojmenovani, které

je Casto vytvoteno spolecnosti, pod kterou umélci ptisobi.

Fanousci se dale rozdéluji dle fanouskovskych aktivit, preferencich hudebnikti nebo také vékove.

V¢ék mize byt podstatnym faktorem pii preferencich urcité K-popové generace.

Fanousci a fandomy K-popu jsou jedinecné diky své vysoce organizované povaze. V ramci
komunikac¢nich platforem jsou schopni zorganizovat i velké projekty, jako napiiklad projekty

spojené s charitativni ¢innosti a projekty zahrnujici organizaci piekvapeni pro idoly pfi vystoupeni.

V roce 2019 v ramci turné Speak Yourself, skupiny BTS, se fandom A.R.M.Y. rozhodl
zorganizovat prekvapeni v podob¢ nastudovani textu pisné Forever young, kterou spolecné se

¢leny skupiny zazpivaly.
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Video ¢.1. Piekvapeni A.RM.Y. pro BTS Video ¢.2. Prekvapeni od Stay pro Stray

v podobé jejich pisné Forever young. Kids v podobé papirovych vlaStovek se
vzkazy.

Mezi dal$i oblibena ptekvapeni patii video nahravky se vzkazy pro skupinu a sklddani papirovych
vyrobkd, které lze skupiné hodit na poédium pii vystoupeni. Krom¢ zminénych metod slouzi
fanouskiim ke komunikaci tzv. lightstick. Ten miv4 kazdd skupina originalni. Pomoci téchto
“svétel” vznika jev, kterému se fika svételny ocean. Nejnovéjsi verze lightsticki nabizeji moznost
pripojeni pies Bluetooth, coz umoziuje jeho blikani do rytmu hrané pisn€. Organizatoti koncertu
s timto faktem pracuji a vytvareji nastaveni pro lightsticky pro dany koncert. Lightstick po
ptipojeni blik4 nejen do rytmu, ale také dle nastaveni ze stran tymu skupiny, jenz zptsobuje efekt
vIn ¢i riznych obrazct. Jak uvadi Dytrtova (2021, s. 28), lightsticky se nepouZzivaji jen k pozitivni
komunikaci, kdyz cht&ji fanousci vyjadFit negativni nézor, vznikne tzv. Gerny ocean. Cerny ocean
vznikne vypnutim ¢i schovanim lightsticku a tento nepfijemny moment zazilo hned nékolik K-
popovych skupin. Mezi ty se fadi, dnes jiz mezindrodn¢ zndma skupina, SEVENTEEN, ktera
vroce 2015 na udileni hudebnich cen jeSté nedisponovala vlastnim lightstickem, pfi¢emz to
fanousci ostatnich skupin vidé€li, jako pfileZitost k protestu. Dnes skupina ma nejen nekolik verzi

svého lighsticku, ale také pevnou fanouSkovskou zakladu a svétové uznani.
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https://www.youtube.com/embed/XfJMGare7qQ?feature=oembed
https://www.youtube.com/embed/4WP6YElUzcI?feature=oembed
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5.1. Sasaeng

S timto souznénim v§ak souvisi i fenomén sasaeng fanousk ¢i anti-fanouskt. Sasaeng je fanousek
vykazujici silné obsesivni chovani, ktery se Casto velmi radikalnim zpiisobem snazi dostat do
soukromého zivota idolt. ,, Mnoho sasaengii je motivovano touhou ziskat uznani od svych idolii a
odlisit se od ostatnich fanouskii “ (Williams a Ho, 2016, s. 82). Radi sdili své zkusenosti s ostatnimi
fanousky, aby v nich vzbudili zavist. Casto prekraduji nejen moralni hranice, ale také hranice
zakona. Sasaeng fanousci maji své komunity, ve kterych si vzajemné piedavaji informace, jedna
se o adresy idold, jejich telefonni Cisla ¢i denni rozvrh. Sasaeng fanousci jsou riiznych vékovych
kategorii. N¢kteti jedinci zamérné vyhleddvaji pracovni odvéti, které poskytuje nejvetsi
pravdépodobnost setkani s idoly. Vyhleddvana byvaji zaméstnani v leteckych spole¢nostech,

bankach a v ostatnich sluzbach.

Zneuziti svého postaveni bylo zaznamenéno u zaméstnance Korea Railroad Corporation. Tento
zaméstnanec drah dlouhodobé sdilel osobni informace leadera skupiny BTS, jako je telefonni

¢islo, adresa €i spoj, kterym umélec mé cestovat (Jang, 2023).

K dalsim ptikladim poruSovani soukromi dochazi tfeba i u skupiny NCT. Dle spolecnosti, pod
kterou tato skupina ptsobi dochéazi k ¢astému obtézovani na mistech spojenych se soukromim

zivotem ¢lenti (Cha, 2023).

Ptipadi poruSovani zdkona témito fanouSky kazdoro¢né piibyva. Dochazi k nevyzddanému

kontaktu, vloupani a nataceni.

V extrémnich ptipadech miZze jit idolim o Zivot. V této situaci se ocitl 1 TVXQ U-Know Yunho.
Diky incidentu, jenz se stal v roce 2009, kdy zpévak dostal od anti-fanouska népoj obsahujici
lepidlo, poté co ho vypil, byl pfevezen na pohotovost. Zpévak tvrdi, Ze stale nepiekonal zplisobené

trauma z piti (Yoon, 2022).

., Fenomén sasaeng se puvodné objevil v Koreji. Ale s trvalou intenzitou viny Hallyu si nékteri
hardcore fanousci K-popu z jinych nejen asijskych zemi zacali osvojovat socidlni chovani podobné
korejskym fanouskium sasaeng“ (Williams a Ho, 2016, s. 87). Naptiklad Jongho, ¢len skupiny

Ateez byl sledovan v parku pfi svém pobytu v Berling.
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Termin sasaeng neni povazovan za monoliticky. Dle Williamse a Xian Xin Ho (2016, s. 87),
fanousci uznavaji komplexni hierarchii identity v rdmci kultury K-popu a pracuji proti redukovani
fanouskovstvi K-popu na binarni soubor ,,fanousek sasaeng — normalni fanousek*, protoze prosté
odmitnuti masové zprosttedkovaného obrazu fanouskii sasaeng by je postavilo na stejnou trovein
se vSemi ostatnimi ,,normalnimi* fanousky. Misto toho se fanousci identifikuji slozitymi zpisoby,
které podporuji jak autenticky pocit vlastni identity, tak konstrukci subkulturni hierarchie. Sasaeng
jsou ostatnimi ¢leny fandomu nenavidéni a kritizovani, za to, co jejich chovani zptasobuje. Chovani
Sasaeng ma vliv na psychickou vyrovnanost idol a ma celou fadu dusledka (Williams a Ho, 2016,

s. 87).

wrwe

vazné. Svym obsesivnim chovanim idoliim zplsobuji trauma a pretrvavajici paranoiu. Tito
fanousci vyuzivaji celé fady technik, k narusovani soukromi korejskych celebrit. Instaluji kamery
do bytt idold, sdili jejich soukromé informace a sleduji jejich pohyb. Objevuji se 1 extrémni

ptipady v podobé zasilani vzkazii psanych krvi nebo snaha o otraveni ¢lenti skupin.

5.2. Anti-fandom

Fanouskovstvi mize snadno vést k urcité formé anti-fandomu, a to pfevazné tim, ze fanousci
za¢nou vnimat nc€koho jiného, jako soupetfe objektu jejich zajmu. Tento jev je snadno
pozorovatelny mezi fanousky televiznich serialii. Castymi jsou pfe mezi fanousky sérii Star Trek
a Starwars. Soutézivost mezi témito fandomy byla témét na stejné urovni jako rivalita mezi
sportovnimi fandomy. ,, Sportovni rivalita se muze zdat relativné jednoducha, nebot se jich mnoho
vyvine, kdyz se tymy musi bézné navzdjem porazit, aby postoupily“ (Gray, 2019, s. 26). Dale dle
Graye (Gray, 2019, s. 26), mize byt souboj fandomt vniman, jako souboj mezi odliSnymi zptsoby

Zivota.

ObtiZnosti ve vysvétleni nendvisti mezi fanousky serialli, hudebnich interpret a her je zptisobena
nepifesné stanovenym soubojem. FanouSci se navzdjem mezi sebou snazi vymezit, na zakladé
vlastnosti jejich oblibence. Panuji zde tedy tendence argumentii vedoucich k nendvisti soupete
jejich fanouskovského zajmu. Nejcastéji se vzajemna nevrazivost projevuje nenavistnymi ¢asto

vulgarnimi komentari.

Nechut’ k interpretovi, televizni sérii nebo hudebni skupiné, je zaloZena na moralni neshod¢, nelibé

estetice Ci politickém nazoru (Gray, 2019, s. 28-29).
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52. ARMY.

Nejvetsi a nejvlivngjsi fandom na svété je ,,Adorable Representative MC for Youth®, Castéji znamé
pod zkratkou A.R.M.Y. A.RM.Y. jsou fanousci skupiny BTS. , Vztah A.RMY. a BTS je
jedinecny i v porovnani s ostatnimi K-pop fandomy “ (Lee a Kao, 2021, s. 72).

A.R.M.Y. mezi sebou byvaji délené dle nejriiznéjsich faktort. Nejcastéj$im z nich byva narodnost,
coz poté vede k oznaceni K-A.R.M.Y.S. K-A.R.M.Y. S jsou korejsti ¢clenové BTS fandomu. Dale
se Ize setkat s oznacenim Noona A.R.M.Y., jenz se pouziva pro fanynky, které jsou starSi nez

¢lenové skupiny (Lee a Kao, 2021, s. 74).

A.RM.Y. je ptesnéjsi oznacit jako komunitu komunit. A.R.M.Y. vyjadiuji svou solidaritu mezi
sebou tim, Ze se k sob¢ vetejn¢ hlasi i kdyz se navzdjem nemusi znat. ,, Interakce se zkusenymi
nebo zavedenéjsimi cleny komunity jsou povazovany za klicové procesy, které novackiim pomahaji

rozvijet diskrétni sémiotické zdroje** (Thorne, Black a Sykes, 2009, s. 803).
A.R.M.Y. a charitativni ¢innost

Charitativni ¢innost A.R.M.Y. je vyhlaSend nemalymi ¢astkami, které na popud své oblibené

skupiny darovaly.

A.R.M.Y. si dale pronajimaji velké LED obrazovky po celém svété nebo si kupuji celostrankové
reklamy v publikacich, aby oslavili narozeniny svych oblibencii nebo jiné vyznamné udalosti

s nimi souvisejici (Lee a Kao, 2021, s. 76).

Organizaci sdruzujicich A.R.M.Y. existuje n¢kolik, pfi¢emZ v kontextu charitativni ¢innosti je
podstatné zminit One In An A.R.M.Y ., ktera se zameétuje vyhradné na charitativni aktivity jménem

skupiny BTS (One In An A.R.M.Y., 2018).

,31. Fijna 2017 skupina BTS oznamila dvouleté partnerstvi s UNICEF v kampani proti nasili
nazvané LOVE MYSELF. VeSkeré prijmy z prodeje oficialniho zbozi souvisejiciho s kampani
LOVE MYSELF a dalsi dary UNICEF byly rovnez venovany na #ENDViolence“ (One In An
A.RM.Y., 2018). Skupina uspotadala kampan¢ proti nasili vii¢i détem a dospivajicim po celém
svété. V roce 2018 meli BTS fec pti zahajeni Generation Unlimited na Valném shromézdéni OSN.

Tato fec se stala inspiraci pro mnoho fanouskll nejen této skupiny.
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., 9. brezna 2018 clenka fandomu A.R.M.Y. zverejnila vyzvu na Twitteru, aby zjistila, zda néjact
fanousci BTS maji zdjem pracovat na projektu pro #ENDViolence, #BTSLoveMyself nebo na
projektu pomoci v Syrii. Tweet se stal viralnim a béhem nékolika hodin se sesla skupina
dobrovolniku z celého svéta a vytvorili One In An A.R.M.Y., aby zacali tento napad realizovat “

(One In An A RM.Y., 2018).

One In An A.RM.Y. uz provedlo mnoho charitativnich akci, podileji se hlavné na kampani
#MatchAMillion, ktera probiha na socialnich sitich pro hnuti Black Lives Matter (One In An
A.RM.Y., 2018).

,, Kromé charitativni ¢innosti A.R.M.Y. nevahali pozvednout svij hlas v souvislosti se spolecensko-
politickymi tématy, mezi néz mimo jiné patri: riizné uprchlické krize, rasova diskriminace, prava

deti, globalniho oteplovani, pandemie COVID-19“ (Lee a Kao, 2021, s. 76).

I ptes mnohé spoluprace s ostatnimi fandomy a fanousky, byvaji A.R.M.Y. mnohdy povaZzované
za toxické a obsesivni. A.R.M.Y. obhajuji své oblibence za jakoukoliv cenu. Nejcastéjsi byvaji
roztrzky s fanousky skupiny BLACKPINK., avSak negativnim reakcim ze strany A.R.M.Y. se
dostalo i ¢eské kapele Mirati, a to z toho ditvodu, Ze jejich pisent s ndzvem Voldm, je svym refrénem
velmi podobné pisni od ¢lena BTS, Sugy. Skupina byla pod nétlakem negativnich zprav a
komentaiti nucena vydat prohlaseni, ve kterém vysvétluje, Ze se jedna skutecné pouze o ndhodu.
Z tohoto divodu pod videem zminéné pisné¢ mizeme najit fadu komentaii s nenavistnym ¢i

negativnim obsahem souvisejicim pravé s moznym plagidtorstvim.

' ‘ _ m Give credits to yoongi, he made this beat by himself

r }}i
'You can steal my music but you can't steal my succes.” -yoongi

Volgen
g 46 OGP Odpovédét
BLACKPINK UK =
pred 1 rokem
BLACKPINK Stan ~ BTS Suck & Are Chinese Lesbians Porfavor ayidenos a enviar correos a Big Hit para que tome cartas en este asunto por plagio
~ Stream Kill ThIS Love For Better Music Taste™ €9 ~ 52 GP  odpovedet

outu.be/2S

Y ~ Seeing BLACKPINK In London

w 1 odpovéd
United Kingdom youtu.be/pNfTK39

B Lid ¢ n februari 2019

pfed 2 tydny
uzasna pisniéka mohu jit nékdy k vam domd

@y GP  Odpovedet

Tweets Tweets en antwoorden Media Vind-ik-le

pred 10 mésic

+ Vestgemaakle Tweet ﬂpmexan B Yexuo Ha Kaxaom yrny cnbiwy =
,4 BLACKPINK UK &8 @BlinkBritish - 23 apr
1;3’) People are offended by BLACKPINK with h GF  Odpovedat
bruises as an aesthetic. When Kill This Love is
about being in a toxic love. BTS however are pied 1 roken
wearing pink and look like Chinese lesbians You need to give Yoongi his credit he made this beat himself
Obrazek ¢.9. Negativni vyjadfovani o Obrazek €.10. Negativni komentafe pod hudebnim
¢lenovi skupiny BTS ze strany fanouska videoklipem pisné Voldam od ¢eské skupiny Mirai.
BLACKPINK.
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5.3. BLINK
Skupina BLACKPINK je jedna z nejvlivnéjSich div¢ich K-popovych skupin a jeji fandom se
nazyva BLINK. BLINK byva ¢asto povazovan za druhy nejvétsi K-pop fandom na svéte.

BLINK byvaji ozna¢ované za toxicky ¢i nenavistny fandom, toto oznaceni nejcasté&ji ziskavaji od
A.RM.Y. a lze tento trend vidét i naopak. Vzijemna nevrazivost mezi fandomy je zplsobena

soupefivosti v poctu shlédnuti ¢i prodanych alb umélct, ktera vSak u samotnych umélcii neni.

Dtikazy o problémovosti fandomu jsou i Casté stfeny s ostatnimi fandomy nejriznéjsich skupin.
Nenavistnym komentditm z fad fanouski skupiny BLACKPINK celil zpévak skupiny
BIGBANG. Lavinu nendvistnych komentaii zpusobil pfispévek, ve kterém gratuloval divci
skupiné 2NE1 k vystoupeni na festivalu Coachella. Na kterém vsSak 3 roky pfed ni vystupovala
skupina BLACKPINK, které zpévak predtim negratuloval a jejiz jméno v piispévku zamazal.
V tomto sporu nebylo brano v Givahu ani vzajemné ptsobeni pod stejnou spolec¢nosti. Nejedna se

vSak ojedinély piipad z fad BLINK.

harrass him harrass his family send
death threats idk I'll be cheering
when he gets shot

1h

TOP from bigbang removed blackpink’s name &

:q choi_seung_hyun_tttop 14m

T.0.P sklizi krutou kritiku za jeho

pOd pOI‘I.l ZN E1, kterﬂu UVEdI na blackpink paying his bills and this how he
- . - treats them... yeah he needs to be hunt
jeho instagramu ve stories. i

QY A P 0 Y W

[K-Pop] T.0.P nedavno na svém Instagramu sdilel
fibéh oslavujici jeho pratele z 2NE1 na Coachel... vic

[K-Pop] T.0.P neddvno na svém Instagramu sdilel
pfibéh oslavujici jeho pfatele z 2NE1 na Coachel... vic

zit hny komentar

Obrazky ¢.11,12. Negativni reakce BLINK na ¢lena skupiny BIGBANG.

22



K charitativni ¢innosti, ze strany fandomu piili§ nedochazi, aviak ze strany skupiny ano. Clenky
skupiny za svou kariéru pfispély nckolika finan¢nimi dary. V roce 2018 pfispéli korejskym
domaécnostem s nizkymi pfijmy a netiplnym rodindm. Rok poté darovaly penize, na popud pozaru
domu v Goseongu, sdruzeni Hope Bridge, které se vénuje pomoci pii katastrofach (Martinez,
2021). V lednu roku 2023 skupina BLACKPINK vystoupila na koncerté potfadaném charitativni

organizaci v Cele s francouzskou prvni damou Brigitte Macron (Dong, 2023).

54.E.LF

E.L.F je fandom mezindrodné zndmé skupiny Super Junior, kterd i pfes dobu svého vzniku (2015)
zustava stale ¢innd. Jedna se o prvni skupinu, jejiz slozeni zahrnovalo ¢inského ¢lena. Tento fakt
zpisobil, ze skupina podléhala mnozstvi restrikcim. ,,Nemohli vystupovat na nékterych
Jjihokorejskych televiznich kandlech kviili zakoniim, které neumoznovaly cinskym drzZitelum viz
objevit se ve vysilani* (Herman, 2018 b). Tento ¢len byl vsak jednou z hnacich sil expanze
korejské hudby na &insky trh. Clen &inské nérodnost jménem Han opustil skupinu roku 2009, a to
prostfednictvim soudniho sporu o ukonceni smlouvy s agenturou SM, avsak jeho vliv na korejskou
hudebni scénu je nepopiratelny a v soucasnosti v tomto odvétvi pisobi mnoho ¢inskych hvézd K-
popu (Herman, 2018 b). Skupina ma vétsi fandom také z divodu Siroké plisobnosti ¢lend, jako je
napiiklad herectvi. Skupina na pocest svych fanouskt vydala uz fadu pisni. Viralnost pisn¢ ,, Sorry,

Sorry“ vedla k popularizaci K-popu ve svéte.

Dftive se jedno o velmi silny fandom. Vé&kové zastoupeni tohoto fandomu vzhledem k dobé¢
pusobeni skupiny je rtiznorodé, presto vSak dochdzi k velké konzumaci zdbavného obsahu se

skupinou spojeného.
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5.5. Dalsi fandomy mensiho ptisobeni

Mens$im pusobenim se v této ¢asti rozumi v porovnanim s prechozimi fandomy obfich rozmért
A.RM.Y. a BLINK.

Stay

Stale vice popularni skupina Stray kids svlij fandom nazyva Stay. Tento fandom je pomérné ¢inny.
Nejvice v oblastech rozsifovani memt, vtipného obsahu ¢i fan-fikei. V ramei ristu fandomt se i
zde objevuji prezdivky spojené s dobou puisobeni fanouska. Novy fanousci byvaji oznacovani,
jako Baby Stay. Fandom ma Casté interakce s fanousky skupiny Ateez. Dlivodem je stejné zatazeni
skupiny do Ctvrté generace a vzajemna interakce mezi cleny obou skupin, kterd vznikla prevazné

diky korejské soutézni sérii Kingdom. °

STAY prozatim nevykazuji snahy o velké charitativni poCiny. Ani samotna skupina zatim neni
nijak spojovana s charitativni ¢innosti. S ¢im vSak byvaji ¢lenové spojovani jsou nejriznéjsi hnuti,
které nejcastéji podporuji svymi modnimi doplitky. Neni vSak zndmo, zdali si ¢lenové jsou
doopravdy védomi vyznamu nebo se jedna opravdu pouze o mddni doplnék. STAY poté Casto
roz$ifuji obsah na socidlnich sitich, jenz dané hnuti vysvétluje spolu s virdlnim médnim doplnék

jednoho z ¢lent.
ATINY

ATINY je fanouskovskd zékladna skupiny Ateez. Tento fandom je Casto spojovan s vétSim
zastoupenim mezinarodniho publika, coZ mliZe byt zplisobené, hned n¢kolika faktory, mezi které
patii originalita jejich pisni a taktéz Castd organizace svétovych turné do mist, kam se pfili§ K-
popovych skupin nevydava, napiiklad do Kodan¢ ¢i Madridu. Charitativni ¢innost u tohoto
fandomu nebyla zaznamenana. AvSak stejné jako u skupiny Stray Kids se spekuluje o mozné
podpoie nékolika hnuti. Opét se jednd o fandom, v némz dochazi k velké konzumaci zabavného
¢1 motivacniho obsahu. Motiva¢ni obsah pomaha mnohym skupindm rozvijet intimitu vztahu mezi

nimi a fanousky.

¢ Kingdom — Sout&Zni pofad, kde proti sobé stilo hned né&kolik chlapeckych skupin. Ten, ktery zahrnoval skupiny
ATEEZ a Stray kids se vysilal v roce 2021.
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Once

Div¢i skupina TWICE je centrem fandomu Once. Pro oficidlni pasobeni v tomto fandomu
probéhla jiz fada nabort. Skupina disponuje pevnou fanouskovskou zakladnou zahrnujici i1
mezinarodni zastoupeni, které mtize byt i v tomto piipadé spojené s rozsifenym mistem ptisobnosti
a také faktem, ze nékteré ¢lenky nejsou korejské narodnosti. Twice v prubéhu kariéry nékolikrat

podpoftily mnozstvi charit. Tento fandom se vyznacuje znaénym zastoupenim muzského publika.

CARAT

Carat je fandom tfinacti-¢lenné skupiny SEVENTEEN a byva oznacovan, jako jeden z nejméné
toxickych a problémovych. Divodi je hned né€kolik, mezi hlavni patii podpora skupiny, i pies
roz§ifovani pomluv o potencionalnich milostnych vztazich. Ddle si tento fandom udrzuje pozitivni
nazor navzdory negativnim reakcim €lenil z jinych fandomu. S timto fanouskovskym uskupenim
je spjata charitativni innost, na které ma piic¢inéni samotna skupina. Clenové skupiny darovali
finan¢ni dar, pravé jménem svého fandomu. Nejedna se o jediny finan¢ni dar poskytnuty touto
skupinou. TaktéZ vtomto fandomu jsou zaznamenany piipady sasaeng, které¢ dlouhodobé

naruSovali soukromi ¢lenil. Sasaeng se vyskytovali v soukromych prostorech skupiny.

Tzv. toxicita fanouskl nevyplyva pouze z negativnich komentait sméfovanych jiné skuping, ale
také z negativni a pfehnané reakce na idola, k jemuZz fandomu se doty¢ny hlasi. Nejcasté&ji se jedna
o negativni komentafe na vzhled idola, silné nendvistné projevy k nové pisni, kterou interpreti
zrovna vydali, ¢i vira v pomluvy kolujici kolem idola, coz v extrémnich pfipadech ma za nasledek

jeho suspenzaci nebo Uplné ukonceni kariéry.

Fandomu existuje velké mnozstvi, zde je uvedeno jen n€kolik malo dal§ich: Shawol (SHINEE),
VIP (BIGBANG), BlackJacks (2NE1), ReVeluv (Red Velvet), Aroha (ASTRO), I GOT7/Ahgase
(GOT7).

Pomérné zajimavy je fakt, ze darovani finan¢nich castek na charitu probihalo nej¢astéji ze strany
fandomu, dnes jiz starSich skupin, jako je SuperJunior, Shinwa anebo tfeba BAP. Kromé¢ A.R.M.Y.

mezi fandomy prozatim nepfevlada myslenka podpoteni charity.
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5.6. Multifandom

Tento pojem zahrnuje fanousky, ktery se nepovazuji za soucdst pouze jednoho fandomu, ale
aktivné se vénuji Cinnostem souvisicich s vétsim poctem skupin. Tito fanousci se mohou
v nékterych ptipadech setkavat s nepochopenim ze stran jednosmérn¢ zaméienych fandomu.
Cinnosti se piili§ nelisi od ostatnich fandomi. K-popové umélce maji tendenci pojimat vice
jednotné, ale i presto mohou tithnout vétsi mérou k urcitému idolovi ¢i skupin€. VSeobecné se t&si

vetsi oblibé chlapecké skupiny.

5.7.Vzéajemna spoluprace
Ke vzajemné spolupraci se fandomy uchyluji pfedevsim z divodii zvyseni hlasi do soutézi a
navySeni poctu zhlédnuti. Znaky spoluprace lze zaznamenat také na jedné z oblibenych ¢innosti

fanousk, jenZ je psani fiktivnich ptib&htl o jejich oblibenych interpretech.

Existuje neptfeberné mnozstvi fanfikci, které vypravi o fiktivnich vztazich mezi ¢leny nékolika

skupin, ¢i mezi ¢leny jedné skupiny. Opét zde prevladaji homo-erotické tendence.

Pfesnd procenta pfinasi analyza Kanga a Kim, ktefi pomoci vSech shromazdénych ptispévka
zaznamenali, Ze podil pfispévki tykajicich se spole¢né aktivity fanouska ¢inni 24,2 % ze vSech
ptispévki, coz odhaluje, Ze fandomy K-popu spolu aktivné spolupracuji (2022, s. 4). Nasbirané
materidly této analyzy pochdzeji predev§im od nejzapalenéjSich fanouski. Ze zminéné analyzy
vyplyva, Ze psani zprav z fandomu do fandomu jiného probiha prave predevs§im z diivodu navazani
spoluprace (Kang a Kim, 2022, s. 4). Problémem je vSak spravedlivé naklddani se vzajemnou

spolupraci, nebot’ podpora ze strany jednoho fandomu byva vétsi nez z toho druhého.

Presto vSak mezi sebou fanousci projevuji toleranci a vzajemnou solidaritou nejcastéji v okruhu
dané¢ho fandomu, ale mlze se jednat i o mezi-fandomovou podporu. Tento typ podpory je
nejcastéjsi ve vaznych situacich. Jedna z nich nastala pfed nedavnou dobou v podobé¢ umrti ¢lena
skupiny Astro. Odhadovanou pti¢inou smrti je sebevrazda. FanousSci popisuji, Ze nejdiive prosli
Sokem v podobé zpravy o Clenové imrti a poté uvadeji smutek nad jeho ztratou. Na nékterych
mistech svéta vznikla pietni mista, kam nosi truchlici fanousci kvétiny a vzkazy zesnulému. V
Koreji nosi fanousci kvétiny pred agenturu, pod kterou umélec ptisobil, a pravé tam doslo k
naleztiim balickl se sladkostmi od SHAWOL, coz jsou fanousci skupiny SHINEE, kteti si prosli

stejnou udalosti v roce 2017.
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Ke vzdjemné spolupraci se Casto uchyluji fandomy mensiho pisobeni, vétSinou tedy méné
znamych skupin. Domnivam se, Ze ke spolupraci vede snaha své oblibence proslavit a posunout
je dale v jejich kariéfe. Tito fanouSci k sobé maji navzajem blizko, nebot’ souciti s pomyslnou

nespravedlnosti v podob¢ nedostatecné pozornosti jejich idolim.

6. Metodologie a reflexe vyzkumu

Cilem préce je zmapovani Ceskych fandomt, analyza jejich struktur, ¢innosti a jejich aktivit ve
vefejném prostoru. Mou hlavni stanovenou vyzkumnou otazkou je: Jaké jsou rozdily mezi
fandomy v Ceské republice a témi globalnimi? Pro zodpovézeni této otazky bylo nutné vytvofit
soubor podotazek: Jaké fandomy v nasi lokalit€¢ funguji? Vnimaji fanousci odliSnosti mezi svym
fandomem a jeho zahrani¢ni variantou? Kvalitativni vyzkum, ktery byl soucasti celého procesu
badani, probihal stejné jak jej popsala Jana Noskova. ,, Kvalitativni vyzkum je po celou dobu proces
neustalého hodnoceni, reevaluace, promysleni zamerii a cilii* (Noskova, 2014, s. 44). Vyhody

kvalitativniho vyzkumu spocivaji pravé v moznosti Giprav souvisejicich s otdzkami.

6.1. Netnografie

Odpovéd’ na tuto otdzku jsem snazila dohledat pomoci terénniho vyzkumu, jenz ze zna¢né casti
zahrnuje netnograficky vyzkum. Tim Kozinets (2007) rozumi etnograficky vyzkum v online
prostiedi, v prosttedi digitalnich technologii. ,, Nase socialni sveéty se digitalizuji. V diisledku toho
socialni védci na celém sveté zjistuji, ze k pochopeni spolecnosti musi sledovat socidlni aktivity a
setkani lidi na internetu a prostiednictvim dalSich technologicky zprostredkované komunikace.
(Kozinets, 2007, s. 2). V poslednich desetiletich byla touto metodou zkouména fada témat.

Vyznam neologismu v podobé& slova netnografie byl zpocatku zpochybiiovan, avSak jak sam

Kozinets (2007, s. 4) déle rozviji 1 slovo etnografie bylo vytvofenym neologismem.

Tento zplsob vyzkumu je soucasti mé prace z divodu Cerpani dat z prostiedi socidlnich siti.
Zamgéiuji se na komunity se zvySenou aktivitou v podobé piispévkil. Takto ziskand data jsou
bohatd a odrdzeji interakci mezi Cleny komunity. ,, Netnografové prikladaji velky vyznam
skutecnosti, Ze se lidé obraceji na pocitacove site, aby se zapojili do zdroju kultury a ziskali pocit

komunity “ (Kozinets, 2007, s. 7).
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Netnografie fesi problém o vhodnosti pievladajiciho terminu komunita a jeho uziti v souvislosti
online prostfedi. Kozinets (2007, s. 8) nicméné uvadi, ze predstava o on-line setkani jakozto
setkani urcité¢ formy komunity byla pfitomna od zacatku a pretrvava. Komunita a kultura mohou
byt do zna¢né miry soucast online prostfedi. Uzite¢ny terminem v této souvislosti je ,,virtudlni
komunita®“. Termin byl vyvinut internetovym prikopnikem Howardem Rheingoldem, jenz
definoval virtualni komunity jako ,, socialni seskupeni, ktera se objevi za pomoci online prostiedi

a pretrvavaji maji-li dostatek clenii“ (2000, s. 5).

Pro sviij netnograficky vyzkum jsem zvolila nejpopularnéjsi socialni sité a platformy, jimiz jsou
Instagram, Facebook, TikTok, Twitter, YouTube, Itunes, Spotify v mensi mife platformu Wevers.
Tyto socidlni sité byly zvolené z diivodu jejich vysoké miry aktivity. Po vzoru globalnich fandomil
jsem se snazila vyhledat jejich mozny cesky ekvivalent. Zaméfila jsem se pii hledani rovnéz na
sledovanost a ohlas souvisejici s aktivitou nalezenych fandomii. Sbér dat probihal pfiblizné rok a
zahrnuje fadu audiovizualnich a obrazkovych soubort. Sbirala jsem piedevsim data vypovidajici
o kooperaci mezi fandomy, druhu sdilené¢ho obsahu a pfiblizném v€kovém zastoupeni. Dle dat se
zdala byti nejsilnéjsi virtualni komunita Bangtan Czechia, ktera se vyznacuje nejvétsi aktivitou a
mirou sledovanosti. Vedle tohohle uskupeni vznikaji dal$i virtualni komunity, ale v porovnani s jiz
zminénou Bangtan Czechia se jedna o skupiny uzavien¢jsiho charakteru s mensi mirou vetfejného
obsahu. Tyto skupiny funguji spiSe na bazi pratelského okruhu pratel nebo fanouski, ktefi na sebe
narazili na akcich s K-popem spojenych. Zmin&né skupiny se nejcastéji rozvijeji na Discord’
serverech, kde si vyménuji informace a sdileji své nadSeni. Discord umoznil fungovani ceskych
fandomim méné popularnich skupin, jako jsou naptiklad fandomy Choice (A.C.E.), BLEE
(BLITZERS), MyDay (DAY®6), InSomnia (Dreamcatcher). Béhem netnografického vyzkumu
jsem déle nasbirala fadu dat tykajicich se vzdjemné nendvisti mezi fandomy a fanousky navzajem.
V Ceskych fandomech tento jev vSak pomérné chybi, naopak jsem se setkavala s negativnimi
reakcemi na zahrani¢ni fandomy, které svou vaSenn proménuji v nenavist ostatnich idoli. Takeé
kritika vzhledu idoll je v ¢eském prostfedi omezena, cesti fanousci vice soudi piehnané naroky

korejského publika.

7 Discord — komunikaéni platforma pro virtudlni komunity
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6.2. Zucastnéné pozorovani a polostrukturované rozhovory

Vyzkum probihal taktéz za pomoci zucastnéného pozorovani a polostrukturovanych rozhovort.
Piimy pohyb v mnou mapovaném terénu, piinesl fadu poznatkl. Zucastnéné pozorovani probihalo
v n¢kolika oblastech. Jednou z nich byla ucast na koncertu K-popové skupiny Ateez v Kodani v
bfeznu roku 2023. V ramci této udalosti jsem méla moznost stat se samotnym aktérem a zapadnout
do oblasti mého vyzkumu. Splynuti s ostatnimi fanousky vneslo do vyzkumu nékolik novych
poznatkli, pfedevSim z oblasti zahrani¢niho fandomu ATINY. Koncertu pfedchazel sbér
netnografickych dat, ktery zna¢né vypovidal o absenci organizovanosti a kooperaci v danském
odvétvi fandomu ATINY, pficemz divodem by mohlo byt znacné zastoupeni fanouSki ze

zahranici, nejcastéji z okolnich zemi. Data byla sbirdna na oficialnich socidlnich sitich potadatelt.

Dalsi zacastnéné pozorovani probihalo v rdmci participace na projektech potddanych uskupenim
Czech-Korean Production, pficemz ma spoluprace s touto skupinou trvd vice nez rok.
Dlouhotrvajici zainteresovanost piinesla klady v podob¢ atmosféry, ktera béhem rozhovori
panovala. Nebylo vSak Uplné mozné z tohoto vyzkumu oddélit vlastni pozicionalitu, jakoZto
fanouska zminéné¢ho hudebniho zanru a participanta této skupiny. Aktivnim fanouskem K-pop
jsem tii roky, a tak jsem méla za ten ¢as moznost nashromézdit mnozstvi dat a védomosti z tohoto
prostiedi. Pfednaseni v oblasti korejské kultury mi také dalo moznost fady kontaktl, které pro
provedeni vyzkumu byly kli¢ové. Dlouhodobé se taktéZ pohybuji v prostfedi obklopeném Korejci,
atak i jejich pristup k tomuto fenoménu je v praci zohlednén. Diky svému studiu korejStiny a mych
korejskych pratel jsem méla moZnost nahlédnou vice do fungovani korejskych fandoma a mit
moznost k jejich porovnani s ¢eskymi. Tato prace se vénuje fanouskiim K-pop z toho divodu, ze
K-pop mi poskytl ndhled do fungovani virtualnich komunit, které funguji nejrizné€j$im zpisobem.
Zalezi na daném fandomu a jeho sebepojeti, nebot’ se mize liSit a v n€kterych pifipadech se

dostavat az do roviny mySlenkového sméru.
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Rozhovory probihaly polostrukturovanou formou, jenz nabizi ptilezitost doprovodnych podotazek
k rozvoji tématu ¢i jemu blizkému obsahu. Otazky byly rozdéleny na dva okruhy, pfi¢emz prvni
okruh byl klicovy pro vSechny respondenty, nebot’ zahrnoval otazky tykajici se doby poslechu K-
popu, pusobeni ve fandomu a jeho aktivity, druhy jej pouze doplioval o otazky tykajicich se
organizace nebo Cinnosti kolektivniho charakteru. Rozhovori probéhlo celkem osm a vétSinu
dotazovanych tvofi zeny, pfiCemz jsem se snazila o jejich vékovou rozmanitost. Nejmladsi
respondentce je devatenact let a nejstarsi tficet-sedm let. Osloveni muzskych jedinct nebylo lehké,
nebot’ jsou oproti Zzenskému zastoupeni v mensing, a taktéz byvaji skoupéjsi sdileni informaci.
Kazdy respondent byl tazan, zdali souhlasi se zpracovanim osobnich tidaji v pisemné ¢i Ustni
podobé. Délka rozhovort se lisila dle respondentti, primérnou délkou bylo ctyficet-pét minut.
Nejdelsi rozhovor byl se zakladatelkou CKP, ktery trval pfes devadesat minut a zahrnoval
informace nejen z oblasti Ceské republiky, ale také ze zahrani¢i. Po ukonéeni rozhovori
nasledoval jejich piepis, spolu s kddovanim, pomoci slovnich spojeni, ktery byl poté pouzit k
vyhodnoceni vyzkumu. Ptepis obsahuje doslovnou transkripci, kterd byla poté podrobena redukci
informaci vztahujicich se k jinym tématim. Kody, které jsem textu piifazovala, lze rozd¢lit do
kategorii: aktivita fandomu, aktivita fanouSka, emoc¢ni dopad na dané¢ho fanouska a zkuSenosti
s K-popem. Aktivita fandomu je pojem, pod ktery jsem zahrnovala piedevsim kolektivni usili
fandomu a jeho snahy, zatimco aktivita fanouska se zamétuje ve vEtsi mife na individualni ¢innost
dotazovaného. Emo¢ni dopady mohou byt klicové pro smysleni o fandomu pouze ve smyslu

fanouSkovského z4jmu nebo jeho vnimani jako subkulturu.

Neéktefi respondenti si prali zlistat v anonymité, a tak jsem se uchylila k jejich oznaovani pouze
v podobé Anonym A, C, D etc. Kbliz§imu piedstaveni respondentli dochazi Caste¢né v

nasledujicim textu a dale pak v ptilohéach této prace.
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7. Analyticka ¢ast

Abych mohla analyzovat chovani ¢lent fandomu korejského popu, rozhodla jsem sledovat jejich
chovani, zvyky a vyznam, ktery tomuto hudebnimu zénru ptikladaji. Pro ilustraci chovani
fanouskl K-popu jsem se rozhodla pro detailnéjsi popis zminéného koncertu, nebot’ se domnivam,
ze zde bylo zaznamenano hned nékolik dalezitych aspektt, jako je pronasledovani idolt, vzajemna

soudrznost, ale také soupefivost.

Nashromazdéna data z prostredi koncertu vypovidaji o velké oddanosti fanouski, kteti zde cekali
bezmala osm hodin ve fronté, nejen aby ziskali ta nejlepsi mista, ale také aby méli moznost
k navazani novych vztahii. Poznatky byly pofizovany pomoci video zaznami, rozhovorl a
vlastniho terénniho deniku. Rozhovory probihaly nejcastéji spontanné, a tim vedly k uvolnénosti
béhem hovoru a vétsim tendencim sdilet osobni zkusenosti. M¢é otazky byly mifené predevsim na
identifikaci se s né¢jakym fandomem, na dobu pisobeni v daném fandomu a jeho Cinnost. Pfi
odpovédich respondenti jsem se vénovala také pouzivanému slangu, jehoz znalost se mezi

fanousky K-pop ocekava. Nejcastéji se zde vyskytovala slova bias a leader.

Konverzace, k nimz mezi fanousky dochézelo se soustfedily na oblibenost ¢lenti dané skupiny ¢i
jaké dalsi skupiny jedinec poslouchda, dle téchto informaci dochéazi v nékterych ptipadech
k rozttisténi jednoho fandomu na fanousky jednotlivych ¢lenii skupiny, coz byl mozné zaznamenat
1v tomto piipad€. FanousSci spojuji oblibu urcitého ¢lena s osobnostnimi rysy, kterymi ma doty¢ny
fanousek disponovat. Tento jev je silné€ rozvinut i v online roving€ v podob¢ nejriiznéjsich sestfiht
videi a meme. Napftiklad fanousSci leadera skupiny Ateez byvaji vnimani jako zodpovedni a

pracoviti jedinci.

Dochazelo zde k vyskytu sasaeng fanouskt, ktefi se vyznacovali nezvyklym mnozstvim informaci
z blizkého okoli skupiny. Disponovali informacemi tykajicimi se momentalniho pobytu skupiny,
analyzy jejich pohybu na podiu a odévu. Dale se béhem bézného hovoru snazili svymi zazitky, co
nejvice odliSovat od ostatnich fanouski. Dochazelo i1 k nepfimému doznani ke sledovéani. V praxi
to vypadalo, tak Ze doty¢ny i pfes zjevny odpor ostatnich fanouski ve svém sdileni informaci
pokracoval. Zjevna touha po proniknuti do blizkého okoli skupiny, a tim tedy do tirovné osobniho
Zivota se projevila napiiklad v potifebé predstaveni se spolupracovnikiim skupiny, ktefi potizovali
v okoli arény video zaznamy pro skupinu, kterd jej poté umistuje na své socidlni sité. Dotycny

fanousek své rozhodnuti pfehodnotil po zna¢né kritice ziskané od ostatnich fanouskd.
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Umeélecky ¢inni jedinci rozdavali své fanarty ¢i si zkracovali ¢ekani dance covery ¢i akei s nazvem
Random dance play, ktera spociva v tanci na nejriiznéjsi pisnicky, pticemz kazda hraje jen urcity
¢as. V ramci této akce se lidé sdruzuji bez predchoziho seznameni a zcela spontanné za ucelem
zabavy, zatimco dance covery probihaji ve skupindch lidi. Dance cover je siln€ rozsifen mezi K-
. o : < e : , P e
pop fanousky, ktefi spolu pravidelné trénuji a videa svych vystoupeni umistuji nejcastéji na

YouTube.

| : )

TATEEZ N - COPENHAGEN == I

Obrazek ¢.13. Fanousci s lightsticky na Video ¢.3. Random play dance pii ¢ekani
koncertu Ateez v Kodani v roce 2023. na koncert.

Emotivni chovani ucastnikd koncertu bylo v jeho pribéhu vSudyptitomné. Mezi publikem
nechybély vtipné banery a lightsticky, kterymi se snazili fanousci ziskat pozornost svych idold.

V pozornosti se fanouSci piedhdni, a tak stfety mezi nimi nejsou ojedinélé.

Clenové tohoto fandomu daéle citi sounaleZitost se skupinou prostiednictvim svych outfitéi. Mnoho
ATINY sviij odév vybiralo i mésice dopfedu. Outfity nejcastéji vychazeji z konceptlh hudebnich
videi skupiny. Nekteti fanousci zvolili, co nejvice svérazny outfit, a to opét z diivodu ziskani
pozornosti skupiny. Touto pozornosti je myslena snaha o rozesmati ¢lend. Tento piiklad Ize vidét

na obrazku pod textem, kde fanousci ptilepili na sviij odév LED pésky.
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https://www.youtube.com/embed/1wfdRzXQZYM?feature=oembed

Obrazek ¢.14. Skupina fanousku s ptipevnénymi LED paskami na svém odévu.

Euforii stfidaji negativni pocity, jenz fanousci nazyvaji po-koncertovou depresi. Jedna se o stav
osamélosti, pocitu ztraty smyslu zivota, zahrnujici otazku ,,Co dal se zivotem?*. Tento stav miize
byt dale doprovazen vytrvalym pla¢em a neustdlym pirehravanim pofizenych videi. Jev je
pozorovatelny bezprostiedné po koncertu a bylo jej moZné zaznamenat 1 v tomto ptipad¢. Protoze
si jsou fanousci K-popu s timto stavem dobte obezndmeni, jsou pfipraveni si vzdjemné byt oporou
i napti¢ fandomy. Vztahy mezi fanousky jsou slozité, nebot’ mezi mnohymi panuje soupetivost
v ziskani pozornosti svého idola, nicméné soudrznost je siln€jsi, nebot’ vnimaji diilezitost podpory

svych oblibenci.
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7.1. Korejska kultura v Ceské republice

V ramci propagace korejské kultury na naSem tzemi plsobi jiz zminéna skupina nadSenci
vystupujicich pod nazvem Czech-Korean Production, zkracené CKP. Jak prozradila sama
zakladatelka, CKP vzniklo na popud nedostatecné informovanosti o Koreji. Zakladatelka byvala
tzv. buddy® a méla na starosti v Ceské republice nékolik korejskych studentil, piiemz si
uvédomila, Zze povédomi o Koreji je zde velmi nizké. Pivodni mysSlenka se tedy orientovala
prevazné na informovanost, napiiklad pro cCeské studenty se zajmem v Koreji studovat.
Respondentka se K-popu a tématiim s nim spojenych vénuje vice nez sedm let. Je povazovana za
jednu z prvnich DJs®, ktefi zacali v Evropé hrat K-pop. Sama posloucha celou fadu hudebnich

stylli, vénuje se ve velké mife seberozvoji a neustale se vzdélava i v oblasti K-popu.

CKP potadd mnozstvi akci, kurzi a prednaSek zamétenych na rozvoj povédomi o korejskych
kulturnich fenoménech, modernich trendech ¢i moznostech studia na korejskych univerzitach.
Populérné-nau¢né prednasky navstévuji nejen konzumenti popularni korejské kultury, ale takeé

nadSenci do jejich tradi¢nich aspekta.

Nejpopularngjsi aktivitou CKP jsou K-popové vecery tzv. K-pop party, které se konaji v Praze,
Brné, Olomouci, ale také na Slovensku ¢1 v dalSich zemich. Pfi té€chto akcich dochazi k navazovani
novych ¢i udrzovani stavajicich vztahli mezi fanousky. Djka téchto akci, jako prvni zde zacala hrat
Cisté korejskou hudbu, ke které se dostala, jako mnozi, pfes japonské pisnicky korejskych
interpretd. Moznost k setkavani fanouskt K-popu skyta i kazdoro¢ni sraz v Praze a v Brné, jenz
vznika za ucelem spole¢ného tance choreografii korejskych idolii s nazvem K-pop Random Dance

in Public.

Ambice CKP smétuji 1 k mozné organizaci K-popového koncertu. Jak vSak sama respondentka
uvadi ,, Ty ndklady na to Cesko jsou zatim moc velky a stejné néjaky takovy ty velky jména sem

prosim nikdy neprijedou“ (Anonym A).

8 Buddy — pomocnik, pfitel, poradce pro zahraniéniho studenta
% Dj- osoba poustéjici hudbu v klubech nebo na hudebnach akcich
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CKP taktéz navazuje mnozstvi spolupraci spojenych prave s korejskou tématikou., mezi néz patii
napiiklad spolupradce s distribuéni organizaci audiovizudlnich projekci. Pod zastitou této
spolecnosti bylo mozné v ¢eskych kinech. zhlédnuti zaznamu koncertu Yet To Come od skupiny
BTS, ktery se konal zdarma v Busanu. Koncert, jenz se promital hned v né¢kolika kinech oplyval
mnohdy silnou fanouskovskou atmosférou. Néktefi Clenové A.R.M.Y. sebou pfinesli i svij
lightstick, za i¢elem navozeni koncertové atmosféry. Respondentka a taktéZ zndma4 influencerka'”
veénujici se K-popu, jenz promitani navstivila uvadi ze ,, Atmosféra tam byla skvéla, vsichni zpivali
a tancovali jsme, proste si uzivali“ (Anonym B). Né&ktefi fanousSci po navstéveé kina taktéz
zaznamenavali lehké ptiznaky po-koncertové deprese. Emoce spojené s timto promitani byly silné
i z divodu brzkého odchodu ¢lentt do vojenské sluzby. Euforie, kterou se néktefi fanousci
vyznacovali, nebyla vzdy vniména pozitivné, a to pfedev§im ze strany fanouskil ve vékové
kategorii dvaceti-péti let a vice, nebot’ tito fanousci vice vymezuji hranici mezi skute¢nym
koncertem a jeho promitanim, v nékterych ptipadech byla ditvodem piedchozi ti¢ast na skute¢ném
koncerté. Zminéna influencerka je taktéz soucasti uskupeni CKP, kde jsem méla moznost s ni
navazat kontakt. Jeji obsah na socialnich sitich se vénuje informacim z oblasti K-popu, reakce na
nové vydané pisné a sdileni jejich pocitli s ostatnimi fanousky. V ramci CKP pfileZitostné piednasi

o oblasti K-popu. K-pop vnimé jako svou velkou Zivotni inspiraci.

I ptes fakt, ze tato skupina pfimo nespolupracuje s Zadnym konkrétnim fandomem, dava prostor k

rozvoji fanouSkovské komunity a jejimu roz§ifovani, coz zaznamenavaji i samotni fanousci.

Pomérné nové zde vedle CKP vznikaji dalsi uskupeni zabyvajici se K-popem, nejedna se pouze o

ceské spolecnosti, ale stale astéji se zde vyskytuji Dj ¢i uskupeni ze zahranici.

10 Influencer-zndma osobnost na socidlnich sitich, ktera ma vliv na ostatni uZivatele
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Své zastoupeni nachazeji i tane¢ni skupiny vénujici se K-pop dance covers. Prostfednictvim
tane¢nikl dochazi k reprezentaci korejské popularni hudby, a to predevsim i diky lokalitdm, které
pro sva videa vybiraji. V mnoha ptipadech se jedna o mista s hojnou navstévnosti, kde proces
nataCeni sleduji nejen ndhodni kolemjdouci, ale taktéz vérni fanousci, cemuz napomaha tanecni
skupina, sdilenim mista a asu jejich nata¢eni. Clenové mohou byt nejen nadenci do K-popu, ale

také nadSenci do tance samotného. Pfesto se jedna nejcastéji o zapalené nadsence K-popu, a to bez

rozdilu pohlavi. V Ceské republice ptisobi hned nékolik takovychto skupin.

Video ¢.4 Tane¢ni skupina XXL Crew

e ., o
s pisni World od skupiny SEVENTEEN Video ¢.5. Tane¢ni skupina! SCREAM

s pisni Limbo od skupiny NATURE.

Video ¢.6. Tane¢ni skupina SINNER ft.
DEJAVU, Monster Crew, Lyra & POLARIS
s pisni Easy od skupiny Stray Kids.
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https://www.youtube.com/embed/kXq0SkxjFCo?feature=oembed
https://www.youtube.com/embed/gly7HUQ1XW4?feature=oembed
https://www.youtube.com/embed/GFC6gtBDgv4?feature=oembed

7.2. Ceské K-pop fandomy

Na tzemi Ceské republiky se vyskytuje mensi podet fandomt, &asto tvofenych spoleénd
s fanousSky ze sousedniho Slovenska. Jejich aktivitu 1ze zaznamenat piedevs§im na socialnich sitich,
kde davaji moznost interakci mezi fanousky. Ceské fandomy nebyvaji piili§ napojené na korejské
fandomy. Ze zahranic¢i ¢eské fandomy konzumuji K-popovy obsah v podobé tzv. meme ¢i dalsiho
vtipného obsahu. Jak uvadi jedna z respondentek provedené¢ho vyzkumu. ,, Kdyz to reknu asi
pomérné nesikovné, tak takova ta jejich vasen pro tu skupinu je spis zamerena do sdilent vtipnyho
contentu!’ (Anonym C). Na tzemi ¢eské republiky pisobi jen nékolik malo fandoml, nejéastgji

byvaly respondenty zminovany BLINK, STAY, ATINY, EXO-L, VIP nebo ONCE ¢i NCTzen.
Socialni sité, které nejCastéji vyuZivaji jsou Instagram, TikTok a v mensi mife Twitter.

Kromé zabavy vsak cesti fanousci vnimaji K-pop a fandomy kolem né&j za bezpe¢né misto, kde se
mohou plné projevit. Fandomy jim pfinaseji pocit soundaleZitosti, vzajemného pochopeni a radosti.
Nékteti dokonce uvadéji, ze se K-pop stal jejich smyslem Zivota, ktery je nabiji energii a motivuje
je k dosédhnuti svych cili. ,,Je skvelé videt, jak to tem lidem zlepsuje Zivot, a to hned v néekolika

aspektech, v kariére, ve skole a v plnéni dalsich cilii* (Anonym H).

O tom, ze je K-pop pro ¢eské fanousky opravdu dillezity vypovida i odhodlanost cestovat na tyto
koncerty do jinych zemi. Kromé uvedené Kodang, fanousci z Ceské republiky cestuji nejéastéji na
koncerty pofadané v Berling, ktery je relativné blizko a kde se mnozstvi K-pop festivali a koncertt

kona.

Mrve

mistnimi koncerty. Takovéto koncerty mnohdy lakaji kromé ¢lent piislusného fandomu také
ostatni fanousky K-popu, ktefi koncert navstivi z divodu obliby hudebniho Zanru nikoliv z divodu
obliby doty¢né skupiny. Tento jev bylo mozné vidét i na koncerté skupiny Luminous, ktery

probéhl tento rok na jate.

., Pred tim, nez to zacalo, jsem se bala, Ze to bude Spatny a trapny a strasna nuda, ale jakmile
zacala hudba, tak jsem byla uplné ohromend, kdyz jsem tu skupinu prakticky neznala“ (Anonym
D). Vypovéd jedné znavstévnic koncertu jasné vypovida o tomto trendu, ackoliv koncert
navstivili nékteti pouze za ticelem zédbavy, mohou odchézet jako zainteresovani jedinci, kteti sviij

nove vznikly zajem budou rozvijet.

I Content — obsah na socialnich sitich
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Vzajemné pochopeni a pfijeti pfispiva i k ptisobeni LGBTQ+ komunity v prostiedi fandomu.

Jejich zastoupeni v oblasti K-popu je piitomné i v Ceské republice.

Dlouhodoba konzumace K-popu vede rovnéz k mnohdy nevédomému piejimani korejskych
kulturné-spolecenskych norem, jako je odlisny idedl krasy, ktery se hlavné u muzl znacné lisi a
taktéz je zde normalizované muzské liceni. Z mnou kdysi provedeného prizkumu vychazi, ze K-
pop kromé pozitivnich stranek, pfinasi i stranky negativni. Tehdejsi respondenti Casto uvadéli
vznikly problém v podobé odmitani vlastniho vzhledu. K-pop idolové jsou prezentovani témeét
bezchybné, coz vede u ¢asti fanouski k naruseni sebevédomi a slepé honbé za dokonalosti. Tento
fakt u mnozstvi fanousktl zptisobil rozvoj poruch piijmu potravy, deprese a uzkosti. Casta kritika
idoli, ze stran korejskych fandomul ohledné jejich véhy ¢i vzhledu pasobi na pifevdzné mladsi

fanousky, jako spousté¢ porovnani se svymi oblibenci.

7.3. A RM.Y. — Bangtan Czechia

Nejaktivnéjsim fandomem, fanbase je Bangtan Czechia, jenz byla respondenty nejcastéji uvadéna
v otazce souvisejici s povédomim o ¢innosti fandomti v Ceské republice. Clenky bylo mozné
kontaktovat pfimo pies socidlni sité, kde ptisobi. Bangtan Czechia ma vlastni strukturu a kazda
Clenka spravcovského tymu disponuje danymi povinnostmi, jako jsou sledovani médii, pieklad a

sprava socialnich siti.

Za vznikem stala snaha o vé&tSi organizovanost A.R.M.Y. zde pusobicich a rozSifovani
informovanosti mezi jejimi ¢leny (Anonym C, H) Slova zakladatelky ,, Mdame tendence byt jako
Ceska komunita pozadu informacné znova dalsi duvod, proc viastné fan base zacala fungovat.
Casto vnimam, Ze kdy? tieba jako zaspim a nestihnu néco davat na Instagram, takze ty informace
chybi a chybéla nam tu néjaka takova jako streaming etika, jako jak spravné vyuzivat téch zdrojii,
ktery mame, abychom mohli tu skupinu poposunout ““ (Anonym C). Dale také uvadi ,, Fanbase nase
vzdycky byla postavend tak, a vidycky jsme to Fikali a tam jsme se setkavali obcas s odporem, Ze

my fungujeme cisté pro A.R.M.Y.* (Anonym C).

Bangtan Czechia v ramci svého piisobeni vystoupila z online prostfedi, a to prostiednictvim

zorganizovani setkani A.R.M.Y. v off-line svété.
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Specifikem zminéného uskupeni je vlastni sebepojeti. Clenky se neciti, jako posluchadky &i
fanynky K-popu, ale jako A.R.M.Y., vérny fandom skupiny BTS. Tuto skute¢nost uvedly obé
dotazované respondentky. Z diavodu soustiedéni se pouze na jednu skupinu Celi v nékterych
pripadech negativni kritice. ,, Dostavali jsme zpravy, Ze je od nas strasné jako toxicky od fanbase
a jako Spatny a zIy, Ze se soustredime jenom na jednu skupinu, ze se nesoustredime na celej K-pop,
Ze mame fungovat jako jedna komunita® (Anonym C). Domnivam se, Ze tato reakce prameni

z neorganizovanosti ostatnich fandomd, ktefi vSak taktéz chtéji disponovat pevnou zakladnou.

Clenky obétuji svtij ¢as prekladu ¢lankt a vyjadieni souvisejicich se zminénou skupinou BTS.
Preklad ptinasi dal$i moznosti rozSifovani informaci, odstranéni jazykové bariéry muze vést k
rustu fandomu A.R.M.Y. o dalsi Cleny, nejcastéji mladsi vékové generace ¢i jazykov€é méné

zdatné.

Dochazelo zde i ke spoluprdci na mezindrodni urovni, nejcastéji v dobé pied vypuknutim

pandemie. Nové spoluprace nebyly prozatim navazany.

Také popularita tohoto uskupeni je otdzkou, nebot’ z divodu povinné vojenské sluzby v délce 18-
21 mésict, kterou musi muzi v Jizni Koreji absolvovat, doslo k docasnému rozttisténi hudebni
skupiny, které miZe vést k poklesu obsahu s BTS. Jednotlivy ¢lenové BTS se vSak snazi si své

fanouSky udrzet a vzniké obsah s v jiné podobg.

Pomoci platformy Instagram, Twitter a jejich webu sdili aktualni informace a potadaji tzv. Stream
party, které maji za cil zvysit pocet zhlédnuti na YouTube nebo Spotify. Bangtan Czechia svou

aktivitou umélce posunout kupiedu.

Nepiimo se podileji na dobro€inné ¢innosti pomoci mista kona jejich akci. Café AdAstra, kde se
tyto akce uskute¢nuji zameéstnava lidi s handicapem. ,, Kdyz jsem vybirala prostory, kde budeme
délat akce a kde chceme jako by s tymem néjakym zpusobem jako fungovat tak se jednalo o
absolutni zaklad. Hledali jsme néco, co bude mit presah. AdAstra pravé byla tou kavarnou, ktera
presah ma. Oni zameéstnavaji lidi s handicapem, takze vlastné uz jenom faktem toho, ze tam nekdo
prijde a objedna si drink ke, kterymu automaticky dostane balicek, tak vilastné tim uz sam o sobé

tu charitativni ¢innost podporuje“ (Anonym C).
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Clenky Geské vétve A.R.M.Y. zaznamenaly v pribshu let fadu fandomd, které prochézely
v prubehu let proménami. ,, EXO-L, ty jsem vnimala drive tedkon uz opadly to samy VIPS, ty byvaly
vroce 2017 hodné hlasiti, uz taky tedka nejsou tak aktivni“ (Anonym C).

Bangtan Czechia a vSeobecné fandom A.R.M.Y. je jednim z téch, u kterych dochazi k prolinani
pojmu fandom a subkultura. Jak vypovédély respondentky, disponuji vnitinim pocitem a
konzumuji nejen hudbu, ale zpravu, kterou BTS svou hudbou ptedavaji. Hudba BTS je specificka

svym zaméienim na seberozvoj a sebelasku.

) l bangtanczechia - ) ' bangtanczechia :

CAFE ADASTRA, PRAHA

SOPE

= ¥ 15:00-18:00

04052023

Qv

395 To se mi libi
bangtanczechia JOIN US FOR YOUR STREAMING PARTY.
THE D-DAY HAS COME!

Zobrazit pfeklad

Obrazky €.15,16 Pozvanky na akce pofadané tymem Bangtan Czechia.
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Z vyzkumu vyplyva, ze fandomy v Ceské republice nejsou natolik organizované jako fandomy
zahrani¢ni a maji tendenci byt vice roztfisténé. Dovolim si tvrdit, Ze i pfes nefizenost vétSiny
¢eskych fandomt se fanouskovské zékladny zvéEtSuji, jejich organizovanost se muze dostavit
Casem, nebot’ se ve vétsing piipadil jedna o mladé jedince ve véku patnacti a vice let. Mladsi
publikum tape v tom, jak by pifipadnou fanbase mohlo vést, ackoliv v K-pop fandomech neni
hierarchie n&jak vyrazné dana, spravce ma dulezitou roli a nese zodpovédnost za sdilené informace
a jejich pravdivost a korektnost. VétSina respondenti by vSak rast virtudlnich komunit uvitala.
,, Fandomii tady moc neni, takze by jich chtelo vic. Je to tady docela mizérie a spotu zdejsich
fandomii spravuji hodne mlady holciny, které to jeste moc neumi. V Koreji ty fandomy funguji
uplné jinak a pordadaji fadu akci* (anonym G). Dale bych rada navéazala na Jenkinse, jehoz
myslenku o fandomu a vystupu ze socialni izolace jsem zminila ve tteti kapitole, nebot’ jsem tento
jev zaznamenala 1 u svych respondentii. Dikazem jsou vypovédi jediného muzského respondenta
proveden¢ho vyzkumu a respondentky, ktera se hlasi k multifandomu. ,,Ja nejsem nijak extra
socialni typ c¢loveka, tak nijak nevyhledavam nové lidi. Z tohoto diivodu nemohu ani povidat o
ostatnich fandomech. Mé zkusenosti jsou jen ohledné Stay, kde se pohybuju a kde jsem poznal

néjaky novy lidi se stejnym zdajmem “ (Anonym E).

, 1y jo, ja jsem vzdycky byla docela introvertni, ale ten K-pop mé z toho dostal, to asi i tim, Ze jsem
chtéla s nekym sdilet svoje nadseni, tak jsem se snazila najit néjaky dalsi fanousky, jako jsem ja a

taky nekoho komu muzu posilat vtipny videa a memécka “ (Anonym H).

Online prostfedi K-pop fandomt je ptiznivé pro mnozstvi ¢eskych fanouski introvertni povahy,
nebot’ pro n¢ nebyva obtizné hledani tématu ke konverzaci, vzdy mohou zacit o svém oblibeném

¢lenovi, skupiné, pisnicce a ostatni se pridaji.
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8. Komparace ¢eskych fandomii s mezinarodnimi

Na uvod bych rada uvedla specifika korejskych fandomii. VSeobecné¢ Ize fici, ze tamni koncertni
etika ma odliSnou podobu. Navstévnici koncertll se vykazuji vysokou mirou organizovanosti.
Nebyvaji nabizena mista ke stani, t¢astnici jsou tedy nuceni sedét na piesné stanovenych mistech.
Béhem mnoha vystoupeni neni povoleno pofizovat audiovizualni zaznamy. V dob¢ pandemie
doslo jesté k vétsim restrikcim, které zahrnovali zékaz zvukovych projevi. Taktéz cenova relace
listkt je, oproti ostatnim zemim, zna¢né niz$i, coz muze byt nasledkem vSudypfitomnosti tohoto
fenoménu. V drivéejSich dobach nebylo mozné zakoupeni lisku na koncert bez ¢lenstvi v oficialnim
fandomu. V okolnich restauracich a kavarnach v dohledné dobé koncertu dochazi k potradani akci
s nim spojenych. Nejstarsi respondentka vyzkumu a taktéz byvald studentka korejské univerzity
Hanyang University uvadi: ,, Vsude v okoli, viechny kavarny a restaurace, taky bary, maji néjakou

akci spojenou s tim koncertem, co tam zrovna je. Snazi se na tom prosté vydelat“ (Anonym G).

Korejské fandomy tedy byvaji oficidln€ spravované. Projevuji se vEétsi mirou obsesivniho chovani,
coz vpftipad¢ Sifeni ¢i potvrzeni informaci o romantickém vztahu idola vede
k naslednym protestiim, v podob¢ paleni fotek doty¢ného pred agenturou, pod kterou piisobi. ,,Je
to Sileny, videla jsem, jak lidi stepuji pred agenturou s transparenty a pdli fotky a alba“ (Anonym
G). Fanousci svou oddanost dokazuji také mnoZstvim ¢asu, ktery jsou pro svého oblibence schopni
ob¢tovat. Kromé stani 1 ve vice jak 24hodinovych frontach, navstévuji letiSté a dal$i mista, kde by
mohlo dojit k vyskytu idolti. Z divodu dlouhého vyckavani idola, si fanousci pronajimaji tzv.
Foodtracky 2, aby si zajistili pfisun potravy. Na mista pfinaseji stoli¢ky k zajisténi si lepsiho
vyhledu. Skupovani alb zde probih4 ve vét§im objemu, ta byvaji po vyjmuti foto karti¢ek ¢lent,
vyhazovana, coZ se stava velkym problémem. Korejsti fanousci jsou ochotni pro setkdni se svymi
modlami koupit nepfeberné mnozstvi alb, které vSak poté ve velkém vyhazuji, a tak se stava, ze
alba doslova lezi, po koncertech, na zemi u popelnic, pfi¢emz se jedna o jeden znejvice
markantnich rozdild, nebot” alba jsou pro mnohé €eské fanouSky drahou zaleZitosti, a tak si jich
patfi¢né€ vazi. Netvrdim vSak, ze by nedochazelo k jejich pfeprodavani, av§ak fanousci si zakladaji

na dobrém stavu alb.

Spolecny ptivod, a tedy stejné spoleCenské normy, které korejsti fanousci s idoly sdili, vedou

k vétsim tendencim kritiky v ptipadé jejich nedodrzovani.

12 Foodtrack — pojizdny stanek s jidlem
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Mezinarodni fandomy prozatim stile disponuji vétsi toleranci, kterd je zapfiCinéna prave
rozlisnymi, kulturné podminénymi spolecenskymi normami. Konkrétnim pfipadem je smiflivé;si
reakce na spekulace, tykajicich se nejen milostného zivota idoll, ale také pozitivnéjsi

vyhodnocovéani zmén vzhledu umélce.

Nicmén¢ tento trend se neustdle proménuje a vyviji, coz miize byt zapfi¢eno nastupem mladsi
generace do fad fanouskt, jez disponuje odliSnym socialnim vnimanim a mirou tolerance nez

generace predchozi.

Lokalni, ¢eské fandomy jsou v porovnani se zahrani¢nimi malé. Predikce jejich budouciho vyvoje
je vSak pfizniva, jak napovidaji samotna data provedeného vyzkumu. Povédomi a konzumace
korejského popu je zde na vzestupu. V Ceském prostredi je taktéz slabsi zastoupeni muzského
pohlavi oproti globalnim fandomtiim, o ¢emz vypovidaji i vypoveédi nékterych respondentd. Taktéz
vzajemna spoluprdce fandomul na naSem tGzemi chybi. Na fungovani fandoma maji vSak nejvetsi

vliv socidlni vazby, které umoziiuji fandomtim rust.

Ukazujicim faktorem o ristu popularity K-popu mize byt i zdjem o studium koreanistiky, ktery
v poslednich letech enormné roste, a to i pies fakt, ze v Ceské republice tento obor vyuéuji pouze
dv€ univerzity. Ve svém vyzkumu jsem se snazila kldst diraz na socialni vazby, aktivity a
fungovani fandoma korejského popu, ktery stile disponuje Sirokou Skalou témat vhodnych

k dal§im vyzkumiim.
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9. Zavér

Cilem této bakalaiské prace bylo zjistit, v cem se li$i ¢eské fandomy korejské popularni hudby od
téch zahrani¢nich, déle jejich zmapovani a ¢innost, a tim pfinést poznatky do, na c¢eském tzemi,
stale malo prozkoumané oblasti fanouskovskych studii a studii fandomu. Taktéz prace obeznamuje
Ctenafe se specifiky jednotlivych K-pop fandomt, jak probihd jejich vzajemnd interakce ci

prezentace na socialnich siti.

Pomoci kvalitativniho vyzkumu bylo uskute¢néno osm polostrukturovanych rozhovort, kterym
pfedchazela netnografickd reSerSe. Analyza byla mimo jiné provedena z poznatkl ziskanych
zucastnénym pozorovanim. Rozhovory pfinesly pomérné mensi objem dat, nez by se dalo
ocekavat. Odpovédi tykajici se pisobeni fandomll na naSem tGzemi byly nejednoznacné. Jeden
fandom vSak zaznél ve vSech rozhovorech, a tim je Ceskd vétev fandomu A.R.M.Y., Bangtan
Czechia. Jako jediny fandom na naSem uzemi disponuje organizovanosti a sdilenim nejen
zabavného obsahu. Dalsi opravdu aktivné spravované fandomy zde nebyly zaznamenany.
Fanousci se zde sice oznacuji za ¢leny fandomt, ale pfima organizace jejich aktivit chybi. Taktéz
byvaji CeSti fanouSci otevieni vice skupindm a kladou na své oblibence mensi ocekavani

v porovnani s fanousky ze zahranici.

Zahrani¢ni fandomy jsou organizovanéj$i povahy a maji vétsi sklony ke vzajemné spolupraci
napii¢ fandomy, kdezto ¢eské fandomy nikoliv. V nékterych z nich panuji tendence vedouci ke

spolupraci ¢i charitativni ¢innosti.

Taktéz bych rada zdlraznila, ze informace ziskané timto vyzkumem jsou omezeny svou
aktualnosti, nebot’ K-pop fandomy prochézeji neustalym vyvojem, zejména ty na ¢eském Gzemi,
jejichZ predikce neni lehko odhadnutelna. Virtualni komunita K-pop fanouski svymi aktivitami
naznacuje spiSe jeji pocatek. Diikazem o pribézném vyvoji je i prace Dytrtové z roku 2021, jez
uvadi nutkani ¢eskych fanouski svou zalibu ke K-popu skryvat, nebot’ nyni toto tvrzeni ztraci na
aktudlnosti. Cesti fanousci zaéinaji byt vice otevieni a svou zalibu nevahaji sdilet, pficemz se miize
jednat o nasledek stale vétsi globalizace K-popu a koncertli s nim spojenych na Gzemi Evropy.
Roste také vetsi pocet influencerti na socialnich sitich, ktery se k zalibé K-pop hlasi ¢i na nich

dokonce stavi celé své vystupovani na socidlnich sitich.

V budoucnosti bych rada i nadale pokracovala v tomto vyzkumu. Vice bych se zaméfila na
komunikaci mezi ¢leny fandomil a jak je jejich Zivot pfimo ovlivnén danymi idoly. Tento fenomén

nabizi zna¢nou fadu vyzkumnych otézek, které 1ze mozno dal§imi vyzkumy zodpoveédét.
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Prilohy:

C.1
Respondenti

Anonym A, Zena, 33 let, zakladatelka CKP, Djka, zaméstnankyné banky
Anonym B, Zena 20 let, ¢lenka CKP, influencerka, studentka vysoké skoly
Anonym C, Zena 20 let, zakladatelka Bangtan Czechia, studentka vysoké skoly
Anonym D, Zena, 19 let, ¢lenka Bagtan Czechia, studentka vysoké skoly
Anonym E, muz, 24 let, ¢len fandomu STAY

Anonym F, Zena 27 let, fanynka hlésici se k multifandomu, kolektor K-pop alb, zaméstnankyné

obchodu se sportovnim vybavenim

Anonym G, Zena 37 let, ¢lenka fandomy Elf a A.R.M.Y., zamé&stnankyné korejské firmy, byvala
studentka Hanyang University

Anonym H, Zena 21 let, fanynka hlésici se k multifandomu, studentka vysoké skoly
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C2

Seznam otdzek polostrukturovanych rozhovort

Stanoveni vyzkumnych otdazek bylo nedilnou soucasti tohoto vyzkumu. Vytvofila jsem dva
soubory otazek, dle pozicionality v tomto prostiedi. Prvni soubor otazek je klicovy pro vSechny
respondenty a druhy soubor jej dopliuje v ptipad¢€, ze se jedna nejen o aktivniho fanouska, ale

také o organizatora né¢které z akci, souvisejicich s timto hudebnim Zanrem.
Profil respondenta

Jak se jmenujes?

Kolik ti je let?

Jak dlouho poslouchas tento hudebni zanr?

Jaké skupiny poslouchas? (Proc tyto skupiny? Kde jsi na n¢€ narazil?)

Povazujes se za soucast néjakého fandomu? (Pro¢ ano/ne? Jakého? Jak dlouho? Piivobi tento

fandom i v CR?)

Myslis si, ze tviij oblibeny idol néjak ovliviiuje tvé chovani? (Jakym zptisobem? Do jaké miry?

Jak se to projevuje?)

Byl jsi nékdy soucasti n€jakych aktivit spojenymi s uréitym fandomem? (Zahrani¢nim nebo

Ceskym? Jaké aktivity?)

Vnimas né&jak ¢innost fandomi ve svém okoli? (charitativni ¢inost, komunikace)
Znas néjaké/dalsi fandomy plisobici na izemi Ceské republiky? (Jaké to jsou?)
Jaké si myslis, Ze panuji vztahy mezi fandomy?

Vis o nékterych aktivitdch na naSem uzemi spojenych s K-popem?
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C3

Netnograficka data byla ziskdvana pomoci korejského internetového vyhledavace Naver, déle

pomoci socialnich siti, jako je TikTok, Instagram, Twitter, Weverse atd. Nechybély ani

streamovaci platformy, jako je Spotify, Itunes ¢i Youtube. V Cele zebticku téchto platforem maji

ve velké mife zastoupeni K-pop umélci.

Globalnimi fanousky oblibenymi weby jsou dale www.koreaboo.com, https://kprofiles. com/ ,

https://www.allkpop.com/ . Objevuji se taktéz ¢lanky na webech se spiSe negativnim obsahem,

mezi které patii naptiklad tento https://thetruthaboutkpop.wordpress. com/2012/07/07/10-

overrated-K-pop-idols/.

Obrazek 1.a. Zebticky streamovaci platformy YouTube. [online]. Dostupné z:

https://www.youtube.com/trends/records/

All-Time Top 24 Hour Music Debuts

Last updated on 4/24/2023

—
1 & 7 BTS (Y g2 ACH 'Butter’ Official MV
HYBE LABELS - 108.2M views
—

BTS (et A 'Dynamite’ Official MV

HYBE LABELS - 101.1M views

2

BLACKPINK - ‘Pink Venom' M/V

BLACKPINK - 90.4M views

BLACKPINK - 'How You Like That' M/V

R BLACKPINK - 86.3M views

BLACKPINK - ‘Ice Cream (with Selena Gomez)' M/V

BLACKPINK - 79.0M views

Luis Fonsi - Despacito ft. Daddy Yankee

sFonsiVEVO

8.1B views

Ed Sheeran - Shape of You (Official Music Video)

5.9B views

Ed Sheeran

Wiz Khalifa - See You Again ft. Charlie Puth [Official Video] Furious 7

Soundtrack

Wiz Khalifa Music - 5.88

views

Mark Ronson - Uptown Funk (Official Video) ft. Bruno Mars

MarkRonsonVEVO - 4.8B views

i PSY - GANGNAM STYLE(ZH 2 2EHY) mrv
4.7B views

officialpsy

All-Time Most Subscribed OFFicial Artist Channel

Last updated on 4/24/2023
1 ﬂé
ﬂ‘ .
e

BANGTANTV
2
74.4M subscribers

2 Marshmello
4 L=

w

BLACKPINK

% Justin Bieber
1.3M pscriber

) 56.3M subscriber.

EminemMusic
i6.0M subscriber

Obrazek 1l.a. Zebiicky streamovaci
platformy YouTube.
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