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Abstrakt

Tato bakalarska prace se sklada ze dvou Casti. Prvni ¢asti je preklad vybranych kapitol z publikace
Le Parfum od francouzského autora Jean-Claude Ellena, znamého tvlirce parfémi. Prelozeny text
pojednava o procesu vyroby parfému a praci s vonnymi latkami. Druhou ¢asti prace je odborny
komentaf, ktery se sklada z ptrekladatelské analyzy vychoziho textu podle translatolozky Christiane
Nordoveé, popisu metody prekladu, vyctu prekladatelskych problému a jejich feSeni. Cilem prace je
vytvofit funkéné ekvivalentni pteklad z francouzského jazyka do jazyka Ceského a doplnit jej

odbornym komentarem.

Abstract

The bachelor thesis is divided into two parts. The first part introduces the translation of chosen
chapters of the book Le Parfum by the French author Jean-Claude Ellena, famous creator of parfumes.
The translated parts deal with the process of creating a parfum and working with aroma substances.
The second part comprises the translation commentary which consists of the translation analysis of
the source text by translatologist Christiane Nord, the method of translation, the list of translation
problems and their solutions. The aim of the thesis is to elaborate the functionally equivalent and to

focus on the translation commentary.
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Zadani

Zadany text prelozte do Cestiny a sviij preklad doplite prekladatelskym komentafem v rozsahu min.
20 normostran. V komentaii nejprve celkoveé charakterizujte vychozi text: uved’te, s jakym cilem byl
text napsan a jaké stylistické postupy autor/ka voli k dosazeni svého zdméru. Déle popiste, na jaké
problémy jste v ptekladu narazil/a, a zdtivodnéte pouzité prekladatelské postupy a nezbytné posuny,
které jste v prekladu proved/a na urovni lexika, syntaxe, a pfedevSim v rovin¢ stylistické. Postupujte
pritom od celkové koncepce svého prekladu k dil¢im feSenim. Komentai opattete bibliografickym
soupisem pouzitych primarnich i sekundarnich zdroji, véetné internetovych. Kromé dodrzeni
formalnich naleZitosti stanovenych Pravidly pro organizaci studia FF UK (Cl. 19) piipojte
ke kazdému vazanému exemplafi prace vzdy dvé kopie vychoziho textu: jednu napevno svazanou

s ostatnimi listy a druhou volné vloZenou.
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1 Uvod

Cilem této bakalaiské prace je pielozit dvé vybrané kapitoly z publikace Le Parfum
od renomovaného francouzského parfuméra Jean-Claude Ellena. Publikace vysla v edici Que sais-

je? pod nakladatelstvim PUF, tedy Presses Universitaires de France.

Tento text jsme zvolili, protoze se o parfumérsky priimysl ve Francii dlouhodob¢ zajimame.
Kniha Le Parfum uvadi ¢tenare do svéta parfumérstvi. Kapitoly, které jsme si vybrali pro pieklad, se
zamétfuji na vyrobu parfému, kterd nezacind v parfumérské laboratofi, nybrz v myslenkach
a napadech jeho tvirce. Pieklad vychoziho textu by mohl oslovit pfedev§im nadSence parfumérstvi,

které zajima, co predchazi samotné vyrobé parfému a kde nachézi autor inspiraci k jeho vytvoreni.

Bakalatska prace se sklada ze dvou hlavnich ¢asti. Prvni z nich ptedstavuje samotny pieklad
vybranych kapitol z knihy. Nasim cilem je vytvofeni funkéniho piekladu francouzského originalu.
Druhd ¢ast zahrnuje odborny komentaf, v némz je popsdna ptekladatelskd metoda, které jsme se
pti ptekladu drzeli. Soucasti je i prekladatelska analyza vychoziho textu a ptekladatelské problémy,
snimiz jsme se v prubéhu potykali. Vénujeme se i specifickym pasdzim v textu, na nichz

demonstrujeme piekladatelské problémy a nasledné nabizime jejich feSeni.



2 Preklad

KAPITOLA V

Parfumérské remeslo

,»INem¢éli bychom se vyjadfovat na zéklad¢ vjemi, ale na zédklad¢ vzpominek.*

Joseph Joubert.

I. - Od Femesla k umélecké tvorbé

Jako parfumérsky laborant jsem byval nucen riznym zplsobem vytvafet receptury, Casto
velmi komplexni. (Dnesni ucni jiz tuto fazi viibec neabsolvuji). Jako ucen jsem ziskal znalosti, které
mi umoziovaly vyhovovat riznym pozadavkiim mezinarodniho trhu. Vyuzival jsem k tomu novych
technologii, zejména umu takzvané chromatografie. Neustale jsem analyzoval trh a viing: esencialni
oleje, zékladni ingredience, ¢i hotové parfémy. Pii vytvareni receptur jsem ptidaval vonné latky jednu
po druhé a naivné doufal, ze objevim molekulu, kterd v§e proméni a konecné umozni odhalit mou
kreativitu. Pfi hleddni stylu mi samotna tvorba parfému zlstavala skryta. Véhal jsem, jestli mam
pouzit slozitou recepturu. Zvrat nastal, kdyz jsem si precetl malou brozurku s ilustracemi kvétin
na ¢erném pozadi. Spolecnost Dragoco vénovala celé ¢islo svého casopisu Dragoco Report
parfumérovi Edmondu Roudnitskovi. Téma znélo: Mlady tviirce parfémii a viné. Bylo to sice v roce
1962, ale tehdy $lo o uplnou novinku. Hovofil o krase, vkusu, jednoduchosti, zpisobu citéni
a posuzovani, ale také o erudici a zivotni filozofii. Tim Edmond Roudnitska vstoupil do mého zZivota
natolik, Ze jsem si dlouho tajné pfal, abych mé nazyvali stejné jako jeho, tedy ,tviircem parfémi”.
On sam si to ale nikdy na svou vizitku nenapsal, pouZival pouze titul ,,parfumér® . Jeho parfémy jsem
napodoboval. VétSinu obsazenych slozek jsem zjistil pomoci chromatografické analyzy, avSak
moznych interpretaci bylo bezpocet. Lakala mé cetba jeho poznamek. Ptitahovaly mé také viin€ jeho
vytvorid a stavaly se pfedmétem mého pozndni. Mél jsem potiebu je rozlustit, abych je 1épe zacitil
a tim si je osvojil. Pfed sebou jsem mél tézky ukol — vytvofit efekt pomoci vliin€. Parfém po zbaveni
vyumélkovanosti a téZkosti mohl roztdhnout kiidla a voln&€ dychat. Tento pfistup mé vedl
k ptfehodnoceni zpiisobu vytvaieni vlastnich receptur. Neslo jiz o neustalé pfidavani vonnych latek,
ale o komponovani neboli vytvafeni a sklddani vonnych vztahli mezi jednotlivymi piisadami.
Pro lepsi ilustraci tohoto pfistupu bych rad ocitoval némeckého filozofa Leibnize: ,,Zvuk mote
predstavuje celek. Abychom tento zvuk slyseli, je tfeba slySet ¢asti, které ho tvofi, tedy zvuk kazdé

viny. Kazdy z téchto dil¢ich zvuka pak Ize poznat jen ve spletitém celku vSech ostatnich.*



Twvirci ptistup Edmonda Roudnitsky by se dal shrnout slovy Paula Cézanna: ,,Byt schopen citit a ¢ist
ptirodu®. Kdyz se tehdy na konci 70. let objevila prostorova technologie ,,head space®, naprosto si
me ziskala. Tento postup mi umoznil extrahovat vini kvétin a vzacnych rostlin a nésledné ji
analyzovat za ucelem rekonstrukce. M¢l jsem pocit, Ze mizu ,,fotografovat™ viiné a diky tomu si
dovolit jit dal nez samotny mistr.

Diky prostorové technologii byla odkryta slozitost viné rostiln. Pfiroda je zkratka
nepiedvidatelnd! Extrahoval jsem ¢tyfi sta molekul u jasminu, pét set u rize. Ukézalo se, ze slozeni
vuné kvétin se méni podle denni doby, ale obecny charakter kvétiny zlistava neménny.

Tento poznatek mé ptivedl k myslence, ze charakter a forma viin€ souvisi spiSe s vonnymi
latkami, které ji tvofi nez s jejich pouzitym mnozstvim. Odtud byl uz jen krok k uréeni spojitosti mezi
vuni kvétiny a formou parfému, coz mé vedlo ke zméné ve zptisobu vytvareni receptur. Od té doby
je pro m¢ rozhodujici vybér vonnych latek, jejich mnozstvi lze totiz vyznamnym zplsobem
modifikovat. Dbam na to, abych se vyhnul nadbytecnosti, proto vonnych latek v mé sbirce ubyva.

Kdyz jsem v roce 1976 ve svych 28 letech vytvoftil parfém First by Van Cleef & Arpels, mij
nos jiz znal fadu existujicich vzord a mél zkusenost s riiznymi postupy. Navzdory mé skromné sbirce
vonnych latek bylo formulovéni tohoto parfému slozité. Moje intuice m¢ ale hnala vpted a umoznila
mi vytvofit motiv rajCatovych listd v Eau de campagne pro Sisley v roce 1976 a né€kolik dalSich
parfémit pro L'Artisan Parfumeur. Teprve pocCatkem devadesatych let jsem védomé vstoupil
do neznama. Kazdy modelovy parfém ma své obdobi slavy a stejné€ jako moda poté postupné prestava
byt v kurzu. Abych se tomuto vyhnul, musel jsem se neustale ucit novym vécem, byt zvidavy
a zajimat se o véci a o lidi. Musel jsem ztistat tim, kdo hled4 a né¢kdy se mu postésti nalézt.

Od té doby mam stale pii ruce zapisnik Moleskine, do n¢hoZz si zaznamendvam inspiraci,
napady, jednoduché viiné, myslenky, citaty, hrubé obrysy receptur. Stale do néj zapisuji setkani, své

myslenkové pochody, dobové déni, naopak se vyhybam analyzam a trendim trhu.

I1. - Od impulsu k FeSeni

Jsem néco jako zlod¢j. Vykradam vinég. Pfiroda je pro me jakysi impuls, zdminka, nikoli zdroj
inspirace ¢i tvirc¢iho ducha. Zéapady i vychody slunce jsou krasné, at” uz jsou kdekoli. Zalezi
pfedev§im na uhlu pohledu. Pokud jde o parfém, neni mym zdmérem ohromit tim, Ze bych
reprodukoval viini ¢aje, mouky nebo fika takovou, jaka je. Vytvaiet parfém znamend interpretovat
vung tak, Ze je proménim ve znaky, které maji n¢jaky vyznam. Viné zeleného Caje se tak stdva
znakem Japonska, mouka znakem ktlize, mango znakem Egypta. Viing je urCend stylem, ¢i vkusem,
ktery je pro mé osobni zalezitosti. AvSak tato signatura je nenapodobitelnd, nepfenosna a stava se tak

umenim.



Pro Eau Parfumée au Thé Vert znacky Bulgari, vytvoienou v roce 1992, jsem si vypiij€il vini
¢aje dlouho predtim, nez jsem navstivil obchody Mariages Freres na Rue du Bourg-Tibourg v Patizi.
Az poté jsem tam zasel, abych si pfivonél ke vSem druhiim ¢ajti, a tim se utvrdil ve své vizi. Diky
zazitkim jsem mohl dal vytvaret parfém, ktery ptisobi vérohodné. S parfémem Bois Farine
de l'Artisan Parfumeur vytvotenym v roce 2003 mi pomohly moucnaté kvéty Ruiza Cordata z ostrova
Réunion. Diky nim jsem vytvofil dalsi, novy parfém. Vychézel jsem z moucnaté viing, kterou jsem
zachytil, kdyz jsem si pfivonél k baleni mouky znacky ,,Francine. Napad zpracovani viin¢ dreva
vychdzel z mé lasky k ostrovu Réunion, kde obyvatelé davaji mistim jména podle urcitych typu
drevin, jako napiiklad ,,bois vert”, ,,bois puant®, ,,bois jaune* a podobné. Pak uz jen zbyvalo najit
recepturu parfému.

U parfému Un jardin sur le Nil pro luxusni francouzskou znacku Hermeés z roku 2005 mé
napadlo motiv pii prochazce po jednom z ostrovil na Nilu v Asuanu. MySlenka mé ptepadla v aleji
mangovnikl. Bylo to v kvétnu. Vétve mangovniki se prohybaly pod tihou zelenych plodi, které jsem
m¢él na dosah ruky. Jeden jsem si utrhnul. Zacala z n¢j tryskat priizracnd miza. Pfiblizil jsem si ho
k nosu.

Ta viné mé okouzlila. Byla to zaplava vonnych obrazl, pryskyfice, pomerancové kury,
grapefruitu, mrkve, opoponaxu, jalovce, viiné kysela a sladka, Ziva a néZna. Nebranil jsem se, nechal
jsem hyckat své smysly. Vini jsem si tak osvojil a rovnéz se snazil sdilet své potéSeni a emoce
s lidmi, ktefi mé na prochdzce doprovazeli. Motif parfému byl na svéte.

Dlouho pfedtim, nez jsem se vydal na tuhle prochdzku, jsem odmital vini jasminu,
pomerancovych kvétl a kofeni, tony, které uvéznily Egypt v mytickych vinich Vychodu, jak si ho
predstavuje Zapad.

Hledal jsem neobvykly zpisob, jak prevypravét piibéh této zahrady. Ving zeleného manga
se stala symbolem ostrovii na fece Nil. Pozd¢ji jsem se dozvédél, Ze toto ovoce bylo v Egypté
pfedmétem kazdoro¢nich oslav.

Vybér motivu je pro mé rozhodujicim faktorem. Snazim se tim fict, ze pokud chci vytvofit
parfém, musim mit v hlavé pfed sebou katalog pfedstav vini, se kterymi jsem schopen pracovat,

upravovat je a uspofadat podle svych potieb.

I1L. - Cichové vjemy
Mym zajmem neni napodobovat ptirodu v celé jeji slozitosti. To, co mé bavi, je zachytit ji a

ptetvofit ji podle svych ptedstav, vyjadfit ji nékolika tahy za pouziti minima vonnych latek. To je to

vvvvvv

v



Musim vylicit realitu této ¢innosti, 1 kdyZ si j1 malokdo dokéaze ptedstavit kviili nedostatku znalosti
vonnych latek. Odhaluji zde sémantiku viini. Vonné latky se totiz nemichaji jako barvy k tomu, aby
vytvotily barvu novou. Existuji vedle sebe a nadale se rozviji, pfi¢emz vytvareji novou viini a novy
vyznam, narozdil od slov nebo tonti, které se skladaji a navazuji na sebe, aby vytvoftily vétu nebo
melodii a ddvaly smysl jako jeden soubor. Z 1 + 1 vonnych latek se stavaji 3, pficemz kazda 1 zistava
vnimatelna. Tyto ¢ichové vjemy maji podobu hry, pfi niz sviij nos vystavite minimalné¢ dvéma
aplikacim napusténych zfedénymi latkami (viz nize, viné jablka), které protiepete jako sotva
rozevieny v¢&jit. Nékdy je pro vyvazeni intenzity latky jedna aplikace zadrZzena. Tyto vjemy nejsou
vzorci, ale olfaktivnimi ilustracemi zptisobu zachyceni myslenky v pohybu, ktera jen ¢eka, az ji nékdo

objevi a obnovi.

Jablko  Broskev = HruSka  Jahoda = Lesnijahoda Malina
Frukton + + + + + +
Aldehyd C14 +

Cerny rybiz absolue +

Benzylacetat +

Geraniol + +
Hexylacetat +

Ethylmaltol + + +
Methyl antranilat +

Beta-jonon +

Schéma cichovych vjemi: kazdou pipetu lehce namocte do uvedenych produkti
a protiepejte pod nosem.

[luze neni lez, ale zplisob, jakym odpovidame na nase touhy.

IV. - Tvorba parfému

Kolik divodi jsem si navymyslel, abych oddalil okamzik, kdy na prazdnou stranku setadim
prvni slova, ndzvy vonnych latek, které vyjadii myslenku zrozenou pod néjakou zdminkou! Uklizeni
neporadku na pracovnim stole v podobé& malych lahvicek s rozpracovanou vini, pohled na list papiru
¢ekajici na odpoveéd’, hluk, ocekavani telefonatu.

Toto az zivoc¢isné odmitani komponovat mtze trvat hodiny, ba i dny. Ve skute¢nosti mam
tendenci prahnout po tom, aby prvni nacrt byl dokonaly, aby obsahoval vSechno, co chci vyjadrit a
m¢él jiz strukturu konecné podoby. Poté bych mohl uz jen myslenku, ndmét nékolik dni ¢i tydnt
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dolad’ovat. Zatimco podle mych zkuSenosti je lepsi hodit na papir to, co je bezpochyby Spatné
formulovéno, ale co uz ma alespon né¢jakou znamku existence.

Kompozice parfému se 1isi od jinych forem vyjadieni, jako je psani nebo skladani hudby,
které sefazuje slova nebo noty souvisle. Toto postupné usporadavani slov nebo not pii vytvareni
parfému neexistuje, protoze slozky pouzité v receptuie parfému, at’ uz pomijivé, nebo trvalé, jsou
vnimatelné hned po otevieni lahvicky nebo na kazi. Vysledkem je souhrnny olfaktivni dojem,
pricemz vonné latky obsazené v parfému ¢asem vyprchavaji. Z toho plyne chyba, kterou se az pftilis
Casto u¢ime, a to komponovat parfém podle hlavy, srdce a zakladu, coz je spiSe analyticky piistup,
takzvany rozklad vini. Bergamotova silice, takzvana hlava, vydrzi na kazi Sest hodin,
fenylethylalkohol, takzvané srdce, dvacet hodin a pizmo nékolik dni, zatimco pozadovand doba
trvanlivosti toaletni vody by méla byt krat$i nez Sest hodin. Proto tento typ vytvéfeni parfému
nedoporucuji, i kdyZ uznavadm, ze odpafovani na kizi znamend relativni posloupnost jednotlivych
slozek.

Casto jsem piekvapen tim, co vymyslim. Je viak pro mé ¢astym zklaméanim, kdyZ se mj
pocatecni napad neproméni v oekavanou recepturu parfému, kterd byla mou motivaci. Zpusob,
jakym skladdm recepturu, vybér vonnych latek, neocekavand forma, ke které smétuji a poté zacnu
zase od znovu, to v§e samoziejme souvisi se znalostmi, s ur¢itou formou inteligence a citlivosti, ale
také s intuici, ktera je pro mé skrytou védomosti, a s postojem. Postoj, ktery definuji jako zvidavost,
kreativitu, péstovani vytrvalosti, pochybnosti a jistoty, odmitani urc¢it¢ konformity, a predevSim

hledani radosti.

V. -Zvidavost

Ze své zkuSenosti povazuji nékteré vonné latky ze své podstaty za jedine¢né a n¢kdy obtizné
pouzitelné. Neexistuji Zadné Spatné nebo dobré. Existuji pouze vonné latky, se kterymi pracuji. Ke
krase parfému muZe pfispet i vonna latka bez krasy, bez zjevné kvality, kromé té, kterou ,,vycitim*®.
A 1kdyZ je sbirka vonnych latek mala, postaci k tomu, aby se rozvijela a udrzovala zvidavou mysl,

ktera neustéale hleda nové necekané ptilezitosti pouZiti jiz znamych béznych latek.

VI. - Kreativita

Kdyz vytvaiim recepturu parfému, mam nejen celkovou vizi toho, ¢eho chci dosahnout, ale
mam na paméti také vonné latky a pravdépodobny piinos kazdé z nich pro svou kompozici.
Pro ilustraci si vyptjc¢im Pascalovu tivahu: ,,Nemohu pochopit celek, kdyz neznam ¢asti, a nemohu
pochopit c¢asti, kdyz neznam celek”. Tato koncepce mé vybizi k tomu, abych pendloval

mezi mySlenkami.



Na druhou stranu mé pfitazlivost mistrovstvi, kterd je jistou formou svadéni, piivedla

k vyhledavani Gspornosti prostfedkl. Piesto se nejedna o nic jiného nez o femeslo, o dovednost,
o nezbytnou schopnost osvobodit mysl, abychom dali volnost kreativité.

Tvorba je Castecné spojena s asociaci mysSlenek. Kdyz mackam mezi prsty listy pelargonie,
citim samozifejmée viini pelargonie, ale také cerného lanyze, ktery mi pfipomina chut’ olivového oleje.
Pfipominda mi vlni kastorea, které voni po bfize, a tak dale. Kombinace bfizy
a pelargonie je akord hodny pozornosti. Nejrozsahlejsi kombinace jsou Casto ty nejzajimavejsi.

NiZe je uvedena mapa vuni, podobna myslenkové mapé, ktera ukazuje rizné olfaktivni shluky
a mozn¢é souvislosti.

Kreativita ptekvapivé souvisi také se zapominanim. VSichni médme doma knihu, kterou
s potéSenim ¢teme znovu a znovu, ktera je stale stejna, ale po kazdém precteni trochu jina. Je to jako
koukat se na obraz, jenz dokonale zname. Kazdy novy detail, ktery objevime, obnovi pfedstavu,
kterou jsme méli v hlavé. Nebo fotografie, kterd vyzrazuje vzpominku, kterou na sebe mame.

Je to prave tato schopnost zapomindni, kterd nds mimo jiné odliSuje od pocitaci a umoznuje
nam vyvijet se a vnimat odlisné. Dala mi moznost odvratit charakteristickou vini beta-jononu,
syntetické latky, jejiz ndzev a viiné znamenaly po celé stoleti fialkovou viini, az do jejiho pouziti
v parfému Eau Parfumée au Thé Vert od Bulgari. Jonon v kombinaci s dalsi syntetickou latkou
hedionem pfipomina vini Caje. Jednotlivé slozky parfému jsou jako slova v jazyce. Vyvijeji se

s Casem, s dobou a mohou ménit svilj vyznam.

Galbanum Cypris$ Mandarinka
T i T
Makrolidy « Andélika — Mrkev — Petrzel
!
Beta-jonon
!
IbisSkovec pizmovy <« Kosatec —  Cedrové dievo
absolue



VII. Vytrvalost, jistota, pochybnosti

Vytrvalost je nezbytnd pro zvladnuti pfipravy receptury, zejména kdyz v toaletni vodé
obsahujici 20 az 30 slozek mtize byt nejmensi podil nékolik PPM (jedna miliontina) a nejvétsi nékolik
set grami a kazda slozka ptsobi riznou mirou intenzity, t¢kavosti a trvanlivosti.

Vytrvalost je nutna v situaci, kdy se za béznych pracovnich podminek interval mezi dvéma
¢ichovymi posudky pohybuje od patnéacti minut, v ptipad¢ doplnéni rozpracovaného dila az po vice
nez hodinu, kdy se slozeni celé navézi, natedi v alkoholu na zvolenou koncentraci, zkontroluje na
ktzi a pak se sleduje n¢kolik hodin v pravidelnych intervalech. Nakonec mezi prvni praci a hotovou
kompozici uplyne nékolik mésict az rok kazdodenni prace.

K pirekonani pocatecniho impulsu, onoho az zivocisSného odmitani komponovat, které je
jakymsi utékem, je uzitecny piistup kratkodobé jistoty. Umoznuje rychle jednat, protoze tvorba
parfému je predevsim dilem odhodlani, trpelivé formovanym a kazdodenné péstovanym. Jistota také
osvobozuje intuici a podporuje odvahu pii vybéru napadi, usporadani slozek a jejich mnozstvi.

Nepostradatelna je i pochybnost pro neustalé sebezpytovani. Dava nam moznost ziskat
potfebny odstup od cichovych usudki probihajicich pokusd, které mohou padnout za obét
okamzitému uspokojeni, skoro az intenzivnimu potéSeni. Nékdy se vSak vytrati nasledujici den pii

opakovani olfaktivniho zkoumani. Tyto pochyby podporuji jak vnimani syntetické, tak analytickeé.

VIIL. - Odmitani ur¢ité konformity

Prestoze chovam sympatie k parfémm, které vSichni zndme a které délaji dobré jméno na
mezinarodnim trhu, mam pocit, Ze mi odtazity pohled na trh umoZiluje vyhnout se citovym
kompromisim. Diky kritickému mySleni a zvidavosti jsem schopny reagovat na vSechen ten
olfaktivni shluk pomoci snimani necekanych vini. Téma parfému tak mize vzniknout nejen
z revidovanych vonnych latek, ale také ze zajmu o vytvofeni moZného znaku, jako je viin€ materialu,
dehtu, dfeva a podobné. Nebo z emoce pocitované pti vini gardénie v desti, nékdy také z piepisu

receptury parfému, ktery je mi blizky.

IX. - Radost

Radost je ze své podstaty sobecky pocit, ale sdileni radosti je ptepych. Cilem parfumérstvi,
stejn¢ jako vSech umeéleckych femesel, je vytvaret vyrobky, jejichz hlavnim ucelem je polaskat
smysly. Jako Clovek a tvlirce parfémt musim nejdiiv sam prozit radost, abych ji mohl zprostiedkovat
ostatnim. Radost pfekvapovat, evokovat, naznacovat, a postupné se nechat odhalit. Parfém je

ptibéhem zachycenym ve viinich, obcas je jako poezie vzpominek.



U viné Un jardin en Meéditerranée, vytvoiené pro Hermes v roce 2003, byla zdminkou
zahrada Leily Menchari na bfehu Stfedozemniho mote v Tunisku. Pfibéh zacal prosté, v podobé
fikového listu, ktery mlad4 Zena utrhla a pti tsmeévu k nému pfivonéla. Zachycenim tohoto okamziku
jsem ucinil volbu, a tak se viin¢ fikového listu stala symbolem Stfedomofi.

O né¢kolik dni pozdéji, kdyz jsem se vratil do své laboratote, jsem tuto viini, zrozenou z prozité
sdilené emoce, nacrtl s pomoci svych poznamek, jakozto opory své paméti.

K zachyceni okolni viin¢ zahrady jsem samoziejm& mohl pouzit sofistikovanou techniku
,head space*, kterd mi pfipomina potizeni snimku, bezduché fotografie, ktera z mista neodhali zddné
emoce. Tento nastroj neni ni¢im jinym nez navnadou pro kopirovani ptirody, umélotinou, ktera nabizi
jen mdlé zobrazeni prozitého vjemu a emoce. Pouzivani této analytické metody k rekonstrukci
vonnych obrazl a skute¢nych viini mi pfipomina ty receptury na parfémy z 19. stoleti, které voni po
ruzich, jeteli a fialkach, coz jsou spiS pfijemné smési nez kompozice, vytvory mysli.

Analytickd metoda ,,head space®, jejimz jsem byval horlivym zastdncem, ukézala své limity
pti hledani novych vonnych latek. Po dvaceti letech analytického vyzkumu poskytla parfumérim
méné nez tucet molekul. Dnes se pouziva piredevsim jako marketingovy tah. Budouci vonné latky
budou pochézet predevsim z Cistého vyzkumu a lidské predstavivosti, nikoli ze zachyceni ptirody.

K navozeni viin€ fikovych listl staci latky stemon a gama oktalakton. Tvar parfému vSak neni
jen otazkou kombinace téchto dvou materidlti utvarejicich harmonii. V parfému jsou konstrukce a
kompozice uzce propojeny. Konstrukci Ize shrnout jako rovnovahu intenzit a mnozstvi latek, které se
nachéazeji v zakladnim akordu, tedy zékladu. Kompozice je naproti tomu vyjadiena souhrou shod,
kontrastl, variaci a nadbytkem. Naptiklad stemon s viini pomackanych matovych listki v kombinaci
s gama oktalaktonem s ovocnou Svestkovou vini jiz evokuje fikové listy, zatimco piidavek Iso E
dodava drevitou, ostrou, kofenénou strukturu a latka hedion pfinasi svézest, kvétinovou vini a
lehkost. Stemon a oktalakton gama jsou vysoce intenzivni vonné latky, zatimco Iso E a hedion jsou
v ur¢itém mnozstvi ovlivnitelné. Tato kombinace intenzit a mnozstvi se vyrovnava a vytvaii vini
fikovniku.

Olfaktivni podobu parfému vytvaifim prostiednictvim kompozice, kterd vyjadiuje souhru
vyplyvajici ze vSech kombinaci vonnych latek, a hleddnim rytmu, melodie. Kdyz receptura parfému
nabyvé vyznamu, ocitnu se v euforii okamziku, v pocitu radosti z kompozice, kdy jsem veden pouze
svou intuici. Nekdy se stava, ze mi formulace vyklouzne a unikne. Nez opét najdu svou cestu, pomaha
mi nékolik dni pracovat na jinych projektech.

Po dlouhé praci, kombinovani akordii a hrani si s asociacemi napadi, které nashromazdim a
vyberu, se z receptury stane parfém. A parfém se stava poezii vzpominek na sttedomotskou zahradu.

Jelikoz trvam na tom, aby byl pifekvapivy, jasny a zafivy, upfednostiiuji tony cerné¢ho rybizu a
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bergamotu na tkor charakteru suSené¢ho ovoce a fiku, které¢ mu dodavaji tézkost a lacnost. Preferuji
rostlinny akord mokrého pomackaného listi a umocniuji ho kyselou svézesti a hotkosti
neZ trvanlivost.

Musite sami prozivat radost, abyste druhého Clovéka dokazali dojmout a probudit v ném
emoce. Probudit radost z parfému, ktera se da obnovovat pouhym a jednoduchym gestem.

Tato prace miize samoziejmé pokracovat donekonecna a ja mohu neustale pridavat detaily
a tim ztracet receptury. V momenté, kdy mam pocit, Ze jsem zodpovédél vSechny otazky, které jsem
si pfi tvorb¢ parfému polozil, jsem zbaven onéch potizi. To samé plati v situaci, kdy parfém projde
subjektivnim schvalenim velmi uzké komise.

Kompozice parfému je tedy nejen zddoucim, vybranym a jedineCnym vysledkem "stietd"
a "fuzi" mezi riznymi vonnymi latkami, které se podileji na jeho konstrukci a sloZeni, jak jsem se
snazil ukazat. Pfedstavuje také vyjadieni olfaktivni signatury parfému, stylu, onoho uméni myslet

kreativné, které je mi vlastni a které je jedine¢né pro kazdého tviirce parfému.
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KAPITOLA VI

Parfém

,»V umeéni ma kazda malickost svlij vyznam.”

Pablo Picasso.

Kazdy den pfii vytvateni parfému usiluji o nalezeni ideélu krasy a stale nevim, kde ho hledat.
Vim jen, ze k tomu, abych vas okouzlil, ucaroval, zldkal, zaptisobil, oslnil — zkratka svedl, musim
umét pracovat se svymi znalostmi a realizovat je tak, aby byl parfém Zadouci. Zadouci, ptidavné
jméno, které pro filozofy klasického obdobi urcovalo hranici uméni. Skutecnost, ze se parfém
vypafuje a mizi, vSak ukazuje, ze jej nemizeme vlastnit a Ze po ném stale dal touzime. Prave timto
zpusobem mohu za pomoci vasi paméti a olfaktivnich vzpominek ucinit parfém svidnym.

Chté nechté si utvaiime svou olfaktivni pamét’ opakovanymi tikony, a to jiz od stadia plodu
az po cely zivot. Jak se vyvijime, nase city hromadi olfaktivni vzpominky. Proto milujeme viini kiize
nasich déti, naseho partnera, viini ¢istych ruéniki, $aly, starého svetru, laku na nehty, masla na toastu,
dzemu, kavy, ¢aje, cokolady, vyzralého vina, mandli, skofice, pepie, tymianu, ryze, oblibené znacky
suSenek, kvétin, ovoce, medu, levandule, tuzek, bilého lepidla, lesténého nabytku, posecené travy a
desté. Naopak nemame radi viini zatuchlé zinky na myti, kysely pach mléka, vareného zeli, ¢esneku,
nekterych barviv, studeného tabaku, metra, bélidla, houby nebo hadru pouZzivaného k ¢isténi tabule,
koc¢i¢i moci a pach ciziho mokrého psa. Pokud se s pfijemnou ¢i nepiijemnou vini poji osobni
zkuSenost, setkani, radostnd ¢i bolestnd udalost, stile nam umoziuje sdilet naSe olfaktivni
vzpominky, diky kterym ptredavame své emoce.

NaSe olfaktivni pamét’ urCuje nas vybér parfému a nase olfaktivni vzpominky se stavaji
pfedmétem touhy ndvrhai vini. Navzdory vSeobecnému presvédceni neni Cichovy smysl vagni a
primitivni, ale sloZity a pfesny do té miry, kdy mozek dokaze z n€kolika Utrzki ¢ichovych informaci
poskytnutych n€kolika molekulami rekonstruovat celkovy obraz viin€é. Samoziejmeé za predpokladu,
ze si vuni zapamatujeme. Coz se sice zdd uzasné, ale je to jen iluze. PotéSeni smyslu je také

intelektualni volbou.

I. - O nékterych parfémech!
Parfémy, které jsou nadcasové, hodnotim dneSnim nosem a ty nové nosem vcerejSim.

Uvédomuji si, Ze nase pamét’ nas ovliviiuje. Parfémy, k nimz se nepfivoni se zdjmem nebo vasni,

! Tento nézev jsem si vypujcil z posledniho textu, ktery napsal Jean Giono.
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které nejsou spojeny s osobnim piibéhem nebo v nasi profesi s olfaktivnim vzdélanim, postrada;ji
vyznam a nezanechdvaji v paméti zadnou stopu. Zjistuji tedy, Ze se nespokojim se Skatulkovym
hodnocenim nebo klasifikaci.

Toto pojeti parfému je prilis analytické a odtazité, nez aby ve mé vzbuzovalo zajem. Abych
parfém objevil, musim ho prozkoumat, pochopit ho zevnitt. Jakmile si odmyslim jeho vzhled, mohu
ho ocenit, posoudit a dojit k zavére¢nému hodnoceni.

Vsiml jsem si také, ze mé vnimani, m4 inteligence a miij usudek o viinich se vyvijeji soubézné
s predstavami, hodnotami, mravy a vkusem spolec¢nosti a Ze mentalni reprezentace, kterou o viinich
mam, se stale méni a obohacuje. Neustale se vracim a znovu objevuji svou reprezentaci minulosti.
Minulosti, kterd formuje mé budouci vytvory.

V Osmothéque® mé okouzlila viing Tréfle incarnat od L. T. Piverta (1905), ktera je pokrokova
diky pouziti obrovského mnozstvi amylsalicyladtu s kovovou vini oceli, a parfém Apres l'ondée
od Guerlain (1905), ktery odvazné¢ a hojn€ vyuzivd anyzovy aldehyd evokujici viini mimozy
a frangipanu.

Velkym piekvapenim byly také parfémy Paula Poireta (1910-1925), ktery jiz pouzival
a vyuzival aldehydy, od téch nejkovovéjSich az po ty nejovocnéjsi, od abstraktnich parfémi
Arquelinade az po figurativni Fruit défendu. A 1 kdyZ tyto receptury nékdy postradaji rovnovahu
a harmonii, vSechny vykazuji urCitou troufalost, ktera mé nadchne.

Moje generace parfémi, které vznikaly mezi padesatymi a sedmdesatymi lety minulého
stoleti, je pro mé velkym potéSenim. Jejich nazvy jsou Bandit, Fracas, L'Air du temps, Diorissimo,
Eau sauvage, Fidji, Caleche, Habit rouge, Calandre, Chamade a N°19. Jsou sametové, hutné, kulaté,
komplexni, bohat¢, m&kke, zkratka jde o soubor hodnot, které nazyvam ,,tucnosti* a které pochazeji
ze zamérn¢ho pouZiti pfirodnich latek, které je zahaluji, dodavaji jim ,,hmotny* efekt a podtrhuyji
jejich signaturu.

Kdyz ucitim viné¢ jako Shalimar od Guerlain, Miss Dior, Eau d'Hermes, Aromatics Elixir
nebo Youth Dew od Estée Lauder a Opium od Yves Saint Laurent, mé potéSeni se stdva smyslnym.

Co se tyce novych parfémi 21. stoleti, musi byt odvazné a musi ,,pohnout mym nosem, abych
v nich nasSel zalibeni.

Kazda generace si tak péstuje své vlastni kofeny a poznavaci znameni, at’ uz jde o obleceni,
hudbu, viin€ a podobné¢. Parfém je vytvorem spolecnosti a pokud budeme udrzovat jeho povést a jeho
odkaz v minulosti, je v tomto smyslu odsouzen k zaniku. Je potfeba ho uchovéavat v obnoveném,

pfekomponovaném poselstvi, nejcastéji prostrednictvim reklamy, diskurzu, ktery mize vyzdvihnout

2 L'Osmothéque (svétovy archiv vini), 36, rue du Parc-de-Clagny, 78 000, Versailles.
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opomijené aspekty a otevirat stavajici témata. Raze je jisté téma, ke kterému se navrhati parfémi ve

20. stoleti vraceli nejcasté;ji.

I1. - Klasifikace parfémi

Pfestoze snaha definovat viin¢ saha az k Aristotelovi, myslenka seskupovani a klasifikace
parfémt se zrodila na konci 20. stoleti v aromatickém pramyslu. Klasifikace by umoziiovala pochopit
svét parfému, ktery se stal slozitym, provést jeho inventuru, zdivodnit jej a pfipadné hledat to, co
zatim neexistuje. V roce 1976 navrhla némecka spolecnost Haarmann & Reimer prvni klasifikaci
damskych parfémi zalozenou na genealogii, fadé¢ vini, které vytvaieji vzajemné propojeni,
inspirovanou klasifika¢nim modelem spole¢nosti Graysson Associated Inc. ve Spojenych statech. Od
té doby ji nasledovali dalsi vyznamni hrac¢i na trhu a navrhovali vlastni klasifikace parfému.

Nejznaméjsi a vychozi ¢lenéni pro cely parfémovy pramysl je klasifikace z roku 1984
spolec¢nosti francouzskych parfumérG Société frangaise des parfumeurs. Pivodné se klasifikace
omezovala na damské parfémy a byla rozdélena do péti hlavnich olfaktivnich rodin: kvétinové,
chyprové, fougerové, ambrové a kozené, které se vyjma fougerovych a kozenych dé€lily na nékolik
podskupin. Druhd klasifikace byla zvetfejnéna v roce 1990. Kromé¢ klasifikace damskych parfému
zahrnovala 1 klasifikaci panskych a zavedeni dvou novych rodin: citrusové a drevité s jejich
podrodinami.

Tyto rodiny jsou definovany podle struktur akceptovanych vétSinou parfumért, piic¢emz tyto
struktury jsou zaloZeny na typické kombinaci vonnych latek. Pro pfibliZzeni rodiny fougere si mliZete
pietist: FOUGERE, fantazijni nézev, ktery nemd souvislost s viini kapradin a ktery je tvoren tény
levandule, drevitymi tony, dubovym mechem, kumarinem, bergamotem, pelargonii atd.

Byval jsem c¢lenem komise této klasifikace parfémti vytvotenou Société francaise des
parfumeurs. KdyZ se ale dnes zamyslim nad skute¢nym smyslem takového uspotfadani, mam pocit,
ze si po precteni takové definice malokdo dokaze vytvofit pfedstavu o tom, jak ,.fougere* voni,
protoze nezna vuni jednotlivych vonnych latek a nedokaze si predstavit jejich kombinaci.

Ptectenim téchto nékolika fadki z knihy Jeana Giona Voyage en Italie jsem se utvrdil v tom,
ze jakékoli klasifikace je vyzvou: ,,Kdyz mluvim o obraze, vadi mi, ze nemohu vyjadfit barvu, ktera
je podstatna. Mohu fici Cervend, zelend, Zluta, ale tato slova ve mné nic nevyvolavaji. Kazdy si pak
mysli, Ze se vam to povedlo. Ale kdo miize fict, Ze vidé€l obraz, ktery mu byl popsan pouze slovy?
Popisovat ho pocity (coz se na prvni pohled zda schidnéjs$i) slouzi jen k tomu, aby se do toho clovek

jeste vic zamotal®.“

3 Voyage en Italie, Paris, Gallimard, ,,Bibliothéque de la Pléiade*, 1995, p. 581.
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Pii ¢teni tohoto textu mé zaujme slovo pocit. Ctu ,,pocit®, ale slysim ,.cit, ktery klame*.
Jakékoli hodnoceni je rizikem, jakousi slepou ulickou. Piiklanim se tedy k nckolika typtim
usporadani, véetné klasifikace obdobi klasické hudby. Dozveédél jsem se, ze dlouhou dobu se hudba
kategorizovala podle struktury, tedy typt forem — balada, bourrée, hymnus, koncert, etuda, fuga,
menuet, pavana, polka, polonéza, rhapsodie, sonata, suita, symfonie, val¢ik a tak dale. V 50. letech
20. stoleti pak mnoho hudebnich skladatelt tyto jiz existujici formy odmitalo a zaméfilo se piedevsim
na zvuk nastroji a mén¢ na strukturu hudby. Zptsob kategoriazce vSak zlstava zachovan, kdyz si
chceme koupit kompaktni disk (nebo CD), protoze si mizeme vybrat podle zanru hudby: klasika,
jazz, pop, rock, country, blues, folk, soul, rap a tak dale.

Toto usporadani vsak neni vypovidajici o kvalité¢ hudby. Dnes se vybér fidi jménem skladatele
jako tieba Norah Jones, Mozart, Brad Meldhau, Charles Trénet a podobn¢.

V dnesnich klasifikacich parfému se podle mého nézoru dulezité informace omezuji na datum
vydani, ndzvy parfémi a znacky, které je uvedly na trh. Datum vydéani poméha dat vyvoj parfému do
souvislosti za predpokladu, ze je mizete citit. Nazvy znacek a jména parfému udavaji miru kreativity
jednotlivych spole¢nosti.

Navic si tvarci vini a trh s parfémy pii hledani novych forem vyjadieni vytvofili nové
struktury. Parfuméfi si pamatuji souvislosti se starymi parfémy, stejné jako vini parfémi, které
pouzivali jako vzor. Vznikaly nové parfémy a mnohé zanikaly. Archiv viini Osmothéque je tak
domovem parfémt minulosti.

Struktura. Slova. Pocity. Zadny z téchto piistupii neni spravny. Navrhuji zde osobni typologii,
v niz jsou parfémy definovany svou formou, tj. zplsobem, jakym je parfém vniman,
a nikoli vonnymi latkami, z nichz je sloZen.

Klasicke, barokni, narativni, figurativni, abstraktni, minimalistické formy a jiné.

Barokni formy jsou definovany pompéznim, prostor zabirajicim ucelem. Zdliraznéni detailu vytvari

napéti.

Klasické jsou parfémy, které se staly archetypy parfumérie.

Abstraktni jsou parfémy, které nenapodobuji ptirodu.

Figurativni viin€ jsou ty, jejichz cilem je vérné ztvarnéni vybrané ving.

Narativni viin€ vypravéji piibéh mista nebo cesty.
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Minimalistické viing si hraji s vlini pro viini, zbavené veskerého sentimentu.

Nabizi se samoziejmé mnoho kombinaci.

V tomto névrhu ¢lenéni neni nic moderniho. Slovo ,,moderni* nedefinuje recepturu parfému,
ale pouze ptfechodny stav. Barokni formy byly moderni ve své dob¢ a teprve ¢as umoznil tyto formy
uméleckého projevu identifikovat a definovat.

Tvorba, kterd predstavuje otevieny systém, se vzpira, a dokonce se stavi proti veskeré

klasifikaci, ktera je systémem uzavienym. Nové uspotradani ztistava hrou, dobrodruzstvim.
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III. - Kritika parfému

V srpnu roku 2006 denik New York Times oznamil, Ze byl pfijat novinaf na pozici kritika
parfémi. Své jmenovani do funkce okomentoval témito slovy: , Tvorba parfému je jednou
z nejvyssich forem uméleckého vyjadieni, srovnatelna s malifstvim nebo s hudbou. Moje sloupky
budou s parfémy zachazet jako s plnohodnotnym uménim.* Stal se tak prvnim kritikem uméni tvorby
parfému. Tato zprava mi ud¢lala radost. Zrodila se novéa profese.

Kritika je nezbytnd proto, aby tvorba parfému byla uzndvéna jako forma uméleckého
vyjadieni. Nejedna se pouze o popsani parfému vyctem pouzitych vonnych latek, z nichz se sklada.
Po ptecteni receptu na vaieni jste piece také neznali chut’ vysledného pokrmu. Jedna se o posouzeni
jeho vyrazu, originality, kvality, jeho signatury, kterou nazyvam styl. Styl totiz odliSuje parfémy od
autord, kteti je vytvorili. Na trhu, kde jsou vSechny znacky vystaveny konkurenci jinych znacek, se
by pomohla dlouhodobé prosperité znacek.

Ur¢ity druh kritiky parfému se zacal objevovat na internetu. Blogy o parfémech, které zac¢inaly
jako amatérské blogy, se staly vyznamnymi diskuznimi fory s nékolika tisici navstévniky denné. V
dnesni dobé€ se tito kritici vyjadiuji k novym parfémim a jejich komentate jsou nezavislé, stejné jako
komentare ostatnich uzivatelll na internetu, ktefi také vyjadiuji své ndzory. At uz jsou to milovnici,
gurmani nebo znalci, ocenuji jejich pfistup a upfimné nasazeni, pokud zlstavaji nezavislymi a
kritickymi relacemi pro parfémy a nestavaji se marketingovymi loutkami sponzorovanych znacek. V
tom vidim skute¢ny pfinos pro milovniky parfému, pro samotnou tvorbu parfému a jejich tvirce.
Takové recenze mohou jen dodavat odvahu mladym talentlim a podporovat nové piistupy k realizaci
parfému. Alespoii na chvili bychom tak mohli zapomenout na zebtic¢ek top 10 na trhu, ktery neptinasi
zaddnou formu kritiky a predkladd pouze zjednoduSujici informaci o tom, Ze se parfém zavdécil

ur¢itému procentu spotiebiteld.

17



3 Odborny komentar

V této Casti bakalaiské prace je nejprve predstavena piekladatelska analyza originalniho textu,
pti které budeme postupovat podle Christiane Nordové a jeji analyzy vnétextovych a vnitrotextovych
faktorti dle jeji publikace Text analysis in translation (1991). Nasleduje reflexe naSeho ptekladu z
hlediska typologie ptekladatelskych problému, které¢ jsme fesili dle piislusnych piekladatelskych
metod a postupti. Oporou nam pii prekladu byla odborna literatura, diky niz jsme vymezili typologii
prekladatelskych postupii a posunt. Postup naseho piekladu je demonstrovan na konkrétnich
ptikladech. Pii odkazovani na originalni text pouzivame zkratku O. Kdyz uvadime piiklad z naseho

piekladu, pouzivame zkratku P.

3.1 Prekladatelska analyza originalu

V ramci piekladatelské analyzy zacneme vnétextovymi faktory, mezi néz fadime autora textu,
komunikaéni zameér, adresata, médium, ¢as, misto, motiv komunikace a funkci textu. Nasledné
provedeme analyzu vnitrotextovych faktorti, kde ur¢ime téma a obsah, presupozici, vystavbu a
¢lenéni textu, nonverbalni prvky a grafické zpracovani, stylistické a funkéni zafazeni textu a nasledné
lexikum a syntax. Nutno podotknout, Ze pecliva prekladatelskd analyza vychoziho textu, ktera

predchazi ptekladu samotnému, je zasadni pro spravnou interpretaci.

3.1.1 Vnétextové faktory
Vnétextové faktory nejsou pfimo obsazeny v textu a k tomu, aby jim Ctendf porozumél,

potiebuje znat komunikacni situaci.

3.1.1.1 Autor

Autorem knihy je zndmy francouzsky parfumér a spisovatel Jean-Claude Ellena, ktery vytvari
parfémy pro luxusni mdédni domy jako je Hermes. Narodil se roku 1947 ve mésté Grasse na jihu
Francie, které je proslulé pravé diky parfumérskému primyslu. V Grasse se nachéazeji pole
nejruznéjSich kvétin, jejichz kvéty se pouzivaji k vyrobé parfému. Ellena odmalicka sbiral kvitky
jasminu, které se svoji babickou prodavali parfumérim v Grasse. Jako dospivajici mladik zacal
pracovat v manufaktufe na esencidlni oleje a v roce 1968 se stal prvnim studentem tehdy novée
oteviené parfumérské skoly Givaudan ve Svycarsku, kde se uéil tvofit parfémy. Po letech stravenych
v Zenevé se piestéhoval do Paiize. V roce 1990 se stal jednim ze zakladateltt mezinarodniho archivu
vuni Osmotheque ve Versailles. O deset let pozdé€ji si zalozil vlastni spolecnost The Different

Company. Jeho praci siln€ ovlivnil Edmond Roudnitska, autor nejznaméjSich parfémi znacky Dior
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jako je Eau Sauvage. Prvnim parfémem, ktery Jean-Claude Ellena vytvofil, byl Eau de Campaigne
pro znacku Sisley. Parfém se okamzité stal svétovym bestsellerem. Jean-Claude Ellena se tak dostal
do povédomi velkych znacek a stal se mistrem svého femesla. Dodnes patii k nejvyznamnéjsim
tvlrciim parfémt na svéte. Za sviij zivot vytvoril jedine¢né a nad¢asové vuné pro luxusni znacky jako
je Van Cleef & Arpels, L’ Artisan Parfumeur, Le Couvent, Yves Saint Laurent, Emporio Armani,
Cartier, Bulgari a dalsi. V roce 2004 se stal hlavnim parfumérem znacky Hermeés. Svou unikétni
tvorbou ovlivnil nékolik generaci parfumérti. Mezi jeho nejzndméjsi parfémy patii napiiklad Terre
d’Hermes, Un Jardin sur le Nil, Un Jardin en Méditerranée ¢i Eau de Neroli. V poslednich letech
vytvaii parfémy pro znacku Le Couvent, jejimz je kreativnim feditelem. Na trh uvedl zcela vyjimecny
parfém Rose & Cuir, kdy se tradi¢ni spojeni rize a klize proméni v novy koncept za pouziti latky
vonici po klizi nazyvanou chinolin. Zajimavosti je, ze on sam nikdy parfémy nenosi, aby byl stale
pripraven citit nové ving.

Dal8imi zndmymi publikacemi od Jean-Claude Ellena jsou Atlas de botanique parfumée,

Journal d’un parfumeur nebo Cologne: La fabuleuse histoire de [’eau de Cologne.

3.1.1.2 Komunikaéni zdmér

Cilem autora je pfiblizit ctenaifiim parfumérské femeslo. Dilo je pifedevSim osobni zpovédi
mistra vyroby parfémi, kdy vysvétluje své myslenkové pochody pii kompozici parfému a jak vytvari
vini na zakladé vzpominek. Vysvétluje, co predchazi samotné vyrobé parfému, kde Cerpa inspiraci
a pfedstavuje svlij originalni postup, diky kterému se jeho parfémy lisi od ostatnich. Autor chce, aby
¢tenaf nahlédl do jeho mysli a uvédomil si, co vSe stoji za celym procesem vytvoieni parfému. Snazi
se ptedat povédomi o spojovani viini a vytvafeni vonnych vztaht, které jsou pro kompozici parfému
nezbytné. Piestoze zamér autora neni pfimo feeny v knize, miizeme odhadovat, Ze intenci autora je
pfedani svych zkuSenosti a osloveni vSech, ktefi se o dané téma zajimaji. MiZeme tak pfedpokladat
na zaklad¢ povahy edice Que sais-je?, ktera je blize popséana v ¢asti Médium.

Publikaci o parfumérském femeslu mizeme najit spoustu, nicméné Le Parfum se vyznacuje
svym ojedinélym zptsobem vykladu. Autor diky svym vyjadiovacim schopnostem dokaze odbornou
informaci pfedat az uméleckym stylem, ktery je pro ¢tenare Ctivy a plsobivy. Autor tak rozviji své

myslenky do podoby, kterou ¢tenaf bez odbornych znalosti dokaze rozkliCovat a Iépe si ji predstavit.

3.1.1.3 Adresat

vvvvvv

je pro autora textu podstatné myslet na potencionalniho pfijemce. Autor také piedpoklada pouceni

cilového ctenate a jeho znalost tématu. To vSak mize u prekladu piisobit jisté obtize, jelikoz ptivodni
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adresat se vzhledem k Casu a mistu komunikace ptivodniho textu li§i. Dle Nordov¢ je to zptisobeno
hlavné tim, ze se jedna o dvé odlisné kulturni a jazykové skupiny.

V publikaci Le Parfum neni adresat explicitné popsany. AvSak si miZeme vSimnout
v konkrétnich pasazich, Ze autor pifirovnava tvorbu parfému k béznym cCinnostem kazdodenniho
Zivota, coz €ini text pfistupnéj$im i pro nepouceného Ctenate (napft. ,,la lecture d'une recette de cuisine
n’a jamais donné en bouche le goiit obtenu®). Jako adresata vychoziho textu tedy mizeme povazovat
piredevsim neodbornou Sirokou vefejnost. Vzhledem k tomu, Ze se v knize vyskytuje odborna
terminologie, metafory, obrazna pojmenovani ¢i lyrické prvky, je urcena spise pro jedince, ktefi jsou
schopni porozumét stylu autora. Nékteré odborné terminy je potieba vyhledat, avsak k celkovému
pochopeni textu ¢i jeho sdéleni neni klicové rozumét kazdému odbornému vyrazu. Sdm autor v zavéru
své publikace doporucuje ¢tenafim dalsi dila z oblasti parfumérstvi, kterd slouzi jako doplnéni
znalosti z oboru. Kniha nevyzaduje rozsahlé znalosti o tomto tématu. Slouzi spiSe jako soubor
poznatki, které jsou predany za ucelem oslovit co nejvétsi pocet Ctenaia.

Francouzské nakladatelstvi PUF se v edici Que sais-je? se zaméfuje na nejriznéjsi témata.
Autor kazdé publikace je odbornikem na dané téma a jeho Ucelem je umoznit ¢tendifim pohled
do dané problematiky. Publikace vSak muze poskytnout cenné informace i lidem, ktefi se
v parfumérském primyslu pohybuji ¢i vykondvaji stejnou profesi jako autor. Tém muze poslouzit
zejména k prohloubeni znalosti nebo porozumeéni autorova impulsu k vytvoreni slavnych parfémi.
Cilovym ctenafem je tedy kdokoli, kdo se o dané téma zajima a chtél by se dozvédét vice.

Le Parfum je ze své podstaty mifen na francouzské publikum. Francie je znamé svym modnim
a parfumérskym primyslem. U jiného, nez francouzského adresidta miizou ¢init problémy néazvy

instituci, parfémi ¢i redlie vyskytujici se v textu, které jsou ale snadno dohledatelné na internetu.

3.1.1.4 Médium

Francouzsky origindl Le Parfum vysel poprvé v roce 2007 ve Francii v pafizském
nakladatelstvi PUF (Presses Universitaires de France) v ramci edice Que sais-je?. Jedna se o edici,
ktera vénuje jednotlivé publikace nejriznéj$Sim tématim. Kazdému tématu se vénuje odbornik
piislusného oboru ¢i oblasti, ktery si klade za cil co nejlépe piiblizit danou problematiku ¢tenafovi.
Autofi se snazi co nejosobitéji predstavit, co vSechno se za nazvem konkrétni publikace skryva.
Vsechny knihy vydané v této edici maji stejny kapesni format a jsou podobné¢ strukturovany do
vétsich tematickych kapitol a nasledné do menSich podkapitol. Text je prehledny, nicméné autor
kazdé publikace ho uzpiisobi svému stylu psani. Co se grafického zpracovani tyce, vSechny knihy
edice se vyznacuji jednotnym piebalem s vystiznou fotografii pro dané téma. V naSem piipad¢ je to

fotografie nosu, ktery si pfivoni ke kvéting.
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Que sais-je? zptistupnuje kazdému cCtenaii znalosti specialistii v oboru a jejich zptlisob
pfemysleni nad danou problematikou. S katalogem vice nez 700 pravidelné aktualizovanych tituld,
prelozenych do 44 jazykl a téméf 200 milionech distribuovanych vytiskd, predstavuje edice Que
sais-je? hodnotny nastroj pro porozuméni svétu. NejpocetnéjSich knih najdeme v oblasti historie
a uméni, dale pak pravo a politologie, sociologie, pedagogika, psychologie, filozofie a ekonomie.

Mezi adresaty originalniho a ptelozeného textu spatfujeme urcité rozdily. Pti ptekladu je
potieba brat v potaz cilového Ceského ctenare a vhodné uptesnit néktera kulturni specifika ¢i realie
z francouzského prostredi, ktery by pro n¢j mohla byt cizi. Oblast parfumérstvi predpoklada ctenaie
se zajmem nebo nadSenim pro svét parfému. V tomto pripad¢ je text pristupny jak pro francouzského,
tak pro ¢eského cCtenaie feknéme ve stejném meéftitku. Vzhledem k tomu, Ze Francie je svétovou
parfumérskou velmoci, I1ze ptedpokladat, ze ve Francii oslovi vétsi mnozstvi ¢tendid, jelikoz je jim
prostfedi parfému blizké. Na druhou stranu by pteloZeny text mohl oslovit ceské Ctenare, kteti

vyhledévaji publikace obdobné povahy, tedy v oblasti parfému, mody ¢i luxusu.

3.1.1.5 Misto a ¢as komunikce

Vychozi text pfedstavuje psany text ve formé vazané knihy. Publikace byla poprvé vydana
v roce 2007. Kniha, ze které pochézi originalni text pouzity v této praci, byla ¢tvrtym vydanim z roku
2015 v Pafizi. Roku 2021 vyslo jiz Sesté vydani této publikace, kdy doSlo ke zméné grafického
zpracovani publikaci Que sais-je?. V dile jsou zastoupeny prvky, jenZ poukazuji na pfipravenost a
organizovanost textu. Kniha byla vydand v kapesnim vydani ve formatu broZované vazby, tzv.
kvili tspornému formatu knihy tisknuta v levnéjsi vazbé. Kniha neni opatiena barevnymi fotkami.
Sporadicky se v textu vyskytuji grafy, tabulky ¢i vycty vonnych latek, coZ miZe na ¢tenate plisobit
odborné.

Edice Que sais-je? je dostupna vyhradné ve fyzické podobé, pfistup k textu je tedy omezeny.
Mistem vydani je Pafiz, napsani knihy vSak neni ptfesné definovano. Domnivame se, Ze dilo autor
psal ve svém domé v Grasse, kde m4 i svou laboratof.

Prestoze dilo vyslo roku 2007, nespatiujeme v nami vybranych kapitoldch problém
v aktudlnosti lexika. V ramci celé knihy bychom mohli nalézt nedostatky v kapitole o marketingu,
ktery se neustale jako obor vyviji, stejn¢ tak jako trh parfému, kdy se nabidka a poptavka méni
v zavislosti na rtiznych aspektech.

Misto a ¢as komunikace zna¢n¢ ovliviiuji rozbor dila. Pro prekladatele je klicové tyto faktory
uchopit v ramci vybéru jazykovych prostfedkii. Dle Nordové je potieba zaméfit se na rysy daného

média a spravné urcit kulturni specifické odlisnosti.
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3.1.1.6 Motiv komunikace

Za ptedpokladu, Ze byl Jean-Claude Ellena osloven nakladatelstvim, je motivem komunikace
autora predat Siroké vefejnosti své znalosti o parfumérii a jeho originalni zptisob vyroby parfému.
Kniha byla napsana par let potom, co Jean-Claude Ellena zacal pracovat coby parfumér v jedné
z nejznaméjsich luxusnich znacek, a to Hermes. Miizeme tedy predpokladat, ze autor byl plny novych
zkuSenosti a také se dostal do Sir§tho povédomi. Kniha podobného charakteru v edici Que sais-je?

do t¢ doby nevysla, mizeme tedy predpokladat, ze byl autor osloven nakladatelstvim.

3.1.1.7 Funkce

Funkce textu je poslednim vnétextovym faktorem, kterym se zabyvame. Dle Nordové
odvozujeme funkci textu od vSech ostatnich vnétextovych faktord, kterym jsme se jiz vénovali.
Funkce souvisi s komunikacni situaci. Analyza funkce je zcela zasadni proto, aby pielozeny text
zustal vérny origindlu. Pro analyzu jazykové funkce textu se fidime klasifikace dle Romana
Jacobsona a jeho publikace Poetickd funkce. Roman Jacobson vymezuje celkem Sest jazykovych
funkci. Po peclivé analyze zjiStujeme, Ze v textu pievladaji funkce referencni, poeticka a expresivni.

V analyzované publikaci se ve velké mife vyskytuje jazykova funkce referencni. Referencni
funkce se vyznacuje tim, ze vyjadiuje vztah k danému tématu. Text podavd znacné mnozstvi
informaci ¢tenatovi o parfumérské profesi a procesu vyroby parfému. Povaha textu je proto prevazné
informativni. Skrze referen¢ni funkci jsou formulovany faktické tdaje, v nasem piipad¢ nazvy
parféml, luxusnich znacek, ndzvy vonnych latek ¢i nazvy spole€nosti a instituci.

Dalsi funkci, ktera je hojné zastoupena v textu, je funkce poeticka. Urceni poetické funkce
bylo nas pii prekladu klicové. Autortiv styl vykazuje znamky poeti¢nosti, zejména pti pouzivani
obraznych pojmenovani ¢i metafor (napf. ,,Délestée d’appréts, de surcharges, la construction
s’exprimait ouvertement, le parfum respirait., ,L’illusion étant plus vraie que la réalité.
Le vraisemblable plus croyable que la vérité.”, ,Les couches ou les levers de soleil sont beaux
ou qu’ils soient ; il ne s’agit qu d’une question de regard, de point de vue.”). Poetickou funkci
nalezneme i v pasézich, kde autor odkazuje na texty ¢i citaty jinych autort nebo umélct (napf. ,,avoir
des sensations et lire la nature*).

Funkce expresivni se v textu vyskytuje v mensi mife nez funkce referencni a poetickd. AvSak
pro samotny pieklad bylo pro nas podstatné spravné analyzovat autortiv zpusob vyjadfovani a pievést
ho co nejpiesnéji tak, aby funkce byla zachovadna (napf. ,la nature est imprévue!). Expresivita

autorského subjektu text oZivuje a podporuje popularizacni charakter dila.
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Funkci konativni jsme v textu neidentifikovali, jelikoz takovou funkci bychom cekali spise
v ptiruckach ¢i privodeich. Dalsi funkce, které Jacobson rozliSuje, jsou funkce faticka

a metajazykova.

3.1.2 Vnitrotextové faktory

V této ¢asti se zameétime na vnitrotextove faktory, které jsou ovlivnény faktory vnétextovymi.
Zalezi na komunika¢nim zameéru autora, misté a Case komunikace a médiu. Vnitrotextové faktory
zahrnuji téma a obsah, presupozici, zanrove-stylistickou charakteristiku, vystavu a ¢lenéni textu,

nonverbalni prvky a grafikou Gpravu, lexikum a syntax.

3.1.2.1 Téma a obsah

Tématem knihy je proces vyroby parfému a femeslo parfumérstvi jako takové. Prelozena ¢ast
textu nastifiuje myslenkovy proces parfuméra Jean-Claude Ellena, ktery popisuje svilij unikatni
zpusob vyroby parfému a vytvareni vonnych vztahii na zdkladé asociace se vzpominkami a paméti.
Pro ilustraci vonnych vztahl sd€luje ¢tenatrovi, jak diky svym ¢ichovym schopnostem dokaze vycitit
nevsedni viini a nasledné ji spojovat s dalSimi vonnymi latkami tak, aby vytvofil kyZzenou podobu
parfému, ktery by si lidé spojovali se svymi vzpominkami.

Obsahem jsou nejen faktické udaje a poznatky zoboru, ale také osobité vyjadfovani
mysSlenek, které dodavaji textu umeélecky raz. Text je navic obohacen o praktické ukazky vytvareni
vonnych vztahli. Ukdzky z praxe a teorie jsou prolinany proudem myslenek autora, coz ¢ini text
naro¢nym pro piekladatelskou praci. Naopak pro ¢tenare je v tomto ohledu text ¢tivy a poutavy.

V ostatnich kapitolach knihy Le Parfum nalezneme témata, kterd se poji s oborem
parfumérstvi. V prvni kapitole Naissance de la parfumerie moderne se autor vénuje historii moderni
parfumérie, ve druhé kapitole Le nez et I’odeur popisuje fungovani smyslu ¢ichu z biologického
hlediska a obecné charakterizuje vlastnosti viin€. Tieti kapitola Matériaux et matieres obsahuje popis
vonnych latek pouzivanych pti vyrobé parfému, a pfedevSim se veénuje analytickym metodam
a technikdm, diky kterym se dobere finalniho vysledku, tedy receptury parfému. De I’ apprentissage
au métier, C¢tvrtd kapitola publikace, zasvécuje Ctenafe do parfumérského femesla a klasifikace
vonnych latek. V paté kapitole Le métier se dozvidame, co pfedchazi samotné vyrobé parfému
a nahlédneme do kreativni mysli autora. Kaptiola Le parfum hovoti o oblibenych parfémech autora,
o klasifikaci parfémi a o kritice uméni tvorby parfému, kterd se stile vyviji. V nasledujicich
kapitolach Le marketing a La mise sur le marché, analyzuje prodej parfému po marketingové strance
a jeho poptavku na trhu. Posledni kapitola La protection des parfums vysvétluje, jak funguje ochrana

znacek parfémil po pravni strance. V zavéru knihy autor uvadi seznam citovanych parfému a jejich
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autory, glosar pojmti a dopliujici literaturu k rozsifeni znalosti. Nechybi ani pod¢kovani a obsah

knihy.

3.1.2.2 Presupozice

Urceni presupozic vychézi predev§im z analyzy cilového pfijemce origindlniho textu. Jak
jsme jiz zminili v kapitole o adresatovi, text je urCen Siroké vetejnosti. Jelikoz autor neptedpoklada
pouceného ctenare s odbornymi znalostmi o vyrobé parfému, lze konstatovat, Ze text byl této
skuteCnosti ptizpisoben. Odhadujeme, ze Ctendf jevi o dané téma zdjem a jeho cilem je ziskat
potfebné informace k jeho porozuméni. Publikace poskytuje odborné informace, které bohaté staci
k tomu, aby adresat ziskal zakladni informace o parfumérském femeslu. Piestoze se v textu vyskytuje
velké mnozZstvi odbornych termint a riiznorodych jevi, jejich dokonalé porozuméni neni podminkou
pro pochopeni smyslu komunikace. Jean-Claude Ellena u ¢tenati své publikace predpoklada zajem
o dané téma spiS nez teoretické znalosti dané oblasti. Autor voli jazykovy rejstiik tak, aby text zistal
ctivy pro cilového pfijemce. Zaroven predpokladd ctenafe z francouzského prostiedi, jelikoz
v n¢kterych pasazich zmifluje francouzské redlie bez bliz§iho urceni (napt. ,.du petit BRUN®).
Takovych ptipadii v§ak neni v textu mnoho a jsou snadno dohledatelné na internetu.

Pokud se v publikaci objevi odborny termin, autor ¢tendfovi vysvétli dany vyraz tak, aby byl
pro n¢j co nejsrozumitelnéjsi. Na konkrétnim ptiklad€é ukazujeme, ze pisatel se snazi nejen stru¢né
popsat analytickou metodu head space, ale také ji pfirovnava k fotografovani, diky cemuz si ctenar
tento jev dokaze 1épe predstavit:

»(...) la technologie du head space apparut, cette innovation me conquit. Ce procédé
permettait d’extraire in situ 1’odeur des fleurs, des plantes rares, puis de les analyser afin de les

reconstituer. J’avais I’impression de posséder un « Instamatic » de I’odeur (...)* O: 50.

3.1.2.3 Zanrové-stylistické zafazeni textu

Publikaci Le Parfum Jean-Claude Ellena lze zatadit do odborného stylu vzhledem k tomu, ze
autor je mistrem svého oboru a ¢asto vyuziva odbornych termini. Text spada do popularné-nau¢ného
funkéniho stylu, jelikoZ jeho zdmérem je informovat Sirokou vefejnou obecnéjsi formou. Texty, které
jsou zaméfeny popularizatné jsou zalozeny, dle publikace Stylisticka analyza ceskych
a francouzskych textii od Jovanky Sotolové a Aude Brunel, na zimérné nepiesnosti, mohou obsahovat
1 vyjadreni, kterd nejsou piisné védeckd a mohou byt i obrazna.

V ptipad€ originalniho textu mizeme konstatovat, Ze stylovy charakter textu kolisa a je
na pomezi odborného a uméleckého stylu. V textu se ve velké mite vyskytuji rysy uméleckého stylu,

ktery miizeme odvodnit i vyznamnosti poetické a expresivni funkce. Pfi naSem piekladu bylo nutné
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brat na védomi ob¢ stanoviska a najit mezi nimi kompromis tak, aby byla zachovana funk¢ni

ekvivalence.

3.1.2.4 Vystavba a ¢lenéni textu

Cela kniha je ptfehledné rozclenéna do jednotlivych kapitol dle specifickych témat. Dilo
obsahuje tvod, jedenact hlavnich kapitol a jejich podkapitoly, seznam zminovanych parfému a jejich
autory, glosar pojmt, dopliujici literaturu a podékovani.

Text je uspotradan do kratSich odstavcii. Odstavec nékdy predstavuje celou jednu podkapitolu
vétsiho celku. V textu jsou uvedeny dva grafy vonnych vztahi. Kratké odstavce ptisobi prehledné.
Jednd se o jeden z faktorti populdrné-nau¢ného textu, totiz pfedani informace co nejstrucnéji a
nejsrozumitelnéji. To souvisi také s povahou edice Que sais-je?, ktera si klade za cil pfedstavit dané
téma obsahle co do informaci, a pfitom strucné.

Predmétem naSeho piekladu byly kapitoly Le métier a Le parfum. Kapitola V, tedy Le métier
je rozdélena do deviti menSich podkapitol, kapitola VI Le parfum &ita podkapitoly tfi. Zatimco
Le métier neni uvedena a zacind rovnou prvni podkapitolou, kapitola Le parfum obsahuje jakési
uvedeni. Struktura vSech podkapitol je viceméné stejnd. Nékteré podkapitoly jsou, jak jsem jiz

zminila, velice kratké a predstavuji pouze jeden Ci dva odstavce.

3.1.2.5 Neverbalni prvky a graficka Gprava

Co se grafického zpracovani tyce, text odpovida popularné-nau¢nému charakteru. Dvé hlavni
kapitoly naSeho piekladu jsou zvyraznény tuénym pismem, navic se 1isi velikosti od textu kapitol.
Nazev kazdé podkapitoly je uvozen fimskou ¢islici a opét je zvyraznén tuénym pismem. Text neni
nijak barevné odliSen v Zadné c¢asti knihy. Grafické obrazce jsou zpracovany cCernobile. Pro tuto
publikaci bylo zvoleno nestinované patkové pismo.

V textu si mizeme povsimnout dvou grafickych obrazcii. Prvnim z nich je tabulka (O: 54, P:
6), ktera pfedstavuje olfaktivni vztahy mezi jednotlivymi vonnymi latkami a jejich miseni. Druhym
z nich je pak grafické zpracovani vonnych vztahti riznych vonnych latek (O: 58, P: 8).

Vycty se vnaSem textu vyskytuji v origindle na str. 63, které nejsou nijak graficky
zpracovany, jsou to pouze priklad viini, které ¢lovék mtze chovat ve své olfaktivni paméti. Dalsi
vycet se objevuje napf. na stran¢€ 65 v ptivodnim textu, kdy autor vyjmenovava nazvy parfému, které
jsou zvyraznény kurzivou. V kapitole La classification des parfums na str. 69 evidujeme vycet
hudebnich forem, které autor pfirovnava k formam parfémi. Tento vycet je odd€len od textu

odrazkami a ptsobi tak v textu prehledné.
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3.1.2.6 Lexikalni charakteristika

Jelikoz se jednad o odborny text populdrné-naucného charakteru, zdsadni postaveni zde ma
volba slovni zdsoby. Piredkladana publikace vSak stoji na pomezi odborného a uméleckého stylu,
tudiz se v textu vyskytuji jak odborné terminy, tak prvky populariza¢niho textu.

Co se lexika tyCe, setkavame se s terminologii z oboru parfumérstvi. Prestoze se jedna
o odborné terminy, je pravdépodobné, ze potencionalni ctenai o nich ma alespon zakladni povédomi.
Nékdy se terminologie z oboru parfumérstvi shoduje s terminy z oblasti hudebni terminologie
(compositeur de parfums, composition, accordes). Parufmérstvi vyuziva lexika hudebnich vyraza
z toho divodu, ze skladani hudby pfipominé sklddani vini, tedy ,,kompozici®. Pii vytvareni parfému
se skladaji akordy, které pouzivaji tony, stejné¢ jako v hudbé. Samotny termin ,,composition, tedy
kompozice se bézné uziva v obou zminénych doménach. Sdm autor ptirovnava tvorbu parfému ke
skladani hudby (napt. ,,La composition d’un parfum différe cependant d’autres formes d’expression,
comme |’écrit ou la musique qui dispose les mots ou les notes dans un ordre continu.” O: 55).
V kapitole La classification des parfums dokonce prirovnava usporadani parfémti do rodin
k hudebnim zanrim a hudebnim obdobim (pf. ,,Aussi, je me suis penché sur plusieurs types de
classification dont la classification de la musique classique.* O: 68). Z tohoto divodu jsme v piekladu
operovali s hudebnimi terminy.

V kapitole La classification des parfums se objevuji konkrétni nazvy hudebnich forem
a zanrl, které jsou zde uvedeny pomoci vyctu (ballade, bourrée, cantique, concerto, étude, fugue,
menuet, pavane, polka, polonaise, rhapsodie, sonate, suite, symphonie, valse).

Text obsahuje také chemické nazvoslovi, se kterym se setkdvame v pasaZich vénujicich se
vytvareni vini pomoci chemickych latek. Vzhledem k tomu, Ze vyroba parfému je ptredevsim
chemickou zalezitosti, nachdzime v textu ¢etné terminy chemickych latek (hédionce, Iso E, ionone,
stémone, octalactone gama). Narazili jsme také na terminy z biologie, kdy autor vyjmenovava
olfaktivni rodiny, do kterych usporaddvame parfémy (Florale, Chypre, Fougere, Ambrée, Cuir,
Hespéridés, Boisés).

Co do volby lexika a vyrazovych prostiedkii autora, evidujeme zna¢né mnozstvi
obraznych pojmenovani, pfenesenych vyznamil a metafor. Autor ¢asto dava prednost spisovnym
vyraziim, poetickému vyjadreni a metaforam pfed hovorovymi prvky. Jelikoz vyroba parfému je
sofistikovanou zalezitosti, autor tak svou volbou vyrazli umociiuje vzneSenost textu

a udava mu urcity literarni raz.

26



3.1.2.7 Syntax

Co se vétné stavby tyCe, v textu se vétSinou vyskytuji souvéti rizné délky. V nékterych
ptipadech se setkavame s dlouhym souvétim nebo s dlouhym vyctem. Naproti tomu autor Casto
pouziva velice kratké véty ¢i pouze jednoslovné vyrazy, ¢imz ¢ini text dynamickym a expresivnim
(napt. ,,Le théme est choisi.*).

V textu se objevuji také jednoslovné véty (napf. ,,Structures. Mots. Sentiments.* O: 69), které¢
umociiuji expresivitu textu a navozuji subjektivni zabarveni.

Pisatel pouziva polovétné vazby, které jsou pro francouzstinu typické (napft. ,,Créer, c’est
interpréter les odeurs en les changeant en signes, (...). O: 53). Dal$im jevem je nominalni charakter
fraze a pouzivani pasivu (napf. ,,Il entra ainsi dans ma vie, a tel point que j’ai gardé longtemps
le secret désir d’étre nommé, (...).” O: 50).

Autor pouziva dlouhé a komplikované vétné konstrukce, které jsme fesili pomoci syntaktické
transpozice vedlej$i vétou, ¢i zménou slovosledu. V textu se vyskytuji ¢asy minulé jako passé

composé, pass¢ simple, imparfait a plus-que-parfait a ¢as pritomny.
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3.2 Prekladatelska strategie

Vychozi text Le Parfum je, jak jiz bylo zminéno, ur¢en Sirokému okruhu Ctenait, ktefi ma;ji
zajem dozveédét se o tom, jakym zplisobem vznikd parfém, a to od pocatecni myslenky samotného
tvirce k findlni receptufe parfému. Tato bakalarska prace je zamétena na pieklad dvou kapitol, tudiz
se prekladatelska strategie vztahuje pfedevSim k této Casti a vychazi z translatologické analyzy
daného useku. Nami zvolena prekladatelska strategie se fidi pfedevsim piijemcem pielozeného textu
a stylem psani autora originalniho textu.

Profil ctenare prekladového textu se shoduje s cilovym piijemcem textu originalu. Jedna se
tedy o Sirokou laickou ¢i informovanou vefejnost a text by tak mél umoznit ndhled do dané oblasti.
Pti vytyCovani prekladatelské strategie hral dulezitou roli styl psani autora, jelikoZ text je protkan
literarnimi prvky uméleckého razu.

Pro dosazeni adekvatniho ptekladu vSech termind a poetiky dila bylo zapotiebi absolvovat
konzultace s odborniky, ktefi pracuji ve francouzském kosmetickém primyslu a maji tak zkuSenosti
s prodejem parfému, tudiz i s procesem jeho vyroby.

Pro nas pteklad bylo nezbytné provést pe€livou analyzu autorova stylu psani, jeho mluvy a
uzitého lexika. K tomu nam napomohli autorovy publikace se stejnou tematikou. V mnoha piipadech
jsme byli nuceni rozebrat véty po sémantickych usecich a nasledné ptevést pomoci konkrétnich
vyrazil pro lepsi porozuméni. Béhem ptekladani jsme aplikovali nase znalosti z oboru translatologie
za pomoci odbornych publikaci uvedenych v seznamu pouzité literatury.

K tomu, abychom spravné interpretovali vychozi text, jsme se drZeli teorie prekladu a analyzy
dle Jitiho Levého, Antona Popoivce a dalSich autorti zminénych v seznamu pouzité literatury. Podle
Levého je cilem ptekladatelovy prace sdélit pivodni dilo, nikoli vytvofit dilo nové, tedy cilem je
reprodukce origindlu. Museli jsme mit na paméti, Ze invariabilnim prvkem origindlniho textu je
pfedev§im zachovani jazykovych funkci, v naSem ptipadé¢ funkce referencni — tedy zachovat

informacni hodnotu, a funkce poeticka a expresivni, kterd zachovava autortv styl.
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3.3 Typologie prekladatelskych problémii a jejich fFeSeni

V této casti se zaméfime na piekladatelské problémy, se kterymi jsme se potykali béhem
piekladu. Cilem piekladu je zachovani funk¢éni ekvivalence prekladdaného textu s origindlem. Proto
jsme se snazili zachovat stejnou funkci tak, aby byl text srozumitelny pro ¢eského piijemce. Za cil
jsme si kladli prelozit origindl sohledem na Cctenafe, ktery nema odborné znalosti
o vyrob¢ parfému. Zaroven jsme usilovali o zachovani osobitého stylu.

Nase feSeni ukazujeme na konkrétnich ptikladech a odivodiujeme, pro¢ jsme dany
prekladatelsky problém fesili timto zptisobem. V pribéhu piekladu jsme vyuzili piekladatelskych
postupti, které jsme si osvojili. Pfi piekladu nastalo urCit¢é mnozstvi posunii a zmén, kterym
ptedchéazel rozhodovaci proces volby spravného ekvivalentu. Pro dana feSeni jsme se rozhodli
po detailni analyze vychoziho textu a brali jsme v vahu potenciondlniho ceského pfiijemce.
Prekladatelské problémy jsme kategorizovali do tii skupin, a sice lexikalni Grovné, stylistické tirovné
a francouzskych redlii. Zdrojem pro klasifikaci a popis prekladatelskych postupti nam byly odborné
publikace.

3.3.1 Lexikalni uroven
Pro vyteSeni piekladatelskych problémi na roviné lexikalni byla zésadni volba spravnych
ekvivalentli a konzultace s odborniky. Vymezili jsme tfi hlavni oblasti terminologie, se kterou jsme

se setkali béhem prekladani.

3.3.1.1 Parfumérstvi

Urceni spravného ekvivalentu pii prekladu terminologie je klicové. Ve francouzstiné se
v parfumérstvi bézné setkdvame s hudebni terminologii. Pti prekladu jsme uc€inili rozhodnuti hudebni
terminologii zanechat, jelikoZ autor v kapitole La classification des parfums ptirovnava clenéni
parfémi do rodin k hudebnim forméam klasické hudby. V ptipad€ vyrazu le compositeur de parfums
jsme ponechali ,tviirce parféma®, jelikoz doslovny termin ,,skladatel* by stylisticky nezapadal do
piedchozich ptelozenych kapitol, kde neni zatim o hudbé zminka. Zaroven se nejednd o ustaleny
vyraz. Dal§imi vyrazy, které pochazeji z hudebni terminologie, jsou la composition, les accords.

V nésledujici ¢asti prfedstavime soupis parfumérské terminologie, kterd je pouzita v originale
a v prekladu. Vysledna tfeSeni byla provedena na zakladé prostudovani odbornych publikaci a

konzultaci s odborniky v oblasti francouzského parfumérstvi. Pro piehlednost jsme vytvoftili tabulku.
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Original Preklad
le laborantin de parfumeurs parfumérsky laborant
formuler vytvaret receptury

les huiles essentielles

esencialni oleje

la formulation receptura
le compositeur de parfums tviirce parfemi
le parfumeur parfumeér

les composants

obsazené slozky

head space prostorova technologie ,, head space
I’odorant / I’odeur / le senteur viiné

le touche aplikace (na kiizi)

I’écriture signatura

les images odorantes

vonné obrazy

les matériaux vonné latky

le nez nos

la composition d’un parfum kompozice parfému
la téte hlava

le coeur srdce

le fond zaklad

la carte d’odeurs mapa viini

les combinaisons d’accords

kombinace akordu

évaporer

vyparovat

la mémoire olfactive

olfaktivni pamet

U vyrazl téte, ceeur, fond jsme vyuzili Ceskych zazitych ekvivalentl hlava, srdce, zaklad.

MiuZeme se vsak setkat také se spojenimi vrchni, stfedni a spodni ton, které jsou k vySe zminénym

terminiim ekvivalentni, avSak mén¢ pouzivané.
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Parfumérské terminologie se také v nékterych ptipadech shoduje s vyrazy, které se pouzivaji

pfi ptiprave lékarskych vyrobkl. Uvedeme piiklad:

,,Cette approche me conduisit a repenser ma facon de formuler.* O: 50

,» Lento pristup me vedl k pfehodnoceni zplisobu vytvaieni vlastnich receptur.” P: 3

3.3.1.2 Chemie

Vyroba parfému je predevsim chemickou reakei, proto je chemické nazvoslovi nezbytné pro
popis procesu tvorby. Autor vysvétluje terminy v kapitole, ktera neni soucasti prekladu, nicméné
v této kapitole se nevénuje chemickym reakcim ¢i analyzadm latek pfili§ detailné, tudiz ¢tenatovi
postaci pouze pochopit kontext. Spravnost pieloZzenych terminii jsme si ovéfili ve studijnich

materialech organické chemie nebo jsme pouzili dostupné a ovétené zdroje na internetu.

Pti piekladu jsme narazili terminy jako:
,extraire” O: 50 - ,.extrahovat™ P: 4

,la chromatographie* O: 50 — ,,chromatografie* P: 4
»les molécules*™ O: 51 — ,,;molekuly* P: 5
,,Fructone® O: 54 —  Frukton“ P: 6

,»Aldéhyde C14* O: 54 — , Aldehyd C14“ P: 6
»Acét. benzyle* O: 54 — | Benyzlacetat” P: 6
,,Géraniol O: 54 —, Geraniol“ P: 6

»Acét. hexyle* O: 54 — | Hexylacetat P: 6
,,Ethyl maltol* O: 54 — , Ethylmaltol* P: 6
,»Anth. méthyl“ O: 54 —, Methyl antranilat” P: 6
,lonone béta*“ O: 54, 58 — ,,Beta-jonon‘“ P: 6, 8
»,Macrolide* O: 58 — ,,Makrolidy* P: 8

U ptekladu spojeni ,,cassis bourgeons abs.” O: 54 jsme nejprve museli vyfesit, co znamena
zkratka abs. Dozvéd¢li jsme se, ze znaci termin ,,absolue®, ktery se bézn€ pouziva i v ¢estin€. Dalsi
moznosti je 1 termin ,,absolutno®, které jsme nakonec nepouzili, jelikoz ,,absolue* je Castéji uzivané.
Absolue oznacuje jakousi kvalitu silice — esencidlniho oleje, které je dosazeno diky specidlnimu
zplisobu extrakce vonné latky, v naSem pfipad€ Cerné¢ho rybizu. Extrakce probihd za pomoci

organického rozpoustédla. Jelikoz jde o velice pracny a ¢asoveé ndro¢ny ukon, je cena esencialnich
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oleji absolue vysoka a pouziva se pravé k vyrobé luxusnich parfémii. Nase finalni feSeni je tedy

,cerny rybiz absolue P: 6.

3.3.1.3 Biologie
Narazili jsme také na odborné terminy z oblasti biologie, které byli uzity pfedevSim pfii

praktickych ukazkach vyroby parfému. Terminy jsme kontrolovali také v botanické encyklopedii.

Uvedeme si par prikladi i z této domény:

,,Galbanum h.e.“ O: 58 —,,Galbanum‘ P: 8

»Angélique h.e.“ O: 58 — ,,And¢lika“ P: 8

,»Cypres h.e.* O: 58 — ,,Cypftis“ P: 8

,,Persil h.e.* O: 58 — , Petrzel” P: 8

,,Mandarine* O: 58 — ,,Mandarinka“ P: 8

,,Carotte h.e.“ O: 58 — , ,Mrkev* P: 8

,2Ambrette absolu* O: 58 — , IbiSkovec pizmovy absolue* P: 8
,,1ris concréte® O: 58 —, . Kosatec™ P: 8

,,Bois de cédre h.e.” O: 58 —,,Cedrové dievo™ P: 8

V kapitole La classification des parfums jsme teSili pteklad rodin, do kterych se parfémy

kategorizuji. Pfi prekladu termini jsme se fidili dostupnymi zdroji na internetu.
,Florale, Chypre, Fougére, Ambrée et Cuir* O: 67 — , kvétinové, chyprove, fougerove,

ambrové a kozené* P: 14

,Hespéridés et Boisés™ O: 67 — , cistursové a dievité” P: 14
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3.3.2 Stylisticka uroven
Nyni se zamétime na stylistické problémy. Nejprve se zabyvame nadpisy a jejich stylistickou

strankou a poté pouzivani synonym v textu.

3.3.2.1 Nadpisy

Nadpisy jsou dulezitou soucasti textu, jelikoz nam odd¢€luji text a urcuji stylovy charakter
textu. Nadpis ma za kol upoutat pozornost Ctenaie a vybizet ho ke cteni. Mél by tedy byt kratky
a vystizny, zaroven by mél zanechat ve Ctenaii napéti a vyvolat jeho zajem. Piekladatel si muze
dovolit byt v tomto ohledu kreativni, coz ale ptsobi v n¢kterych piipadech problémy.

Pti prekladu jsme feSili nadpisy a podnadpisy jednotlivych kapitol. Pro ptfehlednost jsme
vytvorili tabulku, kde ndzorné demonstrujeme pieklad nazvli kapitol a podkapitol a nasledné

komentujeme volbu feseni.

Original Preklad Komentar

Le métier Parfumérské remeslo | Adjektivam , parfumérské” jsme vybrali
vzhledem ktomu, Ze prekladame pouze

vybrané kapitoly z celé publikace.

D’un savoir-faire a la Od remesla Termin ,,savoir-faire* by se dal ptelozit jako
création d'un savoir k umélecké tvorbé ~know-how®, ovSem to by stylisticky
nezapadlo do naseho textu. Museli jsme tedy

pouzit pfeneseny vyznam.

Du prétexte Od impulsu k reseni Snazili jsme se zachovat styl, ktery jsme

pouzili v pfedchozim nadpisu.

Les illusion olfactives Cichové vjemy Vyraz ,olfaktivni iluze* se v CeStiné
nepouzivd, proto jsme pouzili obecnéjsi
pojmenovani i vzhledem ke Ctenafi, ktery se s

terminem ,,olfaktivni‘‘ setkava poprvé.

Ecrire un parfum Tvorba parféemu Verbum ,écrire znamend ,,psat”. V tomto
ptipadé¢ by se nabizelo fesSeni ,,Popis parfému*.

Dle kontextu a obsahu dané kapitoly

Esprit curieux Zvidavost Pouzili jsme obecnéjsi pojem, ¢imz doslo ke
generalizaci. V tomto pfipadé¢ to byla volba ze

stylistického hlediska.
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Esprit créatif Kreativita Opét jsme pouzili jednoslovny pojem, ktery

koresponduje i s tvary ostatnich nadpist.

L’opiniatreté, la Vytrvalost, jistota, Pouzili jsme terminy pro pojmenovani

certitude, le doute pochybnosti vlastnosti parfuméra.

Refus d'un certain Odmitani konformity | Zde jsme zanechali termin ,,konformita®, ktery

conformisme znamena ,,ptfizptisobeni se“, coz by pusobilo
neobratné.

Le plaisir Radost Vyraz ,plaisir by se dal prelozit n¢kolika

zpusoby. ,,Radost® jsme zvolili Cist¢ ze

stylistického hlediska.

Le parfum Parfem Zde se nabizi jediny mozny pieklad.
De certains parfums O nekterych Nazev je inspirovan textem Jeana Giona, jak
parfémech sdm autor zminuje.
La classification des Klasifikace parfémii Slovo klasifikace se béZné pouziva v Ceském
parfums prosttedi a vyjadiuje Clenéni parfémut podle
rodin.

3.3.2.2 Synonyma

Styl psani autora se vyznacuje ¢astym opakovanim za uziti synonymickych vyrazi. Ne vzdy
se nam podafilo vyhledat stejné mnozstvi synonym v ¢eském jazyce.

V nésledujici situaci jsme si pomohli slovesem. DoSlo k intelektualizaci, tedy ke zlogict'ovani,
abychom vyfesili nedostatek synonym v ¢eském jazyce. MiZzeme si zde v§imnout nominalni povahy

francouzstiny. CeStina vSak Castéji fesi prevod pomoci verba:

,Je suis pilleur, voleur, maraudeur d’odeurs.” O: 52

,Jsem néco jako zlod€j. Vykradam ving.” P: 4
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Podobnou situaci jsme museli feSit 1 v dal§im piipadé, kde jsme vSak zanechali vSechna

synonyma pro zachovani autorova stylu.

,Ce que je sais, c’est que pour vous enchanter, vous charmer, vous tenter, vous influencer,
vous fasciner — en un mot, vous séduire -, il me faut manipuler des savoirs (...).“ O: 63
,Vim jen, Ze k tomu, abych vés okouzlil, uéaroval, zlakal, oslnil, abych na vas zapisobil —

zkratka svedl, musim umét pracovat se svymi znalostmi (...).“ P: 12

3.3.3 Francouzské realie

Pro pteklad francouzskych redlii jsme si vyhledali pfislusné dostupné informace. S ohledem
na cilového adresata, tedy ceského Ctenafte, jsme nékteré vyrazy specifikovali ¢i nahradili, ¢imz doslo
k ptekladatelskym posuntim intelektualizaci a generalizaci.

Autor velice ¢asto odkazuje na publikace nebo citaty od rtiznych autord nebo umélct, ktefi
jsou viceméng specifikovani. Autor tak predpoklada, ze cilovy Ctenaf je s jejich jmény sezndmen, to
vSak nemusi byt poplatné v ¢eském prostredi. Nicméné¢ takova informace neni klicova k pochopeni
komunikacni situace, proto jsme se drzeli originalu. VSimneme si, Ze autor nespecifikuje umeélce
francouzského piivodu, ale konkretizuje filozofa ptivodu némeckého. Autor zde urcuje jistou

presupozici Ctenare.

,Pour mieux illustrer cette approche, j’aime citer le philosophe allemand Leibniz: (...).“ O:
50

,,Pro lepsi ilustraci tohoto pfistupu bych rad ocitoval némeckého filozofa Leibnize: (...).” P:

,L’approche créative d’Edmond Roudnitska pouvait se résumer a cette phrase de Paul
Cézanne, ,,avoir des sensations et lire la nature.” O: 50
,» L'vurci ptistup Edmonda Roudnitsky by se dal shrnout slovy Paula Cézanna: ,,Byt schopen

citit a ¢ist ptirodu®.” P: 4

Dalsi problém ptedstavoval vypofadani se s vyrazy ,,bois vert®, ,,bois puant* a ,,bois jaune*
(O: 52). Tyto vyrazy oznacuji nazvy dievin, podle kterych jsou pojmenovéna mista na ostrové
Réunion, zdmoiském uzemi Francie, jak jsme se dozvédéli z predchozi véty (P: 5). Kdybychom
prelozili dané terminy do ¢estiny, zjistili bychom, ze by v tomto piipadé nedavaly smysl, jelikoZ by

pak nekorespondovaly s nazvy urcitych mist na ostrové Réunion. Pro piiklad si uved'me vyraz ,,bois
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puant®, tedy Foetidia mauritiana, ktery oznacuje endemickou dievinu, ktera roste pouze na Réunionu

a Mauritiu. Cesky ekvivalent tedy nema, proto jsme terminy zanechali v ptivodnim znéni.

Jako dalsi francouzské redlie si mtizeme uvést termin Societé frangaise des parfumeurs, kterou
jsme v textu blize specifikovali. Opét jsme se zde uchylili k intelektualizaci, ktera byla v tomto
pfipadé nucenym rozhodnutim. Tento nazev spolecnosti francouzskych parfumérii je poprvé
v originale uveden kompletné a podruhé pod zkratkou, coz by vzhledem k ¢eskému adresatovi nebylo
vhodné pouzit i v naSem pieklade. Rozhodli jsme se tedy v obou piipadech pro diluci terminu, tedy

pro rozepsani jeho vyznamu.

,La plus connue et servant de référence pour I’ensemble de la parfumerie est celle de Société
francaise des parfumeurs apparue en 1984.“ O : 67
»Nejznamejsi a vychozi Clenéni pro cely parfémovy primysl je klasifikace z roku 1984

spole¢nosti francouzskych parfuméri Société francaise des parfumeurs.” P: 14

V ptipad€ nazvu svétového archivu vini jsme nazev déle nerozvijeli, jelikoZ i samotny autor

opatfil tento vyraz poznamkou pod €arou, kterou jsme v nasSem piekladu zachovali.

,L’Osmothéque (svétovy archiv vini), 36, rue du Parc-de-Clagny, 78 000, Versailles.” P :
13

Nyni uvadime piiklady francouzskych realii, které se v textu vyskytli v podobé nazvu
suSenek. Autor zde provadi vycet vini, které si clov€k muize asociovat s hezkymi vzpominkami.
V naSem prekladu doslo k intelektualizaci, generalizaci a ¢astecné 1 k omisi, tedy znacku jsme viibec
nezminili, jelikoz v ¢eském prostiedi neni dostupna. V tomto sméru doslo k urcité lokalizaci
vzhledem k rozdilnému prostiedi vychoziho textu a ptekladu. Pfedpokladali jsme, Ze autor si vybral
konkrétni druh suSenek z osobniho diivodu, tudiz jsme pouzili adjektivum ,,0blibené*. NaSe feSeni je

nasledujici:

»(---), du petit BRUN, (...).“ O: 63
»(...), oblibené znacky susenek, (...).“ O: 12
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3.4 Prekladatelské postupy

Jelikoz francouzstina se vyznacuje jinymi typologickymi jazykovymi prostiedky nez Cestina,
je zapotiebi vyuzit piekladatelskych postupti, dle kterych jsme pieklad provadéli.

Typologické rozdily mezi ¢estinou a francouzstinou jsme vymezili dle publikace Francouzstina
a cestina, systéemove srovnani dvou jazykii od Otomara Radiny. Francouzstina je jazykem izola¢nim,
tudiz izoluje vyrazové jednotky a spojuje je naptiklad Cleny ¢i predlozkami. Jeji flexe je na rozdil od
estiny omezena. Cesky jazyk je naopak flexivni, to znamena, Ze slova jsou za pomoci pfedpon a
ptipon ohebna. Z toho plyne, Ze doslovny pieklad neptipadd v tivahu. Jednotlivé lexikalni jednotky a
slovni druhy si v originale a v piekladu zfidka odpovidaji.

Poznatky o postupech piekladatele jsme také Cerpali z knihy Uméni prekladu od Jitiho Levého,
kdy vymezuje tii piekladatelské postupy, kterymiz jsou transkripce, substituce a pteklad sensu stricto.

Pro nas pteklad jsme se drzeli postupti popsanych v knize Francouzstina pro pokrocilé od
Aleny Tionové. Zabyvame se pfedevsim transpozici, modulaci, koncentraci a étoffement. Kazdy ze

zminénych postupti je opatien vybranymi piiklady z naseho piekladu.

3.4.1 Transpozice
Existuji tf1 zdkladni typy transpozice. Prvni z nich je transpozice slovniho druhu, druhou
syntakticka transpozice a tieti transpozice francouzského substantiva do cCeStiny. Pokud bychom

piekladali text do francouzstiny, byla by na misté transpozice ¢eského adverbia do francouzstiny.

Nejdiive se zamé&fime na transpozici slovniho druhu, kdy jsme adjektivum zaménili za
substantivum:
,Bien que datant de 1962, le propos ¢tait noveau.” O: 49

,»Bylo to sice v roce 1962, ale tehdy Slo o uplnou novinku.*“ P: 3

Dalsi ptiklad transpozice slovnim druhem za pomoci verba:
»(...), mon nez était nourri des modeles existants, tourné vers l’intérieur, le savoir,
le raisonnement, (...).”“ O: 51

»(--.), mUj nos jiz znal fadu existujicich vzrorcli a mél zkuSenost s riiznymi postupy.“ P: 3

V nasledujicim ptipad¢ jsme substantivum nahradili vedlejsi vétou a slovesem. Jednd se

transpozici syntaktickou. Zde si mizeme vSimnout nomindlni povahy francouzstiny:
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,De blogs amateurs au départ, (...). O: 70
,Blogy o parfémech, které zacinaly jako amatérské blogy, (...).“ P : 17

V tomto piipadé¢ doSlo k prevedeni pasiva na aktivum. Zaroven jsme se uchylili

k intelektualizaci, jelikoz jsme explicitovali vlastni jméno.

,,J imitais les parfums créés par Edmond Roudnitska.“ O: 50

,Jeho parfémy jsem napodoboval.” P: 3

Nejvice jsme vyuzivali transpozici francouzského substantiva, které jsme nejcastéji

nahrazovali verbem. Zaroven jsme spojku ,,a“ nahradili vedlejsi vétou:

,Dans un parfum, je ne crée pas d’étonnement a reproduire 1’odeur du thé, de la farine,
de la figue comme elles sont.“ O: 52
,Pokud jde o parfém, neni mym zadmérem ohromit tim, Ze bych reprodukoval viini Caje,

mouky nebo fiki takovou jaka je.” P: 12

V této situaci hraje roli polovétnd vazba, které francouzsStina hojné vyuZziva. Plni tlohu
rozvijejiciho vétného ¢lenu. Jeji hlavni slozkou je infinitiv. ,,Créer je v tomto piipadé podmét a
minterpréter dopliikem. Transpozici jsme provedli na Urovni syntaktické, kdy jsme francouzsky

pfechodnik ,,gérondif* pfevedli na vétu vedlejsi.

»Créer, c’est interpréter les odeurs en les changeant en signes, et que ces signes véhiculent
du sens; (...).“ O: 52
»Vytvaret parfém znamena interpretovat viing tak, Ze je proménim ve znaky, které maji

néjaky vyznam.“ P: 4
DalSim piikladem syntaktické transpozice jsou nasledujici véty:
,Je prends soin d éviter les redondances. Les matériaux de ma collection diminuent.” O: 51

,Dbam na to, abych se vyhnul nadbytecnosti, proto vonnych latek v mé sbirce ubyva.“ P: 4

,Pour étre reconnu comme une forme d’expression artistique a part enti¢re, la critique

des parfums est indispensable.” O: 70
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,Kritika je nezbytna proto, aby tvorba parfému byla uznavana jako plnohodnotna forma

umeéleckého vyjadreni.” P: 17

V posledni situaci, kterou demonstrujeme, probéhla transpozice na dvou urovnich. Nejprve
jsme adjektivum a substantivum nahradili adverbiem a verbem. Dle Tionové ma adverbium obecné
v Cestiné vEtsi frekvenci nez ve francouzstiné. VEtsi frekvence piislovce souvisi také s CastéjSim
uzivanim verbalniho vyjadfeni namisto francouzského nomindlniho. V naSem pfipadé tak Ceské
spojeni slovesa a pfislovce odpovida francouzskému spojeni podstatného jména a adjektiva. Dale
jsme provedli transpozici vedlejsi vétou. Zaroven doslo k intelektualizaci v ptipadé explicitace

vlastniho jména ze stylistického diivodu:

11 entra ainsi dans ma vie, a tel point que j’ai gardé longtemps le secret désir d’étre nommé,
comme le sujet de cet écrit, ,,compositeur de parfums®. O: 50
,1im Edmond Roudnitska vstoupil do mého zivota natolik, Ze jsem si dlouho tajné pral,

aby m¢ nazyvali stejné jako jeho, tedy ,,tviircem parfému.” P: 3

Nasledujici ptiklady jsou dal§imi uk4dzkami nomindlni povahy francouzstiny, kdy autor
nepouzil ve vét€ zadné sloveso. To by vSak na nasem piekladu zanechalo stopy piekladovosti,
takzvaného uvédomeéni ¢i neuvédomeni, Ze se jedné o pieklad. Proto jsme byli nuceni pouzit sloveso

a naplnit tak obsah celé véty:

»Quatre cents molécules pour un jasmin, cinq cents pour une rose.“ O: 51

,Extrahoval jsem Ctyii sta molekul jasminu, pét set u raze.” P: 4

,»J étais en face d’un travail rigoreux; un odorant pour un effet.“ O: 50

,Pred sebou jsem mél t€zky ukol — vytvorit efekt pomoci viing.“ P: 3

3.4.2 Modulace
Dalsi piekladatelsky postup je modulace, ktera obnasi obménu ve vypovédi. Jedna se o zménu
uhlu pohledu, tedy dochézi k restrukturalizaci. RozliSujeme modulaci lexikalni, kterd se jedna

jednotlivych slov, a syntaktickou, kterou demonstrujeme na uvedeném piikladé:
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11 entra ainsi dans ma vie, a tel point que j’ai gardé longtemps le secret désir d’étre nommé,
comme le sujet de cet écrit, ,,compositeur de parfums*. O: 50
,»1im Edmond Roudnitska vstoupil do mého Zivota natolik, ze jsem si dlouho tajné pral, aby

mé nazyvali stejné jako jeho, tedy ,,tviircem parfémi.* P: 3

3.4.3 Koncentrace a diluce
Pti koncentraci a diluci dochazi ke zuzeni nebo naopak k rozsiteni textu. RozliSujeme, zda
tyto postupy probihaji na trovni lexikalni ¢i strukturdlni. K diluci dochézi, pokud je potieba text

rozsiftit, tedy doslova roziedit. Obsah jednoho slova vyjadiime v piekladu vice slovy:

,Et, bien que réduite, la collection de matériaux (...).“ P 56

,»A 1kdyz je sbirka vonnych latek mala, (...).“ P: 7

,Formuler n’était plus additionner des odeurs mais mettre en forme, c’est-a-dire batir
et composer en créant des rapports d’odeurs.“ O: 50
»Neslo jiz o neustdlé piidavani vonnych latek, ale o komponovani neboli vytvareni

a skladani vonnych vztaht mezi jednotlivymi prisadami.* P: 3

Francouzstina je analytickd, tudiz je pro ni viceslovné vyjadieni typictéjsi nez pro Cestinu.

Cestina spi$ tihne k synteti¢nosti, tim padem si pfirozené vystaci s jednim slovem:

»L’huile essentielle de bergamote, (...).“ O: 56

,Bergamotova silice, (...).“ P: 7

,La plus connue et servant de référence pour I’ensemble de la parfumerie (...).” O: 67

,»INejznaméjsi a vychozi ¢lenéni pro cely parfémovy prumysl (...).“ P: 14

,Pour étre reconnu comme une forme d’expression artistique a part entiére, la critique
des parfums est indispensable.” O: 70
,Kritika je nezbytnd proto, aby tvorba parfému byla uzndvana jako plnohodnotna forma

uméleckého vyjadieni.” P: 17

»(...) le besoin de la distinction me parait plus important que celui de la nouveauté qui n’est

qu’un état passager.” O: 70
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docéasna.“ P: 17

»(...)]’al composé a grands traits ce parfum, (...)*“ O: 60

»(...) jsem tuto vuni, zrozenou z prozité sdilené emoce, nacrtl (...).“ P: 10

»(...) alors que lui-méme n’a jamais fait figurer cette qualité sur sa carte de visite, mais
simplement le titre ,,parfumeur®. O: 50

,On sam si to ale nikdy na svou vizitku nenapsal, pouzival pouze titul ,,parfumér.” P: 3

Diky bohatému vidovému systému jsme vyuzili koncentraci i v tomto ptipadé:
,Pour étre reconnu comme une forme d’expression artistique a part entiere, (...).” O: 70

»(--.), aby tvorba parfému byla uznavana jako plnohodnotna forma uméleckého vyjadieni.”

P: 17

3.4.4 Etoffement a dépouillement

Francouzské predlozky ,,de* a ,,a* funguji Casto jako gramatikalizované Castice, které nemaji
konkrétni obsah. Je tedy obtizné ptelozit je do francouzstiny. Proto je potteba nahradit piedlozku ¢i
doplnit o vyznamové hodnotngjsi vyraz. Prekladatelsky postup ,.étoffement znamend doslova
naplnit obsahem. Opacny postup se nazyva dépouillement, kdy plnovyznamové slovo nahradime

slivkem pomocnym.
,»De la a établir des correspondances entre I’odeur d’une fleur et la forme d’un parfum, (...).*

0:51

,Odtud byl uz jen krok k urceni spojitosti mezi viini kvétiny a formou parfému, (...).“ P: 4
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4 Zavér

Cilem této bakalatské prace bylo vytvorit text, ktery by plnil stejnou funkci jako francouzsky
original. Vysledny text by tedy mél poskytnout nahled do parfumérského femesla, vyroby parfému,
ale predevs§im do mysli tviirce parfému, ktery diky svym dovednostem dokéze spojovat viing, tim
vytvaret vonné vztahy a prevadét tak svou vizi do parfému. Samotny text se 1iSi od ostatnich texti
podobného razu tim, ze se ptiliS nezabyva chemickymi vzorci ¢i komercnosti parfémua. Naopak se
snazi upozornit, ze nejdilezitéjsi je pribch ¢i inspirace, kterd se za procesem kompozice parfému
skryva.

Snahou bylo pfeneseni informaci, stylu, a pfedev§im funkce originalniho textu s ohledem
na rozdilné jazykové prostiedky francouzského a cCeského jazyka. Pro dosazeni stejné funkce
originalu byla zvolena piekladatelska strategie. Zasadni pro nas preklad bylo stanoveni metodologie,
dle niz byl vypracovan ptevod do cilového jazyka.

Pti ptekladu do francouzského jazyka se vyskytla fada piekladatelskych problémd.
Pro demonstraci bylo uvedeno nékolik pfikladii a jejich mozna feSeni. Nejvétsi problém vsak
predstavovalo zachovani autorova specifického stylu psani, ktery ma umélecky raz a obsahuje
obrazna pojmenovani. V originadlnim textu byla uzita odborna terminologie z daného oboru, ktera
vyzadovala dikladné prostudovani sekundarni literatury. S ohledem na cilového ¢tenate bylo potieba
najit vhodné ekvivalenty pro ceské prostiedi.

Nasledné¢ byl vypracovan odborny komentat, ktery se opiral o odborné publikace
z translatologické a lingvistické domény. Pti rozboru piekladatelskych problém a jejich feseni bylo
vyuzito teoretickych poznatki z odborné literatury, kterd se zabyva teorii piekladu, typologii
ptekladatelskych problémli a volbou metodologie. Rozhodujicim faktorem byl spravny vybér
terminologie pro pojmenovani urcitych jevia tykajicich se oblasti parfumérstvi.

Vypracovani této prace se stalo pro nas stalo obohacujici zkuSenosti jak z hlediska
ptekladatelského, tak informativniho. Pieklad vychoziho textu povazujeme za velice piinosny, byt
byl znaSeho pohledu narocny. NaSe nabyté zkuSenosti mlizeme vyuzit pii dal§ich profesnich
prilezitostech. Na zavér je nutno fici, Ze publikace Le Parfum by si v ¢eském prostiedi nasla své

Stenafe i diky francouzskym znackam, které se rozristaji do Ceské republiky.
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5 Resumé

Vyslednou praci je bakalarska prace Komentovany preklad: Le Parfum. Prace se sklada ze dvou ¢asti,
a sice z prekladu vybranych kapitol francouzsky napsané publikace Le Parfum od francouzského
autora Jean-Claude Ellena a z odborného komentadfe uvedeného piekladu. Originalni text byl
publikovan nakladatelstvim PUF v rdmci edice Que sais-je?, ktera slouzi k predani informaci
o urcitém tématu Siroké vetejnosti. V této edici vyslo jiz 1899 svazkii napii¢ rtiznymi oblastmi.
Predkladané kapitoly Le métier a Le parfum se zabyvaji procesem vyroby parfému a hledanim
vonnych vztaht k vytvotfeni samotného parfému. Dale autor popisuje prvotni impulsy, které ho vedou
k vytvofeni parfému. V kapitole Le parfum piedstavuje klasifikaci parfému a pfirovnava jej
k hudebnimu primyslu. Otevira zde také otazku kritiky parfému a nastifiuje jeji mozny vyvoj.
Odborny komentat obsahuje piekladatelskou analyzu vychoziho textu, typologii
prekladatelskych problémd, které nastaly pii ptekladu, a jejich feSeni. V ramci feseni téchto problémti

jsme se fidili vybranymi piekladatelskymi postupy, které jsme uplatnili pti prekladu.
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Ptiloha €. 1: Naskenovany text originalu
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