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Abstrakt

Diplomova prace Graficky styl bulvaru — vizualni prezentace bulvarni informace v tistenych
médiich se zaméfuje na analyzu grafického zpracovani bulvarnich novin v osmi evropskych
zemich: Ceské republice, Slovensku, Némecku, Rakousku, Velké Britanii, Svédsku, Finsku
a Dansku. Cilem prace je identifikovat nejCastéji uzivané formy vizualni prezentace
bulvarnich informaci v téchto zemich a zjistit hlavni znaky, ve kterych se 1isi grafické
zpracovani bulvarnich novin mezi jednotlivymi staty. Pro dosazeni téchto cili byla pouzita
kvalitativni komparativni vyzkumné metoda, pti¢emz vzorek je tvofen z bulvarnich denikti
z kazdého analyzovaného statu. V teoretické ¢asti jsou shrnuty zéklady typografie a teorie
barev. Déle se zde nachazi vysledky eye-trackingové studie a informace o rozmérech novin.
Tyto informace byly dale vyuzity v druhé c¢asti prace, kde byly analyzovany deniky
z vyzkumného vzorku a bylo provedeno srovndni mezi jednotlivymi typologickymi
skupinami. Zde byl diraz kladen na grafické zpracovani ¢lankd, titulnich stran a log danych
denikd. Vysledky této prace poskytnou uzitecné poznatky o vizualni prezentaci bulvarnich
informaci v tisténych médiich a mohou slouzit jako podklad pro dalsi vyzkumy v oblasti

grafického zpracovani novin.

Abstract

The diploma thesis The Graphic Style of Tabloids — The Visual Presentation of Tabloid
Information in the Printed Media focuses on analyzing the graphic design of tabloid
newspapers in eight European countries: the Czech Republic, Slovakia, Germany, Austria,
the United Kingdom, Sweden, Finland, and Denmark. The aim of the study is to identify the
most commonly used forms of visual presentation of tabloid information in these countries
and to determine the key characteristics that differentiate the graphic design of tabloid
newspapers among the individual states. The research employs a qualitative comparative
research method, with the sample consisting of tabloid newspapers from each analyzed
country. The theoretical part summarizes the fundamentals of typography and color theory,
alongside the results of an eye-tracking study and information about newspaper dimensions.
These pieces of information are then utilized in the second part of the study, where
newspapers from the research sample are analyzed and compared among different

typological groups. Special attention is given to the graphic design of articles, front pages,



and logos of the respective newspapers. The findings of this thesis provide valuable insights
into the visual presentation of tabloid information in print media and can be used as a

foundation for further research in the field of newspaper design.
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Uvod

,Bulvarem opovrhujeme, necteme jej, nikdy bychom jej ani nevzali do ruky, a pokud se ndm
nahodou objevi na obrazovce naseho notebooku, jedna se o politovanihodny omyl, protoze
jsme chtéli oteviit stranky BBC, a on nam tam né&jak sko¢il Blesk.“ (OSVALDOVA,
KOPAC, ed., 2016, str. 15) Touto satirickou vétou uvadi Jindfich Sidlo sviyj piispévek Proc¢
je diilezité rozumét bulvaru ve sborniku Co je bulvar, co je bulvarizace. Nebot’ se jedna
o nazor, ktery slychdm dnes a denné, piedevsim po odpovédi na otazku, o cem vlastné

aktudlné pisu, dovolila jsem si tuto vétu vypujcit i do tvodu své diplomové prace.

Ani mezi medialnimi teoretiky neni téma bulvaru pfili§ oblibené a studie zamétujici se na
vizualni vzhled periodik se v drtivé vétSiné zamétuji na rozbor takzvané seriéznich médii.
se zamé&fuji, nejsou obvykle témi nejvznesenéjSimi, patii bulvarni tisk mezi nejprodavané;si

periodika vitbec, a mé tudiz velky vliv na spole¢nost.

Spanélsky novinat a majitel grafického studia zaméfujiciho se na vizualni zpracovani novin
Javier Errea v knize Newspaper Design Editortial Design from the World’s Best Newsrooms
piSe, Ze acCkoliv zakladem kazdych novin vzdy zlstane takzvany ,storytelling®, neboli
vypravéni piibehil, je neredlné si dnes pfedstavit kvalitni noviny bez atraktivniho
a konzistentniho vzhledu dosaZeného kvalitnim grafickym a typografickym zpracovanim.
(ERREA, 2018, str. 4) U bulvarnich denikli ov§em vétSinou nijak kvalitné zpracovany layout

nemame tendenci o¢ekavat.

Byl to ale pravé bulvarni denik, ktery stal na pocatku markantnich inovaci v oblasti
vizudlniho stylu novin. Kdyz v roce 1883 koupil Joseph Pulitzer tehdy krachujici noviny
New York World, dokézal znich v nasledujicich péti letech udélat noviny vychazejici
s nejveétsim nakladem v celych Spojenych statech americkych. Inovace, které zde zavedl,
byly kromé rozvoje investigativni zurnalistiky a najmuti vice Zen Zurnalistek také zavedeni
vikendové ptilohy, kterd zde jako v prvnich novinach viibec vysla vytisténa barevné. Poprvé
se zde na novinovych strankach objevily naptiklad kiizovky, ¢i dnes jiz legendarni komiks
The Yellow Kid. (ERREA, 2018, str. 4) To je také diivod, pro¢ se bulvaru n¢kdy prezdiva
,.yellow journalism®, tedy Zluta zurnalistika. (VECERA, 2015, str. 142)

Diplomové prace se zabyva grafickym zpracovanim vybranych evropskych bulvarnich

novin a klade si za cil zodpovédét nasledujici vyzkumné otazky:



VO 1: Jak vypada nejCastéji uzivana forma zpracovani bulvarni informace v tisténych
médiich?
VO 2: Jaké jsou hlavni znaky, ve kterych se liSi zpracovani bulvarni informace

v jednotlivych statech?

Jako metoda zpracovani této diplomové prace byla zvolena komparativni kvalitativni
pfipadova studie. Vyzkumny vzorek byl vybran na zakladé reSersi evropskych bulvarnich
médii. Nejdiive byly vyfazeny staty, ve kterych se bulvarni média nevyskytuji ve formeé
novin, ale pouze ve form¢ magazini. Zde nastala zména oproti tezim, kde jsem magaziny
do predpokladaného vzorku zatadila. Jejich zastoupeni by ale narusilo jednotnost vzorku,
kdy by kvili rozdilné povaze jak vizualniho, tak technického zpracovani novin a magazinli
nebylo mozné je rovnocenné komparovat. Preference magazint jako jedinych dostupnych
bulvarnich médii prevladala predevsim ve statech jizni Evropy. Roli hrala i dostupnost
denikd z jednotlivych zemi, kdy vzhledem k povaze vyzkumu bylo potifeba pracovat
s fyzickymi vytisky novin. Vzorek je findln¢ tvofen deniky z 12 stati rozdélenych do
4 typologickych a jazykovych skupin. Z kazdé zemé jsem poté vzdy volila nejprodavangjsi
¢1 nejctenéjsi bulvarni deniky.

Kwvili jiz zminéné ztizené dostupnosti zahrani¢nich médii nebylo mozné vzdy pracovat
s deniky vSech analyzovanych médii stejného data. Ve vyzkumném vzorku se nachézeji
fyzické vytisky vSech analyzovanych deniki ve formé jednoho ¢i vice vydani z let 2021—
2023. Kvuli reprezentativnosti vzorku se vZdy jednalo minimaln€ o jeden vytisk deniku ze
vSedniho dne a minimdln¢ jeden vikendovy, pokud jej dané periodikum vydava. Jako

dopliikovy materidl poslouzily online archivy jednotlivych denikd.

V teoretické c¢asti diplomové prace shrnuji zéklady znékolika oblasti souvisejicich
s grafickym designem a vyzkumem médii, a to konkrétné z oblasti eye-trackingu, typografie
a teorie barev. Déle se zde nachazi také prehled formatt novin. VSechny tyto informace
nasledné vyuzivam v druhé ¢asti této diplomové préce, kde s jejich pomoci analyzuji deniky
z vyzkumného vzorku a zaroven komparuji jednotlivé typologické skupiny mezi sebou.
Zaméfuji se zde jak na grafické zpracovani jednotlivych ¢lankd, tak na obalky a loga danych

deniku.

Vyzkum se zvelké Casti zakladd na zkoumani objektivnich a ovéfitelnych jevi, ale

vzhledem k povaze vyzkumu a metody zpracovani se zde vyskytuji i subjektivni hodnoceni.



1 Teoreticka cast

1.1 Eye-tracking

Eye-tracking, Cesky sledovani pohybu oc¢i, je technologie, pii které specialni zatizeni
zaznamenava pohyb oc¢i takovym zplsobem, ktery umoziuje tyto data nadale zpracovavat
apoté védecky interpretovat. (PLUZYCZKA, 2018, str. 101) Znalost této technologie
a vysledki jednotlivych zkouméni v médiich ndm pomize pti posuzovani vizualnich prvka
a celkového rozlozeni struktury stran ve vybranych bulvarnich médiich sledovanych v této

diplomové préci.



1. Strucna historie eye-trackingu

Historie eye-trackingu sahd az do 19. stoleti, kdy se prvni vyzkumnici pokouseli sledovat
pohyb o¢i na strance knihy u testovaného subjektu jednoduse tak, Ze na knihu umistili
zrcatko, v jehoz odraze poté pohyb oc¢i pozorovali. Ackoliv se zatim nedalo hovofit
o pokrocilé védecké metod¢, staly se tyto vyzkumy odrazovym mustkem pro dalsi vyvoj

eye-trackingu.

V informacich o tom, kdo jako prvni s vyzkumem pohybu o¢i pfisel, se sice n¢které zdroje
rozchazeji, obecné se ale ma za to, e jim byl francouzsky oftalmolog Louis Emile Javal.
Ten v roce 1879 pfiSel s na tehdejsi dobu revoluénim zévérem, Ze ¢teni neni pouze linedrni
¢innost, pfi které by se oc€i Ctenare plynule pohybovaly po strance, ale ze se jedna o kratké
rychlé pohyby s pauzami, pii kterych sledovany subjekt na chvili zafixuje pohled na
konkrétnich ¢astech stranky. (Tamtéz, str. 102)

Dalsi vyvoj pfinesl 1 nékteré pomérné drastické metody, jako naptiklad vyzkum Edmunda
Burke Delabarreho z roku 1898. Ten pracoval se sadrovymi odlitky ve tvaru oka, na které
pripevnil drat, pomoci kterého sledoval pohyb oka po tiskoving. O¢i tcastniki vyzkumu
byly znecitlivény kokainem a sadrovy odlitek se od oka oddélil az tehdy, kdyZ se oko

zaplnilo slzami. (Tamtéz, str. 104)

Ani pracovni postupy dalSich vyzkumnikd nebyly pro testovany subjekt Uplné piijemné,
jelikoz se pracovalo s metodami, kdy ucastnik vyzkumu musel povétSinou nehybné sedét

a pohyb oka byl sniman invazivnimi mechanickymi metodami.

Pielom zacal ptichdzet v 60. letech minulého stoleti. Velkou pozornost tehdy vzbudil
sovétsky biofyzik Alfred Lukjanovi¢ Yarbus, ktery se i v 60. letech stale drzel zastaralych
metod, jez se pokouSel zdokonalovat. Vzal napiiklad metodu vySe zminovaného
Delaberreho, sadrové odlitky nahradil odlitky gumovymi a pohyby oka poté sledoval za
pomoci zrcatek a fotopapiru. (Tamtéz, str. 108) Piestoze tento experiment piinesl nékolik
inovativnich poznatki, nebyl jiz nikdy opakovan dal§imi vyzkumniky. Vyzkum tohoto typu

bylo mozné na testovaném subjektu provadét pouze nékolik minut z divodu extrémni



invazivity a nepohodlnosti této metody. Naopak zpracovani dat trvalo mnohdy tydny az

mésice, takze by dalsi vyuziti této metody nebylo piili§ casove efektivni. (Tamtéz, str. 109)

Zacaly proto prevladat metody s vyuzitim modernich technologii a pro Letectvo Spojenych
statdi americkych byl vynalezen prvni okulometr!. Ten po propojeni s po¢itaéem dokazal na
obrazovce rozpoznat kde se nachazi duhovka a diky pocitacovym algoritmiim vypocital jeji

geometricky stfed. Diky tomu bylo mozné pohyb oka zaznamenavat. (Tamtéz, str. 111)

Ze zacatku probihaly eye-trackingové studie novin pouze za pomoci videozaznamu pohybu
o¢i Ctendfe, kdy pak nasledné video muselo byt rozkouskovano na jednotlivé snimky a kazdy
snimek byl analyzovan samostatné. Ackoliv tak sice bylo mozné zachytit pomérné presné
které prvky na strance ¢tenaie konkrétné zaujaly, jednalo se stale o velmi casoveé narocnou
metodu. Pfedev§im tak tomu bylo v pfipadech, kdy bylo potieba vytvofit reprezentativni
vzorek, a tudiZ pracovat s vétSim mnozstvim testovanych subjektli, ¢imz se Cas straveny
zpracovavanim vysledkl znasobil. Pozdé&jsi technologie zacaly byt kombinované s virtualni
realitou, kdy mél ¢tenaf na hlaveé pfilbu vybavenou zatizenim pro sledovani pohybu hlavy
a o¢i. Testovany subjekt tak nemusel po celou dobu testovani nehybné sedét, protoZe tato
technologie je schopna snimat i zmény polohy hlavy. Vysledky takového snimani byly
piesnéjsi a bylo mozné je rychleji zpracovat. (HOLMQVIST, WARTENBERG, 2005, str.
4) Technologie snimani pohybu oci pokrocila jiz natolik, Ze technologii eye-trackingu
najdeme dnes napiiklad i1 v nékterych hernich pocitacich a laptopech. Tam je pohyb oci
sniman pomoci osvétlovani oc¢i infracervenymi paprsky a naslednym vyhodnocovanim

jejich odrazu. (PAVLIS, 2017)

2. Vysledky eye-trackingu v tisténych novinach

Téma eye-trackingu bylo hojné zkoumano pro marketinkové a reklamni ucely, sviyj podil ale
sehrélo i ve vyzkumu vizualni stranky médii. Studie z poslednich let vénujici se vyzkumu
eye-trackingu v medidlni sféfe se nejcastéji zametuji na internetova média, a nebyly by tudiz
pro tuto préci relevantni. Jako vychozi studii pro svlij vyzkum jsem tedy zvolila Svédskou
studii zroku 2005 snazvem The role of local design factors for newspaper reading
behaviour — an eye-tracking perspective od Svédskych védci Kennetha Holmgqvista

a Constanze Wartenberga z Lundské univerzity. Jako doplikovy materidl poslouzi ¢lanek

! Zafizeni sledujici pohyb oka pomoci kamery. (PLUZYCZKA, 2018, str. 111)



Reader’s Eye Movement Toward Visual Element of Newspaper: Eye Traking Experiment of
Three Korean Newspapers od Jiyouna Junga a Mahnwoo Kwona z Kyungsungské

univerzity v Jizni Koreji z roku 2015.

Cilem vyzkumu Holmqvista a Wartenbergra ve vychozi studii bylo zjistit vliv jednotlivych
grafickych prvka uzivanych v tisténych médiich na chovani ¢tenaiti pii Cteni novin.
(HOLMQVIST, WARTENBERG, 2005, str. 5) Vyzkum probihal za pomoci specialni
prilby, kterd snimala jak pohyb oci, tak celé hlavy. (Tamtéz, str. 4) Noviny lezely pied
testovanymi subjekty na mirn¢ naklonéném stole. Nasledn¢ byly subjekty pozadany, aby

ptedlozené vzorky periodik vnimaly stejné€ jako pti bézném c¢teni novin. (Tamtéz, str. 5)

Holmqvist s Wartenbergrem ve vySe jmenované studii vychazeli ze sedmnacti rtiznych
vytiskil novin z Danska, Svédska, Norska a Finska. (Tamtéz, str. 5) Autoti zde odkazuji také
na své star$i, nikdy nezvetejnéné studie. Kromé vlastniho vyzkumu odkazovali i na dnes jiz
tézko sehnatelnou studii od Maria R. Garcii a Peige Starka z roku 1991 s nazvem Eyes on
the News.

Holmgqvist s Wartenbergem zdlraznuji zjisténi vychazejici ze studie Garcii a Starka, ze prvni
reakci Ctenafe po otevieni novin neni zacit je Cist, ale nejdiive dvojstranku postupné projet
o¢ima. Tento proces Garcia se Starkem nazvali skenovanim. Pfi skenovani ¢tenafovy oc€i
prozkoumdvaji vyrazné body, které se na strance nachazeji a hledaji ten vizudlné
nejzajimavéjsi. AZ kdyz ho najdou, zac¢ind samotny proces ¢teni. Témito zdchytnymi body

mohou byt naptiklad fotografie, vyrazné titulky, ¢i rizné grafické prvky. (Tamtéz, str. 2)
Prvotni pohyb o¢i po strance

Autofi studie zpozorovali, Ze jako prvni vétSinou ulpi o€i Ctenafe na prave Casti
dvojstranky, odkud oko plynule ptfejde na levou stranu, kterou si nasledné skenuje
odshora dolu (viz obr. 1 vlevo). To, ze se zrak ¢lovéka nejdiive zaméii na pravou
stranku je dle Holmqvista a Wartenberga dlsledek otaceni stranek. Zatimco levou
stranku pfi listovani novinami drzime a aktivné ji otaCime, prava strana vétSinou
zustava v jedné poloze spolecné se zbytkem novin. Jakmile se leva strana pfi
listovani dostane zpatky do své polohy, ¢tenatiiv zrak vétSinou automaticky ulpi zde.
(Tamtéz, str. 7) V ptipad¢€ prvotniho pohledu na pravou ¢ast novin se tedy jedna spise

o praktické divody nez o to, jak je dana tiskovina graficky zpracovéna.

Ze je leva strana novin pro Ctenafe atraktivnéjs$i dokazuje i mapa pozornosti Ctenare

(viz obr. 1 vpravo), kterd zobrazuje dobu setrvani pohledu ¢tenafe na jednotlivych



usecich novin. Holmqvist s Wartenbergem dodavaji, ze i jiné studie z diivéjsich dob,
ve kterych autofi pfi vyzkumu nebrali v potaz proces otaceni stranek, dokazuji, ze
prvni pohled, pti kterém se ¢loveék na noviny opravdu soustiedi, je vétSinou sméfovan
na levou stranu novin. (Tamtéz, str. 8) Po prvotnim zorientovani na strance se oci
testovanych subjektl pfi Cteni ptirozené pohybuji zleva doprava a odshora dolt. (viz

obr. 1 vlevo). (Tamtéz, str. 7)

further to the right = later

=

later

further down

\J

Obr. 1
Vlevo: Ukazka nejcastéjSiho pohybu o¢i ¢tenare po tiskoviné
Vpravo: Mapa pozornosti ¢tenare (HOLMQVIST, WARTENBERG, 2005, str. 8)

Umisténi reklamy

Autofi zmifnuji zajimavy poznatek znepublikované Svédské studie vyzkumnikia
Widmana a Polanskyho, provedené v roce 1990 na novinach Stockholm: Dagens
Nyheter. Ti se zamé&fili na umisténi reklamnich ploch v novinach a zjistili, ze reklama
dostane mnohem vice pozornosti, pokud je umisténa nalevo od stifedu. Holmqvist
s Wartenbergrem se domnivaji, Ze kromé vySe zminéné mapy pozornosti, kdy ¢tenafi
maji obecné vétsi tendenci vénovat vice pozornosti objektim umisténym na levé

strané novin, mize byt diivodem i to, ze Ctenaf na tomto misté reklamu neocekava.

Holmqvist a Wartenberg ptedpoklédali, ze reklamy byvaji ve vétSiné ptipadd
umistény na pravé strané novin, a proto se ¢tenaf automaticky zadiva na levou stranu,
kde reklamu neocekava. Kvuli reklamnim plochdm si ¢tenaf noviny nekupuje, mize
se jim tedy snazit podvédomé vyhnout. Tuto myslenku si potvrdili i experimentem,

kdy ze zkoumanych dat odstranili veskeré reklamy a znovu porovnali, jak se proméni



mapa pozornosti Ctenafe. Po této eliminaci dat jiz se preference levé strany
neobjevovala a textim ctenafi vénovali stejnou pozornost, nehledé na jejich
umisténi. (Tamtéz, str. 9)

vvvvvv

z roku 2001, ve kterém potvrdil, Ze ¢im je reklama vétsi, tim 1épe je pro Ctenare
zapamatovatelnd. Rozmér samotného periodika naopak roli nehraje a testované
subjekty vénovaly té¢ samé reklamé stejné pozornosti na tabloidovém

1 broadsheetovém formatu. (Tamtéz, str. 2)

Velikost objektl

Vyzkum potvrdil, Ze ¢im je objekt vétsi, tim diive je zpozorovan a zaroven na ném
Ctenaf udrzi déle pozornost. Naptiklad u textl to ale neznamena, ze vétsi texty maji
vys$si Sanci na docteni. Ackoliv prvotnim ¢tenim text vysazenych velkym pismem
Clovek stravi vice Cast (cca 40 sekund, u textll s mensim pismem se jedna o pouhych
15 sekund), texty vysazené mensim pismem maji vétsi Sanci, ze je ¢tenar docte az do
konce. (Tamtéz, str. 9) VEtsi velikost fontu se tedy hodi na titulky a dalsi véci, které

je potieba zvyraznit, ale neni vhodné ji pouzivat na delsi texty.

Barevnost

Holmqvist s Wartenbergem dospéli ve své studii k zavéru, Ze pouziti barev na
tiskoviné€ nijak neovlivni prvotni skenovaci proces Ctenafe, tedy Ze si barevné Casti
stranky v§imne pfiblizné po stejné dob¢, jako cernobilé plochy. Ukazalo se ale, Ze u
barevnych ploch testované subjekty pohledem setrvaly vice Casu. Lze tedy fici, ze
barvy se vyplati vyuzivat k udrzeni pozornosti, ale nikoliv k jejimu ziskani. (Tamtéz,

str. 12)

Citace

Kratké citace z ¢lanktl, obvykle vysdzené tu¢nym pismem mezi sloupci, maji pro
Ctenafe slouzit jako zachytné body pfi skenovani textu. Citace mohou naptiklad

vysvétlovat podstatu problému feSeného v ¢lanku, ¢i mit pfimou navaznost na titulek.

10



(Tamtéz, str. 12) Autofi studie uvadéji, ze dle jejich dat vkladani citaci do ¢lankt
spliuje piesné to, co ma, tedy upoutani a udrzeni pozornosti ¢tenaie. Jediny problém
spatiuji ve faktu, ze v nékterych ptipadech mély testované subjekty po procesu
skenovani tendenci zacit Cist text od mista, kde se nachazi citace, nikoliv od zaCatku
¢lanku. Redeni tohoto rusivého elementu vidi ve vytvéfeni relevantnich souvislosti

mezi citaci a textem, ktery navazuje. (Tamtéz, str. 13)
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Obr. 2: Ukazka dvou citaci vlozenych do sloupcové sazby (HOLMQVIST,
WARTENBERG, 2005, str. 13)

Infoboxy

Infoboxy obsahuji dopliujici informace ke ¢lanku, povétSinou ve formé tabulky, ¢i
kratkych vét v odrazkach. (Tamtéz, str. 13) Nemaji slouZzit jako graficky navigétor
v textu pfi skenovani, jejich ticel je Cisté informativni a vétSinou obsahuji udaje, které
se jiz do ¢lanku nevesly. Infoboxy jsou u ¢tendit oblibené a dle zjisténi Holmqvista

a Wartenberga i funké&ni. Clanki, u kterych se infobox nachazi, si testované subjekty
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vétsSinou vSimly dfive a zaroven takovym ¢lankim vénovaly znateln€ vice ¢asu nez

tém, u kterych se infobox nevyskytoval. (Tamtéz, str. 14)
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Obr. 3: Ukazka infoboxu (HOLMQVIST, WARTENBERG, 2005, str. 14)

Fotografie a infografiky

Jiz ptedchozi vyzkumy se shodovaly, ze fotografie, grafiky a ostatni obrazové
materidly upoutaji ¢tenate jako prvni. (Tamtéz, str. 14) Holmqvist s Wartenbergem
pfisli také na to, Ze zaleZi i na rozméru daného obrazku. Velké obrazky spatii ¢tenat

zpravidla o dost dfive, nez obrazky stfedni a malé velikosti.

Autofi rozdélili obrazové materidly do Ctyi kategorii: informacni grafiky, mapy,
kresby a fotografie. Az na infografiky se vysledky eye-trackingu u vSech kategorii

shodovaly: texty obsahujici obrazové materialy si ziskaly pozornost ¢tenatii vyrazné
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diive, nez texty bez jakékoliv ilustrace a zaroven jim byla vénovana delsi doba

pozornosti.

Texty obsahujici infografiku tento efekt sice nemély a ¢tenaf si jich vSiml piiblizné
po stejné dobé, jako textu bez jakéhokoliv obrazového materidlu, avSak doba
pozornosti, kterou pozorované subjekty textim s infografikou vénovaly, byla delsi

nez u kterékoliv z ostatnich tii kategorii. (Tamtéz, str. 15)

Kwon s Jungem pak ve své studii z roku 2015 sledovali 1 vliv umisténi fotografie
viéi textu na vizualni percepci Ctenédfe, coz je véc, které se Holmqvist
s Wartenbergem predtim nevénovali. Autofi novéjsi studie pfisli se zjiSténim, ze se
fotografii ¢i jinému obrazovému materidlu dostane od Ctenafe vétSi pozornosti,
pokud je umisténa pod ¢lankem. Fotografiim umisténym nad textem ¢i vedle textu
vétSinou testované subjekty vénovaly méné své pozornosti. (JUNG, KWON, 2015,
str. 4)

1.2 Barvy

To, ze vySe zmiflované eye—trackingové studie ptimou souvislost mezi barevnosti a upoutani
pozornosti ¢tenafe neprokazaly, nemusi byt pro vyzkum bulvarnich denikd uplné klicové.
Tyto studie totiz probihaly na takzvané seridznich denicich, které se obecné vyznacuji mensi
barevnosti. DalSim faktorem ovliviyjici vysledek muze byt 1 to, Ze vyzkumy probéhly jiz
témet pred dvéma dekadami, nékteré 1 diive. Za tu dobu tiskové technologie velmi pokrocily
a barevna plocha dnes jiZ v novindch neni vyjimecnym, ¢i snad extrémné nakladnym
prvkem. (HOLMQVIST, WARTENBERG, 2005, str. 10-11) Dfive se barevny tisk
v novinach vyuZzival pfedevSim pro tisk reklam, kterym se mél Ctendf tendenci ¢asto oCima
vyhybat. I ptes to ale eye-trackingové vyzkumy prokazaly fakt, Ze vyuZiti barevnych ploch

prodluzuje ¢tenafovu dobu pozornosti. (Tamtéz, str. 12)

Barvy lze vnimat z mnoha hledisek. V této kapitole si nejdiive barvy kratce predstavime
z technického a polygrafického pohledu. Nasledn€ na barvy pohlédneme jako na symbol,
kdy jednotlivé barvy rozeberu z estetického a psychologického hlediska.
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1.2.1 Barvy v polygrafii

Noviny, jakozto vysokondkladové periodikum, se tisknou ofsetovou tiskovou technologii?.
Mezi vyhody ofsetového tisku patii rychla ptiprava stroje, levna tiskova forma a moznost
tisku na Sirokou Skalu papirt, tedy i novinovy. Nabizi také reprodukci detailt a fotografii na
vysoké urovni. Problém ale muze nastat pravé s barvami, kdy cCasto vznikd barevna
proménlivost kvili problémim s vyvazenim tiskové barvy a vody, ktera se pii urcitém druhu
ofsetového tisku vyuziva k vlhéeni. Dal$i nevyhodou mize byt i pevny rozmér odfiznuti

archu u kotoucového ofsetu, ktery omezuje dostupné formaty. (BANN, 2008, str. 94)

Ofset, podobné jako vétSina ostatnich tiskovych technologii, pouZivd pro vytvofeni
jednotlivych barevnych odstint tiskovy rezim CMYK, neboli separaci piivodniho obrazku
do ¢ty slozek. Témi jsou tii zdkladni tiskové barvy, tedy azurova (Cyan), purpurova
(Magenta), a zlutd (Yellow). (Tamtéz, str. 36) Barvy se na sebe vrstvi a kazda barva je
vytiSténa v podobé¢ velmi jemnych bodi. Lidské oko tyto barvy vizudlné smicha dohromady
a vytvoii tak vSechny barvy originalniho obrazu. (Tamtéz, str. 37) Pfi priniku vSech tif CMY
slozek na stoprocentni hodnoté¢ by meéla teoreticky vzniknout Cerna barva. Vzhledem
k redlnym moznostem tiskovych technologii téméf nelze dosahnout plné¢ho kryti, tudiz
soutiskem téchto tii barev vznikd obvykle odstin Sed¢ (HALADA, OSVALDOVA, ed.,
2017, str. 250) ¢i Spinave hnédé barvy. (BANN, 2008, str. 36) Proto je posledni barvou
z tiskového rezimu CMYK cernda, kterou zde reprezentuje posledni pismeno K (Key —
kli¢ova barva). Pfidanim cerné barvy jakozto posledni vrstvy vznika kontrastnéjsi
a prokreslenéjsi tisk s bezproblémovym dosazenim plné cerného odstinu. (HALADA,

OSVALDOVA, ed., 2017, str. 250)

2 Ofset je neptimy tisk z plochy, kdy se tiskova barva prenasi z povrchu tiskové formy na potiskovany
material nepfimo a to za pomoci pfenosového ofsetového valce. (BANN, 2008, str. 197)
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1.2.2 Barva jako symbol

Barva je prvni vizualni podnét, ktery nase mysl vnima, a to dokonce jesté diive, nez je
schopna rozeznat vétSinu tvarl. Na barvy Clovék reaguje az témét nevédomé a dokazi
ovlivnit nase reakce i nalady. Lidské chapani barev pochazi z mnoha zdroji jako je naptiklad
fyzicky svét okolo nas, nd§ domov, naSe vlastni télo, zptusob, jakym nas urcité objekty

ovliviiuji, ¢i rozmanité okolni podminky, ve kterych zijeme. (KENNER, 2007, str. 11)

Cervena

Cervena je barvou, ktera nas nejvice ovlivituje. Jde o barvu krve a ohng, je nam tedy
velmi pfirozend a blizka jiz odpraddvna. Krev napiiklad zajistuje zCervenani tvari,
coz ostatnim lidem signalizuje naSe emoce. MiiZe se jednat napiiklad o stud, rozpaky
nebo sexualni vzruSeni, ale i o zlost, Gtocnost a zufivost. Spatfeni samotné krve je
zase impulsem k ostrazitosti — pravdépodobné byl né€kdo v okoli zranén a nebezpeci
muze trvat. Dfive mohlo jit také o znameni, ze se v blizkosti nachazi mrtvé zviie, coz

v Clovéku symbolizovalo predstavu potravy v podobé Cerstvé ulovené¢ho mrtvého

téla zvifete.

Také ohni pfifazujeme v mysli a v jazyce symbold cervenou barvu. Ten vnimame
jako zdroj tepla, ale zaroven je silnou pfipominkou bolesti a smrti. Stejné jako krev
je ohen Zivotodarny, ale 1 smrtici. Ohenl byl vZdy mocny ndstroj, ktery pomohl

rozvinout spole¢nost na dnesni Groven.

Cervena tedy symbolicky vyjadiuje moc, viiddcovské schopnosti, razantnost, odvahu,
ale spojujeme ji také s laskou a vasni. (Tamtéz, str. 11) V konvencni komunikaci ji
spojujeme s omezenim, nebezpeCim a zadkazem. (BERAN, 2012, kap. 4, str. 29)
Vyvolava nejvice vzruseni ze vSech barev, pfipravuje nds na hrozbu ¢i piileZitost

a miiZe znamenat piijemné i hriizyplné rozechvéni. (KENNER, 2007, str. 11)

Zluta

Zluta barva symbolizuje zadané hodnoty, jakymi jsou napiiklad klid, mir, hravost,
vitalita a idealismus. MtliZze navozovat predstavu dozralého obili, ¢i pisecnych plazi

a slunecného pocasi, a proto ji mame tendenci vnimat jako optimistickou
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a bezstarostnou. (Tamtéz, str. 12) V Typografickém manudlu jsou zluté ptipisovany

jesté asociace jako jsou energie a aktivita. (BERAN, 2012, kap. 4, str. 28)

Dilezité ale je fict, ze zluta barva je pro lidské oko nejviditelnéjsi barvou. Rychle
pouta pozornost, a proto napiiklad taxiky ¢i Skolni autobusy ve Spojenych statech
maji pravé zlutou barvu. Nachédzi se v situacich, které vyzaduji pozornost
a pfemysleni a diky své vlastnosti upoutat rychle pozornost je i zékladni barvou

zvyraznovacl a post-it blocka uréenych k psani poznamek.

V heraldickych znacich je zase diky podobnosti s barvou zlata zlutd povazovana za
symbol poznéni, bohatstvi a zdatnosti. (KENNER, 2007, str. 12) Obecné je zlata

barva povazovana také za symbol uspéchu. (Tamtéz, str. 17)

Oranzova

Az do té doby, nez dostala sviij nazev po anglickém nazvu pomerance ,,orange “, byla
oranzova nazyvana jednoduse ¢ervenozlutd. Tento ndzev dava smysl i symbolicky,
nebot mnoho vyznamu, které oranzové pfifazujeme, pochazeji pravé ze

symbolickych vyznamt Cervené a zluté.

Naptiklad plamen ohné, ktery symbolicky vnimame jako cerveny, je doopravdy
oranzovy. Pfesto oranZova nepiisobi jako agresivni ani alarmujici barva. Je naopak
podmaniva, povzbuzujici a prudkost ¢i nebezpeci v ni nenajdeme. Casto je spojovana

s dobrodruzstvim, energii, domluvou, dychtivosti, Zivosti a diivérou.

Oranzovou diky jeji neagresivni vyraznosti Casto najdeme na bezpecnostnich
znackach a vybaveni, ¢i na odévech lidi, ktefi pracuji venku, jako jsou stavafi,

technici, ¢i zaméstnanci drazni obsluhy. (Tamtéz, str. 12)

Zelena

Zelena, jakozto barva ptirody, je pro ¢loveéka odjakziva rozporuplnou barvou. Miize
jit o symbol obzivy, ale 1 nebezpeci. Jakozto symbol obzZivy je v pfeneseném slova
smyslu vyuzita napiiklad na americkych bankovkach. Kenner dale uvadi, ze se

zelenou spojujeme také napiiklad pfirozenost, stabilitu, krasu a soucit.

Zatimco Kenner prezentuje pfirodni konotace zelené barvy i jako nebezpecné
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a zminuje, ze v ruznych zemich po celém svété je zelend dodnes vnimdna jako
symbol nebezpeci a smrti (Tamtéz, str. 13), Beran v Aktualizovaném typografickém
manudlu spojuje zelenou barvu a jeji souvislost s pfirodou pouze s Zivotem

a bezpecim. (BERAN, 2012, kap. 4, str. 28)

Modra

Hned po Cervené se jedna se o druhou barvu, kterd v lidech vzbuzuje nejvice emoci.
Kenner ve své knize Symboly a jejich skryty vyznam modré ptfisuzuje opacny

emocionalni vliv nez u ¢ervené barvy.

Uvadi, Zze modra nenabiji ¢lov€ka energii ani nezastraSuje, ale naopak plsobi
uklidiiujicim dojmem a poméha relaxovat a po celém svété je modra asociovana
s rozumem, klidem, ochranou a bezpecim. I z marketingového hlediska ji uvadi jako
»hejbezpecné&jsi® barvu, nebot’ predstavuje symbol klidu, stability a autoritativniho

prostiedi. (Tamtéz, str. 14)

Naopak Beran v Typografickém manudalu modrou oznacuje jako barvu vody a ledu.
PiSe, ze z toho diivodu ji mame spojenou s chladem a v konven¢ni komunikaci modré

pfisuzuje chladny vyznam piikazu. (BERAN, 2012, kap. 4, str. 29)

Uklidnujici vlastnosti modré, o kterych piSe Kenner, s sebou pfinéseji ale i negativni
stranky. Kvili ptemife klidovych emoci byva modra casto vnimana jako synonymum
deprese, kdy se vyraz ,blue® v angli¢tiné pouziva 1 jako vyraz pro rozmrzelost,

skli¢enost, izolaci, osamélost a nestabilitu. (KENNER, 2007, str. 14)

Fialova a nachova

Jako fialova barva je Casto oznacovéana pouzivanéjsi nachova. Fialova jako takova

neni pfili§ pouzivé a najdeme ji pfedevsim ve spojeni s duchovnem. Ze symbolického

N 24

tento odstin bylo historicky sloZité a drahé. JakoZto barva vznikajici spojeni Cervené

a modré Casto vyjadiuje n¢jaké splynuti ¢i kompromis.
V reklamach je nachova zobrazovana jako symbol zdravi, vyznamnosti a luxusu.

(Tamtéz, str. 15)
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Cerna

Cernou nejcastéji asociujeme se smutkem, nestéstim, ztratou, zoufalstvi, strachem,
nesvary, lhanim, zlou viili, d'abelskymi skutky, podsvétim a truchlenim. (Tamtéz, str.

17)

Tyto zlovéstné asociace souvisi v zapadni kultute pravdépodobné s podobnosti ¢erné
s tmou a noci. Z toho, co se skryva ve tm¢ ma clovek pfirozené strach. Zatimco
v Evrop¢ je nebe po setméni obvykle skoro uplné cerné, nad oblastmi Blizkého
vychodu, Afriky, Ruskem a Asii nebyva az tolik temné. V téchto oblastech muze
negativni konotace vazici se k ¢erné vyvolavat zase ndvaznost na socialni postaveni.
Lidé znizSich socialnich vrstev byli casto nuceni vykonavat venkovni
nekvalifikovanou préaci, a tudiz jejich pokozka byla snédsi, nez je tomu u vladati
a Slechticti, ktefi slune¢nimu zafeni tolik vystaveni nebyli. (Tamtéz, str. 16)
Symbolicky se tedy jedna o nepratelstvi mezi bilou a ¢ernou barvou, kdy ¢erna znaci
podiadnost a nizsi postaveni. Napiiklad v Ciné ale &erna symbolizuje spise klid

a umirnénost, a to hlavné proto, Ze je zde barvou elementu vody.

V dne$ni dobé si napiiklad v mode€ spojujeme cernou také s jistou provokaci
a vzdorem, a to pfevazn¢ u dospivajicich. Jiz ale davno piedtim, nez ¢ernou zacali
uzivat mladi jako symbol revolty, se ¢ernd na odévech uZivala jako barva s vysokym
stupném tctyhodnosti. Vysoce postavené osoby jako jsou knézi, soudci ¢i prislusnici
elitnich policejnich jednotek nosi Casto odévy v erné barve, nebot’ jim vizualné
dodavaji na dilezitosti. Cerna tedy kromé smutku a dalsich negativnich prvki
symbolicky znaci i jistou autoritu, vaznost a vysoké postaveni. (Tamtéz, str. 17) To
potvrzuje i Beran, ktery ¢ernou oznacuje jako konzervativni a formalni. V grafickém
designu a typografii se vyuziva pro neutralni kontrastni vyobrazeni figur, znaki

a struktur na svétlych plochach. (BERAN, 2012, kap. 4, str. 29)

Bila
Z technického hlediska je bild protikladem ¢erné. Zatimco Cerna je absenci svétla,
(KENNER, 2007, str. 16) bild zahrnuje rovnomérny vyskyt svétla, ale bez

jakéhokoliv odstinu. I diky tomu se pfedev§im v nabozenském vyznamu stala silnou

metaforou Cistoty a dokonalosti. Dalsi asociace bilé jsou klid, jednota s Bohem,
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moudrost, osviceni a mladi. Na nabozZenské obrazech bild zobrazuje nebesa, andély

a Boha a vSechny svaté, prave diky své Cistoté a vizualni dokonalosti.

Stejn¢ tak ale muzeme Cistotu bilé spojovat se sterilitou a chladem, nebo také

s osam¢losti, nadutosti, naivitou, prostotou, nedostatkem soucitu a prazdnotou.

V mnoha kulturéch je ovSem bila barvou smrti, truchleni a nestésti, a dokonce i na
Zapadg je Casto spojovéana s negativnimi konotacemi, jako jsou duchové, nezdrava

bledost a neosobni formalnost 1ékafského svéta.

Bila je také znamenim kapitulace, pacifismu a mirovych umysla. Kvali tomu byva

n¢kdy interpretovana také jako symbol zbab¢losti. (Tamtéz, str. 17)

V konvenc¢ni komunikaci bilou pouzivame pro neutralni kontrastni vyobrazeni figur,
znakl a struktur na tmavych plochach nebo na plochach pestrych barev. (BERAN,
2012, kap. 4, str. 28)

Seda

Sediva barva je odstinem popele, mlhy, prachu a rozpadu. Ztoho diivodu

v konvenéni komunikaci ¢asto znaci zruseni informace. (Tamtéz, str. 29)
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1.3 Typografie

Typografie je vytvarny obor a soucast uzité grafiky zabyvajici se grafickymi néavrhy
tiskovin, pisma i znacek. (OSVALDOVA, HALADA, ed., 2017, str. 254) Po tisici letech
vyvoje kaligrafie ptiSel prvni velky pielom s Gutenbergovym vynalezem knihtisku. V tom
za pét set let, 1 pies stale zdokonalujici se stroje, nedoslo k zddné vyznamnéjsi zmeéne. Ta
prisla az v Sedesatych letech minulého stoleti s nastupem fotosazby, a predevSim pak
v osmdesatych a devadesatych letech, kdy se do popiedi zacalo dostavat pocitacové
zpracovani sazby. (KOCICKA, BLAZEK, 2004, str. 1) To typografické zpracovani tiskovin

a dalSich grafickych navrhi obsahujicich texty vyrazné zjednodusilo a urychlilo.

Pocitacova sazba a jeji vSeobecnd dostupnost s sebou ale pfinesla i negativni aspekty.
Hlavnim z nich je, ze namisto malé skupinky odborn¢ vzdélanych profesionalti sedicich
v tiskarnach u sazeciho stroje mohl najednou sazet skoro kazdy. Tito amatérsti sazeci bud’
neméli o pravidlech sazby zadné tuSeni, ptipadné se pokouseli postupovat podle zastaralych
norem, které¢ ovSem byly obtiZzné na pochopeni. I proto zacaly vznikat typografické ptirucky,
jako je v ¢eském prostredi naptiklad Aktualizovany typograficky manual Vladimira Berana,
¢1 praveé Prakticka typografie od KocCicky a Blazka, které se vénuji praveé pocitacové sazbé.

(Tamtéz, str. 2)

Typografie je obsahly obor, ktery se kromé riiznych druhli pisma zabyva i mnoha pravidly
spravné sazby. Nebylo by ale asové ani rozsahové mozné zkoumat v ramci diplomové prace
napiiklad vSechny zapomenuté jednoznakové predlozky na konci fadku na kazdé strané
vSech sledovanych periodik. Navic toto pravidlo sice plati v ¢eské typografii, ale naptiklad
britska typografie jej nezné. (Tamtéz, str. 121) Hodnoceni dodrzeni jednotlivych pravidel by
bylo tedy prakticky nerealizovatelné vzhledem k vybranému vzorku periodik, kterad pochazi
z riznych zemi Evropy. Hodnotit dodrzovani pravidel neni ani cilem této diplomové prace.
Sami autofi Praktické typografie také upozoriiuji, Ze typografické pravidla, alespoii v Ceské

republice, nejsou vynutitelna. (Tamtéz, str. 2)

Cilem prace je posoudit a porovnat graficky vzhled periodik, k cemuz nam pomuze
pochopeni jednotlivych druhti pisem. Proto v této kapitole jednotliva pisma a jejich kresbu
predstavim, coz ndm pozd¢€ji pomuze k lepsi analyze grafického zpracovani sledovanych

periodik.
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1.3.1 Zakladni typograficka pravidla a pojmy

Jesté nez se podivame na jednotlivé typy tiskovych pisem, povazuji za dilezité¢ vysvétlit

nékolik zékladnich pojmt z typografie.

Mala pismena abecedy se v typografii nazyvaji minusky, pfipadné minuskule. Velka
pismena abecedy se pak zase nazyvaji verzalky ¢i majuskule. (BERAN, 2012, kap. 1, str. 3)
Verzélky jsou neodbornou vetejnosti ¢asto oznaCovany také jako kapitalky. Tento nazev je
vSak nespravny, nebot’ v typografii slovo kapitalky oznacuje verzalkova pismena latinky,

ktera svou vyskou odpovidaji stiedni vysce® minusek téhoz pisma. (BANN, 2008, str. 191)

Kresba pismového znaku
Drik pismena
— hlavni rovny pfimy tah kresby pisem

— mohou byt svislé nebo Sikmé

Serif

— ukonceni tahti pisem, ktery se na tahy pisma napojuji a vytvareji jeho specificky

charakter
— serify jsou v ramci druhu pisma jednotné
(BERAN, 2012, kap. 1, str. 10)

— podle pfitomnosti ¢i absence serifi u dan¢ho druhu pisma délime pisma na serifova

(jinak zvana také jako antikvova nebo patkovd) a bezserifova

(Tamtéz, str. 251)

3 Vzdalenost od ugafi pisma, na kterém ,,sedi” jednotliva pismena az ke stfedni dotaznici. Tato vzdalenost se
vétsinou rovna velikosti zakladni kresby minusek bez spodnich i hornich dotah( (napft. ,a“, e“, ,m“).
(BERAN, 2012, str. 4-5)
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Nabéh
— obly tah pisma

— propojeni diiku se serifem, pfipadné propojeni oblého tahu s pfimym tahem

Oko
— kruhovy nebo ovélny tah pismem ,,0%, ,,g*“ a ,,Q*
— neni spojen ditkem

(Tamtéz, str. 10)

Ink IRIRLILELEL

serif

Obr. 4: Ukazka kresby pismovych znaki (BERAN, 2012, kap. 1, str. 12—13)

Duktus

Dilezity znak pismové kresby, ktery reprezentuje tloustku pismovych tahti. Duktus
se vyjadifuje pomérem tloustky tahli k vySce pismem a ovliviluje vyraznost

a Citelnost pisma. Zménény duktus ma napiiklad i tu¢na kurziva. (Tamtéz, str. 30)
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¢ Duktus normalni — Flange

* Duktus zesileny —Flange bold

* Duktus zesileny - GillSans
ExtraBold

* Duktus zesileny = GillSans
UltraBold

*® Duktus zeslabeny — Flange Light
» Duktus zeslabeny — Sans Thin Condensed

® Zména sklonu i dukty - Clearface
Gothic Extra Bold

Obr. 5: Ukazka raznych tlousték pismovych tahii (BERAN, 2012, kap. 1, str. 30)
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1.3.2 Klasifikace tiskovych pisem

Klasifikace tiskovych pisem se v kazdém stat¢ 1isi a tfidéni je mnohdy velmi rozdilné.
(Tatméz, str. 34) Piestoze v praktické casti této diplomové prace k vyzkumu vyuzivam
periodika zvice statl, jako vychozi déleni jsem se rozhodla pouzit zde zazitou
¢eskoslovenskou klasifikaci od typografa Jana Solpery. JelikoZ pracuji pouze s novinami ze
zemi uzivajici latinkova pisma, fonty v jednotlivych periodikach se az na specidlni znaky
tolik nelisi, a je tedy mozné uzit pouze jedné klasifikace na jejich popsani.

Solperova klasifikace mé kromée zazitosti v ceském typografickém prostredi i jiné pfednosti.
Za nejvetsi z nich uvadi Kocicka s Blazkem v Praktické typografii, ze ackoliv se stejné jako
vétSina ostatnich klasifikaci ptiklani ke chronologickému vyvoji pisma, tak hlavni pozornost
je soustfedéna na grafické zpracovani znakt jednotlivych pisem. (KOCICKA, BLAZEK,
2004, str. 251)

K vyjadfeni uplné klasifikace podle Solpery se pouzZiva Ctyfmistny ciselny kod.
Nejdulezitéjsi jsou prvni dvé pozice, kdy prvni oznacuje klasifikaéni skupinu a druhé
variantu zékladniho principu (pocet téchto variant se v jednotlivych skupinach lisi). Tteti
¢islo poté klasifikuje vyznacovaci kurzivu (existuji tfi varianty: dynamicka, pfechodova
a staticka). Ctvrté Gislo oznaduje na §kale 1-6 jednotlivé zdobené verze daného typu pisma.

(Tamtéz, str. 252)

1. DYNAMICKA ANTIKVA

Dynamicka antikva zahrnuje renesan¢ni antikvy vzniklé od 2. poloviny 15. stoleti do
1. poloviny 18. stoleti a také jejich novodobé modifikace. Vyuziti nachazi pfedevsim

v krasné literatufe.

Charakteristické prvky kresby v této kategorii jsou:
— diferenciovana §itkova proporce
— osa stinu oblych tahti je §Sikma a natocena doleva
— rozdily tloustky hlavnich a spojovacich taht jsou relativné malé

— u serifl prohnuty nebo klinovity ndb¢h ke diiku
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— jednostranné horni serify minusek vzdy Sikmé

Mozné varianty zakladniho principu:
1.1.0.0. DYNAMICKA ANTIKVA BENATSKA
— Vzdy ptima pricka u ,,e*
1.2.0.0. DYNAMICKA ANTIKVA RENESANCNI

— vetsi rozdil v tloustce hlavnich a vedlejsich tahti, jednostranné horni serify

minuskuli vzdy Sikmé a s vyraznym nabéhem
1.3.0.0. DYNAMICKA ANTIKVA POZDNE RENESANCNI

v

— zvétSena sttedni vyska, nékdy vyraznéjsi diferenciace ve stinovani pismovych tahti

(Tamtéz, str. 252)

Bembo Monotype
ABCDEFG HUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Goudy
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY7

abedefghijklmnopgrstuvwxyz

Times Roman
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Obr. 6: Dynamicka antikva — dfive Renesan¢ni (BERAN, 2012, kap. 1, str. 36)
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2.0.0.0. PRECHODOVA ANTIKVA

Do této kategorie se fadi antikvy z2. poloviny 18. stoleti a jejich moderni
modifikace. Tato pisma tvoifi pifechod od dynamickych forem, které byly jesté
ovlivnény psanou formou ke konstruovanym pismim, tedy statickym antikvam. Lze

je vyuzit jako knizni pisma s univerzalni pouzitelnosti. (Tamtéz, str. 252)

Charakteristické prvky kresby v této kategorii jsou:
— Vyraznéjsi rozdil v tloustce u hlavnich a spojovacich taha
— Osa stinu u oblych tahi se pfiblizuje svislici
— Jemngéjsi serify s méné prohnutym nabéhem

— Jednostranné horni serify u minuskuli méné Sikmé nez u renesancni antikvy,

u modifikaci mohou byt kolmé k pismovému tahu

— Sitkova proporce diferencovand, ale smétujici k vEtsi jednotnosti

Baskerville
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

Fleishmann
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopqrstuvwxyz

Obr. 7: Pfrechodova antikva — dFive nazyvana Barokni (BERAN, 2012, kap. 1,
str. 37)

3.0.0.0. STATICKA ANTIKVA

Statickd antikva je posledni druh klasicistické antikvy z pielomu 18. a 19. stoleti.

Tato kategorie zahrnuje 1 novodobé modifikace. Statickd antikva se pouziva
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predevsim jako knizni pismo pro krasnou literaturu.

Charakteristické prvky kresby v této kategorii jsou:

— Kresba vSech znakti ma vyrazné kontrasty mezi hlavnimi a vedlejSimi tahy

— Serify jsou vodorovné a tenké
— Stejna sitkova proporce

— Svisla osa stinovani u oblych tahti

Mozné varianty zakladniho principu:
3.1.0.0. STATICKA ANTIKVA DIDOTOVSKA

— vnitini okraj kresby kolmy k ucati

— vodorovné serify bez nab&hi

— svislé serify maji geometricky konstruovany zaobleny pribéh
3.2.0.0. STATICKA ANTIKVA ANGLICKA

— tvarove ziveéjsi stavba znakl

— vyrazngj$i serify s oblymi nabehy ke vSem vedlej§im tahtim

(Tamtéz, str. 253)

Bodoni

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Obr. 8: Staticka antikva — dFive nazyvana Klasicisticka (BERAN, 2012, kap. 1, str. 37)
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4.0.0.0. LINEARNI PiSMO SERIFOVE

Kategorie obsahuje pisma vychézejici z egyptienek 19. stoleti a jejich novodobé
modifikace. Kresba znaki kombinuje prvky antikvovych i linearnich pisem. Vyuziva

se v novinové, casopisecké, knizni a akcidencéni sazbé.

Charakteristické prvky kresby v této kategorii jsou:
— Sitkové proporce nejsou diferenciované u vétSiny typl pisem v této kategorii
— nevyrazné stinovani
— osa u oblych tahi vzdy svisla

— vyrazné serify trojuhelnikového tvaru nebo ¢tyrhranné

MozZné varianty zakladniho principu:
4.1.0.0. LINEARNI PISMO SERIFOVE
— tloustka hlavnich a spojovacich taht mirné diferenciovana
— serify ¢tyfhranné a vodorovné nasazené, do hlavnich taht pfechazeji prohnutymi
nab¢hy
4.2.0.0. LINEARNI PISMO SERIFOVE S TROJUHELNIKOVYMI SERIFY
— tloustka tahtli je mirné€ diferenciovana
(BERAN, 2012, kap. 1, str. 38)
— vyrazné klinov¢ serify, nasazené vodorovné a s riznym thlem sefiznuti
4.3.0.0. LINEARNI PISMO SERIFOVE S ROVNYMI SERIFY
— Ctythranné, vodorovné nasazené serify, bez nab&hi
— stfedni vyska pisma je zvétSend

(Tamtéz, str. 39)
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Clarendon
ABCDEFGHIJKLMN OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Birch
ABCBEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwyyz

Rockwell
ABCDEFGHI]KLMNOPQRSTUVW

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Obr. 9: Linearni serifové pismo — diive nazyvané Egyptienky (BERAN, 2012, kap. 1,
str. 38)

5.0.0.0. LINEARNI PiSMO BEZSERIFOVE STATICKE

Tato kategorie zahrnuje grotesky z 19. stoleti a jejich novodobé modifikace. Vychazi
ze statického schématu klasicistické antikvy. Bezserifova statickd pisma jsou

pouzitelna témét univerzalné.

Charakteristické prvky kresby v této kategorii jsou:
— Sitkové proporce nejsou diferenciované

— stinovani ma svislou osu
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MozZné varianty zakladniho principu:
5.1.0.0. LINEARNI PISMO BEZSERIFOVE STATICKE — GROTESK
— Sikmo zakonc¢ené oteviené tahy u minusek ,,a%, ,,.c, ,,e“a s
— minuska ,,g* obvykle jednobtiskova
5.2.0.0. LINEARNI PISMO BEZSERIFOVE STATICKE — NEOGROTESK
— jedna se o novodobou modifikaci
— zakonceni otevienych taht je zde disledné vodorovné
— stfedni vyska pisma zvétSena

(Tamtéz, str. 40)

Akzidenz Grotesk
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

Helvetica
ABCDEFGHIJKLM NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

Univers
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Obr. 10: Linearni bezserifové statické pismo — drive nazyvané Grotesky (BERAN,
2012, kap. 1, str. 40)
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6.0.0.0. LINEARNI PiSMO BEZSERIFOVE KONSTRUOVANE

Pisma spadajici do této kategorie maji puvod v konstruktivismu dvacatych let
20. stoleti, kdy probihala snaha odklonit se od pismaiské tradice. NejCastéji se

vyuziva v akciden¢ni sazbé, ale najdeme jej i v rozsahlejSich textech.

Charakteristické prvky kresby v této kategorii jsou:

— konstrukce pismovych znakii je koncipovana do geometrického tvaru (kruhu,

¢tverce aj.)

— kresba je bez stinovani

MozZné varianty zakladniho principu:
6.1.0.0. PISMO ODVOZENE ZE CTYRUHELNIKU
— S§itkova proporce neni diferencovana
6.2.0.0. PISMO ODVOZENE Z KRUHU
— Sitkova proporce je diferencovana

6.3.0.0. PISMO ODVOZENE Z JINEHO GEOMETRICKEHO TVARU
— Sitkova proporce neni jednotna

(Tamtéz, str. 41)
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Eurostile
ABCDEFGHI.JKLMNOPG!RSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

Futura

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Avant Garde Gothic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

Obr. 11: Linearni bezserifové konstruované pismo — drive nazyvané Grotesky

(BERAN, 2012, kap. 1, str. 41)

7.0.0.0 LINEARNI PiSMO BEZSERIFOVE DYNAMICKE

Pro vznik této skupiny tiskovych pisem byla zdkladem maximalni vazba na

typografickou tradici renesancni antikvy.
Charakteristické prvky kresby v této kategorii jsou:
— diferencovana Sitkova proporce

— mirné stinovani tahu

Mozné varianty zakladniho principu:
7.1.0.0. PISMO S KOLMOU 0SOU

— Sitkové proporce nejsou piili§ vyrazné
7.2.0.0. PISMO S NAKLONENOU OSOU

— v sitkovych proporcich vyrazna diferenciace
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— pismové znaky vyvazovany podle osy naklonéné doleva

(Tamtéz, str. 42)

Antique Olive
ABCDEFGHIJKLM NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

Frutiger
ABCDEFGHIUJKLMNOPQRSTUVWXY?

abcdefghijkilmnopqgrstuvwxyz

Gill Sans
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Obr. 12: Linearni pismo bezserifové dynamické — dfive nazyvané Grotesky (BERAN,
2012, kap. 1, str. 42)
8.0.0.0. LINEARNI ANTIKVA

Linearni antikva slucuje kresebné prvky antikvovych a bezserifovych pisem.

Charakteristické prvky kresby v této kategorii jsou:
— Sitkova proporce vétSinou diferencovana, rozdily v tlouStce tahli pisem byvaji
patrné
— typicka jsou takové ukonceni tahl zfetelnym rozsifenim, tzv. skrytymi serify

a jemnymi serify nebo rozsifenymi koncovymi tahy
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MozZné varianty zakladniho principu:
8.1.0.0. LINEARNI ANTIKVA S JEMNYMI SERIFY
— malé a jemné serify bez nab¢hti

— serify kresbu znakd jen opticky ukoncuji

8.2.0.0. LINEARN[ ANTIKVA SE SKRYTYMI SERIFY
— tahy s malymi rozdily v tloustce
— zakonceno vyraznym zakoncenim — skryté serify

8.3.0.0 LINEARNI ANTIKVA S ROZSIRENYMI KONCOVYMI TAHY

— kontrastni tahy zakoncené rozsifenim — to vSak nedosahuje velikosti skrytych

serifi (Tamtéz, str. 43)

COPPERPLATE
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Friz Quadrata
ABCDEFGHI]KLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

yrmu [ahy

Optima
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Obr. 13: Linearni antikva — dfive nazyvané Groteskantikvy (BERAN, 2012, kap. 1, str.
43)
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9.0.0.0. KALIGRAFICKA PISMA
Pisma vychazejici z kultivovanych kaligrafickych skripti.
Charakteristické prvky kresby v této kategorii jsou:

— vyrazné rozdily v tloust’ce tahti

MozZné varianty zakladniho principu:
9.1.0.0. DYNAMICKE KALIGRAFICKE PISMO

— navazuje na kaligrafickd pisma 16. a 17. stoleti

— forma odvozena z kaligrafie plochym perem, které bylo postaveno Sikmo k ucaii
9.2.0.0. PRECHODOVE KALIGRAFICKE PISMO

— navazuje na kaligrafickd pisma z konce 17. stoleti

— forma odvozena z kaligrafie plochym perem, které bylo postaveno rovnob&zné
s ucarimi
9.3.0.0. STATICKE KALIGRAFICKE PISMO

— navazuje na skripty z konce 18. stoleti

— vychazi z kaligrafie ostfe sefiznutym perem, kde se rozdili v tloust'ce dosahuje

zménou tlaku na pruZinu pera
9.4.0.0. VOLNE KALIGRAFOVANE PiSMO
— odvozeno z reklamnich skripth 20. stoleti
— vychazi z kaligrafie psané plochym Stétcem

(Tamtéz, str. 44)
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Zapf Chancery
ABCDEFGHI jﬂ(LMNO:PQRSﬂIVWX%
abcdefghijKimnopgrstuvwayz

g’?ﬁ/zﬁr’“/ﬁ Fokhreitehrnft
ﬁéﬁ’{&@%f?&ﬂ%ﬁﬁi&ﬁdﬁmzyﬁ

._%{./{’ﬁci// e Sy el
ABEDETGHITILMNOTORITUTVEY
alodt / @/o%wo/z;m;é/ﬁm Y

Obr. 14: Kaligraficka pisma — diive nazyvana Psana pisma (BERAN, 2012, str. 44)
10.0.0.0. VOLNE PSANA PiSMA

Voln¢ psand pisma vychazi ze soucasnych rukopisnych skriptd. Uplatnéni nachazeji
predevsim v reklamni typografii, pii sazbé titulkti, poptipadé jmen v osobnich tiskovinach.

Neptisobi dobie v delSich textech.

Charakteristické prvky kresby v této kategorii jsou:
— u vétSiny pisem pouze nepatrné rozdily v tloust'ce tahu
— psana tupym a kulatym néstrojem

(Tamtéz, str. 45)
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Buady
ABCDEFGHIJKLIMUOPQRSTUVWXYZ

abedepglijikluuopqustuvivxyz

Mitral
ABCDEFGHIKIMNOPQRSTUVWXYZ

abdefgliihlmmopanitimnsyy

Tekton
ABCDEFGHIJKLMNOFPQRSTUVYWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Obr. 15: Volné psana pisma — dfive nazyvana Psana pisma (BERAN, 2012, kap. 1, str.
45)

11.0.0.0. LOMENA PiSMA

Lomend pisma prochazi velmi Sirokym obdobim od gotiky az do 19. stoleti. Néktera nova

lomena pisma vznikaji ojedinéle dokonce i v souc¢asnosti.

Charakteristické prvky kresby v této kategorii jsou:
— lomené tahy, u verzalek casto velmi komplikované

— tloustka pismovych taht je vyrazné diferenciovana

(Tamtéz, str. 46)
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Chaucer
ABCREF GHITRIANOPOARSTUYWXD;
abedefahiklmnopgrstuboxys

Ulte Schwabacher
ABCDL G IIRLMTOPORSTUDW
abedefabijtlmnopqrituvrorys

Obr. 16: Lomena pisma (BERAN, 2012, kap. 1, str. 46)
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1.3.3 Typometricky systém

V typografii se piili§ nesetkame s vyjadfovanim rozméri v milimetrech ¢i centimetrech. Je
tomu tak proto, ze typografie ma vlastni metricky systém. Dnes se v pocitacové sazbé

nejvice potkame s jednotkou nazvanou bod.

Prvni typometricky systém vznikl ve Francii. Vychazel z primérné stopy vojak a vytvoril
jen Pierre Simon Fournier. Pozdéji tento systém zdokonalil Frangois Didot, po kterém je
tento mérny systém i pojmenovany. Jeden didotiv bod mé velikost 0,3759 mm. (KOCICKA,
BLAZEK, 2004, str. 261) V Cesku byl didottiv mérny systém bé&zny jesté v dobé fotosazby,

ale dnes jiz se nepouZziva.

Didotiiv systém nahradil mérny systém Pica. Zde byl bod vypocitan z angloamerické stopy.
Vysledek ale nevychazel beze zbytku a jeden palec v tomto mérném systému se rovnal 72,27
bodiim. Proto spole¢nost Adobe pozdé&ji pii tvorbé jazyka PostScript* upravila klasicky
anglicky systém pica do podoby, ktera 1épe vyhovovala elektronickému zpracovani. Jeden
palec zde obsahuje ptesn¢ 72 bodl (Tamtéz, str. 262) a jeden bod se rovna 0,3528 mm.
(BERAN, 2012, kap. 1, str. 15) Jedna se o dodnes nejpouzivangjsi systém oznaceni velikosti
pisma,  kter¢ najdeme ve  v&tSin¢  programi na  zpracovani  textu.
Stupen pisma udava jeho vysku v bodech, kdy tuto hodnotu nastavuje saze¢ v pocitaCovém

programu. (KOCICKA, BLAZEK, 2004, str. 262)

Zpétn€ na hotové tiskoviné je mozné méfit rozmér v bodech specidlnim typografickym
pravitkem. To byvé kalibrovano v zakladni mérné soustavé dané zemé, tedy metrické ¢i
palcové a v typografické soustave Pica, ptipadné Didot. (BERAN, 2012, kap. 3, str. 3) Jak
ale upozoriiuji Kocicka s Blazkem, stupeii pisma v bodech neni hodnota, ktera by se dala
presné zméfit z uritych znaki vybraného pisma. Umisténi znaku uvnitt ,,velikosti pisma®,
tedy v prostoru mezi pomyslnymi ucafimi, zalezi pouze na autorovi pisma. Velikost dvou

znaki pisma z odliSnych pismovych sad o stejné bodové hodnoté se tedy mtize mirné lisit.

Jedina zdvazna véc pro tviirce pocitacovych pisem je dolni ucafi, na kterém sedi dolni casti

verzalek, ale i nékterych minusek. (KOCICKA, BLAZEK, 2004, str. 262) Zp&tné méfeni

4 PostScript je programovaci jazyk z roku 1884 od firmy Adobe. Byl prvnim programovacim jazykem
slouzicim pro tisk. Jazyk s tiskarnou komunikuje graficky vzhled strdnek. Vyuziva se jak v domdcich, tak

v komercnich tiskarnach. (ADOBE, nedatovano) Polygraficka prirucka PostScript popisuje jako ,Jazyk pro
popis stranky, nezavisly na zafizeni a na rozliSeni, pouziva se k popisu vzhledu stranky pfipravené na pocitaci
pro laserovou tiskarnu, osvitovou jednotku nebo digitalni stroj.”“ (BANN, 2008, str. 200)
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velikosti pisma na tiskovin¢ v bodech tedy nikdy nebude uplné ptesné, pokud dany font

nemame k dispozici v pocitaci k porovnani.
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1.4 Novinové formaty

Jak bylo zminéno jiz vySe v kapitole o barvach, noviny se tisknou na kotouCovych
ofsetovych strojich. To s sebou piinasi riazné technické pozadavky a omezeni. Novinovy
papir mé zpravidla nizkou kvalitu a je vyrabén z nejlevnéjich surovin. Papir je neklizeny’

a neplnény®, pripadné plnény mélo. (BERAN, 2012, kap. 4, str. 13) Je dodavan v rolich.

Ve Slovniku Zurnalistiky: vyklad pojmu a teorie oboru jsou jako formaty stranek novin
uvedeny rozméry: 420 x 594, 297 x 420, 210 x 297 a 315 x 470. Tyto formaty vychazeji ze
$itky kotouge novinového papiru. (HALADA, OSVALDOVA. ed., 2017, str. 94)

Zminény je 1 format tabloid a jako mozné rozméry formatu jsou uvedeny velikosti cca 300
%x 400 mm a 280 x 430 mm. Tento format byl a stdle je velmi populdrni u bulvarnich
a ,,obrazkovych* denikii. Jako prvni tento maly format na konci 19. stoleti zavedl britsky
novinatsky podnikatel Alfred Harmsworth ve svém bulvarnim deniku Daily Mirror, do USA
pak pfisel tento typ mensiho formatu pocatkem 20. stoleti. Dnes je tento mens$i format
vyuzivany i v nékterych seridznéjSich novinach, ptikladem je tieba Spanélsky El Pais.

~rw

Hojné rozsifeny je tento format ve skandinavskych zemich, ¢i Rakousku. Osvaldova uvadi,
ze tento fakt vede ke zmén¢ grafické ipravy a naslednému ptiblizovani vzhledu deniki

a Casopistl. (Tamtéz, str. 240)

Podrobny soupis riznych formati novin zvefejnil na svém webu graficky designér Vlad
Stekchev. Seznam se nevénuje pouze znadmym zakladnim formatim jako je broadsheet,

berliner nebo pravé jiz zminény tabloid, ale 1 jejich podkategoriim.

3 Klizeni papiru zvySuje jeho odolnost proti vnikani vzdusné vihkosti, vody a vodnych roztokd. Chrani také
proti vytrhavani pfi tisku. Vznikd pridanim klizidel béhem vyroby papiru ¢i naslednou dostatec¢nou
povrchovou Upravou. (BANN, 2008, str. 191)

6 pIngni papiru vznika pridanim kaolinu ¢i jiného mineralu do papiroviny pfi vyrobé papiru. To poskytuje
papiru neprihlednou a hladkou konecnou Gpravu. (Tamtéz, str. 200)
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Format Rozméry

Broadsheet 600 x 750 mm
British Broadsheet 375 x 597 mm
South African Broadsheet 410 x 578 mm
US Broadsheet 381 x 578 mm
New York Times 305 x 559 mm
Wall Street Journal 305 x 578 mm
Berliner 315 x 470 mm
Compact 280 x 430 mm
Nordisch 400 x 570 mm
Rhenish 350 x 520 mm
Swiss 320 x 475 mm
Ciner 350 x 500 mm
Tabloid 280 x 430 mm
Canadian Tabloid 260 x 368 mm
Norwegian Tabloid 280 x 400 mm

Tab. 1: Formaty novin (STEKCHEV, nedatovano)
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2 Analyticka cast — Grafické zpracovani vybranych bulvarnich tiskovin
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2.1 Rozmeéry

2.1.1 Ceské a slovenské bulvarni deniky

Podle naméfenych vysledk se formaty ceskych bulvarnich médii klasickému tabloid
rozméru 280 % 430 sice priblizuji, pfesto se ani jedny ze sledovanych novin s timto formatem
neslucuji uplné. Denik Blesk vychazi ve formatu o rozmérech 297 x 420 mm a denik 4ha!
pak ve formatu 290 x 420 mm. Slovensky Novy Cas je mensiho formatu, méfi pouze

235 x 305 cm.
2.1.2 Britské bulvarni deniky

Ani britské bulvarni deniky nejsou v otazce formatu uplné sjednoceny. Nejprodavanéjsi The
Sun vychazi na formatu o rozmérech 290 % 370 mm, zatimco Daily Mirror se tiskne na

o né¢co mensi format 290 x 360 mm.
2.1.3 Bulvarni deniky némeckojazycnych zemi

Rakousky denik Kronen Zeitung méti pouhych 230 x 300 mm, jedné se tedy o nejmensi
format ze vSech periodik zkoumanych v této diplomové praci. Oproti tomu némecky Bild
méii 400 x 560 mm, coZ z n¢j €ini naopak formatem nejvetsi periodikum ze sledovaného
vzorku, a také se svymi rozméry nejvice blizi broadsheetovému formatu. Rakousky Kronen
Zeitung kvuli svému rozméru rozhodné neni obsahové ochuzen, zkoumany vytisk ze vzorku

obsahuje 62 stran, zatimco vytisk formatové vétSiho némeckého Bildu je tvoten pouhymi

12 stranami.’
2.1.4 Bulvarni deniky severni Evropy

Z méteni vyplyva, Ze bulvarni deniky v severni Evropé jsou v rozmérech oproti ostatnim
pozorovanym skupinam velmi unifikované. VSechny deniky z obou skandinavskych zemi

1 z Finska maji jednotny rozmér 280 x 400. Jedna se o rozmér s ndzvem norwegian tabloid.

7 potet stran je zde uveden pro zajimavost z ddvodu enormné velkému rozdilu mezi formaty jednotlivych
novin. U ostatnich novin pocet stran v této kapitole neuvadim, nebot je u jednotlivych vytiskd nepravidelné
proménlivy a nema tedy v souvislosti s rozméry novin velkou vypovédni hodnotu.
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2.1.5 Srovnani jednotlivych denikt

Ani jedno ze zkoumanych periodik nevychazi v rozméru 280 x 430 mm, ktery se bézné
uvadi jako ucebnicovy rozmér bulvarnich periodik nazyvany Tabloid. Jako nejjednotnéjsi se
ve vyzkumu ukazala severska periodika, kde vSech pét zkoumanych deniktl z této kategorie

vychézi ve formatu nazyvaném norwegian tabloid, jenz ma rozméry 280 x 400 mm.

Kenneth Holmqvist a Constanze Wartenberg v jiz vySe zminované studii o eye-trackingu
uvadéji zjisténi z nikdy nepublikované studie Holmqvista a jeho kolegy Lunqvista z roku
2001, kteti zkoumali pisobeni grafického zpracovani a rozméri reklamy na ctendfovu
pozornost vénovanou jednotlivym inzertnim boxtim. Jednim ze zjiSténych zavérh byl 1 fakt,
ze format novin ¢tenafovu pozornost neovliviiuje a reklamni plochy s totoznymi rozméry
vnimali G¢astnici experimentu se stejnou intenzitou jak na velkém broadsheetovém formatu,
tak na mensim tabloidovém. (HOLMQVIST, WARTENBERG, 2005, str. 2) I tento fakt
mohl piispét k zavedeni jesté¢ mensiho formatu, nez je klasicky tabloid, ktery se nakonec stal

unifikovanou normou ve vSech severskych zemich.

Jediné dal$i médium, jehoZ rozméry se piesné€ rovnaji nékterému z piikladovych rozméra
sepsanych v kapitole 1.4 Novinové formaty je Cesky denik Blesk. Tento rozmér je uveden ve
Slovniku zurnalistiky: vyklad pojmii a teorie oboru jako jeden z formatt vychazejici ze Sitky
kotou¢e novinového papiru. (HALADA, OSVALDOVA. ed., 2017, str. 94) Je tedy
pravdépodobné, Ze i ostatni stdty mimo severské zemé se tidi spiSe technickymi parametry

tiskaren, neZ aby se pokousely o dodrzovani urcitych formati a jejich sjednocovani.

Pouze némecky Bild se svym rozmérem 400 x 560 mm piedc¢il ucebnicovy forméat tabloid
o psanych rozmérech 280 x 430 mm. Jako druha nejvétsi vysla v méfeni ¢eska periodika,
kterd jiz ale velikosti klasického tabloidového formatu nedosahuji. Jako nejmensi byl zméten
rakousky Kronen Zeitung s rozméry 230 x 300 mm. Ve Slovniku Zurnalistiky: vyklad pojmii
a teorie oboru je Rakousko uvedeno jako jedna ze zemi, ktera spole¢né se severskymi staty
pouziva zmenseny tabloidovy format o rozmérech naptiklad 300 x 400 mm ¢1 280 x 430
mm. (HALADA, OSVALDOVA. ed., 2017, str. 240) Jak ale vychazi z méfeni
nejvlivnéjsiho rakouského deniku (STATISTA RESEARCH DEPARTMENT, 2023), tak
dnes jiz jsou nékteré¢ formaty dokonce i mensi a lze predpokladat, Ze se trend zmenSovani,

pravdépodobné z praktickych a ekonomickych divodu, postupné rozsiti 1 do dalSich zemi.
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Druhy formatem nejmensi denik ze zkoumaného vzorku je slovensky Novy Cas, ktery méii

235 x 305 mm.
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2.2 Vizualni stranka titulni strany

V této kapitole zanalyzuji titulni strany vSech periodik z vyzkumného vzorku. Samostatné

poté rozeberu také loga jednotlivych denikt a jejich vikendovych mutaci.
Titulni strany budu hodnotit na zakladé téchto kritérii:

1) Vyuziti typografie

2) Barevnost

3) Prace s fotografiemi a geometrickymi tvary

4) Celkovy vizualni dojem z titulni strany

U log a logotypi se poté zamé&fim na:
1) Typografii
2) Barevnost
3) Rozméry
4) Pocet variant loga

5) Zasazeni loga v celkovém kontextu hlavicky dané¢ho periodika

2.2.1 Ceské a slovenské bulvarni deniky

Ackoliv se Blesk 1 Aha! snazi byt jednotni alespoii v pouzivani sourodého typu pisma na celé
obdlce, titulni strany ¢eskych bulvarnich denikli plisobi na prvni pohled vizualné ptehlcené.
Veskeré texty na titulnich strandch jsou vysdzeny v linedrnim bezserifovém pismu
statického typu. Vyjimkou jsou pouze ndpisy na piiloze patecniho vydani. Ty se ale plivodné
nachazeji na jiném periodiku, nelze je tedy zapocitavat do typografie obalky tohoto vytisku.
Oba Ceské deniky na titulni strance kombinuji obdélnikové 1 kruhové tvary jako podklady
pro upoutavky na ¢lanky v daném ¢isle. To pro ¢tenare miize byt rusivé, protoze kviili tolika
rozdilnym vjemiim nelze Casto urcit, kam by se mél clovek na titulni strance podivat nejdiiv.

To piispiva k jiz zminéné vizualni ptehlcenosti.
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Ani prace s fotografiemi neni na titulnich strankach ¢eského bulvarniho tisku provedena na
pfili§ vysoké urovni. Nepiili§ kvalitni ofez a maskovani fotografii neni u periodik, ktera
vychézi denné a s takovym mnozstvim obrazového materialu ptilis piekvapiva. Disledné;si
prace na zpracovani fotografii by grafika ¢i DTP operatora staly o mnoho vice ¢asu, coz by
se mohlo negativné projevit na cen¢ deniku, ktery by tak pfichazel o ¢tenare. Nekvalitni
ofezy zde ale jeSté vice vyniknou kvili ¢astému presahovani fotografii souvisejicich
s jednim ¢lankem mimo podkladovou plochu boxu souvisejiciho s upoutdvkou pravé na
tento text. To sice titulni stranu ozvlastni a doda ji na pomyslné plasti¢nosti, ale o to vice
zde vyniknou estetické chyby. V pfipadé extrémniho piesahu fotografie z boxu, jako je tomu
napiiklad u titulni stranky deniku Aha! pouzité v ukézce titulnich stran (viz obr. 17) mtize

1 tento prvek naruSovat pfehlednost stranky a ptispivat ke zmateni ¢tenare.

Ani na titulni strance slovenského deniku Novy Cas nejsou fotografie piili§ kvalitng
zpracované. Styl ofezu je zde podobny jako u ¢eskych denikli. Shodné je zde také vyuzito
presahovani fotografii z barevné podbarvené¢ho boxu pro dosazeni plasti¢nosti stranky. Ve
sledovaném vzorku se ale nevyskytla zadna obalka slovenského deniku Novy Cas, kde by

tento presah byl natolik enormni, Ze by naruSoval jednotu a piehlednost stranky.

Za pozitivni jev u slovenského deniku povazuji i sjednoceni tvaru boxi s upoutavkami na
¢lanky obsazené v daném deniku, které jsou vSechny obdélnikového tvaru. Uvodni stranky

tak pasobi prehledné;i.

Typografické zpracovani obalek deniku Novy Cas se mezi jednotlivymi vydanimi lisi.
Zatimco na nékterych vydanich jsou veskeré texty vysazeny v linedrnim bezserifovém
pismu se zesilenym duktem, jinde jsou kombinovany s textem vysazenym v serifovém
pismu. To nékdy muize ptsobit dobrym dojmem, pokud je napiiklad bezserifové pismo
pouzito na hlavni titulky a serifové jej dopliiuje podnadpisy, ¢€i jinymi kratkymi texty.
Vyuziti obou typl pisma dva na velké hlavni nadpisy na jedné titulni strance, jako je tomu
napiiklad u nedéIniho vydani deniku Novy Cas z vyzkumného vzorku (viz obr. 17), jiz ale

dle mého nazoru nepusobi piilis sourodé€ ¢i profesionalné.

Pomérové nejvétsi nadpisy vzhledem k rozmériim stranky ma slovensky Novy Cas, ktery
timto faktem mliZe dohanét sviij maly format. To se dle mého nazoru dafi, nebot’ denik diky

tomu pusobi vyraznéji. Na opacné strané¢ v méieni pomért titulkii skoncil denik Blesk, jehoz

49



nejvétsi nadpis na titulni strané mé¥i 90 bodi®, coz je pouze o deset bodii vice, nez méfi
nejvétsi titulek na deniku Novy Cas, ktery vychazi na téméf poloviénim formatu. Na druhém
vytisku deniku Blesk, ktery jsem méla v dobé psani diplomové prace k dispozici, méfi
nejvetsi titulek dokonce pouhych 80 bodi, tedy stejné, jako nejveétsi titulek na formatove
mens$im slovenském deniku. To jesté pfispiva k nepiehlednosti titulni strany deniku Blesk.
Nejvetsi titulky na vytiscich deniku Aha! méti obvykle také 80 ¢i 90 bodu, ale diky tomu,
ze tém¢et vzdy jsou nadpisy na titulni strance tohoto periodika vysazeny, na rozdil od deniku
Blesk, ve verzalkach, se pomér mezi velikosti titulku a formatem stranky vizudlné vyrovna

1épe, nez u konkurencniho Blesku.

Barevné se od sebe Ceské a slovenské titulni strany bulvarnich denika tolik nelisi. VSechny
zkoumané deniky z této kategorie maji Cervenobilé logo a tyto barvy se objevuji i v dalSich
Castech titulnich stran. Kromé cervené, ktera je pro lidské oko velmi vyrazna a je ji
pfisuzovano nejvice konotaci, se na titulnich strandch nachézi ve velké mife také zlutd
s oranzovou. I tyto dvé barvy ma vétSina lidi spojené s néjakou vystrahou, ¢i nebezpecim
a pii jejich spatieni ma tendenci zpozornét. I to je nepochybné diivod, pro€ se tyto barvy
praveé na obalkach bulvarnich médii nachazi.

V kontrastu s vyraznymi barvami se na obalkach dale casto nach4zi modra, zelend a fialova

barva. Tyto barvy jsou v komplementarni’

opozici jejich vyraznym protéjSkim, a tudiz
celkova barevnd kompozice pusobi pfirozenym dojmem. V mensi mife se na titulnich
stranach Ceskych a slovenskych médii vyskytuje také Cerna barva, kterd je zde vétSinou
vyuzivana jako neutralni barva. V ptipadé ¢lankl o tragédiich je ale vyuZivana i ve svém

puvodnim symbolickém smyslu zna¢icim smutek a nestésti.

8 Vsechny hodnoty velikosti pisma vyjadfené v bodech v analytické ¢asti prace byly zméreny v nejvyssi ¢asti
verzalkového znaku daného pisma pomoci typografického pravitka kalibrovaného na aktualni typometricky
systém Pica. Jak bylo zminéno v teoretické Casti ¢asti v kapitole 1.3.3 Typometricky systém, velikost pisma v
bodech nejde nékdy zpétné Uplné pfesné zméfit, nebot nevime, jak byl font tvofen a kde dana pismena mezi
Ucarimi lezi. V pripadé, Ze bude velikost pisma v bodech z méreni nejasna (napfiklad z dlvodu pouZité kurzivy
¢i jiné modifikace), bude pred danou bodovou hodnotou uvedeno slovo ,, pfiblizné”.

? Komplementarni barvy jsou takové barvy, které naproti sobé lezi v barevném kruhu. Jedna se napfiklad

o modrou a zelenou, Zlutou a fialovou nebo modrou a oranZovou. (DANKOVA, 2020)
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Obr. 17: zleva: Blesk, pate¢ni Blesk, Aha!, Novy Cas, nedélni Novy Cas (Blesk, 27. 7.
2021; Blesk, 23. 7. 2021; Aha!, 31. 3. 2023; Novy Cas, 6. 7. 2023 a Novy Cas, 9. 7. 2023)

Hlavicka a logo
Slovensko

Logo (viz obr. 17) slovenského dlouhodobé nejprodavanégjsiho deniku (KRASKO, 2023) je
obdélnikového tvaru o velikosti 80 x 60 mm a veskeré texty v logu jsou vysazeny linearnim
bezserifovym pismem statického typu. Dominantni ¢ast loga tvoii cerveny Ctverec
o rozmérech 60 X 60 mm umistény uprostfed mezi vrchni a spodni liStou. Nazev novin je
tvofen bilym pismem se zesilenym duktem. Slovo ,,CAS* je ve verzalkach vysazeno pismem

o velikosti 55 bodt. Substantivum ,,NOVY* je umisténo vpravo nad slovem L, CAS«
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vysazené taktéz ve verzalkach a v pismu o velikosti 27 bodu. Diakritické znaménko u slova
,,CAS* je nahrazeno grafickym prvkem ve tvaru fajfky. Pod nazvem deniku se nachéazi napis

»Nezavisly dennik* vysazeny v minuskach, pouze s prvni pismeno ma znak verzalky.

Na Sed¢ listé pod hlavni ¢ervenou plochou loga se poté nachazi telefonni Cislo a e-mail
vysazené pismem zesileného duktu a bilé barvy. Vedle kontaktu se nachéazi graficky
zpracovana informace v ¢ervené, bil¢ a ¢erné barve, Ze na dané telefonni Cislo a e-mail mtze

vefejnost posilat své tipy na ¢lanky.

Horni bil4 liSta obsahuje informace o dni a datu vydani, ¢islo vydani a odkaz na webové
stranky vysazené Cernym pismem slabého duktu. Informace o cené, taktéz v cerné barve, je

vyséazena se zesilenym duktem.
Celé logo je ohrani¢eno bilou linkou Sirokou cca 1 mm.

Logo nedé&lniho vydani deniku Novy Cas se od klasického loga lisi prodlouzenim ¢erveného
obdélniku az pod spodni listu. Na této nové vzniklé plose je verzalkami pismem se zesilenym
duktem vysazeno slovo ,,NEDELA®“. Ohrani¢eni loga bilou linkou u nedélni verze loga

pokracuje az pod prodlouzenou plochu ¢erveného podkladu a oznaceni nedélniho vytisku.

Ceska republika

Oba nejznaméjsi Ceské bulvarni deniky v logu shodné vyuZivaji kombinace vyrazného
¢erveného podkladu pro upoutani pozornosti a kontrastu klidné bilé barvy. Hlavicky obou

denikt jsou po skoro cely tyden stejné, 1isi se pouze ned€lni vydani.

Co se tyCe typografie, sazi Blesk na jednoduché linearni bezserifové pismo statického typu
a silnéjSiho duktu vyvedené v mirné kurzivé. Nazev periodika je vysazen v kapitalkach
o velikosti 100 bodi. V logu vytisténém na pondé€lnim az sobotnim vytisku (viz obr. 17) se

"‘

pod ndzvem periodika nachézi bily népis ,,Sila na Vasi strané!“ provedeny fontem ve stylu

voln¢ psaného pisma. Slovo ,,Vasi“ je podtrzené zdanlivé ruéné nakreslenou ¢arou. Plocha

v

loga tistén¢ho deniku Blesk méti 126,5 x 61 mm.

Déle se v hlavicce novin nachazi odkaz na webové stranky Blesku a také informace
informace o datu vydani, dni v tydnu, cené, informace o cen¢ v eurech, ro¢niku a krajové

modifikaci. VSechny tyto tidaje jsou vysdzeny v linearnim bezserifovém pismu statického
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typu ¢erné barvy piimo na éerveném podkladu loga. Na rozdil od logotypu'® nejsou okolni
informace vysazené v kurzivé a zesileny duktus mé pouze informace o cen¢ a odkaz na

webové stranky.

Hlavicka u nedé€lniho vydani (viz obr. 18) je vizudln€ jednodussi. Pfimo na Cerveném
podkladu se z informaci o daném vytisku periodika nachazi pouze maly ndpis informujici
o cen¢ v eurech napsany linedrnim bezserifovym pismem slabého duktu. Zasadni zména ve
vzhledu loga je v napisu ,,NEDELNI* vyvedeném ve verzalkach stejného typu pisma, jakym
je proveden pivodni logotyp. Od bilého ndzvu periodika se odliSuje mensi velikosti
a vyraznou zlutou barvou. Ta, stejn¢ jako ¢ervend barva uzita na podkladu, poutd pozornost.
Diky této cervenozluté kombinaci je tedy ned€lni vydani Blesku mezi ostatnimi
seridzné€jSimi periodiky jesté méné prehlédnutelné. Nebot’ se ned€lni Blesk zacal objevovat
na stancich az necely rok od vydani prvniho klasického cisla tohoto periodika, (MediaGuru,
2017) je mozné, Ze je toto vicenasobné barevné zvyraznéni pozustatkem z dob, kdy bylo

tieba v ned¢li zakaznikovi piipominat, ze dnes Blesk také vysel, aby jej neptehlédl.

Ostatni informace, jako je cena, datum vydani, ro¢nik, odkaz na webové stranky ¢i cena, se
u nedélniho vydani nachézi az pod plochou cerveného podkladu loga. Tyto udaje jsou
vysazené neutralni ¢ernou barvou a umistény na tenké bilé listé. Jsou taktéZ vysazeny
jednoduchym bezpatkovym pismem ladicim k ostatnimu textu, ktery se nachazi v hlavicce.
Informace o datu vydani a cen¢ v korunach jsou zeslaben¢ho duktu, ostatni informace jsou

naopak vysazeny v zesileném duktu.

Celé logo i s ¢ervenym podkladem byva nékdy umisténo samostatné na néjakou fotografii
souvisejici s inzerovanym ¢lankem, jindy je v podobé prodlouzené hlavicky umisténé na
Sirsi Cervené liste sahajici az k okraji stranky. U tohoto jevu se nepodafilo vypozorovat zadné
pravidlo souvisejici s dnem vydani, podle kterého se rozdéleni fidi. Lze tedy predpokladat,
ze jde spiSe o praktickou stranku véci, kdy grafik voli umisténi loga podle estetického citu

v souvislosti s obrazky a titulky, které se zrovna dany den na titulni strance nachazeji.

Obmeény loga deniku 4ha! funguji na podobném principu, jako vyse rozebirané logo deniku
Blesk. Dominantu loga je v obou jeho variantach velky bily napis o velikosti 110 boda

silného duktu v kurzivé oznacujici nazev periodika. Na rozdil od Blesku neni tento néapis

10 Logo tvorené pouze z pisma, pismova slovni znacka. Logotyp byva tvoren charakteristickym typem pisma,
které je vétSinou nasledné nadale vytvarné upraveno. Pfi disledném vyuZivani se obvykle stava zakladem
jednotného propagaéniho stylu. (HALADA, OSVALDOVA, ed., 2017, str. 141-142)
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proveden v kapitalkach. Prvni pismeno je zde provedeno jako verzalka, zbyla dvé pismena
poté tvoii minuskule. S logem konkurenéniho tuzemského deniku se hlavicka Aha! shoduje
1 v pritomnosti jistého ,,odleh¢ujiciho prvku®, kterym u Blesku bylo volné€ psané misto uzité
k vysazeni mota. U Aha! je timto prvkem kresleny vykii¢nik a domnély 3D efekt v podobé¢

¢erného stinu za hlavnim napisem loga. Plocha loga deniku AAa/ méti 127 x 69 mm.

Logo v klasickych (viz obr. 17) i v ned€lnich (viz obr. 18) vytiscich Aha! obsahuje bilou
spodni listu s informacemi. V piipadé klasického vydani se zde nachézi informace o Cisle
vydani a ro¢niku provedena Cernou linearni antikvou slabého duktu doplnéné o moto
Casopisu ,,Pfib¢hy na kazdy den* provedené cervenou linearni antikvou v kurzivé se
zesilenym duktem. Datum vydani a odkaz na webové stranky se nachazi na plose ¢erveného
podkladu provedené bilou linearni antikvou slabého duktu. Pouze cena je zvyraznéna

kurzivou a ma silnéjsi duktus.

U nedélniho vydani Aha! se moto nenachazi na liste, ale pfimo na cervené plose loga hned
pod logotypem a odkaz na webové stranky, nachazejici se na stejném misté jako u bézného

vydani, je proveden v ¢erné barve.

Zasadnéjsi rozdil mezi logem nedé€lniho vydani Blesku a Aha! je v provedeni oznaceni faktu,
ze se jedna o ned€lni ¢islo. Zatimco Blesk zvolil vyse jiz podrobné&ji popsany vyrazny zluty
napis vysazeny ve verzalkach, 4ha! zvolilo mensi bily napis na modrém podkladu. Napis

,»INedélni* na logu 4ha! je proveden v minuskach, pouze prvni pismeno ma znak verzalky.

Velkym pismenem je zde ziejmé zdiraznén fakt, Ze celé souslovi ,, Nedélni Aha!“ je nazev
¢isel tohoto periodika vychdzejicich v nedé€li, které se ¢astecné 1isi od ¢isel vychazejicich ve

vSedni dny, které nesou Cisté ndzev ,, Aha!“.

Jak jiz bylo zminéno, Aha! na rozdil od Blesku nevyuzivd v logu nedélniho disla
»Vystraznou‘ Zlutou barvu, ale naopak uklidiujici a konzervativni modrou. Aha! tedy ziejmé
vice neZ na jisté zalarmovani zdkaznikli a vyzvé ke koupi sazi na navozeni pohodové
atmosféry, kterd by k nedéli méla patfit. Zluta barva se na vikendovém logu, které zde
pouzivam jako ukazku, vyskytuje jako podklad pro cenu vytisku. Podle dal§iho zkouméani
se ovSem tento graficky prvek nepravideln€ vyskytuje na rtiznych ¢islech deniku Aha! bez

ohledu na den vydani.

54



NEDELNI

BLESK

19. bfezna 2023 “wwieae 22 KE P

Obr. 18: Logo Nedélniho Blesku a Nedélniho Aha! (Blesk, 19. 3. 2023 a Aha! 12. 12. 2021)
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2.2.2 Britské bulvarni deniky

Britské bulvarni deniky ptisobi oproti t€ém stfedoevropskym jednotnéj$im a dalo by se fici,
ze 1 konzervativnéj§im dojmem. Pfesto si stale zachovavaji vyrazné bulvarni prvky a to, ze

nejde o seridzni tisk, 1ze poznat na prvni pohled.

Ackoliv mé& The Sun 1 Daily Mirror stejné jako Ceska a slovenska bulvarni média loga
vyvedena v Cervenobilé kombinaci, nejmarkantnéjsi rozdil spoc¢iva v barevnosti titulnich
stran. Zatimco domadci bulvarni deniky sazely na vyrazné barvy pro upoutani pozornosti,
britskym titulnim strandm bulvarti dominuje ¢erné barva. Je vyuzivana nejenom v titulcich,
ale Casto i1 jako podkladové barva boxl s upoutdvkami na ¢ldnek uvnitt novin. Obzvlast
denik The Sun mivd v mnoha piipadech skoro celou titulni stranu podbarvenou ¢ernou
barvou, aniz by hlavni ¢lanek oznamoval né&jakou tragickou udalost. Vyrazné barvy jako je

¢ervena ¢i zluta nalezneme i zde, jsou zde ale uzity ve velmi malé mife.

Co se tyce typografie, oba deniky na titulni strané¢ kombinuji rizné sily duktu a velikosti
jednoho druhu linearniho bezserifového pisma. Stranky obou deniki jsou obvykle doplnény
o jeden stfedné velky titulek v cerveném serifovém pismu ve stylu typewriter. Diky tomu,
ze vyuzivani serifového pisma na obalkach je jednotné a ma né&jaky tad nepuisobi tato

kombinace rusive.

Hlavni titulky jsou na obou britskych denicich vétSinou vysdzeny ve velikosti 100 ¢i
110 bodt, coZ je poméroveé k jejich pomérné malému formétu vyhodné, nebot’ nadpisy

vyniknou jak v minuskéch, tak ve verzalkach.

Veskeré boxy s upoutavkami na ¢lanky na vSech zkoumanych vytiscich obou britskych

médii jsou obdélnikové tvaru, diky ¢emuz titulni strany ptisobi jednotné a piehledné.

Oftez fotografii a maskovani ani u britskych denikii neni provedeno pfili§ precizné, ale
pfesahy fotografii z boxli s upoutdvkami na ¢lanek nejsou tak vyrazné. Denik The Sun
nevyuziva presahu fotografii z jednotlivych boxtli pro vytvoteni plasti¢nosti stranky vibec.
U Daily Mirror se tento jev sice objevuje, ale v malé mife, kterd nenaruSuje pfehlednost

titulni strany.
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Obr. 19: zleva: sobotni The Sun, The Sun, sobotni Daily Mirror, The Mirror (The Sun,
20. 11. 2021, The Sun, 29. 3. 2022, Daily Mirror, 20. 11. 2021, Daily Mirror 29. 3. 2022)

Hlavicka a logo

Také loga dvou nejzndméjsich britskych bulvarnich denikli vyuzivaji provéfenou variantu
vyrazného bilého bezserifového pisma silného duktu na cerveném podkladu a jejich podoba

zUstava po cely tyden kromé nedéle neménna.

Samotny logotyp The Sun je vyveden v mirné kurzivé. Logu velkému 148 x 52 mm
dominuje velky napis ,,Sun“ o velikosti pfiblizné¢ 98 bodu, kdy je pouze prvni pismeno
vysazeno verzalkou, dal$i pismena jiz jsou minuskule. Mensi ,,THE* umisténé nad ndpisem
»dun® jiz je provedené celé ve verzalkach. Pod logotypem se nachédzeji informace o datu
a dni vydani a také odkaz na webové stranky, v§e vysazené bilym linearnim bezserifovym
pismem statického typu se slabym duktem. Stejnym pismem je vysazena i informace o cen¢
a moto deniku ,,THE PEOPLE’S PAPER®. Tyto informace ale maji duktus naopak zesileny.
Celé logo ohranicuje tenka bild linka, coz jej odliSuje od ostatnich log s Cervenym
podkladem z vyzkumného vzorku. Podobné jako tomu je u ¢eského 4ha! byva logo The Sun
nékdy protazené do dlouhé &ervené listy, pokud je to zrovna graficky vyhodné. Casto tomu
tak je, pokud se v novinach zrovna nachéazi néjaka ptiloha, kterd je na protazeném logu
inzerovéna. V tomto piipad¢ je pak cela liSta navazujici na logo obtazena tenkou bilou

linkou, kterd bézn¢€ ohranicuje pouze logo.

Nedélni varianta loga The Sun se 1i$1 pouze umisténim oznacenim nedélniho vydani napisem

»ON SUNDAY* pod samotnym logotypem. Toto oznaceni je vysdzeno stejnym typem
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pisma jako ,,THE®* v logotypu. Doplityjici informace na nedé¢lnich vytiscich zlstavaji na

cervené plose loga, pouze jsou presunuty do spodnich roht.

Podklad loga deniku Daily Mirror tvoti o néco tmavsi Cervena, nez je tomu bézné u ostatnich
bulvarnich denika jak po celé Evropé, tak u konkurencniho britského deniku The Sun.
Tmavsi barva dodava logu konzervativnéjsi a seri6znéj$i nadech. Na tmaveé Cerveném
podkladu loga Daily Mirror o rozmérech 153 x 48 mm je hlavnim grafickym prvkem velky
bily napis ,,Mirror* o velikosti 85 bodu, ktery na rozdil od loga The Sun neni vyveden
v kurzivé. V bézné varianté loga (viz obr. 19) je po levé strané svisly napis ,,DAILY*

vysazeny linedrnim bezserifovym pismem bilé barvy a zesilené¢ho duktu.

Dale se v hlavi¢ce nachdzi moto deniku znéjici ,,The Heart of Britain® v pravém hornim rohu
a informace o dni a datu vydani spolecné€ s cenou v levém spodnim rohu. I zde je pouZito
linedrni bezserifové pismo statického typu, tentokrat vSude se slabym duktem. Moto
a dopliujici informace jsou vytisténé ve svétle zluté barveé. Ta diky svému svétlému odstinu
a nenasilnému kontrastu s konzervativnéj§im tmavsim odstinem cervené ale nepiisobi tolik
ktiklavé a agresivné, jako tomu bylo napiiklad v pfipad€ pouziti zluté barvy u nedélniho

loga ceského deniku Blesk.

Logo ned¢lni varianty deniku Daily Mirror nesousi nazev Sunday Mirror (viz obr. 20) se od
puvodniho loga lisi pfedevsim v absenci slova ,,DAILY*, které nahradilo slovo ,,SUNDAY*
vysazené taktéz v bilych verzalkach bezserifového pisma se zesilenym duktem. Slovo
»SUNDAY* zde plisobi i jako vyrazny graficky prvek, kdy pfi umisténi nad podobu slova
»Mirror nahrazuje znak ,,.S* v této varianté loga diakritické znaménko nad ,,i*. Umisténi
mota deniku a informaci o cen¢ a datu vydani se v pfipad¢ loga ned€lniho vydani deniku
Daily Mirror nepravidelné méni, vzdy jsou ale vysazeny bezserifovym pismem Zzluté ¢i bilé

barvy.

‘Ti'. M SUNDAY [ &rew
= OIN SUNDAY —-:=- - - I rro

Obr. 20: Logo The Sun on Sunday, logo Sunday Mirror (The Sun, 17. 3. 2019 a Daily

Mirror 9. 8. 2020)
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2.2.3 Bulvarni deniky némeckojazyénych zemi

Titulni strana némeckého deniku Bild se od vSech ostatnich zkoumanych periodik
zkoumanych li$i i tim, ze kromé upoutavek na ¢lanky v podob¢ nadpisti a fotografii obsahuje
1 ivody ¢lankl a samostatné kratsi zpravy. To mé ziejmé prakticky divod, kdy na velkém
formatu deniku Bild s malym poctem stranek je vyhodné&jsi nekteré texty umistit prave jiz
na titulni stranu. Tyto texty se nachazeji az ve spodni poloving titulni strany. Vzhledem
k formatu novin je pravdépodobné, Zze jsou pfti prodeji slozené na Ctvrtiny a ¢tenafe tedy
zaujme vice predevSim znamé logo, nez rozlozeni stranky. Piesto se pfedev§im ve vrchni
poloving stranky také nachéazi obdélnikové boxy s upoutdvkami na ¢lanky uvnitf ¢isla. Ve

spodni ¢asti deniku se kromé¢ kratSich zprav nachazi také rubrika se vzkazy od ctenaiti.

S barvami Bild na titulni strance pfili$ nepracuje, mimo fotografie a reklamni plochy jsou
témet veskeré grafické prvky a barevné nadpisy ve stejném odstinu ¢ervené, ktera je pouzita
v logu. Pokud vyjimecné ano, jedna se v malych plochach o Zlutou nebo modrou barvu,
pfipadné o o jakoukoliv barvu navazujici na odstin fotografie k ¢lanku, ktery je na dané
titulni strance inzerovany. Fotografie zde obcas presahuji z jednotlivych box, ale ofezy jsou

udélané vcelku kvalitn€ a tento jev zde neptisobi nijak rusive.

Vesker¢ texty jsou az na nékolik hlavnich titulkli vysazeny v cervené a Cerné barvé. Serifové
a bezserifoveé pismo je zde nakombinované s tim, Ze to serifové je vétSinou pouZito u delSich

textu.

Rakousky Kronen Zeitung je s barevnosti titulni strany jesté uspornéjsi. Kromé fotografii
a reklam se zde totiZ nevyskytuje jind barva, nez je ¢erna a odstin ¢ervené z loga. V téchto
dvou barvach jsou provedeny veskeré texty nachazejici se na titulni strdnce tohoto deniku.
Titulky a ostatni texty jsou vysdzeny z vétSiny linedrnim bezserifovym pismem, pouze jeden
kratsi text v levém spodnim rohu uvozujici ¢lanek pokracujici uvnitf novin byva vysazen
serifovym pismem.

Obalky Kronen Zeitung byvaji vysazené podle jednotné Sablony, kdy se na levé strané pod
titulkem o velikosti 60 boda, ktery je ¢erné barvy a zesileného duktu, nachéazi logo novin.

Pod tim je umistén sloupec se tiemi upoutavkami na ¢lanky z daného ¢isla. Vedle sloupce

s logem se obvykle nachézi jedna velka obdélnikova fotografie souvisejici s hlavnim ¢lanek
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¢isla. Ve spodni ¢asti novin se poté nachdzi kratka ukazka z jednoho ¢lanku a 1-3 reklamy,

dle jejich rozméra.

[ kvli této Sablonovitosti, minimu barev a pouze jedné fotografii na titulni stran¢ ze vzhledu
deniku Kronen Zeitung nemusi byt na prvni pohled poznat, Ze se jednd o bulvarni noviny.
Tato zaména hrozi obzvlast’ v dnes$ni dobé, kdy se i n¢které deniky povazované za seri6zni

svym vzhledem blizi spiSe ke vzhledu konzervativngji zpracovanych bulvarnich denikd.

| ™1 Warum Van der Bellen heute noch zittern muss
Regein fr Fllunen werden gelockert

W SotreibtdieEUnun SO Spannend ist
.. Gentechnikvoron  die Hofburgwahl

: ¥
@mﬁ =

Malle | 0

2 Jahre J 1

i

Obr. 21: zleva: Bild, nedélni Bild, Kronen Zeitung, nedélni Kronen Zeitung (Bild, 3.
9.2021 a 3. 7.2023 a Kronen Zeitung, 5. 7. 2023 a 9. 10. 2022)

Logo

Loga obou zkoumanych periodik z némeckojazycné oblasti jsou si typové velmi podobna.
Jedna se vyrazn¢ Cerveny obdélnikovy podklad blizici se tvaru ctverce s logotypem
provedenym v linearn€ bezserifovém pismu zesileného duktu. Oproti ostatnim zkoumanym
logim podobného typu z ostatnich zemi se némecky a rakousky denik odliSuji ve vyuziti
konstruovaného typu linedrniho bezserifového pisma, a to konkrétné konstruovaného pisma
odvozeného ze Ctytruhelniku v bilé barvé. Vyraznéji se konstruovanost projevuje v logu

némeckého deniku Bild.

rrrrrr

nezavisly a nestranicky. Népisy ,,UNABHANGIG* a ,,UBERPARTEILICH* jsou vysazeny

linearnim bezserifovym pismem silngjSiho duktu, tentokrat jiz statického typu. V piipadé
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nedélniho vydani se misto téchto népist pod logotypem na cervené plose podkladu nachazi
napis ,,am Sonntag“ ve stejném typu pisma, kterym je vysazeny logotyp. Informace o dni
a datu vydani se v ptipad¢ bézného vydani nachazi nad plochou loga vysazené Cervenym
linearnim bezserifovym pismem statického typu a zesileného duktu. Informace o cen¢ se
nachazi mimo logo. U nedé€lniho vydani se jak informace o dni a datu vydani tak cena
nachazi az pod plochou loga, vysdzené Cernym serifovym pismem, které ptili§ neladi

k pismu uzitém v logu.

I vlogu Kronen Zeitung se pod logotypem nachazi napis vysdzeny linedrnim serifovym
pismem zesileného duktu ,,UNABHANGIG* znaéici nezavislost média. Informace o daném
vytisku a cené se nachdzi mimo plochu loga. Denik Kronen Zeitung nijak neodliSuje

vikendové ani ned€Ini vydani, logo tedy ziistava po cely tyden neménné.

Nejmarkantngjsi rozdil mezi logy je v rozmérech. Loga pomérové vii€i strance neplsobi
natolik odlisn¢€ diky extrémné velkému rozdilu ve formatech novin, ackoliv logo deniku Bild
dosahuje rozmérii 91,5 x 102 mm a obsahuje logotyp vysazeny velikosti pisma 190 bodu,
zatimco logo deniku Kromnen Zeitung méii pouze 45 x 50 mm a pismo jeho logotypu je

vysazené fontem o velikosti 20 bodi.
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2.2.4 Bulvarni deniky severni Evropy

Ackoliv jsou severské noviny naprosto unifikované co se tyCe formatu stranek, jejich
grafické zpracovani se 1isi vcelku vyrazné€. Dle celkového vzhledu titulni strany Ize severské
bulvarni deniky rozdélit na dvé kategorie. Do té prvni by patfily oba finské deniky plus
dansky Ekstra Bladet, zatimco do té druhé oba Svédské deniky.

Finsko a Dansko

Finské deniky llta-Sanomat a Iltalehti 1 dansky Ekstra Bladet maji jednoduché rozloZeni
stranky, na kterém je ale na rozdil od Sablonovitého vzhledu rakouského deniku Kronen
Zeitung stale jasn¢ poznat, ze se jedna o bulvarni noviny. VSem tfem denikiim na titulni
stran¢ obvykle dominuje jedna velkd obdélnikova fotografie nalezici k hlavnimu ¢lanku
daného vydani. Titulek tohoto ¢lanku byva poté vysdzen verzalkami linedrniho serifového
pisma se zesilenym duktem a bilé barvy. Velikost téchto nadpist se na jednotlivych titulech
lisi. Nejvetsi velikost byla na zkoumanych vytiscich naméfena na danském FEkstra Bladet,
kde je hlavni titulek vysazen ve velikosti 105 bodi. Na finském //talehti se jedna o hodnotu
77 bodi a na llta—Sanomat pak dokonce pouhych 70 bodi. Tyto rozdily v rozmérech titulki
ale ani pfes jednotny format téchto denikli neptisobi pomérove nijak negativné diky jejich

kontrastni bilé barvé vii¢i podkladu a vysazeni ve verzalkach.

Nad titulni fotografii byva umisténé logo deniku a mensi upoutavky na dalsi ¢lanky z daného

¢isla, obvykle také v obdélnikovych boxech tvofenych barevnym podkladem, ¢i fotografii.
Spodni ¢ast novin byva tvofena obdobné, nachdzi se zde v obdélnikovych boxech dalsi
upoutavky na ¢lanky, pfipadné reklamy.

Loga vSech zde zminénych periodik jsou v Cervenobilé kombinaci a tato barva se promita
také do zbytku titulnich stran. Kromeé vyrazné cervené a neutrdlni bilé a ¢erné je na titulnich
stranach denikd z Finska a Déanska Casto vyuZivana také zluta barva, kterd ma podobné

vlastnosti jako Cervena ve schopnosti upoutat pozornost ctenare.

Stranky novin z této kategorie diky zarovnani do obdélnikovych tvarti bez ptesahujicich

fotografii plisobi pfehlednym a jednotnym dojmem.
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Svédsko

Svédské deniky jsou oproti tomu na prvni pohled o dost chaotiétéjsi. Nejznaméijsi seversky
bulvarni denik Aftonbladet je na tom o néco 1épe nez konkurencni Expressen alesponi co se

barevnosti tyce.

Aftonbladet krom¢ Zlutého odstinu z loga pouZziva na svych obalkach i pro bulvar typickou
Cervenou barvu. Dale se zde nachazeji neutrdlni bila a Cernd, ale naptiklad i zelend, i
oranzova. Tyto dalsi barvy jsou vétSinou voleny podle fotografie k nékterému ze Clanki
inzerovanych na titulni stran¢ a neptsobi nijak rusivé. Za nevhodné zvolenou barvu zde
povazuji pouze svétle rizovou, kterd se néjakym zptisobem vyskytuje na kazdém vytisku
deniku Aftonbladet, a to minimaln¢ v podobé rizového sloupce na levé strané titulni strany.
Na néekterych vytiscich je poté pouzita i1 jako podkladova barva pro boxy s upoutavkami na

¢lanky. Tato barva neni pfili$ typicka pro bulvar a neptisobi v souladu s ostatnimi barvami.

Oftezy fotografii na deniku Aftonbladet nejsou jako u mnoha jinych zkoumanych denikt
v této diplomové praci provedeny piili§ precizné. Presah fotografii z boxu je zde sice uZit,
ale nikoliv ve velké mife. Pfesto si umim pfedstavit, Ze na jiz tak preplnénych titulnich
strankach tohoto deniku by alesponn v nékterych piipadech puisobila stranka piehlednéji
a vzdudnéji, pokud by zde tento ptesah fotografii vyuzit nebyl.

Veskeré pismo pouzité na obalkach Aftonbladetu je linedrniho bezserifového typu, coz je
zde spiSe na Skodu, nebot’ kvili velkému mnoZstvi ¢lankd inzerovanych na tvodni strance
pusobi takovy objem textu ve stejném typu pisma ponc¢kud jednolité a nepiehledné.
K neptehlednosti pfispiva 1 nevyvazené pouzivani velikosti pisma, kdy naptiklad na
sobotnim vydani deniku Affonbladet (viz obr. 22) je hlavni titulek vysazen ve velikosti pisma
70 bodt, coz je stejny rozmér, jakym je na stejném vydéani ve spodni 1i§t€ vysdzena i reklama

na Casopis s kiizovkami.

Expressen je natom s barevnosti jeSté htife, a to obzvlasté u patecnich a vikendovych vydani,
kde se krom¢ tyrkysového ohraniceni stranek typickych pro tento denik vyskytuje
1 podbarveni celé stranky vyrazné€ Zlutou barvou. Kromé Zluté, cervené a tyrkysové se na
titulnich stranach Expressenu vyskytuji i barvy jako je rizova ¢i fialova, které ke zbytku

ptili$ neladi. Neutralni ¢erna a bila barva se zde vyskytuje pouze v malé mite.

Zde ale nepfilis estetické vyuziti barev paradoxn¢ poméha piehlednosti minimalné ve formé

oddéleni jednotlivych ¢lankt, které i pies vysazeni v podobném typu pisma vzijemné
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nesplyvaji. I celd obdlka Expressenu je az na logotyp obvykle vysazena v linedrnim
bezserifovém pismu. Titulky nalezici hlavnim ¢lankiim pisma byvaji na titulni strané
vysazeny ve velikosti 70 az 75 bodi, coz je v dostatecné mife odliSuje od ostatnich titulkil

na strance, kdy nejvétsi z nich se zde vyskytuji v prumérné velikosti 45 bodu.

Oftez fotografii je u Expressenu proveden jest€¢ méné preciznéji nez u vétSiny ostatnich
zkoumanych denikil, coz je o to vice zdliraznéno Castym piesahem fotografii z jednotlivych

boxu.

I na obalkach Expressenu se objevuji pfevazné obdélnikové boxy s upoutavkou na ¢lanky.
Jednotlivé boxy jsou od sebe vizudlné vyrazné odd€leny. Piesto velky pocet titulkd,
fotografii a barev na strance muize zptisobovat vizualni piehlceni a titulni stranka se tak opét

stava neptehlednou.

|l me:n
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Obr. 22: zleva: Svédsko — Aftonbladet, sobotni Aftonbladet, Expressen, pate¢ni
Expressen; Dansko — Ekstra Bladet; Finsko: Iltalehti, Ilta-Sanomat (Aftonbladet, 2. 8.
2022 a 21. 8. 2021, Expressen, 2. 8. 2022, 2. 9. 2022 a 21. 8. 2021, Ekstra Bladet 22. 9.
2021, Ilta-Sanomat 15. 7. 2021, Iltalehti 15. 7. 2021)

64



Hlavicka a logo
Svédsko

Vzhledem k tomu, ze §védské bulvarni deniky povazuji za specialni vydani kromé ned€lniho
Cisla také patecni a sobotni, maji oba sledovan¢ §védské deniky pozménéné logo ve vSechny
tyto zminéné dny.

vvvvvv

Aftonbladet. V zékladni form¢ loga se nevyskytuje vilbec ¢ervend barva, nebot’ se jedna
o logotyp vysédzeny z linearniho serifového pisma s rovnymi serify vyrazné zluté barvy.
Logotyp je vysazen pismem o velikosti pfiblizng 70 bodti!!. Soucasti logotypu je i Serny stin
pisma znazornujici predstirany 3D efekt. Hlavicka déle obsahuje listu ¢ervené barvy, kterou
je cely logotyp opticky podtrzeny. Na listé¢ se kromé informaci o cen¢ a Cisle vydani
vyhotovenych v linedrnim bezserifovém pismu silného duktu nachdzi i podobizna

zakladatele deniku Larse Johana Hierta (viz obr. 23).

Bttt = SR NOIE @ SIDORNA 28-29

SIDORNA 8-9

irieser. TISDAG 2 AUGUSTI 2022

Obr. 23: Hlavicka Aftonbladet (Aftonbladet, 2. 8. 2022)

Pétecni, sobotni a nedé€lni (viz obr. 22) vydani byva oznacené ptitomnosti $irsi Cervené liSty
umisténé nad logotypem. Na té se nachdzi nazev dne provedeny v linearnim bezserifovém
pismu velmi silného duktu. Dale se na levé strané liSty vyskytuje graficky prvek v podobé
znamének plus ve stejném stylu, v jakém je ztvarnén logotyp. Tyto znaménka ziejmé znaci

bonusovy charakter daného ¢isla.

Druhy ze sledovanych §védskych bulvarnich denikli nesouci ndzev Expressen ma logo
tvotené ze dvou hlavnich prvki: logotypu a kreslené vosy (viz obr. 24), kterd je symbolem
téchto novin. Logotyp Cervené barvy je vysazen kurzivou statické antikvy o rozméru

85 bodi. Hlavicka neni nijak podbarvena a pod logotypem se nachazi bilé liSta ohranic¢ena

1 Mérena gista velikost pisma bez ¢erného stinu.
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pouze tenkou ¢ernou linkou. Na té se nachazi vysazené bezserifovym linedrnim pismem
zesilené¢ho duktu informace o datu a dni vydani, cena daného vytisku a slogan deniku, ktery
zni ,,BERATTANDE SOM BEROR®, coz ve volném piekladu znamena né&co jako ,,Piibéhy,
které se Vas dotknou®. Déle se v hlavic¢ce vyskytuji grafické symboly znézoriiujici medaile
za obdrzené novinarské ceny, které Casteéné piekryvaji logotyp i listu. Jejich grafické
zpracovani neni pfili§ $tastné a nejenom diky barevnym ptechodim bych je vizudlné

zaradila spiSe na prelom tisicileti.

Sr—— e — = = = —
diikyzd SIDAN 11

TISDAG 2 AUGUSTI 2022 Pris: 29

—

Obr. 24: Hlavicka Expressen (Expressen, 2. 8. 2022)

Hlavicka u pate¢niho, sobotniho a nedélniho vydani Expressenu (viz obr. 25) se vyrazné lisi
od béznych ¢isel. Logotyp Expressen je zde o velikosti ptiblizné 47 bodu, tedy o skoro
polovinu mensi, nez na béznych vytiscich. Jak jiz bylo zminéno v ivodu této kapitoly,
stranka je Zluté podbarvend, coz se promité i do hlavi¢ky, kdy zde vyrazné Zluta barva tvoii
podklad pro logotyp. Vedle logotypu se nachdzi informace o datu vydani a cené vysazené

v linearnim bezserifovém pismu zesileného duktu.

Celé hlavicce dominuje velky napis ndzvu dne, ve kterém zrovna toto specidlni Cislo
vychazi, jenz je vyveden v kapitalkach bezserifového pisma zesileného duktu zlaté barvy.
JelikoZ jsou noviny spotiebni zbozi, bylo by z praktickych a ekonomickych divodii témer
nemozné tisknout tento napis specidlni barvou. Proto je zde zlatd barva také pouze
pripodobnéna pomoci barevnych prechodl, coz opét neplisobi ptilis moderné. Ackoliv zlata
barva znaci bohatstvi, zde plisobi pon¢kud levnym dojmem. Tento zlaty ndpis se nachazi na

cerveném, zlut€¢ ohrani¢eném, obdélnikovém podkladu o velikosti 257 x 47 mm. Ani
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v hlavicce vikendovych a patecnich vydani samoziejmé nechybi symbol deniku, tedy

kreslena vosa.

Obr. 25: Hlavicka patecniho Expressen (Expressen, 2. 9. 2022)

Dansko

Logo (viz obr. 22) nejpopuldrnéjsi danskych bulvarnich novin (KLOOS, 2019) je podobné
klasickym bilocervenym logtim, které jsou rozebirané vyse v kapitolach naptiklad o ¢eskych

a britskych médiich. To danské ale ptisobi jako jejich zmodernizovana verze.

Cerveny podklad zde mé tvar obdélniku, ktery je zespodu zakonéen do tvaru Sipky mifici
smérem dold a nazev deniku je na podkladu vysdzen jednoduchym statickym linedrnim

bezserifovym pismem velikosti o 37 bodu stfedné silného duktu a bilé barvy.

Nad logem se nachéazi moto novin ,,TOR — HVOR ANDRE TIER* (ve volném piekladu
Odvaha — Tam, kde ostatni ml¢i) vysazené cerné ve verzalkach linearniho bezserifového

pisma statického typu a zesileného duktu.

Informace o datu a dni vydani se nachazeji mimo logo. Jsou vysdzeny v pravé horni ¢asti
hlavicky ¢ernym linedrnim bezserifovym pismem konstruovaného typu a slabého duktu.
Dale se zde nachazi odkaz na webové stranky deniku vysdzeny cervenym linearnim
bezserifovym pismem konstruovaného typu a zesileného duktu. V hlavicce se vedle loga

také nachazi dvé obdilnikové fotografie a titulky, vysazené v Cerné a Cervené barve
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linearniho bezserifového pisma kontruovaného typu a zesileného duktu, propagujici ¢lanky

uvniti daného vytisku. Hlavicka celkové pilisobi jednotné a ucelen¢.

V nedé€lni verzi Ekstra Bladet se logo ani hlavicka nijak nelisi, pouze se pod plochou loga
nachazi napis ,,SONDAG* vysazeny ¢ernymi vezalkami bezserifového pisma se zesilenym

duktem.

TOR - HYOR ANDRE TIER K 127,00 k.

Unsdas 22, SEPI?mbEI 2021 . 723 |uge 38 |18, &rg. | | ekstrabladet.d

¥ ALLAN |
* YVACCINE-
Y KRIG

DANSK FAN
| BELGIEN

Ekstra| W oL
SIDsTE \!
Bladet frf i

Obr. 26: Hlavicka Ekstra Bladet (Ekstra Bladet, 22. 9. 2021)

Finsko

Nejétengjsi finsky bulvarni denik [lta-Sanomat (Media Audit Finland Oy, 2022) vyuziva
v logu také ovéfené Cervenobilé kombinace, ale podobné jako Svédské bulvarni deniky
zabira logo celou plochu hlavi¢ky. V logu se na ¢erveném podkladu o rozmérech 254 x 44
mm nachdazi logotyp provedeny graficky upravenym bilym serifovym pismem se zesilenym
duktem. To je vysdzeno v jemné kurzivé a rohy serifil jsou zaoblené. Misto spojovniku se

mezi slovy nachézi dvé bilé vinky ladici k typu pisma.

Vlevo nad plochou loga se v hlavi¢ce periodikum pysni napisem ,,SUUOMEN SUURIN
UUTISMEDIA®, v ptekladu ,nejvétsi finské zpravodajské médium®. Tento napis je
vysadzeny verzalkami serifového pisma silného duktu v ervené barvé ve stejném odstinu,
v jakém je provedena podkladova plocha loga. Na levé strané pod logem se nachazi

informace o dni a datu vydani a cena vysazené v jednoduchém bezserifovém pismu cerné
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a cenach zakoupeni daného vytisku s riznymi ptilohami.

TA ] N

TORSTAI 15.7.2021 HINTA 1,90€

Osta llta-Sanomien knnssa: Tv dehti 3,40 €, KesaMIX 4,50 €, Mantan Mainiot Ristikot 4,80 €. Matica 5,30 €, Urhailulshtiskstra Olympla 580 €

i

Obr. 27: Hlavic¢ka Ilta-Sanomat (Ilta-Sanomat, 15. 7. 2021)

Druhy ze zkoumanych finskych bulvarnich denikti //talehti ma v hlavicce pouze logotyp bez
podkladu, podobné jako tomu bylo u Svédského Aftonbladetu. Logotyp je vytvoreny
z graficky upraveného serifového pisma v cervené barvé silného duktu. Pismo je
konstruované do pravidelného tvaru ¢tyitihelnika a nékteré jeho rohy jsou zkosené. Vyska
pisma v logu je pfiblizné 89 bodii. Vedle logotypu deniku se nachézi jesté logo vydavatelstvi

ALMA Media Oy, ve kterém denik l/talehti vychazi.

Ve spodni ¢asti hlavicky se nachazi informace o cené, datu vydani a cené pfiloh ve stejné

podobé, jako tomu je u konkuren¢niho //ta-Sanomat.

ILTALEHTI

TORSTAI 15 7-2021 l'lll'lh 1,90 € osta litalehden kanssa: o

tikesa 6,80 €, Ita-Karjalan valtaus 6,80 €

Obr. 28: Hlavicka Iltalehti (Iltalehti, 15. 7. 2021)

llta-Sanomat 1 lltalehti vychazi pouze v obdobi pondé€li—sobota, nemaji tedy specialni

ned¢lni ¢islo a ani loga patecnich a sobotnich vydani se ni¢im neodliSuji.
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2.2.5 Srovnani jednotlivych denikt

NejtypictéjSim zpracovanim loga bulvarnich médii sledovanych v této diplomové praci je
vysazeni nazvu média v bilé barvé na Cerveny obdélnikovy podklad. Takovéto feseni volilo
9 z12 sledovanych médii. PovétSinou je nazev média vysézen Cisté¢ jednoduchym
bezserifovym pismem se zesilenym duktem a dalsi vyrazné prvky se jiz v logu nenachazi,

pouze dopliujici informace o daném vydani ¢i moto novin.

Ceské bulvarni deniky a slovensky Novy Cas maji v logu riizné ozvlastiujici prvky, které

maji vytvaret dojem, ze jsou psané rucné. Jedna se naptiklad o hacek nad slovem ,,CAS*, ¢i

vykfi¢nik za napisem ,,Aha!*. V dnesni dob¢ jiz ale tyto prvky piisobi znacné nemoderné.

Nejmodernéji naopak zlog zpracovanych timto stylem piisobi logo déanského FEkstra
Bladetu. Na neobvykle tvarovaném cerveném podkladu se nachazi ndzev média vysazen
jednoduchym bilym linedrnim bezserifovym pismem. Typ pisma zde uzity plsobi oproti
ostatnim logtim soucasnéji a také nema tolik zesileny duktus. Na plose loga se kromé nazvu

periodika nenachdzeji zadné jiné prvky, plisobi tedy Cisté a vzdusné.

Tti deniky, které se klasickému provedeni loga vymykaji, jsou z kategorie severskych
denikt a viechny maji v hlaviéce pouze logotyp bez podkladové plochy. Svédsky Expressen
a finsky [lltalehti vsadily také na klasickou ¢ervenou barvu, pouze Svédsky Aftonbladet se

vymyka Gplné€ a jeho logotyp je vysazen ve zluté barvé s Cernymi obrysy.

Co se tyce celkového vzhledu titulnich stran, nejhiife na zédklad€ predchozi analyzy vychazi
ve vSech zkoumanych kategoriich §védské bulvarni deniky, a to ptedev§im Expressen. Hned
v zavesu za nimi se nachdzi deniky ceské s tim, ze hlite dopadl Blesk. U zminénych denikil

je problém predevsim v nepiehlednosti a vizudlni piehlcenosti titulnich stran.

Nejlépe z analyzy titulnich stran naopak vychdzeji britské noviny, spolecné s témi danskymi
a finskymi. Britské bulvarni deniky maji vice konzervativni vzhled diky umirnénému
pouzivani barev. Pfesto noviny na prvni pohled pisobi jako bulvarni denik, na rozdil tfeba
od rakouského Kronen Zeitung, jehoz titulni strany jsou také pfehledné a konzervativni, ale

na bulvarni denik ptili§ nevyrazné a nezazivné. The Sun i Daily Mirror absenci barev dobie
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vynahrazuji nejenom poctem a vybérem fotek a jiného obrazového materialu, ale i vhodné
zvolenou typografii. Deniky z Danska a Finska sice vyrazné barvy na titulni strance
pouzivaji, ale rozhodné v mensi mite, nez napiiklad Expressen ze sousedniho Svédska.
Barvy u danského FEkstra Bladet a finskych [lltalehti a Ilta-Sanomat podtrhuji bulvarni
charakter téchto deniki, zatimco stranky stale pisobi piehledné a nejsou piehlceny ani

informacné, ani vizualn¢.
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2.3 Rozlozeni a struktura stran

V této kapitole u kazdé kategorie bulvarnich denika nejdiive uvedu pocet listii a rozlozeni

stran na jednotlivé rubriky pro ptehled, jak je dané periodikum strukturovano.

Pro rozbor struktury stran jsem pro reprezentativnost zvolila spole¢enskou rubriku, kterd se

jiz z podstaty bulvarnich médii nachazi v kazdém vytisku.
Podobn¢ jako u titulni stranky a log hodnotim strany novin na zékladé nékolika kritérii.
Jsou jimi predevsim:

1) Struktura stranky a jeji ptehlednost

2) Typografie

3) Barevnost

4) Vyuziti geometrickych tvart

Rozbor spolecenské rubriky vzdy zasazuji do kontextu grafické tpravy zbytku danych

novin.
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2.3.1 Ceské a slovenské bulvarni deniky

Vytisky ¢eskych periodik z vyzkumného vzorku mély v ptipadé deniku Blesk 20 a 23 stran,

u Aha! shodng 16 listi. Formatové témét poloviéni slovensky Novy Cas obsahuje 40 stran.

VSechna zminénd média jsou délena na rubriky se samostatnymi ndzvy vytiSténymi
v hlavi¢ce kazdé¢ stranky. Tyto rubriky se mezi jednotlivymi vydédnimi az na malé obmény
dle aktudlniho déni pfilis neméni.

V ptipad¢ Blesku se prvni rubrika vzdy vénuje néjakému aktudlnimu tématu (v piipadé
vytisklt z vyzkumného vzorku se jednalo o olympijské hry v Tokiu), dale se popotadé¢
nachazi rubriky Politika'?, Cechy/Morava a Spolegnost. P¥iblizng v poloviné deniku se
nachdzi nékolik stranek s inzerci, které zde také maji samostatnou rubriku. V patecnich
vydanich deniku Blesk se za inzerci vétSinou nachazi rubrika Test Blesku, ve které
zminovany denik provadi spotiebitelské testy riznych vyrobki. Ve vydani z jinych dni se
tato rubrika nenachdzi. Po ni nasleduje rubrika Sport a cely denik je zakoncen rubrikou

nazvanou TV/HOROSKOP.

Uspotradani deniku Aha! je podobné, jako tomu bylo u deniku Blesk. Prvni rubrikou je
Politika, nasleduje rubrika Serial, kde se objevuji ¢lanky na pokracovani k tématu, kterému
se vtu dobu Aha! zrovna vénuje (v dob& zakoupeni vytiskli do vyzkumného vzorku se
jednalo o téma praktik exekutorti v Ceské republice). Hlavni rubrikou uprostied deniku je
rubrika Aktualng, ktera obsahové pokryva stejnd témata, jako rubriky Cechy/Morava
a Spolecnost u konkuren¢niho Blesku. Rubrika Aktudlné je uprostied pteruSena rubrikou
inzerce, kde se stejné jako u Blesku nachazi n¢kolik stran vénovanych reklamam. Na konci
najdeme Sport a posledni ¢ast rubriky Aktudlné. Ta zde obsahuje podobny obsah jako
rubrika TV/HOROSKOP v deniku Blesk.

cvwvr

zkoumanych v této diplomové praci se jako doprovodné obrazky ke ¢lankiim nachézeji
napiiklad fotografie vefejn€ zndmych osobnosti v bikinach. Specialitou ¢eskych bulvarnich
médii je ovS§em minirubrika umisténa na posledni strance novin mezi horoskopy a televizni
program, kterd pisobi jako pozlstatek devadesatych let minulého stoleti. Zde se vzdy
nachdzi fotografie odhalené Zeny spole¢né s né&jakym vtipem a reklamou na virtualni

erotické sluzby (viz obr. 29). V Blesku se tato minirubrika jmenuje ,,Divka dne®, v Aha! je

12 Rubrika Politika se vyskytuje nepravidelné, v nékterych vydanich Blesku zpravy z politiky chybi.
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nazev rubriky ,,...vypravi vtip*“. Tti tecky jsou vzdy nahrazeny ndhodnym Zenskym jménem.

DPOVED POCAS

Obr. 29: Piedposledni strany ¢eskych médii (Blesk, 27. 7. 2021 a 23. 7. 2021, Aha!, 31.
3.2023)

Ani rozlozeni slovenského deniku Novy Cas se od téch Ceskych pfili§ nelisi. Noviny zacinaji
rubrikou Téma dne, nésleduje Politika, Slovensko a rubrika Prominenti se zpravami ze
spole¢nosti. Uprostied deniku se nachazi Kiizovky a Inzerce. V druhé poloviné deniku se

poté nachazi rubriky Horoskop, Sport, Zabava a Zahranici.
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Blesk

V zahlavi stranek Blesku se v kazdém rohu nachazi tuéné vytiSté€né Cislo stranky a nazev
rubriky bez zesilen¢ho duktu, oboji o velikosti 10 bodi. Ve stfedu dvojstrany se nachédzi na
kazdé strance den a datum vydani o velikosti piiblizn¢ 7 bodl a bez zesileného duktu.
Uprostted hlavicky kazdé strany je umisténo malé logo Blesku spolecné se sloganem deniku

»Sila na vasi stran€* vysazené stejnym pismem, jako v logu deniku na titulni strané novin.

Zahlavi je po celé plose dvojstrany potrzeno tenkou cernou linkou.

Hlavni ¢lanek vyobrazené dvojstrany (viz obr. 31) spole¢enské deniku Blesk je umistén
priblizné na stiedu vrchni ¢asti dvojstranky. Samotny ¢lanek tvoii pouze perex a Ctyfti kratsi
uzké sloupce textu. Hlavni ¢ast plochy c¢lanku tvoii fotografie, nadpis ¢lanku o velikosti

75 bod a dopliikové kratsi texty.

Na strance se nachézeji jesté dva dalsi ¢lanky a tfi reklamy, vSe bud’ na barevném podkladu
obdélnikového tvaru, ¢i s ohraniCenim taktéz obdélnikového tvaru. Jednotlivé clanky

i reklamy jsou od sebe vizualn€ dostatecné oddéleny a stranka pisobi piehledné.

Titulky ostatnich €lanki a reklam jsou vysdzeny linearnim bezserifovym pismem ve
velikostech v rozmezi 15-25 bodu. Texty ¢lankl jsou poté vysazeny v serifovém pismu

o velikosti pfiblizn€ 5 bodd.

Co se tyce ofezu a maskovani fotografii, ani uvnitf novin neni provedeno pfili§ precizné.
Nejedna se ale o nic, co by narusovalo celkovy vizudlni dojem a co bychom u tohoto typu

média neoéekavali.

Obr. 30: Ukazka oiezu fotografii (Blesk, 27. 7. 2021)
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Na ukazkové dvojstrance ze spolecenské rubriky se kromé neutralni bilé a ¢erné vyskytuje

ve vEétsi mife také Cervend barva a o néco mén¢ barva Zlutd. Jak vyplyva ze zkoumani

titulnich stranek v pfedchozi kapitole, jedna se o barvy typické pro bulvar.

i A e iy T = | -
Obr. 31: Ukazka ze spolecenské rubriky deniku Blesk ,,Spole¢nost“ (Blesk, 27. 7.
2021)

Celkové rozlozeni a barevnost se na vétsing listi deniku Blesk prili§ neméni, jen je misto
Cervené Casto dominantni jina barva, naptiklad modra, oranzova, ¢i zelend. Jedna se tedy
stale o odstiny, se kterymi jsme se setkali jiz na titulnich strandch. Existuji ale i vyjimky,
kdy je naptiklad celad dvojstranka podbarvena néjakou barvou ¢i pozadim fotografie. Poté
jsou ale texty vétSinou umistény v samostatnych podbarvenych boxech (viz obr. 32), takze

prehlednost neni narusena.
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Obr. 32: Ukazka z rubriky vénované olympijskym hram deniku Blesk ,,OH V
TOKIU“ (Blesk, 27. 7. 2021)

Aha!

Druhy c¢esky bulvarni denik zkoumany v této diplomové praci ma podobné zpracované
zahlavi jako denik Blesk, akorat se zde tu¢né vytistény nachazi nazev rubriky, nikoliv ¢islo
stranky. Nazev rubriky i Cislo stranky jsou vysazeny ve velikosti 10 bodi. Vedle nazvu
rubriky se linarnim bezserifovym pismem nachazi vysdzené datum vydani daného periodika
o velikosti priblizné 7 bodl a uprostied dvojstranky se na kazdém listu nachazi malé logo

deniku Aha!. Celé zahlavi je podtrzené tenkou ¢ernou linkou.

Shodné jako u spolecenské rubriky deniku Blesk se zde nachdzi také jeden vétsi ¢lanek
a n€kolik kratSich. Na pravé stran¢ dvojstranky se nachazi sloupec inzerujici Nedeélni Aha!

a pod hlavnim ¢lankem jsou umistény tii kratsi clanky.

Hlavni ¢lanek je tvofen z mnoha malych ¢asti v riznych geometrickych tvarech. Jednotlivé

dily jsou slozeny bud’ z fotografie ¢i podkladové barvy. Jedna se ziejmé o pokus
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o0 ozvlastnéni layoutu stranky. K tomu by ale stacilo uzit jeden ¢i dva takto vyrazné prvky
a zbytek casti stranky nechat v klasickém obdélnikovém tvaru. Nezvyklé tvary maji i ostatni
¢lanky vytisténé na strance a motiv se opakuje i na dalSich listech deniku, ackoliv ne vzdy

v takové mife.

Typografie je zde vcelku jednotnd. Nadpisy na strance jsou shodné vysazeny bezserifovym
linedrnim bezserifovym pismem zesileného duktu bez obryst. Titulek hlavniho ¢lanku je
zde vysazen ve verzalkach o velikosti 70 bodl, mensi titulky se zde vyskytuji o velikosti
v rozmezi pfiblizn€ 15-27 bodl. Hlavni titulek je zde tedy dost vyrazn¢ odliSeny od

ostatnich titulkti a pomérove ladi k formatu strany.

Delsi texty jsou zde vysdzeny serifovym pismem bez zesileného duktu ¢i bezserifovym

pismem se zesilenym duktem, vS§echny shodné o velikosti 6 bodd.

Relativni jednotnost typografie udrZzuje dvoustranku s tolika vizudlnimi vjemy alespon

trochu piehlednou.

Barevnost dvojstranky je ladéna do odstinii oranzové v kombinaci s neutralni bilou a ¢ernou
barvou. Déle na strance nachazi i modra, zelena, Zluty a ¢ervena barva. VSechny tyto odstiny
typické pro bulvarni média se opakuji i ve zbytku deniku, v kombinaci napfiiklad jesté

s fialovou.
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Obr. 33: Ukazka ze spolecenské rubriky deniku Aha! ,,Aktuilné“ (Aha!, 31. 3. 2023)

Novy Cas

V zéhlavi deniku Novy Cas se nachazi tuéné vyti§tény nazev rubriky a ¢&islo stranky
o velikosti 10 bodii v kazdém rohu dvojlistu. Tento text je po celé délce novin podtrzen
tenkou cernou linkou, pod kterou se vyrazné mensim pismem o velikosti 5 bodii nachazi
taktéz na kazdé stran¢ datum vydéani a odkaz na webové stranky média. Text v zahlavi je

vytistén Cervenou a ¢ernou barvou.

Hlavni ¢lanek je vysazen Cernym serifovym pismem v péti jednoduchych sloupcich na bilé
plose stranky. Mimo c¢ernou se v ¢lanku vyskytuje pouze cCervend, ktera byla pouzita na
vysdzeni nadpisu provedené¢ho linearnim bezserifovym pismem konstruovaného typu
o velikosti 65 bodt. To ¢ini nadpis na tak malé ploSe daného formatu velmi vyraznym.
Cervena se dale objevila i ve dvou mezititulcich a také na li§té s detaily p¥ipadu probiraného

ve ¢lanku umisténé nad hlavnim nadpisem.

vrow

Krom¢ hlavniho ¢lanku se na dvojstrance nachazi jesté jeden kratsi ¢lanek ladény do modré

e

barvy a Sedivy box s fotohadankou a zlutymi detaily. Jak hlavni clanek, pfesahujici castecné
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i do pravé strany dvojstrany, tak oba kratsi texty jsou vizualné zarovnané do obdélnikovych
tvaril a stranka pasobi velmi ¢isté a piehledné. Texty jsou vysdzené v kombinaci serifového

a bezserifového pisma o velikosti 5 bodt.

Titulky kratSich textl jsou vysazeny taktéz v linedrnim bezserifovém pismu o 35 a 25 bodil.
Oproti ¢eskym denikiim Blesku i Aha!, jejichz titulky mens$ich ¢lankt métily mezi 15-27 na
skoro dvojnasobnych formatech, jsou tedy i titulky kratSich textl vyraznéj$i vici formatu

novin, coz je dalsi faktor, ktery ptfispiva k ptehlednosti stranky.

o gaem e,bd o Bchdet
sobesie miad Sovek 0 ke
T

valj mikdekaiciy srpeeoen
st 1 bl besd e
b0 Pardons Kevin vyiaded i

o Rkt borf vland vo b
ralri vojersky Eatolho ns
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Ml by 31 byt £ ki & vl

Obr. 34: Ukazka ze spoletenské rubriky deniku Novy Cas ,,Prominenti* (Novy Cas, 6.
7.2023)
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2.3.2 Britské bulvarni deniky

Britské bulvarni noviny jsou oproti v§em ostatnim periodikiim zkoumanym v této diplomové
praci velmi obsahlé. V ptipadé The Sun ma jeden ze zkoumanych vytiskli 72 stran a druhy
66, u Daily Mirror se jedna o 68 a 56 stranek. Vice stranek se v obou denicich vyskytuje ve

vikendovych vydanich.
The Sun ani Daily Mirror nejsou rozdéleny na oficialné pojmenované rubriky.

V ptipad€¢ The Sun se v prvni poloviné periodika nachézi ¢lanky, které bychom zatadili do
kategorie Spole¢nost nebo Politika. Uprostied se nachazi televizni program a n¢kolik listi
s inzerci. Déle se nachazi ¢ast s kvizy, sudoku a kiiZovkami. Cely denik je poté zakoncen

n¢kolika strankami vénujicimi se sportu.

Také Daily Mirror zafina zpravami ze spolecnosti a politiky. Uprostfed se nachdzi ptiloha
s ktizovkami a kvizy, za kterou nésleduje rubrika o zdravi. Denik pokracuje poradnou,

dopisy ctenatit a TV programem. I denik Daily Mirror je zakonen sportem.

Jelikoz mam ve vyzkumném vzorku k dispozici vydani obou periodik ze stejného dne,
rozeberu vzhled zpracovani layoutu dvojstranek spole¢enské rubriky na hlavni kauze dané¢ho

dne.

The Sun

Zéhlavi deniku The Sun je tvofeno nazvem dne a datem vysazenym Sestibodovym pismem,
malym logem The Sun a Cislem stranky vysdzenym pismem o velikosti 9 bodl a zesilenym
duktem na kazd¢ stran¢ dvojstranky. Zahlavi neni podtrZeno, tenka linka se nachazi na rozdil
od ostatnich zkoumanych zéhlavi bulvarnich denikl aZ nad textem, tedy upln€ nahote celé

dvojstrany.

Pod zadhlavim se nachézi ptiblizné 35 bodovy titulek vysazeny serifovym pismem typu

typewriter. Tento styl pisma byl u titulka britskych médii uzit i1 na titulnich stranach.

Vétsinu plochy stranky, ktera obsahuje tfi krats$i ¢lanky k tématu, tvoii kolaz z fotek na
¢erném obdélnikovém podkladu zabirajici prakticky celou plochu dvojstrany. Az na dvé
vyjimky jsou fotografie umisténé na strance obdélnikového tvaru. Pouze jedna v pravém
hornim rohu je umisténa do ofizlého ptlkruhu. Druhd fotografie vymykajici se pravidlu je

poté vyiez dvou postav vpravo dole. Stranka 1 s timto ozivenim ptsobi jednotné.
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Kromé dvou titulkti vysazenych ve stylu typewriterového pisma typického pro britské
bulvarni deniky se na strance nachéazi hlavni nadpis ¢lanku o velikosti 125 bodl vysazeny
verzalkami bezserifového pisma bilé barvy a tu¢ného duktu s tenkym ¢ernym obrysem. Dva
vetsi napisy nachazejici se taktéz na plose velké kolaze z fotografii jsou vysazeny bilym
bezserifovym pismem o velikosti 32 bodu se zesilenym duktem a s ¢ernym obrysem. Oba
napisy jsou podtrzeny bilou linkou, taktéz s Ccernym obrysem. Posledni titulek této stranky
nalezici ke krat§imu ¢lanku na pravé stran¢ dvojstranky je vysazen jednoduchym Cernym

bezserifovym pismem bez zesileného duktu o velikosti 30 bodi.

Veskeré souvislé texty jsou vysazeny na bilém podkladu. VétSina z nich je vysazena ¢ernym
serifovym pismem bez zesileného duktu o velikosti 4 body, jeden kratsi text je poté vysazen

bezserifovym pismem se zesilenym duktem o velikosti 5 bodu.

Celkova barevnost stranky je v neutrdlnich tmavych barvach, pouze detaily jsou vyvedeny
v Cervené barve ladici k odstinu loga deniku a hoi¢icové zluté, kterd je zde diky svému
odstinu také vice neutrdlni, nez vyrazna. I zbytek deniku je vyveden v neutralnich barvach
a ¢ernobild kombinace s pfipadnymi malymi barevnymi prvky je zde velmi ¢astd. Vice barev

se objevuje pouze na fotografiich nebo na strankéch s televiznim programem ¢i kvizy.

I pfes konzervativnéj$i zpracovani lze stidle poznat, Ze se jedna o bulvarni médium.
Z grafického hlediska je tomu tak pfedevsim diky velkému mnoZstvi pouzitych fotografii

a vyraznym titulkim v porovnani s formatem stranky.
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Obr. 35: Ukazka ze spolecenské ¢asti deniku The Sun (The Sun, 29. 3. 2022)

Daily Mirror

V zahlavi Daily Mirror se na kazdé strany dvojstranky nachédzi den a datum vydani vysazeny
¢ernym bezserifovym pismem o velikosti 5 bodd a ndzev deniku vysazeny ve verzalkach
bezserifového pisma Cervené barvy o velikosti 10 bodt. V rozich se pak nachazi Cislo
stranky vyvedené v bilou ¢islici o velikosti 9 bodii na ¢erném podkladu ve tvaru malého

obdélniku.

Zpracovani kauzy dne na hlavni dvojstrance spolecenské ¢asti novin Daily Mirror se diky
charakteristickému stylu zpracovavani bulvarnich médii v Britanii na prvni pohled tolik
nelisi.

I zde se nahote dvojstrany nachazi velky nadpis vysazeny verzalkami typewriterového typu
pisma o velikosti pfiblizn€ 28 bod1, celé zpracovani tématu na této dvojstrané se nachazi na
tmavém podkladu z fotografii. Hlavni text se pak ve velikosti 5 bodl nachazi na bilém

obdélnikovém podkladu.

Hlavni podklad zde tvofi jedna velka fotografie ptes celou plochu dvojstranky, na které se

nachdzi nékolik dalsich fotografii a podbarvenych boxt s texty. Také se zde nachazi bily
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187 bodi velky hlavni titulek ¢lanku, coz z n¢j mezi ostatnimi zkoumanymi médii Cini
nejenom nejvetsi titulek v poméru k velikosti formatu stranky, ale i nejvétsi titulek z celého
zkoumaného vzorku viibec. Pro porovnani nejvétsi titulek ve vybraném vytisku formatove

dvojnéasobné velkého némeckého deniku 7he Bild méti 180 bodl vEetné obrysu.

Mensi titulky na strdnce méfi v rozmezi 25-35 bodd a vétSina znich je vysazena
v bezserifovém pismu slabého duktu bilé ¢i ¢erné barvy, pouze jeden titulek je vysdzen

v ¢erném serifovém pismu ladicim k nadtitulku vyvedeném v pismu typewriterového stylu.

Vétsina grafickych prvki na této dvojstrané je obdélnikového tvaru, pouze dvé fotografie

jsou kruhového tvaru.

Stranka je také prevazné ladéna do neutralnich barev, jako tomu bylo i u konkuren¢niho
britského bulvarniho deniku, ale vyrazné prvky se tu nachazi v o néco vétsi mite. Kromé
cerveného nadpisu a dvou podkladovych boxi pro ¢lanek v pastelovych barvach je zde také
nalevo dvojstranky modry sloupec s vyraznymi zlutymi napisy. I zbytek deniku je graficky
zpracovan pievazné¢ v neutrdlnich barvach, pfipadné barvach ladicich k doprovodné
fotografii néjakého ¢lanku. Prvky ve vyraznych barvach typickych pro bulvér jako je Zluta

nebo Cervena se vyskytuji v malé mifte, vice barevné jsou pouze ptilohy.

S0 Wes Srmths DRALIA AT OSCARS AS) ‘BEST ACTOR' SLAPS HOST
ment 1] Justlﬂed?

Smithassault on Chris
Rock after 6-year feud

Obr. 36: Ukazka ze spolecenské ¢asti deniku Daily Mirror (Daily Mirror, 29. 3. 2022)
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2.3.3 Bulvarni deniky némeckojazyénych zemi

Jak jiz bylo zminéno v kapitole 2.1 Rozmeéry, némecky Bild a rakousky Kronen Zeitung maji
krom¢ markantné rozdilnych formatt i velky rozdil v poctu stran, které se v jednotlivych
periodikach nachdzi. U vytiskti ze zkoumaného vzorku obsahoval némecky denik Bild

12 stran, zatimco rakousky Kronen Zeitung jich ma hned 62.

Denik Bild neni délen na oficialné pojmenované rubriky. Na prvnich dvou strandch se
nachazi zpravy z politiky, z Némecka a ze svéta. Nasleduji aktuality, inzerce a cely denik je

vvvvv

spolecnosti.

Rakousky denik Kronen Zeitung ma vSechny rubriky pojmenované a oznacené v zéhlavi
stranky podobn¢, jako tomu je u ¢eskych bulvarnich médii. Denik zacind politickou
rubrikou, nésleduje ekonomika, zahranici a Rakousko. Déle se v novinach vyskytuje rubrika
lisici se podle lokalni mutace, v ptipad¢ vytisku z vyzkumného vzorku se jednad o Dolni
Rakousko. Nasleduje pocasi, soudnictvi, dopisy od ¢tenafi, spolecenska rubriky, horoskopy
a sazkatské kurzy. Uprostied deniku se nachdzi info o realitach, za kterou nasleduje rubrika
nazvana Ombudsfrau, kterd se zabyva osudy znevyhodnénych. Nasleduje kultura, tipy na

vylet, sport, televizni program a zpravy z televize a médii.

Némecko

I kvili velkym rozmérim se vétSina témat v némeckém deniku Bild vejde na pouhou jednu
stranku a témé&f zde neexistuji tematické dvojstranky. Stejné je tomu u zprav ze spolecnosti,
které zabiraji celou zadni stranu novin. I to je rozdil oproti ostatnim bulvarnim denikiim
zkoumanym v této praci, nebot’ spolecenskéd rubrika se v drtivé vétSiné piipadit nachézi
v prvni polovin€ novin.

Zadni strana novin jako jedind neobsahuje zahlavi, zpracovani ¢lanka se ale graficky od
zbytku média nijak zasadn¢ nelisi.

Zéhlavi na kazdé vnitini stran¢ deniku Bild obsahuje v rohu kazd¢ stranky vytisténé slovo
»SEITE® tedy ,,strana“ verzadlkami o velikosti 5 bodu a vedle Cislici vysazenou se zesilenym
duktem o velikosti 10 bodii. Smérem ke stfedu dvojstrany se pak v hlavicce nachazi nazev

novin a datum vydani ve stejném typu pisma jako slovo ,,SEITE® na vné&jsi stran¢ hlavicky.
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Veskery text v zdhlavi je vysdzen linearnim bezserifovym pismem Cervené barvy o vysce

7 bodi.

el
Familienzoff 1B - TEESE_ S L, L,

Obr. 37: Zahlavi vnitinich stran deniku Bild (Bild, 3. 9. 2021)

Hlavni ¢lanek spolecenské rubriky zabira plochu skoro celé stranky a je umistén smérem
k levému spodnimu rohu. Jeho plocha je tvotena kolazi fotografii obrazki a bilé¢ obdélnikové
podkladové plochy pro text hlavniho ¢lanku. Celd plocha vénujici se hlavnimu ¢lanku je
ladéna do hnédych odstind, které se barevné hodi k doprovodnym fotografiim ¢lanku. Na
strance i ve zbytku deniku se kromé barev ladicim k fotografiim uzitym na strance vyskytuji

dale také neutralni Cernd a bild a ve vétsi mife 1 ervend ladici k odstinu loga deniku Bild.

Titulky jsou vysazeny v linedrnim bezserifovém pismu bilé barvy, pouze jeden titulek na
strance je vysdzen v Cerné barveé. Titulek hlavniho ¢lanku spoleenské ¢asti je vysazen
pismem o velikosti 68 bodl a v kontextu velkého formatu strany trochu zapada. Ostatni
titulky na strance jsou vysazeny ve velikosti 20-25 bodt, diky ¢emuz hlavni titulek alesponl
¢aste¢né vynikne.

V celém zkoumaném vytisku deniku Bild se objevily pouze dva kratsi texty vysazené
serifovym pismem, jinak jsou veSkeré texty v periodiku vysazeny bezserifovym pismem.
Jedna se o dalsi prvek, v némz se némecky Bild 1i§i od ostatnich zkoumanych denik, kde je

vétSina textll vysazena v serifovém pismu.

Celkové rozlozeni strany je celkem piehledné diky vizualnimu oddéleni jednotlivych ¢lanka
barevnymi obdélnikovymi boxy a vyrazné odliSnou velikosti plochy vedlejSich ¢lankt

a jejich titulk® od plochy a titulku hlavniho ¢lanku.
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Obr. 38: Ukazka ze spolecenské ¢asti deniku Bild (Bild, 3. 9. 2021)
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Rakousko

Zéhlavi deniku Kronen Zeitung je zpracovano pomérné¢ jednoduse, vSechny prvky jsou
v neutrdlni Cernobilé kombinaci, pouze mald korunka odkazujici na nazev deniku je zde
vytisténa v Cervené barvé ladici k odstinu loga. Na vnitini strané dvojstrany se v zahlavi
nachazi tu¢né vytistény ndzev rubriky v bilé barvé na ¢erném obdélnikovém podkladu. Na
levé stran¢ zahlavi se nachazi den a datum vydani pismem provedenym v ¢erné barvé a bez
zesileného duktu. Stejnym provedenim pisma se v zahlavi nachazi na vnéjSi strané
dvojstranky oznaceni a Cislo stranky. VSechny népisy v zéhlavi jsou vysdzeny v pismu

o velikosti 6 bodi a celé zahlavi je podtrzeno tenkou ¢ernou linkou.

Celkovy vzhled stranky ptisobi vcelku konzervativné a podobné jako u titulni strany ani zde

z grafického zpracovani neni na prvni pohled pln¢ jasné, Ze se jedna o bulvarni médium.

Clanky jsou vysazeny vétiinou na bilé plose bez podbarveni, pouze jeden sloupec je vysazen

na lehce zbarveném podkladu neutrdlni barvy.

Titulky jsou na této strance i ve zbytku deniku vysdzeny ¢ernym bezserifovym pismem se
zesilenym duktem. Hlavni titulek stranky se zde nachdzi o vySce pisma 19 bodi, dva mensi
titulky jsou poté ve velikosti 11 bodl. Diky malému formatu strany a jejimu grafickému
zpracovani jsou 1 titulky této velikosti na strdnce dobfe viditelné. Nejveétsim ndpisem stranky
je nazev rubriky vysazeny Cervenym linedrnim bezserifovym pismem o velikosti 23 bodl
a se zesilenym duktem, ktery je umistény pfiblizné uprostied stranky spole¢né s vyfezem

fotografie redaktora této rubriky.

Vsechny ostatni fotografie na strance jsou bez viditelného ofezu v obdélnikovém tvaru. Dvé

jsou graficky ozvlastnény 1 mm silnym bilym rameckem a mirnym zkosenim.
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2.3.4 Bulvarni deniky severni Evropy

Vytisky Aftonbladetu ze zkoumaného vzorku obsahovaly 44 a 36 listil, u Expressenu se pak
jednalo o 36 listG u bézného vytisku a 40 listi u vikendovych vydani. Rubriky dvou

nejznaméjsich §védskych bulvarnich periodik se od sebe vzajemné tolik nelisi.

Aftonbladet zaCina politickou rubrikou nazvanou v piekladu ,lidfi“, nasleduji kultura,
komentaie, specidlni rubrika nazvana ,,extra“ obsahujici aktudlni témata, napt. koronavirus
¢i valka na Ukrajing. Poté se zde vyskytuje rubrika s testy spotiebitelského zbozi. Uprostied
novin je priloha sport vytisténa na svétle rizovém papite. Nasleduji rubriky o pocasi, zdravi

a spole¢nosti. Na konci se nachézi rubrika s kvizy a TV program.

Rubriky konkurencniho Expressenu zaCinaji taktéz politickou rubrikou nazvanou ,,ledare*
(lidf1). Nasleduji komentare, kultura, rubrika ,,extra” o aktudlnich tématech a pocasi. Také
zde se uprostied nachézi sportovni ptiloha, u deniku Expressen je ale vytisténa na bézném
bilém papite. V druhé polovin€ deniku se pak nachazi rubrika zdravi, zpravy ze spolecnosti

a zabava.

Analyzovany vytisk danského deniku Ekstra Bladet obsahuje 24 stran a podobné jako britské
bulvarni deniky nema jednotlivé kapitoly pojmenované. Tematicky se zde ale za sebou
vyskytuji ¢lanky ohledné aktualit z Danska, ze svéta a zpravy ze spole¢nosti. Uprostied je,
podobné jako u Svédskych denikii, ptiloha vénujici se sportu. V druhé poloving deniku se

nachazi dopisy od Ctenati, zpravy ze zemédelstvi, kiiZovky, horoskop a TV program.

Oba finské bulvarni deniky vychazeji shodné o poctu 40 stran, které jsou rozdéleny na
jednotlivé rubriky. Denik //talehti zaCina rubrikou o novinkéch ze svéta i Finska, nésleduje

lifestylova rubrika, rubrika ze spole¢nosti, sport, zabava a televizni program.

Denik [lta-Sanomat ma o jesté jednu rubriku méné, nez je tomu u /ltalehti. Nachazi se zde
rubriky aktuality, lifestyle, spole¢nost/kultura, sport a zédbava. Cely denik je zakoncen

televiznim programem.
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Svédsko
Aftonbladet

V zahlavi deniku Aftonbladet se na vnéjSich stranach dvojstranky nachdazi Cislo stranky
vysazené cernym pismem slabého duktu o velikosti 15 bodd. Na vnitini strané¢ dvojstranky
se na kazdé stran¢ nachazi den a datum vydani vysazené tenkym linedrnim bezserifovym
pismem v Cerné barvé o velikosti 5 bodl. Vedle dne a data vydani se nachdzi nazev rubriky
ve stejném grafickém zpracovani, v jakém je proveden logotyp deniku. Celd délka hlavicky

je podtrzena tenkou ¢ernou linkou.

Stejn€ zpracovany nazev rubriky se ve vét§im provedeni nachazi i vlevo nahofe stranky,
pfimo nad plochou hlavniho ¢lanku. Umisténi podobné zpracovaného nazvu rubriky ale neni
pravidlem a u nékterych rubrik Affonbladetu se nenachazi ani v zahlavi, ani pod nim. Zbytek
zahlavi zUstava stejny.

Plocha hlavniho ¢lanku je tvofena velkou Sedou podkladovou plochou ve tvaru obdélniku.
Clanek za¢ina na levé strand novin a piesahuje az do pravé strany. I zde nejvice prostoru
vénovaného ¢lanku zabiraji fotografie. Ty jsou zde vétSinou v obdélnikovém tvaru s bilym
obrysem 1 mm, ale dvakrat se na strance vyskytuje i fotografie s ofezem postavy. I zde se

nachdzi v ofezu chyby (viz obr. 40), opét ale nejde o nic, co by ¢tenatfe v bulvarnim deniku

néjak zasadnéji prekvapilo ¢i vyruSilo od cteni.

Obr. 40: Ukazka ofezu fotografie v deniku Aftonbladet (Aftonbladet, 2. 8. 2022)

Titulek hlavniho c¢lanek je vysazen 68 bodovym bezserifovym pimem bilé barvy
a zesileného duktu. Titulky dvou vedlejsich ¢lankti pak méti 15 bodi a titulek posledniho
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vedlejSiho ¢lanku na strance méti 28 bodu. Titulky vedlejSich ¢lankd jsou vysazené stejnym

typem pisma jako hlavni titulek, ale jsou provedeny v ¢erné barve.

Text hlavniho ¢lanku je vysazen ve sloupcich na plose bilého obdélnikového podkladu.
Jeden vedlejsi clanek ma obdélnikovy podklad neutralni svétle Sedé barvy, dva kratsi clanky
umisténé pod zdhlavim barevny podklad nemaji. DelSi texty jsou vysdzeny serifovym

pismem o velikosti 6 bodd. V perexu se ve dvou ptipadech nachéazi bezserifové pismo.
Hlavni ¢lanek na dvoustrance dobfe vynika, ale kvuli své vyraznosti ¢asteéné vizualné
zastifiuje vedlejsi ¢lanky, které jsou naopak zpracovany velmi nevyrazné a ¢tendr je tak miize
snadno ptehlédnout.

Barvy byly na dvojstrance zvoleny spisSe neutralni ¢i ladici k fotografiim a jinak tomu neni

ani ve zbytku deniku. Pouze na n¢kterych mistech se nachdzi grafické prvky vyvedené ve

vystrazné ¢ervené barveé pro upoutdni pozornosti.
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Obr. 41: Ukazka ze spolecenské ¢asti deniku Aftonbladet (Aftonbladet, 2. 8. 2022)
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Expressen

Zéhlavi analyzované stranky deniku Expressen je podbarveno 7 mm Sirokou ¢ernou liStou.
Tato liSta miva na raznych strankdch deniku rtzné barvy, vétSinou ladici k barevnosti
fotografii na strance. V nekterych rubrikach se lista viibec nevyskytuje. V takovém ptipadé
zustava zahlavi také stejné, akorat pismo v ném neni vytisténo bilou barvou, ale reverzni

¢ernou.

Na kazdé vnégjsi stran€ dvojstranky se na plose listy v zahlavi nachazi ¢islo stranky vysazené
tuénym bilym pismem o velikosti 8 bodii. Vedle Cisla stranky je umistén bily nazev rubriky
graficky zpracovany ve stylu loga deniku. Toto ,,logo* rubriky se nachazi i na stfedu zahlavi
kazdé stranky, tentokrat i v piivodni Cervené barve, jako je tomu u loga deniku. Nazev
rubriky v grafickém zpracovani ve stylu loga je zde bile podbarven. Na vnitinich stranach
dvojstrany se v zahlavi nachazi ndzev dne a datum vydani periodika vysézené bilym tu¢nym

bezserifovym pismem o velikosti 6 bod.

Cela plocha dvojstrany je vénovana jednomu tématu. Plocha dvojstrany je ¢erné podbarvena
a kromé tii fotografii s vyfezy postav se na ni nachazeji také jednotlivé ¢asti ¢lanku vysazené
na né€kolik obdélnikovych podkladi. Ty jsou vétSinou v neutralni bilé nebo svétle rizove
barve, pouze dva jsou podbarveny vyraznou Zlutou. Pismo uzité pro delsi texty je serifové

o vysce 6 bodu.

Kazdy box s ¢asti ¢lankii ma nad sebou vinovou liStu s bilym nadpisem ve verzéalkach
bezserifového pisma se zesilenym duktem o vySce pisma 13 bodl. Hlavni titulek stranky

o velikosti 60 bodu je vysazen taktéz bilymi verzalkami bezserifového pisma.

I zbytek stranek deniku je povétSinou ladén do barev neutralnich a vyrazné barvy se objevuji

jen doplikové.
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Dansko

V zéhlavi danského deniku se v kazdém hornim rohu dvojstrany vyskytuje tu¢né vytisténé
¢islo stranky o velikosti 15 bodl ve svétle Sedé barve. Vedle se za svislou tenkou ¢ernou
listou nachazi jméno editora dané rubriky vysazené pismem o velikosti 2 body v ¢erné barve.
Uprostied dvojstrany se v zahlavi na kazdém listu nachazi tuéné vytistény nazev deniku ve
svétle Sedé barveé o velikosti 7 bodl. Pod tim se nachdzi den a datum vydani v pismu Cerné
barvy o vysce 5 bodl. Celé zdhlavi je podtrzeno Sir§i dvoumilimetrovou linkou v ¢erné
barveé. Tato linka se v layoutu deniku dale vyskytuje mezi jednotlivymi c¢lanky, které

vodorovné oddéluje.

Zpravy ze spole€nosti v danském Ekstra Bladet ptipominaji svym grafickym zpracovanim
spolecenskou rubriku rakouského deniku Kronen Zeitung, a to nejenom proto, ze i zde

zabiraji tyto novinky pouze jednu stranu.

I zde je grafické zpracovani provedeno v konzervativnim stylu, vyraznéji se na prvni pohled
li$i akorat velikosti titulkt. Titulek hlavniho ¢lanku je vysdzen cernym bezserifovym
pismem zesileného duktu o vySce 60 bodl. Titulek vedlejsiho ¢lanku vysazeny stejnym
typem pisma ma vysku 30 bodu a titulky dvou kratSich ¢lankd vysazené ve verzalkach

4

v pravém sloupci poté méefi 13 bodu.

Delsi texty jsou vysazeny v serifovém pismu o velikosti 6 bodi, pouze podtitulky a perex

jsou mimo titulkli vysazeny v bezserifovém pismu.

Stranka ptlisobi piehledné, ale na bulvar velmi konzervativng. Fotografie jsou vSechny bez
ofezu postav a i jednotlivé ¢lanky jsou vSechny thledné zarovnané do obdélnikovych tvart

bez barevného podkladu.

Na strance se mimo fotografie nachazi, az na maly nadpis nahote stranky v cervené barve,
pouze neutralni bila a ¢erna barva. Ani to ptili§ nenapovidd, ze se jedna u denik s bulvarni

tematikou.
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Obr. 43: Ukazka ze spolecenské ¢asti deniku Ekstra Bladet (Ekstra Bladet, 2. 8. 2022)
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Finsko
llta-Sanomat

V zéhlavi prodavangj$iho bulvarniho finského deniku I/ta-Sanomat se v kazdém rohu
nachdzi tuéné vytisténé Cislo stranky v cerné barve o velikosti 10 bodi na Sed¢ podbarveném
obdélnikovém podkladu. Na vnitini stran¢ dvojstranky deniku se pak v zéhlavi nachézi
nazev deniku v bezserifovém pismu se zesilenym duktem a den vydani bez zesileného duktu,

oboji o vySce pisma 8 bodil. Celé zahlavi je podtrzeno tenkou ¢ernou linkou.

Cela dvojstrana se vénuje jednomu tématu a hlavni ¢ast dvojstrany tvoii velka obdélnikova
fotografie ptiblizné na stiedu. Na strance se dale nachézi i Sest menSich fotografii, vSechny

obdélnikového tvaru bez ofezli postav.

Krome fotografii se jako jediny barevny prvek na dvojstrance mimo neutralni ¢ernou a bilou
nachdzi ¢ervena barva v odstinu loga deniku. Ta je vyuzita jako podbarveni obdélnikového
podkladu nazvu stranky pod zéhlavim, v dvoumilimetrové lince podtrhujici celou stranku

a také ve dvou mensich napisech.

Hlavni nadpis ¢lanku se nachazi ptimo na ivodni fotografii v pismu bilé barvy o velikosti
80 bodi. Pismo je bezserifové a se zesilenym duktem. Stejnym typem pisma je vysazen

1 vedlejsi titulek, provedeny v ¢erné barve o velikosti 40 bodi.

I zbytek deniku je zpracovan ve stejném konzervativnim stylu a jiné vyrazné barvy se mimo

fotografie nachazeji pouze v ptiloze.
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Obr. 44: Ukazka ze spolecenské ¢asti deniku Ilta-Sanomat (Ilta-Sanomat, 15. 7. 2021)
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litalehti

Ackoliv spolecenska rubrika finského deniku /ltalehti zabira vice stranek, nikdy se nejedna
o souvislou dvojstranku. Naptiklad zde se na pravé stran¢ dvojstranky vedle clanku

vénujiciho se hlavnimu spole¢enskému tématu nachézi celostrankova reklama.

Zahlavi stranky tvofi ¢islo strany v rohu stranky o velikosti 13 bodii provedené v serifovém
pismu cCerné barvy. Vedle se na kazdé stran¢ nachazi zmensenina loga deniku. Uprostied
hlavicky se pak nachazi vytistény nazev rubriky o vysce 17 bodl v serifovém pismu
zesilené¢ho duktu. Barva pisma se u jednotlivych rubrik lisi. Na vnitini strané dvoustrany se
v zéhlavi cernou barvou nachazi o velikosti pisma 5 bodl nazev deniku se zesilenym duktem
a den a datum vydani bez zesileného duktu. I zde je celé zdhlavi podtrzeno tenkou ¢ernou

linkou.

V Iltalehti se na strance krom¢ hlavniho ¢lanku nachézi i jeden vedlejsi, 1 zde je grafické
zpracovani ale velmi jednoduché a pftili§ nepfipomind bulvarni tisk tak, jak si jej asi predstavi
vétSina znas. Presto je grafické zpracovani layoutu provedeno velmi kvalitné

a profesionalné.

Hned pod zahlavim se nachéazi jedna velka obdélnikova fotografie nélezici k hlavnimu
¢lanku zabirajici celou §itku strany. K hlavnimu ¢lanku patfi jesté¢ dvé mensi obdélnikoveé
velikosti totozné velikosti umistnéné pod hlavnim nadpisem. Ten je vysazen bezserifovym

pismem zeslabeného duktu o vySce 43 bodd.

vrow

Vedlejsi ¢lanek se na strance nachazi oddélen vodorovnou Cernou linkou o tloust’ce 1 mm

a jeho nadpis ma vysku 17 bodi.

Kromé nadpist a perexu jsou vSechny texty na strdnce psané serifovym pismem o vySce

5 bodi.

Jedinym barevnym prvkem na strance je fialové zbarveny podnadpis a uvozovka ve stejné
barveé. Tento odstin je pififazen ke spolecenské rubrice a vyskytuje se 1 v hlavicce stranky.
Jak jiz bylo feceno v kapitole 1.2.2 Barva jako symbol, fialova barva, kterou bylo dfive velmi
nakladné vyrobit, je odpraddvna spojovana s vladafi a luxusem, coZ ke spolecenské rubrice

velmi dobie zapada a specidlné zde, kdy se fesi téma kralovskych rodin.
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2.3.5 Srovnani jednotlivych deniku

Zpracovani stranek deniki s kiiklavymi barvami a mnoha fotografiemi v podobé, v jaké jej
zname z Ceskych bulvarnich médii, neni v mnoha zemich zZadnym pravidlem. Ve tieting
ptipadli se grafické zpracovani bulvarnich denikd témto standardim uplné¢ vymykalo
a layout stranek svou konzervativnosti pfipominal vzhledové seridzni tisk. Jednalo se
o rakousky Kronen Zeitung, dansky Ekstra Bladet a oba zkoumané finské deniky [Ilta-
Sanomat 1 Iltalehti. Na rozhrani mezi konzervativnim a vyrazné bulvarnim grafickym
zpracovanim se pak nachazi slovensky Novy Cas, britské deniky The Sun i Daily Mirror

a také Svédsky Aftonbladet.

Do pomyslné posledni tfetiny zkoumanych deniki, které svym vizudlnim stylem pilisobi
velmi bulvarng, patii kromée obou zkoumanych ¢eskych denikii také némecky Bild a Svédsky

Expressen.

To do velké miry souvisi i s pouzitymi barvami na strankach tisku. Deniky, které na prvni
pohled plsobi konzervativnim dojmem pfili§ neuzivaji na svych strankach barvy mimo
neutralni ¢ernou a bilou. V piipad¢ rakouského Kronen Zeitung, danského Ekstra Bladet
a finského llta-Sanomat jsou jedinymi barevnymi prvky na strdnkdch mimo fotografie
drobné grafické prvky vyobrazené v Cervené barvé, jejiz odstin odpovida barvé loga daného
deniku. Posledni z nejkonzervativnéji zpracovanych periodik, finsky denik [ltalehti, ma
vzdy ke kazdé rubrice ptifazenou jednu barvu, ktera se v detailech promita 1 do zpracovani

jednotlivych stranek podobné, jako u ostatnich deniki cervena.

Podobné je na tom i Svédsky Aftonbladet. Ten sice diky zpracovani fotografii i celkovému
layoutu stranky nepiisobi vzhledové tolik konzervativné jako ptfedchozi vyjmenovana
média, ale pfesto kromé neutralnich barev ladicich k fotografiim na strance vétSinou z barev
vyuziva jako zvyraziiovaci prvek pouze Zlutou v odstinu loga deniku, ¢i pro mensi detaily

vyraznou ¢ervenou barvu.

Slovensky Novy Cas i oba britské bulvarni deniky zkoumané v této diplomové praci, které
stejné jako Aftonbladet stoji nékde uprostied mezi konzervativnim a bulvarnim zpracovanim
s barvami na strankach sice pracuji, vétSinou se ale jedna o barvy ladici s okolnimi

fotografiemi v umirnénych odstinech.

Naopak deniky s nejvyraznéjsimi bulvarnimi prvky, tedy némecky Bild, Svédsky Expressen

a oba Ceské bulvarni deniky, vyuzivaji na svych strankdch mnoho vyraznych barev i tvart.
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Co se tyce typografie, nejvyrazngjsi titulky maji jednoznacné britské deniky. Kromé toho,
ze titulky ¢lankid v obou britskych médiich byly nejvétsi zmétené titulky ve zkoumanych
médiich, se v The Sun i Daily Mirror shodn¢ u velkych témat objevuji barevné nadtitulky
v serifovém typewriterovém pismu. Tyto titulky se u obou denikti vyskytuji i na obalkach,
jedna se tedy o velmi typicky znak britskych médii. Nejméné vyrazné titulky ma naopak
rakousky Kronen Zeitung, jehoz titulky jsou zaroven nejmensi k poméru stranky i velikostné

nejmensi titulky ze vSech analyzovanych médii.
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2.4 Ctenarska privétivost grafického zpracovani na zakladé eye-trackingu

Na zéklad¢ vysledki dvou studii rozebranych v kapitole 1.1.2 Vysledky eye-trackingu
v tisténych novinach bylo stanoveno pét kategorii urcujicich privétivost grafického

zpracovani bulvarnich médii pro vizualni vnimani ctenéfe. Jsou jimi:
1) Umisténi reklam
2) Rozmisténi ¢lankt
3) Citace
4) Infoboxy

5) Umisténi fotografii
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2.4.1 Umisténi reklam

Z vyzkumu Holmgqvista a Wartenbergera vychazelo, ze se reklamy v médiich obvykle
nachazeji na pravém listu dvojstranky. (HOLMQVIST, WARTENBERG, 2005, str. 9) To
se potvrdilo i v mé analyze, kdy v 75 %!'® zkoumanych denik@i umistuje celostrankové

reklamy vyhradné na pravou stranu.

Ceské a slovenské deniky tedy tento piedpoklad splitovaly bez vyhrad, v piipadé severskych
médii se u Svédského Expressenu celostrankova reklama jednou vyskytla i na levé strané
a u finského /lta-Sanomat se na levych strankach deniku zase nékolikrat vyskytly reklamy

zabirajici pil stranky.

V ptipadé¢ némeckojazyénych denikli tento piedpoklad potvrdil pouze némecky Bild.
V rakouském Kronen Zeitung se celostrankové reklamy ve vybraném vzorku vibec

nevyskytly a mensi reklamy byly rovnomérné rozmisténé po obou listech dvojstranky.

Nejvice se predpokladu vymykaly britské deniky, kde celostrankové reklamy vyskytovaly
vyhradné na levé stran€. Denik Daily Mirror umistil na pravou stranu deniku par menSich

reklam v ptipadé, ze jiz levy list dvojstranky byl zabran celoplosnou reklamou.

v 7 v

2.4.2 Rozmisténi clanku

I kvtili tomu, Ze ¢tenafi pfedpokladaji na pravé strané listu reklamu, se dostava levé strance
deniku od ¢tenatti vétsi pozornosti a stravi zde vice ¢asu. (HOLMQVIST, WARTENBERG,
2005, str. 8) Rozhodla jsem se tedy zkoumat, jestli tohoto faktu bulvarni média vyuzivaji
a na levou stranu deniku umist'uji delsi ¢lanky. Tento pfedpoklad se ale nepotvrdil a delsi

¢lanky se vlevo vyrazngji vyskytovaly pouze v 17 %'* analyzovanych médii.

Tuto hypotézu spliioval pouze svédsky Aftonbladet, kde je vétSina delSich ¢lankt zarovnana
na levou stranu pouze s mirnym piesahem do pravé strany, kde se poté vyskytuje 1 nékolik
kratSich Clankd.

Predpoklad splituje i Cesky Blesk, kde se kvili velkému mnozstvi reklam, které jsou

umistény na pravé strang, vétSina clankl vyskytuje prave nalevo.

13 Hypotéza potvrzena u 9 z 12 denikd, tedy u 75 %.
14 Hypotéza potvrzena u 2 z 12 denikd, tedy u 16,7 %.
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2.4.3 Citace

Holmgqvist s Wartenbergem ve své studii potvrdili domnénku, Ze kratké citace z ¢lanki,
obvykle vysdzené tuénym pismem mezi sloupci, slouzi Ctenéfi jako zachytné body pfi
skenovani textu a zaroven poutaji i udrzuji jeho pozornost. (HOLMQVIST,

WARTENBERG, 2005, str. 12—-13)

Do svého zkoumdni jsem se rozhodla zahrnout i citace, které nejsou pfimo citacemi z ¢lanku,
ale jedna se naptiklad o doprovodnou citaci né¢jakého odbornika na dané téma, v ptipadé, ze
je tato citace zpracovana podobnym grafickym zptsobem, ktery je popisovan ve vychozi

studii, nebot’ se da predpokladat, Ze vizualni vliv na Ctenate je zde stejny.

Citace se alespon v n&jaké formé vyskytovaly u 67 %' analyzovanych denikd, ale pouze
u 33 %! se jednalo o piimé citace z ¢lanku. U zbylych denikii se graficky citované citace

u ¢lankd nevyskytovaly vibec.
Ani jednou se citace nevyskytly u sledovanych ¢eskych a slovenskych bulvarnich denik.

V ptipadé britskych periodik se v obou denicich vyskytovaly graficky zpracované pouze

citace, které nebyly pievzaté pifimo z ¢lanku (viz obr. 46).

S (DONNA JACKSON)
; the most diverse
n TV, that is why
d it. It was so
{ I've loved it

Y

Obr. 46: Ukazka graficky zpracované citace v deniku Daily Mirror (Daily Mirror, 29.
3.2022)

15 Citace se vyskytovaly u 8 z 12 sledovanych denikd, tedy u 66,7 %.
16 p¥imé citace se vyskytovaly u 4 z 12 sledovanych denikd, tedy u 33,3 %.
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Co se ty¢e némeckojazycnych bulvarnich denikti, rakousky Kronen Zeitung citace z ¢lankt
sice vyuziva, vyskytuji se zde ale jen velmi malo. Stejnd situace je i u deniku némeckého

Bild, ktery graficky zpracované citace pouziva pouze ve sportovni rubrice.

Kde se naopak citace vyskytuji hodné jsou severska média. Graficky zpracované citace
z ¢lankil se nachazeji alespon v jednom deniku z kazdé zkoumané severské zemé. Vibec se
nenachézi pouze ve Svédském Aftonbladetu a ve finském llta-Sanomat se citace nachazi ve

stejné podobg, jako je tomu u britskych médii.

r efter bruddet med Kari- vores hjem, siger
,, kunne han ikke leenge- ,, EI'I m flllllt den og fortsaetter]
Mhulda Mbgge 4 — Hvis jeg nu v
eng I'I'Ill'ld Imreste t ud A

ggkﬁ]lan sin dyhearlllgem "s ’ Pl
den anden greft g

~ til veninden SOM leg tog med vet mere flamboy
hjem til mine de de maske rea

derledes.

fﬂlm Pk Bk — Men jeg var st
tog med hjem til mine for- den samme Allan|

eldre. De tog det helt roligt  altid har vaeret -
> 0og bed ham velkommen i landmand. =

Obr. 47: Ukazka graficky zpracované citace z ¢lanku v deniku Ekstra Bladet (Daily
Mirror, 22. 9. 2021)

2.4.4 Infoboxy

Infoboxy maji dle vychozi studie podobné ucinky, jako graficky zpracované citace, tedy
ptilakadni a udrzeni pozornosti ¢tenare. (HOLMQVIST, WARTENBERG, 2005, str. 14) Na
rozdil od citaci se ale jednd o velmi roz§ifeny prvek, nebot se vyskytl v 83 %!7 sledovanych
médii. U sledovanych Ceskych a slovenskych bulvarnich médii infoboxy ve sledovanych

vzorcich nevyuzil pouze Blesk. U britskych denikd The Sun a Daily Mirror vyuzivaji na

17 Infoboxy se vyskytly v 10 z 12 sledovanych denikd, tedy u 83,3 %.
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svych strankdch jako doplnék ke clankiim infoboxy oba dva. I oba zkoumané
némeckojazy¢né bulvarni deniky vyuzivaji infoboxii, ackoliv ve sledovaném vytisku
némeckého deniku Bild se objevil pouze jeden. V severskych bulvarnich denicich se

infoboxy vyskytuji az na finsky /lltalehti ve vSech denicich z analyzovaného vzorku.

2.4.5 Umisténi fotografii

V doprovodné studii Kwona s Jungem autofi uvadéji, ze ¢tendf vénuje fotografiim vice
pozornosti, pokud jsou umistény ptimo pod ¢lankem a ne vedle n¢ho ¢i nad nim. (JUNG,
KWON, 2015, str. 4)

Fotografie pod ¢lanky se ve vétsi mife ale vyskytuji pouze u slovenského deniku Novy Cas.
U ceskych bulvarnich deniku se fotografie pod ¢lanky né¢kdy vyskytuji, stejné casto jsou ale
vedle i1 nad ¢lanky. Toto rozlozeni je spiSe ale zavislé na velkém poctu fotografii, které se

v ¢eskych bulvarnich médiich vyskytuji.

Podobné tomu je 1 u britskych bulvarnich deniki, kde se fotografie pod ¢lankem vyskytla
jen ztidka. U severskych a némeckojazycnych médii se fotografie pod ¢lankem vyjimecné
vyskytla v rakouském Kronen Zeitung, danském Ekstra Bladet a v obou finskych denicich
llta-Sanomat 1 lltalehti. Fotografie pod ¢lankem se vitbec nenachazi v némeckém Bildu ani

ve Svédském Aftonbladetu a Expressenu.

2.4.6 Srovnani jednotlivych médii

Vizualné nejpiiveétivejsi v porovndni s vysledky eye-trackingovych studii vychazeji severska
média, kterd se dohromady v analyzovanych kategoriich shodla se studiemi v 56 %.!®
Nejlépe z analyzy vychazeji Svédské deniky Aftonbladet a Expressen spole¢né s danskym
denikem Ekstra Bladet, které shodné dosahuji 60 %!. Oba finské deniky se shodovaly
s vysledky studii pouze ve 40 %2°.

Hned za severskymi médii nasleduji slovenskd a ¢eskd média, kde se se studiemi shodovalo

18 Splnéno bylo 14 z 25 podminek, tedy 56 %.
19 Splnény 3 z 5 podminek, tedy 60 %.
20 Splnény byly 2 z 5 podminek, tedy 40 %
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46 %> grafického provedeni zkoumanych novin. Slovensky Novy Cas se dokonce stejné
jako né&kterd severskd média shodoval v 60 %22, zatimco ¢eska bulvarni média v analyze

shodné doséhla hodnoty 40 %?°.

U britskych a némeckojazycnych bulvarnich médii se s vysledky studii shodné shodovalo

pouze 40 %2* zkoumanych kategorii.

21 Splnéno bylo 7 z 15 podminek, tedy 46 %.

22 Splnény 3 z 5 podminek, tedy 60 %.

23 Splnény byly 2 z 5 podminek, tedy 40 %

24 Splnény byly 4 podminky z 10, tedy 40 %, u jednotlivych denikd se jednalo 2 podminky z 5, taktéz 40 %.
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Zaveér

Graficka podoba bulvarnich médii je oproti ostatnim typim tisténych médii doposud neptilis
prozkoumanou oblasti. Jednim z cild této diplomové prace bylo tuto nerovnost alespon
¢aste¢n¢ vyrovnat. Nejdiive jsem v teoretické ¢asti za pomoci excerpce odborné literatury

sepsala zdklady o typografii, psychologii barev a rozmérech novin. Pracovala jsem zde

1 s dvéma studiemi tykajicimi se eye-trackingovych vyzkumi v tisténych médiich.

Vysledky excerpce jsem nasledné v praktické Casti prace porovnala se vzorkem tvofenym

z prafezu vyznamnych evropskych bulvarnich novin.

Prvni z vyzkumnych otazek, které si prace kladla za cil zodpovédét, zni ,.Jak vypadd
nejcasteji uzivana forma zpracovani bulvarni informace v tistenych médiich? . Jak jiz bylo
popsano v kapitole 2.3.5 Srovnani jednotlivych denikii, ve dvou tietinach sledovanych
denikd se skoro ¢i viibec nevyskytovaly klasické bulvarni prvky, které zndme z Ceskych

bulvarnich médii, jako velké barevnost ¢i prolinajici se vyrazné geometrické tvary.

Co se tyce specialni upravy fotografii>, nej¢ast&j$im jevem byl vytez postav z fotografii,
ktery se objevil u 58 %?2% analyzovanych periodik. Tyto ofezy ale vétsinou nejsou provedeny
ptilis precizné, coz Ize u podobného typu médii predpokladat, a to kviili velkému mnozstvi

obrazového materidlu, které denn¢é musi grafik daného média zpracovat.

DalS8imi ozvlastiujicimi prvky, které se objevuji na strankach bulvarnich novin, jsou vyuziti
jiného zakladniho tvaru pro fotografii, nez je obdélnik. NejCasteji se jedna o kruh ¢i vytez
z kruhu. Dal$im prvkem je pak mirné zkoseni obdélnikové fotografie. Oba tyto jevy se

shodné vyskytly v 50 %?7 sledovanych médii.

Ohledné typografického zpracovani jsou nejoblibengjsi velké hlavni titulky v ¢erné barve,
které jsou doplnény pomérové o dost mensimi vedlejSimi titulky. Vyrazné€ velky hlavni
titulek se vyskytl u 58 % sledovanych médii. Stiedné velky hlavni titulek k poméru

vedlejsich titulk® se poté nachazel u 33 %% sledovanych médii a pouze u 8 %°° periodik se

2 Specidlni Upravou fotografii se mysli jakékoliv zpracovani fotografie mimo jeji umisténi v plvodnim
obdélnikovém tvaru.

26 Vyskytlo se v 7 z 12 pfipad(, tedy u 58,3 %.

27 Vyskytlo se v 6 z 12 ptipadU, tedy u 50 %.

28 Vyskytlo se v 7 z 12 ptipad(, tedy u 58,3 %.

29 Vyskytlo se ve 4 z 12 pfipadd, tedy u 33,3 %.

30 Vyskytlo se v 1z 12 ptipadd, tedy u 8,3 %.
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objevil k poméru k ostatnim titulkiim vyrazné maly hlavni titulek.

Nejcastejsi barva titulkli je neutralni Cernd, kterad se vyskytla jako jedina barva nadpisti na
analyzovanych strankach vybranych médii v 25 %! ptipadd. V 16 %?>2 ptipadi se cernd poté
vyskytuje jako primarni barva titulkli v kombinaci s vyraznou barvou jako je napiiklad
oranzova ¢i ¢ervena.

Jesté pouzivanéjsi je ale jako primarni barva titulkl bild. Ta se sice samostatn¢ vyskytuje na
strance pouze v 16 %> ptipadi, ale v 33 %> se poté na analyzovanych strankach bulvarnich

denik®i vyskytuje jako priméarni barva titulkti v kombinaci s dal$i barvou. Pouze v 8 %%

ptipadu se vyskytla jina barva nez cerna ¢i bilé jako primarni, a to konkrétné cervena.

Text ¢lankt je v 83 %3¢ sledovanych periodik vysazen v serifovém pismu o velikost 5-6
bodi. VétSinou je toto pismo v kombinaci s bezserifovym pismem o stejné vySce, které se

pouziva napiiklad v perexech.

Vymykaly se akorat dva deniky. Prvnim je britsky The Sun, kde byl zdkladni typ pisma
zmen$en na pouhé ¢tyfi body. Druhym denikem, ktery se v typu pisma vyraznéji lisil od
ostatnich je némecky Bild. Na svych strankach vyuZziva pro vysazeni veSkerych delSich textd
pismo o velikosti 7 bodu, coZ je vzhledem k formatu téchto novin pochopitelné. Markantnéji
se ale liSi 1 pouzitym typem pisma. Texty jsou zde vysazeny zadsadné v bezserifovém pismu

a serifové pismo se v deniku, krom¢ titulni strany, prakticky nevyskytuje.

Barevnost stranky se ¢asto odvijela od doprovodnych fotografii ¢lankti vyskytujicich se na
strance. V 58 %>’ pripadii se vyskytla cela podbarvena strana. Podklad &lankii ¢asto tvotila
1 pfimo cast fotografie. Zbylych 42 9% periodik na analyzovanych strankach Zadné

podbarveni nepouzilo a stranky byly ¢isté bil¢.

Nejpouzivangj$i barvou v bulvarnich novinach je Cervend. Ta se v néjaké podobé vyskytla
na viech analyzovanych stranach z vybranych novin a v 25 %% periodik se dokonce jednalo

o jedinou doplitkovou barvu k neutralni bilé a derné. Cervena se vyskytuje i zakladni formé

31 Splnéno ve 3 pfipadech z 12, tedy u 25 %.
32 Splnéno ve 2 pfipadech z 12, tedy u 16,7 %.
3 Splnéno ve 2 pfipadech z 12, tedy u 16,7 %.
34 Splnéno ve 4 pfipadech z 12, tedy u 33,3 %.
33 Vyskytlo se v 1 z 12 pfipadQ, tedy u 8,3 %.
36 Splnéno v 10 z 12 pfipadd, tedy u 83,3 %.
37 Splnéno v 7 z 12 ptipad(, tedy u 58,3 %.

38 Vyskytlo se ve 3 z 12 pfipadd, tedy u 25 %.
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loga u 92 %* analyzovanych denika.

Druha vyzkumna otdzka, kterou tato diplomova prace tesila, zni ,,Jaké jsou hlavni znaky, ve

kterych se lisi zpracovani bulvarni informace v jednotlivych statech?*.

Nejvyraznéjsim znakem Ceskych bulvarnich médii je jejich extravagantni a vyrazné barevné
zpracovani. Jak obalky, tak vnitini stranky Blesku i Aha! jsou tvofeny mnoha vyraznymi

grafickymi prvky, které se Casto vzdjemné piebijeji, coz rusi prehlednost stranky.

Zkoumany slovensky denik Novy Cas se zpracovanim obalky p#ilis nelisi od ¢eskych denikd,
ackoliv diky vétSimu kontrastu velikosti hlavniho nadpisu oproti formatu stranky pisobi
jeho obalka ptehlednéji. Vnitfek deniku je ovSem oproti tém ceskym zpracovan
konzervativnéji a stranky nejsou tolik barevné, ackoliv si zachovavaji viditelny bulvarni raz.
Novy Cas jako jediny z analyzovanych periodik vyuzZil jako primarni barvu hlavniho titulku

jinou barvu nez neutralni, na zkoumané strance konkrétné ¢ervenou.

Britské grafické zpracovani bulvarnich periodik je velmi specifické a analyzované deniky
The Sun a Daily Mirror jsou si vzhledove velmi podobné. Charakteristickymi rysy je pouZiti
neutralnich barev, a to 1 Cerné ve velké mire, kterd zde nemusi byt vzdy spojovédna
s negativnimi udalostmi. Hlavnim poznavacim znamenim britskych bulvarnich novin jsou
barevné nadtitulky v typewriterovém pismu, které se vyskytuji jak na obalkach, tak uvnitt

novin.

Némecky Bild je mezi ostatnimi deniky vyrazny predevSim svym rozmérem. Format
400x560 mm z n¢j €ini viibec nejvetsi bulvarni denik z celého analyzovaného vzorku. Jeho
charakteristickym rysem je také vysazeni drtivé vétSiny textu v bezserifovém pismu, coz

nebylo pozorovano u Zadnych dalSich zkoumanych denik.

Rakousky denik Kronen Zeitung je se svym rozmérem 230x300 mm je naopak formatoveé
nejmensim zkoumanym periodikem. Pisobi nejkonzervativnéj§im dojmem ze vSech
zkoumanych médii a jeho vzhled vice nez bulvarni denik pfipomind seridzni tisk jak
obalkou, tak layoutem jednotlivych stranek. Jeho charakteristickym rysem je 1 téméf nulové

pouziti barev mimo fotografie a malé titulky v poméru k formatu stranky.

39 Splnéno v 1z 12 ptipad(, tedy u 91,7 %.
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Grafické zpracovani finskych bulvarnich denikt [lta-Sanomat a Iltalehti pusobi také
konzervativnéji, ovSem oproti rakouskému Kronen Zeitung si jejich vzhled stale zachovava
bulvarni podtext, a to pfedevsim na titulnich stranach. Ty si jsou typové velmi podobné,
stejné jako tomu bylo u ¢eskych a britskych bulvarnich denikt. Jejich typickym znakem jsou
barevné fotografie bez ofezu postav, které slouzi zaroveil jako podklad pro bily titulek
hlavniho ¢lanku, vysazeny ve verzalkach bezpatkového pisma. Vyrazné je také logo pres
celou S§ifi1 stranky, které ale pouzivaji i jina severskd média. Jednotny maji s ostatnimi

severskymi médii i format stranky, tzv. norwegian tabloid o rozmérech 280x400 mm.

Déansky denik Ekstra Bladet je stejného rozméru, jako finské bulvarni deniky a i jeho titulni
strana je zpracovana podobnym zptisobem. Oproti ostatnim severskym bulvarnim denikiim
jeho logo nezabira celou Sitku titulni strany, ale je umisténo v levém hornim rohu. Uvnitf se
ale vyznacuje velmi konzervativnim vzhledem a na rozdil od Kronen Zeitung nevyuziva ani
zadné specialni Gpravy fotografii. VSechny fotografie jsou zde obdélnikového tvaru bez
ofezu ¢i naklonéni a veSkery text je vysazen v ¢erné barvé pisma a umistén na bilé plose bez

jakéhokoliv podbarveni.

Svédské deniky se vzhledem vymykaji ostatnim severskym médiim. Ackoliv s nimi sdili
format norwegian tabloid a s finskymi deniky i rozmér loga ptes celou stranku, na titulnich
stranach §védskych denikl se nachdzi mnohem vice grafickych prvkd i1 barev a jejich
zarovnani neni tak jednotné. Také na rozdil od ostatnich severskych bulvarnich denika
vyuZzivaji na titulnich stranach u fotografii ofezy postav. I vzhled jednotlivych rubrik je
odlisny, uvnitf deniku se oproti jinym severskym médiim nachézi vice barev a stranky byvaji
podbarvené. Charakteristickym znakem $védskych denikd jsou nazvy rubrik provedené

v grafickém vzhledu loga daného deniku umistnéné na kazdé strance v zahlavi.
Vysledky této prace poskytuji poznatky o vizudlni prezentaci bulvarnich informaci

v tisténych médiich a mohou slouzit jako podklad pro dalsi vyzkumy v oblasti zkoumani

grafického zpracovani médii.
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Summary

This thesis explored the graphic style of tabloid media in eight European countries: the
Czech Republic, Slovakia, Germany, Austria, the United Kingdom, Sweden, Finland, and
Denmark. The aim was to identify the most commonly used visual presentation forms of
tabloid information in these countries and examine the main differences in graphic design

among them.

The research was conducted using qualitative and comparative methods, analyzing tabloid
newspapers from each country. In response to the first research question regarding the most
commonly used visual presentation forms, it was observed that two-thirds of the analyzed
newspapers had minimal or no typical tabloid elements, like vibrant colors or bold geometric

shapes, which are usually seen in Czech tabloid media.

Regarding the editing of photographs, cropping figures from photos was the most prevalent
feature, appearing in 58 % of the analyzed newspapers. However, these crops were often
imprecise due to the vast amount of visual material graphic designers must handle daily.
Other distinctive elements included the use of non-rectangular shapes for photographs, such

as circles or circular crops, found in 50 % of the newspapers.

Front pages with black-only headlines were the most frequent, followed by white, which
also served as a primary headline color in combination with another colors. Text typography
usually featured serif fonts in 83 % of the newspapers, often combined with sans-serif fonts
for subheadings. Two newspapers stood out with unique typography choices: The Sun from
the UK used a four-point font size for the main text, while Bild from Germany predominantly

employed a seven-point sans-serif font for longer texts.

The color scheme of the pages often related to accompanying article photographs. Fully
colored pages were present in 58 % of cases, with some articles using the photograph itself
as the background. The remaining 42 % of the newspapers had no background color, and

their pages were pure white.

The most common color used in tabloid newspapers was red, present on all analyzed pages
from the selected newspapers and serving as the only additional color alongside black and

white in 25 % of the cases. Red was also featured in 92 % of the newspapers' logos.

The second research question focused on the main characteristics distinguishing the graphic

styles of tabloid newspapers among different countries. Czech tabloid media stood out with
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extravagant and highly colorful designs, while Slovak newspaper Novy Cas displayed a
slightly more organized appearance while retaining a tabloid character. British tabloids, The
Sun and Daily Mirror, had distinctive designs with the use of neutral colors and colored

typewriter-style super-headlines.

German Bild was notable for its size, being the largest tabloid newspaper among the analyzed
sample, and for using predominantly sans-serif fonts throughout the text. Austrian
newspaper Kronen Zeitung appeared the most conservative with minimal use of colors and

small headlines.

Finnish tabloids Illta-Sanomat and [ltalehti and Danish newspaper Ekstra Bladet also
exhibited a conservative design, with bold white headlines set in sans-serif capitals against
colorful photographs without cropped figures. Swedish tabloids diverged from other Nordic
media with more graphic elements and colors on the front pages and less uniform alignment.
They also used crops of figures in photographs and had different section names designed in

the graphical style of the newspaper's logo.
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