UNIVERZITA KARLOVA
FAKULTA SOCIALNICH VED

Institut komunikac¢nich studii a Zurnalistiky

Katedra medialnich studii

Vzhled Ceskych politicek o¢ima uzivateli/ek socialnich siti

Diplomova prace

Autorka prace: Be. Kristyna Michalkova
Studijni program: Medialni studia
Vedouci prace: PhDr. Irena Reifova, Ph.D.
Rok obhajoby: 2023



Prohlaseni

1. Prohlasuji, ze jsem ptedklddanou praci zpracovala samostatné¢ a pouzila jen uvedené
prameny a literaturu.
2. Prohlasuji, ze prace nebyla vyuZita k ziskani jiného titulu.

3. Souhlasim s tim, aby prace byla zpfistupnéna pro studijni a vyzkumné tcely.

V Praze dne 1. srpna 2023. Kristyna Michalkova



Bibliograficky zaznam

MICHALKOVA, Kristyna. Vzhled ceskych politicek ocima uzivatelii/ek socidlnich siti. Praha,
2023. 64 s. Diplomova prace (Mgr.). Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Institut
komunikac¢nich studii a zurnalistiky, Katedra medialnich studii. Vedouci diplomové prace

PhDr. Irena Reifova, Ph.D.

Rozsah prace: 113 243 znakt



Abstrakt

Tato diplomova prace se zabyva propojenim tii oblasti: politické komunikace, socialnich siti a
genderu. Prace je zaméfena na vnimani vzhledu soucasnych ¢eskych politi¢ek v Poslanecké
snémovné Parlamentu Ceské republiky. Cilem je analyza uZivatelskych komentatt na socidlni
siti Facebook tykajicich se fyzické stranky politicek. V teoretické Casti prace jsou prezentovany
koncepty spojené s reprezentaci, roli Zen v politické reprezentaci, genderovym rozdilem v
ptistupu k politice a historie zisku volebniho prava pro zeny. Déle je pozornost vénovana
politické komunikaci, jeji definici, transformaci v prubéhu ¢asu a jejimu ¢asovému rozdéleni.
Ptedstaveno je i medidlni vyobrazeni politicek v tradi¢nich médiich a na socidlnich sitich. Na
tomto misté jsou rovnéz uvedeny vysledky voleb do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské
republiky, které prob&hly 8. — 9. fijna 2021. Analytickad cast se vénuje samotné realizaci
vyzkumu a jeho metodologickym vychodiskiim. Je popsan vybér vzorku, sbér dat a postup pfi
kédovani komentéii. Nasledné jsou predstavena vysledna zjisténi vyzkumu a odpovédi na
vyzkumné otazky, kterych bylo docileno pomoci kvantitativni ¢etnostni analyzy a kvalitativni

analyzy ramct.

Abstract

This diploma thesis explores the connection of three areas: political communication, social
networks and gender. The thesis focuses on the perception of appearance of contemporary
Czech female politicians in the Chamber of Deputies of the Parliament of the Czech Republic.
The aim of the thesis is to analyse user comments on the social network Facebook concerning
the physical appearance of female politicians. In the theoretical part of the thesis, concepts
related to representation, the role of women in political representation, the gender difference in
access to politics and the history of gaining the right to vote for women are presented.
Furthermore, attention is paid to political communication, its definition, transformation over
time and temporal distribution. Media portrayals of female politicians in traditional media and
on social media are also presented. The results of the elections held on 8. - 9. October 2021 are
also presented here. The analytical part is devoted to the actual implementation of the research
and its methodological background. Sampling, data collection and the procedure for coding
comments are described. Subsequently, the final research findings and the answers to the
research questions, which were achieved through quantitative frequency analysis and

qualitative frame analysis, are presented.
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Uvod

Inspiraci pro téma mé diplomové prace pro mé byl predmét Média, moc a politika,
ve kterém bylo tkolem vypracovat seminarni praci, ktera se bude vénovat jednomu z aspektt
tzv. ctvrtého veku politické komunikace. Zvolila jsem téma role estetiky v politice, které
pro m¢ bylo natolik zajimavé, Ze jsem jej chtéla rozsifit a dile se mu vénovat. Estetika
v politické komunikaci otevird mnozstvi aktudlnich 1 provokativnich otazek, coz m¢
motivovalo k tomu se na téma zam¢fit a systematicky ho prozkoumat.

Estetika, jako studium vnimani a krasy, hraje klicovou roli v politice, nejen ve smyslu
vzhledu politiki/¢ek a medidlni prezentace, ale také ve formovani a ovlivilovani vetejného
minéni a politickych postojii. V postmoderni digitadlni dobé jsou vizuélni aspekty a estetické
pozornosti.

V dnesni dobé je bézné, ze se mddni, lifestylova a bulvarni média a jejich ctenafi/ky
zabyvaji vzhledem, ucesy, barvou vlasl, tvarem téla nebo outfity jednotlivych politicek.
Na druhou stranu je patrné, Ze se podobné pozornosti nedostava politikiim. Vniméam to jako
dalsi z fady spolecenskych piedsudki a ptekazek, které zpiisobuji, Ze je politika pro Zeny méné
pristupna. Ptetrvavajici diraz na jejich fyzicky vzhled mize odvadét pozornost od jejich
schopnosti, odbornosti a politickych postoju.

PiedloZena diplomova prace je zaroven c¢astecnym navazanim na mé piedchozi
bakalarské studium politologie a mezinarodnich vztahli, nebot politickd komunikace
je interdisciplindrnim oborem, kterému byl vénovan Cas i v mém piedchozim studiu.

Tato diplomova prace spojuje tii oblasti: politickou komunikaci, socialni sit¢ a aspekt
genderu. Cilem vyzkumu v mé diplomové préci je analyza uZivatelskych komentait na socialni
siti Facebook tykajicich se fyzické stranky politi¢ek plisobicich v Poslanecké snémovné
Parlamentu CR se zaméfenim na otazky: Jaké jsou nejcastéjsi ramce a schématické
interpretace, které cesti/ke uzivatelé/ky na Facebooku produkuji v souvislosti s vizudlni
strankou ceskych politicek?; Jaky je prevazujici sentiment projevujici se v komentarich
uzivatelii/ek Facebooku, které hodnoti vzhled politicek? a Jaké kategorie jsou nejcasteji
hodnoceny a jak v komentarich uzivateli/ek Facebooku, které hodnoti vzhled politicek?

V teoretické Casti prace na zakladé literarni reSerSe predstavuji teoreticky kontext svého
vyzkumu. Pro pochopeni kontextu vyzkumu uvadim teoretické koncepty souvisejici s tématem
vyzkumu. V prvni ¢asti je pozornost vénovana politickam a jejich roli v politické reprezentaci.
Tato ¢ast zahrnuje také poznatky ohledné genderového rozdilu v pfistupu k politice a shrnuti

historickych udalosti, které vedly k zrovnopravnéni volebniho prava, jak ve svéte, tak na



ceském tzemi. Déle se vénuji politické komunikaci, jeji definici a shrnuji, jak se v prabéhu
Casu transformuje. Pozornost je vénovana také roli vizualnich prvka a dilezitosti estetiky.
V této ¢asti prace také shrnuji poznatky ohledné medialniho vyobrazeni poli¢ek, a to jak
v tradi¢nich médiich, tak na socidlnich sitich. Pfedstavuji také vysledky voleb v roce 2021
do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky.

V analytické Casti prace se vénuji samotnému vyzkumu. Prvni podkapitola je vénovéana
metodologickym vychodisklim, kterd tvoii zdklad mého vyzkumu. V této Casti vysvétluji
pouzité metody a postupy, které mi umozni ziskat relevantni vysledky. V druhé podkapitole
prezentuji postup celého vyzkumu. Popisuji vybér vzorku, sbér dat a naslednou tvorbu
kédovaciho schématu. Treti podkapitola je vénovana analyze ziskanych vysledki a poznatki.
Zaméfuji se na prvotni analyzu s vyuzitim kvantitativnich metodickych prvki a naslednou
identifikaci kli¢ovych ramci, které strukturuji uvazovani uzivatell/ek Facebooku. Diky této
dikladné analyze a interpretaci dat mohu lépe porozumét komplexni povaze hodnoceni vzhledu
politi¢ek na socialnich sitich.

Na tomto misté také uvadim zménu, ke které¢ doslo ve vztahu k pivodnim schvéalenym
tezim diplomové prace. Piivodnim zamérem bylo analyzovat uZivatelské komentare tykajici se
fyzické stranky politicek piisobicich v Poslanecké snémovn& Parlamentu CR v letech 2017-
2021 a téch, které ptisobi od 2021. Zdrojem uzivatelskych komentait méla byt socialni sit’
Facebook, a komentéie podle uvedenych kritérii mély byt sesbirany jednak z oficialnich profila
politi¢ek, ale také z facebookovych profilli nejctenéjSich médii - Blesk.cz, iDnes.cz
a Novinky.cz. Béhem podrobného nahledu do zkoumané problematiky a za podminek
vymezenych v navrhovanych tezich prace se ukazalo, Ze piivodni navrh vyzkumu je pfilis
komplexni pro potfeby diplomové prace. Zakladni zdmér projektu diplomové prace nebyl
zmeénén, pouze doslo ke zméné ve vyzkumném vzorku.

Vyzkumny materidl vychdzi ze socidlni sit€¢ Facebook, ale pouze z oficialnich
facebookovych profili ceskych politicek v asovém obdobi pted volbami v roce 2021, nikoliv
z profilti médii Blesk.cz, iDnes.cz a Novinky.cz. Pro rok 2021, kdy se volby konaly 8. — 9. fijna,
je zkoumanym obdobim 13. srpen az 10. zafi 2021. Tedy obdobi, které za¢ind osmym tydnem
pted volbami a kon¢i Etvrty tydnem pied volbami, tedy mésic pted jejich konanim.

Dtivodem pro nezahrnuti avizovaného obdobi pted volbami, které prob&hly v roce 2017
bylo veliké mnozstvi dat, ktera pochazela z obdobi pted volbami 2021. Druhym diivodem, ktery
vedl k tomuto rozhodnuti, bylo mensi mnozstvi politi¢ek aktivné komunikujicich na Facebooku
vroce 2017. Jiz prvotni mapovani situace naznacilo, ze jejich piispévky negeneruji

signifikantni mnoZzstvi komentati vyjadtujicich se k vzhledu dané politicky.



1. Teoreticka cast

Pro potteby prvni, teoretické ¢asti své diplomové prace jsem provedla literarni resersi,
na jejimz zaklad¢ jsem definovala dilezita teoretickd vychodiska souvisejici s pfedmétem
vyzkumu. V prvni ¢asti diplomové prace predstavim témata pro pochopeni kontextu mého
vyzkumu. Cilem této ¢asti diplomové prace je nastinit Ctenafi/ce problematiku, definovat
klicova témata a teoretické ramce.

V této Casti prace se vénuji vysvetleni klicovych konceptl a teorii, které jsou zdkladem
pro téma mého vyzkumu. Je to pfedevsim politickd reprezentace, jeji dulezitost a jeji historie
v souvislosti se zenami. Vénuji se také genderovému rozdilu, pfedstavam o ném a jakou roli
hraje v politice. Soucasti teoretické ¢asti je 1 kratkeé nastinéni hnuti a boje za rozsiteni volebniho
prava i na Zeny, tedy jeho zrovnopravnéni.

V druhé casti teoretického tvodu se veénuji politické komunikaci, jeji definici,
a predevsim tomu, jak se v prib¢hu ¢asu méni. Pfedstavim jeji rozdéleni do tii véku politické
komunikace, které¢ definovali Jay G. Blumler a Dennis Kavanagh (1999) a také navazujici
mySlenky ohledné ¢tvrtého veéku. V souvislosti s nim podrobnégji predstavim roli vizualizace
v politické komunikaci.

Zamétuji se také na poznani v oblasti medialniho zobrazeni politicek, pficemzZ se
zaméiuji na dvé klicové perspektivy: na perspektivu tradi¢nich médii a perspektivu socidlnich
siti. V ramci této Casti predstavuji relevantni teoretické poznatky a studie, které se optikou médii
zabyvaji.

Na konci teoretické casti predstavuji vysledky voleb do Poslanecké snémovny
Parlamentu Ceské republiky, které probéhly ve dnech 8. — 9. fijna 2021.
Vénuji se 1 genderovému rozlozeni této snémovny.

Teoreticka ¢ast diplomové prace pifinaSi Ctenafi/ce dulezité poznatky, které mohou

ptispét k hlub§imu pochopeni kontextu tématiky.



1.1. Zeny-politi¢ky a jejich role v politické reprezentaci

Prvni podkapitola mé diplomové prace je vénovana vyznamnému pojmu politické teorie
—reprezentaci. Tento koncept zkouma, jak jednotlivei a skupiny ziskavaji moc a jakou roli hraji
v politickém procesu. Politickou reprezentaci se zabyvam z diivodu, Ze zeny, jakozto priblizné
polovina populace, byly az do nedavna z tohoto procesu vyc¢lenény a nemohly jak o sobé¢ jako
o skuping¢, tak ani o vefejném déni rozhodovat.

V této kapitole se vénuji definici reprezentace z roku 1972 od Hanny Pitkin, ktera patfila
mezi nejvyznamnéjsi politology a politolozky zabyvajici se timto konceptem. Také predstavuji
myslitele, ktefi se pojmem zabyvali pied ni, a historii tohoto konceptu. V souvislosti
s reprezentaci v politice se tato kapitola také vénuje genderovému rozdilu ve vztahu k politice
a udalostem, které¢ ovlivnily politickou participaci zen.

Konkrétné se zamétuji na prvni a druhou vinu feminismu, které byly dilezité v boji za
zrovnopravnéni volebniho prava. V souvislosti s reprezentaci, tedy moznosti zen jak aktivné,
tak pasivné volit, pfedstavuji prvni a druhou vinu feminismu, které sehraly klicovou roli v boji
za zrovnopravnéni volebniho prava. Zaméfim se také na situaci v ¢eskych zemich a rozsiteni

voli¢ského prava i na Zeny, které bylo definovano v tstavé z roku 1920.

1.1.1. Reprezentace v politice

Samotnd definice pojmu reprezentace je slozitd a ani akademici/Cky, ktefi se jim
zabyvaji, nedisponuji jednou jasnou definici. Jednim z prvnich teoretikd, ktery se reprezentaci,
jednak jako konceptem a jednak jako vyznamem slova, zabyval, byl anglicky filozof Thomas
Hobbes (1651). Jeho zékladni myslenkou je, Ze kazda vlada ma vzdy reprezentativni charakter,
nebot’ svoji Cinnosti reprezentuje své poddané subjekty, a stava se tedy suverénnim vladcem.
Podle nékterych patii Hobbes mezi myslitele, diky kterym se stala reprezentace modernim
pojmem, klicovym atributem tvofici identitu statu a pfedchiidcem pro modernéjsi demokratické
formy reprezentace. Jeho teorie ale byva kritizovana za to, Ze z dneSniho pohledu je v zasad¢
antidemokratickd — na Hobbesovu teorii navazuje a obhajuje tim svoji teorii Carl Schmitt
(2013). Podle Hanny Pitkin, kterd je jednou znejvyznamnéjSich teoreticek zabyvajicich
se reprezentaci, je Hobbesova teorie nedemokratickd kvili tomu, Ze neumoziuje jedincim
vyjadiit se k tomu, co jejich jménem déla panovnik. DalSim z vyznamnych teoretikti
reprezentace je John Stuart Mill, ktery napsal knihu o reprezentativnim vladnuti,
ale se samotnym vysvétlenim konceptu nepfichdzi (Hobbes, 1651; Pitkin, 1972, s. 4;

Runciman, 2016, s. 15-20).



Americka politolozka Hanna Fenichel Pitkin shrnula své poznatky v knize The Concept
of Representation, ve které¢ se zabyva definici pojmu, atributy a samotnym konceptem
reprezentace. Podle ni je reprezentace velice slozity komplex, jehoz vyznam se ale od 17. stoleti
piilis§ nezménil. Definici pojmu stanovuje jako ,,re-prezentaci — opétovné zpritomnéni*,
coz miizeme chapat jako zpfitomnéni néfeho, co doposud nebylo fakticky nebo doslovné
pritomné (Pitkin, 1972, s. 8).

Reprezentaci rozdeluje do 4 modeli: formalisticky model, deskriptivni model,
substantivni model a symbolicky model.

Podle formalistického nebo také jinak nazyvaného autoritativniho modelu
je reprezentujicim nékdo, kdo k té funkci byl autorizovan a ma pravo ji vykonavat. Podle tohoto
modelu jsou reprezentujicimi vSichni Gfednici, statni organy apod. (Pitkin, 1972, s. 38-39).

Druhym modelem je model deskriptivni, ve kterém je celd legislativni slozka vybrana
a sestavena tak, ze naprosto pfesné reprezentuje slozeni celého naroda véetné narodnostnich
a etnickych mensin, vSech socioekonomickych vrstev apod. Je tedy jakymsi zrcadlem
spolecnosti ve staté a vetejného nazoru. Neni dilezita autorita reprezentujiciho, ale to, jaké ma
reprezentativni charakteristiky. Podle tohoto modelu nemiiZe reprezentace fungovat,
pokud nezahrnuje v§echny minoritni skupiny spolecnosti (Pitkin, 1972, s. 60-63).

Ttetim modelem, ktery Pitkin definuje, je model symbolicky. U tohoto zdlraznuje roli
symboliky a pfipodobiiuje ji napt. ke vztahu stat — vlajka. Tedy pfesna reprezentace (jako
u modelu deskriptivniho) neni cilem. Lidé¢, ktefi jsou reprezentovani, neodpovidaji tém, ktefi je
symbolizuji. Ukazuje to na piikladu Velké Britanie, kde reprezentujicim je monarcha, ktery
reprezentuje autoritu a jednotu britského naroda a kazdé ¢asti Commonwealthu (Pitkin, 1972,
s. 92-97).

Poslednim, ¢tvrtym, modelem reprezentace je model substantivni. Ten reprezentaci
rozumi jako jedndni za jiné; ¢innost ve jménu a zajmu n€koho jiného. Ten, ktery reprezentuje,
je tedy zastupcem nebo zmocnéncem jinych a roli hraji jeho ¢iny (Pitkin, 1972, s. 113-115).

Mezi reprezentaci a demokracii je podle Pitkin sloZity vztah, je totizZ nutné si uvédomit,
ze samotnd reprezentace neni demokracii. Reprezentace jako politickda idea se zjevila
v novoveéku a ve své podstaté s demokracii nesouvisi (Pitkin, 2004, s. 335-342).

Podle nékterych by Zeny mély byt reprezentovany v politice jako zastupkyné
znevyhodnéné casti populace a mély by reprezentovat ,,zenské™ zdjmy (funkcionalni
reprezentace) a Zeny jako socialni skupinu (socidlni reprezentace). Ve spole¢nosti prevlada
stereotyp Zen-pecovatelek a Zen-matek, které diky témto rolim maji blize k socidlnim tématim,

a mély by se tak vénovat oblastem, jako je zdravotnictvi, Skolstvi nebo socidlni politika.



Studie, které¢ byly v minulosti publikovany jako diikaz pro genderové tfidni rozdéleni, jiz Casem
ztratily svoji platnost a relevanci (Gelnarova, 2010, s. 121-125; gprincové, 2016, s. 12; Heyes,
2011, s. 134; Alexander, 1993; Huddy, 1993).

Historicky byly Zeny, tvofici ptiblizné polovinu spolecnosti, z politického rozhodovani
vylouceny. Ve stfedovéku byla politickd reprezentace zalozena predevsim na geografickém
principu, tedy na zakladé vlastnictvi pozemkil, coz mohli jenom muZi. Zeny byly vyloudeny
z politického déni 1 v dobé osvicenstvi, i piesto, ze pfineslo revolucni myslenky v pohledu
na obCanskou rovnost a prava. Ale v této dobé mél pojem ,,obcan* zcela jiny vyznam a Zeny
nezahrnoval. Na konci 18. stoleti se podle Jiirgena Habermase formuje v Némecku tzv. vetejna
sféra — ,,mala, avsak kriticky diskutujici verejnost” (Habermas, 2000, s. 11). Jednalo se
o skupinu osob, kter¢ se setkdvaly a diskutovaly o vefejnych zélezitostech. Navzdory rétorice
o pfistupnosti se vetejna sféra podle predstav Habermase opirala o fadu vyznamnych vyjimek
a vylouceni. Jednim z nich bylo tfidni postaveni, protoze G€astniky mohli byt pouze ¢lenové
burzoazni spolecnosti. V samotném jadru myslenky vefejného sektoru byly zakotfenény
maskulinni genderové konstrukty a formalni vylouceni zen z politického déni. Na konci
19. stoleti a pocatku 20. stoleti doslo k pomyslnému rozdéleni spole¢nosti na sféru vefejnou
a sféru soukromou, které pfispivalo k vylou€eni Zen z politické sféry. Muzi pattili do sféry
vefejné, byli zodpovédni za politiku, praci a zajiiténi financi pro domécnost. Zeny byly souéasti
sféry soukromé, protoZe se staraly o domacnost a pecovaly o rodinu, nemohly ziskat vzdélani
a kvalifikovanou praci. Spolecensky systém v Habsburské monarchii tak pohliZel na Zenu jako
na nesvépravnou osobu, ktera podle VSeobecného zdkoniku obcanského neméla majetkova
prava, nerozhodovala formaln¢ o vychové déti nebo byla povinna poslouchat ptikazy svého
manzela (Havelkova, 2004, s. 172; Gelnarova, 2010, s. 122—-123; Habermas, 2000, s. 11;
(Fraser, 1990, s. 58-61).

1.1.2. Genderovy rozdil v ptistupu k politice

Lidé mohou projevovat svoji identitu mnoha zplsoby. Jednim z nich miZze byt
identifikace pohlavi na zaklad¢ biologické danosti. Tyto identifikacni prvky vyvolavaji urcité
piedstavy o osobnostnich vlastnostech a vzorcich chovani, které jsou s pohlavim spojovany.
Lidské pohlavi ma biologicky zaklad, avSak spolecnost jej transformuje do kategorie nazyvané
»gender”. Kazdy/a jednotlivec/kyn€ jsou poté zatfazeny do spoleCenskych charakteristik
a predsudki, avSak mira, jakou tyto charakteristiky vystihuji danou osobu, se muze lisit.

Lidé si obecné tyto genderové piedpoklady internalizuji jako platné a spravné



a na zéklad¢ toho se chovaji odlisn¢ ke konkrétnim osobam. RozliSovani na zaklad¢ genderu
neni omezeno pouze na osobni Uroven, ale odrazi se také na strukturalni tirovni celé spole¢nosti.
Tyto institucionalizované vzorce jsou oznacovany jako ,,pohlavné-genderovy systém”
a projevuji se 1 ve vnimani politické ¢innosti (Renzetti, 2003, s. 20-21).

Pohledy na to, jak by meéla vypadat reprezentace Zen v politice, jsou komplexni
artuznorodé z divodu mnoha faktori a perspektiv, které ovliviiuji vnimani genderové
nerovnosti a politické reprezentace. Diskuze o reprezentaci a roli Zen v politice narazi
na spoustu otazek a vyzev, které je tézké zodpoveédét a definovat, zejména, co se tyce vyznamu
ptisluSnosti k Zenskému genderu.

Podle Renzetti Ize v politickém jednani vypozorovat tzv. genderovy rozdil, ktery
vychazi z odlisnych predstav o politice a z obecnych zivotnich priorit (2003, s. 381). Nejedna
se o pouze o samotné volebni chovéni, ale o celkovy pfistup k politickym otdzkdm na zékladé
svych zkuSenosti. Ten je ovlivnén odliSnostmi, prioritami a jinymi pfedstavami o feSeni
problémii. Napt. tradi¢n€ jsou ve spolecnosti Zeny povazovany za ty, které projevuji vétsi zajem
o problematiku zdravotnictvi, péfe nebo ekonomické recese; zatimco muzi preferuji
problematiku rozpoctu, dani, energetiky, obrany a zahrani¢ni politiky. Tradi¢ni genderovy
rozdil 1ze 1 ¢astecné vypozorovat v oblasti valecného konfliktu — Zeny davaji pfednost mirovym
diplomatickym feSenim. V dalSich oblastech panuje shoda nebo se rozdil neprojevuje zasadné.
Jedna se napft. o problematiku zivotniho prostfedi. Jsou ale 1 oblasti, kde se zdsadné projevuje
odli$nost, casto v moralnich tématech, ktera se tykaji télesné integrity a svobody rozhodovani,
jako napf. umélé preruSeni té¢hotenstvi na zékladé¢ svobodného rozhodnuti. Nutno zde zminit,
7ze se ale nejedna o ,,pfirozené biologicky determinované zajmy, ale o vliv kulturnich
konstrukti genderu. Predstava o genderovych rolich je uméle (kulturné a socialn¢) vytvorena,
a posléze Zenami samotnymi internalizovana tak, ze jim jevi jako pfirozené¢ vlastni (Renzetti,
2003, s. 381-384).

I ptes nékteré spolecné rysy je kazdéa Zena také individudlni osobnosti. A pfi posuzovani
téchto aspektl je dilezita opatrnost, nebot’ zddna genderova skupina neni homogenni. Politické
chovani a postoje jsou ovlivnény i jinymi faktory, nez je piislusnost k genderu, jako
napf. etnicka ptislusnost, socioekonomické zazemi, veék, vzdélani, postaveni v zaméstnani nebo
sexualni orientace (Renzetti, 2003, s. 384).

Genderovy rozdil byva nékdy vysvétlovan jako disledek vnitin€ danych biologickych
rozdili. Mezi ty mlze u zen patfit vétsi zaméfeni Zen na péci, komunitu a spolupraci. U muzi
pak biologické rozdily mohou vést k vétsi soutézivosti a hajeni prava jednotliveti. Ukazuje se

ale, Ze roli nehraji pouze biologické odlisnosti, ale pfedevS§im odliSné Zivotni podminky



u raznych skupin obyvatelstva. Hlavni podil ma predevsim odliSné socializace, odlisnad péce
a vychova (Renzetti, 2003, s. 384-386).

Vyznamna ¢ast vyzkuml omezuje politickou Cinnost pouze na tcast ve volbach.
Existuji ale dalsi tfi roviny politické Cinnost, a sice tzv. divacka, pfechodova a gladiatorska.
Divacka ¢innost znaci vizualni aktivity, jako je napf. nosSeni obleceni nebo modnich doplnki
s politickymi hesly. Pfechodova ¢innost oznacuje finan¢ni podporu politickych subjekti nebo
aktivni kontakt s vefejnymi Ciniteli/kami. Jednd se o aktivity, které mizeme vnimat jako
aktivistické a v téchto oblastech jsou rozdily v zapojeni jednotlivych genderti malé. Genderovy
rozdil v zapojeni se projevuje v gladiatorské sféfe. Ta predstavuje nejvyssi trovenl politické
¢innosti a sice praci na politické kampani, aktivni Glohu v politické strané nebo kandidaturu.

Tento typ politické ¢innosti vyzaduje maximalni usili a oddanost (Renzetti, 2003, s. 387-388).

1.1.3. Prvni vlna feminismu

Prvni Zeny, které usilovaly o aktivni ucast v politickém zivoté, jsou povaZovany
za vyjimky a spoleCenské anomalie. Pfedchidkyni tzv. prvni viny feministického hnuti byla
Olympe de Gouges na konci 18. stoleti, kterd v navaznosti na Velkou francouzskou revoluci
pozadovala stejna obCanské prava i pro Zeny. Organizované hnuti vétSich rozmért, i s podporou
muzl, za politickou reprezentaci i politickou participaci Zen se zaalo poté zvedat na konci
19. stoleti (Gelnarova, 2010, s. 122—-123).

Tzv. prvni vlna feminismu je spojovand pravé s bojem za rozSifeni vSeobecného
volebniho prava i pro zeny. Casové ji zafazujeme do obdobi od posledni tietiny 18. stoleti
pfiblizn€ do roku 1930. Cilem Zen bylo, aby i ony mély zakladni lidska prava, které moderni
spolecnosti pfisuzovaly vSem obCaniim. Nejednalo se tedy pouze o boj za volebni pravo,
ale také o boj za pravo na formalni vzdélani, vlastnictvi majetku. Zakladnim pozadavkem bylo
pravo na osobni svobodu a moznost o sobé rozhodovat (Havelkova, 2004, s. 169—170).

V tomto obdobi ¢lovék hned po narozeni ziskal ptislusnost ke spoleCenské vrstveé
na zaklad¢ svych rodic¢i. Pokud se jednalo o rodinu nevolnikl, genderové rozdily nehraly
dualezitou roli, neb se jednalo o politicky nevyznamné jedince. Pokud se jednalo o moderni
mestanskou spolecnost, byl genderovy rozdil jiz patrny. Tradi¢n€ byl muz brén jako autonomni
osobnost, ktera ptisobi ve spolenosti a jejich institucich, tzn. miiZe pracovat. Zena byla na muzi
zavisld z toho divodu, Ze neméla moznost pracovat. Vykonavala tak neplacenou praci
v domacnosti, starala se o jeji management a musela se podiidit svému okoli (Havelkova, 2004,

s. 171).
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Dalsim diillezitym milnikem bylo napsani spisu Obrana prav zen Mary Wollstonecratft.
Ve spisu reaguje predevsim na myslenky Jeana Jacquese Rousseaua ohledné vychovy déti.
Podle n¢j maji Zeny a muzi jiné schopnosti a intelektudlni moznosti a zpusob, jakym jsou
vychovavani, by se tomu mél pfizptisobit, tedy se liSit. Wollstonecraft ale odmitala narativ, ze
rozumové moznosti Zen se 1i$i od moznosti muzii, nebo to, Ze Zena existuje pro jejich potéSeni
a neni nezavislou osobou. Na zdklad¢ tohoto tvrdila, ze vzhledem k tomu, ze maji ob& pohlavi
rozumové moznosti stejné, méli by mit i stejny a rovny pfistup ke vzdélani (Bryson, 2016,
s. 17-18).

Soucasti boje za rovna obCanské prava byly nejen Zeny, ale 1 muZi, a jednim z prvnich
byl John Stuart Mill. V poloviné 19. stoleti ve Velké Britanii sepsal spis Poddanstvi Zen.
Myslenky, které prezentuje v knize, navazuji na osvicenstvi a rozsifuji idealy oné doby.
Poddana role Zen ve spole¢nosti je podle néj barbarskym ptezitkem minulosti. Neni vysledkem
ptirozenych vlastnosti Zen, ale vznikla donucenim, nasilim. Nyni je povazovéna za spolecensky
schvélenou, jevi se jako piirozend a pieziva diky zvyklostem. Zeny maji tak toto postaveni
pouze v dasledku spole¢enského tlaku a chybné vychovy. Podle Milla by se mélo Zendm
dostavat stejnych pfilezitosti jako muziim, pouze tak miiZze spolecnost benefitovat z jejich
nadani, talentu a rozumu. Zdiraziiuje i nespravnost pravniho poddanstvi v institutu manzelstvi,
dualezitost volného pfistupu k formalnimu vzdelani a moznost aktivné se ucastnit politického
zivota a vykonavat politické funkce (Bryson, 2016, s. 46—47).

Do prvni viny mezinarodniho feministického hnuti byly v posledni tfetin¢ 18. stoleti
zapojeny 1 zeny na Uzemi ¢eskych zemi. Otdzka roz$ifeni volebniho prava pro zeny poprvé
rezonovala ptredev§im okolo revolu¢niho roku 1848. Ve vefejném prostoru totiz poprvé
pusobily jinak neZ jako manZelky a matky — podilely se na vedeni kampani, bojovaly, aktivné
se Cinily a projevovaly ve vefejném prostoru (Havelkova, 2004, s. 169; Musilova, 2012, s. 210).

Primarni aktivity Zen ve vefejném prostoru byly filantropické. Spojovaly se za timto
ucelem do mnoha klubti, prvni vznikly byl klub Jednota ku podporovani Zenské umélosti v roce
1813. V podobnych klubech se angazovaly zZeny ze stiedni tfidy dalSich ptiblizné 50 let. Pozd¢ji
zacaly vznikat Zenské kluby s liberalni ideologii: Americky kiub dam (1865), Zensky vyrobni
spolek (1871), Ustiedni spolek ceskych Zen (1897) nebo Zensky klub cesky (1903), a vétina
z téchto spolkil také tvofila a produkovala vlastni noviny, jako napi. Zenské listy nebo
Zenska revue (Musilova, 2012, s. 209-210).

Zména piiSla s industrializaci, ktera ptinutila Zzeny zacit se iCastnit pracovniho procesu.
Narusovalo to rozdéleni sfér, kdy muz pracoval a zajistoval financné rodinu a Zena se starala

o domacnost, byla manzelkou a vychovévala déti. Zeny zadaly pracovat, ale nemély vzdélani
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ke kvalifikované praci a zaroven musely stale zajistovat chod domacnosti. Prvni podskupinou,
kterd upozoriiovala na tento problém, byla skupina ucitelek. Ty mély sice stejny finan¢ni piijem
jako ucitelé muzi, ale jejich celkova spolecenskd pozice byla horsi a znevyhodiujici — mély
povinny celibat a vétsi pracovni vytizeni. Za timto ucelem vznikl Spolek prazskych ucitelek,
jehoz soucasti byly Karla Machova, FrantiSka Plaminkova a Zdenka Wiedermannova-
Motyc¢kova (Musilova, 2012, s. 211).

Na pocatku 20. stoleti byla spole¢nost vice oteviena tématlim rozsiteni politickych prav
a ekonomické participace Zen. Prvni politicka strana, ktera zeny pfijala mezi své ¢leny, byla
Socidlné demokraticka strana ceskoslovanskd, kterd umoznila vstup Zen do svych fad jiz v roce
1892. Vznikl i prvni politicky program, ktery se zabyval Zenskou politickou situaci
ve spolecnosti a v rodin€. Usiloval o stejna prava pro zeny, jako méli muzi, pravo na sebeuréeni
a rozhodovani o vlastni budoucnosti (Musilova, 2012, s. 213-214).

V roce 1905 zalozila Frantiska Plaminkova Vybor pro volebni pravo Zen, ktery aktivné
pomoci petic a porddanych udélosti usiloval o rozsifeni volebniho prava na Zenskou c¢ést
spole¢nosti a byl primarnim hnutim za volebni pravo zen na nasem Uzemi. Hnuti bylo
podporovano inéckterymi Ceskymi poslanci v fiSském parlamentu, pfedevSsim Toméasem
Garrigueem Masarykem, Vaclavem Chocem a Bohuslavem Frantou. Navrhli i nékolik
zékonnych zmén rozsifujici toto pravo, ale Zadna z nich nebyla schvalena. Hnuti tak zménilo
strategii a §lo cestou hledani dér v existujicich zakonech. VSechny explicitné zakazovaly zenam
volit, kromé zakonli na Moravé€. V roce 1908 tak pti volbach do Moravského zemského snému
kandidovaly 3 Zeny: Karla Machova, BoZena Zelinkova a Marie Timova, nicméné bez
uspéchu. Prvni zvolenou Zenou se stala pozdé€ji v roce 1921 Bozena Vikova-Kunéticka, kterd
ziskala mandat v Ceském zemském snému. Mistodrzitel hrab& Thun ale jeji mandat odmitl a ten
nebyl uznan, a Vikova-Kunétickd tak nemohla vykonavat politickou funkci (Musilova, 2012,
s. 215; Honelova, 2020).

V roce 1918 pii vzniku nezavislého ¢eskoslovenského statu se uz pocitalo s rozsitenim
volebniho prava i na Zeny. 30. ledna 1919 vesSel v platnost zakon, ktery dal mozZnost volit vS§em
ob&aniim bez rozdilu pohlavi. Ustava z 29. inora 1920 zahrnovala rovnopravnost obyvatel
nehledé na pohlavi, potvrdila tak zisk volebniho prava pro Zeny: od 21 let mohly volit
do parlamentu, kam mohly kandidovat od 30 let. Do sendtu pak mély aktivni volebni pravo
od 26 let a pasivni volebni pravo od 45 let. Poprvé zeny volily pfi komunalnich volbach, které
se uskute¢nily 15. &ervna roku 1919. V evropském kontextu fadime Ceskoslovensko
mezi zem&, které byly mezi prvnimi pifi narovnani tohoto obcanského préva.

Az po Ceskoslovensku nasledovala napf. Francie, Italie nebo Svycarsko, které toto pravo
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narovnalo az v roce 1971. Prvnim statem v Evropé, kde doslo k narovnani tohoto prava, bylo
Finsko v roce 1907, celosvétove prvnim byl Novy Zéland v roce 1892. (Musilova, 2012, s. 216;
Honelova, 2020).
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1.2. Politicka komunikace a jeji promény

Druhé podkapitola mé diplomové prace se zamétuje na politickou komunikaci a jeji
aspekty. Nejprve definuji politickou komunikaci a vysvétluji jeji klicové funkce v kontextu
médii a spolecnosti. Dynamika tohoto oboru se rychle méni, jak z hlediska akademického, tak
z hlediska spolecenské praxe. Proto se zamétuji na jeho vyvoj a promény v case.

Nasledn¢ piedstavuji pocatky politické komunikace a vénuji se tomu, jak ji ovlivnily
nov¢ technologie, jako jsou radio, televize a internet. Podrobné se zamétuji na déleni politické
komunikace do ¢tyt veékil, coz poskytuje uceleny pohled na vyvoj politické komunikace.

Dalsi ¢ast je vénovana vizualici a jeji roli v politické komunikaci, ktera s ménicimi
se technologiemi stale nartistd. Vénuji se jeji dulezitosti, tomu, jak souvisi se vstupem mas
do politiky a také zapojeni nepolitickych profesi do politick€¢ho procesu, jakou jsou napt. image
makefi/rky nebo stylisté/tky. Vysvétluji, jakym zptisobem tito profesionalové/ky poméahaji
politikim/ckdm prezentovat se v médiich a na vetejnosti.

V zévérené cCasti kapitoly se zaméiuji na klicové poznatky ohledné¢ medidlniho
vyobrazeni politi¢ek. Vénuji se percepci tzv. tradi€nich médii a tomu, jak se média zapojuji
do procesu vytvareni diskurzu ohledné Zen v politice. V této asti prezentuji také kategorizaci
Krogstad a Storvik (2012), kterd poskytuje strukturovany rdmec zplsobu, jakymi tradicni
média informuji o politickdch. Tato kategorizace identifikuje rizné ptistupy a vzorce, které
média pfi prezentaci politicek pouzivaji, ¢imz se podili na vytvafeni spolecenského diskurzu.

Zaméfuji se také na nova digitdlni média a prezentuji poznatky ze studii, které
se zabyvaji vlivem socidlnich siti na vzorce politické komunikace s ohledem na aspekt genderu.
Tato oblast propojeni socialnich siti, genderu a politiky, neni v akademické pftili§ rozsahla

a dynamika téchto propojeni neni ¢astym pfedmétem vyzkumu.

1.2.1. Politickd komunikace

Politicka komunikace je klicovym oborem mediédlnich a komunikacnich studii. V ramci
ni zastavaji média dvé normativni funkce. Média mohou jednak pomoci vytvaret spoleCensky
diskurz, tj. chapani spolecenské situace, a v diisledku toho informované obcany a obcanky.
Druhou funkci, kterou média plni, je tzv. ctvrty pilit demokracie. To z diivodu, Ze funguji jako
tzv. hlidaci psi, ktefi hlidaji z4jmy Siroké vefejnosti tim, Ze odhaluji nedemokratické, nekalé
nebo nezakonné politické procesy (Reinemann, 2014, s. 1; Hobbs, 2016, s. 375).

Politickd komunikace jako takova se zabyva komunikacnimi procesy, které se poji

s distribuci moci, kolektivnimi rozhodnutimi a alokaci hodnot ve spole¢nosti. Mezi nejcastéjsi
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piredméty soucasného zkouméani fadime volebni kampan¢, ob¢anskou angazovanost a pisobeni
novych digitalnich médii. Politika je siln¢ zavisld na komunikaci mezi politickymi aktéry,
obyvatelstvem a médii, a proto miize byt povazovana za predmét komunika¢niho oboru sama
o sob&. Vyzkum v oboru politické komunikace je svoji povahou interdisciplinarni a podili se na
ném akademici/cky, ktefi maji Siroké spektrum teoretickych a metodologickych piistupt
a pochdzi z riznych akademickych disciplin. Timto oborem se nezabyvaji pouze védci/kyné,
ale také instituce a lidé mimo akademickou sféru, jako napt. nadace, prizkumy vefejného
minéni, politicti/cké poradce/kyné, instituce nebo think-tanky (Reinemann, 2014, s. 1-2;
Kiecek, 2013, s. 8).

K politické komunikaci mizeme pfistupovat jako k védni discipling, ale také jako
ke spolecenské praxi. V bézném zivoté pak v rozliSeni toho, co lze a nelze povazovat
za politické komunikovani, hraje roli nejen sdéleni samo o sob¢, ale jeho adresat, kanal,
pfijemce a uc¢inek daného sdeleni (Kiecek, 2013, s. 9).

Aktéti/rky v politické komunikace mohou byt jak individudlni, tak kolektivni.
Mezi aktéry/ky individudlni fadime zastupce/kyné politického kolektivniho aktéra, nezavislé
kandidaty/ky, experty/ky, vyznamné osobnosti nebo celebrity. Za kolektivni aktéry lze pak

povazovat politické strany, politickd hnuti nebo ob¢anské sdruzeni (Ktecek, 2013, s. 12).

1.2.2. Transformace politické komunikace

Politika a s ni souvisejici komunikace se musi ptizplisobovat dobovému prostiedi, tedy
novym pozadavkim, technologiim a trendim v komunikaci. Na druhé strané politika
a politické chovani mé na komunikaci vliv, pomoci kterého mtZe piisobit na to, jakym smérem
se bude vyvijet, a mlze ji i aktivné proménovat (Negrine, 2017, s. 18).

Jednim z prvnich obdobi, kdy se dala vypozorovat prvni vyznamnd zména v politické
komunikaci, bylo obdobi po prvni svétoveé valce. Do komunikaéniho prosttedi (v tzv. zapadnich
modernich demokraciich) ptisla nova technologie — radio. Komunikace politiki a politicek tak
Jiz nespocivala pouze ve fyzickych setkavanich s voli¢i a novinovych ¢lancich, ale politicti
aktéfi/rky se museli pfizpiisobit novému médiu a zacit ho vyuzivat. Poté se ke zvukové stopé
piidala v 50. letech vizudlni stopa, tedy televize. Spolu s jejim pfichodem jiz politici a politicky
nefesili pouze svij hlas, ale zaobirali se také svym vzhledem, prezentaci na obrazovce,
komunikaci s novinafi ve vysilani a celkovym ovladnutim situace. Jak politici/Cky, tak
novinafi/ky se museli na tuto situaci adaptovat a byt vice profesionalni. Politické strany

a politicti jednotlivci, ktefi dokazali tyto ptilezitosti ke zmeén¢ uchopit, méli znacnou vyhodu
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oproti konkurenci. Posledni vyznamny technicky milnik transformace politické komunikace je
internet. Ten ji vyznamné promeénil a urcuje jeji trendy, které se meni skoro kazdym dnem.
S nastupem novych digitalnich technologii, jako jsou online platformy a socidlni média,
se tradicni média, jako je radio a televize, postupné dostala do pozadi a zménil se jejich vyznam
(Negrine, 2017, s. 19-22).

Nejvétsi zménou, kterou lze pozorovat od konce 20. stoleti, je profesionalizace celé
sféry politické komunikace. Politické strany a jejich predstavitelé/ky jsou zavisli
na komunikacnich profesionalech/kach. Profesionalové a profesionalky z oblasti public
relations, public affairs, marketingu a spin doctoringu, maji ¢im dal vétsi podil na celkovém
politickém prostiedi. Diivodem je i to, ze politi¢ti aktéti/rky by si idealné neméli vybirat jedno
médium, se kterym budou pracovat, ale pouzit ke komunikaci v§echna a ideéln¢ koordinované
tak, aby jim obsah ptizptsobili (Negrine, 2017, s. 1, 20-21, 32; Kfecek, 2013, s. 105).

Jesper Strombédck a Frank Esser (2014) popisuji zmény v politické komunikaci
v ndvaznosti na pfechod k demokratickych statnim zfizenim v evropském kontextu. Podle nich
byla role médii v téchto transformacnich procesech zasadni. Média totiz hrala dualezitou roli
jako informaéni zdroj, kanal pro komunikaci mezi politickymi aktéry/kami a obcany/kami
nebo mezi jednotlivymi ¢astmi politického systému a kvili svému vlivu na vefejné minéni
(s. 3-4).

Dtlezitym konceptem v porozuméni role médii v ramci transformace politické
komunikace je mediatizace. Pojem znac¢i zmény ve spolecnosti, kdy se média stavaji vlivnymi
a hluboce zakofenénymi v riznych sférach spolecnosti. Jedna se jednak o extenzi jejich vlivu
do vSech sfér spolecnosti a socidlniho déni, ale také na druhé strané podfizeni spolecnosti
médiim a jejich logice a postupim. Tento dlouhodoby koncept, ktery zvySuje vyznam médii,
zdrojem informaci o politice a spolec¢nosti. Druha dimenze se vztahuje k mife zavislosti médii
na politickych a spole¢enskych institucich. Pozorujeme ji, kdyZ se politika stavad vice
medializovanou a pro politické¢ aktéry/ky a instituce je stale vice dulezité vyuzivat média
k osloveni vétSich skupin spolecnosti. Tteti dimenze se tyka miry, do jaké se medialni obsah
a zpravodajstvi o politice a aktudlnim déni fidi bud’ medialni, nebo politickou logikou.
politiky. Ctvrta dimenze odkazuje na to, do jaké miry se samotné politické organizace
a jeji aktéfi/ky tidi medialni nebo politickou logikou. Kdyz se toto stane a dostaneme se
do tohoto bodu, politicti/cké aktéti/ky si uvédomuji, Zze aby média oslovili a mohli je pfimo

inepfimo ovliviiovat, musi se pfizpasobit jednotlivym médiim a jejich logice
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(Strombaick, 2014, s. 4-8).

Mediatizace, jak bylo uvedeno jiz vySe, prostupuje do vSech sfér privatniho,
spolecenského, politického, ekonomického a kulturniho zivota a lze identifikovat ¢tyfi procesy,
které z toho vyplyvaji. Za prvé, média rozsifuji své komunikac¢ni schopnosti napfi¢ ¢asem
a prostorem, to znamena, ze se lidé uz nemusi fyzicky setkavat, aby mohli komunikovat,
a politicti/cké aktéti/rky nemusi fyzicky cestovat, aby se setkali se svymi voli¢i/kami. Média
rovnéz nahrazuji (jak plné, tak ¢asteéné) spolecenské aktivity a instituce, které v minulosti
vyzadovaly osobni interakci nebo fyzickou pfitomnost. V disledku toho napf. nemusime jit
na zminéné fyzické setkani s politiky/Ckami v naSem mést¢, ale miizeme si pustit videozdznam
v televizi nebo pomoci internetu. Za tfeti se média a informace ziskané znich prolinaji
s realnym zivotem. Piestoze se vétSina z nas s prednim politikem nebo politickou nesetkala,
z jejich komunikace v televizi nebo na socidlnich sitich mizeme mit pocit, ze je osobn€ zname.
Poslednim procesem socialni zmény spojené s mediatizaci je rostouci vyznam médii, ktery vede
k tomu, Ze se politicti/cké aktét/rky prizpisobuji médiim a medidlnim obsahtim (Strombéck,
2014, s. 9-10).

Transformace a zmény v politické komunikaci se déji diky viné novych medidlnich
technologii ¢im dal rychleji. A to jak ve zminénych klicovych zdpadnich modernich
demokraciich, tak i v demokraciich ,,druhého a , tfetiho* svéta. V nasledujicich podkapitolach
piedstavim rozdéleni politické komunikace do tfi veka podle Blumlera a Kavanagha (1999),
véetné toho, ¢im se vyznacuji a co je pro né typické. V soucasné dobé¢ digitalnich médii
a socialnich siti jiz mluvime o tzv. ¢tvrtém véku, ten bude ptedstaven v podkapitole 1.2.1.2.

(Moog, 2001, s. 30; Blumler, 2001, s. 201-209; Aagard, 2016, s. 1-18).

1.2.1.1. Tti veéky politické komunikace

Rozdé€leni politické komunikace do tfi veékl provedli a definovali Jay G. Blumler
a Dennis Kavanagh v roce 1999. RozliSuji obdobi politické komunikace v demokratickych
zemich dle dobového spolecenského kontextu a dostupnych technologickych moZnosti
(Blumler, 1999, s. 209).

Prvni fazi Casové zafazuji do doby tzv. zlatého véku politickych stran, piiblizné
do prvnich dvou dekad po druhé svétové vélce. Tato doba je charakteristickd velkou silou
politickych stran, které byly primarnim zdrojem iniciativ pro déni ve staté. Stranicky systém
byl Gzce spjat se zakofenénym délenim socialnich struktur ve spolecnosti a mnoho volict mélo

vice ¢i méné dlouhodobou osobni stranickou identifikaci. Politicka komunikace se v této dobé
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vyznacovala jasnymi vécnymi politickymi sd€lenimi, které jednoduse pronikaly do masovych
médii (Blumler, 1999, s. 211-212).

Druhy vék politické komunikace se datuje od 60. let 20. stoleti, kdy se celostatni televize
stala dominantnim médiem politick¢é komunikace. Diivodem bylo to, ze televize poskytovala
divaklim mén¢ prostoru pro naladéni na vlastni stranu argumentti, coz vedlo ke snizeni vlivu
stranické propagandy a komunikace a divéry v politické strany. S timto vyvojem musela média
dislednéji dodrzovat striktni normy, jako jsou férovost, neutralita a nestrannost. Zpravodajska
média ziskala vétsi vliv, jelikoz méla pfimy dopad na planovani politickych udalosti, jazyk
politiky a personalizaci jeji prezentace (Blumler, 1999, s. 212).

Tteti vék je v porovnani s prvnim a druhym obdobim vice komplexni a dochazi
v ném k né€kolika zménam. Mezi ty fadime vyznamné rozsifeni plsobnosti televize, ktera
1 kontinualni 24hodinové vysilani a rozsahlé mnozstvi jak zpravodajskych, tak publicistickych
formatd. Bézné jiz lidé ve svych domovech vlastnili televizi, radio, nahravaci zafizeni, CD
prehravace, a také osobni pocitace, které mély vliv na to, jak 1idé politiku vnimaji. V tomto
obdobi Ize charakterizovat 5 hlavnich trendii v politické komunikaci. Prvnim je zvySena mira
profesionalizace, kdy politici/Cky maji za sebou cely tym poradci/kyn nebo asistentil/tek, bez
kterych by jiz svoji funkci nemohli vykonavat. V tomto obdobi také dochazi ke zvySené mite
soutézivosti napfi¢ politikou a zvySené mife popularizace anti-elitafstvi a populismu. Také
dochazi k diverzifikaci komunikace vzhledem ke zvySenému mnozstvi kanali a medidlnich
obsahti. Poslednim charakteristickym rysem tohoto obdobi je ménici se vnimani politiky.
Politicka komunikace totiz ¢asto splyva s proudem jinych mediadlnich obsahti (Blumler, 1999,

5. 213-223).

1.2.1.2. Ctvrty vék politické komunikace

Nyni v postmoderni dobé se jiZ nachazime ve v€ku tzv. ¢tvrté politické komunikace
a tieti vek, tak jak jej definovali Blumler s Kavanaghem (1999), je jiz pfekonan. Ctvrty vek je
charakterizovana nastupem digitalizace, vEtSi mirou mediatizace, zvétSenou soutézivosti
0 pozornost u vetrejnosti a rozdélenou spolecnosti. Pro politiku jsou nyni dalezité jiné atributy
nez v predchozich obdobich. V souvislosti se ¢tvrtym vékem politické komunikace hovoiime
o dilezitosti role profesionaltl, jako jsou public affairs konzultanti/ky, komunikacni experti/tky
nebo medialni experti/tky. Dochéazi k pfesunu dirazu na personifikaci politiky, pfesunuti

soustiedéni na skandaly, konflikty a dramatické udalosti, a rozmach tzv. infotainmentu
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—spojeni informaci a zabavy. Soucasti je i estetizace politiky, kterda ma svoji dulezitost
v symbolické rovin€é. Zvysend digitalizace komunikace vede k podpofeni vyznamu dat
v komunikaci, diky nimz Ize vysledovat, jak politicti/cké aktéfi/rky reaguji na udalosti, jako
jsou politickd prohlaseni nebo navrhy zakont apod. Komunikovat a ovliviiovat spolecnost a jeji
minéni a politické preference prostiednictvim socidlnich a masovych médii je tak velmi

dilezita soucast prace nynéjsich politika/Cek. (Aagard, 2016, s. 1-8).

1.2.1.3. Vizualizace politické komunikace

Vizualni symboly byly vzdy pro politickou komunikaci dalezité. Jejich vyznam se zvedl
jesté vice s prichodem televize, ktera se stala dilezitym médiem a hlavnim zdrojem informaci
o politickém déni. Béznému/¢é obcanu/ce, ktery/a ma nizky zajem o politiku, nabizeji vizualni
materialy kognitivni zkratku k zisku informacim. Publikum totiz zpracovava vizualni symboly
rychleji a efektivnéji nez psany text nebo mluveny projev. Mohou také obsahovat vice
informaci nez jiné formy komunikace a byt 1épe zapamatovatelné (Schill, 2012, s. 118-120;
Lilleker, 2019, s. 37).

Vizuélni prvky v politické komunikaci plni deset dilezitych funkci. Mohou plnit
argumentacni funkci a mit dopad, ktery pomiize presvédcit obecenstvo o postojich politika/cky.
Napt. pokud politik/€ka sdili na socialnich sitich fotografie ze setkavani se s voliCstvem,
se svoji rodinou nebo z prace v kanceléii, mohou tyto fotografie pomoci pfesvédcit obecenstvo
o vhodnosti pro vykon vefejné funkce a pozitivnich povahovych rysech. Vizuélni prvky mohou
také pomoci plnit funkci nastolovani agendy, tj. ovliviiovat, ¢emu se budou zpravodajska média
vénovat. Politici a politicky mohou také vyuzit vizudlnich prvkll pro dramatizaci situace
a zdlGraznéni dulezitosti. Déle maji také jedineCnou schopnost vyvolat u obecenstva
emocionalni odezvu a zprostfedkovat celé spektrum emoci. Dopomahaji tvofit tzv. politickou
image, ktera mize pomoci obecenstvu se s politikem/Ckou szit a podpofit pocit toho, ze je znaji
a rozumi jim. Plni také dokumentacni funkeci, ktera autenticky zachycuje udalosti. Dale také
spolecensky symbolickou funkci, kterd mize dokladat mordlni nebo emocni silu, tedy napft.
vyuzivani prvkl na fotografiich, jako je narodni vlajka nebo prvky armadniho odévu. Pomoci
jiz zminénych funkci mohou vizudly pomoci pfenést obecenstvo v prostoru nebo case, tedy
napt. pomoci fotografie z udalosti, které se nemohlo zucastnit. Mohou také plnit funkci, ktera
vede k nejistoté nebo k vice interpretacim. Tato nejednoznacnost umoziluje politikiim
a politickam oslovit $ir§i spektrum publika, protoze rGzni lidé mohou rizna sdé¢leni

interpretovat odlisné (Schill, 2012, s. 122—-132).
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S pouzivam vizualnich prvki souvisi jejich esteticka stranka. Ta predstavuje v politické
komunikaci v poslednich desetiletich stale vétsi dilezitost a v postmoderni spolecnosti je stale
aktuadlnéjsi. Politickda komunikace je v dneSni dobé velmi vizudlni a emociondlni,
a proto estetické prvky, jako jsou barvy, obrazy, zvuky a gesta, hraji vyznamnou roli v tom,
jak politické zpravy a myslenky oslovuji publikum.

Politickd komunikace jiz tedy ddvno neni pouze praktickym nastrojem predavani
informaci o ¢innosti a nazorech politika/cky, ale plni také estetickou funkci. Rieff jiz
v 50. letech zduraznoval, ze politika ztratila své hodnoty a dala do popiedi pouze svoji
estetickou stranku. To z diivodu, Ze politika je fizena pocity: lidé chtéji vidét a poslouchat, co je
jejich uchu nebo oku libivé, a nechtéji pouze debatovat nebo naslouchat argumentim. Podle
Neila Postmana se politika stala soucasti zabavni sféry, stejné jako sport, ndbozenstvi nebo
umeéni. Klicové pro uspéch politického kandidata nebo politické kandidatky je, Ze predevSim
umi své publikum, tedy voli¢stvo, pobavit a také dobfe vypadat. Dochazi tedy ke zméné
v politické sféfe, ktera neni definovana primarné rozmérem kompetence k rozhodovani
ve vécech statu a jeho obyvatelstva nebo vztahem ke komunité. Ale schopnosti politika/Cky
se vefejné prezentovat jako ¢lovek, ktery si zaslouZi nést politickou zodpoveédnost. Tato nutnost
audiovizudlni prezentace je znakem estetizace politiky (Rieff, 1953, s. 480-482; Postman,
1999, s. 12—13; Hillach, 1979, s. 119).

Nejjednodussim vyjadienim jak politicke, tak socialni funkce, ktera souvisi se zvySenim
vyznamu estetiky v politice, je obleceni. Vstup mas do politiky dokazoval dileZitost mody,
kterd vyjadfovala soudrznost s postavenim ve spolecnosti nebo se spolecenskou tiidou.
Ptikladem pocatku této estetizace miiZze byt napt. diiraz na uniformitu v obdobi nacistického
Némecka. Ta dokazovala jejich soudrznost s pracujici tfidou a prezentovala je jako obycejné
jedince. Diky tomu si Adolf Hitler udrzoval vefejnou sebeprezentaci bojovnika za prava mas
a pracujici tfidy. I jako pozdéjsi hlava statu se oblékal stroze — napt. dlouhy trenc¢kotovy kabat
bez klobouku nebo jinych dopliiki, které by jakkoliv mohly implikovat bohatstvi (Rieff, 1953,
s. 482-485).

Se zvySenim diirazem na esteti€nost vizualni stranky politické komunikace souvisi
zapojeni profesi, které ne vzdy pfimo souvisi s politikou, do politického procesu. Patii mezi né
napf. image makefi/rky, ktefi/¢ pomdahaji politikovi/Cce vytvafet pozadovanou image pied
obyvatelstvem a médii. Mohou fungovat bud’ tak, ze zdlraziuji vlastnosti a atributy, které
kandidat/ka jiz ma, nebo naopak zdaraznovat vlastnosti a atributy, které si obyvatelstvo mysli,
ze mé a dopomoci jim kurcitému vefejnému obrazu. Soukromé mySlenky politika/Cky

o politickych otazkach a problematice jsou druhotadé vzhledem k nazoriim a predstavam image
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makera/rky. Ti jim pomahaji dotvofit celkovy obraz jejich osobnosti pro prezentaci veifejnosti,
vcetné toho, jak maji vystupovat v médiich a jak vypadat a oblékat se. S touto oblasti souvisi
irole tzv. spin doktorii/ek, jejichz pracovni napli je tézko definovatelna. Casto se jedna
0 osoby, které maji pracovni zkuSenost z medialni nebo komunikac¢ni oblasti. Jejich ukolem je
ovlivilovat vefejné minéni tzv. spinem, tedy néjakou falsi tak, aby novinafi/ky zpracovali
informace ve prospéch toho, kdo spin doktora/ku financuje, nebo naopak v neprospéch jeho/jeji
protivnika/ce. Rada politiki1 a politi¢ek také vyuziva sluzby stylisty/ky, ktefi/ré jim pomahaji
sestavit Satnik a vytvofit esteticky pfijemny vzhled (Nimmo, 1976, s. 34-35; Krecek, 2013,
s. 108-117).

1.2.3. Medialni vyobrazeni politicek

Politické femeslo a feminita byly a n¢kdy stéle jsou ve spolecenském diskurzu vnimany
jako antiteze; jako dvé véci, které nikdy nemohou byt v symbidze. Tento silny tradi¢ni
genderovy diskurz vyrazné ovliviiuje vztah Zen k politické sféte, at’ uz se jedna o politiku
aktivni, pasivni nebo o obCanskou angazovanost a zajem v Sir§im slova smyslu. Do tohoto
procesu vytvareni diskurzu, podporovani a ramcovani jsou média hluboce zapojena tim,
ze konstruuji tento kontrast mezi feminitou a politikou (Sreberny, 1996, s. 1-3).

Politicka ¢innost uz davno neni pouze pfedmétem seridzniho zpravodajstvi. Pronika
1 do popkulturni a lifestylové sféry medialniho svéta, jako jsou napt. podcasty, talkshows,
modni nebo lifestyloveé Casopisy. Diky témto faktorim dochazi k popularizaci politiky, ale také
vyrazné personalizaci jednotlivych aktéri a aktérek (Sreberny, 1996, s. 1-3).

Podle Adcock (2010) byly v minulosti zdkladem informovani novinafi/ek o Zenach
v politice stereotypizované a idealizované obrazy zenstvi. Deklaruje, Ze ke zlepSeni situace by
vedla vétsi profesionalizace politiky a medialnich formatt, diverzifikace komunikacnich forem
a technologii a zména ve vnimani publika. V médiich vSak dochazi k pfesunu smérem
k trendlim, jako jsou: senzacechtivost, trivializace (informaci i publika), cynismus, stranicky
pfistup a zdbava na ukor informované debaty. Pro média i jejich uZivatele/ky jsou atraktivnéjsi
takova sdé€leni, kterd se zabyvaji proniknutim do privatni sféry Zivota. Takovym typickym
sdélenim mize byt napf. sexudlni Zivot muzského politika, diky ¢emuz média vyvolavaji
otazku, jaky je vztah mezi soukromou moralkou v privatnim zivot¢ a kompetenci
pro vykonavani vefejné role. Zeny, nejen politi¢ky, jsou pak Easto médii prezentovany jako
sexualni objekt, nehledé na jejich profesi, znalosti, vzdélani nebo jinou hodnotu. U zen tedy

stale pozorujeme veliky zdjem ze strany médii o jejich fyzickou stranku, ¢imz pfispivaji
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k tvorbé zminéného genderovaného spolecenského diskurzu. (Ross, 1996, s. 80—89; Adcock,
2010, s. 136—-138).

Podle Liihiste a Banducci (2016) kandidati/tky, ktefi/ré jsou vice medializovani/né
a vice probirani/né v medidlnich obsazich, maji vétsi Sanci ke zvoleni. Vede k tomu vétsi diiraz
na personalizaci v politice a osobnostni zptisob vedeni kampané. Naopak role stranické
prislusnosti a jeji dillezitost klesd. Kandidati/ky jsou tak na médiich zavisli/é, protoze je v jejich
zajmu, aby média jejich sd€leni a mySlenky pfeddvala dal. Rozdilnd medialni prezentace,
zalozend na genderu kandidata/tky, miize branit ve voli¢ském uspéchu, a tim také pfispivat
k nizkému zastoupeni Zen v politice. V tomto ohledu podle Liihiste a Banducci mohou byt
vinny jednotlivé postupy prace, které jsou zavedené v danych médiich, ale také umisténi
kandidatek na kandidatnich listindch. Novinafi’/ky nejsou jen pasivnimi piedavateli/kami
sdéleni a informaci, ale rozhoduji na zdklad¢€ svych hodnot, které informace se do daného média
dostanou. Z hlediska novinafské etiky maji povinnost predavat objektivni informace,
ale zaroven si musi udrzet pozornost uzivatelt média a predkladat jim atraktivni informace.
Medialni pokryti je pak ovlivnéno umisténim kandidata/ky na kandidatni listin€, coz je faktor,
o kterém rozhoduje politicka strana, a vytvafi tim jednu z bariér pro reprezentaci Zen v politice

(Lithiste, 2016, s. 223-228).

1.2.2.1. Medialni vyobrazeni politi¢ek v tradi€nich médiich

Ve vSech zemich svéta je situace genderového zastoupeni v politice znacné rozdilna
a promeénliva. To je ovlivnéno specifickymi narodnimi a kulturnimi identitami danych zemi.
Ty pak mohou ovliviiovat vizualni strategii politiki/¢ek a stejné tak hodnoceni medialniho
publika. Krogstad a Storvik (2012) rdmcuji sedm kategorii a zplsobu, jakymi média
reprezentuji politicky. Jsou to: (1) muzi v suknich a kamenné damy; (2) svidnice; (3) matky;
(4) hrdinky minulosti; (5) Zeny v ¢erveném; (6) okouzlujici Zeny a (7) Zeny ironicky vyuZivajici
svoji zenskou stranku (s. 130-134).

Prvni kategorii muzi v suknich a kamennych dam tvofily predev§im prvni Zeny, které
vstoupily do politiky. Byly medialné vnimény timto zptisobem piedevsim proto, Ze politickému
prostoru dominovali tradicn¢ vyhradné muzi a najednou do n¢ho zacaly zasahovat 1 Zeny.
Vizuélné tyto politicky se soustfedily piedev§im na zdlraznéni profesionality a nekladly
prilisny diiraz na styl, eleganci nebo noblesu. Snazily se mezi své muzské kolegy zapadnout,
a 1 proto si vyslouZzily toto oznaceni (Krogstad, 2012, s. 134).

Druhé kategorie sviidnic zahrnuje Zeny, které byly v prabéhu svého piisobeni vnimany
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jako vysoce atraktivni nebo sexy. Média ve svych sdélenich davala tyto atributy do popiedi
a zminovala kratké sukné, vyrazné nausnice apod. S jejich vzhledem se Casto pojily nazory,
které dehonestovaly jejich vzdélani, znalosti a odbornost a otazky, které média a spolecnost
zvedaly, jako jakym zplisobem se dostaly do ufadu apod. Na zdklad¢ téchto medidlnich
hodnoceni tyto politicky casto svoji fyzickou stranku upozadily, aby na ni média prestala
upozoriovat a byla vénovéna vétsi pozornost jejich politické ¢innosti (Krogstad, 2012, s. 135-
136).

Dalsi kategorii je kategorie, kterd prezentuje politicky jako rizné typy matek. Média
pak posuzuji schopnosti dané politicky podle poctu a zplisobu vychovanych déti apod. Tém,
které jsou matky, jsou pritakdvany povahové rysy jako komunitné zalozené, ,,nohami na zemi*
nebo pecujici, a diky tomu maji jiné politické priority nez muzi (Krogstad, 2012, s. 136-137).

Patou kategorii jsou tzv. hrdinky minulosti. Stejné tak jako muZi se i Zeny zacaly
ptirovnavat k velkym narodnim osobnostem minulosti, napt. kandidatka na francouzskou
prezidentku Ségoléne Royal se prezentovala jako Johanka z Arku vizualnim stylem kampang,
svoji volbou obleceni a raznym vystupovanim (Krogstad, 2012, s. 137-138).

Kategorie zen v erveném je vyrazn€ ovlivnéna kulturnim prostfedi naroda. Jedna se ale
o Zeny, které pomoci zakomponovani ¢ervené barvy do svého vzhledu déavaji najevo jasné
nebojacné stanovisko nebo se pouzitim Cervené barvy snazi vyniknout v politickém davu
(Krogstad, 2012, s. 138).

Dalsi kategorii jsou politiky, o kterych novinafi/ky zacali psat ve smyslu pfinosu stylu,
elegance a tzv. glamouru do politické sféry. Toto postaveni a pfiliSny zajem o extravagantni
vzhled jim byva né¢kdy vycitano (Krogstad, 2012, s. 139).

Posledni kategorii jsou Zeny, které pracuji s hravou estetickou sebeprezentaci, tedy zeny
ironicky vyuzivajici svoji zenskou stranku. Jedna se napt. o netypické prostredi pii fotografiich
pro kampan, jako jezirko s lekniny nebo stylizace do postavy baleriny. Tato sebeprezentace
zpusobuje jistou miru kontroverze a vyvolava diskuzi, zdali je tato forma adekvatni
sebeprezentaci pro ucast na vefejné funkci. Podle nékterych tato sebeprezentace vede
k oprosténi se od dilezitych politickych témat (Krogstad, 2012, s. 140-141).

Nekteré z popsanych medidlnich obrazii politi¢ek 1ze interpretovat jako vysledky snahy
zen piizpusobit se narodnimu kulturnimu charakteru. V 80. letech, kdyz prvni Zeny vstoupily
do politiky a ptizpisobily se dobové kulture a standardiim, byly kritizovany za to, ze vypadaji
jako muzi v suknich. Kdyz se pozdé&ji zacaly stylizovat vice elegantné a esteticky zajimavéji,
bylo jim vy¢itano, ze nevénuji pfili§ pozornosti své vetejné politické roli. Pokud se tedy Zeny

snazi prezentovat zptisobem, jakym se prezentuji muzi, nejsou hodnoceny stejné, pokud se vSak
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zeny snazi svoji vizualni strankou odlisit, pro vefejnost se Casto jevi jako nevhodné pro danou
praci (Krogstad, 2012, s. 141-146).

Studie se shoduji, ze politicky byvaji spolecensky a médii posuzovany na zéklad¢ jinych
standardli a kritérii nez jejich muzsti kolegové. Misto soustfedéni se na jejich Ciny, praci,
hodnoty a odbornost, se spolecnost a média vénuji kategoriim, jako je vzhled nebo vybér
obleceni. I relativné pozitivni ndzory a pohledy na fyzickou stranku politicek mohou pro né€ byt
nevyhodné, nebot’ mohou zastinit jejich politickou agendu a ¢innosti. Tuto dilezitost estetické
prezentace u medializované prezentace politiky zvedaji pfedev§im novéa digitadlni média

a socialni sité, kterd jsou na vzestupu (Walsh, 2015, s. 1026-1032).

1.2.2.2. Vyobrazeni politicek na socidlnich sitich

Propojeni oblasti politické komunikace, socialnich siti a genderu se stalo relativné
novou oblasti védeckého zdjmu, kterd se neustale rozsituje. Piestoze vyzkum tohoto propojeni
neni tak rozsahly jako v jinych oblastech, studie zacaly zkoumat komplexni dynamiku
a dusledky téchto propojeni. Na zaklad¢ literarni reSerSe zde predstavuji nékolik studii, které se
zabyvaly ulohou socidlnich siti pfi utvareni vzorcii politické komunikace s ohledem na aspekt
genderu. Tyto studie zkoumaji, jak politici/¢ky na online platformach komunikuji 1 jak je o nich
komunikovano. Kromé toho vyzkum v této oblasti také zkoumad, jak mulzZe politicka
komunikace na socidlnich sitich posilovat nebo zpochybiovat tradi¢ni genderové normy
a mocenskou dynamiku.

Autorka Tsfira Grebelsky-Lichtman (2017) se vénovala komunika¢nimu modelu, ktery
v minulosti dovedl politicky k volebnimu uspéchu. Autorka provedla vyzkum, ktery
se zamétoval na analyzu vzorcl chovani a komunikace politicek a v ramci své studie
predstavuje teoreticky rdmec genderové podminéné komunikace. Vysledkem studie je zjisténi,
ze v minulosti k uspéchu v politice pro politicky byla potieba kombinace maskulinni verbalni
a feminni neverbalni komunikace (s. 272).

Autofi Valeriya Mechkova a Stevel L. Wilson (2021) se zabyvali analyzou ptispévkil
na socidlni siti Twitter v kontextu voleb v roce 2018 ve Spojenych statech americkych. Jejich
vyzkum piinasi dilezité zjisténi, ze kandidatky, které se zabyvaly tzv. Zenskymi tématy,
ale zaroven m¢ély agresivni rétoriku, byly vefejnosti spojovany s vyssi pravdépodobnosti
zvoleni do funkce. Zaroven se politicky, které vyznéavaji tento pfiméjsi a agresivnéjsi zptisob
komunikace v diisledku toho setkavaji s vyssi mirou soukromych zprav nebo reakci. Ty maji

pievazné urazlivy charakter a jsou zejména od jinych Zen. Vyzkum také potvrzuje,
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Ze 1 na socialni siti, v tomto piipad¢ na Twitteru, se zeny-politicky setkavaji s dilematem, jestli
se maji prezentovat jako méné feminni, vice agresivni, direktivni a vid¢i, a tim padem vice
vhodné pro vetejnou politickou funkci. V tento moment ale zaroven riskuji, Ze jim uzivatelé/ky
mohou tyto vlastnosti vycitat a vnimat je kriticky kviili nedostatecné feminit¢ (Mechkova,
2021, s. 1).

Prispévkiim na socidlni siti Twitter se vénovaly i Shannon McGregor a Rachel
R. Mourdo (2016). Zkoumaly, jestli se v pfispévcich o politickych kandidatkach projevuji
genderové stereotypy a predsudky. Navzdory potencidlu socidlnich siti narusit genderové
stereotypy ve spolecnosti, zjisténi studie ukazuje, Ze gender ovliviiuje strukturu komunikace
1 na socialni siti Twitter — kandidatky maji v&tsi zastoupeni i vice reakci, pokud kandiduji proti
muzum. Jejich vysledky naznacuji, Ze pokud Zena oponuje muzi, konverzace se soustiedi
priméarné€ na ni a jeji osobnost (s. 1-3).

Pokud se zeny-politicky zabyvaji tzv. typickymi Zenskymi tématy a pfivlastni si je,
muze to pro n¢ predstavovat politicky benefit. Ale mize to 1 podporovat negativni stereotyp, ze
zeny nejsou schopné se zajimat o velka témata, ale pouze o ta témata, kterd zajimaji Zeny jako
socidlni skupinu. Tedy i na této socialni siti hraji roli genderové stereotypy, které vyznamné
ovlivilyji, jak jsou Zeny-politicky vnimany z hlediska toho, ¢eho jsou schopny ve funkci
dosahnout. Typicky se voli¢i domnivaji, ze muzsti kandidati zvladnou lépe muzské otazky,
jako je zahrani¢ni politika, kriminalita, ekonomické otdzky, nez Zeny, které lépe zvladaji
socidlni otazky — naptiklad zdravotni péci a vzdélavani (Mechkova, 2012, s. 1-3).

Autofi Moran Yarchi a Tal Samuel-Azran (2018) zkoumali schopnost politika
a politicek zapojit uzivatele na svych socialni sitich béhem volebni kampané¢ a zdali se to vice
dafi politikiim €1 politickdm. Studie byla provedend v dob¢ parlamentnich voleb v Izraeli v roce
2005 na socialni siti Facebook. Vénovali pozornost v§em typiim reakci — ,,to se mi libi*, sdileni
ptispévku, komentovani a celkové participaci v diskuzich u profilli politickych osobnosti
na Facebooku. Vysledkem studie bylo zjisténi, ze ptispevky politicek generovaly vétsi
uzivatelské zapojeni v porovnani se zapojenim u piispeévki muzskych politikii (s. 979, 986).

Podle autorti socialni sit¢ poskytuji bezpecné a podporujici prostiedi, které je vzhledem
k tomu velmi vhodné pro Zeny-politicky. Vysledky ukazuji, ze socidlni sit¢ poskytuji
politickdm moznost mobilizovat vetejnost a mohou jim byt ndpomocné pti propagaci béhem
volebni kampan¢. Sami autofi vysledky vysvétluji tak, ze dlivodem, pro¢ Zeny generuji vetsi
mnozstvi zapojeni uzivatelii a uzivatelek, je, ze k tomu, aby usp€ly v maskulinni politické sféte,
musi byt velmi talentované a charismatické (Yarchi, 2018, s. 989-990).

Autofti provedli i1 dals$i vyzkum, ktery se zabyval volbami v Izraeli, a sice t€mi, které
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probihaly v roce 2021. Zkoumali komentéaie na Facebooku v ¢ase pied volbami a vénovali
se rozdilu v komunikaci o politicich a politickach z pohledu uzivatelstva. Jejich analyza
ukazala, ze vétSina prispévki se sice tyka politiki, ale veétsi podporu maji prispévky, kde jsou
zminény politicky. Tyto pfispévky maji jednak veétsi miru uzivatelského zapojeni, jako je
vyuzivani reakci, komentovani piispévkil a sdileni, tak vykazuji 1 vétsi podplrny charakter

(Samuel-Azran, 2023, s. 1-2).
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2. Poslanecka snémovna Parlamentu CR od 2021
V této kapitole se zabyvam vysledky voleb do Poslanecké snémovny Parlamentu CR,
které probéhly v roce 2021. Kromé samotnych vysledki voleb se zamétuji také na genderové

rozlozeni dolni komory.

2.1.1. Volby

Volby do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky se konaly ve dnech 8. — 9.
fijna 2021. Volebni Uc¢ast dosdhla 65,43 % obyvatel s aktivnim volebnim pravem, byla tedy
0 4,59 % vyssi nez v minulych parlamentnich volbach (Cesky statisticky tfad, 2021a; Seznam

Zpravy, 2021).

2.1.2. Vysledky voleb

Celkové vysledky zisku hlast politickych stran byly nasledujici (jsou uvedeny pouze
strany, které ptekonaly potiebnou hranici 5 % pro ziskdni mandatu, hranici 8 % pfti dvouclenné
koalice a hranici 11 % pfi viceclenné koalici):

- (Koalice) SPOLU (ODS, KDU-CSL, TOP 09): 27,79 %
- ANO2011: 27,12 %

- (Koalice) Pirati + STAN: 15,62 %

- Svoboda a ptima demokracie — SPD: 9,56 %

Kone¢ny zisk mandath, tedy slozeni parlamentu dle politickych stran, na zakladé¢
ptepoctu dle d’Hondtovy metody:
- (Koalice) SPOLU (ODS, KDU-CSL, TOP 09): 71 poslanci/kyi
o Skladajici se z 34 poslanci/kyn za ODS, 23 poslancivkyn za KDU-CSL
a 14 poslanct/kyn za TOP09.
- ANO 2011: 72 poslancti/kyn
- (Koalice) Pirati + STAN: 37 poslancti/kyn
o Skladajici se z 4 poslanct/kyn za Piraty a 33 poslanci/kyn za STAN.
- Svoboda a piiméa demokracie — SPD: 20 poslanci/kyn
(Cesky statisticky urad, 2021a; iRozhlas, 2021; Severa, 2021)

2.1.3. Poslanci a poslankyné¢ z hlediska genderu

Do poslanecké snémovny se ve volbach v roce 2021 dostalo 150 muzi a 50 Zen,
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v procentech 75 % muzl a 25 % Zen. Oproti ptedchozimu volebnimu obdobi doslo k mirnému
narlstu poctu Zen zastavajici tuto funkci, tedy o 6 vice. Mira zastoupeni Zen v dolni komote se

oproti piedchozimu obdobi zvedla o 3 % (Cesky statisticky titad, 2021b).
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3. Analyticka ¢ast

V analytické Casti své diplomové prace piedstavuji vyzkum, ktery se zabyva propojenim
genderu, politické komunikace na socidlnich sitich a roli estetiky a vizualni stranky. Vyzkum
se zam¢efenim na uzivatelstvo nebyl za téchto podminek v ¢eském prostiedi dosud proveden.
Vyzkumnym problémem v této praci jsou ramce a schémata premysleni ¢eskych uzivateli/ek
Facebooku o vizualni strance ¢eskych politicek.

Prvni vyzkumnou otazkou je Jaké jsou nejcastéjsi ramce a schématické interpretace,
které cesti/ké uzivatelé/ky na Facebooku produkuji v souvislosti s vizudlni strankou ceskych
politicek? Druhou vyzkumnou otazku je Jaky je prevazujici sentiment projevujici
se v komentarich uzZivateli/ek Facebooku, které hodnoti vzhled politicek? Treti vyzkumnou
otazkou je Jaké kategorie jsou nejcastéji hodnoceny a jak v komentdrich uZivateli/ek
Facebooku, které hodnoti vzhled politicek?

Nejprve se zaméiuji na teoretické uchopeni pouzitych vyzkumnych metod —
kvantitativni, kvalitativni a analyzy radmct a schémat. Pouziti rAmcové analyzy je pomérné
novym piistupem pouzivanym ve vyzkumu obsahu socidlnich siti. V druhé podkapitole uvadim
podrobny postup vyzkumu a také limity, se kterymi jsem se v ramci svého vyzkumu setkala.

V tteti podkapitole podrobné analyzuji ziskané vysledky. Vysvétluji nastaveni
kodovaciho schématu s ohledem na sentiment a ptislusné kategorie. Nasledné se vénuji analyze
jednotlivych kategorii a identifikuji rdmce pifemysleni uzivatel/ek Facebooku o vzhledu

ceskych politicek. V zavéru detailné prezentuji vysledna zjisténi vyzkumu.
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3.1. Metodologie

V této kapitole predstavuji metodologicky pfistup k mému vyzkumu, dilezité teorie
a fakta s nim se pojici. Uvadim zde ptedchozi poznatky a vyzkumy v oblasti, ktera propojuje
politickou komunikaci, socidlni sit¢ a gender. Vénuji se také teorii kvantitativniho
a kvalitativniho pfistupu, s jejichz prvky ve svém vyzkumu pracuji. Piedstavuji také hlavni
metodu pouzitou v mém vyzkumu, a sice ramcovou analyzu. Tato metoda mi umoznuje
identifikovat kli¢ové vzorce a schémata piemysleni uzivatelti/ek Facebooku o vzhledu ¢eskych

politicek. Vénuji se také etickému hledisku vyzkumu.

3.1.1. Ptedchozi poznatky

Ptedchozi vyzkumy, které zkoumaly propojeni oblasti politické komunikace, socialnich
siti a genderu, byly pfedstaveny v kapitole 1.2.2.2. Tyto studie pfinesly cenné poznatky
do nepfili§ rozsifené oblasti védeckého poznani. Dlraz byl kladen na celkovou dynamiku
a propojeni téchto oblasti, analyzu komunikace samotnych politiki/cek nebo naopak jakym
zpisobem o nich komunikuji uzivatelé online platforem. Tyto studie pfispély k porozuméni
dopadi politické komunikace na socialnich sitich a faktorim ovliviiujicim jeji ti€innost. Studie
se zaméfily 1 na to, jak politickd komunikace na socidlnich sitich ovliviiuje genderové normy.
Bylo zkoumano, jaké jsou postupy a strategie politikli/Cek pti budovani jejich image a jaky vliv
ma jejich gender na vnimani jejich sdéleni. Pfedmétem zkoumani byly i reakce uzivateld
na politickou komunikaci a jak se 1i8i v zavislosti na genderovych piedstavach a piedsudcich.
Vyzkumy také ukazaly, Ze politickd komunikace na socidlnich miiZze byt nastrojem, ktery bud’

posiluje genderové stereotypy, nebo naopak ptispiva k jejich zpochybiiovani.

3.1.2. Cil vyzkumu

Vyzkum v mé diplomové praci se zaméfuje na unikdtni oblast z4jmd, kterd doposud
nebyla predmétem vyzkumu v Ceském prostfedi. Tomuto fenoménu, fyzické strance zen
pusobicich v politice, nebyla doposud z uzivatelského hlediska vénovana pozornost. Cilem
vyzkumu je detailni analyza komentari, které ¢esti/é uzivatelé/ky zanechdvaji na socialni siti
Facebook, jakkoliv se vztahujicich k fyzickému vzhledu ¢eskych politicek a zodpoveédét na
vyzkumné otazky. Ty jsou nasledujici:

1. VO: Jaké jsou nejcastéjsi ramce a schématické interpretace, které Ccesti/ké

uzivatelé/ky na Facebooku produkuji v souvislosti s vizualni strankou ceskych politicek?

2. VO: Jaky je prevazujici sentiment projevujici se v komentarich uzivateli/ek
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Facebooku, které hodnoti vzhled politicek?

3. VO: Jaké kategorie jsou nejcastéji hodnoceny a jak v komentarich uzivateli/ek

Facebooku, které hodnoti vzhled politicek?

Dilezitost tohoto vyzkumu je zalozena nejenom na jeho unikatnosti v ceském prostiedi,
ale 1 dalSich faktorech. Identifikaci ramch mize vyzkum piispét k pochopeni genderovych
aspektti v politické komunikaci. Muze také odhalit piipadné predsudky a genderové stereotypy,
které ovlivituji hodnoceni politicek na zakladé¢ jejich fyzické stranky a poznatky o tom, jak je
vizualni stranka politi¢ek vnimdna a jak ovliviiuje politickou kulturu a vefejnou diskuzi.

Socialni sit Facebook byla zvolena jako zdroj dat z divodu velkého mnoZstvi
uzivateli/ek vyuZivajici tuto socialni sit. V Ceské republice se Facebook dlouhodobé fadi na
prvni pricku v po¢tu uzivatell a je nejrozsifenéjsi a nejsilnéjsi socialni siti. Podle priazkumu
agentury Median z ledna 2022 mé Facebook celkem 4,9 mil Ceskych uzivateli/ek. Diky
rozsahlé uzivatelské zakladné poskytuje Facebook Siroké a riznorodé spektrum nazort, coz z
néj ¢ini idedlni platformu pro tento vyzkum (AMI Digital, 2022; MediaGuru, 2022).

Rozhodnuti zaméfit se na zeny-politi¢ky bylo zamérné, nebot’ cilem prace je predstavit
specifické zkuSenosti a vyzvy, kterym Zeny v politické funkci Celi. I pfes de iure genderovou
rovnost, zeny se v politickém prostiedi stale Casto setkdvaji s odliSnymi socidlnimi a kulturnimi
normami ve srovnani s muzi. Tyto faktory mohou ovlivnit vniméni a hodnoceni zen v politice.
Hodnoceni jejich vzhledu, jenz je pfedmétem vyzkumu v této diplomové praci, mize mit dopad
na jejich politickou kariéru a vetejny obraz, a proto povazuji za dilezité porozumét, jakym

vyzvam v tomto ohledu zeny v politice ¢eli.

3.1.3. Kvantitativni vyzkum

Kvantitativni vyzkum se zamétuje primarné na méfeni proménnych, testovani hypotéz
nebo vysvétlovani vztahi. Klade diraz na numerickd data a kategorizaci dat. Dilezitou roli
hraji zasada objektivity, deduktivni uvaZovani, reprezentativnost a zobecnitelnost zjiSténi
(Scharrer, 2021, str. 4).

Kvantitativni pfistup ve vyzkumu socidlnich véd Cerpa inspiraci z metod uZivanych
v ptirodnich védach. Tradi¢ni postup pfi pouziti kvantitativnich metod je nasledujici: nejprve
dochazi k definici a analyze teoretického ramce, ktery slouzi jako zékladni pilif vyzkumu. Na
této teorii je poté zaloZena formulace hypotéz, kterd definuje vztah dvou proménnych. Nasledné
dochazi k definici cile vyzkumu a ke zvoleni postupu. V dalSim kroku je provedeno meétenti,

testovani platnosti hypotézy a jeji verifikace (Hendl, 2005, s. 46).
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Vyhody pouziti kvantitativnich metod spoc¢ivaji v jejich schopnosti testovat a potvrzovat
teorie, které nasledné lze zobecnit na celou populaci. Vyzkumnik/ce také mize konstruovat
situace tak, Ze eliminuje pusobeni ruSivych proménnych. Sbér dat je zpravidla rychly
a ptimocary a poskytuje presnd a numericka data. Vysledky ziskané kvantitativnim zptisobem
zpravidla nebyvaji ovlivnény osobnimi vlastnosti a nazory vyzkumnika/ce, coz zvySuje jeho
spolehlivost a divéryhodnost ziskanych poznatkli. To vSe ho ¢ini uzitenym ndstrojem pfii
zkoumani velkych skupin. Celkové lze konstatovat, ze kvantitativni pfistup vyzkumu ma
v akademickém prostfedi zasadni vyznam pro objektivni a systematické zkoumani Sirokého
spektra fenoménll a je klicovym ndstrojem pro ziskani pfesnych a generalizovatelnych dat
(Hendl, 2005, s. 48).

Kvantitativni metody s sebou ale nesou i fadu nevyhod. Obecna teorie a kategorizace
nemusi vzdy odpovidat lokdlnim specifickym fenoménim a mulze opomenout lokalni
zvlastnosti, které jsou pro vyzkum dilezité. Vyzkumnik/ce je také omezen na reduktivni
ziskavani dat, coz muaze vést k opomenuti nékterych aspekti zkoumaného jevu

(Hendl, 2005, s. 48).

3.1.4. Kvalitativni vyzkum

Kvalitativni vyzkum je vyzkumnym zptisobem, ktery pracuje s malym mnoZstvim velmi
podrobnych dat. Nékdy byva chybné prezentovan jako opak vyzkumu kvantitativniho, ktery je
typickym zejména v piirodnich védach. Oznacenim ,kvalitativni vyzkum* se mysli Siroka
mnoZina riznych ptistupll, které jsou zaloZeny na kvalit€ vs. kvantité¢ dat. Neexistuje jeden
spravny postup, jak kvalitativni vyzkum vykonavat a jak pfi ném postupovat. Podle Hendla
(2005) je cinnost vyzkumnika/ice v kvalitativnim zkouméni podobna ¢innosti detektiva/ky —
vyhledava a analyzuje informace a provadi induktivni zavery. Tento typ vyzkumu a jeho plan
se zaroven miize v probéhu meénit, nebot’ mize byt ovlivnén poznanim, ke kterému v jeho
pribéhu dojde. Ma nékolik vyhod, mezi néz mlze patfit napf. podrobny popis situace pfi
zkoumani konkrétniho fenoménu, ktery je zkouman ve svém pfirozeném prostiedi; moznost
zkoumat a studovat procesy; moznost navrhovat teorie; schopnost reagovat na aktudlni situaci
a podminky a pomoc pii pocatecni exploraci komplexnich fenomént. Dilezité je predstavit
i nevyhody, které mtze kvalitativni vyzkum pfedstavovat. Mezi n¢ patii to, Ze ziskané poznani
nemusi byt zobecnitelné na Sirokou populaci; je tézké provadét kvantitativni predikce;
je obtizné pomoci tohoto piistupu testovat hypotézy a teorie; analyza dat a jejich sbér jsou

casové narocné a vysledky mohou byt ovlivnény subjektivnim vnimanim vyzkumnika/ce.
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Celkovym cilem pfi zkoumani kvalitativni metodou je popis zvlastnosti a unikétnich jeva
dané¢ho fenoménu, generovani hypotéz a rozvijeni teorii. Celkové lze fici, Ze kvalitativni

vyzkum nabizi hloubkovy popis daného piipadu (Hendl, 2005, s. 49-63).

3.1.5. Ramcov4 analyza

Ramcova analyza nebo také ramcovani se vztahuje k procesiim, pomoci kterych
organizujeme nasi kazdodenni realitu. A sice tak, ze kategorizujeme udalosti urcitym
zpisobem, vénujeme pozornost nékterych aspektiim, rozhodujeme, co zazitek nebo udalost
znamena a jak k nim doSlo. Pojem rdmec se pouzivd napi. v kontextu toho, jak c¢lanek
v novinach rdmuje naSe ptfedstavy o dané udélosti. Novinova zprava nefekne Ctenafi/ce vse
o dané udalosti, ale novinat/ka svym zplusobem vybéru dilezitych informaci, faktl
a vyzdvihovanim urcitych informaci ptibéh rdmuje a ptredstavuje nam zplsob, jak o dané
udalosti pfemyslet. V rdmci medidlnich a komunikacnich studii se ramcova analyza pouziva,
kdyz se vyzkumnici/ce snazi odhalit procesy, pomoci kterych je ramec vytvofen
(Kitzinger, 2007, s. 129).

Samotné ramcovani ma mnoho pfistupl a existuje také mnoho variant toho, kdo jako
prvni pfiSel s definici a pouzitim rdmcové teorie. Sociologicka tradice stoji za tim, ze prvnim,
kdo pouzil ramcovou analyzu, byl Erving Goffman (1986). Psychologické tradice ma delsi
historii, kterou lze vysledovat az k Jeanovi Piagetovi (1929). Podle americko-kanadského
sociologa Goffmana je ramec jakymsi vysekem z proudu probihajicich ¢innosti. Umoziiuje nam
lokalizovat, vnimat a identifikovat rizné jevy, s nimiz se setkavame v pribéhu naseho Zivota.
Samotné ramce Ize rozlisit na medialni a individualni. Pokud vnimani fenoménu organizuji
aurCuji média, jednd se o medidlni rdmce. Na druhé strané¢ ramce individudlni souvisi
s internimi strukturami mysli. Podle Svycarského filozofa a psychologa Piageta (1929) jsou
ramce ekvivalentem ke schématim. Schéma se snazi vysvétlit néjaky objekt nebo konstrukt
tak, aby byl popsan velice obecné. Ty pozdéji podrobné definoval experimentalni psycholog
Frederic C. Bartlett (1995). Podle n¢j si kazdy jedince v procesu zapamatovavani informaci
vSechny udaje zatazuje do koordinovanych a organizovanych schémat. Jejich mechanismus
uspotadani souvisi s idealy a zajmy dan¢ho jedince (Qin, 2015, s. 167; Goffman, 1986; Piaget,
1929; Kitzinger, 2007, s. 130; Bartleett, 1995, s. 309).

Pro ucely svého vyzkumu se budu vénovat sociologické tradici rdmcové analyzy.
Goffman ji aplikoval na sviij vyzkum socialni interakce ve spoleCenském prostiedi, kde se

setkavaly staromddni zvyky s moderniza¢nimi procesy, které vedly ke zménam v politickém,
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pracovnim a kazdodennim zivoté. Tato metoda pro studium skute¢nosti byla vyvinuta tak, aby
byla orientovana spiSe na praktickou stranku. V 90. letech 20.stoleti se pouzivala pii vyzkumu
socidlnich hnuti, ale také jiz v rdamci medidlnich studii ¢i pii procesu implementace politickych
rozhodnuti. Cilem metody analyzy radmct je rozbor textl a Gstnich projevi jednotlivych skupin
a organizaci. (Goffman, 1986; Persson, 2019, vii; Kavkova, 2005, s. 219).

Vyzkumnici/ce pracujici s touto metodou se zabyvaji odpovéd'mi na CEtyfi zakladni
otazky, tj. Jak je problém definovan? Jak jsou vykresleni klicovi aktéri/rky? Kdo je prezentovan
jako odpovédny/a? Jaka reSeni jsou navrhovana? Vyzkumnici/ce pouZivaji celou Skalu
ptistupli a metod, které se vyskytuji také v obsahové a diskurzivni analyze, aby identifikovali
ramce. Ramce jsou Casto tak explicitni, ze k jejich odhaleni staci selsky rozum. Ty nejsilngjsi
ramce mohou byt naopak obtizn¢ odhalitelné, nebot’ se mohou jevit pouze jako obycejny popis
reality. Pfi analyze ramct tak hraje diilezZitou roli pozornost vénovana detailiim a souvislostem.
Dulezité také je, jak zduraznuje Kitzinger (2007), vystoupit ze svého osobniho chépani svéta

a historického a kulturniho kontextu (Kitzinger, 2007, s. 133, 142-143).

3.1.6. Etické hledisko vyzkumu

Na tomto misté je nutné uvést, ze uzivatelé/ky, ktefi jsou predmétem predloZzeného
vyzkumu, neméli moznost dat informovany souhlas k tomu, Ze jejich vyjadfeni v komentatich
na Facebooku budou pouzita pro vyzkumné tcely. Jejich data proto budou anonymizovana
a nebudou zde prezentovana jejich jména nebo jiné osobni informace.

Informovany souhlas je koncept, ktery je spojen predevsim s etikou v mediciné, tedy
napt. kdyz pacient/ka davé souhlas k navrhované 1é¢bé. Casem se stal soucasti vyzkumné etiky
v jakémkoliv vyzkumu, kde hraje roli lidsky faktor, tedy v€etné vyzkumi ve spolecenskych
védach. V tradicnim vyzkumu je vétSinou piimy kontakt mezi vyzkumnikem/ci a zkoumanym
subjektem, ktery umoznuje udé€leni informovaného souhlasu. Vyzkum v technologickém
prostfedi (v tomto ptipadé socidlni sit’ Facebook) toto neumoziuje, a toto prostfedi znacéné
oslabuje schopnost subjektii souhlas poskytnout. Etika vyzkumu v téchto ptipadech je oblasti,
ktera stale posouva své hranice a stale se snazi objevit nejlepsi zpusob, jak s témito podminkami
nakladat (Flick, 2016, s. 14-18).

Vesker¢ informace o tom, k cemu mohou byt data uzivatelli/ek na Facebooku pouzita,
jsou v Podminkdach pouzivani sluzby (2022) uvedené velmi vagné, obecné a nejasné. Podle
Catherine Flick (2016) tak spolecnost Cini zdmérné. Informace o nakladani s daty neni

v podminkach umysIn¢ obsazena. Ty obsahuje dokument Zdsady ochrany osobnich udaju
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(2023), ve kterém je uvedeno, ze autorovi/ce obsahu na socialni siti (napt. fotografie nebo
publikovany text) zlstavaji autorska prava k veskerému obsahu. Spolecnost Facebook je ale
drzitelem licence k ,, hostovani, pouzivani, distribuci, uprave, spousténi, kopirovani, verejnému
predvadeni nebo vystavovani, prekladu a vytvareni odvozenych dél k obsahu.“ V podminkach
neni nadéle upfesnéno, jak s obsahem mohou nakladat tfeti strany nebo jestli a jakym zptisobem

je obsah tfetim stranam poskytovan (Meta, 2022; Meta, 2023; Flick, 2016, s. 20).
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3.2. Vyzkumny proces
V této Casti prace predstavuji proces samotného vyzkumu. Popisuji, z ¢eho se sklada
vyzkumny vzorek a jak probihal sbér dat. Déle predstavuji vytvoreni tematického kodovaciho

schématu.

3.2.1. Vyzkumny vzorek

Do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky se v fjnovych volbach v roce
2021 dostalo celkem 50 politicek (Jejich jmenny seznam je uveden v piiloze €. 1 a ptiloze ¢.2.).
Vsechny tyto politicky maji oficialni facebookovy profil nebo pouzivaji sviij osobni profil
k informovani vefejnosti o své politické ¢innosti.

Zakladem pro vyzkumny vzorek jsou uzivatelské komentéie, které se objevily
pod ptispévky na oficidlnich facebookovych profilech politicek. Jedna se o ptispevky, ve
kterych se nachazela fotografie, text, sdileni ptispévku z jiné facebookové nebo webové stranky
¢i jejich kombinace.

Komentare, které¢ hodnotily jejich fyzickou stranku, se ve vymezeném obdobi objevily
na facebookovych strankach celkem 18 politicek. DalSich 32 politicek, které se dostaly
do Poslanecké snémovny Parlamentu CR ve volbach 2021, negenerovalo pod svymi ptispévky
zadné komentaie tykajici se jejich vzhledu. Potencidlnim divodem mohla byt nizkd mira

komunikace na téchto profilech.

3.2.2. Sbér dat

Veskery sbér dat pro naslednou analyzu probéhl ru¢né. Algoritmus socidlni sité
Facebook zobrazuje pod pfispévky ,nejdilezitéjsi* komentére, které jsou vyselektovany
na zéklad€ persondlniho uZivatelského chovani. Proto jsem u kazdého piispévku volila filtr
zobrazeni ,,v§echny komentafe®, aby zadny neunikl. Na zaklad¢ téchto kritérii jsem postupné
zaznamenala vSechny komentafte, které se tykaly vzhledu politi¢ek. Celkem jsem sesbirala 1944
komentait, které se nachazely na profilech 18 politi¢ek. Jednalo se Janu Cernochovou (ODS),
Klaru Dostalovou (ANO 2011), Romanu Fischerovou (ANO 2011), Pavlu Golasowskou
(KDU-CSL), Marii Jilkovou (KDU-CSL), Véru Kovaiovou (STAN), Helenu Langsadlovou
(TOP09), Vladimiru Lesenskou (SPD), Ivanu Madlovou (ANO 2011), Karlu Matikovou (SPD),
Janu Mrackovou Vildumetzovou (ANO 2011), Moniku Obornou (ANO 2011), Markétu
Pekarovou Adamovou (TOP 09), Olgu Richterovou (Pirati), Alenu Schillerovou (ANO 2011),

Lucii Safrankovou (SPD) a Barboru Urbanovou (STAN). U ostatnich politicek se na jejich
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facebookovych stankach nenachazely komentaie hodnotici jejich vizualni stranku.

3.2.3. Kodovani

Nésledné jsem na zakladé datového souboru vytvorila tematické kodovaci schéma.
Tematické kodovani je metodou analyzy dat, ktera umoziuje identifikovat, pojmenovat
a kategorizovat klicova témata nebo vzorce v datech. Vytvofila jsem strukturovany systém
hodnoticich sentimentl a kategorii, které popisuji rizné ramce hodnoceni vzhledu politicek.
Ten mi umoznil systematicky a objektivné posoudit hodnoceni vzhledu politi¢ek a odpovédet
na vyzkumné otazky €. 1 a 2, a to diky kvantitativni analyze sledovani ¢etnosti.

Nésledujicim krokem pii préci s daty bylo rozdéleni komentait, které obsahovaly vice
hodnoceni, napt. komentar ,, vyhodte fotografa! fakt nelichotivej zaber. kadernici taky! ty blond
blby. byl rozdélen nésledné na dvé ¢asti, protoze hodnoti jak celkovy vzhled, tak vlasy.
K rozdélenim doslo z diivodu piesnéjsi moznosti nasledné identifikace ramcii.

DalSim krokem bylo ur€eni sentimentu hodnoceni v daném komentafi. Ur¢ila jsem tii
kategorie sentimentu: pozitivni, negativni a neutralni / nelze urcit. Sentiment byl stanoven
na zaklad€ hodnoceni fyzické stranky, napt.: ,, Nejste sice miij Salek kavy /jako politicka/, ale
co se tyce vzhledu, jste usla kus cesty, Moc vam to slusi, ““ byl zatazen do kategorie pozitivniho
sentimentu, protoZe uZivatel/ka hodnoti fyzickou stranku pozitivné. Ostatni hodnoceni (v tomto
pripad¢ politické ¢innosti) nebyla brana v potaz, pokud nebyla diilezita pro pochopeni kontextu
komentare.

V kategorii s pozitivnim sentimentem se objevila hodnoceni vyjadfujici jasny kladny
postoj, napt. ,, Krdsnd Zena. “ V kategorii negativni se objevila jasné negativni hodnoceni, napf.
., Dejte ji pryc je hnusna “ nebo ironické komentare, jako napft. ,, To mne viibec nezajima, ani ty
, hdadhero. Do kategorie neutralni / nelze urcit byly zatazeny pfevazné komentare, které si
pohréavaly s bohatosti jazyka tak, ze sentiment bylo obtizné urcit bez vlastniho subjektivniho
hodnoceni a pfisuzovat tak uzivateli/ce néjaky nazor. Bylo tomu tak napf. u komentare ,, Sama

‘

vypadas jako rajce.* nebo ,,Blondyna...“ V téchto ptipadech nelze bez znalosti kontextu
uzivatele/ky urcit, jestli toto sdéleni vyjadifovalo pozitivni nebo negativni postoj k fyzické
strance politicky.

Nasledné doslo k rozd€leni komentatrit do Sesti kategorii, které byly ureny po sbéru
vSech komentaiii na zakladé témat, ktera se v komentéafich objevovala. Kategorie byly
nasledujici:

1. hodnoceni outfitu (napt. obleceni, boty, pokryvka hlavy),
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hodnoceni téla (napft. tvar, vaha),
hodnoceni obli¢eje (napt. make-up, Gsmev),
hodnoceni vlast (napft. barva, uces),

celkové hodnoceni vzhledu bez jasnych specifikaci,

AN O e

hodnoceni vzhledu souvisejici s genderovou identitou a ptedstavami o ni (napf-.
ptipodobnéni vzhledu k jinému genderu).

VSem hodnocenim vizudlni stranky politicek jsem pfifadila specificky sentiment
a odpovidajici kategorie. Zprvu jsem se v kazdé kategorii zaméfila na kvantitativni Cetnostni
analyzu pfedem danych proménnych. Diky zjisténi poctu vyskytu jednotlivych proménnych
jsem ziskala odpovéd’ na vyzkumnou otazku ¢.1 a €. 2.

V druhém kroku jsem pracovala s postupné formovanymi predem neexistujicimi
kategoriemi. Na zaklad¢ induktivné vytvotenych kategorii jsem provedla kvalitativni analyzu,

kterd zodpovédéla vyzkumnou otazku €. 3.
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3.3. Analyza vysledkii

Jak jiz bylo uvedeno v predchozi kapitole, pro potfeby tohoto vyzkumu jsem pracovala
s celkem 1944 komentafi, které byly podrobeny dukladné analyze. Komentafe byly
identifikovany na 18 oficidlnich facebookovych profilech. V tabulce niZze uvadim pocet
komentaiit u jednotlivych politicek pro piehled o rozlozeni jednotlivych hodnoticich
komentait. Jejich jména jsou sefazena podle poctu identifikovanych komentait, od nejvyssiho

k nejnizsimu.

Jméno politicky Pocet komentaia
Alena Schillerova 1703
Markéta Pekarova Adamova 68
Jana Mrackova Vildumetzova 63
Olga Richterova 31
Lucie Safrankova 16
Jana Cernochova 13
Helena Langsadlova 13
Ivana Madlova 12
Renata Oulehlova 7
Klara Dostalova 4
Karla Maiikova 4
Monika Oborna 4
Romana Fischerova 1
Pavla Golasowska 1
Marie Jilkova 1
Véra Kovarova 1
Vladimira Lesenska 1
Barbora Urbanova 1

Tabulka 1 - Pocet komentarii hodnoticich vzhled na oficidalnich profilech politicek na Facebooku v obdobi 13. 8. — 10. 9.
2021.

V piipadé, Ze komentdi obsahoval vyjadieni k vice nez jedné kategorii, byl
do vyzkumného vzorku zapoc€itdin dle obsaZenych kategorii. Ptestoze analyzovanych
komentait bylo 1944, finélni soubor dat obsahoval 2003 hodnoceni.

V této kapitole diplomové prace se zaméfuji na podrobnou analyzu dat s ohledem
na sentiment a pfislusné kategorie. Analyza sentimentu umoziluje ziskat hlubsi vhled
do emocionalniho zabarveni komentaii a identifikaci postoje u uzivateli/ek Facebooku.
Zamgétuji se také na analyzu kategorii, do kterych jsou jednotliva hodnoceni pfifazena,
provadim jejich kvantitativni rozbor a identifikuji ramce pfemysleni uzivatelti/ek Facebooku

o vzhledu ¢eskych politicek.
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3.3.1. Analyza sentimentu

Jak jiz bylo popséano v ptedchozich kapitolach, kazdému hodnoceni vzhledu byl ptifazen
sentiment dané¢ho hodnoceni. Identifikace sentimenti jednotlivych hodnoceni mi umoznila
pochopit emociondlni zabarveni komentdii a pochopit postoj uzivatelii/ek Facebooku
ke vzhledu politi¢ek. Kvantitativni po€etni analyza proménnych, tedy sentimentu, mi pomohla
odpovédet na vyzkumné otdzky €.1 a €. 2. Pro ucely tohoto vyzkumu jsem definovala tfi
sentimenty — pozitivné hodnotici, negativné hodnotici, neutralné hodnotici / neurcity sentiment.

Pocetni analyza ukézala, ze z celkového poctu 2003 hodnoceni bylo 742 pozitivnich,
1047 negativnich a 215 neutralnich / s neurcitym sentimentem. To ukézalo, ze nadpolovi¢ni
vétSina komentait, které se vyjadfovaly k vzhledu politi¢ek, byla negativni. Tyto komentaie
pfevazovaly nad témi, které se ke vzhledu politicek vyjadiovaly kladn€. Pouze v malé ¢asti
komentart byl projeven neutralni nazor upozoriujici na fakt ohledné vzhledu nebo takovy,
ktery lze téZce bez znalosti kontextu uzivatele/ky definovat.

V nasledujicich podkapitolach ptedstavuji jednotlivé kategorie spole¢né se sentimentem
a jeho provazanim s uZivatelskymi ndzory. Za ucelem porozuméni specifickych aspektim
vzhledu a tomu, jakym zplGsobem jsou hodnoceny, je kazdd kategorie kvantitativné

1 kvalitativné analyzovana. Role sentimentu je v tomto ohledu klicova pro celkové porozumeéni.

3.3.2. Analyza kategorie obleceni

Prvni kategorie definovand pro potieby kodovaciho schématu zahrnovala hodnoceni
ohledné obleceni. Do této kategorie byly zatfazeny komentafe hodnotici vSechny aspekty
celkového outfitu, tedy napft. i hodnoceni bot ¢i pokryvky hlavy.

Do této kategorie bylo zatfazeno celkem 185 hodnoceni. Kvantitativni analyza odhalila,
ze 83 hodnoceni bylo pozitivnich, 83 negativnich a 19 neutralnich / s neurcitym sentimentem.
Pocet pozitivnich a negativnich hodnoceni byl stejny, coZz naznacCuje nézorovou pestrost
uZzivateld/ek.

Kvalitativni analyza kategorii ukazala, Ze komentafe obsahovaly pochvaly za celkovy
styl v oblékani (,, Mdte dobrého stylistu, vzdy Vam to slusi perfektné! ), pochvaly za cely outfit
(,,slusivej oblecek ‘) nebo pochvaly konkrétnich kouskl obleceni (,, Moc hezke saty a hlavne
strih !!*). Negativni hodnoceni zahrnovala hodnoceni, kterd se v kontextu komentare ukazala
jako ironickd (,,No tvl ta se zase vymodila“). Poté hodnoceni, ktera negativné posuzovala
jednotlivé kousky obleceni (,, ten zeleny kabat je straslivy... ) nebo cely outfit (,, No ale dnes

to obleceni moc nevychytala“). Hodnoceni, kterym byl pfifazen tfeti sentiment (neutralni /
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nelze urcit), zahrnovala neurcCité komentéie, ze kterych nebylo mozné usoudit, jak uzivatel/ka
hodnoti vizualni stranku. Jednalo se napt. o komentar ,, drahé saty, “ ktery upozoriioval na
finan¢ni aspekt Sati, ale nehodnotil, jak a jestli jejich cena souvisi s pozitivnim ¢i negativnim
nazorem.

V analyze kategorie obleCeni politicek jsem identifikovala nékolik strukturujicich
ramct, které se objevovaly v hodnoticich komentéfich. Uzivatelé/ky vyjadiujici se at’ uz
pozitivné nebo negativné k obleceni politicek, vyjadiuji své nazory na outfit nebo konkrétni
kousek obleceni. Hodnoceni s negativnim nédzorem jsou ¢asto psdna ironickym jazykem. Pokud
uzivatel’ka nehodnoti obleceni politicky ani pozitivné, ani negativné, vétSinou upozoriuje
na konkrétni aspekt oble¢eni a vyjadiuje ho bez projevu osobniho nazoru. Mezi poctem
uzivateli/ek vyjadiujici bud’ pozitivni, nebo negativni postoj neni rozdil, coz dokazuje,

ze uzivatelé/ky maji rizné nézory zavisejici na jejich osobnim vkusu.

3.3.3. Analyza kategorie fyzicka stranka

Druhou definovanou kategorii byla kategorie hodnotici fyzickou stranku dané politicky.
Do této kategorie byla zafazena hodnoceni, kterd se v€novala stavbé téla, jeho tvaru nebo
jednotlivym télesnym ¢astem.

V této kategorii bylo identifikovano 466 hodnoceni. Na zdklad€ kvantitativni analyzy
lze konstatovat, Ze 28 hodnoceni bylo pozitivnich, 428 bylo negativnich a 10 bylo zafazeno
v kategorii neutralni / nelze urcit.

Kvalitativni analyza ukdazala, Ze identifikovand pozitivni hodnoceni se kladné
vyjadiovala k télesné stavbeé (,,VZdycky je lepsi Zenskou za néco chytit nez kosti potazené
kizi... ), k ubytku télesné hmotnosti (,,fakt za posledni mésice docela shodila... ) nebo ke
konkrétnim Castem téla (,, Urcite, kdyz vifim to hezké poprsi). Negativni hodnoceni se
vyjadfovala k vysoké télesné hmotnosti (,,0bézni pani“) nebo castem téla (,,4 navleces to
vitbec na ty parky kterému rikas prsty?*). Do tieti kategorie jsem zatadila tézko
identifikovatelnd hodnoceni. Ta se vyjadifovala k mnoZzstvi obleceni zakryvajici télo (,, 4 kde
Jjsou bradavky... ), ale bez hodnoceni ¢i nazoru na télo nebo danou cast téla. Kategorie také
zahrnovala hodnoceni diskutujici télesnou hmotnost (,, 4 kolik vazi ???7? ).

Kategorie zahrnujici nadzory na fyzickou stranku politicek byla se svym poctem
hodnoticich komentéi druhou nejpocetnéjsi. Vzhled téla a fyzicka stranka politi¢ek jsou pro
uzivatele/ky Facebooku dilezitymi faktory pii hodnoceni vzhledu politicek. Uzivatelé/ky

se ve svych komentafich vyjadiuji k télesnym aspektim politicek vétSinou negativné.
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Predmétem kritiky je vysoka télesna hmotnost nebo tvar konkrétnich ¢asti téla. Pokud se
uzivatelé/ky vyjadiuji pozitivn€, hodnoti kladn¢ télesnou hmotnost, jeji ibytek nebo konkrétni
casti téla, nejCasteji prsa. Existuje také skupina uzivateli/ek, ktera se vyjadiuje neutralné
anemd konkrétni pozitivni ani negativni nazor na télo politicek. Tato ¢ast uzivateli/ek
se zamétuje na dalsi aspekty, jako je mira odéni nebo diskuse o té€lesné hmotnosti, aniz by vSak
sama vyjadfila hodnoceni. ZjiSténi prezentovand v této podkapitole potvrzuji vyznam
fyzického vzhledu politicek v rdmci uzivatelskych hodnoticich komentéfich na Facebooku.
Sklony k negativnimu hodnoceni v této kategorii mohou poukazovat na genderové podminéna

socialni o¢ekavani od vzhledu téla zen, kterd mohou ovlivitiovat vnimani a hodnoceni Zenskych

politickych osobnosti.

3.3.4. Analyza kategorie obli¢ej

Tteti kategorii, kterou jsem v rdmci kodovaciho schématu definovala, byla kategorie
vyjadiujici se k oblic¢eji — make-upu, o€im, rtim nebo vyrazu.

V ramci této kategorie se nachazelo 94 hodnoceni. Ziskané ¢iselné udaje odhalily
20 pozitivnich hodnoceni, 69 negativnich hodnoceni a 5 hodnoceni se sentimentem neutralnim
nebo téZko identifikovatelnym.

Kvalitativni analyza kategorie ukézala, Ze hodnoceni s pozitivnim sentimentem v této
kategorii zahrnovala pochvaly usmévu (,, Ale zase ma miloucky usmev. ), o¢i (,, Mas hezky oci,
Alenko ““) nebo make-upu (,, Prave tady mate oc hezky make-up ). Negativné ladéna hodnoceni
se vyjadrovala téZ k usmévu (,,Se jako usmivas jo? Tak to si nechci predstavit kdyz jsi
nasrand ..."), k vyrazu v obli¢eji (,, Ten Tvuj vysklebujici ksicht ), k vzhledu zubt (,, Co ty zuby
ty... )y nebo make-upu (,, ... s tunou make-upu ). Pokud se jednalo o hodnoceni ve tieti kategorii
s neutralnim sentimentem nebo nelze urcitelnym sentimentem, vyjadiovala se téz k make-upu
(,, A jestli je nalicena? Je to Zena. ““) nebo celkovému vyrazu (,,ten vyraz, no stejné ti neverim ).

V této kategorii se seSel druhy nejmensi pocet komentaii, méné méla pouze posledni
kategorie — hodnoceni souvisejici s genderovou identitou a predstavami o ni (viz. 3.3.6.).
Vzhled obliceje tak nehraje dualezitou roli pro facebookové uzivatele/ky hodnotici vzhled
politicek. Pokud jej uZivatelé/ky hodnoti pozitivné, pak chvali usmév, o¢i nebo make-up. Pokud
je uzivatelé/ky hodnoti negativné, coz tak bylo ve vétSin€ piipadu, pak se vénuji také usmevu,
vyrazu v obli¢eji, zubim nebo make-upu. Komentare s neutralnim sentimentem nebo takové,
u kterych bylo tézké jej identifikovat, se téZ vyjadiuji k make-upu nebo k celkovému vyrazu

v obli¢eji. Na zéklad¢ ziskanych vysledkt lze usoudit, ze uzivatelé/ky Facebooku, ktefi/ré
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hodnoti vzhled politicek, nekladou ptiliSnou pozornost na vzhled obliceje. Avsak pokud se
uzivatelé¢/ky vyjadiuji k tomuto aspektu a maji jakykoliv nazor, at’ uz pozitivni, negativni
¢i neutralni, vétSinou se zamétuji na make-up. To naznacuje, ze se uzivatelé/ky zabyvaji
vizualnim dojmem, ktery je s pouzitim make-upu spojen a vyjadiuji stanovisko k jeho kvalitg,

stylu, mnozstvi nebo vhodnosti pro danou piilezitost.

3.3.5. Analyza kategorie vlasy

Ctvrta kategorie zahrnovala hodnoceni tykajici se vlasi. Pro tento konkrétni aspekt
jsem, vzhledem k Cetnosti hodnoceni vyjadiujicich se k tomuto vizudlnimu prvku, vytvotila
samostatnou kategorii. V ramci urcenych kategorii byl aspekt vlasii tfetim nejcetnéji
hodnocenym.

Celkovy pocet hodnoceni vyjadiujici se k vzhledu vlasi byl 315. Kvantitativni
zpracovani hodnoceni ukéazalo, Ze pozitivnich hodnoceni byl v této kategorii 77, negativnich
119 a neutralnich / obtizné urcitelnych 119.

Na zaklad¢ kvalitativni analyzy lze tvrdit, ze pozitivni hodnoceni se nejCastéji
vyjadfovala k barvé vlast (,, Moc Vam to slusi nova barva...*) nebo ke zmén¢ barvy vlast
(,, Zména barvy vlasii, blond perfektni ). Negativni hodnoceni se tykala také barvy vlast (,, K té
barvé vlasii — no nic moc ) nebo zméné jejich délky (,, 7y prodlouzeny viasy zase strihnete ).
Hodnoceni zatfazena do tfeti kategorie upozornovala na zménu, ale bez posuzovani (,,novy
uces? ‘) nebo vyuzivala spole¢ensky predsudek spojeny s blond’atou barvou vlasu (,, Blond mit
nemusi. I bez nich je blba *), ale bez pozitivniho ¢i negativniho hodnoceni barvy vlasi.

Analyzovana data ukazuji, Ze vzhled a Giprava vlasti jsou dileZitymi prvky pii hodnoceni
vzhledu politi¢ek pro uzivatele/ky Facebooku, hojné se k nému vyjadiuji. DlleZitym prvkem
je barva vlast, ke které¢ se uzivatelé/ky vyjadiuji pfi pozitivnim, negativnim 1 neutralnim
nazoru. K zméné barvy vlast se uzivatelé/ky vyjadiuji pozitivné ¢i neutralné. O zméné¢ jejich
délky uzivatelé/ky uvazuji negativne. Néktera hodnoceni také odrézela spoleCenské predsudky
spojené s barvou vlasl, napi. ze ty zeny, které¢ maji svétlou barvu vlastli, nejsou inteligentni.
Tato hodnoceni nevyjadiuji pozitivni / negativni / neutralni hodnoceni barvy vlast, ale ukazuji

existenci predsudki spojenych s vizualnich prvkem.

3.3.6. Analyza kategorie obecna hodnoceni vzhledu

Do paté kategorie byla zafazena obecna hodnoceni vzhledu bez ptesnéjSich specifikaci,

upozornujicich na konkrétni prvky vzhledu. Do této kategorie bylo zafazeno nejvice dat,
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celkem 926. Kvantitativni analyza potvrdila, Ze se jedna téméi o polovinu z celkového poctu
hodnoceni. Z tohoto poctu bylo 534 hodnoceni pozitivnich, 335 negativnich a 57 neutralnich
nebo obtizné urcitelnych.

Na zakladé kvalitativni analyzy kategorie 1ze usoudit, Ze pozitivni komentaie vyjadiu;ji
obecné pochvaly vzhledu (,, Moc vam to slusi. ). Obecna vyjadieni ke vzhledu se nachazi
i v negativnich hodnocenich (,, Dejte ji pryc je hnusna ). Neutralni hodnoceni nebo hodnocenti,
u kterych nelze urcit sentiment, se ¢asto vyjadiuji k ipravam fotografii (,,je zase retusovana ),
kdy bez znalosti kontextu uzivatele/ky nelze urcit, jak danou véc (v tomto piipadé retus
fotografie) vnima. Dal$i komentéafe piipodobiiuji vzhled k politické Cinnosti dané politicky
(,, slust ji to uprimné zhruba stejné jako mysli*). V téchto piipadech opét nelze identifikovat
nazory uzivatele/ky na politickou ¢innost a mysleni politicky. Dalsi hodnoceni zahrnuji neurcita
ptipodobnéni (,, vypadate jako modra velryba“), ktera v kontextu naznacuji obecnou urazku,
ale nenaznacuji pozitivni ¢i negativni sentiment souvisejici se vzhledem (v tomto ptipadé
modré velryby).

Na zaklad¢ analyzovanych dat Ize vytvorit zavéry o této kategorii, do které byla
zafazena hodnoceni celkového vzhledu, a definovat ramce pro tcely tohoto vyzkumu. Ze vSech
sesbiranych dat jsou hodnoceni zafazend do této kategorie nejpocetnéjs$i skupinou.
Tato hodnoceni pfedstavuji témét polovinu ze vSech hodnoceni. To naznacuje, Ze zna¢na cast
uzivateli/ek komentujicich vzhled politicek na Facebooku se zaméfuje na obecné
posuzovani celkového vzhledu.

Pokud uzivatelé/ky hodnoti celkovy vzhled politi¢ek, Cini tak ve vétSiné piipadi
pozitivné. Pokud jej hodnoti negativné, jejich hodnoceni €asto obsahuji urazky nebo hanliva
oznaceni. Komentare, které jsou neutralni nebo u nich nelze urcit kontext, upozoriiuji na ipravy
fotografii, ptipodobiiuji vzhled politi¢ek k jejich ¢innosti nebo obsahuji neurcitd ptirovnani,

ze kterych nelze vyvodit ndzor uzivatele/ky na vizudlni stranku.

3.3.7. Analyza kategorie role genderu ve vzhledu

Posledni definovanou kategorii byla kategorie, kterd odrazela roli genderu v souvislosti
se vzhledem. Tato kategorie byla ze vSech Sesti vymezenych kategorii nejméné pocetnou, jak
ukazuje Cetnostni analyza. Hodnoceni zatazenych v této kategorii bylo celkem 17. Pozitivni
hodnoceni se v této kategorii nenachazelo, negativnich bylo 12 a neutralnich nebo téch,
u kterych nebylo mozné urcit sentiment, bylo 5.

Kvalitativni analyza ukazala, ze identifikovana negativni hodnoceni posuzovala vzhled
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na zaklad¢ umysIného odlisného genderového zatazeni (,, Co to je za hnusného chlapecka ).
Neutralni hodnoceni byla také zalozena na umyslném odlisném genderovém zatazeni, ale bez
vyjadteni subjektivniho nazoru (,,Vypada jak chlap... *).

Ze ziskanych dat Ize usoudit n€kolik zavera a definovat ramce tykajici se role genderu
ve vztahu k vzhledu politicek. V této kategorii, v porovnani s péti predchozimi, se nachézel
nejmensi pocet dat — 17 hodnoceni. To naznacuje, Ze hodnoceni vzhledu na zakladé genderové
identity neni mezi uzivateli/kami tak ¢asté jako jiné faktory souvisejici se vzhledem politicek.
V této kategorii pievazovala negativni hodnoceni, kterd vyjadiuji kritiku na zaklad¢ umysiné
odlisné genderové¢ identifikace. To poukazuje na existenci genderové podminénych standardi
krasy a ocekavani od vzhledu. Ale na zékladé nizkého poctu hodnoceni lze tvrdit, ze tyto
predsudky nehraji velikou roli a pfedstavy o vzhledu Zeny jiz nejsou ve facebookovych

uzivatelich/kach siln€ zakofenéné.

3.3.8. Limity vyzkumu

Na tomto misté povazuji za dilezité uvést limity, se kterymi jsem se v rdmci svého
vyzkumu setkala. Hlavnim uskalim pfi identifikaci a kategorizaci sesbiranych dat byla otazka
jazyka v jeho psané formé. Diky bohatosti ¢eského jazyka a rozsifené slovni zasobé obecné
nebo nespisovné ceStiny a kvili psané formé jazyka bylo v nékterych piipadech obtizné
rozeznat sentiment daného komentare. V nékterych ptipadech bylo také obtizné definovat, jestli
se jedna o ironicky komentat. V téchto ptipadech dopoméhalo k identifikaci pouziti emotikonti.
I pfesto jsem narazila na komentare, kdy bylo obtiZzné sentiment analyzovat, a tyto hodnotici
komentéte byly proto zatazeny do kategorie tfetiho sentimentu — neutralni / nelze urcit.

Za dalsi limit vyzkumu povazuji nevyvazeny pocet komentaia u ptispévki jednotlivych
politicek (viz. Tabulka 1). Z celkového poctu 1944 komentati se 1703 komentait objevilo pod
pfispévky na facebookovém profilu Aleny Schillerové a zbyvajicich 241 komentait se
vyskytovalo pod pfispévky ostatnich sedmnacti politic¢ek. Druhy nejvétsi pocet komentari
generovaly pfispévky na facebookové strance Markéty Pekarové Adamové, a sice 68, tvofici
signifikantni pocetni rozdil. Tato nerovnovaha ptispiva ke potenciondlnimu zkresleni celkové
zéaverecné analyzy pti hodnoceni vzhledu politicek.

Tento vyznamny pocetny rozdil vyvolava otazky, pro¢ k nému doslo. Jednim z moznych
faktort ovliviiujici tuto skutecnost je mnozstvi ptispévki, které se na samotné facebookové
strance nachazeji. Na néckterych profilech byly pfispévky zvefejnovany nékolikrat denné,

na nékterych v fadu dnti. To mize vychazet napt. z odli$né strategie souvisejici se socialnimi
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médii, osobni angazovanosti ve vztahu k uzivateliim nebo z povahy politickych aktivit.

Nutno také podotknout, ze vyzkum se zamétuje pouze na uzivatele/lky, kteti/ré jsou aktivni
na socialni siti Facebook a aktivné na ni projevuji svoje nazory na obsah ptispévki. Je tedy
dalezité mit na paméti, ze vysledky a zavéry tohoto vyzkumu se vztahuji pouze k témto

uzivatelim/kam a nelze je obecn¢ aplikovat na celou ¢eskou populaci.

3.3.9. Shrnuti vyslednych zjisténi a diskuze
Vyzkum realizovany a piedstaveny v této diplomové praci prinesl zajimava zjisténi,
jejichz shrnuti se vénuji v této kapitole. Predstavuji také odpovédi na vyzkumné otazky ziskané

z kvantitativni a kvalitativni analyzy dat.

1. VO: Jaké jsou nejcastejsi ramce a schématické interpretace, které Cesti/ke
uzivatelé/ky na Facebooku produkuji v souvislosti s vizualni strankou ceskych politicek?

Na zékladé kvantitativniho vyzkumu jsem definovala hlavni rdmce, které uzivatelé
produkuji ve svych hodnoticich komentafich. Jednd se o rdmce a schémata, v jakych je

nejcastéji vzhled politicek hodnocen.

1. Rdmec negativniho hodnoceni
Uzivatelé/ky vénujici se v komentafich na oficialnich profilech politicek na Facebooku
jejich vzhledu jej hodnoti negativné. Tento sentiment se objevil v 1047 z 2003 hodnoceni.

Potvrzuji to komentare, jako napt. ,, ...vypadas tlusté a blbé!“ nebo ,, Tvari se jak dement.

2. Ramec obecného hodnoceni

Uzivatelé/ky vénujici se v komentatich na oficialnich profilech politicek na Facebooku
jejich vzhledu jej hodnoti v obecné roving. Kvantitativni analyza ukazuje, Ze téchto hodnoceni
bylo 926 zcelkovych 2003. Davaji tak ptfednost pied hodnocenim konkrétnich aspekti.
Ptikladem komentéii obecného hodnoceni jsou ,, ... slusi vam to moc vsem.* nebo ,, Zensky

vobludy teda to je hrozny. *

3. Ramec hodnoceni vlasii
V ptipadé, Zze uzivatelé/ky vénujici se v komentatich na oficialnich profilech politicek
na Facebooku jejich vzhledu hodnoti konkrétni aspekt vizualni stranky, je to vzhled vlast.

Takovych hodnoceni bylo celkem 315 z 2003 hodnoceni. Toto schéma se ¢asto poji se zménou
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n¢jakého z aspektl vlasii nebo s barvou vlast, jak ukazuji komentate ,, Ty experimenty s barvou

«

viasu mila pani Alenko bych nedélal. “ nebo ,, Az na ty blond viasy ty vam neslusi. *

2. VO: Jaky je prevazujici sentiment projevujici se v komentarich uZivatelii/ek
Facebooku, které hodnoti vzhled politicek?

Vysledky kvantitativni Cetnostni analyzy ukazuji, Ze pfevazujicim sentimentem
projevovanym v hodnoticich komentatich na oficialnich Facebookovych profilech politicek je

sentiment negativni. Z celkového poctu 2003 hodnoceni bylo 1047 hodnoceni negativnich.

3. VO: Jaké kategorie jsou nejcasteji hodnoceny a jak v komentarich uzivateli/ek
Facebooku, které hodnoti vzhled politicek?

Kvantitativni analyza vSech hodnoticich kategorii ukazuje, Ze nejcastéji hodnocenou
je kategorie obecnych hodnoceni vizudlni stranky. Druhou nejcastéji hodnocenou kategorii
je kategorie téla, tieti kategorie vzhledu vlasl, ¢tvrtou kategorie obleceni, patou kategorie
vzhledu obliceje a Sestou kategorie vzhledu souvisejici s aspektem genderu.

Nyni pfedstavim vysledky kvalitativni analyzy, kterd odpovida na ¢ast otazky, jak jsou
jednotlivé kategorie hodnoceny.

Pokud uzivatelé/ky hodnoti v komentatfich celkovy vzhled politicek, vétSinou mayji
pozitivni nazor. Pokud jej hodnoti negativné, takova hodnoceni Casto obsahuji hanlivé oznaceni
nebo urazky. Ostatni hodnoceni, neutralni nebo takova, u kterych je té¢Zké urcit sentiment, Casto
komentuji Upravy fotografii, pfipodobiiuji vzhled politicek k jejich politické cinnosti
nebo nahodnym predmétim.

Druhym nejcastéji hodnocenym aspektem vzhledu politicek je aspekt fyzické stavby
téla. Uzivatelé/ky se ve zkoumanych komentafich vyjadiuji k tomuto aspektu vétSinou
negativné a kritizuji t€lesnou hmotnost nebo tvar jednotlivych ¢asti téla. V ptipadé€, Ze hodnoti
atribut fyzické stranky pozitivné, hodnoti kladné té€lesnou hmotnost, jeji ibytek nebo konkrétni
casti t€la, nejcastéji prsa. Pokud se uzivatelé/ky vyjadiuji neutralné, zamétuji se na dalsi
aspekty, jako je mira odéni, nebo diskutuji o télesné hmotnosti.

Treti nejpocetnéjsi kategorii je kategorie, do které jsou zatazena hodnoceni tykajici
se vzhledu vlast politi¢ek. I ptesto, ze se jednd o samostatnou specifickou ¢ast vzhledu, byla
pro hodnoceni vyjadiujici se k vlasim identifikovana vlastni kategorie z divodu vysokého
poctu hodnoceni. To dokazuje, ze vzhled a zpusob upravy vlasi jsou dilezitymi prvky
pfi hodnoceni vzhledu politicek. Nejvétsi roli v hodnoceni vlasti hraje jejich barva, at’ uz se

jedna o pozitivni, negativni ¢i neutralni nazor uzivatele/ky. Pokud se uzivatelé/ky vyjadiuji
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pozitivné ¢i neutralné, ¢ini tomu tak v souvislosti s proménou barvy vlast. Zménu délky vlast
hodnoti uzivatelé/ky negativné. Néktera hodnoceni také obsahuji spolecenské predsudky
spojené s barvou vlast, napt. Ze blond’até zeny jsou méné inteligentni.

Dalsi aspekt vzhledu, ke kterému se uzivatelé/ky vyjadiuji, je aspekt celkového outfitu,
tzn. obleCeni vCetné doplnk. Pti identifikaci rAmct v této kategorii se ukéazala Siroka nazorova
pestrost uzivatelii/ek. Uzivatelé/ky hodnotici v komentafich obleceni, at uz pozitivné ¢i
negativné, se vyjadiuji k celkovému stylu oblékani, outfitu nebo konkrétnimu kousku obleceni.
Mezi uzivateli/kami vyjadiujici bud’ pozitivni, nebo negativni postoj neni znacny rozdil, coz
ukazuje rozmanitost uzivatelii/ek zaloZenou na osobnim estetickém vnimani. UZivatelé/ky
poukazujici na obleceni bez jasného postoje vétSinou upozoriuji na konkrétni kousek oblecent,
ale bez vyjadieni nazoru.

Nejméné hodnocenymi faktory vzhledu politicek jsou kategorie vzhledu obliceje
a kategorie vzhledu souvisejici s genderovou identitou a predstavami o ni. To dokazuje, Ze
vzhled obliceje politiCky a s nim souvisejici make-up nebo usmév nejsou pro uzivatele/ky
Facebooku dulezitym hodnoticim kritériem v souvislosti se vzhledem politicek. Pokud se
uzivatelé/ky vyjadiuji k této kategorii vzhledu, projevuji nejcastéji hodnoceni vyjadiujici
se k pouziti make-upu, a to nehledé na sentiment hodnoceni. V souvislosti s posledni kategorii
lze na zakladé€ sesbiranych a analyzovanych dat tvrdit, Ze existence genderové podminénych
standardi krasy a o€ekdvani od vzhledu nehraje pro uzivatele/ky dualezitou roli. Pokud
se vyjadiuji ke vzhledu v této souvislosti, pak je jejich hodnoceni negativni ¢i neutralni.

Tento vyzkum piedstavuje ditkladnou kvantitativni a kvalitativni analyzu proménnych
souvisejicich se vzhledem politic¢ek a kategorii hodnoceni vzhledu, coZ umoznuje identifikaci
klicCovych ramct a schémat, které produkuji cesti/ké uzivatelé/ky o vzhledu politicek.
Provedeny vyzkum mé vyznam pro oblast medialnich studii, protoze se zabyva aktualnim
a dulezitym tématem souvisejicim s prolindnim politiky, genderu a socidlnich médii. Vyzkum
prezentuje poznatky, které vedou k pochopeni hodnoticich ramcii uZivatelli/ek Facebooku
o hodnoceni vzhledu politi¢ek, a pfispivd k pochopeni toho, jak socidlni média formuji
politickou komunikaci a reprezentaci.

Na tomto misté bych na zéklad¢ provedeného vyzkumu rada uvedla doporuceni, ktera
mohou slouzit jako inspirace pro dalsi zkoumani tématu hodnoceni vzhledu politicek
na socialnich sitich. Budouci vyzkum by se mohl vénovat komparaci hodnoceni vzhledu
politi¢ek a politiki a zjistit, v jaké mife a v jakych oblastech se 1i$i. Tento pfistup by mohl
odhalit detaily, které se mohou promitat do hodnoceni politickych reprezentantii/ek. Vyzkum

by mohl také byt rozSiten o faktor stranické ptislusnosti a zkoumat, zda se hodnoceni
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v zavislosti na ni lisi. Tato analyza by mohla potvrdit ¢i vyvratit, zdali existuji politicky
motivované rozdily v hodnoceni vzhledu politi¢ek. Dal$im moznym smérem vyzkumu by také
mohlo byt provedeni analyzy na dalSich socidlnich médiich, které by vedlo k analyze jiné
demografické skupiny uzivatelti/ek. Napi. na Instagramu, druhé nejpouzivanéjsi socialni siti,
se nachazeji predevsim mladi uzivatelé do 30 let (AMI Digital Index, 2022). Vyzkum by se
také mohl zaméfit na porovnani s jinymi zemémi, coz by umoznilo identifikaci kulturnich
a spolecenskych ndrodnostnich faktord. K identifikaci dlouhodobych trendt by bylo vhodné
sledovat uzivatelska hodnoceni v dlouhodobém c¢asovém horizontu. Tyto navrzené sméry pro
budouci vyzkum by mohly rozsifit poznatky o hodnoceni vzhledu politi¢ek na socidlnich sitich

a prispét k lepSimu porozuméni rolim genderu, médii a politiky ve spolecnosti.
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Zavér

Predlozena diplomova prace se vénuje propojeni tii oblasti: politické komunikace,
socidlnich siti a genderu. Cilem vyzkumu v mé diplomové praci bylo provést analyzu
uzivatelskych komentafd na socidlni siti Facebook tykajicich se fyzické stranky politi¢ek
pasobicich v Poslanecké snémovné Parlamentu CR. Definované vyzkumné otazky byly:

1. VO: Jaké jsou nejcastéjsi ramce a schématické interpretace, které Ccesti/ké

uzivatelé/ky na Facebooku produkuji v souvislosti s vizualni strankou ceskych politicek?

2. VO: Jaky je prevazujici sentiment projevujici se v komentarich uzivateli/ek

Facebooku, které hodnoti vzhled politicek?

3. VO: Jaké kategorie jsou nejcastéji hodnoceny a jak v komentdrich uZivateli/ek

Facebooku, které hodnoti vzhled politicek?

V prvni ¢asti diplomové prace jsem predstavila teoreticky ramec souvisejici
s predmétem vyzkumu. Vénovala jsem pozornost Zendm a jejich roli v politické reprezentaci.
Tu teoreticky definovala Hanna Fenichel Pitkin v dile The Concept of Representation v roce
1972 jako zptitomnéni néceho, co doposud nebylo fakticky nebo doslovné pfitomné. Déle jsem
se soustiedila na zisk volebniho prava pro Zeny. Konkrétné na prvni vlnu feminismu, v rdmci
které poprvé Zeny a muZi usilovali o moznost aktivni participace Zen v politice. Mezi né patfili
napt. Olympe de Gouges, Mary Wollstonecraft a John Stuart Mill. Pfedstaveny byly 1 aktivity
Zen na ¢eském Uzemi. O volebni pravo pro Zeny se zasadil zejména Vybor pro volebni pravo
Zen v Gele s Frantiskou Plaminkovou. V roce 1919 bylo tak Ceskoslovensko jednou z prvnich
zemi, ve které bylo pravo volit a byt volen/a pfiznano obéma pohlavim. V roce 1920 se toto
pravo stalo také soucasti ustavy.

V druhé casti této kapitoly jsem se vénovala politické komunikaci. Ta se zabyva
komunika¢nimi procesy, které se poji s distribuci moci, kolektivnimi rozhodnutimi a alokaci
hodnot ve spole¢nosti. Soustfedila jsem se na jeji transformaci v Case a déleni do tii politickych
veéka, které definovali v roce 1999 Blumler a Kavanagh na zaklad¢ spolecenského kontextu a
dostupnych technologii. Pozornost byla vénovédna i navazujicimu c¢tvrtému véku, ktery je
charakteristicky digitalizaci politické komunikace, mediatizaci a rozdé€lenou spole¢nosti.
V zavéru teoretické Casti jsem se zaméfila na medidlni vyobrazeni politicek v tradicnich
médiich a na socidlnich sitich.

V analytické Casti své diplomové prace jsem piedstavila pfedchozi poznatky v této
oblasti vyzkumu. Definovala jsem cil vyzkumu a vyzkumné otazky. Predstavila jsem metody,
se kterymi jsem ve svém vyzkumu pracovala — kvantitativni a kvalitativni analyzu

se zaméfenim na ramcovou analyzu. Tu poprvé pouzil sociolog Erving Goffman v roce 1986.
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Podle jeho definice ramec umoznuje identifikovat, vnimat a lokalizovat riizné jevy. Zabyvala
jsem se také etickym hlediskem vyzkumu.

Déle jsem se soustiedila na vyzkumny proces, popsala jsem zdroj zkoumanych dat a to,
jakym zptisobem doslo k jejich sbéru. Shromazdila jsem 2003 hodnoceni, kterd pochazela z 18
oficialnich facebookovych profili ¢eskych politicek. Poté jsem upfesnila proces kodovani
a definovala kodovaci schéma. Néasledné jsem provedla kvantitativni Cetnostni analyzu
proménnych a kvalitativni analyzu kategorii.

Vysledkem byla zjisténi, kterd vedla k odpovédim na vyzkumné otdzky. Prvni
vyzkumna otazka Jaké jsou nejcastejsi ramce a schématické interpretace, které cCesti/ké
uzivatelé/ky na Facebooku produkuji v souvislosti s vizualni strankou ceskych politicek? vedla
k definici ramct, které produkuji uzivatelé/ky: ramec negativniho hodnoceni, rdmec obecného
hodnoceni, rdmec hodnoceni vlast. Odpovéd’ na druhou vyzkumnou otazku Jaky je prevazujici
sentiment projevujici se v komentarich uzivatelii/ek Facebooku, které hodnoti vzhled politicek?
jsem ziskala na zakladé kvantitativni Cetnostni analyzy. Pfevazujici sentiment projevujici se
v komentarich uzivatelii/ek Facebooku, které hodnoti vzhled politi¢ek je negativni. Na treti
otazku Jaké kategorie jsou nejcastéji hodnoceny a jak v komentarich uzivatelii/ek Facebooku,
které hodnoti vzhled politicek? jsem ziskala odpovéd” pomoci kvantitativni Cetnostni analyzy
a kvalitativni analyzy kategorii. NejCastéj$i kategorii, kterd je pouzivdna v souvislosti
s vzhledem, je kategorie obecnych hodnoceni. Nasledné kategorie téla, vlast, obleceni, obliceje
a vzhledu souvisejici s genderovou identitou. Na druhou ¢ast vyzkumné otdzky odpovédéla
kvalitativni analyza kategorii. Kategorie obecného vzhledu byla nej€astéji hodnocena
pozitivné; kategorie téla byla nejcastéji hodnocena negativné a pojila se s kritikou télesné
hmotnosti nebo konkrétni ¢asti téla; v kategorii vlasii hrala roli predevs§im jejich barva bez
ohledu na sentiment daného komentare; v kategorii obleCeni pievazovala ndzorova pestrost
ve které¢ uZzivatelé/ky hodnotili celkovy styl oblékdni nebo jednotlivé kousky obleceni;
v kategorii oblicej uZivatelé/ky nejCastéji hodnotili make-up, nehledé¢ na to, sjakym
sentimentem; v kategorii vzhledu souvisejici s genderovou identitou pievazovala negativni

nebo neutralni hodnoceni.
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Prilohy

Piiloha ¢. 1 — Jmenny seznam Zzen-politi¢ek v Poslanecké snémovné

Parlamentu CR od 2021

Vzhledem k pfedmétu vyzkumu diplomové prace na tomto misté uvadim jmenny
seznam Zen-politicek, které zasedly v Poslanecké snémovné Parlamentu CR po volbach v roce
2021. Nutno zde upozornit, ze udaje jsou aktudlni k 1. kvétnu 2023. Volby na nadchazejici
obdobi, pokud se budou konat v fadném terminu, se uskutecni v roce 2025 a do té doby se miize
aktualni slozeni poslanct/kyil proménit.

U téch, u kterych byla doba pisobeni ve vefejné funkci jind neZ standardni doba
pusobeni (od 9. 10. 2023), je uvedeno 1 konkrétni ¢asové plisobeni:

- Véra Adamkova

- Andrea BabiSova

- Jana Bacikova

- Margita Balastikova (od 10. 11. 2021)
- Romana B¢lohlavkova
- Jana Berkovcova

- Jana Cernochova

- Eva Decroix

- Klara Dostalova

- Lenka Drazilova

- EvaFialova

- Romana Fischerova
- Pavla Golasowska

- Jana Hanzlikova

- Marie Jilkova

- Lenka Knechtova

- Klara Kocmanova

- Véra Kovarova

- Jana Krutdkova

- Helena Langsadlova
- Vladimira Lesenska

- Jarmila Levko (od 15. 2. 2022)
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Piiloha &. 2 — Jmenny seznam Zen-politi¢ek ve V1adé CR od 2021
Na tomto misté uvadim jmenny seznam Zen piisobicich ve vladé, véetné jejich funkei.
Stejné jako v podkapitole 2.2.4 se jedna o udaje aktualni k 1. kvétnu 2023 a je mozné, Ze se do
konce standardniho piisobeni vlady mohou zménit. Jedna se o:
- Jana Cernochové — ministryné obrany
- Helena Langsadlova — ministryné pro védu, vyzkum a inovace
V porovnani s minulym volebnim obdobim se jedna o pokles poctu Zen plsobicich
ve vladé. V minulé vladé pasobilo 6 Zen, 2 z toho pouze &ast volebniho obdobi (Vlada CR,

2023).
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