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Abstrakt

Diplomova prace NFTs jako profilové obrazky na socidlnich sitich se vénuje mladé
blockchainové technologii nezaménitelnych tokenti a jedné z jejich nejcastéjSich forem
vyuziti. Teoreticka ¢ast prace piedstavuje klicové pojmy a koncepty spojené s oblasti NFTs
a profilovymi obrazky. Praktickou ¢ast prace tvoii samotny vyzkum, kvalitativni Setfeni
provedené formou polostrukturovanych rozhovort s respondenty, jenz pouzivaji
nezameénitelné tokeny jako profilové obrazky na sociélnich sitich. Cilem vyzkumu je zjistit,
kde a proc jsou v souvislosti se sebeprezentaci nezaménitelné tokeny jako profilové obrazky

na socialnich sitich pouzivany.

Abstract

The diploma thesis “NFTs as profile pictures on social media” focuses on the young
blockchain technology of non-fungible tokens and one of its most common use cases. The
theoretical part of the thesis presents key terms and concepts closely related to NFTs and
profile pictures. The practical part of the thesis consists of the research itself, a qualitative
study conducted via semi-structured interviews with participants who use NFTs as profile
pictures on social media. The aim of the research is to find out where and why, in relation

to self-presentation, are NFTs used as profile pictures on social media.
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Uvod

Tato diplomové prace se vénuje fenoménu NFTs (nezaménitelnych tokeni) a jejich
vyuziti jako profilovych obrdzkd na socidlnich sitich. Neni, s ohledem na to, kolik jako
spole€nost trdvime casu na internetu, pfekvapenim, Ze digitalni technologie patii mezi
nejrychleji se rozvijejici odvétvi. Podle prizkumu Market Research Future je ofekavana
slozena ro¢ni mira ristu v oblasti blockchainovych technologii 43,6 % mezi lety 2023 a 2030
(Market Research Future, 2022). Pfi zmince blockchainu si ¢ast populace, kterd termin jiz
slySela, pravdépodobné vybavi kryptomény a urcit¢ skupiné bude mozna povédoma také
zkratka NFT (non-fungible token). O NFTs se zacalo nejcastéji psat v roce 2021 v souvislosti
s rekordnimi castkami, které za né¢ lidé utraceli; auk¢ni sinn Christie’s naptiklad vydrazila
digitalni obraz v pfepoctu za 69,4 milionti korun (The Verge, 2021). Bézny uzivatel internetu,
jenz aktivné nesleduje déni v oblasti kryptomén a blockchainu, se s touto technologii mohl
setkat na socialnich sitich, na kterych Ize pozorovat NFTs na profilovych obrazcich urcitych
uzivatelti. Nejznaméjsi jsou NFT profilové obrazky ve formé opic z kolekce Bored Ape Yacht
Club (BAYC). Zaroven vsak plati, ze povédomi o NFTs je omezené, a tak neni zaruceno, ze
kazdy uzivatel automaticky pozna, ze se jednd o NFT. V piipadé budouciho rastu této
technologie ptichézi relevantni otazka, jakym smérem se nejspis bude vyvijet. NFTs ve formé
profilovych obrazki mohou zaniknout nebo muze pifipadny rozmach tohoto odvétvi vést 1 k

rustu kategorie profilovych obrazki.

Profilové obrazky samy o sob¢ jsou nedilnou soucasti prakticky vsech socidlnich siti, a
tak, protoze NFTs maji velmi Casto formu obrazku, je jejich vystavovani timto zplsobem
jednou z logickych moznosti jejich vyuziti. Cile této diplomové prace jsou nasledujici: zjistit,
na jakych platformach a pro¢ lid¢, ktefi NFTs pouzivaji jako profilové obrazky, tuto technologii
pouzivaji, jaké jsou vyhody/nevyhody NFT na profilovém obrazku a jak tento jev souvisi se

sebeprezentaci.

Prace je rozdélena na teoretickou a praktickou cast. Teoretickd ¢ast se sklada ze tii
kapitol. Prvni a druhd kapitola se vénuji definicim a pozadi NFTs s diirazem na obecnou rovinu
fungovani celého ekosystému NFT a bliz§i vymezeni zkoumané ,kategorie* PFP (profile
picture) NFTs. Pro ucelenéjsi obraz jsou také ptfedstavena rizika a nevyhody tohoto odvétvi.
Tteti kapitola se soustfedi na definici profilového obrazku, ptfedstaveni existujicich studii na
téma profilovych obrazki, sebeprezentaci a s ni spjatou divadelni teorii Ervinga Goffmana

(1959).
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Vzhledem ke skutec¢nosti, Ze koncept nezaménitelnych tokent je mladé odvétvi, existuje
jen omezeny pocet vyzkumi, ktery jej zkoumd. Co se NFTs jako profilovych obrazkid napfiic
socialnimi sitémi tyce, jedna se o jednu z n¢kolika mezer ve vyzkumu v souvislosti s touto
blockchainovou technologii. Kvalitativni vyzkum v praktické ¢asti se zabyva praveé
zminovanou problematikou. Prostfednictvim polostrukturovanych rozhovord byli respondenti
dotazovéani na NFTs jako profilové obrazky na socialnich sitich. Vyzkumna ¢ast ma logickou
posloupnost, je v ni obsaZzena z metodologie, vysledky vyzkumu a nésledna diskuse. Zavér

vvvvvv

NFTs a jejich riznym formam vétsi pozornost.
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1. Vymezeni klicovych pojmuii

Pro uvedeni do problematiky NFTs je nutné bliZze ptedstavit nékolik pojmt a konceptt,
na kterych je fenomén zkoumany v této praci zalozen, a se kterymi uzce souvisi. Definovany

jsou pojmy: kryptoména, blockchain, Ethereum, penézenka na kryptomény a NFT.

1.1 Kryptoména

Jedna se o virtualni decentralizovanou ménu, je to nova forma digitalnich penéz
podlozena kryptografii (ethereum.org). Decentralizace tkvi ve skute¢nosti, Ze ména nepodléha
zadné centralni instituci, bance ¢i statnimu aparatu. Kryptoména neni tedy teoreticky nikym
ovlivilovana a tidi se pouze trznimi mechanismy, zdkonem nabidky a poptavky (Mares, 2022).
Kryptomény tvoii pocitacové sit¢ typu P2P (peer-to-peer). Princip tohoto typu siti spociva
v tom, ze ,,vSechny uzly jsou si rovnocenné a jednotlivi klienti spolu komunikuji primo, bez
existence centrdlniho uzlu — serveru. Na rozdil od asymetrického modelu klient-server, v P2P s
rostoucim mnozstvim uzivatelii roste i prenosova kapacita site. Nevyhodou symetrie P2P je

naopak obtiznost pocatecniho navazani komunikace. “ (Stroukal, Skalicky, 2015, s. 20)

Nastup kryptomén byl z pohledu historie finan¢nictvi zésadni, protoze do doby pied
jejich vznikem na vétSinu ekonomickych transakci dohlizel stat. S ptichodem kryptomén bylo
toto paradigma naruseno. Transakce spojuji odesilatele a piijemce piimo, aniz by byl zapojen
jakykoliv prostiednik. Nikdo jiny nez uzivatel samotny nema pfistup k jeho finan¢nim
prosttedkim a nikdo jiny nemé& pravomoc urCovat, které ze sluzeb muze pouzivat.
(ethereum.org) KliCovym okamzikem byl vznik Bitcoinu v roce 2009; diky vyvojaii s
pseudonymem Satoshi Nakamoto vznikla prvni decentralizovana kryptoména (Stroukal,
Skalicky, 2015, s. 20). Bitcoin (BTC) je kryptoména, a protoze kazdy bitcoin je stejny, lze
hovofit o zaménitelnych tokenech. Zaménitelné jsou mény v redlném svété a u kryptomeén tomu
neni jinak; zameénitelnost je jednou z vlastnosti, ktera penize definuje. V tradi¢nich ménach je

naptiklad bankovka v hodnoté¢ 100 K¢ rovna jakékoliv jiné platné bankovce 100 K¢.

1.2 Blockchain

Blockchain je databaze transakci, nerozlu¢né soucast kazdé kryptomény. Vyuziva jiz

zminované P2P sité pro prenos digitalnich aktiv a ovéfovani transakci. Blockchain je spojovy
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seznam (seznam s odkazy na predky) blokii. Spojeni je dosazeno obsazenim hashe predchoziho
bloku v datech bloku nasledujiciho. Kazdy blok ma tedy jednoznacné urceného predka (s
vyjimkou uplné prvniho bloku, tzv. ,, Genesis block*, kde misto hashe predka je 0). (Stroukal,
Skalicky, 2015, s. 24) Diky tomu, Ze jednotlivé bloky obsahuji hash pfedchazejiciho bloku, jsou
uskutecnéné transakce neménné a bezpecné. Pro snazs$i pochopeni je vhodné pfirovnani
blockchainu k vetejné ucetni knize. VSechny transakce, které na blockchainu probéhnou, jsou
viditelné vSem. Uzivatelé potvrzuji transakce stejné, jako je tomu v piipad€ existence centralni
autority, avSak v tomto ptipadé decentralizované. (Stroukal, Skalicky, 2015, s. 24) Diky vzniku
blockchainu byl odstranén problém dvoji ttraty', ktery do té doby predstavoval pro digitalni
meény nejvetsi nebezpecdi.

Tim, ze je veSkerd historie transakci vefejné¢ dohledatelnd, je blockchain velmi
transparentni. Technologie blockchainu je revolué¢ni také diky tomu, Ze nabizi novy pohled na
digitalni polozky. Na rozdil od pojeti digitalna jako néceho, co se d4 smazat z hard disku nebo
neomezené kopirovat, s nastupem blockchainu pfichazi poprvé moznost vytvaret digitalni
vzacnost (Sotheby’s, 2021). Fenomén davd moZnost rastu novému odvétvi digitdlniho
sbératelstvi a neni vylouceny vznik pievisu poptavky nad nabidkou®. Zasadni posuny lze
ocekavat naptiklad v odvétvi digitdlniho uméni, umélctim a tvirctim blockchain dava ptilezitost

vytvaret néco vzacného a nereplikovatelného.

1.3 Ethereum

Na principech decentralizovanosti a absenci prostiednika zalozil v roce 2015 rusko-
kanadsky programator Vitalik Buterin Ethereum. Oproti Bitcoinu, ktery slouzi pouze pro
odesilani a pfijimani plateb, je Ethereum open-sourcova platforma slouzici jako ,,technologie
pro witvareni aplikaci a organizaci, drZeni aktiv, vytvareni transakci a komunikovani bez
kontroly centralni autoritou. K pouzivani Etherea neni potreba preddavat své osobni udaje —
mate kontrolu nad svymi viastnimi daty a tim, co se sdili. Ethereum ma vlastni kryptoménu

Ether, ktera se pouziva k placeni za urcité aktivity v siti Ethereum* (ethereum.org). Ména

Voo 1

néjake existujici transakce) vicekrdat (presnéji na vstupech vice nez jedné nove transakce). Tento utok se realizuje
mnohem snadnéji, pokud prijemce platby nepozaduje potvrzeni prislusné transakce — staci kazdému prijemci
anoncovat pouze jemu urcenou transakci. Cim vétsi pocet potvrzeni prijemce platby pozaduje, nez ji uznd za
provedenou, tim hiie se iitok realizuje. Utocnik je nucen rychle vytézit alternativni bloky a tim obétovat sviij
vypocetni vykon k utoku, jehoZz nejistota uspéchu roste s poctem potvrzeni, které musi svoji alternativni vétvi
blockchainu ,,obejit “. © (Stroukal, Skalicky, 2015, s. 23)

2 Pfevis poptavky nad nabidkou vznikd v momentg, kdy je trzni nedostatek; 1idé jsou za véc ochotni zaplatit vic,
nez jaka je trzni cena
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tohoto blockchainu je znama pod zkratkou ETH. Velkym specifikem Etherea je ,, gas“ — plati
se mala cast ether za vyuZzivani sité; aby byla transakce zahrnuta do bloku, musi se za ni zaplatit
poplatek, tudiz i zdanlivé bezplatné ukony nejsou zcela bezplatné. Tyto poplatky jsou rozdéleny
mezi provozovatele uzli, kteti poskytuji vypocetni silu k feSeni slozitych matematickych tkolt
v ramci sit€¢ Ethereum. Provozovateli uzli jsou tisice po celém svéte, diky cemuz je sit’ skutecné
decentralizovana a odolné vici hackertim nebo odstavenim; od spusténi v roce 2015 sit’ nikdy
neméla vypadek. (ethereum.org)

Dnes se jedna o druhou nejvétsi kryptoménu; limity jejich ,, chytrych kontraktii* jsou
odvislé pouze od kreativity a schopnosti programatorti, 1ze na nich vytvaret rizné druhy
decentralizovanych aplikaci* (tzv. dApps), které jsou nasledné vyuzitelné v riiznych odvétvich.
DApps jsou fizeny logikou zapsanou v chytrém kontraktu, ne jednotlivcem ¢i spolecnosti.
Jakmile se jednou aplikace na Ethereu objevi, zlstane tam a mize byt vyuzivdna navzdy.
(ethereum.org) Nejznaméjsi decentralizovanou aplikaci fungujici na Ethereu je z kategorie
decentralizovanych financi (DeF1), jedna se o nejvétsi decentralizovanou burzu Uniswap.

Vse, co se stane na siti Ethereum, lze trasovat napiiklad prostfednictvim Etherscanu.
Etherscan.io je webova stranka, na které jsou uzite¢né néstroje pro pruzkum, analyzu a spravu
sit¢ Ethereum. Je to nejvyuzivanéj$i z prizkumnika blokt a decentralizovanych chytrych
kontrakti blockchainu Ethereum. Na platformé si muze uZivatel prohlizet informace o

jednotlivych transakcich a tokenech, které na Ethereu probéhnou.

1.4 PenéZenka na kryptomény

Jednou z véci, bez které by chapani kryptomén a néasledné NFTs nebylo tplné, jsou
penéZenky na kryptomény, také zndmé jako kryptopenézenky. Kryptopenézenka je nastroj,
ktery umoziiuje uzivateli nakupovat, prodavat, vyménovat a uklddat své zaménitelné 1
nezaménitelné tokeny. Je dualezitd, protoze slouzi jako kli¢ do svéta Web3, je mozné se diky ni
piipojovat k webovym strankam s blockchainovymi aplikacemi. PencéZenky se d€li na
softwarové a hardwarové. Nejvyuzivangjsi penézenkou je aplikace MetaMask®, kterou si lze
nainstalovat na pocitaci do prohlizeci Google Chrome, Firefox a Brave Browser ¢i na

mobilnich zafizenich s podporou systémid iOS a Android. Vytvofeni uc¢tu je snadné,

3 Chytry kontrakt funguje na principu souboru pravidel, které existuji na blockchainu, kde k nim mtize kazdy
pristupovat a pouzivat podle danych pravidel. (ethereum.org)

4 Jednd se o aplikace provozované na blockchainu, které na rozdil od béznych aplikaci misto centralizovaného
systému pouzivaji chytré kontrakty na distribuované siti, to vede k vétsi transparentnosti a odolnosti viici
utokum. Muze se jednat o aplikace z nejriiznéjsich kategorii, napt. hry, finance ¢i socialni sité (Binance)

> www.metamask.io (oficialni stranky)
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vygenerovanych slov, které jsou jedinym zptisobem, jak se dostat k penézence v ptipadé ztraty
hesla nebo instalace na jiné zafizeni. S ohledem na povahu vyuziti penéZenky MetaMask,
zejména neustalého piipojeni penézenky na internet, se doporucuje mit vétsi sumy kryptomén
a draz8ich tokenl na hardwarovych penézenkach. Tato zatizeni ptfipominaji USB flash disky a
offline, pro jejich vyuziti je tieba vyuzit dalsi zatizeni, respektive software (napt. MetaMask),
a transakce se vzdy potvrzuji fyzicky na dané hardwarové penézence. NejrozsifenéjSimi
produkty v této kategorii produktii jsou penézenky od firmy Ledger a od ceské firmy Trezor.
Kryptomény a tokeny je mozné uchovavat také piimo na burzach, na kterych c¢lovek
kryptomény nakupuje a prodava za fiatové penize®; nicméné& pokud s tokeny drzitel zrovna
neobchoduje, je nejveétsi jistotou mit své digitalni bohatstvi ulozené v hardwarové penézence.

Timto postupem jsou prostiedky v bezpeéi i v piipadé krachu burzy’.

¢ Fiatové penize ¢i penize s nucenym ob&hem jsou nejéastéjsi formou penéz; vytvari a reguluji je statni organy,
nejsou kryté zadnou komoditou. Mezi fiatové mény patii naptiklad americky dolar, euro, ¢eska koruna, britska
libra ¢i Svycarsky frank. (Komeréni banka)

7V listopadu 2022 zazila pad burza FTX, svého asu druha nejvétsi burza kryptomén na svéte; nejvétsi burzou
zlstala Binance, na druhou pficku poskocila Coinbase (The Guardian, 2022)
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2. NFTs

2.1 Definice NFT

NFT je zkratka pro non-fungible token, v piekladu nezameénitelny token. Jednd se o
diikkaz vlastnictvi, nejCastéji digitadlniho, aktiva zapsany v blockchainu. NFTs jsou
nejrozsifenéjsi na blockchainu Ethereum; z tohoto diivodu se tato diplomova prace zamétuje
pouze na nezaménitelné tokeny fungujici na Ethereu. Nezaménitelnymi tokeny Ize
reprezentovat vlastnictvi ¢ehokoliv unikéatniho, naptiklad uméni, sbératelskych predméti nebo
nemovitosti (ethereum.org). NFTs na rozdil od kryptomén nejsou zaménitelné, protoze mayji
jedinecné vlastnosti. Jsou v§ak sménitelné za kryptomény, nejcastéji za ETH.

Hodnota technologie nezaménitelnych tokent spociva pravé v nezaménitelnosti. Diky
tomu, ze existuje o vSem zapis na Etherscanu, je mozné poznat, kdo je vlastnikem origindlu
daného tokenu. NFTs se razi prostfednictvim chytrych kontrakt. Ptfi vydavani NFT kolekce
spadaji vSechny tokeny dané¢ kolekce pod jeden chytry kontrakt a kazdy z tokenti ma jedine¢né
identifikacni ¢islo (ID). Podobné jako pfi sbirdni hmotnych véci je original cenény; Mona Lisa
je k sehnani na nespoCtu plakatd, hrnkd, tricek apod., ale origindl je pouze jeden. U
limitovanych edic uméni nebo jinych hmotnych véci je tomu podobné, existuje jich omezené
mnozstvi a po vyprodani je lze ziskat pouze na sekundarnim trhu. Takeé v ptipadé NFT plati, Ze
vlastnictvi tokenu nedava nutné kupci nebo drziteli autorska prava (E15.cz). Zda je lepsi
fyzicky predmét ¢i NFT zalezi na vkusu kazdého sbératele. V této souvislosti stoji za zminku
NFT kolekce The Currency britského umélce Damiena Hirsta, kterou tvotfilo 10 000
nezaménitelnych tokent, kazdy s fyzickym ekvivalentem ve form¢ obrazu. Hirst dal lidem na
vybér si bud’ ponechat NFT, nebo si nechat zaslat fyzicky obraz, nevybrany format byl znicen.
Vysledek byl takovy, Ze si vlastnici 4851 NFTs zvolili digitalni formu, 4851 fyzickych obrazii
tedy Hirst spalil; naopak 5149 obrazl bylo rozeslano lidem, jejich NFT formy byly digitalné
spaleny® (Shin, 2023, s. 171).

Ackoliv je technologie NFTs stale ve svych pocatcich, 1ze u riznych tokent vidét rizné
vyuziti, podle kterého 1ze NFTs rozdélit do kategorii. Autofi knihy How to NFT je déli do osmi
kategorii: umélecké, hudebni, sbératelské, herni, sportovni, metaverse, utility a finan¢ni (Hor

etal, 2022, s. 2).

SNFT lze ,,spalit“ odeslanim na tzv. burn adresu (0x000000000000000000000000000000000000dEaD), z tohoto
kontraktu neexistuje zptsob, jak NFT obnovit (NFT.com, 2023)
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2.2 NFTs jako profilové obrazky

Pro ucely této prace jsou relevantni nezaménitelné tokeny, které jsou pouzivany jako
profilové obrazky na socialnich sitich. Tyto NFTs spadaji do sbératelské kategorie. Jedna se
podle objemu prodejt na trzistich s NFT o nejvétsi kategorii. O NFTs pro profilové obrazky se
zkracené pise jako o PFP NFTs, pismena PFP vyjadiuji anglické souslovi profile picture.
Takové kolekce maji vétSinou jednu spolecnou postavu ¢i tématiku, kterd se prolina naptic¢
vSemi tokeny. Format vétSiny obrazkl z kategorie PFP byva ¢tvercovy s pomérem stran 1:1, tj.
vychozi format de facto na vSech socialnich sitich, ktery je vhodny i pro kruhovy vyiez. Tyto
NFT projekty tvofi nejcastéji 3000-10000 jedinecnych tokend, unikdtnosti je dosazeno
prostiednictvim riiznych atributli (mj. barva vlast, barva o¢i, vyraz ve tvaii, obleCeni ¢i
doplnky). Zakoupenim tokenu z n¢které PFP NFT kolekce ma ¢lovék moznost stat se soucasti
digitalni komunity vlastniki daného projektu. (Terry, Keeney, 2022) Nize jsou blize
predstaveny dvé nejvyznamnéjs$i NFT kolekce z kategorie profilovych obrazkii (CryptoPunks
a Bored Ape Yacht Club) a nésledné nékolik dalSich, jejichz tokeny jsou zastoupeny ve

vyzkumu této prace.

2.2.1 CryptoPunks

CryptoPunks (viz Ptiloha €. 1) je prvni NFT kolekei o 10 tisici kusech. Kolekei vytvotil
dvouclenny tym studia Larva Labs, Matt Hall a John Watkinson. Inspiraci pro CryptoPunks
byla londynska punkova scéna, cyberpunk trend a hudebni duo Daft Punk. Kolekce byla vydana
v Cervnu v roce 2017, coz ji fadi mezi nejstar§i NFT kolekce viibec, a byla k dostani zdarma,
respektive pouze za poplatek spjaty s transakei p¥i razeni. Casem jeji hodnota raketové rostla,
prave z historického hlediska se dnes nesmirn¢ ceni. (Investopedia, 2023)
kdo zaZil vydani CryptoPunki v roce 2017, je v tomto odvétvi fazen mezi skute¢né pamétniky
a prvni uZivatele. Cena za NFT CryptoPunk se pohybuje okolo 50 ether, a tak i finan¢ni faktor
mize byt kliCovy pfi tom, kdo si dnes mlize CryptoPunka dovolit. Nékolik vlastnikii tokent
z této kolekce vybudovalo diky Cryptopunkiim svou identitu a znacku. Napftiklad na Twitteru
@punk6529 patii s vice nez 400 tisici followery mezi nejznaméjsi osobnosti svéta NFT. 6529
je cislo jeho Cryptopunka, ktery diky svym atributim patfi mezi nejcennéjsi tokeny z této
kolekce; atribut mikiny s kapuci (hoodie) ma pouze 259 CryptoPunki. Z tad celebrit ma svého
CryptoPunka naptiklad byvala americka tenistka Serena Williams ¢i jeji manzel, zakladatel sité

Reddit, Alexis Ohanian (nft now, 2022). Kromé jednotlivcl si do firemniho portfolia NFT z
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kolekce CryptoPunks potidila v srpnu 2021 napiiklad spolecnost Visa (Bloomberg.com, 2021).

2.2.2 Bored Ape Yacht Club

Vibec nejznaméjsi NFT kolekci je Bored Ape Yacht Club (BAYC; viz Ptiloha €. 2).
Kolekce vysla na konci dubna roku 2021 a cilem bylo vytvofit exkluzivni klub pro nasledna
setkani v redlném svété. Jak ndzev napovida, jedné se o obrazky znudénych opic. Pravé tyto
opice rozsitily povédomi o existenci NFT, zminky o tomto projektu v souvislosti s rekordni
vysi transakci si vyslouzily pozornost riznych médii. BAYC se stal popularni také vlivem
hvézd showbyznysu a sportovct. Podobné jako CryptoPunks jsou kolekci o 10k kusech a maji
172 unikatnich prvka. Cena v dobé€ vydani byla 0,08 ether, coz tehdy bylo pfiblizn€ 4100 K¢.
Vyprodaly se za 12 hodin. (Investopedia, 2023) Na OpenSea se jiz béhem dalsich nékolika dni
prodavaly za 0,3-0,4 ether v primeéru. Jejich cena dél rostla a ptekonala dokonce hranici 100
ether za nejlevnéjsi kus, tuto cenu si kolekce drzela po vétSinu prvni poloviny roku 2022. Se
zménou trzni ndlady doslo k poklesu jejich hodnoty a v ¢ervnu roku 2023 se cena nejlevnéjsich
BAYC NFTs pohybovala kolem 40 ether.

BAYC vytvofila spolecnost Yuga Labs, za kterou stoji dva Americané z Floridy, Greg
Solano (znamy v NFT pod pseudonymem Gargamel) a Wylie Aronow (s pseudonymem Gordon
Goner). Yuga Labs kolem BAYC zacala budovat cely ekosystém, Yugaverse, jehoz soucasti
jsou dalsi kolekce a v jehoz stfedu je pravé BAYC. Yuga Labs se snazi odméiovat drzitele
opic, a tak k vychazejicim podkolekcim maji majitelé opic bezplatny ¢i prednostni piistup.
Mezi podkolekce, které lze stejné jako Bored Ape Yacht Club zaradit do kategorie PFP NFTs,
patii Mutant Ape Yacht Club (MAYC,; viz Ptiloha €. 3) a Bored Ape Kennel Club (BAKC).
(CoinDesk, 2023) Kolekce MAYC vznikla v srpnu 2021 a je tvofena 20k nezaménitelnymi
tokeny. Pllka kolekce byla alokovéana pro drzitele BAYC, zbylych 10k NFTs bylo formou
aukce rozprodano vetejnosti. Bored Ape Kennel Club je kolekce 10k psti, majiteliim znudénych
opic je Yuga Labs rozeslala do pené¢Zenek.

Vyznamny milnik piedstavuje 11. bfezen 2022 a ozndmeni spole¢nosti Yuga Labs, Ze
kupuje prava ke CryptoPunks. Tato akvizice definitivn¢ udé€lala z Yuga Labs nejsilngjsi firmu
v oblasti NFTs jako profilovych obrazkt. Vlastnikim jednotlivych CryptoPunks ptedali
veSkerd komercni prava. (CoinDesk, 2023)

Zvucnost jmen majiteld Bored Ape Yacht Club nema v oblasti konkurenci, vycet
celebrit je v ptipadé BAYC vyssi neZ u jakéhokoliv jiného NFT projektu. Mezi drzitele BAYC

patii také Eminem, Stephen Curry, Paris Hilton, Jimmy Fallon, Justin Bieber a Madonna
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(Boardroom, 2023). Z tad firem stoji za zminku znacka adidas, kterd si koupila modrého
opicéaka, aby byl ve firemnich barvach volnocasové podznacky adidas Originals (Investopedia,

2023).

2.2.3 Azuki
Azuki (viz Ptiloha ¢. 4) je kolekce 10 000 NFTs, diky kterym maji vlastnici téchto

tokentl pristup k benefitim ekosystému tohoto projektu. Jedna se zejména o exkluzivni
spoluprace se streetwearovymi znackami, spole¢na setkdni v redlném svéte a dalsi prednostni
ptistup k dalsim NFT kolekcim (Azuki). Po Bored Ape Yacht Club a Crypto Punks se jedna o
nejdrazs§i PFP projekt. Tokeny jsou v anime stylu, postavy muzi a Zen jsou vyobrazeny
z boc¢niho pohledu zleva od hrudniku nahoru. Projekt vysel v lednu 2022 a jeho tviirci pochézi

z americké Kalifornie (nft now, 2023).

2.2.4 Rektguy
Rektguy (viz Ptiloha €. 5) je kolekce 8814 NFTs vyobrazujici pijici kostlivee v miking

s kapuci. VSe je v blikajicich neonovych barvach na ¢erném pozadi. Token z této kolekce bylo
mozné zakoupit od 21. 5. 2022 do 27. 5. 2022; kolekce m¢la byt piivodné o velikosti 11 000
NFTs, ale prodano bylo pouze 8814. (CoinMarketCap, 2022)

Kolekce je od pomérné renomovanych osob v odvétvi NFT, stoji za ni britsky umélec a
NFT investor Ovie Faruq (znamé¢jsi pod pseudonymem OSF), Alien Queen a Mike Anderson
(znamy pod pseudonymem Mando). OSF a Mando spolupracuji dlouhodobég, v ¢ervenci 2021
spolu zalozili Degenz. Drzitelé¢ tohoto projektu maji piistup do Discordu s pravidelnymi
analyzami trhu, uddlostmi a investicnimi doporuc¢enimi. Vlastnici NFT Degenz méli moZnost
si pfednostné zakoupit NFT Rektguy. (CoinMarketCap, 2022)

Projekt Rektguy byl docenén az po skonceni prodeje (o cemz svéd¢i skutecnost, Ze se
kolekce ani cela nevyprodala), kdy se pro n¢j nadchl zejména americky rapper Snoop Dogg a
nastavil si token z kolekce Rektguy jako profilovy obrazek na Twitteru. Nazev vychazi
z anglického slova ,,wrecked* a pijici kostlivec mé symbolizovat ,,ztroskotance* ve smyslu
clovéka, ktery byl zasazen padem kurzl kryptomén (a NFTs). Pravé v takovém stavu se totiz

cyklus v daném obdobi, kdy kolekce Rektguy vychazela, nachazel. (CoinMarketCap, 2022)

2.2.5 Renga
RENGA (viz Ptiloha €. 6) je kolekce 10 000 NFTs ru¢né kreslenych postav od umélce
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Daniela Islese, zndmého pod pseudonymem DirtyRobot. Postavy z kolekce maji ¢asem byt
soucasti piibchu. Isles se narodil v britském Birminghamu, ale Zije v Japonsku na
ostrové Hokkaido. DirtyRobot jiz v détstvi naSel oblibu ve starych Kung-fu filmech a
komiksech Transformers; mix zapadnich a vychodnich vlivii se zna¢né projevuje do jeho
tvorby. Z uméleckého hlediska je Renga znac¢né inspirovana japonskym anime a mangou. (nft
now, 2023)

Renga je kromé& uméleckého stylu unikétni také v tom, jak jednotlivé tokeny vznikly.
Vsechny kryptopenézenky drzici token z prvni NFT kolekce DirtyRobota, The Art of Seasons,
obdrzely automaticky ¢ernou skiinku, RENGA Black Box. Na oficialnich strankach projektu
bylo poté mozné si vyrazit za kazdou Cernou skiinku jednoho NFT Renga. Tento koncept je
nevsedni a drziteliim cerné skiinky dava na vybranou, zda chtéji ,,skiiiiku oteviit™ nebo ji prodat
— vzhledem ke skutecnosti, Ze se mezi nevyrazenymi tokeny skryva nékolik vzacnych kust, je
cena kolekce RENGA Black Box zhruba dvojnasobna oproti ,,jiz otevienym* skiinnkam neboli

kolekci RENGA. (nft now, 2023)

2.2.6 Tubby Cats
Tubby Cats (viz Ptiloha ¢. 7) je kolekce 20 000 algoritmicky generovanych a ru¢né

vytvofenych NFTs. Na vSech tokenech je hlavni postavou kocka vyobrazend od ramen nahoru.
Kolekci vytvofila skupina umélc ze Spojeného kralovstvi. Projekt vysSel v inoru 2022.
Generovani kolekce nebylo zcela nahodné, kazda kocka vznikla z jedné ze 120 tematickych
palet; diky tomu je skoro kazdy z obrazki kompozi¢né a barevné vyvazeny. Soucésti kolekce

je 69 zcela unikatnich kocek, ty tvofi nejvzacnéjsi tokeny z celé kolekce. (tubby cats)

2.2.7 Wassies by Wassies

Wassies by Wassies (viz Ptiloha €. 8) je kolekce 12 345 NFTs na blockchainu Ethereum
zaloZena na uméleckém dile od japonského umélce Tukinowa Gamo. Ten jako prvni, jiz v roce
2017, zpracoval obrazek bytosti, kterd piipomind néco mezi ptakopyskem, tucndkem a
kachnou. Tato postavicka si ziskala pfiznivce pfevazné z twitterové kryptokomunity a zacalo
se ji prezdivat Wassie. Povédomi o Wassies se §ifilo Twitterem prostfednictvim mem1, v srpnu
2021 se Wassies objevily na titulni stran¢ ekonomického casopisu Fortune. Samotnd NFT
kolekce Wassies vznikla v zafi 2021. (Flip.xyz, 2022) Oproti ostatnim NFT kolekcim
predstavenym v této praci, Wassies jsou na obrazcich vyobrazeny v celé svoji velikosti;

vymykaji se tak standardnimu PFP formatu. Zakladatelem kolekce je Loomdart, dlouholety
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obchodnik a investor v oblasti kryptomén, lze fict de facto influencer v tomto odvétvi. Prodej
Wassies probihal formou aukce, po jejimz skonceni byly vyherciim rozeslany do penézenek
NFTs. 9000 NFTs bylo prodano formou aukce a néasledné rozesldno uzivatelim do jejich
penézenek, zatimco zbylych vice nez 3000 tokent bylo uloZeno do jakési komunitni pokladny,
jez slouzi jako zdroj odmén a motivace pro komunitu Wassies.

Cilem tohoto projektu je mit pfesah do redln¢ho svéta; vysledkem je prozatim prvni NFT hotel
v Singapuru. Jednd se o Sestipatrovy hotel s kavarnou dekorovany ve stylu Wassies; drzitelé

nezaménitelného tokenu maji 20% slevu na ubytovani a 69% slevu na napoje. (CoinDesk, 2023)

2.2.8 Wonderpals
WonderPals (viz Ptiloha €. 9) je kolekce 10 000 NFTs, které byly algoritmicky vygenerovany

tak, aby byly unikétni. Spole¢nou postavou napfti¢ vSemi tokeny je Pal vyobrazeny od hrudniku
nahoru. Cilem tvirct bylo, aby kazdy z obrazkt byl libivy a jedine¢ny. To dokazali diky
riznym atributim a jejich mnohocetnym kombinacim — pozadi, télo, obleceni, o¢i, hlava, pusa.
Mezi nejvzéacnéjsi NFTs z této kolekce patii 16 1/1 Wonderpals, ty maji atributy, které zadné
jiné NFT z této kolekce nema.(NFT Evening, 2022)

Kolekei nakreslila a vytvotfila Mina, umélkyné na volné noze a produktovd designérka
s dlouholetou praxi. Podilela se mimo jiné na projektech pro firmy Tiffany & Co., Target ¢i

Pinterest. .(NFT Evening, 2022)

2.3 Nakup NFTs

Samotné NFTs je mozné nakupovat z riznych zdroji. Kdyz néjakd NFT kolekce
vychazi, je podle zplsobu prodeje mozné zakoupit NFT z vychazejici kolekce jiz v primarni
fazi. Naopak pokud se jedna o jiz existujici projekt, je pro ndkup nutné vyuzit jedno z trzist,

kde lidé prodavaji a nakupuji nezaménitelné tokeny.

2.3.1 Priméarni trh

Nékup NFT piimo z oficidlnich stranek, chytrého kontraktu ¢i zjednoduSené ptimo od
tvtrci kolekce se oznacuje jako razeni; termin vychazi z anglického slova mint. Formy razby
jsou razné projekt od projektu, v nékterych ptipadech se pro vétsi férovost vyuziva format

holandské aukce’. Byva také zvykem, Ze vydani kolekce je rozdéleno do vice fazi. Do chytrého

? Holandska aukce je aukce, u které vyvolavaci cena klesa
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kontraktu je mozné vepsat seznam adres kryptopenézenek, které se jednotlivych fazi mohou
ucastnit. Takova pfednostni razba byva v anglickém jazyce oznacena slovy whitelist mint.
Timto zptisobem mohou autofi kolekce odmeénit uzivatele, ktefi je podporuji od pocatkl —
napiiklad od spusténi oficidlniho Gc¢tu na siti Twitter ¢i serveru na platformé Discord. Popularni
je také zarezervovani mist pro ¢leny komunit respektovanych zavedenych NFT projekth.
Vsechna tato opatfeni maji v optimalnim scénafi zajistit, ze razba probehne hladce a NFTs se
dostanou mezi co nejvétsi pocet lidi. Cilem je piedejit tomu, aby u projektu nevykoupili
viechny NFTs boti'’.

Vyhodou i1 nevyhodou nédkupu rovnou v priibéhu razby kromé nepiedvidatelného cenového
pohybu je skutecnost, ze ¢lovek nevi, jaké NFT dostane/si koupi. Zavedenou praktikou je
odhaleni obrazku NFT ve stanoveném case po vyprodani kolekce. V mezicase vidi lidé pouze
placeholder, ktery je u vSech tokenti v kolekci stejny. Pro zachovani dobré reputace musi tvirci
kolekei dbat na nahodnost pii odhaleni obrazkii; prodeje za podeziele vysoké ceny jesté pred
odhalenim mohou vypovidat o uniku dat ¢i nendhodnosti. Vzhledem ke skutecnosti, ze uzivatel
pfi ndkupu na primarnim trhu nevi, jaké atributy bude vyrazené NFT mit, 1ze sté€Zi pfedem urcit,

zda jej zacne pouzivat jako profilovy obrazek.

2.3.2 Sekundarni trh

Nejen z hlediska pouziti NFT jako profilového obrazku na socialnich sitich je u fady
lidi Castéjsi ndkup NFTs po jejich vyprodani, ¢i po odhaleni obrazkl kolekce na sekundarnim
trhu. Jedna se o obecny pojem sdruzujici stranky, které funguji jako online trzisté pro nakup a
prodej NFTs. Je to de facto jediny zpiisob, jak nakupovat NFTs z kolekci razenych a
vyprodanych v minulosti. Oproti ndkupu na primarnim trhu si ¢lovék vétSinou vybirad z jiz
odhalenych NFTs, a tak si miize u PFP NFTs vybrat NFT s atributy, které se mu libi, at’ uz jako
investici, do sbirky nebo jako profilovy obrazek. Nevyhodou je, Ze cena NFT na pfeprodejnim
trhu mtze byt vyssi, nez kolik stdlo NFT v dobé€ razby; na druhou stranu cena miize byt

samoziejme 1 niZsi.

2.3.2.1 Opensea

Opensea.io je historicky prvni a, co se poctu uzivatelu tyce, nejvetsi strankou pro nakup

10 Boti jsou poc¢itadové programy ¢i skripty uréené k automatizaci uréitych ukond, v ptipadé NFTs tento typ
softwaru interaguje s webovou stranku nebo naptimo s chytrym kontraktem a odesila transakce k razeni. Boti
jsou rychlejsi nez ¢lovek, a tak bez anti-bot opatfeni existuje riziko, ze se mezi uzivatele nakupujici ru¢né
dostane pouze zlomek NFTs.
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aprodej NFTs. Platforma byla zaloZzena v prosinci 2017, coz jen dokazuje mladi celého odvétvi.
Zakladatelé Opensea jsou Devin Finzer a Alex Atallah. Zisky platformy jsou zaloZzené na 2,5%
poplatku z kazdého prodeje. Prvnich nékolik let to spolecnost neméla jednoduché a se 4000
aktivnimi uzivateli a transakcemi v hodnoté¢ 1,1 mil. dolari mési¢né€ spiSe prezivala, nez ze by
méla moznost n&jak rist. Zlom pfisel v roce 2021, kdy nasobné vzrostl pocet uzivateld a rovnéz
hodnota transakci. V Cervenci 2021 zprocesovala platforma transakce v hodnoté 350 mil.
dolart; tentyz mésic dostala spole¢nost 100 mil. dolari ve formé venture kapitalu a hodnota
Opensea byla odhadnuta na 1,5 mld. dolart.

Na Opensea je mozné obchodovat prakticky se viemi NFTs, které na Ethereu existuji'’.
Ackoliv n€kolik lidi v poc¢atcich radilo Finzerovi a Atallahovi, Ze by se méli soustfedit na jeden
vybrany segment NFTs, dvojice se rozhodla pro §ir§i zamétfeni. Finzer v listopadu 2021 ekl
pro casopis Forbes, Ze NFT jakozto prikaz vlastnictvi mize fungovat na cokoliv, od listkli na
koncerty po nemovitosti, jen nedokaze odhadnout, ktery trend ptijde kdy. (Forbes, 2021)

Z uzivatelského hlediska je Opensea pomérn¢ piehlednd a snadno pochopitelna
platforma. Kdo si chce koupit NFT z vybrané kolekce, mtize kolekci najit ptfes vyhledavani,
ovéfené kolekce jsou oznaceny modrym odznakem s bilou fajfkou. Na strance kolekce je mozné
fadit a filtrovat NFTs dle libosti. Pokud neni NFT na prodej nebo je cena pfilis vysoka, je mozné
vlastnikovi udélat nabidku. Vyhodou Opensea je také to, ze webovou stranku 1ze pouzivat bez
ptipojené kryptopenézenky, a tak i lidé, kteti se s NFT teprve seznamuji, mohou prochézet NFT

kolekce. Opensea nechybi ani podpora mobilnich zatfizeni, web ma mobilni format.

2.3.2.2 Blur

Blur.io je o n¢kolik let mladsi nez Opensea, web byl spustén ke konci roku 2022.
Zalozili jej Tieshun Roquerre, vystupujici pod prezdivkou Pacman, a Galaga. Krom¢ trzisté
slouzi Blur také jako agregator celého trhu, jsou na ném vidét a Ize pres n€j nakupovat 1 nabidky
z dalSich NFT trzist, jmenovité jde o Opensea, LooksRare and X2Y2. (Bybit Learn, 2023)
Nabizi také fadu analytickych udaju tykajicich se obsahu uzivatelovy penézenky. Diky témto a
nékolika dalsim funkcim se stal Blur velmi rychle oblibenou platformou mezi kupujicimi 1
prodavajicimi. Od poloviny tnora 2023 ptes Blur proudi vétSinu dni vyssi hodnota transakei
neZ pies Opensea; tyto dvé platformy jsou tedy v sou€asnosti nejvétsimi konkurenty.

Platforma v bfeznu 2022 ziskala po¢ate¢ni investici od spole¢nosti Paradigm'? ve vysi

1 Opensea podporuje nékolik blockchaint, hlavnim je Ethereum, dalsi jsou Polygon, Klaytn, Solana, Arbitrum,
Optimism, Avalanche, BNB a Zora (OpenSea Help Center)
12 Paradigm je technologicka investi¢ni spole¢nost zaméfena na startupy z oblasti kryptomén (paradigm.xyz)
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11 mil. dolarti. Tento kapital zakladatelim vyrazné pomohl v realizaci ambicioznich cili —
posunout NFT na instituciondlni uroven, ale zaroven zvysit decentralizaci. Blur se zaméfil
zejména na lidi, ktefi se obchodovanim s nezaménitelnymi tokeny zivi; velky diraz klade Blur

Blur je vyuzivany také diky tomu, ze odménuje uzivatele, ktefi pfihazuji nabidky na
NFTs, jinymi slovy poskytuji likviditu. Vysledny efekt konceptu je takovy, ze zejména pro vetsi
kolekce existuje v kazdém Case okamzita likvidita — pokud se vlastnik NFT z nékteré kolekce
rozhodne, ze chce sviij token prodat, ma moznost ptfijmout nejvyssi nabidku. Likvidita uréena
pro moznost okamzZitého prodeje je na Bluru né€kolikanasobné vyssi nez na Opensea. V ¢em
Blur zaostava za Opensea je podpora prohlizeni webovych stranek z mobilnich zafizeni a

nutnost se ke strankdm pfipojovat kryptopenézenkou'>.

2.4 Rizika a nevyhody NFTs

Nezaménitelné tokeny s sebou pfinési i rizika, ktera by mél kupujici znat diive, nez se
do jejich nakupu pusti. Mezi véci, kterych by si kazdy mél v kontextu NFTs byt védom, patii
volatilita a likvidita, a riziko hackerskych tutok.

Podobné jako u kryptomén panuje u NFTs velké cenova volatilita, ta z investic do téchto
digitalnich aktiv dé€la rizikové investice. U NFTs existuje Sance velkého zhodnoceni, ale také
riziko velkého propadu v hodnoté. Volatilita navic u nezaménitelnych tokent na blockchainu
Ethereum funguje ve dvou aspektech najednou — jednak v nomindlni cené dan¢ho NFT ¢i
kolekce v ETH, jednak v kurzu kryptomény ETH vi¢i tradicnim ménadm. KdyZ se napiiklad
zvedne kurz ETH, dochazi vétsinou k mirnému poklesu v nominalnich hodnotach NFTs v ETH
a realnd cena je podobna jako pted ristem kurzu nebo nizsi. Kdyz kurz ETH klesd, dochazi
Casto také k poklesu cen NFTs v nominalnich hodnotach ETH, protoZe se ¢ast uZivatelii snazi
realizovat zisky a ptedejit drzeni ETH pro ptipad, kdyby kurz klesl jest¢ vyraznégji. Plati tedy,
ze ¢lovék by nemél do NFTs investovat vic pené€z, nez kolik je ochoten ztratit. Rist v cené
miZe byt zptisoben napiiklad ozndmenim specialnich benefitii pro drzitele NFTs nebo kdyZ se
majitelem jednoho z NFTs stane vlivna celebrita ¢i influencer. V souvislosti s timto trendem
stoji za zminku skutecnost, Ze rychly riist miiZze byt nasledovan rychlym poklesem. To se stalo

napiiklad, kdyZ si oficidlni Twitter Gcet spolecnosti Twitter zménil profilovy obrazek na

13 Pro prochazeni Bluru si musi ¢lovék nejprve stdhnout MetaMask, WalletConnect, Coinbase Wallet ¢i OKX
Wallet
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relativné nezndmé NFT; béhem nékolika méalo minut byla cena nasobné¢ vyssi nez predtim a za
dalsich par minut byla cena zpatky na pivodnim bodé. Nékolik hodin nato si Twitter zménil
profilovy obrdzek a béhem par dni upadla kolekce v zapomnéni.

Jiz z definice nezaménitelnych tokent lze ptedpokladat, ze ne vzdy je kazdé NFT
okamzit¢ smeénitelné za financni ekvivalent odpovidajici jeho hodnoté. Kolekce jsou
vyprodané, a tak je jejich cena uréena cenou nejlevnéjsiho tokenu'* na jednom z trzist, kde Ize
s NFT obchodovat. Na tuto ¢astku se navic neda pfili§ spoléhat; zatimco v ptipad¢ nahlého
ristu v poctu prodejti mize cena kolekce stoupat, pokud je prodejti mélo, neni zaruc¢eno ani to,
pravdépodobné snizit. Likvidita mtize byt problematicky faktor také v ptipade€, ze clovek
vlastni NFT se vzacnymi atributy. Vzacnéj$i NFT z dané kolekce ma vyssi hodnotu, nez je cena
nejlevnéjsiho, nicméné je méné likvidni, prodej trva déle. Piedstaveny byly dva z
kterym byva piifazovan ptivlastek ,, blue chip “>. Tyto projekty maji vysokou diivéru investord
a neptfedpoklada se u nich takova cenova volatilita jako u zbytku projekti, které jsou tedy jesté
vyrazné volatilnéj$i. Cena blue-chip kolekci a smér, kterym se jejich ceny vyviji, jsou
dilezitymi faktory pro urceni celkové nalady na trhu.

Castym jevem v oblasti NFTs jsou hackerské ttoky, pii kterych mize dojit ke kradeZi
jednotlivych NFTs nebo celého obsahu penézenky. Nejcastéji toto probihd skrz phishing, coz
je ,.typ kybernetického utoku pomoci technik socidalniho inzenyrstvi, kdy se utocnik snazi ziskat
duverna data obéti nebo spustit na zarizeni obéti skodlivy kod. (ESET) “ Typicky uzivatel obdrzi
zpravu s faleSnou webovou strankou do zprav na nékteré socialni siti ¢i e-mailu. Takova
webova stranka se vydava naptiklad za stranku znamé NFT kolekce a automaticky zacne
uzivateli nabizet transakce k potvrzeni v penéZence MetaMask; potvrzeni transakce jednim
kliknutim miize vést k preposlani tokenti utocnikovi. Jindy hackefi cili na ziskani jiz zminované
seed phrase, ¢imz uzivatel nevratné¢ ptijde o celou kryptopenézenku. Uzivatel musi byt
obezietny s tim, jaké zpravy ¢i maily otevira, jaké stranky navstévuje. Pro ochranu pted
podobnymi situacemi se krom¢ hardwarové penézenky doporucuje instalace rozsiteni Fire
(joinfire.xyz) pro prohlize¢ Google Chrome. Aplikace Fire mé funkci prehledné simulovat,
¢eho konkrétné se jednotlivé transakce tykaji; pokud by transakce meéla spustit odeslani

kryptomén ¢i nezaménitelnych tokenta pry¢ z uzivatelovy penézenky, Fire na to upozorni.

14 Floor price
15 Blue chip je souslovi pochazejici z tradi¢niho akciového trhu, jedna se o spoleénosti s nejlepsi hodnocenim =
nejmensi investi¢ni riziko
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2.5 Profilovy obrazek jako statusovy symbol?

Lid¢é maji radi statusové symboly, ty mohou byt rizného druhu, s pfichodem NFTs
mohou mit také digitalni povahu. Drahé NFTs se v principu neli$i od drahych aut, hodinek ¢i
jinych hmotnych pfedmétl, kterym skupiny lidi pfisuzuji hodnotu. Samoziejmé ne vSichni
uzivatelé internetu rozeznaji hodnotu digitalniho obrazku z drahé NFT kolekce; na druhou
stranu, lidé s povédomim o NFT jej pravdépodobné rozeznaji. Stejné tak plati, ze ackoliv neni
na internetu problém si stdhnout obrdzek ciziho tokenu a poté si jej nahrat na sviyj profil,
publikum, které opravdové NFT na profilovém obrazku néjakym zpiisobem oceni, falzifikat pfi
hlubsim zkoumani snadno rozpozna. Profilové obrazky byvaji tradi¢né nahravany na socidlni
sit¢ z pocitace ¢i mobilniho zafizeni ve formatu obrazku. Stejnym zptsobem si uzivatelé, kteii
se chtéji prezentovat pod obrazkem z nékteré NFT kolekce, nahrdvaji obrazek na své profily.
Nicmén¢, krom¢ tradi¢niho nahrani souboru se s pfichodem NFTs zacaly socialni sité
pfizpisobovat novodobému trendu a vybrané platformy implementovaly funkce umoZziujici
nahrat si jako profilovy obrazek NFT piimo z uzivatelovy penézenky. Jako prvni tuto
funkcionalitu ptedstavil Twitter v lednu 2022, avSak pouze pro predplatitele sluzby Twitter
Blue s opera¢nim systémem i0S; podpora pro telefony s operacnim systémem Android piisla
o nékolik mésicii pozdéji (Twitter, 2022). Pouzitim této funkce dochézi ke spojeni vetrejné
etherové adresy penézenky s profilem na Twitteru, a tak ostatni uzivatelé¢ kromé zvolené¢ho
profilového obrazku vidi i ostatni NFTs drzené danou kryptopenézenkou. Spolecnost Meta, pod
kterou patii Facebook i Instagram, spustila v ¢ervenci 2022 podobnou funkci pro uzivatele ze
100 zemi svéta, nicméné v bfeznu 2023 firma oznamila, Zze prozatim rusi podporu digitalnich
sbératelskych predméth (NFT), a to s cilem zaméfit se na jiné zptusoby podpory tvuret, lidi a
firem (The Verge, 2023). Aktivné se do vyuzivani NFTs na profilovych obrazcich zapojila také
socialni sit’ Reddit. Pod nazvem Collectible Avatars dokonce vyslo na Redditu od roku 2022

ve spoluprici se stovkami tviircii z jejich komunity jiz vice nez 5 miliontit NFTs!¢.

16 Jedn4 se v8ak o NFTs na blockchainu Polygon, a tak nejsou pifedmétem vyzkumu této prace
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3. Profilovy obrazek

3.1 Definice profilové obrazku

Definice profilového obrazku je prosta: podle cambridgeského slovniku se jedna o
obrazek, ktery reprezentuje dané¢ho uzivatele na jeho uzivatelském profilu, nejcastéji se jedna
o fotografii, na které je uzivatel vyfoceny (Cambridge Dictionary). Neni vSak povinnosti mit
nutné na kazdé socialni siti na profilovém obrazku fotku sebe, uzivatel si mize nahrat na profil
libovolny obrazek, ktery neni v rozporu s pravidly dané platformy. Vedle jména je profilovy
obrazek tim prvnim, co na socidlnich sitich ostatni uzivatelé vidi. I v pfipad¢, Ze nemame
uzivatele v pratelich na dané socilni siti nebo ma dany uzivatel soukromy profil, profilovy
obrazek je viditelny vzdy. Kvalitni profilovy obridzek miize pomoci uZzivatelim rozeznat
uzivateliv profil od ostatnich a dé& jim jasnou pifedstavu o tom, kdo je a co d¢la. Profilovy
obrazek muze také vyvolat emoce a pfitdhnout pozornost. Dobie zvoleny profilovy obrazek
mize také zvysit pocet lidi, ktefi se rozhodnou sledovat uzivateltiv profil a interagovat s nim.
Povaha profilovych obrazkl se mtize lisit podle toho, o jaké socialni médium se jedna. Kazda
socialni sit' ma své specifika a jejich uzivatelé mohou mit rizné motivace, které ovliviiuji jejich
rozhodovani pfi vybéru profilovych obrazki. Lidé pouzivaji socidlni sit¢ napiiklad k vytvéareni
a udrzovani socialnich vazeb (Van House, 2009), n¢kdy 1 k ziskani socialniho kapitalu (Lenhart
et al., 2009). Moznych variant obsahu profilového obrazku je nespocet, naptiklad na profilovém
obrazku muze byt jednotlivec sam, nebo na ni mize byt lidi vice, mize se jednat o barevnou

fotografii, nebo muze byt Cernobila.

3.2 Dosavadni vyzkum

Na téma profilovych obrazk na socialnich byla provedena jiz celd fada vyzkumi
zkoumajicich rtizné aspekty predmétné problematiky. Profilové obrazky se mohou lisit naptic¢
socidlnimi sitémi a uzivatelé je mohou ménit kdykoliv se jim zachce. Jen malé procento
uzivatelli profilovy obrazek nema vibec. Fenoménu profilovych obrazkl napfi¢ socialnimi
sitémi se ve studii z roku 2020 vénovali T. J. Thomson a Keith Greenwood. Ve svém vyzkumu
se zaobirali socialnimi sitémi Facebook, Twitter, Instagram a LinkedIn. Cilem dvojice bylo
zjistit, zda a pro¢ respondenti pouzivaji na ruznych platformach odlisné profilové obrazky.
Studie byla provedena ve Spojenych stitech americkych a autofi za pomoci kvalitativnich
metod analyzovali profilové obrazky 60 respondentii ve véku 18-29 let. Podminkou pro tcast

v tomto vyzkumu byl uzivatelsky tcet na vice nez dvou socidlnich sitich; vSichni respondenti
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méli profily na Facebooku a Instagramu, ucet na Twitteru mélo 98 % a LinkedInu 40 %
participantl vyzkumu. Celkem mélo 60 uzivatelti napfic¢ riznymi platformami 209 profilovych
obrazkl. Primér pies 3 profilové obrazky na osobu znamend, Ze lidé podle této studie maji
tendenci mit na riznych socidlnich sitich jiny profilovy obrazek. Ptes 60 % respondentti mélo
na kazd¢ siti unikatni obrazek, naopak pouze 5 % dotazovanych pouzivalo na vSech svych
platformach tutéz profilovou fotografii. Profilovy obrazek si lidé vybirali v zavislosti na svém
publiku na dané socidlni siti. Na Facebooku tvofila publikum zejména rodina (véetné rodici a
prarodicli) a ptatelé, a tak stejné jako chovani na Facebooku i profilovy obrazek volili 1idé tak,
aby byl jeho vzhled spofddany, relativné formalni a konzervativni. Instagram byl oznacen jako
nejméné profesiondlni z pouzivanych platforem, bezmala 95 % respondentt navic uvedlo, Ze
rodic¢e a prarodice mezi sledujicimi nemaji. Twitter byl oznacen za vtipny a zdbavny, a tak i
pouzivané profilové obrazky byly volnéjsiho charakteru; 80 % uzivateli uvedlo, Ze jej pouzivaji
spiSe pasivné pro Cteni udalosti. Za vSeobecné nejserioznéjsi sit’ je povazovan LinkedIn, na
profilovych obrazcich byli u vSech 24 respondenti s profilem na LinkedInu jednotlivci
vyobrazeni sami a jejich cil byl prezentovat co nejlepsi verzi sama sebe. NejpopularnéjSim
rysem, co se konkrétniho obsahu profilovych obrazki tyce, byl tsmév, lidé se usmivali na vice
nez 80 % profilovych obrazkl. Nejcastéji byli lidé na profilové fotografii sami, foceni zepiedu
od ramen nahoru. (Thomson, Greenwood, 2020) Podstatnym poznatkem Thomsona a
Greenwooda je také to, Ze pouze ziidka pouzivali lidé na profilovych obrazcich jednoduché
pozadi, coz svéd¢i o tom, ze vétSina respondentll chtéla poukazat na sva prostfedi — ta v
nekterych pripadech pfimo souvisi se spotiebitelskou kulturou a shromazd’ovanim socialniho
kapitalu. Kdyz lidé maji na profilové fotografii napiiklad obleceni s logem oblibené¢ho
sportovniho tymu nebo oblibené znacky obleceni, Ize takovy profilovy obrazek vnimat jako
jisty projev identity a piislusnosti k ur¢ité komunité. Takovy obrazek jim muze pfinést jisty
socialni kapital, tedy zlepSeni postaveni a vnimaného statusu v rdmci socidlni sit€ nebo
komunity. Nicméné, koncept socidlniho kapitalu ma dvé strany a zalezi na vnimani profilového
obrazku na dané sociélni siti. Pokud je relevantni pro publikum daného uzivatele, mize pfinést
uznani, avSak pokud nereflektuje hodnoty komunity ptatel ¢i sledujicich daného uzivatele,
miZe to mit negativni dopad na jeho socialni kapital.

Pro ucely vyzkumu diplomové préce lze z této studie predpokladat, Zze NFTs nejsou jako
profilové obrazky vyuzivany na vsSech socidlnich sitich, na seri6znéjSich platformach se daji
ocekavat spise tradicni profilové fotografie. Jmenovité na sitich LinkedIn a Facebook se NFTs

na profilovych obrazcich pravdépodobné pfiili§ vyskytovat nebudou. Na druhou stranu na
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platforméch s mladsi uzivatelskou zakladnou a voln€j$imi ,,pravidly* 1ze PFP NFTs ocekavat
spis.

Koncept, na kterém se zakladd vétSina studii v oblasti profilovych obrazkl, je
sebeprezentace. Tomuto pojmu, znamému také jako autoprezentace, se vénoval ve svém dile
americky sociolog Erving Goffman. VSichni hrajeme divadlo — Sebeprezentace v kazdodennim
zivoté (v anglickém originale The Presentation of Self in Everyday Life) je esej z roku 1959,
ve kterém Goffman pfirovnava veskeré lidské jednani k divadelnimu ptfedstaveni; argumentuje,
ze Cloveék ve spolecnosti jinych lidi jedna tak, ,,aby zameérné ci bezdecné piisobil, ** ,,vyvolava
nejaky dojem. (Goffman, 1959, s. 11) Goffman si v§ima, ze pfi lidské interakci, kdyz je jedinec
na jevisti, se chova mnohdy jinak, nez kdyz je cloveék sam, v zakulisi.

,Kdyz k cinnosti jednotlivce dochazi v pritomnosti druhych osob, nékteré aspekty
¢innosti jsou vyrazovymi prostiedky zdiiraznény a jiné, které by mohly narusit predkladany
dojem, jsou naopak potlaceny. Je jasné, Ze zduraznéné skutecnosti se objevi v tom, co jsem
nazval prednim regionem; mélo by byt proto stejné jasné, Ze miize existovat jesté jiny region -
,,zadni region" nebo ,,zakulisi" - kde se objevuji skutecnosti potlacované“ (Goffman, 1959, s.
113)

Goffman v knize uvadi nespocet piikladl z kazdodenniho Zivota, hlavné z pracovnich
situaci.

,, Ve skutecnosti vsak zakaznici nejenze neberou ohled na pravo zaméstnancii cerpaci
stanice mit své vlastni zakulisi, ale c¢asto navic definuji celou benzinovou pumpu jako jakési
oteviené mésto muzii, misto, kde je jednotlivec vystaven nebezpeci, Ze si zamaze saty, a mad proto
pravo pozadovat plnd zéakulisni privilegia. Ridic¢i-muzi se vioudaji dovnits, postrci si klobouk
do tla, plivou na zem, kleji a pozaduji zdarma sluzby ¢i rady na cestu. Vrazi dovnitr, a jako by
to bylo bézné, jdou pouzit toaletu, ndstroje patiici stanici, telefon v kancelari, anebo jdou
dokonce prozkoumat sklad, zda v ném nemaji potiebné soucastky. Aby se vyhnuli semaforiim,
prejizdeji Fidici prijezdovou cestu za stanici bez ohledu na viastnicka prava jejiho majitele.

Hotel Shetlandy je dalsim prikladem potizi, s nimiz se potykaji zaméstnanci bez
dostatecné kontroly nad uzemim svého zakulisi. V hotelové kuchyni, kde byly pripravovany
pokrmy pro hosty a kde se stravovali a zdrzovali zaméstnanci, pretrvavala kultura domkaru.
Bude uzitecné pripomenout nékteré podrobnosti této kultury. V kuchyni prevladaly domkarské
vztahy mezi zamestnavatelem a zaméstnanci. Obe strany se vzdjemné oslovovaly kiestnim
Jjménem, prestoze chlapci na myti nadobi bylo ctrnact let a majiteli hotelu pres tricet. Manzelé
vlastnici hotel a jejich zaméstnanci jedli spolecné a behem jidla se v relativni rovnosti podileli

na bézném hovoru a zabave. Kdyz majitelé poradali neformalni kuchynské vecirky pro pratele
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a Sirsi rodinu, ucastnili se jich i hotelovi zaméstnanci. Tento vzorec ditvérnosti a rovnosti mezi
vedenim a zamestnanci byl v rozporu s vystupovanim obou vrstev pied hosty a stejné byl v
rozporu i s predstavou chovanou hosty o spolecenském odstupu, jaky by mél byt zachovavan
mezi urednikem, s nimz pisemné dojednavali podrobnosti svého pobytu, a pokojskymi a
poslicky, kteri jim vynesli zavazadla do pokoje, kazdou noc jim lestili boty a rano vyndseli
nocniky. “ (Goffman, 1959, s. 115-116)

Ackoliv text vySel v dobé pfed ndstupem internetu a socialnich siti, rozebirany koncept
je naprosto relevantni i v komunikaci prostfednictvim online médii.

., Dalsi zajimavy priklad zakulisnich potizi nachazime v rozhlasové a televizni praci. V
téchto situacich byva zadni region definovan jako vSechna mista, ktera momentalné kamera
nezabird, nebo vsechna mista mimo dosah ,,Zivych" mikrofonii. Televizni hlasatel proto tieba
muize drzet vyrobek sponzora v napjaté ruce pred kamerou a druhou rukou si miize pro pobaveni
kolegii zacpavat nos, protoze jeho oblicej je jiz mimo zaber. Profesiondlové vypraveji samo-
zirejmé mnozstvi historek o tom, jak lidé, kteri se domnivali byt za scénou, byli ve skutecnosti v
zabéru ¢i na mikrofonu a jak jejich zdkulisni chovani zdiskreditovalo definici situace
predkladanou obecenstvu. Stény, za nimiz se mohou pracovnici médii ukryvat, mohou byt z
technickych pricin velmi zradné a maji sklon zritit se po stisknuti vypinace ¢i otoceni kamery.
Umélci vystupujici v médiich se musi s takovymito nepredvidatelnymi situacemi naucit Zit. *
(Goffman, 1959, s. 118)

Stejné¢ jako Goffmanem uvadény piiklad z rozhlasu nebo televize, kde prostor lze
rozdélit na mista pfed kamerou ¢i v dosahu zivych mikrofonii a na mista mimo kameru, mimo
dosah, je/mtlize byt rozdil mezi vystupovanim offline a online. Pospisil a Zavodna (2012, s. 99)
definuji socialni sité jako ,,virtudlni misto - server, na kterém se schazeji mnohdy statisice
uzivatelii, jejichz primarnim zdjmem je sdilet osobni informace. Diilezitym aspektem je to, Ze
uzivatelé chtéji sdilet osobni data a informace s ostatnimi uzivateli komunity pomoci svych
profili.” Na zaklad¢ této definice jsou socialné sit¢ také de facto jevisté. Ostatné v popsané
studii od Thomsona a Greenwooda nékolik respondentl, konkrétné v souvislosti
s Instagramem, uvedlo, Ze obsah, ktery na této siti konzumuji, byva Casto nepfirozeny a
strojeny.

Sebeprezentaci na Facebooku v kontextu Goffmanovy teorie dramaturgické sociologie
zkoumala Merunkova a Slerka. Jejich vyzkum se soustiedil na 50 facebookovych profili
vysokoskolskych studentti. Cilem bylo analyzovat a popsat metody sebeprezentace a dynamiku
socialni interakce na Facebooku. V ramci této studie autofi nejprve analyzovali 733

facebookovych prispévki a vysledky prvotni analyzy nasledné blize zkoumali prostfednictvim
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osmi polostrukturovanych rozhovori. Ukazalo se, Ze nejcastéjSim zplisobem prezentace na
Facebooku byly pfispévky ptipominajici vetejny denik; svou image si uzivatelé kromeé peclivé
vybiranych piispévki budovali také skrze profilové a Givodni obrazky. (Merunkové, Slerka,
2019)

Vzhledem ke skuteCnosti, ze profilovy obrazek, stejné¢ jako koneckoncli veskery
zvetejnény obsah na svém profilu, si mohou uZzivatelé socidlnich siti volit sami, jedna se de
facto také o plisobeni a vyvolavani dojmu — jiz v roce 1959 ve svém eseji Goffman vyzdvihuje
dilezitost prvniho dojmu.

., Netieba rikat, Ze v kazdodennim Zivoté vsichni zcela jasné chapou, jak diileZity je prvni
dojem. Uspésnost zaméstnancii sluzeb casto zavisi na jejich schopnosti béhem vztahu se
zakaznikem prevzit a udrzet si iniciativu, schopnosti, kterda vyzZaduje z jejich strany mirnou
agresivitu, pokud patri k nizsi socidlni vrstvé nez jejich zdkaznik... Je-li interakce zahdajena
prvaim dojmem pouhym prvnim krokem v dlouhé rade interakci stejnych ucastnikii, mluvime o
tom, Ze je treba ,,vykrocit pravou nohou" a mame pocit, ze to je skutecné dulezite. “ (Goffman,
1959, s. 18)

V minulosti bylo utvareni dojmu zavislé pouze na mluvené ¢i pisemné komunikaci,
v nové éfe socidlnich siti 1ze konstruovat a zobrazovat identitu také prostfednictvim obrazki
online V dob¢, kdy nas mohou ostatni vidét na socidlnich sitich jesté pied prvni promluvou ¢i
napsanim se tedy nelze spoléhat pouze na mluvenou ¢i pisemnou komunikaci. Obrazky,
pohled mize zdat. Studie z roku 2009 ukazala, ze uzivatelé ptikladaji vétsi diilezitost obrazktm,
které na Facebook davaji, nez textu, ktery na sit’ pisi. Studie taktéz potvrdila dilezitost
profilovych obrazki, nebot’ lidé oznacili profilovou fotku jako urcujici faktor pii rozhodovani
se, zda s danym c¢lovékem navazovat pratelstvi ¢i nikoli (Pennington, 2010). Z pohledu NFTs
na profilovych obrazcich bude jednim z témat probiranych s respondenty prave tento jev; zda
vlastnictvi NFT a jeho pfitomnost na misté profilového obrazku ma néjaky vliv na socialni
interakce. Pro pochopeni skute¢nosti, pro¢ fada lidi vyuZzivd na nékterych socidlnich sitich
NFTs, bude jednim z cilt zjistit, zda nezaménitelny token z nékteré kolekce na profilovém
obrazku s sebou ptinasi né¢jaké vyhody nebo nevyhody.

Kvalitativni studie z roku 2008 zkoumala faktory ovlivitujici uzivatele pti vybéru
profilového obrazku na Facebooku. Mezi hlavni poznatky této studie patii, Ze Zeny maji
tendenci ménit si profilovy obrazek Castéji nez muzi, a Ze u uzivatela starSich 31 let je vyssi
Sance, ze si profilovy obrazek nikdy neménili; naopak lidé v kategorii 22-30 let maji podle

vysledkl studie vétsi tendenci si aktualizovat profilovy obrdzek v souvislosti s udalostmi a

31



aktivitami, kterych se GiCastni, a ¢asto nejsou na obrazku sami (Michele M. Strano, 2008). Vice
nez tfetina respondentli ve studii zroku 2016 zaméfené na roli profilovych obrazki
v souvislosti s vytvafenim dojmi uvedla, Ze sebeprezentace je pro né hlavni diivod pii zméné
profilového obrazku. Ptes tietinu respondent ze stejné studie uvedlo jako hlavni diivod vztah.
Zhruba Ctvrtina uvedla névstévu nového mista jako kli¢ovy impuls ke zméné profilového
obrazku, zatimco 35 procent oznacilo impuls pro zménu svého profilového obrazku jako
nedllezity.

Zywica a Danowski béhem studie sit¢ Facebook také v roce 2008 dosli ke zjisténi, ze
uzivatelé travi mnoho casu upravovanim svého profilu pro sebeprezentaci. Relativné
ocekavateln¢ si uzivatelé vybiraji takové profilové obrazky, na kterych vypadaji nejlépe.
(Zywica, Danowski, 2008) Konkrétné na Facebooku je tato motivace do jisté miry umocnéna
také skutecnosti, Ze je mozné profilové obrazky ,,lajkovat,“ a ackoliv neni pro kazdého uzivatele
primarnim cilem mit na svém profilovém obrazku co nejvic lajkti, 1ze predpokladat, ze vétSina
lidi by na socialni sit’ nepfidala obrazek, ktery by nechtéli, aby spatfil svétlo internetu. Tento
vyzkum pfichazi s dilezitym namétem relevantnim k vyzkumu této diplomové prace, a to do
jaké miry hraje vzhled roli pii vybéru profilovych NFT.

Denisa Rainova v roce 2017 provedla kvantitativni vyzkum zaméfeny na motivaci volby
profilovych obrazki uzivatelit Facebooku, Twitteru a Instagramu v Ceské republice. Data ze
409 platnych dotaznikt ukazala, Zze sebeprezentace prostrednictvim profilovych obrazki je
casty jev. Co se konkrétnich motivaci spjatych s vybérem profilového obrazku tyce, na vSech
socialnich sitich byla na prvnim misté motivace ukdzat atraktivitu. Na druhém misté na Twitteru
byla motivace chranit si anonymitu v online prostiedi. Jedna se o studii, kterou lze povaZovat
za relevantni k tématu této diplomové prace diky podobnému pfedmétu vyzkumu a lokalnimu

prosttedi. (Rainova, 2017)
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4. Metodologie

Naplni praktické ¢asti této prace je kvalitativni vyzkum zkoumajici vyuziti NFTs jako
profilovych obrazkii na socidlnich sitich. Jak je patrné z teoretické ¢asti, na téma profilovych
obrazkl v souvislosti se socidlnimi sit€émi a sebeprezentaci existuje nékolik vyzkumi, na téma
NFTs a jejich konkrétniho vyuziti jako profilovych obrazki vSak nikoliv. Tato prace se tedy
zam¢iuje na dosud neprobddany fenomén. V nésledujicich podkapitolach je ptedstavena
metodika provadéného Setfeni a vyzkumné otazky, na které se snazi odpoveédét.

Téma vyzkumu si autor vybral na zadklad¢ svého zdjmu o nové technologické trendy
souvisejici s pocitaci a internetem — aktivné sleduje déni v oblasti kryptomén, a tak se ptirozené

zacal zajimat také o nezaménitelné tokeny.

4.1 Kvalitativni vyzkum

., Kvalitativni vyzkum se snazi porozumét svétu a toto porozumeéni zprostiedkovat,
vetsinou, byt ne vyhradneé, prostrednictvim textu... V silném zjednoduseni jde v kvalitativnim
vyzkumu o to, CO lidé (resp. nékteri lideé, skupiny lidi, ¢i jiné subjekty vyzkumu — tedy KDO)
délaji, a/nebo JAK tomu, co délaji (nebo nékdo deéla), rozumeji (tedy co o tom rikaji), resp. JAK
to prozivaji, zakouseji. Pricemz v idedlnim pripadé toto vSe vyzkumnik zjistuje tam, KDE se to
deje, a v momenté, KDY se to déje. Z jednotlivych zjisteni jsou ndsledné vyvozovany zavery, tj.
porozuméni, PROC tomu tak je. Povahou téchto zavéri je popis (CO / KDO / JAK / KDE /
KDY) a i vysvétleni, interpretace (PROC)“ (Novotna a kol., 2019, s. 260-261)

Ackoliv ne ve vSech kvalitativnich vyzkumech je mozné na vSechny z otazek
odpoveédét, jsou vSechny otazky vyznamné a mél by na né€ byt bran zfetel, napomocné jsou i pii
formulaci vyzkumnych otazek. Vyzkum je v ptipad¢ kvalitativniho vyzkumu dynamicky, je
neustale dotvaren a pretvaren s ohledem na vSechny myslitelné subjekty a situace, je otevieny,
pruzny a flexibilni (Novotna a kol., 2019, s. 269).

Aktéry procesu kvalitativniho vyzkumu jsou: subjekty vyzkumu, tj. aktéfi, ktefi jsou
primarné v centru vyzkumnikova zajmu a o nichz chce vytvaret zavéry, dale subjekty a jevy,
které sice nejsou primarné v centru vyzkumnikova zajmu, ale jsou soucasti terénu, v némz se
vyzkum provadi a vice ¢i méné (zjevné ¢i skryt¢) jej ovlivituji ¢i mohou ovliviiovat, vyzkumnik

sam a zadavatel vyzkumu (Novotnd a kol., 2019, s. 266).
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4.2 Vyzkumné otazky
Klicovou roli maji ve vyzkumu definované vyzkumné otazky. Ty uptesiuji vyzkumny
problém a slouZi jako pritvodce v procesu vyzkumu (Novotna a kol., 2019, s. 271). Vzhledem
k neprobadanosti tohoto odvétvi byly vyzkumné otazky stanoveny tak, aby pokryly oblast
NFTs jako profilovych obrazki na socialnich sitich. Pro tento vyzkum byly stanoveny 4
vyzkumné otazky:
1. Na jakych sociélnich sitich vyuZzivaji lidé s NFT na profilovém obrazku NFTs jako
profilové obrazky?
2. Pro¢ pouzivaji lidé s NFT na profilovém obrazku na socialnich sitich NFTs jako
profilové obrazky?
3. Jaké maji NFTs jako profilové obrazky na socialnich sitich vyhody/nevyhody?

4. Jak souvisi NFTs jako profilové obrazky na socidlnich sitich se sebeprezentaci?

4.3 Vybérovy soubor

Na zaklad¢ zkoumaného problému a stanovenych vyzkumnych otdzek byl ucelovym
vybérem vytvofen soubor respondentti. ,,Ucelovy vybér vzorku je takovy zpiisob tvorby vzorku,
kdy to, jaky vzorek bude, vyplyva primo z vyzkumného problému. Pouziva se ve vyzkumech,
v nichz je predmétem vyzkumu néjaky (jasné vymezeny) socialni jev ¢i fenomén v néjaké (jasné
vymezené) skupiné aktérii ¢i lokalité. To znamend tehdy, kdy je vyzkumny problém primo vazany
na skupinu aktéru ¢i zdrojii dat, u/na nichz lze dany jev sledovat““ (Novotna a kol., 2019, s. 294)
V kontextu tématu NFTs jako profilové obrazky na socidlnich sitich jsou aktéry lidé, ktefi
pouzivaji NFTs na profilovém obrazku na socidlnich sitich. V procesu samplingu bylo osloveno
n¢kolik lidi z ceskoslovenského serveru orientovaného na oblast NFTs. Kritériem pro vybér
respondentt bylo pouzivani NFT z existujici NFT kolekce jako profilového obrazku alespoii na
dvou sociélnich sitich; dale bylo cilem mit zastoupeny Zeny i muze a Siroky pocet kolekci
profilovych obrazkii. Vyzkumu se nakonec ucastnilo 10 respondenti ve vékovém rozmezi od
24 do 33 let, 6 muzi a 4 zeny. Mezi profilovymi obrazky bylo pfedstaveno 8 riznych NFT
projektt.
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Tabulka ¢. 1: Vybérovy soubor

Gender | Vék Dosazené vzdélani NFT na profilovém obrazku
Respondent 1 zena 26 VS Wassies by Wassies
Respondent 2 muz 28 VS Rektguy
Respondent 3 muz 27 SS Bored Ape Yacht Club
Respondent 4 zena 33 VS Mutant Ape Yacht Club
Respondent5 | muz 25 VS Bored Ape Yacht Club
Respondent 6 zena 27 SS Renga
Respondent 7 | muz 24 VS Bored Ape Yacht Club
Respondent 8 zena 25 VS Tubby Cats
Respondent 9 muz 27 SS Wonderpals
Respondent 10 | muz 26 VS Azuki
4.4 Technika sbéru dat

Zvolenou technikou pro sbér dat v tomto vyzkumu jsou polostrukturované rozhovory.
Jedna se o rozhovory s ¢aste¢né pripravenou strukturou. Vyzkumnik si v ramci piipravy na
polostrukturovany rozhovor udéla osnovu se seznamem tematickych okruhi ¢i SirSich otazek.
Mira detailu této osnovy zavisi na konkrétnim vyzkumném problému. (Novotna a kol., 2019, s.
322)

Pro vyzkum v této diplomové préci byla pro polostrukturované rozhovory s respondenty

vytvoiena osnova nize — tematické okruhy vcetné nékterych otazek:

Uvod, predstaveni

e Vé&k —Kolik je ti let?

e Profilovy obrazek — Vlastnis sviij profilovy obrazek? Jaké NFT nyni pouzivas jako sviij

profilovy obrazek?

Prvni NFT
e Kdy sis poridil/a prvni NFT?
e (o té pfivedlo k NFTs?

e Kolik nezaménitelnych tokeni vlastnis?

Oblibené NFT kolekce
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e Jaka je tvoje nejoblibené¢jsi NFT kolekce?

NFT jako profilovy obrdzek na socialnich sitich

e Jaké pouzivas socidlni sit&?

e Na jakych platformach mas jako profilovy obrazek NFT?

e Kdy zhruba jsi zacal/a pouzivat nékteré ze svych NFTs jako profilovy obrazek?
e 7 jakého dlivodu pravé na téchto socialnich sitich?

e Na co se pti vybéru NFT divas?

e Jak Casto méni$ sviyj profilovy obrazek?

Vnimani NFTs jako profilové obrazky na socialnich sitich

e (o st myslis, ze o tob& pouzivani NFT jako profilovy obrazek vypovida?

e Co t& napadne, kdyz vidi$ u nékoho na profilovém obrazku NFT?

e Ma pouzivani NFT jako profilovy obrazek né¢jaké vyhody/nevyhody?

e Profilovy obrazek je jista sou€ést online identity, mas k tomu svému néjakou citovou
vazbu? Jakou?

e Ptal se t¢ nékdy ne¢kdo na tviij profilovy obrazek?

Budoucnost NFTs, rekapitulace

e Jaka budoucnost si myslis ¢eka NFT (nejen ve form¢ PFP)?

e Je néco, co bys k tématu jesté rad/a dodal/a?

U polostrukturovaného rozhovoru s volnéjsi osnovou neni nutné trvat na jediném potadi
pfedem vytyCenych témat, nejdulezitéjsi je si pohlidat, ze se vyzkumnik zeptd na vSechna
témata. Idedlni je zacit rozhovor s nenarocnymi tématy, aby se nastolila pfijemnd atmosféra a
dotazovany se rozpovidal. Jsou-li soucasti citliva témata, je lepsi se jim vénovat az k zavéru.
Uplny zavér by méla tvofit rekapitulace a prostor Fict cokoliv, co v priab&hu rozhovoru
nezaznélo.

Vyhoda polostrukturovaného rozhovoru tkvi ve volnosti, kterou dava vyzkumnikovi i
respondentovi. Tazatel mé prostor na doptadvani se pro ziskani detailni odpovédi na predem
pfipravena témata a zaroven se muZe soustfedit i na témata, kterd vyvstanou az v pribéhu
rozhovoru s jednotlivymi participanty. Na zdklad¢ toho lze osnovu rozhovoru neustale

vylepSovat o nova relevantni témata. Dotazovany ma tedy de facto Uiplnou volnost mluvit o
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vSem, co jej k poloZzené otazce napadne. V piipadé neporozuméni otazce se ma respondent
moznost pieptat vyzkumnika, co je otdzkou mysleno; stejné tak se tazatel ma prostor zeptat
dotazovaného v ptipad¢, Ze nerozumi jasné jeho odpovédi. (Novotné a kol., 2019, s. 322)

Nevyhody polostrukturovaného rozhovoru vychézi do zna¢né miry zjeho vyhod.
Nejvétsi nevyhodou je Casova naro€nost rozhovorit — od faze tvorby osnovy rozhovoru, pies
osloveni ucastnik, realizaci samotnych rozhovort, jejich piepisu, az k analyze sesbiranych dat.
Limitujici mize byt také skutecnost, Ze kvalita rozhovort je odvisla od vyzkumnikovych
schopnosti. Musi klast spravné otazky, naslouchat a byt reflexivni. Vyzkumnik by mél byt
privodcem pfedem ur¢enymi tematickymi okruhy a otdzkami, m¢l by se vyhnout jakékoliv
manipulaci dat plynouci z formulace otazek ¢i interpretace odpovédi. (Novotna a kol., 2019, s.
323)

Vhodnym vychodiskem pro wuziti polostrukturovaného rozhovoru je relativné
homogenni vzorek; v ptipadé¢ vyuziti NFTs na profilovych obrazcich spojuje participanty
vyzkumu to, Ze maji NFT na profilovém obrazku. Na dalsi faktory, napt. gender, v€k ¢i

vzdélani, které mohou byt napfi¢ vzorkem heterogenni, je tieba brat zietel.

4.5 Analyza a interpretace dat

Kvalitativni vyzkum s sebou pfindsi nutnost pfistupovat k analyze dat kvalitativnim
zpusobem (Novotna a kol., 2019, s. 418). Posbirana data je tfeba interpretovat, aby byl ukazan
jejich vyznam. Po doslovné transkripci rozhovora je analyticky postup vhodny pro analyzu
polostrukturovanych rozhovorii prostfednictvim segmentace a kédovani. V procesu kodovani
jsou jednotlivym segmentiim vytvofeny a pfifazeny popisky, nejcastéji ve formé podstatnych
¢i ptidavnych jmen. V pribéhu kodovani vyzkumnik kodované segmenty neustale porovnava
s jiz okédovanymi, aby rozhodl, zda se pfifadi existujici kod nebo vytvoii novy. V ptipadé této
diplomové prace je pouzito induktivni kdédovani pomoci softwaru ATLAS.ti, podle dat
ziskanych z rozhovorti je vzdy uréen vhodny kod pro jednotlivé segmenty. (Novotna a kol.,

2019, s. 430-431) Nasledné jsou kody podle souvislosti seskupeny do obecnéjsich kategorii.

4.6 Realizace polostrukturovanych rozhovori

Respondentim byla nabidnuta moznost realizace rozhovorli offline 1 online
prostfednictvim videohovoru pifes FaceTime, Skype ¢i libovolnou obdobnou alternativu.

Nakonec byly vSechny rozhovory uskuteénény fyzicky, a to v Praze a ve Stfedoceském kraji.
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Rozhovory probihaly v klidném prostiedi na neutralnich mistech, v kavarnach a knihovnéch.

Jednotlivé rozhovory trvaly vzdy pfiblizné¢ 45 minut.

Jesté pred zacatkem rozhovoril autor ucastniky pozadal o souhlas s nahravanim a
zvefejnénim dat. Zarovenl byli respondenti ujisténi o naprosté anonymité, a to 1 pokud jde o

konkrétni token profilového obrazku.

Dulezitou soucasti rozhovorii byl pfitomny tablet, ktery byl vyuzivan pro piipadné

vyhledéni a predstaveni NFT kolekci, o kterych byla v dané chvili vedena diskuze.
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5. Vysledky vyzkumu

Analyza vSech rozhovort vedla k definici tfi oblasti, do kterych bylo mozné nasbirana
data seskupit. Prvni oblasti jsou faktory ovliviiujici ndkup NFT z kategorie profilovych
obrazkii, druhou aspekty socidlnich siti podporujici vyuzivani NFT na profilovém obrazku a

treti aspekty socidlnich siti nepodporujici vyuzivani NFT na profilovém obrazku.

5.1 Faktory ovliviiujici ndkup NFT z kategorie profilovych obrazki

Tuto kategorii tvoti Ctyti dil¢i faktory: vzhled, cena, komunita a vniméni respondenta

ostatnimi.

5.1.1 Vzhled

vvvvvv

Nejcastéji souvislost s vizudlni strankou urcovala jedna z forem slovesa libit se. Respondenti

mluvili zejména o vzhledu obecné.

Respondent 1: ,, Libi se mi, ze se Wassies na prvni pohled lisi od jinych kolekci. Malokdy je na
profilovem NFT vyobrazena cela postava toho subjektu. Vétsinou to nevypada dobre, u Wassies
mi to nevadi a prijde mi to jako dobry zpiisob, jak se odlisit.

Respondent 3: ,, Musi se mi ale NFT libit, ne vzdy je pro mé drazsi NFT lepsi nebo hezci. Zni
to ode mé trochu komicky, ale prosté ne kazdy drazsi NFT se mi libi. I u opic jsou néktery. Ktery
bych si na profilovku nedal

Respondent 6: ,, Divam se hodné na vzhled. Rengu jsem porizovala nekdy v priitbehu léta 2022,
moc kolekci tou dobou nevychazelo, trh byl v utlumu a Renga byla po dlouhy dobé kolekce,
ktera me oslovila. Ma super traity.

Respondent 7: ,, BAYC mé extrémnée bavi, je to jeden z prvnich projektii, a i dneska patri ten
art mezi nejpropracovanéjsi kolekce viibec. Ve srovnani s dalsima solidnima projektama si
troufam rict, ze predbehl svoji dobu. *

Respondent 8: ,, Existuji jiné NFT kolekce s postavami kocek, ale pro svou jednoduchost a
unikatnost mi Tubby Cats prijdou nejlepsi.

Respondent 9: ,, Hmm, to je jednoduchy. Cenu neresim viibec, vybiral jsem si vidycky z
levnéjsich projektii a nejvic se mi libi Wonderpals. Rozhodujici pro mé je, aby obrazek vypadal

I3

unikatne. Cela ta kolekce je libiva, vSechny obrazky vypadaj unikatné i v miniature. ‘
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Respondent 10: ,, Mél jsem Stésti, Ze se mi Azuki libilo hned na zacatku. Diky tomu jsem se

rozhodl ho drzet a neprodavat. *

U nékolika respondentt vSak byla zminéna také role konkrétnich atributi.

Respondent 2: |, Libi se mi u této kolekce nékolik atributii, hlavné Saturn Shades, Strawberry
Laces a Iced nebo Golden Hoodie. U Bored Ape Yacht Club potom Pimp Coat, Robot Eyes a
Cheetah fur.

Respondent 3: ,, Libi se mi jednoduchost. I irl jsem minimalista. BAYC jsou nejvic clean, kdyz
maj jen 4 traity.

Respondent 5: ,, Kdyz se mi libi néjaky trait, prihazuju na Opensea na vsechny NFTs s timhle
traitem. Obcas to vyjde, obcas ne. “

Respondent 8: ,, Nejvic mé fascinuje, ze dodnes u Tubby Cats nachdzim novy a novy atributy
a to jsem za ten rok stravila nad Tubby Cats na Opensea uz urcité nékolik hodin prochdazenim
tokenii, ktery se mi libi. *

Respondent 10: ,, U Azuki se mi libi hlavné Zensky atributy. Libi se mi mnohem vic nez cisté

I3

women’s kolekce jako treba World of Women.

Jak kladné hodnoceny vzhled celé kolekce svého PFP NFT obecné, tak pozitivni vztah
ke konkrétnim atributim poukazuje na védomy vybér NFT pro sebeprezentaci na socidlnich
sitich. Krom¢ vzhledu v pozitivnim slova smyslu byl vSak autor v pribéhu rozhovort

upozornén na to, Zze vzhled neni jediny urcujici faktor.

Respondent 2: ,, Bohuzel NFT svét neni spravedlivy, a tak ne kazda umeélecky povedend kolekce
se docka slavy... Kdyz byl bull market, tak nékolik projektit o nicem se prodavalo za
nepredstavitelny dardy, pomér cena vykon...

Respondent 4: ,, Nékdy je jedno, jak NFT vypada, jakmile je to treba Bored Ape Yacht Club, je

to Bored Ape Yacht Club. Na vic se nikdo nepta.

5.1.2 Cena

Vedle vzhledu se neméné¢ dilezitym faktorem ukazala byt cena. Cena se objevila ve
vSech rozhovorech; je individudlni, 1isi se podle rozpoc¢tu kazdého a nelze se od ni odprostit (v

momenté, kdy ¢lov€k zna ptibliznou hodnotu rtiznych NFTs). Pro né€kolik respondentti a
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respondentek tento faktor znamenal, Ze si nemohli ¢i nemohou dovolit NFT, které by si za

nizsi cenu zakoupili.

Respondent 1: ,, Vymezila jsem si pri vstupu do NFTs omezeny budget cisté na to. Bohuzel pro
mé hodné kolekci ziistava nedosazitelnych prave kviili vysoky cene. *

Respondent 2: , Nekterée NFT muzes chtit sebevic, ale kdyz ti ho majitel neproda nebo jediné
za néjakou nesmyslnou cenu, tak mas smulu.

Respondent 4: ,, Cela BAYC kolekce mi prijde super, ale jsou drahy, tak jsem si poridila aspon
MAYC. ™

Respondent 8: ,, Chtela bych si koupit 1/1 Tubby, ale stoji nekolik ether. *

Zajimavym trendem byla tendence respondenti si vybirat drazsi NFTs jako profilovy
obrazek. U nékterych participanti tomu tak bylo moznad neumysin¢, zatimco nékolik dalSich
védomé uvedlo, Ze na svém profilovém obrazku maji ze svoji osobni kolekce NFT s nejvyssi

hodnotou.

Respondent 3: , Profilovku si nastavuju podle ceny. Vétsinou mam na profilovce nejdrazsi
NFT.*

Respondent 5: , . Kdybych BAYCa prodal, dal bych si jako profilovku svoje druhy nejdrazsi
NFT. Cekdam, kdy piijde zpét nahoru na cenu, kde jsem ho koupil.

Respondent 7: ,, Neumim si uplné predstavit, ze bych si jako PFP nastavil néco s hodnotou par
setin nebo desetin ether napriklad. Vétsinou se divam na NFTs, ktery stoji nékolik ether, nékdy

to jde do desitek ether.

VétSina respondentit v pribéhu rozhovorGt zminila NFT jako investici, cena je

v takovém ptipad¢ neopomenutelny faktor.

Respondent 1: , Dlouho jsem vahala ve snaze nakoupit za co nejlepsi cenu. “
Respondent 2: ,, Do profilovek bych investovat nedoporucil, spis do umeéni. Sice umeni neni tak

likvidni jako ty nejprodavanejsi PFP kolekce a je to mnohem dlouhodobéjsi investice, ale zas

vevr

3

chipy jsou celkem volatilni.

Respondent 3: ,,Je to pro mé investice, a tak hledam dobry vstup. Samoziejmé jsem smirenej

Vv ‘
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Respondent S: ,, Ty castky néekterejch NFT jsou dost absurdni. Kdyz je kolekce desetkrat drazsi
nez jind, neznamend to, Ze vypada desetkrat lip. **

Respondent 6: ,, Jedna se o vysoce rizikovou investici a existuje Sance, zZe clovek o vse prijde.
Respondent 8: ,,Jako u krypta i u NFT plati, Ze by clovek nemél investovat vic, nez je ochoten
ztratit.

Respondent 9: ,, Drazsi PFPs jsou marketingovy nastroj. Kdyz si dva lidi zalozi skupiny na
rady ohledné krypta/NFTs a jeden z nich bude mit na profilovce BAYCa nebo CryptoPunka a
ten druhy nic nebo NFT z neznamé kolekce za zlomek ceny, tak lidi zaujme skupina toho prvniho
cloveka. To stejny v podnikani... Myslim, Ze v Americe nekdo otevrel fast food zaloZenej na
BAYC. Ja z tohohle duvodu BAYC moc nemusim, prijde mi totiz, zZe jak jsou velky a maj

k dispozici hodné penez, ze pro né neni problém si na cokoliv chystaji zaplatit lidi.

5.1.3 Komunita

Participanti poukazali v rozhovorech pii vybéru PFP NFT také na roli komunity.
Komunitu kolekce tvoii de facto vSichni stakeholdefi. Komunitni aspekty byly diskutovany
v raznych kontextech a okolnostech. Podobné jako v ptipad¢ vzhledu PFP NFTs participantt
bylo na komunitu nahliZzeno kladné. V nékolika rozhovorech se projevil faktor komunity na

obecné Urovni.

Respondent 2: ,, U rektguye jsou si obrazky hodné podobny, ale to je dobre, dokazuje to, Ze to
je cely jedna velka komunita. V budoucnosti se chci urcité dostat do CryptoPunks nebo Bored
Ape Yacht Club komunity.

Respondent 8: ,, Tubby Cats maji diky tomu, Ze jsou 20k kolekce, fakt velkou komunitu. Rada
se ucastnim Movie Nights na Discordu. Tubby Cats mam uz vic jak rok a kdyz néjakou

kocicku prodam, tak si brzo vyhlidnu dalsi.

Respondent 9: ,, Wonderpals maji fajn komunitu. Nektery Discord servery jsou toxicky, tady je to
uplné v pohode.

Ke komunité Ize také piifadit souvisejici vyhody vlastnictvi daného PFP NFT a pfinos tvlirct

kolekce.

Respondent 1: ,, Prijde mi, Ze Loomdart ma dobré napady do budoucna. Jen ty deadliny jsou

obcas problem, s tim bojuje hodné projektii.
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Respondent 2: ,, Mdm OSF i Manda rad. “

Respondent 4: , Néekteré kolekce maji prednostni pristup k budoucim mintim. Ja takhle méla
pristup k Otherside.

Respondent 5: , Co se vyhod tyce, tak nejlevnéjsi BAYC ti zaruci stejnej pristup do Discordu
a na Apefest jako drazsi BAYC s néjakym vzacnéjsim atributem. *

Respondent 6: ,, Nemam asi jednu nejoblibenéjsi kolekci, kromé Rengy radim Yugu mezi ty nej.

¢

Hlavné diky viili tymu makat a snazit se dorucit néco kvalitniho.

Vyzdvihovani byli jednim respondentem hrdi majitelé Bored Ape Yacht Club NFTs.

Respondent 5: ,, Je to nejznaméjsi NFT, ktery clovek miize mit. Tesil jsem se, az si ho nastavim
na profil. Je super se o to moct podelit s ostatnimi. *
Respondent 5: ,.Lidi si cislo svejch BAYC a MAYC NFTs nékdy pisou i do bia na Twitteru.

Jsou i extrémy, kdy si lepi svoje opice treba na auto. "’

5.1.4 Vnimani respondenta ostatnimi
V neposledni fad¢ byly v pribéhu analyzy do kategorie faktorii zatazeny také uryvky

souvisejici s domnélym vnimanim ostatnich, ktefi na socialni siti profilové NFT vidi.

Respondent 1: ,, 4si jako kazdy se obcas sama sebe ptam, jak asi vnimaji moji profilovku
ostatni. Snad se jim libi. Nejdiilezitéjsi je podle mé rozeznatelnost, kdyz nékdo pozna, Ze to je
Wassie, muzu to hodnotit jako uspéch. “

Respondent 2: ,,Je to povrchni zdlezZitost, ale o nécem to vypovida. Ja treba pokud na PFP
cloveka vidim NFT prominentniho projektu, dany clovek pro mé automaticky ziskava urcitou
kredibilitu spojovanou s timto projektem. Takze mi dava smysl mit PFP rozpoznatelny zbytkem
komunity. “

Respondent 5: ,, Rozhodoval jsem se mezi Cryptopunkem a BAYC, nakonec jsem se rozhodl
pro BAYC, protoze mi prislo, ze BAYC maj vétsi ohlas na socialnich sitich. Souvisi to taky
s poctem unikatnich viastnikii. To Ze ma kolekce 10000 NFTs neznamenda, ze je 10000 riiznejch

«

lidi s tokenem z ty kolekce. Pokud ma projekt 50 % unikatnich vlastnikii, je to super cislo. *

17 Na Twitteru ma nékolik G¢th (napt. @CapetainTrippy, @0xWave, @iamboredbecky, @ape6743) s desitkami
tisic sledujicich kromé opice na PFP i ¢islo tokenu v osobnim popisu
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Respondent 7: .S opici mé lidi konecnée vnimaji, driv jsem mél na Twitteru alpaku z kolekce
od jednoho CryptoPunka, byla veseld, ale prinos na dosah podle mé neméla viibec.
Respondent 8: ,, Tubby Cats se snad nemiizou nikomu nelibit, ne?

Respondent 9: ,, Je to super zpuisob, jak podporit cely NFT space. Zalezi na cloveku, nékdo
s nasobné drazsim PFP ocenit pékne “

Respondent 10: ,, Prislo mi cool si nastavit projekt jako profilovku hned od jeho pocatku, byt
mezi prvnima hned od mintu. Dneska kdyz lidi vidi Azuki, tak vidi pres 10 ether a Feknou si:

3

., ten ma hodné penéz“ nebo taky ne a reknou si, ze neprodal vcas. *

5.2 Aspekty prostiedi podporujici pouzivani NFT na profilovém

obrazku

Druhou kategorii, kterd vyplynula z analyzy rozhovort je souhrn aspektt socialnich siti,
které podporuji vyuzivani NFT na profilovém obrazku. Mezi nejpopularnéjsi platformy pro
vyuzivani NFTs jako profilovych obrazki byly vSemi respondenty jmenovany Twitter a
Discord. Aspekty prostiedi téchto siti, které podporuji vyuzivani PFP NFTs jsou zazity

konsenzus, pseudonymita a interaktivita.

5.2.1 Zazity konsenzus
Participanti se shodli na skutecnosti, ze jsou platformy, na kterych jsou NFTs hojn¢

vyuzivany, a tak je normalni je tam pouzivat jako profilové obrazky.

Respondent 2: ,, Pouzivali to vSichni, tak jsem se do toho automaticky taky zapojil.
Respondent 4: ,, O NFTs jsem se dozvédeéla na Twitteru, uz tenkrdt jsem cetla néjaké vidkno a
v komentarich pod nim meéli vsichni na profilovce NFT. Kdyz jsem si koupila prvni NFT,
nepremyslela jsem nad tim ani minutu a hned si ho nastavila jako profilovy obrdzek. *
Respondent 5: ,, Z nejaktivnéjsich lidi v Discordu tam maj NFT na profilovce skoro vsichni. “
Respondent 7: , Twitter je misto, kde se schazi nadSenci do krypta i do NFT¢ek... Ja se taky
obcas ucastnim nebo spis nakouknu do probihajicich Spaces, kdyz mam cas a resi tam téma,
ktery mé zajima. “

Respondent 10: ,, Tam, kde je pouzivaj jako profilovky kryptoinfluenceri, je pouzivaj i ostatni. *
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5.2.2 Pseudonymita

Pokud uzivatel vyuziva jiny obrazek namisto profilové fotografie sam/sama sebe, mize
tato image byt doplnéna jinym jménem, ptezdivkou ¢i pseudonymem. Internetova

pseudonymita je nedilnou soucasti NFT a krypto kultury.

Respondent 1: ,, Mdm i svoji ENSku'® a na Twitteru se jmenuju stejné, povazuju to za soucdst
moji online identity. *

Respondent 3: ,, Na Discordu, Redditu i Twitteru ja i par znamych, co v NFTckach mam,
pouzivame vsichni prezdivky. Na Facebooku to nejde.

Respondent 4: , Na Discordu pouzivam prezdivku, na Twitteru mam jeden osobni uicet a jeden
pseudonymni. “

Respondent 5: ,,Na Discordu funguju jeste pred svym prvnim NFT pod nickem, kterej
odjakziva pouzivam pri hrani her. Gaming a NFTs jdou k sobé. “

Respondent 8: ,, Na Twitteru a Discordu, kde vystupuju pod prezdivkou. Tam kde vystupuju
pod realnym jménem, na Facebooku a LinkedInu, mam na profilovce obrazek sebe.
Respondent 9: ,, Stiezim si svoje soukromi, verim v NFT technologii, ale nemusi o mné vsichni

‘

vedet vsechno.

5.2.3 Interaktivita

Soucasti vyuzivanosti Twitteru a Discordu jsou pestré moznosti, které kazda z platforem
nabizi a pfinasi; jednd se zejména o ptisun informaci a moznost navazovat kontakty s ostatnimi
lidmi, které spojuje svét NFTs. Na Discordu ma uZivatel moZnost byt ¢lenem vice serverd,
piicemz kde jinde, nez v serverech pfimo souvisejicimi s nezaménitelnymi tokeny ma smysl

pouzivat na profilovém obrazku NFT.

Respondent 1: ,, Na Discordu jsou oficialni servery jednotlivpych NFT kolekci vymezené na
komunikaci cisté kolem nich. To je asi nejlepsi kanal pro ty, které to fakt zajima. *
Respondent 4: ,, Na Discordu je mozné mit na kazdéem serveru jiny profilovy obrazek. *
Respondent S: ,,Myslim, Ze na Discordu jde mit vic profilovek, jen je to mozna vazany na

¢lenstvi.©

Na Twitteru interaktivita souvisi zejména s moznosti respondentll zacit sledovat a zacit byt

18 ENS = Ethereum Name Service (ens.domains)
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sledovan.

Respondent 3: ,, BAYCa jsem si dal na profilovku jen, abych mél vic followerii. Samozrejme,
kdyz se zvedne jeho hodnota, tak ho radsi prodam, nez abych mél o par followeru vic. “

Respondent 5: ,, 99 % novinek a projektit funguje pres Twitter. Miizu si tam budovat komunitu *
Respondent 7: , Myslim, Ze na platformdch jako je Twitter oteviraj NFT na profilu moznost

¢

novyho vanimani lidma mimo NFT komunitu.
Respondent 8: ,, Na Twitteru se sledujeme s dalsimi vlastniky Tubby Cats. *
Respondent 9: ,,Je normalni, zZe se lidi v kryptu a v NFTs navzdjem sledujou, takZe znamy

NFT¢ko na profilu ti muze prinést novy followery. “

5.3 Aspekty prostiedi odrazujici od pouZzivani NFT na profilovém

obrazku

Tteti kategorii, ktera vzeSla z uskutecnénych polostrukturovanych rozhovort jsou
divody tykajici se spiSe nevyuzivani NFTs na profilovych obrazcich, patii k nim nepochopeni

a nevyuzivanost.

5.3.1 Nepochopeni

Jedna se o aspekt souvisejici zejména se zbytkem uZzivatelll nachazejicich se v daném
prostiedi. Nepochopeni vychazi z absence povédomi o NFTs nebo je konkrétni nazor na NFTs
ovlivnén Spatnou zkuSenosti.
Respondent 1: ,, Vétsina lidi v mém okoli pravdépodobné nevi, o co se jedna. “
Respondent 2: ,,Je tezky pro lidi pochopit, Ze existujou kolekce tisicu podobnych obrazkii a
kazdy ma treba hodnotu nékolik tisic, desitek tisic korun, néktery i vic. Je to vlastné bizarni.
Respondent 3: ,, Bohuzel v 2021 zacalo NFTc¢ka zneuzivat dost influenceru, a tak i lidi, co vi
trochu, o co se jednd, se na ne divaj skrz prsty. Je to rekl bych nestastny, je jasny, zZe ty
cashgraby a rychlokvasky, ktery vychazely, byly o nicem a hodné lidi kvili tomu prisio o penize.
Ale je nefér kvuli tomu odepisovat cely NFT.
Respondent 4: ,, Kdybych rodiciim nebo babicce rekla, kolik stal muj profilovy obrazek, tak by

si klepali na celo. *

Respondent 6: ,,Jen par pratel na Facebooku by tusilo o co se jedna.. kdovi jestli.
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Respondent 7: ,, Je tézky to komukoliv vysveétlit. NFTcka si musi lidi zazZit, aby to pochopili...
Pro mé to byl na zacatku taky sok“
Respondent 8: ,, Zkousela jsem to vysvetlit tatovi, ma Facebook i Twitter a kryptomeny trochu

chape.. je k nim teda skeptickej, ale chdape. No, myslim, Ze to nepochopil. “

5.3.2 Nevyuzivanost
Zatimco aspekt nepochopeni se tyka hlavné mnoziny uzivatelt, ktefi nemaji povédomi
o odvétvi nezaménitelnych tokend, nevyuZivanost souvisi s nevyuzivanosti ¢i pouze nizkou

vyuzivanosti platforem lidmi s NFT na profilovych obrazcich.

Respondent 2: ,, Na platformdach, kde s téematem NFTcek neprichazim do styku, mi pouzivani
NFT na profilovce prijde zbytecny. “

Respondent 3: ,,M¢ viastné ani nenapadlo si davat NFT na Facebook, protoze ho moc
nevyuzivam a profilovku jsem si tam nemeénil uz tak 5 let? Mozna dyl...

Respondent 4: ,, NF'Ts jsou super, ale jsou mista, kde asi nema smysl je pouZivat. *
Respondent 7: ,,KdyZ nepocitam prani k narozenindam a pouzivani Messengeru, tak na
Facebook nepridavam nic. “

Respondent 10: ,,Obcas napisu prispevek nebo okomentuju néco v néktery skupiné,

‘

v souvislosti s cestovanim nebo auty.. na zed ale nic nepisu.
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6. Diskuse

Vyzkum je zaméfen na NFTs jako profilové obrazky na socidlnich sitich; konkrétné na
sebeprezentaci na socialnich sitich. Za pomoci polostrukturovanych rozhovori byla nasbirana
data, jez byla poté zpracovana a rozdélena do kategorii. Vyzkumu se tucastnilo deset
respondenttl, jejich primérny vék byl 27 let a genderové rozlozeni respondentli bylo v poméru
3:2 (6 mGzu a 4 Zeny). Z rozhovort bylo patrné, ze vSichni respondenti nejenze vlastni n¢jaky

nezameénitelny token, ale ze déni v tomto odvétvi sleduji de facto na denni bazi.

Pied sbérem dat byly vytyCeny 4 vyzkumné otazky:
1. Na jakych socialnich sitich vyuzivaji lidé s NFT na profilovém obrazku NFTs jako
profilové obrazky?
2. Proc¢ pouzivaji lidé s NFT na profilovém obrazku na socidlnich sitich NFTs jako profilové
obrazky?
3. Jaké maji NFTs jako profilové obrazky na socidlnich sitich vyhody/nevyhody?

4. Jak souvisi NFTs jako profilové obrazky na socialnich sitich se sebeprezentaci?

Respondenti si  prvni NFT pofidili nejcastéji  vroce 2021. Devét z deseti
respondentl béhem rozhovori feklo, Ze prvni nezameénitelny token si koupili v roce 2021 a od
téhoZ roku zacali pouzivat NFTs jako profilové obrazky na nckteré ze svych socidlnich siti.
Nékup prvnich NFTs vétSiny respondentt v roce 2021 dokazuje, jak velky boom nezaménitelné
tokeny v daném roce zazivaly a jaky byl stav trhu, panovala euforie a optimismus. Z rozhovort
1ze pozorovat také trend toho, ze NFTs byvaji pfedmétem spekulativnich investic. Na rozdil od
hmotnych aktiv a fyzickych sbératelskych pfedmétt, NFTs nevyzaduji manipulaci, vSechny
ukony se déji na pocitatové obrazovce. Na uspéSnost investic respondentli vSak nebyly
explicitné poloZeny Zadné, ani dodatecné, otazky, protoze informace s timto spojené piimo
nesouvisi s vyzkumnymi otazkami a pfedmétem vyzkumu jsou primarné NFTs jako profilové
obrazky na socialnich sitich, ne NFTs jako investi¢ni statek. V ¢eském a slovenském prostiedi
mél velkou roli na rostoucim zajmu o NFTs influencer a technologicky ,,evangelista® Petr Mara.
Ten nakoupil CryptoPunka a BAYCa a tyto NFTs aktivn€ vyuzival jako profilové obrazky na
Twitteru 1 Instagramu. Diky skutecnosti, Ze jiz tehdy uzivatelé socialnich siti pouzivali NFTs
jako profilové obrazky, bylo skrz jejich profily snazsi si dohleddvat informace o odvétvi NFTs

a déni v oblasti. Internet a prostfedi socidlnich siti bylo hnacim mechanismem vstupu tolika
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uzivatelti do svéta nezaménitelnych tokenti. Z hlediska uzivani NFT jako profilového obrazku
byl ,,prvnimi uZivateli* nastaven trend, ktery s pfilivem novacku rostl.

Aspekty socialnich siti podporujici vyuzivani NFT na profilovém obrazku stejné jako
aspekty socialnich siti odrazujici od vyuzivani NFT na profilovém obrazku piimo souvisi
s konkrétnimi platformami. Nejpopularnéjsi sit’, na které se vSichni respondenti prezentuji pod
nezaménitelnym tokenem na profilovém obrdzku, je Twitter. Vychazi to zejména ze zazitého
konsenzu ohledn¢ skutecnosti, ze Twitter je jiz nékolik let popularni platformou pro debaty na
téma kryptomén a nezameénitelnych tokent, a tak jsou NFTs napti¢ socidlni siti vyuzivany na
profilovych obrazcich. Jak jiz bylo uvedeno v teoretické ¢asti, Twitter byl jednou ze socidlnich
siti, na které si v roce 2021 tada celebrit zacala ménit své profilové obrazky na NFTs. Pro
respondenty se pfi prvni zmén¢ ptivodniho profilového obrazku na Twitteru na NFT nejednalo
o nic, nad &m by se pozastavovali. Rada participantti zahlédla NFTs pravé na profilovych
obrazcich na Twitteru u ostatnich uzivateli, a tak 1 zménu svého profilového obrazku na této
platforme povazovali po potizeni PFP NFT za automatickou.

Vedle Twitteru pouZzivaji lidé s NFT na profilovém obrazku nezaménitelny token na
profilovém obrazku také na platformé Discord. U obou socidlnich siti je vyuzivanost NFT na
profilu déna také jejich anonymni, resp. pseudonymni povahou, kterou si minimalné
respondenti tohoto vyzkumu ceni. Respondentiim vyhovuje, Ze ne vSechno je vefejné a uzivatel
nemusi pouzivat své pravé jméno, pokud nechce.!® V pfipadé¢ NFTs a blockchainovych
technologii obecné tvoii pseudonym uzivatelova penézenka; v ptipad¢ Twitteru a Discordu si
uzivatel miZze prezdivku své virtualni identity urcit sam.

Dalsi diivody pro to, pro¢ lidé vyuZivaji PFP NFTs pravé na Discordu a Twitteru jsou dany
konkrétnimi vlastnostmi jednotlivych socidlnich siti, které byly v ramci analyzy oznaceny jako
interaktivita. Na Twitteru spociva interaktivita naptiklad v tom, Ze lze na platformé potadat
hlasové diskuze. NFT na profilovém obrazku mize na Twitteru pfinést uZivateli vice
sledujicich, zejména pokud se jednd o NFT z jedné ze znamé;jsich, prestiznéjSich NFT kolekei.
Oblibeny je ve vybranych NFT komunitich koncept follow-for-follow, kdy se uzivatelé
z komunity s NFT PFP vzdjemné sleduji. Respondent 3 explicitné fekl, ze si nastavil jako
profilovy obrazek na Twitteru NFT z kolekce Bored Ape Yacht Club pouze proto, aby mél vic
sledujicich. Ostatni respondenti s BAYC tokenem v profilovém obrazku na Twitteru si

potencialni vyssi popularitu na Twitteru pfili§ nepfipoustéli.

19 Twitter ve svych obchodnich podminkach explicitné pise, Ze umoziuje pouZivani pseudonymnich uétd, na
profilu uzivatel nemusi uvadét své jméno ani obrazek. Profily, které vypadaji podobné jako néjaky jiny profil,
nejsou v rozporu s témito pravidly, pokud neslouzi ke klamani ¢i manipulaci. (Twitter)
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Na Discordu vyuzivanost NFT na profilovém obrazku ¢asto doprovazi zapalenost respondenta
pro danou NFT kolekci. S vetejnosti zastupci NFT projektti sice komunikuji nejvice ptes
Twitter, nicméné komunitu mezi vlastniky jejich NFTs si buduji skrz Discord. Na oficialnich
serverech jednotlivych NFT kolekci mize dochazet k vétsi interakcei s tvirei projektu a
s ostatnimi vlastniky, nez na jinych sitich diky skutecnosti, Ze server je vymezen pouze pro
dany projekt. Na né€kterych serverech na Discordu je nutné se verifikovat, ptipojit penéZenku a
prokézat vlastnictvi tokenu z dané kolekce — teprve poté ma ¢lovek piistup do ostatnich kanala.
Tim jsou oddéleni opravdovi vlastnici od automatizovanych ucti a bot uctii; bez spravcovskych
roli v daném serveru tohle nelze obejit. Naptiklad v Discordu Bored Ape Yacht Club ma, po
verifikovani se prostiednictvim BAYC tokenu, Clovek jistotu, Ze ostatni lidé, se kterymi
komunikuje, jsou také majitelé BAYC. Na Twitteru mize mit v profilovém obrazku stazeny
obrazek NFT projektu BAYC a vydavat se za majitele tohoto tokenu kdokoliv; je vSak mozné
si podle Cetnosti tweetl, pravidelnosti tweetl, stafi profilu a poctu sledujicich udélat rychle
odhad o tom, zda se jedné o pravy profil. Zaroven na Twitteru neni ptili§ moznosti regulovat
diskuzi pod jednotlivymi tweety; pokud nedojde k poruseni pravidel uzivani Twitteru jako
socialni sité, lze svobodné na sit’ vkladat cokoliv. Naopak na Discordu mohou uzivatelé
s moderatorskymi pravy na daném serveru napiiklad mazat nevhodné piispévky nebo dokonce
odstranit nékoho ze serveru. Discord je interaktivnéj$i nez ostatni socidlni sité také piimo ve
spojeni s profilovymi obrazky, lze jich totiz mit vice najednou; funkci vyuzivd 70 %
participanti. Krom¢& hlavniho profilového obrazku si je mozné nastavit unikatni PFP pro kazdy
server, obdobné¢ je tomu tak i s prezdivkou. Funkce je uzite¢na pro nerozhodné uzivatele, nebo
kdyz chce osoba byt aktivni ve vice komunitach a v kazdé se prezentovat pod tokenem z jiné
kolekce.

O vhodnosti Discordu pro pouzivani NFTs na profilovych obrazcich svédci také to, ze
tato platforma je obzvlasté vyuzivana hraci pocitacovych her a misto souslovi profilovy obrazek
se na Discordu pouziva slovo avatar. Prostfedi pocitacovych her s sebou piinasi jistou
flexibilnost ve vnimani online identity. Podobné jako v pocitacovych hrach uZzivatelé hraji za
postavu, mohlo by jim tedy prezentovani se na socialnich sitich pod jimi vlastnénym obrazkem
postavy ¢i zvifete byt bliz§i nez nehra¢lim pocitaCovych her. Nékolik respondentii na otazku
tykajici se budoucnosti NFTs odpovédélo, ze vyvoj ocekavaji v oblasti gamingu. Respondent 7
prohlasil, ze ,pokud se dockame néjakého NFT metaversu, budou NFT profilovky jeste
popularnejsi. “ K prostfedi pocitacovych her lze ptipisovat jako benefit také to, Ze se na
Discordu neni nutné brat pfili§ vazné (ackoliv se tato skutecnost samoziejmé lisi server od

serveru), a tak zatimco u jinych socialnich siti respondenti méni sviij profilovy obrazek
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s rozmyslem, u Discordu je tento akt spontannéjsi.

V ramci dopliujicich otazek byl ustfednim tématem Facebook. Ten se neobjevil mezi
vyctem platforem, na kterych Gcastnici vyzkumu pouzivaji jako profilovy obrazek NFT, a tak
bylo relevantni ve vyzkumu zjistit pro¢ tomu tak je. Respondenti nejen, Ze NFTs jako profilové
obrazky na Facebooku nevyuZzivaji, ani si nevybavili Zddného pfitele, ktery by tam NFT na
profilu mél. Je to dano jinym publikem, které na Facebooku respondenti maji, absenci
anonymity, resp. pseudonymity?°, nepochopenim a nevyuzivanosti. Tim, jak je blockchain
transparentni, 1ze si podle daného NFT v profilovém obrazku relativné snadno dohledat
penéZenku vlastnika vcetné dalSich NFTs, které vlastni, zistatku kryptomén, které ma
v penézence, a viditelné jsou také vSechny provedené transakce. S ohledem na okruh ptatel
(rodina, kamaradi, spoluzaci, byvali spoluzaci, kolegové ¢i byvali kolegové), ktery lidé maji na
Facebooku, nebyva, jak vyplynulo zrozhovoridi, v zajmu respondentli automaticky sdilet
angazovanost v odvétvi NFTs a kryptomén se vSemi. Rozhodnuti si na Facebook dat ¢i nedat
obrazek z nékteré NFT kolekce souvisi také s prvotnim zamérem ndkupu; pokud je primarni
zamér investicni, je pochopitelné, ze ne kazdy chce své investice explicitné sdilet se vSemi ve
svém seznamu piatel na Facebooku. Zadny z respondenti se necitil jako pritkopnik pouzivani
NFTs na profilovych obrazcich, protoze by se pravdépodobné zejména ze strany starSich pratel
setkal s nepochopenim. Participanti vyzkumu navic ptiznali, Ze Facebook obecné pfili§
nevyuzivaji, vyuzivaji ho de facto pouze pro komunikaci pomoci Messengeru a z toho diivodu
vyhodnotili fotografii sebe vhodné&jsi nez PFP NFT.

Pouze jeden zrespondenti pouziva dlouhodobéji jako profilovy obrazek své NFT
krom¢ Twitteru a Discordu také na Instagramu. Povazuje BAYC za jediné NFT, které muize
¢ast jeho sledujicich rozeznat. V rozhovoru zminil, ze mu jsou NFTs piijemnéjsi nez tradi¢ni
profilové fotografie a selfies, a na zdklad¢ toho se rozhodl si nastavit jako profilovy obrazek
jeden ze svych nezaménitelnych tokenli i na zminované platformé. Zvolil si NFT z kolekce
BAYC, protoze ,,je to asi jediné NFT, které muze cast sledujicich poznat.“ K jeho rozhodnuti
ptispé€la také skuteCnost, ze Instagram je socidlni sit’ zalozend na obrazcich a videich, NFTs na
profilovych obrazcich by tedy na Instagramu mohly byt ¢asem pfirozenym jevem. Ackoliv
z respondentii pouziva NFT jako profilovy obrazek na Instagramu pouze jediny respondent,
Instagram podporuje pseudonymy a v roce 2021 patfil k platformédm, na kterych celebrity

meénily své profilové obrazky na nezameénitelné tokeny. Tti respondenti nevyloucili zménu

20 Na Facebooku se 1ze registrovat pouze pod skuteénym jménem. Jméno by mélo byt konzistentni se jménem na
prikazu totoznosti; pfezdivky jsou povoleny jako kiestni nebo prostfedni jméno, pokud se jedna o variaci pravého
jména. (Facebook)
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svého profilového obrazku na Instagramu za NFT v ptipadé¢ opakovaného rozmachu trendu
NFTs.

Vyhody a nevyhody NFTs na profilovych obrazcich byly predstaveny jiz v teoretické
Casti a v prub¢hu vyzkumu byly Gc€astniky potvrzeny. Vyhody NFT na profilovém obrazku se
odviji od konkrétniho NFT. VétSina NFT kolekei se snazi svym drzitelim pfinaSet néjaké
hmotné i nehmotné benefity; ty mohou mit riiznou podobu, napt. vstupenky na eventy, slevy ¢i
pfistup k budoucim kolekcim. Utilita spojend s konkrétnim nezaménitelnym tokenem ma vliv
na poptavku po tokenech z dané kolekce a tim padem i na jeji cenu. NFTs déavaji uzivatelim
moznost byt soucasti komunity daného projektu; nicmén¢ zda za to dané NFT a s nim spojena
komunita stoji, je subjektivni. Vyzkum potvrdil, Ze v ptipad¢ drazsich NFTs jako Bored Ape
Yacht Club nebo CryptoPunks, se jedna zkratka hlavné o statusovy symbol. O tom, jak piesné
ostatni aktivni uzivatelé socidlni sité, na které¢ prichdzi do styku s NFTs na profilovych
obrazcich, tento fenomén vnimaji, by musel byt proveden dal§i vyzkum; avSak z deseti
provedenych rozhovorii v ramci tohoto vyzkumu okolnosti nasvédcuji, Ze pozitivni vnimani,
respektive domnélé pozitivni vnimani, patii k faktorim ovliviiujicim nakup fady respondentd.
Vyhodou pozitivné vnimaného profilového obrazku muiize poté byt zvySeny zdjem okoli
navazovat kontakt s uzivatelem jako v ptipad¢ profilovych obrazkl na Facebooku (Pennington,
2010). Zaroven vyhodou, zejména pro technologii nezaménitelnych tokent jako takovou vice
nez pro jednotlivce, je reklama, které se ji na socidlnich sitich diky profilovym obrazkiim
dostava. Nejveétsim tskalim vyhod NFT na profilovém obrazku zistava jejich kvantifikace. Co
se nevyhod tyce, opét zalezi na konkrétni socilni siti a uzivatelové publiku, do jisté miry jsou
nevyhody protipdlem vyhod. Konzervativnéj$i uzivatele mtize NFT na profilovém obrazku
odradit, na Facebooku se mize nova identita setkat s nepochopenim. Zaroven je vSak nutné
dodat, Ze nepochopeni nemusi byt jedinou reakci plynouci z neznalosti NFTs; jak bylo
naznaceno v teoretické ¢asti, NFTs jsou novou technologii a neni ji na profilovém obrazku ve
vetsing ptipadi, jak rozeznat, a tak je mozné, Ze nad nimi fada uzivateld socialnich siti védomé
nepfemysli a zkratka je piehlédnou, aniz by se u nich pozastavili. Naopak na Twitteru a na
platformach, kde jsou NFTs na profilovych obrazcich rozsifenéjsi a respektovanéjsi, se uzivatel
s NFT PFP stava podle hodnoty NFT moznym ter¢em pro hackerské ttoky.

Vyzkum prokdazal, ze NFTs jako profilové obrazky bezesporu souvisi se sebeprezentaci,
a to v nékolika ohledech. VSechny faktory ovliviiujici vybér a nakup PFP NFT (vzhled, cena,
komunita a vnimani respondenta ostatnimi) jsou ditvody, pro¢ se jim respondenti prezentuji.
Co se vzhledu PFP NFTs respondentll tyce, zastoupeny byly témétf vSechny kolekce

predstavené v teoretické ¢ésti, jednalo se o obrazky osob ¢i zvitat vyobrazenych ve ¢tvercovém
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formatu. Participantim se jejich NFT po vzhledové strance libi, zejména vyhledavaji
jednoduchost, ale také unikatnost a pestrost atributll. DileZita je pro respondenty také fungujici
komunita v ¢ele se schopnym a pracovitym tymem. Zatimco respondent 9 prohlasil, Ze vzhled
jeden cinitel. Cena nezaménitelného tokenu je jednim z faktorti souvisejicich se sebeprezentaci
a nelze jej pominout. Pozoruhodné je, Ze vSichni respondenti maji na profilovém obrazku
nejdraz§i NFT ze své kolekce, véetné respondenta 9. V neposledni fad¢ se sebeprezentaci
souvisi vnimani respondenta ostatnimi. Pfitomnost tohoto faktoru prokazuje, ze participantim
zalezi na tom, jak pusobi na socialnich sitich na ostatni uzivatele. S prezentaci sebe sama
souvisi 1 rozhodnuti se nezaménitelnym tokenem na nékteré platformé neprezentovat.
V takovém ptipadé respondenti chtéji predejit nepochopeni na téch sitich, kde jejich publikum
tvofi vétsinove lidé, ktefi nemaji povédomi o NFTs; radsi si tedy nastavuji NFTs jako profilové
obrazky na sitich, kde pfichazi do styku s dalSimi uzivateli s NFT na profilovém obrazku.
Potvrzuje se tak Ervingem Goffmanem definovand divadelni teorie — v kontextu
nezaménitelnych tokentd lze hovofit o tom, ze uZivatelé se prezentuji tokenem na profilovém
obrazku, aby néjak pusobili, aby vyvolali n¢jaky dojem. Na jevisti (socialnich sitich, kde
vyuzivaji PFP NFT) maji tendenci vystupovat pod svym NFT a pseudonymem.
Na zéklad¢ dat z rozhovort lze tedy fici, Ze ucastnici vyzkumu vyuzivaji takové PFP NFTs,
které se jim libi a/nebo jsou drahd a/nebo s sebou nesou komunitni vyhody a/nebo vyvolavaji
respekt a uznani ostatnich. Ve vétsing pripadu se jedna o kombinaci téchto faktort, ty vSak Ize
vnimat rizné, a tak se opravdova hodnota (nejen ta trzni) konkrétniho NFT neda piesné urcit.

Bylo jiz zminéno, ze NFT muze byt statusovy symbol, nicméné vyznami muize mit
nespocet. Uzivatelé jim mohou prezentovat nazorovou svobodu plynouci z decentralizované
technologie nebo prosté nadSeni z alternativni formy sebeprezentace na socidlnich sitich.
Krom¢ piislusnosti ke konkrétnimu projektu, tj. ke kolekci, ke které dané NFT patii, uzivatel
NFT na profilovém obrazku vyjadiuje rovnéz podporu nezaménitelnym tokentim jako
technologickému celku. Ugastnici tohoto vyzkumu fekli, Ze kdyby nezaménitelnym tokentim
jako technologii nevéfili, tak by NFTs ani nekupovali, natoz néktery z nich méli na profilovém
obrazku. Shoduji se vSak, Zze budoucnost této technologie je nejista a zejména Casové se neda
s jakoukoliv jistotou urcit, kdy a jakého progresu se toto odvétvi docka. Dale lze
prostfednictvim nezaménitelnych tokenl prezentovat i své zajmy mimo tuto oblast. Naptiklad
uzivatel s oblibou ve psech mtize mit psa ve form& NFT na svém profilovém obrazku.

Zjisténé trendy spojené s platformami, na kterych Gc€astnici vyzkumu pouzivaji NFT na

svém profilu, se pfili§ nelisi od reSerSe piedstavené v prvni ¢asti diplomové prace. Thomson a
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Greenwood pii studiu tradi¢nich profilovych obrazkti na Facebooku, Twitteru, Instagramu a
LinkedInu dosli u prvnich dvou zminovanych platforem k podobnym zavérim o povaze
publika uzivateli jako naznacuji poznatky z tohoto vyzkumu. Navic pokud na Twitteru a
Discordu participanti ¢asto komunikuji s lidmi, s kterymi nikdy nepftisli fyzicky do styku, neni
nutné mit na profilu osobni fotografii. Ponékud piekvapujici je nizka vyuzivanost NFTs jako
profilovych obrazka na Instagramu, poté co ve studii Thomsona a Greenwooda byl oznacen
jako nejméné profesiondlni platforma. Nelze vyloucit, Ze by u deseti jinych respondentti nebyl
vyuzivanéj$i nebo uzivatelé Instagramu preferuji budovani a prezentovani si svého ja, ne svého
pseudonymniho virtudlniho ja. Lze vSak shrnout, Ze se sebeprezentace jakozto hlavni faktor
mnoha PFP studii (Zywica, Danowski, 2008) promitd zna¢né i do oblasti PFP NFTs;
sebeprezentace je hnacim motorem vyuZiti NFTs na profilovych obrazcich. Koneckoncti i ptes
investi¢ni zamér si respondenti nastavuji zakoupené NFTs jako profilové obrazky na socialnich

sitich z néjakého diivodu: z diivodu sebeprezentace.

Zavérem je tieba upiesnit, pro¢ doslo k upravam oproti pivodni tezi. Ustiedni téma NFTs,
konkrétné zptisob jejich vyuziti jako profilové obrazky na socidlnich sitich, ztistalo stejné, avSak
dosSlo k odklonéni od sbératelstvi. Autor tak ucinil v reakci na propad cen kryptomén a
nezaménitelnych tokenti z vysokych Castek — nejvyse byly na pielomu let 2021/2022 a
v prubéhu roku 2022 klesaly. Navic sbératelstvi vétSinou implikuje obsahlé sbirky, nicméné na
profilovém obrazku na socidlnich sitich se lze prezentovat vzdy pouze jednim obrazkem (za
predpokladu, ze si uzivatel nevytvoii koldz ze vSech svych NFTs a s vyjimkou funkce vice
profilovych obrazka na Discordu na riznych serverech). Ackoliv bylo téma zvoleno v dobé
rozmachu zkoumaného odvétvi a od té doby se globalni makroekonomicka situace zhorsila,
vybér respondentil a sbér dat probihal az v roce 2023. VSichni respondenti boom NFTs zazili,
prelomu roku 2021/2022 a vyzkum je diky tomu piinosnéjsi. Zaroven skutecnost, ze ti€astnici
vyzkumu v roce 2023 maji NFT na profilovém obrazku je vzacnéjsi nez v obdobi dosud
nejveétsiho ristu a svédei o tom, Ze participanti véfi danym projektiim a obecné v technologii

NFTs.

6.1 Limity vyzkumu

Limity vyzkumu vychazi zejména ze zkoumaného tématu a z limitd kvalitativniho

vyzkumu. Studii zkoumajicich oblast NFTs obecné je zatim opravdu velmi malo, studie
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zaméeiené piimo na aspekty vyuziti NFTs jako profilovych obrazkii na socialnich sitich
neexistuji zadné.

Ackoliv bylo udélano maximum pro komfortni pribeh rozhovorti a co nejuptimnéjsi vypovedi
respondenttl, nelze z principu kvalitativniho vyzkumu vyloucit, ze nékteré skuteCnosti byly
vyzkumnikovi utajeny nebo nebyly prezentovany uplné pravdivé. Stejné tak nelze vyloucit jisté
zkresleni v procesu analyzy a interpretace dat autorem. Diky znalostem v odvétvi NFTs vSak
autor v&fi, Ze data a poznatky plynouci z provedené¢ho vyzkumu jsou relevantni a oteviraji

prostor k dal§im vyzkumiim v tomto sméru.
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Zavér

Provedeny vyzkum potvrdil existenci jist¢ho trendu v pouzivani nezaménitelnych

tokent jako profilovych obrazkii na socialnich sitich, nicméné se netykd vSech uZivatell
socialnich siti ani vSech socidlnich siti. Subjekty tohoto vyzkumu byli uzivatelé, kteti NFTs na
svych profilovych obrazcich maji. Nezaménitelné tokeny, které se u participanti vyzkumu na
profilovych obrazcich objevily, nebyly kupovany primarné pouze za ucelem nového
profilového obrazku; divod nakupu u nich byva povétSinou investi¢ni. Zastoupeno bylo 8
rtiznych kolekci nezaménitelnych tokenti z kategorie PFP. Skute¢nost, Ze ma uzivatel profilovy
obrazek, ktery vlastni a pod kterym se mlze prezentovat, je spi$ jakysi bonus. Cilem vyzkumu
bylo zjistit na jakych platformach participanti NFT na profilovém obrazku pouzivaji, proc, jaké
toto vyuziti ma vyhody a nevyhody, a co spojuje tento technologicky fenomén se
sebeprezentaci. Pro ziskani dat bylo provedeno kvalitativni Setfeni zalozené na
polostrukturovanych rozhovorech, ty byly poté analyzovany.
Vysledkem analyzy je vycet n€kolika, 1ze je oznacit jako sebeprezentacnich, faktorti (vzhled,
cena, komunita a vnimani ostatnimi), které se vice ¢i méné podili na tom, ktery nezaménitelny
token si uzivatelé voli jako profilovy obrazek. Ostatné pomérné logicky participanti pouzivaji
NFTs na profilovych obrazcich na téch platformach, kde je k tomu vhodné prostiedi. Jmenovité
se jedna o socidlni sit¢ Twitter a Discord. Naopak na konkuren¢nim Facebooku uzivatelé
tendence vyuZzivat NFTs jako profilové obrazky nemaji. Vyhody a nevyhody pattici k NFTs na
profilovych obrazcich zalezi na konkrétnim NFT.

I kdyz na zéklad¢ deseti polostrukturovanych rozhovorii nelze utvafet obecné platné
zavery, nabizi tato prace urcity vhled do oblasti NFTs na profilovych obrazcich na socialnich
sitich a mlze byt uzitecna pro budouci studie v tomto segmentu. Zmapovani odvétvi NFTs a
povédomi o nich by mohlo byt provedeno napiiklad na vétsim vzorku respondentl
prostiednictvim kvantitativnich metod nebo si detailnéj$i zkoumani zaslouzi konkrétni NFT
kolekce z kategorie PFP NFTs; uhld, ze kterych je mozné pojmout dalsi vyzkum tykajici se

tohoto fenoménu, je nespocet.
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Seznam zKkratek

BAYC = Bored Ape Yacht Club

BTC = Bitcoin

ETH = Ethereum

MAYC = Mutant Ape Yacht Club

NFT = non-fungible token (tam, kde je v textu pouzito NFT, je s vyrazem pracovano

v jednotném cisle)

NFTs = non-fungible tokens (tam, kde je v textu pouzito NFTs, je s vyrazem pracovano
v mnozném Cisle)

PFP = profile picture
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Tabulka ¢. 1: Vybérovy soubor
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Seznam priloh

Ptiloha ¢.
Ptiloha €.
Ptiloha €.
Ptiloha ¢.
Ptiloha ¢.
Ptiloha ¢.
Ptiloha ¢.
Ptiloha ¢.

Ptiloha €.
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: CryptoPunks

: Bored Ape Yacht Club

: Mutant Ape Yacht Club
: Azuki

: Rektguy

: Renga

: Tubby Cats

: Wassies by Wassies

: WonderPals

zdroj:
zdroj:
zdroj:
zdroj:
zdroj:
zdroj:
zdroj:
zdroj:

zdroj:
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opensea.io, 2023
opensea.io, 2023
opensea.io, 2023
opensea.io, 2023
opensea.io, 2023
opensea.io, 2023
opensea.io, 2023
opensea.io, 2023

opensea.io, 2023



Piiloha €. 1: CryptoPunks (zdroj: Opensea)

CryptoPunk #103 CryptoPunk #1030 CryptoPunk #1031 CryptoPunk #1032 CryptoPunk #1033 CryptoPunk #1034 CryptoPunk #1035

Last sale: 24 ETH Last sale: 17 ETH Last sale: 8.25 ETH

CryptoPunk #1036 CryptoPunk #1037 CryptoPunk #1038 CryptoPunk #1039 CryptoPunk #104 CryptoPunk #1040 CryptoPunk #1041

Last sale: 1TETH Last sale: 27 ETH

Priloha €. 2: Bored Ape Yacht Club (zdroj: Opensea)

2180 1455 8020 8585 6188 7029 1859

Last sale: 119 WETH Last sale: 76.63 ETH Last sale: 84.21ETH Last sale: 777 ETH Last sale: 7.5 WETH Last sale: 4.2 ETH Last sale: 5.75 ETH

1469 3749 3150 9519 2815 567 955

Last sale: 110 ETH Last sale: 740 ETH Last sale: 78.5 ETH Last sale: 79.88 ETH Last sale: 74.48 ETH Last sale: 99 ETH Last sale: 36 ETH



Priloha €. 3: Mutant Ape Yacht Club (zdroj: Opensea)

500 496 1322 16642 27500 12834 6891

Last sale: 20.88 ETH Last sale: 16.9 WETH Last sale: 18.22 ETH Last sale: 795 ETH Last sale: 8.3 WETH

7140 4136 186 693 29676

Last sale: 13.99 ETH Last sale: 27.99 ETH Last sale: 19.9 ETH Last sale: 13.99 ETH Last sale: 10.7 WETH Last sale: 20.8 WETH Last sale: 15.26 ETH

Priloha €. 4: Azuki (zdroj: Opensea)

1er
Azuki #378 Azuki #2377 Azuki #4666 Azuki #6488 Azuki #1178 Azuki #5891 Azuki #3602
7.2ETH
Last sale: 6.33 ETH Last sale: 2 ETH Last sale: 235 ETH Last sale: 45 ETH Last sale: 5.25 ETH Last sale: 5,39 WETH Last sale: 275 WETH

_nl_’

Azuki #7119 Azuki #1156 Azuki #3898 Azuki #40 Azuki #3605 Azuki #4592 Azuki #9973
13ETH
Last sale: 17 ETH Last sale: 15 ETH Last sale: 3.33 ETH Last sale: 13.65 ETH Last sale: 12.4 WETH



Priloha €. 5: Rektguy (zdroj: Opensea)

rektguy #79.. #2904 rektguy #6799 #8 rektguy #38.. #126 rektguy #22.. #5980 rektguy #2.. #1430 rektguy #211 #1517 rektguy #6.. #6814
0.9939 ETH
Last sale: 0.68 ETH Last sale: 20.07 WETH Last sale: 0.54 WETH Last sale: 0.49 ETH Last sale: 2 WETH Last sale: 2.5 ETH Last sale: 0.96 WETH

)

s @

rektguy #3.. #4716 rektguy #2.. #5843 rektguy #3.. #6,013 rektguy #1..  # 6,896 rektguy #7.. # 8,476 rektguy #1..  # 6,868 rektguy #1..  # 2,690

/

A

Last sale: 1.3 ETH Last sale: 0.71 WETH Last sale: 1.2 ETH Last sale: 0.37 ETH Last sale: 0.91 WETH Last sale: 0.87 WETH Last sale: 1.3 ETH

Priloha €. 6: Renga (zdroj: Opensea)

RENGA #5281 RENGA #9175 RENGA #3004 RENGA #3507 RENGA #1555 RENGA #4210 RENGA #7576

Last sale: 1.8 ETH Last sale: 112 ETH Last sale: 0.45 ETH Last sale: 2.75 ETH Last sale: 8.88 ETH Last sale: 3.3 ETH Last sale: 2.22 ETH

RENGA #256 RENGA #7833 RENGA #3103 RENGA #3996 RENGA #8723 RENGA #4571 RENGA #1353

10,309,277.3196 ETH
Last sale: 1.65 ETH Last sale: 2.69 WETH Last sale: 1.99 WETH Last sale: 4 ETH Last sale: 0.75 ETH Last sale: 3.2 ETH Last sale: 1.6 ETH



Priloha €. 7: Tubby Cats (zdroj: Opensea)

3963 #7681 10923 # 1K+ 589 # 18K+ 3283 # 18K+ 9779 # 6,480 6044 # 5,561

Last sale: 2.9 ETH Last sale: 3 ETH Last sale: 013 WETH Last sale: 0.24 ETH Last sale: 0.08 ETH Last sale: 0.35 ETH

8214 # 17K+ 19963 #17K+ 15942 #7707 453 #89 13990 # 10K+ 12720 # 17K+ 9983 # 18K+

Last sale: 0.3 ETH Last sale: 0.6 ETH Last sale: 012 WETH Last sale: 0.7 ETH Last sale: 0.16 ETH Last sale: TETH Last sale: 0.4 ETH

Priloha €. 8: Wassies by Wassies (zdroj: Opensea)

Wassie 101.. #1284 Wassie 24..  #8,023 Wassie 1157  #1,489 Wassie 9487  # 925 Wassie 1075 #7012 Wassie 1368  # 12K+ Wassie 32..  # 4,288

Last sale: 0.52 WETH Last sale: 3.5 ETH Last sale: 0.31 ETH Last sale: 0.5 ETH Last sale: 0.54 ETH Last sale: 0.6 ETH Last sale: 1 ETH

-y

= ]

Wassie 828 #5615 Wassie 4327 #7154 Wassie 1992 # 9,078 Wassie 115.. #1131 Wassie 2530  # 11K+ Wassie 21..  # 3,549 Wassie 107..  # 1,909

Last sale: 0.72 ETH Last sale: 1 WETH Last sale: 0.62 ETH Last sale: 0.8 ETH Last sale: 0.99 ETH Last sale: 0.42 ETH



Priloha €. 9: WonderPals (zdroj: Opensea)
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WonderPal .. #2837 WonderPal.. # 5,495 WonderPal.. # 9,556 WonderPal.. # 4,837 WonderPal.. # 2,570 WonderPal #..  #98 WonderPal #8.. #72

Last sale: 1.2 ETH Last sale: 0.88 ETH Last sale: 0.32 WETH Last sale: 0.14 ETH Last sale: 0.06 ETH Last sale: 0.5 ETH Last sale: 0.25 ETH

/ ! R / A

WonderPal .. #9610 WonderPal.. # 8,208 WonderPal ... # 5,752 WonderPal .. # 9,991 WonderPal.. # 8,302 WonderPal #... #36 WonderPal #.. # 360

Last sale: 0.61 WETH Last sale: 0.3 ETH Last sale: 0.09 ETH Last sale: 0.5 WETH Last sale: 0.77 ETH Last sale: 1.5 WETH Last sale: 0.33 ETH



