Abstrakt

Tato prace zkouma vliv sentimentu na socidlnich sitich a v novinovych titulcich na ceny akeii,
konkrétné porovnava spolecnosti z herniho primyslu s firmami z ostatnich odvétvi. Tweety
obsahujici klicova slova odkazujici na ¢tyfi vybrané firmy z herniho primyslu a ¢tyfi jiné firmy
byly sbirany po dobu 5 mésicti, novinové titulky potom 3 mésice. Tweety a zpravy pochazely
od béznych uzivateli a medii, nikoliv pouze z finan¢ni oblasti. Pro kazdou zkoumanou
spolecnost, byla sbirdna také denni data o cenach akcii za ti€elem vypoctu vynosi a volatilit.
K analyze dat byl vyuzit model vektorové autoregrese v kombinaci s Grangerovou kauzalitou.
Studie neprokdzala zadny vyznamny rozdil mezi hernim a nehernim sektorem. Polarita
sentimentu vyznamné neovliviiovala trzni ceny. Nicméné, kdyz byl sentiment rozdélen na
jednotlivé emoce, byla pozorovéna urcitd signifikantnost, vysledky se ale liSily u jednotlivych
firem, bez ohledu na jejich odvétvi. Byl ucinén zavér, ze pifi vyuziti sentimentu pro
ptedpovidani trhu je vhodné vyuzit vyhradné¢ finanéni média nebo urcit konkrétni typ
sentimentu, ktery ovlivituje zvolené akcie.
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