Autorskopravni aspekty reklamy na socialnich sitich

Abstrakt

Tato prace si klade za cil poskytnout prehled autorskopravnich aspekti reklamniho obsahu na
socialnich sitich a identifikovat klicové otazky této problematiky. Zprvu uvadi teoreticky ramec,
ktery je nezbytny pro nélezité pochopeni jednotlivych institutll, jez jsou popsany v prabchu
prace. Tento zahrnuje piiblizeni pojmu reklama a socialni sité, jejichz specifika jsou nasledné
uvedena i v ramci obecného vykladu o pojmovych znacich autorského dila ¢i pojednani o

autorovi dila.

Vzhledem k tomu, Ze se jedna o pomerné moderni a stale se rozvijejici oblast, se prace vénuje
1 inovacim, které mizeme v posledni dob¢ v reklamé na socialnich sitich spatfovat. Zejména se
jednéd o vyuzivani nastroji umélé inteligence k tvorbé reklamniho obsahu. Pravni uprava na
vzrust popularity téchto nastroji prozatim nestiha reagovat a v préci jsou tak popsany mozné

zpusoby budouci regulace.

Prace se v mnoha jejich Céastech vénuje komplexnosti reklamy, a to naptfiklad z pohledu
Sirokého souboru pravnich norem tvoficich regulaci reklamy ¢i z hlediska procesu tvorby
reklamniho obsahu. Reklamni fetézec, ktery znazornuje slozitost vztaht vznikajici v ramci
tvorby reklamniho obsahu blizce souvisi s problematikou dél se zvlastnim pravnim rezimem,

jimiz se tato prace také zabyva.

Na problematiku ¢etnosti vztahii v reklamni tvorbé dale navazuje Cast vénujici se uZzivani
autorskych dél jako reklamniho obsahu na socidlnich sitich, kde je rozliSena tvorba vlastniho
obsahu, tedy i mozného vytvateni vlastnich autorskych d¢l, a uzivani ciziho obsahu. Nasledujici
¢ast je vénovana porusSovani autorskych prav v této oblasti a odpovédnosti jednotlivych aktért,

véetné rozboru konkrétnich piikladi jejich poruSeni.

DalSim cilem této prace bylo zjistit zda a jakym zpiisobem se osoby pracujici v oblasti reklamy
na socidlnich sitich vzdélavaji v oblasti autorského prava, jaké nastroje pouzivaji pro tvorbu
reklamniho obsahu a jakym zplsobem vnimaji autorskopravni tipravu. K naplnéni tohoto cile
slouzilo dotaznikové Setfeni, jehoz vysledky byly rozebrany ve zvlastni ¢asti této diplomové

prace.
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