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Anotace (abstrakt)

Tato disertacni prace se vénuje proménam politické komunikace pohledem studii afektu,
oziejmuje vzajemné vztahy mezi energii politického lidra, nasledny intersubjektivni
proces tvorby emocni energie mezi jeho pfiznivci a z toho plynouci ritualni a parasocialni
vztahy a nasledné vSe zasazuje do aktudlniho konceptu politického fandomu. Jednotlivé
fenomény prace zkoumd pomoci virtualni etnografie, pficemz za urcujici znaky
afektivnich projevli povazuje paralingvistické a fatické aspekty komunikace. V analytické
¢asti prace voli jako reprezentanta tohoto SirSiho fenoménu hnuti Pfisaha, jejiho lidra
Roberta Slachtu a komunitu pfiznivcd tohoto hnuti na Facebooku. Disertaéni prace
zduraznuje predevSim jedineCnost vysledné synergie a proces tvorby politického
fandomu, pfiCemz i pies strategicky fizenou a neautentickou komunikaci jsou vysledné
emoce piiznivcl autentické a ti prozivaji intenzivni emoce nadéje, odvahy, lasky ¢i péce.
Energie samotného lidra je primérnim stimulantem, ktery pfiznivce k hnuti pfitahuje
a podporuje jejich aktivitu. Prozivana emocni energie, ktera je v tomto ptipad¢ spojujici
substanci a pfi¢inou vzniku online interakénich ritudl a parasocidlnich vztahti, mé pro
pfiznivce silny motivacni ucinek, a proto tyto mikrosituace chtéji prozivat znovu nejen
v jinych chvilich, ale i v jinych prostedich. Jedna se tak o specifickou formu fandomu,
tj. politicky fandom, jehoz ¢lenové se odlisuji od standardnich volict a ptiznivcl. Proto
tato prace slouzi nejen jako vychodisko pro navazujici studium politickych pfiznivet, ale
rovnéz jako apel na intenzivnéjsi zdjem o politicky fandom a jeho dikladnéjsi reflexi,
ktera by se stala cennym doplitkem vyzkumu a uziteCnym ndstrojem pro pochopeni

soucasnych zpiisobt politické angazovanosti, nejen v prostiedi online socidlnich siti.



Abstract

This dissertation examines the transformations of political communication through the
lens of the affective turn explaining the interrelationships between the energy of the
political leader, the subsequent intersubjective process of emotional energy production
among his supporters, ritual and parasocial relations, and the establishing of political
fandom. The thesis explores individual phenomena through virtual ethnography, taking
the paralinguistic and phatic aspects of communication as the defining features of
affective expressions. The analytical part of the thesis explores the Pfisaha movement, its
leader Robert Slachta and the movement’s Facebook community as representative of this
broader phenomenon. In particular, the dissertation highlights the uniqueness of the
resulting synergy creating political fandom and the fact that despite strategically managed
and inauthentic communication, the resulting emotions of the supporters are authentic,
and they experience intense feelings of hope, courage, love or care. The energy of the
leader himself is the primary stimulus that draws followers into the movement, and
encourages their activity. The emotional energy experienced, which in this case is the
unifying substance and the cause of the emergence of interaction rituals in the structure
of online social networks, has a strong motivational effect on supporters, who therefore
want to relive these micro-situations not only in other moments, but also in other
environments. It is thus a specific form of fandom, i.e. political fandom, whose members
are different from standard voters and supporters. Therefore, this thesis serves not only
as a starting point for further study of political supporters, but also as a call for a more
intensive interest in political fandom, which would become a valuable addition to
research and a useful tool for understanding contemporary modes of political

engagement, not only in the online social networking environment.
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Uvod

Emoce jsou prvkem vSech socidlnich jednani a socidlnich vztahl a jako takové
jsou dulezité i ve vSech fazich politického jednéani vSech politickych aktérii (Goodwin et
al., 2001). V poslednich desetiletich se jejich vyznam ve spolecenskych védach promitnul
do takzvaného afektivniho obratu (Massumi, 1995; Clough et al., 2007) vyjadiujiciho
nedtvéru viici diskurzivné zamérenym teoretickym modeliim a habermasovskeé predstave
vefejné sféry jako debatni platformy s racionalné-kritickou diskuzi (Habermas, 2000).
V minulosti bylo prokdzano, ze emotivné orientovana sdé€leni jsou uinné pienaSena
prostiednictvim pocitacem zprostiedkované komunikace (Massumi et al., 2002; Harris
a Paradice, 2007) a béhem poslednich let se stala podstatnou soucésti obsahil Sifenych
skrze online socialni sité, tedy prostfednictvim platforem Facebook, Instagram, Twitter,
Snapchat, pfipadné novéjsich TikTok a Bereal.! Sdilené emoce pomdhaji udrzovat
vetejnost v propojenych online komunitach (Papacharissi, 2015) a zaroven se staly
predmétem komodifikace (Illouz, 2007), algoritmizace (van Dijck, 2013) a datafikace
(Couldry a Yu, 2018).

Tento proces integrujici emoce do vSech rovin sdéleni proménil i politickou
komunikaci, kterd se ¢im dal intenzivnéji odehrava pravé v online prostfedi. Paralelné
s dlouhodob¢jsimi trendy, jakymi jsou integrace popularni kultury (van Zoonen, 2000),
celebritizace a personalizace (Marsh et al., 2010; Street, 2004) a dliraz na profesionalizaci
(Lilleker a Jackson, 2013) se zintenziviiuje i mnozstvi emoci, které se na téchto
platformach odehrava (aktudlné naptiklad Bene, 2017; Tarullo, 2020; Farkas a Bene,
2021). Tim, Ze online socialni sit¢ $ifi rGzné formaty vizudlniho obsahu, jako jsou
emotikony, kratka videa, obrazky, memy nebo animované gify, jsou v soucasnosti
klicovou platformou pro rtiznoroda sdéleni v oblasti politické komunikace (Russmann
a Svensson, 2017) a umoziiuji nové moznosti cirkulace politickych sdéleni a interakce
mezi uzivateli (Fuchs, 2014). Vyzkum mezi sledujicimi némeckych politikii na
Facebooku naptiklad potvrdil, Ze ptispévky s pozitivnimi a negativnimi emocemi jsou
Cast¢jsi nez zpravy bez afektivnich slov a vyrazii (Stieglitz a Dang-Xuan, 2012), a vztah

mezi emocemi a digitalni participaci byl prokazan i v ptipadé facebookovych stranek

! Byt byla socialni sit’ BeReal zaloZena jiz v roce 2020, trendem se stala az v roce 2022. V &eském
politickém prostiedi byla tato sit’ naptiklad soucasti kampané kandidatky na prezidentku CR Danuse
Nerudové.
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revolucnich hnuti, kde tyto kanaly dodavaly uzivateliim pocity nadéje a kolektivni daveéry
(Gerbaudo, 2016). Emoce jsou proto stézejni soucasti politické komunikace (Jasper,
1998; Goodwin et al., 2001; Berezin, 2001) a podporuji politickou participaci, nebot’
ob¢ané jsou motivovani svymi vlastnimi obavami, piesvédc¢enimi, sny a ocekavanimi

(Brader, 20006).

V této disertacni praci jsem si dal za cil zachytit proménu politické komunikace
pohledem studii afektu a vylozit vzdjemné vztahy mezi energii politick¢ho lidra,
naslednym intersubjektivnim procesem tvorby emoc¢ni energie (Collins, 2004) mezi jeho
pfiznivci a z toho plynoucich ritudlnich a parasocialnich vztahit (Cohen, 2009). Jako
reprezentanta tohoto SirSiho fenoménu jsem zvolil nedavno vzniklé hnuti Pfisaha, jejiho
lidra byvalého policistu Roberta Slachtu a komunitu piiznivct tohoto hnuti. Divody, pro¢
je potiebné tyto afektivni aspekty politické komunikace zkoumat, jsou dle mého nazoru

nasledujici:

Za prvé, objektem afektivnich vztahi miize byt cokoliv, co si dokdzeme
v politické komunikaci pfedstavit: politické symboly, politicti aktéfi, jejich ideje, pocity,
vztahy, ¢innosti a celd fada dalSich véci, v€etné jinych afektti (Sedgwick et al., 2003).
Afektivné orientovana politickd komunikace muze stimulovat rozdilné emoce, naptiklad
lasku k lidrovi, nad€ji na zménu, péci o vlast ¢i strach pted valkou, a dokonce muize mezi
témito emocemi v ramci permanentni kampané plynule pfechazet. V dasledku toho jsou
jedinci silné prozivajici emoce vice motivovani vénovat pozornost politickym sdélenim
a tyto emoce mohou ovlivnit jejich politické postoje a hodnoceni (Tarullo, 2020), coz lze
ilustrovat na globalni pandemické vIné souvisejici s onemocnénim COVID-19, referendu

o Brexitu, imigracni krizi i na aktualnim rusko-ukrajinském vale¢ném konfliktu.

Za druhé, afektivni politicka komunikace ma vliv na skupinovou dynamiku,
stimuluje emoc¢ni energii a vytvari energické viidce, piicemz se tato energie nakazlive Siti
k ptiznivedm daného politického aktéra (Collins, 2004). Emoc¢ni energie udrzuje
jednotliva spolecenstvi v tempu, ma symbolicky vyznam a podporuje tvorbu ritudld,
jejichz ucelem ,neni rozSifovani sd€leni napii¢ geografii za ucelem kontroly, ale
posvatny obftad, ktery spojuje osoby v souznéni a pospolitosti®“ (Carey, 1989: 15). At se
jedné o globalizované vyzvy typu Ice Bucket Challenge a Jerusalema Dance Challenge

nebo lokalni sdileni piispévkll o tom, Ze kandidat na prezidenta zavlece zemi do valky,
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emoce vstupuji do politické komunikace a tyto kolektivni ritudly se uskuteciiuji nejen
v situacich tvafi v tvaf, ale se zvySujici se mirou pravé v online prostfedi. Voli¢i skrze
digitalni participaci — ¢asto pomoci prvkd paralingvistické? (Stark a Crawford, 2015)
a fatické® (Vetere et al., 2005) komunikace — vstupuji do interakénich ritualovych
fetézcl, prozivaji vaSen, jsou nabiti energii a toto kolektivni vzruSeni zvySuje jejich

politickou participaci (Wahl-Jorgensen, 2019).

Za treti, afektivni politickd komunikace stimuluje navazovani socidlnich interakei,
jez mohou vést az k tvorb€ imaginarnich a parasocialnich vztahti (Cohen, 2009), v nichz
voli¢i ,,ziji* zivoty svych oblibenych politikii ¢i politi¢ek a které prenaseji do politiky
»Zazracné vlastnosti telenovel (van Zoonen, 2005: 34). Prostfedi online socialnich siti,
a to prfedevsim sit¢ Facebook, kde je parasocialni proces ptidavani do pratel soucasti
samotného technologického DNA, je pro vznik téchto vztahli idealnim prostiedim a tyto
divérné vazby s politickymi aktéry mohou pfetrvavat dlouho po pocatecni expozici.
V prostiedi politické komunikace tak vznikaji domnéla pratelstvi a kamaradstvi ¢i kvazi
rodinné vazby a jedinci si do vzajemnych vztaha projektuji své vztahy k vlastnim détem,
partnerim ¢i rodi¢im. VySe zminéné kolektivni vzruSeni a symbolické ritudly mezi
politikem a jeho pfiznivci vedou k tomu, Ze piiznivei ¢asem uvéfi, ze politika znaji
diavérnéji a ze 1épe rozumi jeho emocim a postojim. S vétsi pravdépodobnosti pak mohou
jednat v souladu s nim a promitat obsah politické komunikace i do své kazdodennosti

(Stromer-Galley, 2014).

Z vyse uvedeného plyne, Ze emoce hraji v politice ustfedni roli. Proto je jejich
zkoumani aktualni a pro studium politické komunikace navysost potiebné, k cemuz ma
prispét i tato disertacni prace. Ta po Givodnich teoretickych a metodologickych kapitolach
prezentuje vyzkum politického hnuti Pfisaha a odpovidé na otazku, jakou roli hraji emoce
v ustaveni a udrzovani vztahu mezi politickym lidrem a jeho piiznivei na piikladu
voli¢ské komunity Roberta Slachty. Toto hnuti, jeho lidr a silna komunita, ktera okolo
néj v poslednich letech vznikla, je totiz idedlnim reprezentantem vSech vyse popsanych

jevu.

2 Paralingvisticka komunikace zahrnuje mimoslovni sloZky projevu, napf. rizné reakce dané konkrétni
platformou (lajk, srdic¢ko...), emoji, obrazkové samolepky nebo animované gify.

3 Ulohou fatické komunikace je udrzeni socialnich vazeb, pfi¢emz jazyk zde neplni funkci
zprostiedkovatele myslenek ani nema potiebu vzbudit reakci posluchacti, nybrz vazby jsou utvareny
pouhou vymeénou slov, pomoci tradi¢nich formuli pozdravi a drobnych témat kazdodennosti.
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1. Afektivni obrat

Studium afektu a emoci stalo dlouho na okraji medialni teorie a teprve od 80. let
20. stoleti se zacind stavat soucasti dominantniho paradigmatu a pulisobit proti
dlouholetému zjednodusenému pojeti emoci jako iracionalnich, primitivnich, télesnych
nebo nekontrolovatelnych (Nelson, 2016). Tento afektivni obrat (Massumi, 1995; Clough
et al., 2007) vychazejici z rostouci nedivéry vii¢i diskurzivné zamérenym teoretickym
modelim pfehodnocuje vztahy materiality a emocionality a pfedstavuje ,,obnoveny zdjem
o ztélesnéni a smyslovou zkuSenost* (Hurley a Warner, 2012: 99). Clough tento obrat
charakterizuje jako ,,novou konfiguraci t¢l, technologii a hmoty, ktera podnécuje posun

v mysleni kritické teorie® (Clough et al., 2007: 2).

V socialnich védach je vyzkum afektu historicky zakofenény, pfi¢emz vychazi
primarné z filozofického a psychologického pojeti, v prvnim piipadé Barucha Spinozi,
v tom druhém Silvana Tomkinse. Zavéry Spinozovych i Tomkinsovych pfistupti jsou
pfitom jednotné. Pro oba ztélesituje afekt predmét hodnoty, nebot’ ,,po ni¢em netouzime
proto, ze to hodnotime jako dobré, naopak, néco hodnotime jako dobré, protoze po tom
touzime** (Frank a Wilson, 2020: 76). Spinoza se afektu obséhle vénuje ve svém dile Etika
a vnima jej jako stav aktivniho téla i stav aktivni mysli (Spinoza a Morgan, 2006). Afekty
dodavaji psychickému déji dynamiku a zaroven ma vSechno lidské konéni afektivni
vyznam. Ten je ve Spinozové pojeti bud’to radostny, nebo vyvoladva smutek, a mize byt
navic omezen a odstranén pouze opacnym a siln¢jSim afektem. Spinozovo pojeti afektu
pozdéji interpretoval Gilles Deleuze (Deleuze, 1978), ktery odlisil afekt a afekci, neboli
stav, mod substance* a dale rozvinul pojeti afektu jakozto neosobni, primarng télesné

intenzity.

Druhou klicovou referenci smérem k afektivnimu obratu reprezentuji teze
psychologa Silvana Tomkinse (Tomkins, 1963). Ten v 60. letech 20. stoleti koncipoval
teorii afektd zaloZenou na deviti biologicky stimulovanych kategoriich. Prvni ¢ast afektt
je koncipovana jako dvojice, z nichz prvni je méné¢ intenzivni nez druhy: zdjem-vzruSeni,
potéSeni-radost, prekvapeni-leknuti, stud-potupa, strach-hriiza, zloba-vztek. Zbylé dva

afekty stoji samostatné a vyvinuly se ze zdkladnich lidskych smysli: znechuceni z chuti

4 Toto oddéleni ov§em ve své praci naznaduje jiz sdm Spinoza.
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a zapach/neviiné/¢ichova nelibost® z ¢ichu. Podle Tomkinse si pro zvladnuti téchto afektt
vytvatime specifické strategie a scénafe, tzv. afektivni skripty (Tomkins, 1963),
a samotné afekty predstavuji motivacni prvky, jez ,,funguji jako vyznamné amplifikatory

pohnutek a kognitivnich systémt‘ (Tomkins et al., 1995: 87).

Dale je v oblasti afektivni teorie tfeba uvést ptistupy Patricie Tinineto Clough
a Briana Massumiho, které jsou aktualnéjsi a pro tuto disertacni praci ptihodnéjsi. Ve své
publikaci The Affective Turn: Theorizing the Social Patricia Clough definuje afekt jako:
»t€lesnou schopnost ovliviiovat a byt ovlivitovan nebo zvySovanim ¢i sniZovanim télesné
schopnosti jednat, zapojovat se a propojovat se, takze autoafekce je spojena s pocitem
byti nazivu, tj. s zivosti nebo vitalitou (Clough et al., 2007: 2). Clough timto interpretuje
afekt jako komplexni pohled na kauzalitu, protoze patfi souCasné¢ na ob¢ strany
kauzalniho vztahu. Afekty podle ni ,,0svétluji jak naSi moc ovliviiovat svét kolem nas,
tak nasi moc byt timto svétem ovliviiovani“ (Clough et al., 2007: ix). Massumi definuje
afekt identicky, tedy jako ,,schopnost ovliviiovat a byt ovliviiovan (Massumi, 2015: ix),
a v prvé fadé se vénuje oddéleni pojmt afekt a emoce. Pojmy afekt a emoce totiz nelze
vnimat jako synonyma ajejich vztah je obtizné jednoznacné urcit, proto se této

dichotomii budu nyni vénovat podrobnéji.

Podle Massumiho jsou emoce ,rozpoznany afekt, lze je pojmenovat, jsou
individudlné a socidln¢ srozumitelné.” (2002: 61). Jsou ovSem pouze cCastecnym
vyjadienim afektu. Naopak, afekty jsou ,,méné jasné a mohou byt sice pocitovany
aregistrovany, ale ne vzdy védomeé.”“ (ibid.). Afekty, tvrdi Massumi, se objevuji
automaticky a rychle, tak rychle, ze je mysl nemusi védomé zachytit. Afekty pro n¢j
predstavuji energické dimenze vznikajici ve vzajemné virtudlni pfitomnosti, a to na
zaklad¢ paméti, zkuSenosti, myslenek a zvykt (Massumi et al., 2002). Lze tedy shrnout,
ze afekt pfedchdzi emocim, neni védomy ani ptredvidatelny a afektivni zména z pasivity
na aktivitu neni redukovatelna na jediny podnét. Presto vysledkem i jediného podnétu
muze byt ,cirkus afektivnich reakci (Wissinger, 2007: 232). Afekt totiz ovliviiuje
kazdou udalost, je zdrojem neocekévaného a piekvapivého (Ducey, 2007) a udrzuje
spojeni mezi myslenkami, hodnotami a ptedméty (Ahmed, 2010). Podobné jako Massumi

odlisuje afekt od emoci také Papacharissi a oznacuje jej za ,,pohnutku, kterou zazivame

5V originale se jedna o ,,dismell*.
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diive, nez jsme kognitivné identifikovali reakci a konkrétni emoci* (Papacharissi, 2015:
10). Hansen popisuje afekt jako ,,otevirani nepostfehnutelnych meziprostor emoc¢nich

stavl urcitému druhu ztélesnéného, ale zamérného vnimani.* (Hansen, 2004: 589).

Pfistup rozliSujici afekt a emoce pfesto neni v literatufe jednotny a pojem
afektivni obrat neni tak soudrzny, jak by se mohlo zdat (Liinenborg a Maier, 2018).
Nekteti autofi vyznam afektu a emoci vice ¢1 méné prolinaji (Nelson, 2016), jini je stavi
do protikladu, nebot’ ,,zdkladnim rozliSenim je, Ze emoce se vztahuji ke kulturnim
a socidlnim projeviim, zatimco afekty jsou biologické a fyziologické povahy* (Probyn,
2005: 11). Nelson naptiklad podotyka, ze Massumi vnima rozdil mezi afektem a emoci
jako rozdil intenzity, nikoli hodnoty (Nelson, 2016). Potteba zieteln¢ vymezit rozdil mezi
afekty a emocemi je natolik silnd, ze vede az k radikalnim pfistuptim, které bud’ sleduji
témer vyhradné afekt, nebo po teoretickém rozliSeni mezi pojmy prestavaji diskutovat
o emocich, pfipadn¢ se od teorie afektu distancuji, nebot’ ,afekt je z definice

neanalyzovatelny, a tudiz kriticky a politicky nepouzitelny.* (Tyler, 2008: 88).

RovnéZz v oblasti sociologie a medialnich studii je v poslednich dekadach
k vyzkumu emoci pfistupovano optikou rozdilnych paradigmat. Kulturdlni studia se
soustiedi piredev§im na spolec¢nost jako nositele emocni kultury a pravidel citéni, ktera
jsou pro kazdou situaci a pro kazdou socialni pozici ur¢ena (Illouz et al., 2014; Robinson,
2014). Kultura sice podminiuje nase emoc¢ni prozivani a vyjadfovani, ale neurCuje je a
jedinci jsou schopni se svymi emocemi strategicky manipulovat (Hochschild, 1979).
Oproti tomu pohled symbolického interakcionismu stavi do poptedi identitu jedince a s ni
souvisejici dynamiku, sniz je tato identita béhem socialnich interakci ostatnimi
potvrzovana ¢i vyvracena, coZ v jedinci vyvolava pozitivni ¢i negativni emoce. Emoce,
které se objevuji béhem socidlnich interakci, pfitom hraji zasadni roli pfi vytvaieni
socialnich vztaht (Shott, 1979; Burke a Stets, 2009) a oblast socialni interakce je urcujici
1 pro strukturalni teorie emoci, které zkoumaji dvé zdkladni roviny vztahovych dimenzi,
moc a status. Aktéfi s vysokou urovni moci prozivaji pozitivni emoce, naptiklad
spokojenost, duveru ¢i bezpeci, zatimco aktéfi s nizkou urovni relativni moci prozivaji
negativni emoce, naptiklad strach. Hovoifime-li o statusu, aktéfi s vysokou urovni statusu
pocituji pozitivni emoce, a to naptiklad hrdost, zatimco aktéfi, ktefi status nemaji nebo
ho ztraceji, pocituji negativni emoce, mezi které lze zaradit naptiklad stud (Kemper,

1978; 2020).

16



Pro tcely této prace je pak stézejni piistup, kterym emoce vnima ritudlova teorie.
Ta tvrdi, ze ,,soustfedéné interakce, ritudly, jsou zdkladem veskeré socialni dynamiky,
vytvareji skupinové emoce, jsou spojeny se symboly a tvoii zéklad pro piesvédcéenti,
mysleni, moralku a kulturu* (Summers-Effler, 2006: 135). Socialni setkani konstituuji
interak¢ni ritudly (Goffman, 1967; Knottnerus, 2014) a pfinaseji pozitivni emoce, které
jednotlivi uc€astnici pocituji v podobé emocni energie a takzvaného ,,Suméni kolektivu*
(Collins, 2004: 33). Tuto energii pak ucCastnici maximalizuji pii kazdém socidlnim
setkani. Collinsova teorie emocni energie je pfitom blizka Massumiho chépani afektu,
nebot’, jak Massumi uvadi, vede k pocitovani ,vlastni vitality, pocitu zivosti,
proménlivosti® (Massumi et al., 2002: 36). Randall Collins ve své koncepci interakénich
ritudlovych fetézcl, kterym se obsahle vénuji v dalSich Castech této prace, povazuje
emocni energii za hlavniho hybatele ¢innosti, motivatora pro konkrétni jednéni a zaroven
stimulant pro ucast jedinct v kolektivu (2004). Collins chape emocni energii jako souhrn
dil¢ich emoci, naptiklad radosti, nadSeni, lasky, strachu, hnévu, ptfi¢emz plati, Ze ¢im
vys$i tato energie je, tim vyS$i ma dany jedinec sebevédomi, citi nadsSeni, dobry pocit a
je vice ptitahovan ke kolektivu, ktery mu pfindsi seberealizaci. Vysoka emocni energie
je dusledkem uspésného performativniho jednani, které ostatni hodnoti pozitivni

interakci. Naopak, nizkd emocionalni energie vede k roz¢arovéni a letargii.

Emoce jsou nakazlivé, Sifi se kazdym dalS§im zaméfenim pozornosti vici stejné
véci a funguji jako stimulant kolektivni energie, ktera iniciuje a udrzuje shromazd’ovani
lidi nebo myslenek (Garde-Hansen a Gorton, 2013). Prozivané emoce se stavaji
silngj§imi, dominantnéj§imi a vytlacuji konkurencni pocity (Collins, 2004), a lidé jsou
tak v disledku utvafeni emocemi téch druhych (Ahmed, 2004). Collinstiv koncept
emocni energie tedy zachycuje charakteristiky jak emoci, rozpoznanych v podob¢ pociti
radosti, strachu ¢i hnévu, tak fyziologicky se projevujicich afektl, které reprezentuji
navaly energie a kolektivni vzruseni. Proto tato disertacni prace v analytické ¢asti pouziva
spiSe pojem emocni energie, aby piedesla nejasnostem, zda se jedné o hluboky prozitek

biologické a fyziologické povahy nebo kulturné a socialné konstruované emoce.
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2. Afekt na online socialnich sitich

Vyznam studia emoci a afektu v poslednich desetiletich razantné vzrostl, a to
predevsim kvili intenzivnimu rozvoji komunikacnich technologii, které jsou v kazdém
okamziku pfipravené katalyzovat emoce, davaji do pohybu fadu télesnych pociti
(Massumi et al., 2002) a jsou ulozistém téchto pociti a emoci (Cvetkovich, 2003). Role
téchto technologii neni pouze v ideologickém pulsobeni, ale ve schopnosti vytvaiet
afektivni rezonance nezavisle na obsahu nebo vyznamu (Shouse, 2005). Dominantnim
prostiedim, kde je vyznam komunikacnich technologii nepiehlédnutelny, jsou online

socialni sité.

Emoce na internetu nasSly dokonaly domov, ktery je distribuovany,
necentralizovany a nezatizeny standardy vysilani, a proto se v posledni dob¢ rozsituje
1 literatura, kterd se vztahu emoci a digitdlnich médii podrobné&ji vénuje (Gibbs, 2011;
Sampson, 2012; Stieglitz a Dang-Xuan, 2013; Garde-Hansen a Gorton, 2013; Sagioglou
a Greitemeyer, 2014; Hillis et al., 2015). Online socialni site jsou prostiedim, které emoce
piimo vytvari, §ifi je jako primarni komunikacni nastroj (Dean, 2015) a ,mize
zprostfedkovat technické rozSifeni prahu pfitomnosti a otevieni nepostfehnutelnych
meziprostor emocnich stavi“ (Hansen, 2004: 589). Z literatury plyne, Ze emoce na online
socidlnich sitich maji vliv na psychicky stav uzivateli a proménuji jejich néaladu
v pozitivnim (Valenzuela et al., 2009; Wang et al., 2014) i1 v negativnim smyslu (Chen
a Lee, 2013). Podle Sagioglou a Greitemeyera, ktefi zkoumali emociondlni disledky
pouzivani platformy Facebook, pfeceniovali ncktefi uZzivatelé, jak Stastné se diky
Facebooku citili, a dopoustéli se takzvaného afektivniho omylu (2014). Literatura hojné
uvadi rovnéz vyzkumy frustraci a naslednych patologii zplisobenych vlivem emoci na
uzivatele téchto platforem. Napiiklad vystavovani se idealizovanym snimkiim na
Instagramu negativné ovlivituje spokojenost uzivatell se stavem svého téla, nebot’ se diky
aranzovani fotografii a aplikovani filtrii zd4, Ze svét Instagramu je sloZen pfevazné z lidi,
ktefi maji na rozdil od divaka zdanlivé dokonala téla, dokonalé Zivoty a dokonalé vztahy

(Hendrickse et al., 2017; Tiggemann a Anderberg, 2020).

Online socidlni sit¢ jsou archivem kazdodennich intimnich pocitti a myslenek,

v némz jiz neplati teze, ze ,,negativni emoce jsou z velké casti filtrovany a Facebook
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pouzivame jako prostiedek k oslave $tésti v nasich zivotech s ostatnimi.” (Garde-Hansen
a Gorton, 2013: 114). Jak tato prace doklada v dalSich ¢astech, mnozstvi negativnich
emoci v prostiedi online socidlnich siti je vyznamné, a pro nckteré cile, predevSim
politické, jsou negativni emoce dokonce klicovym prostfedkem komunikace. Platformy
typu Facebook nebo Twitter jsou prostfedim pro vyjadieni vzteku (Koroleva et al., 2010),
frustrace (Light a Cassidy, 2014) i smutku (Wang a Wei, 2020), pfi¢emz tato komunikace
nemusi byt pouze instrumentalni, ale muze probihat i mimo jakoukoliv racionalitu

a védomou kontrolu ze strany uzivateli (Paasonen et al., 2015).

Z téchto diivodli analyza emoci na online platformach vytvari , krajiny vyznamt*
(Reed, 2011: 109) a otevira novou ptidu pro zkoumani hranice mezi offline a online svéty.
Neékteré online praktiky pfedstavuji intenzivni afektivni investice, které mohou byt pro
subjekty ,.frustrujici a potencidlné odménujici, naptiklad vyhledavani letenek, udileni rad
novackiim na portale eBay nebo zvetejniovani aktualizaci na socidlnich sitich* (Hillis et
al., 2015: 11). V prostiedi socidlnich médii tyto emoce zprostiedkovavaji predevsim
emojis, memojis® a reakce, které uzivatelim umoziuji tzv. afektivni afordanci, tedy
schopnost emocionalné interagovat s obsahem a vyjadiovat pocity (Wilkerson et al.,
2021). Samotné tlacitko To se mi libi, jakési ,,vyprovokované automatické gesto, které
piinasi cenné informace o lidskych touhach a zalibach* (van Dijck, 2013: 202), pak
usnadiiuje proces mezilidské komunikace a je dilezitym socialnim voditkem, které musi

védci zkoumat, kdyZ se snazi porozumét vztahiim v digitdlnim véku (Sumner et al., 2018).

Z dosavadnich vyzkumt plyne, Ze kazdodenni offline emoce se pienaseji 1 do
zapojeni uzivatel na online platformach (Bayer et al., 2016), ptispévky obsahujici urcité
emoce jsou sdileny vice nez jiné a emotivni tweety jsou Sifeny vice nez neemotivni zpravy
(Aragon et al., 2013; Stieglitz a Dang-Xuan, 2013). Jak uvadi Ahmed, emoce jsou ,,lepivé
a mohou na nékterych objektech ulpivat, zatimco po jinych klouzat* (2004: 8). Platformy
nabidku emoci, které muize uzivatel vyjadfit’, a vyzyvaji uZivatele, aby pravidelné

aktualizovali své myslenky a pocity (Derks et al., 2008). Technologie Facebooku,

6 Jedna se o symbolické ztvarnéni konkrétni osoby, avatara, kterého si mize kazdy uZivatel vytvofit na
zakladé svého vzhledu.

7V roce 2016 spole¢nost Facebook rozsitila sadu reakci, které miize uzivatel vyuzit. Plivodni To se mi libi
doplnily reakce Super, Parada, Haha, To mé mrzi, To m¢ §tve a pozdé&ji také reakce Péce.
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Instagramu a dalSich online socialnich platforem vytvaii zprosttedkované prostredi, kde
sdilené emoce pomadhaji udrZzovat vefejnost v propojenych online komunitach
(Papacharissi, 2015) a v némz ,,vznika novy zpisob produkce identity* (Zhao et al., 2008:
1817). Facebook, Instagram a podobné platformy jsou piehlcené sdilenim intimnich
momentd a emocionalnich, bezprostiednich a intuitivnich reakci, nebot’ ,,jsou v souladu
s goffmanovskym bezdénym vyjadienim sebe sama* (van Dijck, 2013: 202). Distribuce
emociondlnich sdé€leni skrze online platformy je tak Sitenim emoc¢ni nakazy v digitdlnim

prostiedi (Hartfield et al, 1994).

Vedle organické socidlni dimenze, ktera je pro emoce na online socidlnich sitich
charakteristicka, je tteba vénovat prostor rovnéz komodifikaci, algoritmizaci a datafikaci
emoci. V soucasné¢ hyperemocionalni spole¢nosti se emoce modifikovaly do sféry
racionality, do emociondlniho kapitalismu, kde se ,,afekt stdva podstatnym aspektem
ekonomického chovani a v némz se emocionalni zivot - zejména Zivot sttednich tiid - ¥idi
logikou ekonomickych vztahii a smény* (Illouz, 2007: 18). Ve chvili, kdy politicti
marketéti investuji financni prostfedky, aby zvysili pocet interakei u ptispévkl a ukazali
potencidlnim voli¢im atraktivitu svého kandidata, staly se online emoce zbozim
a ,.entitami, které je tfeba hodnotit, kontrolovat, diskutovat, vyjednavat, kvantifikovat
a komodifikovat*“ (Illouz, 2007: 109). Vyzkum komodifikace emoci je dale spojen se
specifickymi tématy, naptiklad s tzv. FOMO — Fear of missing out efektem, pii némz
maji uzivatelé intenzivni obavu, Ze o néco prichazeji® (Riordan et al., 2022; Scheinfeld
a Voorhees, 2022), s digitalnim detoxem, pii kterém maji uzivatelé pottebu se od
socialnich médii odpojit (Syvertsen a Enli, 2020) nebo s digitdlnim truchlenim, které je
na socialnich sitich ¢asto spojené s crowdfundingovymi sbirkami na smute¢ni obfady

nebo pro pozistalé (Kneese, 2018; Giaxoglou a Doveling, 2018).

Klicovym mechanismem technologického fungovéani online socidlnich siti je
algoritmus a s nim souvisejici algoritmizace emoci. Ta probihd na vSech soucasnych
platformach, kter¢ se sice i1 v tom, jakou vahu ptikladaji ve svém algoritmu jednotlivym

slozkam®, ale jsou jednotné v jeho nevefejnosti a své celkové netransparentnosti. Tyto

8 Na zdkladé FOMO efektu vytvaieji platformy konkrétni produkty, naptiklad sit” Snapchat nebo &4st sité
Instagram jsou zaloZeny na obsahu, ktery po néjaké dob¢ zmizi.

? Ur¢itou zménou jsou pro uZivatele naptiklad algoritmy socialni sit& Tik Tok a Reels videi na
Instagramu, kde je urCujici zvukova slozka videa.
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digitalni platformy sbiraji o uZivatelich informace, které poté inzerenti vyuZzivaji pro
marketingové ucely (van Dijck, 2013), a zaroven jsou uzivatelé motivovani k tomu
publikovat emotivni a atraktivni pfispévky, aby je algoritmus dané socidlni sité
zobrazoval $irSimu mnozstvi uzivatelit (Bucher, 2012). Jejich online pratelstvi jsou tak
vzhledem k programovani téchto sociotechnickych dimenzi spiSe pratelstvimi
algoritmickymi nez skute€nymi interpersonalnimi vztahy (Bucher, 2013) a nabizena
spojeni ,,neptedstavuji lidi, které znate, ale lidi, které mtzete nebo byste méli znat podle
vypoctu algoritmu® (van Dijck, 2013: 202). Literatura dokonce hovofti o tzv. algoritmické

kultufe, v niZ nejen lidé, ale také stroje vytvareji kulturu (Striphas, 2015; Dourish, 2016).

Uzivateli projevované emoce jsou nasledné pievadény do proudt dat a pocitacove
se zpracovavaji, pfiCemz tato datafikace emoci a vytéZzovani dat uzivateld jsou
oznacovany jako nevyhnutelné (Couldry a Yu, 2018). Byt vlady a nadndrodni celky
pfistupuji k legislativnim Gpravam a snazi se automaticky sbér dat omezit, datafikace
emoci uzivatell je intenzivni a naptiklad Facebook stale pfedstavuje ,,impérium, které se
snazi sledovat vSechny lidské vztahy, interakce a emocionalni reakce po celém svété
a mapovat je do svého socidlniho grafu* (Schwarz, 2019: 132). Ke komplexnosti téchto
socialnich grafii pfispivaji sami uzivatelé, ktefi v online prostfedi socidlnich siti
konstruuji své identity a s ochotou zvefejiuji své naboZzenské nebo politické nazory'”,
hudebni nebo filmové preference, piislusnost k socialnim skupinam, sexualni orientaci

nebo vztahovy status a formuji tim své ,,online ztélesnéni* (Farquhar, 2013: 447).

10V soucasnosti jiz Facebook uZivateltim neumoZiiuje vyplnit si v osobnim profilu své naboZenské nebo
politické presvédceni.
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3. Promény soucasné politické komunikace

Afektivni obrat a rozvoj platforem online socidlnich siti proménil v poslednich
letech chapani, jakou roli maji emoce v politické komunikaci a vefejném prostoru jako
takovém. Tento proces probihal soucasné s transformaci politického stranictvi
a organizaci politickych stran, s trendy celebritizace, personalizace a estetizace politické
komunikace, konvergenci popularni kultury a politiky, a pfedev§im s dominantnim
zapojenim politického marketingu a teorii politické kampang. Pro souc¢asnou politickou
komunikaci je charakteristicka plné integrace online socidlnich siti do komunikac¢niho
mixu politické kampané a intenzivni diraz na ,,impression management™ a ,self-
promotion* (Lilleker a Jackson, 2013). Platformy jako Facebook, Instagram, Twitter
a v poslednich letech rovnéz TikTok nebo BeReal umoziuji politickym aktérim pfimou
interakci bez prostfednikli a budovani vztahli, které nejsou kontrolovany editory,
producenty ¢i reportéry. Digitdlni komunikacni kandly se staly béznym nastrojem
politiky, coz hojné¢ zachycuje vyzkum vénujici se adopci socialnich siti politickymi aktéry
(Howard, 2006; Williams a Gulati, 2009; v ¢eském kontextu naptiklad Mackova et al.,
2013). Tato éra je oznacovana jako &tvrty!! vék politické komunikace (Blumer, 2013)
a vyznamny vliv online socidlnich siti je v literatufe dale spojovan s mobilizaci voli¢ské
zaklady (Gibson, 2013), politickou participaci (Effing et al., 2013) ¢i jejich redlnym
vlivem na vysledky voleb jako v pfipadé prezidentské kampané Baracka Obamy v roce

2008 (Hendricks a Denton, 2010; Cogburn a Espinoza-Vasquez, 2011).

Soucasna politicka diskuse a angazovanost nevznika v prostiedi kontrolovaném
stranickymi aparaty, ale je zaloZena na spontannich a neformaélnich praktikach, které
probihaji jako soucdst kazdodenniho zivota obcanti (Chadwick, 2009; Vaccari
a Valeriani, 2016). Tato ,,pseudokomunitni komunikace, ktera se zrodila pfevazné diky
pocitatovym technologiim,” (Eun-Ju Lee, 2013: 970) je tak pro politické aktéry
ptilezitosti, jak oslovit jedince, ktefi se o politiku hloub&ji nezajimaji. Vénujme se nyni
témto jednotlivym trendiim, proménujicim politickou komunikaci a piindSejicim

spontanni a neformalni praktiky, konkrétné.

'S odkazem na tradi¢ni model tf obdobi politické komunikace (Blumler a Kavanagh, 1999).
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3.1 Antistranicka a populisticka transformace politickych stran

Proména politické komunikace probihala v poslednich desetiletich paralelné
s transformacnim procesem antistranickych a populistickych hnuti, ktera obsadila prostor
radikalniho protestu proti silam ,,staré politiky*, ztotoziiované predevSim se stavajicimi
stranami, jejich videi a ideologickou polarizaci na pravici a levici (Schedler, 1996;
Canovan, 1999; Dawson a Hanley, 2016; Caruso, 2017). Politické strany zacaly byt
vefejnosti vnimany jako zastaralé, nebot’ ,,vétSina obCanii se domniva, ze strany se
nezajimaji o to, co si mysli, dostatecné nereaguji na zajmy vefejnosti a nelze jim véfit, Ze
budou zastupovat jeji zajmy** (Dalton, 2005: 947). Tuto dekonstrukei stranictvi zachycuje
jiz transformace masovych stran na strany kartelové, které se vyznacuji vyraznou
dominanci vedeni, obrovskym poklesem poctu a vlivu ¢lent strany a oligopolni formou
soutéze s jinymi catch-all parties, tj. stranami bez jasnych ideologii (Katz a Mair, 2009),
nicméné naplno se projevuje az v novych formach politické organizace. V nich jsou
tradi¢ni strany nahrazovany novymi politickymi entitami, at’ jiz to jsou inkorporovana
enviromentalni ¢i digitaln¢ participacni hnuti nebo populistické a podnikatelska hnuti, jez
jsou zcela odlouc¢ena od ¢lentl a snazi se pomoci profesionalnich kampani financovanych
bohatym mecenasem a zaroven politickym lidrem oslovit voli¢e (Hopkin a Paolucci,
1999). Tradi¢ni ideologie a diiraz na politicky proces zastupitelské vlady zaloZzeny na
konsensu politickych stran jsou v téchto hnutich nahrazovany populistickou rétorikou
nabizejici volicim protikorup¢ni opatfeni ¢1 manazerské feSeni konkrétnich problémd,
coz v Ceském prostredi ilustruje naptiklad technokraticky populismus hnuti ANO

zdriraziujici dlouhodobé narativ ,,Ridit stat jako firmu“ (Havlik, 2019).

Pro komunikaci populistickych hnuti jako naptiklad fteckého SYRIZA,
Spanélského Podemos, italského Five Star Movement nebo jiz zminéného c¢eského hnuti
ANO je charakteristické zobrazovani spolecnosti jako ,dvou homogennich
a antagonistickych skupin: ,¢istého lidu“ a ,zkorumpované elity (Mudde, 2004: 543)
a z toho plynouci pfehnané simplifikace, emocionalizace a negativita. Konkrétné je to
pouzivani jednoduchého, bézného jazyka, hovorovych frazi a argumentti odvolavajicich
se na logiku zdravého rozumu (Oliver a Rahn, 2016), soupefeni mezi lidmi a ostatnimi,
ktefi se podle nich vnucuji a ohrozuji cenény zplsob Zzivota (Engesser et al., 2017)
a negativita, kterd vychazi z vnimani ostatnich jako hrozby pro lepsi zivot (Taggart,

2000). Mezi stoupenci populistickych politikii prevazuje Siteni dojmu celospolecenského
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upadku a deprivace (Elchardus a Spruyt, 2016) a stimulace emoci hnévu, které¢ jejich

voli¢lm signalizuji, Ze soucasny stav spolecnosti jiz neni piijatelny (Herbst, 2010).

Tyto tendence v poslednich letech logicky posilil nastup digitdlnich médii
a online socialnich siti, které se staly pro nejnovéjsi generaci populistickych aktért
stéZejnim nastrojem pro manifestaci jejich udajného uzkého spojeni s lidem, a néktefi
autofi dokonce hovoii o ,,populismu 2.0 (Gerbaudo, 2014). Populisticti lidii 1épe
a presveédcCiveji investuji Cas a zdroje do spravy své pritomnosti na socialnich sitich, do
svych pfispévkl casto zahrnuji zamérmné vyzvy k digitdlni akci a jsou vykreslovani
veskrze pozitivné (Ceccobelli et al, 2020). Prostfedi online socidlnich siti jim zaroven
umoziuje jiz dfive zminénou piimou interakci bez prostiednikti, reportérii a editorti, ¢imz
eliminuji tradi¢ni roli médii jako ,,hlidaciho psa, ktery udrzuje vladu v poctivosti a hlida
zajmy lidi* (Whitten-Woodring a James, 2012: 114). Napiiklad Ceccobelli, Quaranta
a Valeriani (2020) uvadéji na zéklad€ svého vyzkumu 52 lidrii tyto prvky jako typické

pro komunikaci populistickych lidri na socidlnich sitich:

Piimé reference na osobnost lidra a/nebo jeho soukromou biografii
Ptima reference na rodinu lidra

Ptitomnost aktérti nebo vyrazovych forem ze zabavniho pramyslu
Oznamovana vystoupeni lidra v nepolitickych medidlnich formatech
Pritomnost popularnich praktik a jazyka (slang, gesta atd.)

Ptitomnost prvki lidové kultury (tradi¢ni jidlo, zvyky a tradice, slavnosti atd.)

N kv =

Reference na kazdodenni zivot lidra jako bézného obcCana nebo interakce

s ob¢any v neformalnich situacich

Pro tuto praci je podstatné, Ze podobné hybridni stranické organizace se vyznacuji
nejen shodnou rétorikou s dirazem na emoce, ale také ,povrchni, slabou
a oportunistickou organizaci* (della Porta et al., 2017: 15), kde se hranice mezi jejich
Cleny, pfiznivci ¢i dobrovolniky stale vice stira (Katz & Mair 2009; Scarrow, 2015).
Z vyzkumu zminénych populistickych hnuti Podemos nebo Five star Movement vyplyva,
ze tradi¢ni Clenstvi koexistuje s novymi kategoriemi pfidruZzenych €lend, sympatizantl
nebo fanousku, ktefi maji prava a povinnosti dfive vyhrazené jen zakladnim clentim
strany. Zatimco ochota k formalnimu ¢lenstvi se tak u volicl obecné snizuje (Gauja,

2015), tato nova antistranickd hnuti nabizeji Siroké perspektivy riiznych aktivit ptiznivca
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a neclend, pfiCemz velka cast tohoto zapojeni se nyni odehravd pravé online,

prostiednictvim platforem, jakymi jsou Facebook nebo Twitter (Gibson, 2013).

3. 2 Emocionalni verejna sféra

Na poli vyzkumu politické komunikace vedla tato antistranicka a populisticka
transformace ke kritické revizi tradicniho habermasovského pojeti vetejné sféry jako
debatni platformy s racionalné-kritickou diskuzi (Habermas, 2000). Oblast politické
komunikace byla do t¢ doby v odborné literatufe vniména jako prostiedi, kde ,,studium
emoci nema v racionalistickych, strukturdlnich a organiza¢nich modelech misto*
(Goodwin et al., 2001: 1), a jiné formy komunikace, napfiklad komunikace performativni,
byly potlacovany (Warner, 2005). V ptivodnim habermasovském konceptu nebyl emocim
ve veiejné sféfe a celkové komunikaci, v niz ,,rozumova kritika vetejné diskutovanych
zalezitosti ustupuje naladami urcené konformité s vefejné prezentovanymi osobami ¢i
personifikacemi® (Habermas, 2000: 298), ptikladan odpovidajici vyznam, coz nutné
vedlo k reduktivnimu vnimani toho, jak se voli¢i chovaji a jak se do tohoto chovani
promita afektivni stimulace Sifena skrze profesionalizované politické kampané. Teréem
kritiky se staly predstavy, ze ,iracionalni masovd hnuti a kolektivni pocity mohou
podkopat liberalni stat a vefejnou komunikaci® (Meen, 2019: 22), a tradi¢ni pojeti
kritické vefejnosti raciondlné¢ diskutujici o demokracii zacalo byt vniméano jako
,racionalisticky klam* (Benhabib, 1986: 317) a ,,nostalgick4 chiméra* (Schudson, 1992:
161).

Politické postoje totiz nejsou tvofeny racionalnimi aktéry, kteti maximalizuji své
strategické z4jmy, ale vefejnd sféra je reprodukovéna ceremonialy, symboly,
exaltovanymi kolektivnimi emocemi a reprezentacemi fyzické blizkosti (Hoggett
a Thompson, 2012; Meen, 2019). Proto pfinesl nedavny vyzkum koncept emocionalni
vetejné sféry (van Zoonen, 2005; Lunt a Pantti, 2007), ktera slouzi jako ,,alternativa
k hegemonii racionalistickych modelt vefejné sféry a médii postavenych na zakladé
tradi¢nich, ale také =zavad¢jicich, dichotomii, jako je rozum/emoce, mysl/t¢lo,
soukromé/veiejné a objektivni/subjektivni“ (Rosas a Serrano-Puche, 2018: 2033).
Tradi¢ni 1 nova média vyvolavaji ve spoleCnosti permanentni emocionalni pohotovost,

vzbuzuji odpovidajici sentimentalni reakce a vefejnou sféru utvafenou ideologickou
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konfrontaci nahradil emociondlni prostor, v némz se soukromy zivot politiki stale vice
ptesouva do vetejné sféry s cilem dodat politikiim auru autenticity (Stanyer, 2013). Podle
nekterych autorti je dokonce kritika populistické komunikace az pfili§ jednostranna a je
nutné tuto intimni formu politiky ,,zachranovat® ptfed zneuzivanim antidemokratickymi
a autoritafskymi subjekty, protoze mulze byt jedinou cestou, jak v soucasnych
postmodernich spole¢nostech prostoupenych symboly priamyslu popularni kultury
obnovit vztah a nezbytny pocit sounalezitosti mezi vefejnymi Ciniteli a vefejnosti (de
Haan, 2000). John Street v tomto kontextu upozoriiuje na to, ze ,,politika mize byt

popularizovana, aniz by byla populisticka™ (2015: 1).

Emancipujici koncept emociondlni vetfejné sféry tak mtize byt vniman jako
hodnotny, nebot’ zachycuje pozitivni dopad na demokratiza¢ni potencial a vliv emoci na
politickou participaci (Lunt a Stenner, 2005; Barnes, 2012), byt’ v poslednich letech také
on prochdzi vyznamnou revizi. Emocionalni vefejna sféra totiz oteviela prostor trendiim,
kter¢ liberalni demokracii naopak ohrozuji, pfedevsim praveé v prostiedi online platforem.
Z literatury plyne, ze emoce v politick¢é komunikaci jsou socidlné patologické, coz
potvrzuji vyzkumy z oblasti Siteni fake news (Allcott a Gentzkow, 2017), hate speech
(Ben-David a Matamoros-Fernandez, 2016) nebo rasismu a xenofobie, kdy se vytvaii
odpor vici ,,jinym*, zejména kosmopolitnim elitdm, jez jsou vnimany jako pozivajici

neopravnénych spolecenskych vyhod (Rico et al., 2017).

3. 3 Celebritizace a personalizace politické komunikace

Vedle postideologismu a absence pravolevé dichotomie, populismu a symbiozy
Siroké ucasti podporovatelti s oligarchickym rozhodovanim (Caruso, 2017) je pro
soucasnou politickou komunikaci vyznamny dal§i trend. Tim je ustfedni role
charismatického viidcovstvi a z ného plynouci celebritizace a personalizace politickych
kampani, pficemz pocatky tohoto procesu lze vysledovat jiz v 90. letech v ramci
amerikanizace politickych kampani (Street, 2004; Marsh et al., 2010). Vzhledem k tomu,
ze vefejna sféra se z velké ¢asti nevyhnutelné odehrava na symbolické Girovni, mize byt
politika celebrit a s nimi souvisejici formy politické komunikace zpiisob, jak se vyrovnat
se ztratou ideologickych a realnych spolecenskych vazeb (van Zoonen, 1998). Emotivni

prezentace sebe sama je pro soucasné politiky Zivotné diilezitd, silné medializovany svét
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populédrni kultury ovliviiyje politickou sféru a ,,politiky ¢teme prostfednictvim jejich gest
a tvari stejné jako ¢teme umeélce v televizi (Street, 1997: 5). Platformy online socialnich
siti pfitom rozvijeji nové praktiky souvisejici s popularni kulturou a jsou navrzeny tak,
aby uzivateliim poskytovaly moznost snadno sdilet epizody z jejich soukromého zivota,
¢imz se staly kliCovou soucésti emocionalniho spojeni mezi celebritami a jejich fanousky

(Marwick a boyd, 2011; Baym a boyd, 2012).

Ve zminéném prostfedi emocionalni vefejné sféry se zaroven proménuje
spolecnost jako takova a konvergence popularni kultury a politiky naznacuje, Ze se ,,tyto
puvodné protikladné oblasti staly komplementarnimi zdroji politické komunikace* (van
Zoonen, 2000: 6), a¢ pro nekteré autory je politika celebrit nebo politicky marketing ve
stylu showbyznysu pouze modernim projevem politiky (Street, 2013). Na jedné stran¢
dochazi k popularizaci politiky, kdy jsou politicti aktéfi vnimani jako celebrity, uméni
politiky se stdva uménim performance a kampané jsou konstruovany v souladu
s pozadavky spravného storytellingu. Na stran¢ druhé jsme svédky politizace popularni
kultury, kdy se politika stavd objektem dramatizace a tento trend je oznaCovan jako
democratainment (Hartley, 2008) nebo politicotainment (Riegert, 2021). Globalné
uspésna dramaticka dila, jejichz déj se odehrava uvnitt politickych procest, v poslednim
desetileti proslavil piredevsim serial House of Cards (Netflix, 2013-2018) a prolinéni
svéta politiky s dramatickou fikei se zcela settelo v ptipad¢ ukrajinského prezidenta
Volodymyra Zelenskyho. Ten pfed svym néstupem do Ufadu hral v populdrnim
komedialnim seridlu Sluha naroda (Kvartal 95, 2015-2019) fiktivniho ukrajinského
prezidenta Vasilije Goloborodka, pfi¢emz tieti série byla jiz zkoordinovand piimo
s prezidentskou kampani a byla vnimana a nejspis 1 zamyslena jako jeji soucast (Roman,
2022). Symbolem celebritizace politické komunikace je i byvaly americky prezident
Donald Trump, ktery ,mistrovsky ovladal politiku celebrit“ (Schafer-Wiinsche
a Kloeckner, 2016: 2) a stejn¢ jako Volodymyr Zelensky ¢i v minulosti Ronald Reagan
byl pted svou politickou kariérou soucasti zdbavniho primyslu, konkrétné jako tvar
pofadu The Apprentice'?> (NBC, 2004—2017). Popularni kultura se tak stala politickou
fikci 1 politickou scénou.

Pohled na celebritizaci politické komunikace se vSak primarné zaméfuje na

samotné politiky, pfitom je dilezité rozvijet koncepty, které ndm umozni 1épe pochopit,

12 The Apprentice byla v letech 2004-2017 americka televizni reality show, ktera hodnotila
obchodni dovednosti skupiny soutézicich.
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jak se pii téchto predstavenich vytvaii publikum a jak jsou vyvolavany a rozvijeny vasné
voli¢i — fanousku (Street, 2019). John Street (2019: 10) v tomto ohledu upozoriiuje na
Simona Kupera, ktery v deniku Financial Times tvrdi, Ze ,,mnozi Trumpovi ptiznivci jsou
vice nez jen volici. Jsou to politicti fanousci, kteti nevidi fauly svého vlastniho tymu,
a tak predpokladaji, Ze rozhod¢i jsou proti nim zaujati. Odborné literatute presto chybi
vétsi zaméfeni na fanouSkovské skupiny politickych predstaviteli a jejich hlubsi
a intenzivngj$i zkoumani. Dean (2017: 421) nezdjem politologii o tento koncept
politického fandomu povazuje za neopodstatnény, ,,nebot’ dikladné;jsi reflexe fandomu
muze byt cennym doplitkem naseho konceptualniho souboru ndstrojii pro pochopeni
soucasnych zptisobii politické angazovanosti.“ Mezery ve studiu toho, jak je afektivni
potencial generovan online zprostfedkovanou osobnosti politika, jak se kolem n¢j formuyji

skupiny fanouski a jaka je dynamika téchto skupin, proto ¢astecné zapliuje 1 tato prace.

3. 4 Politicka komunikace v prostredi permanentni kampané

Vsechny vySe zminéné charakteristiky soucasné politické komunikace zdsadné
posiluji roli politickych marketérti a marketingovych strategii, které v kampanich cilené
zdiraznuji emociondlni aspekty komunikace, politiku ,,zdravého rozumu® i obraz
politickych lidri jako medidlnich celebrit. Reklama dlouhodobé prodava strany
a kandidaty stejné¢ jako jakykoli komer¢ni produkt (Franklin, 1994) a politicka
komunikace se transformovala do podoby permanentni kampané, kterd i v mimovolebnim
obdobi nuti politické piedstavitele, aby si udrzeli pozitivni image u vetejnosti a zvysili
tak Sanci na dal$i volebni uspéchy, provadét kroky odpovidajici volebni kampani
(Blumenthal 1980; Doherty 2007; Icaro a Lilleker, 2023). Politi¢ti predstavitelé zarover
integrovali do svych strategii vSechny dostupné zpiisoby komunikace, a to od téch
tradi¢nich (tisk, radio, televize, web, outdoor, direct marketing) az po interaktivni kvazi

rovnocenné platformy socialnich siti (Jirdk a Shavit, 2017).

Politici se v poslednich letech standardné zucastiiuji oblibenych talkshows i podcastii
Sifenych predevs§im skrze socilni sité, sdileji na nich své volnocasové aktivity a efektivni
vyuziti téchto platforem se pro jejich marketingové tymy stalo kliCovym bodem kampani,
které se s ¢im dal vétsi intenzitou fidi trhem, vyzkumy a daty (Chytilek et al, 2012).

Zaroven se tyto platformy v poslednich letech staly prostiedim pro jednoduché Siteni
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negativnich kampani proti ostatnim kandidatim (Auter a Fine, 2016), dezinformaci a fake
news, které jsou mnohdy vyuzivany jako néstroj politické kampané a mohou byt sdileny

Castéji nez pravdivé zpravy (Allcott a Gentzkow, 2017).

S roz§ifujicim se mnozstvim a rozdilnou specifikaci socialnich siti smérem
k jednotlivym cilovym skupindm je na kampané¢ kladen pozadavek vytvéiet obsah pro
velmi odlisné platformy, jako je Facebook, Instagram, Twitter, Snapchat, TikTok nebo
nejaktualnéjsi BeReal. Nejen stratégové politickych kampani, ale rovnéz politici, ktefi
své online socidlni sit¢ spravuji sami, musi ,,nejen zjistit, jak vyuzivat tyto nové
platformy, které vznikaji nebo nabyvaji na vyznamu mezi volebnimi cykly a maji odlisné
publikum a ¢asto velmi odliSnou kulturu, ale také se orientovat v téch relativné starSich,
které neustale meéni své zékladni funkce a algoritmy* (Kreiss et al., 2018: 9). Ptikladem
nutnosti prizplisobovat se a flexibilné ménit strategie podle aktualnich trendt
a geografickych zvyklosti je platforma Snapchat, kterda v Ceském politickém prostiedi
nikdy pfili§ vyznamu nenabyla, ovS§em béhem minulé prezidentské kampané v USA
ziskal Trumplv tym ze Snapchatu stovky tisic e-maill uzivatela tim, ze jim predkladal

reklamy vybizejici ke swipe up'? a zadani e-mailové adresy (Bossetta, 2018).

Tymy kolem kandidat se béhem politické kampané na socidlnich sitich potykaji
s podobnymi vyzvami jako jejich kolegové v nepolitickych odvétvich marketingu.
Politicti marketéfi jsou predev§im nuceni vyporadat se s algoritmem danych platforem,
ktery dlouhodobé omezuje organicky, tedy neplaceny dosah, a prispévky filtruje podle
nejasnych kritérii (Bucher, 2012). Z ptedchozich vyzkumu plyne, Ze zmény v algoritmu
Facebooku mohou mit odlisny vliv na rizné ¢asti politického spektra a naptiklad v USA
posilovat dosah pfispévkli mistnich republikanskych stran na tkor ptispévkt mistnich
demokratickych stran (Reuning, 2022). V souvislosti se vzpourou v budové amerického
Kapitolu vroce 2021 platforma Facebook dokonce zvazovala omezeni viditelnosti
politického obsahu, a to v névaznosti na zpravy, ze ji uzivatel¢ pouzivali k Sifeni

dezinformaci (Bailo et al., 2021).

Vedle dirazu na emocionalni rovinu sdéleni proto politi¢ti marketéii vyuzivaji

funkce placené distribuce ptispévkl a reklam, ktera jim umoziuje oslovit potencidlni

13 PotaZeni prstu ze spodniho okraje obrazovky nahoru.
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voli¢e 1 mimo jejich organickou zakladnu sledujicich. Mnozstvi finan¢nich prostredk,
které do téchto kampani plynou, se tak nejen dlouhodobé zvysuje, ale platformy nabizeji
¢im dal sofistikovanéjsi zplisoby, jak tyto potencialni volice oslovit, naptiklad pomoci
riznych ,,balickli pro parovani, cileni a analyzu Facebooku, které umoznuji kampanim
s velkymi zdroji testovat sdéleni rozdélena na volice ve strategickych zemépisnych
lokalitach* (Bossetta, 2018: 491). Vzhledem k technologické architektufe platforem
socidlnich siti se tyto nastroje vyuzivaji v drtivé vétSin€ politickych kampani napftic
svétem, a tak lze piiklady, kdy je unifikované sdé€leni pouze doplnéno o geograficka

specifika a poté zacileno na konkrétni region, nalézt i v ¢eském kontextu.

Danuse Nerudovd Danus$e Nerudova
@ Sponzorovéno * Plati za to Danuse Nerudova Sponzorovano - Plati za to Danuse Nerudové
ID: 883355969475291 < ID: 824287625350324
? Beroun! Prijdte si ve stfedu 14. prosince popovidat na debatu do ? Ostraval PFijdte si ve stfedu 7. prosince popovidat na debatu do Domu
kulturniho domu Plzefika! Budu moc rdda, kdyZ pfijdete a budeme si moct kultury Poklad! Budu moc réda, kdyz pfijdete a budeme si moct popovidat
popovidat nebo se vyfotit. T&$im se na vés. @ nebo se vyfotit. TéSim se na vas. @

PRIJ A U ;
VBEROUNE! V OSTRAVE!
ST 14.12. 2022 ST7.12.2022
Beseda s Danusi Nerudovou v Berouné b= T Debata s Danusi Nerudovou v Ostravé = S
MAM ZAJEM MAM ZAJEM
Plzerka, Beroun DUm kultury Poklad
Beseda s Danusi Nerudovou v Berouné Debata s Danusi Nerudovou v Ostravé

Obr. 1: Unifikovana sdéleni s rozdilnym cilenim, zdroj: Facebook ads library

Vzhledem k trendu personalizace politické komunikace, kdy pfispévky na
socialnich sitich ptsobi, jako by je psal sam kandidat, mohou voli¢i oc¢ekévat, ze lidfi
stran aktualizace a odpovédi publikuji sami, ackoliv tento pozadavek autenticity logicky
neni mozné vzhledem k vytizeni jednotlivych kandidati naplnit. Je tak bézné, Ze
komunikac¢ni poradci odpovidaji jménem lidra strany a soucasti marketingovych tymi
jsou tzv. community managefi, ktefi jménem politika odpovidaji na pozitivni i negativni
odezvu, nebot’ ti politici, ktefi reaguji na komentéfe uZzivatell, jsou vnimani pfiznivéji
(Utz, 2009). Reagovat na co nejvétsi mnozstvi komentartt a zprav je Casto jednim

z mé&fitek kvalitni kampané na socidlnich sitich, ackoliv cilem komentujicich uZzivatelt
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nemusi byt nutné navazat konverzaci s politikem nebo stranou, ale spiSe s podobné
smyslejicimi sympatizanty nebo vyvolat debatu mezi oponenty (Kalsnes, 2016). Role
politickych marketéri je tedy v téchto ptipadech kliCova a jejich zamérem je promitnout
do politické komunikace nejen emoce a pocity, ale dlouhodobé stimulovat transformaci

ptiznivel k oddanym fanouSkim.
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4. Od emoci k fanouskovstvi

Emoce hraji v politice kli¢ovou roli, jsou zasazeny do mocenskych vztahli a maji
komplexni vztahovou logiku. Kazda analyza moci, vlady a politiky, ktera nebere v tivahu
emoce, se tak miji s podstatnym prvkem (Burkitt, 2016). Afekt a emoce se v politické
komunikaci vyskytovaly vzdy, nebot’ ,,va$né a moralni soudy jsou hnaci silou socializace
a politické angazovanosti* (Barnhurst, 2011: 574). Afektivni vazba je divodem, pro¢ lidé
vyhledavaji politické informace, a politicka participace je do znacné miry pohdnéna praveé
afektivnimi motivy, nebot obcané jsou motivovani svymi vlastnimi obavami,
piesvédcenimi, sny a ocekavanimi (Coleman, 2004; Brader, 2006; Wilson, 2011).
Emotivni naboj v politické kampani nemusi nutn¢ rozhodnout volby, ale stal se nedilnou
soucasti budovani vefejného obrazu politika (Baishya, 2015) a vytvaii afektivné
koncentrovanou vetejnost, jejiz Clenové se shromazd'uji kolem médii a platforem
vybizejicich k afektivnimu naladéni a Siticich afektivné nabité projevy (Papacharissi,

2015).

Technologicka architektura online socidlnich siti podporuje politické ptiznivce ve
vite, ze vznika nova forma intimity (Garde-Hansen a Gorton, 2013), a studium emoci
v prostfedi téchto platforem proto vede k mnohem otevienéjSimu a komplexnéjSimu
chédpani online politické komunikace, tedy konkrétné ke studiu toho ,,co je a co neni na
socialnich médiich politicky mozné* (Carlson a Frazer, 2020: 3). Politi¢ti pfiznivci jsou
obklopeni ptispévky ze soukromého zivota politickych celebrit, které na sitich sleduji,
a jsou k nim piitahovani afektivnimi stimuly, které se dlouhodob¢ transformuji do rituald,
parasocialnich vztaht, ¢i dokonce do specifické formy politického fandomu (Burgess
a Bruns, 2012; Wahl-Jorgensen, 2019). Skrze nastroje socialnich siti ptiznivci aktivné $iti
politickd sdéleni a sami vytvareji uzivatelsky generovany obsah, coz znamena, Ze stejné
(Wilson, 2011). Proces politického fanouskovstvi je ovSem az zavéreCnou fazi
uzivatelského zapojeni. To je nejdiive stimulovano afektivni komunikaci, které se vénuje

nasledujici ¢ast prace.
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4. 1 Afektivni dimenze politické komunikace

Teoretické pohledy propojujici slozité souvislosti mezi afektem, emocemi
a politikou se objevuji v odborné literatuie, a to v obecné (Marcus, 2000; Brader, 2006;
Protevi, 2009; Staiger et al., 2010; Karatzogianni a Kuntsman, 2012) i konkrétni roving,
kterd se vénuje diléim emocim ¢i jednotlivym oblastem, jako je politickd participace
(Valentino et al., 2011) nebo politické rozhodovani (Marcus, 2003; Brader, 2005).
Symboly a kolektivni reprezentace v prostfedi politické komunikace nevznikaji pouze
racionalni komunikaci, ale jsou kolektivnimi reprezentacemi exaltovanych citi a fyzické
blizkosti (Meen, 2019). Z literatury plyne, Ze racionalita a emoce jsou propojeny jako
konstitutivni a komplementarni dimenze subjektu (Papacharissi a de Fatima Oliveira,
2012; Dahlgren, 2018), pfesto maji apely zaloZzené na afektu v mnoha ptipadech vétsi
dopad nez kognitivni presvédCovaci sdéleni a naptiklad v prezidentskych kampanich
v USA se emocionalni apely pouzivaji Castéji nez logické a etické apely vice nez pét
desetileti (Kaid a Johnston, 2001). Jak uvadi Bas van Stokkom, afektivni a narativni
postupy jsou béznymi prvky politické komunikace a emocionalni dynamika je mnohdy
urcujici soucasti argumentacniho procesu, nebot’ ,,ndzory ucastnikti neméni racionalni
argumentace, ale konfrontace s konkrétnimi piibcéhy nebo metaforami® (2012: 41).
V piipad¢ skotskych parlamentnich voleb v roce 2010 si Baxter a Marcella povSimli, Ze
prispévky na siti Twitter nékterych kandidati byly az neuvéfitelné pozitivni
a optimistické a ,,komunikace vyvolavala pocit, jako by porad svitilo slunce* (2012: 115).
Afektivni politickd komunikace je pfitomna i ve stfedoevropském regionu. Bé¢hem
mad’arskych voleb v roce 2014 sdileli obcané na Facebooku radéji pozitivni obsah nez
zpravy s negativnimi emocemi (Bene, 2017) a v ¢eském prostiedi je tato forma
komunikace ptitomna naptiklad u ptedsedy hnuti ANO Andreje BabiSe. Samotné hnuti
navic potlacilo pivodni ndzev ANO 2011 — ,,Akce nespokojenych obcanii*“ a dlouhodobé

komunikuje pouze znacku Ano, bude lip.

t =~ ® Andrej Babis @

- 9. &ervnav15:15 - Q
Pani Libusi Safrankovou jsem mél moc rad. Jeji Popelku jsem vidél
snad stokrat. Bez ni si neumim predstavit ¢eské Vanoce. A myslim,

Ze nikdo z nds. Je mi strasné lito, Ze odesla. Upfimnou soustrast
vdem pozUstalym a blizkym.

Q- 88tis. 2,7 tis. komentara 157 sdileni
Obr. 2: Afektivni politicka komunikace, zdroj: FB stranka Andreje Babise

33



Afektivni dimenze je vyznamna i pro komunikaci socialnich hnuti a analyza
skupinovych a kolektivnich emoci vyznamné pfispéla k prohloubeni dosavadnich
znalosti (Jasper, 1998; Goodwin et al., 2001; Berezin, 2001). Emoce jsou zde kli¢ové pii
vytvateni vnitinich vztahii mezi aktivisty a formou spojeni s vnéjsim svétem (Knudsen
a Stage, 2012) a funguji jako sjednocujici prvek, nebot’ ,,rozhotceni, moralni Sok, hnév,
strach, stud, hrdost a poniZeni podmitiuji a inspiruji socidlni hnuti, at’ uz pfti jejich vzniku,
naboru ¢lent, udrzovani organizace nebo v boji za dosazeni jejich cili* (Bericat, 2016:
504). V piipadé feministickych politickych hnuti Mary Holmes (2012) uvadi, Ze
zkuSenosti s jinymi socidlnimi hnutimi a emoc¢né orientovana komunikace pomohly
nékterym feministkdm promeénit svou Cinnost ve prospéch Zenskych zajmi v plsobivy
politicky efekt. Vztah mezi digitdlnimi emocemi a politickou participaci prokazala
1 studie facebookovych stranek revolu¢nich hnuti béhem egyptské a Spanélské revoluce
v roce 2011, pii nichz ,,facebookové stranky fungovaly pro mnoho ucastnikli protestti
jako tréninkova ptida, kterd jim vlila pocit nadgje a kolektivni viry, bez niz by se s mensi

pravdépodobnosti ucastnili protestnich akci* (Gerbaudo, 2016: 268).

Byt’ je afektivni politickd komunikace pfilezitosti, jak oslovit apatické volice,
né&ktefi autofi hovoii o politice odvadéni pozornosti od podstatnych véci k povrchnim, '#
které ztélesnuje ,,upeviovani kandidata ve vérohodném a presvédcivém kontextu pomoci
nasazeni ,realistickych‘ rekvizit a kulis, stejn¢ jako svédectvi ,skutecnych® lidi* (Serazio,
2017: 238). Soucasna politicka komunikace je pro tyto kritické autory ,,zabavni show,
kde se klauni a Sasci predvadéji na pohyblivém jevisti, aby odvedli pozornost vetfejnosti
od toho, co skutecné utvati jeji zivoty a rozhoduje o budoucim osudu planety, (Weiskel,
2005: 394) ¢i prostiedi plné ,,banalit v podobé¢ zprav pro dobrou naladu, ritualizovanych
odpovédi a prilezitostnych zamysleni® (Pal, 2015: 381). Williamson (2010) ve svém
vyzkumu digitalnich kampani ve Velké Britanii tvrdi, ze brit$ti politici maji tendenci
pouzivat nastroje socidlnich médii pouze jako jednosmérna publika¢ni média a ignoruji
jejich interaktivni ptinosy, pokud jde o umoznéni konverzace a zapojeni volicti. Ostatné,
1ze nalézt mnohé ptiklady, kdy cilem komunika¢niho aktu na socialnich sitich neni snaha
o pfedneseni ur¢itych argumentii oponentovi, ale potieba sebeuspokojeni elektronického

autismu v socidlné uzavienych skupinach (Castells, 2007).

14V zahrani¢ni literatufe se pouziva pojem ,,dumbing down* — ohlupovani
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Vedle pozitivnich emoci pifinasi afektivni politicka komunikace i ty negativni,
které mohou byt cilené fizeny tak, aby ovlivnily postoje vetrejnosti. Podle Sashy Torres
administrativa byvalého amerického prezidenta George W. Bushe velmi dobie chapala
politicky vyznam vytvareni a fizeni afektl, a to pfedevSim po 11. zafi 2001. Torres ve
svém vyzkumu medidlnich obsahti souvisejicich s vyslechovym tdborem Guntdnamo na
Kubé tvrdi, ze ,,nékteré z forem negativnich afekt — strach, uzkost a neklid — jsou do
jisté miry podobné tém, které vyvolavaji Casté upravy barevného oznaceni stupné
ohroZeni ze strany ministerstva vnitini bezpecnosti nebo jeho navrhy, aby se ob¢ané
zasobili lepici paskou, ktera je ochrani pted teroristickym ttokem* (Torres, 2010: 49).
Dalsi autoti uvadéji, ze online socidlni sit€¢ pfimo vytvareji predpojatost ve prospéch
negativniho obsahu, politické debaty se stavaji vysoce toxickymi (Ott, 2017) a tento
priklon socialnich médii k negativnimu obsahu pomaha pravicovym populistim vyhravat
volby (Groshek a Koc-Michalska, 2017). Z téchto vyzkumt plyne rovnéz apel na
intenzivnéj$i analyzu afekti v souvislosti s reprezentaci vizualniho obsahu a jeho roli
v politické komunikaci. Podle né€kterych autori maji vizualni prvky pii komunikaci
politikli s voli¢i obrovsky vyznam (Veneti et al., 2019; Farkas a Bene, 2021) a vyzkum
politické komunikace by mél vizudlnim prvkiim vénovat vétsi pozornost, nebot’ se stale

soustfedi prevazné na texty (Barnhurst a Quinn, 2012).

Z vyse uvedenych divodi je vyzkumu afektl v politické komunikaci ptikladana
v poslednich letech zvySend pozornost, a to nejen obecné, ale zkoumany jsou i jednotlivé
emoce a afekty. Castells (2013) je rozdéluje na primarni a socialni, pfiCemz mezi ty
primarni — spole¢né 1 pro jiné zivo¢iSné druhy — fadi strach, hnév, znechuceni,
piekvapeni, smutek a Stésti. Mezi socialni emoce, které vyzaduji vztahy s jinymi lidmi,
pak fadi soucit, rozpaky, stud, vinu, pychu, zarlivost, zavist, vdé¢nost, obdiv, rozhot¢enti,
nad¢ji a pohrdani. Takovy vycet jisté neni definitivni a v politické komunikaci nejen, Ze
vyuzivani n€kterych emoci siln¢ pievazuje nad ostatnimi, ale emoce zde rovnéz splyvaji
a vzajemn¢ se piekryvaji. Mezi ty dominantni, jimz se budu nyni vénovat konkrétné, 1ze

zaradit naptiklad nadéji, lasku, strach, hnév nebo zoufalstvi.
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4. 1. 1 Afektivni politika nadéje a duvéry

Pozitivni ptispévky tvoii vyznamnou ¢ast obsahu na online socidlnich sitich
a doposud platilo, Ze tyto sit¢ ve svém algoritmu pozitivni obsahy podporovaly
auzivatel¢ méli tendenci na téchto sitich zvefejiiovat spiSe pozitivni prispévky nez
negativni emo¢ni projevy (Lin et al., 2014; Reinecke a Trepte, 2014). Prestoze lze
v posledni dobé pozorovat ptiklon k negativité obsahu, cemuz se budu vénovat v praci
dale, emocemi, které jsou pro politické kampan¢ dlouhodob¢ tradi¢ni, jsou emoce nadéje
a davery, kdy ,,lidé doufaji, ze jejich véc nebo kandidat zvitézi, Ze se instituce nebo praxe
zméni v souladu s jejich idealy nebo Ze prosté zvitézi mir a spravedlnost™ (Huber, 2021:
720). Slovo ,,nadéje” obsahovalo naptiklad heslo prezidentské kandidatky Danuse
Nerudové Nadéje pro lepsi casy, Geska politicka strana Nadéje zalozena v roce 200213,

ale také izraelska politickd strana Novd nadéje — jednota pro Izrael.

Nad¢ji Ize jako politickou emoci vnimat tehdy, chépeme-li ji spiSe jako
performativni a i€elné vyjadieni pred publikem neZ soukromy emocionélni stav (Carlson
a Frazer, 2020). Jiz od domorodych néarodii je emocni energie nad€je jednou ze strategii,
ktera slouzi k politickému stmelovani lidi a ,,pozaduje, aby si lidé ptedstavovali
budoucnost, aby se povznesli nad sou€asnou situaci, ktera je vétSinou depresivni, snili
novy sen a stanovili novou vizi“ (Smith, 1999: 255). Proto neni nadéje nikdy politicky
neutralni a stimulace kolektivni nadé¢je je klicovym mistem politick¢ho boje (Gross,
2022). Nadgje je typicka pro pozitivné orientované kampan¢, v nichz rozsifuje politicky
horizont voli¢a, a ti nasledné vnimaji budoucnost jako néco, co je v jejich moci, nikoliv
jako nejistotu ponechanou v rukou elit (Curato, 2016). Na druhou stranu, jak Curato
(ibid.) déle uvadi, mohou tyto kampan¢ vyvolavat nepiimefeny optimismus a faleSnou
nadéji, ktera v kone¢ném dasledku miize vést k nenaplnéni o¢ekavani a dalsimu zklaméni
z politiky. Podobné kriticky postoj zastava i Huber, nebot’ ,,nadéje nds muiize svést na
scesti a ohrozit nasi schopnost realisticky uvazovat o situaci tim, Ze ndm umozni zoufale

Ipét na nerealnych cilech, kterych by bylo moudré se vzdat* (Huber, 2021: 734).

Afektivni politika diivéry je oproti tomu spojena spiSe s pozadavkem autenticity

dané¢ho politika, ptipadné, jak uvadi Enli (2015), performované autenticity, kdy

151 ptes tento ndzev ziskala strana v parlamentnich volbach v roce 2002 pouze 0,62 % hlasi.

36



vystupovani politika neni nutné zalozené na mluveni pravdy a upfimnosti, ale na jeho
performanci. Socidlni sité poskytly politikiim novou platformu pro ptredvadeéni autenticity
a politici upravuji svou image a agendu tak, aby ptisobili medidln¢ piivétiveji (Esser
a Strombaéck, 2014). Snaha o autenticitu vzbuzujici ve voli¢ich pocit divéry je typicka
pro antielitafské a spontanni strategie populismu, a tak v medializovaném prostiedi, jez
upiednostiiuje autenticitu, mohou populisti¢ti politici ziskat strategickou vyhodu (Enli

a Rosenberg, 2018).

Interaktivni prostfedi online socidlnich platforem afektivni dimenze nadéje
a divéry pfitom zintenzivituje tim, Ze skrze své algoritmické nastaveni vytvari, rozviji
audrzuje kolektivni védomi a stimuluje interakce uzivatelti (Fenton, 2008). Carlson
a Frazer ve svém vyzkumu domorodych australskych uzivatelii socidlnich médii zmifiuji
napiiklad ucastnici, kterd kazdé rano sdili pozitivni zpravy, Casto doprovazené obrazkem,
aby ,,se lidé probudili a vidéli na Facebooku néco pozitivniho, nez se propadnou do
podlosti svéta“ (2020: 7). Energie nad¢je a jeji ritualizované a symbolické vnimani je dale
stézejnim stimulantem u revolu¢nich socidlnich hnuti, at’ se jedna o hnuti Solidarita
v gdaniskych lodénicich (Barker, 2001) nebo arabské jaro (Joyce, 2010), pticemz Castells
(2015) povazuje sdileni pocitu nadé&je uvniti téchto hnuti za podstatny prvek souc¢asného

hybridniho svéta propojujiciho online a offline interakci.

Komunikace nadéje je pfitomna iv prostiedi tradicniho establishmentu jako
v pfipadé vitézstvi ,,politiky nadéje” demokratického kandidata Baracka Obamy nad
,politikou rozhotceni” republikanii vroce 2008 (Hoggett a Thompson, 2012).
V Obamové kampani byla pfitom emoce nadéje dlouhodobou a cCasto vyuzivanou
soucasti komunikacniho repertodru jesté¢ pred samotnou prezidentskou kampani.
Nejvyraznéji ¢néla predevsim z projevu na Narodnim sjezdu Demokratické strany v roce
2004 a z Obamovy knihy The Audacity of Hope, ktera ve Ctenarich vyvolavala dojem, ze
»stacl jen véfit a mit nadéji, pak je skuteCné mozné, aby se sendtor Barack Obama stal
prvnim cernosskym prezidentem zvolenym do ¢ela nejmocnéjsi zemée svéta.” (Atwater,
2007: 123). Pravé z téchto diivodl byla prvni Obamova kampan hojné¢ zkoumana (napf.
Hendricks a Denton, 2010; Cogburn a Espinoza-Vasquez, 2011), konkrétn¢ jeji afektivni

prvky jako napftiklad slogan Change we can believe in, zvolani Yes, we can nebo ilustrace
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Baracka Obamy s napisem HOPE 'S, ktery na jednu stranu apeloval na kolektivni tendence
voli¢l, ale zaroven vytvarel interpretacni nejistotu tim, Ze predstavoval vizi, aniz by

nabizel prostfedky k jejimu dosazeni (Castells, 2013).

V ceském kontextu je afektivni politika nadéje predev§im soucasti permanentni
kampané hnuti ANO, kterd dlouhodobé pracuje se sloganem ,4no, bude lip*“.
V pocatecnich fazich, kdy se hnuti prezentovalo jako nova politické sila a nebylo doposud
zastoupeno v ustavnich institutcich, byla komunikace nadé¢je vSudyptitomna, coz se na
socialnich sitich projevovalo nejen v pfispévcich profilti hnuti ANO a Andreje Babise,
ale sekundarné také v reakcich uzivateld. Ptiznivce v téchto chvilich posilovala vlastni
vnimana aktivita a pouhd myslenka, Ze by objekt jejich zdjmu, tedy Andrej Babis, mohl
jejich komentare Cist. Tato energie se jesté zintenzivnila v dobé kandidatury Andreje

Babise na ufad prezidenta CR, nicméné lze ji pozorovat i u jinych politickych uskupeni.

Dé&kuji | Vam a cele rodiné preju krasnou prvni adventni nedéli ps Vy jste nase
nadéje
Tose milibi Odpovédét 8t O. D 98

Obr. 3: Emocni energie nadéje, zdroj: FB stranka Andreje Babise

SPD naSe @ naSe nadéje nas Tomio .

Tosemilibi Odpovédét 26t DD 7

Obr. 4: Emocni energie nadéje, zdroj: FB stranka Tomia Okamury

Pfitom to, zda politici skutecné reaguje na komentafe svych sledujicich, je
druhotné a tato fizena interaktivita je soucasti vétSiny komunikacnich strategii, kdy se
politicti aktéii a spravei jejich komunikacnich kanali pouze tvari, Ze reaguji na prispévky
voli¢i (Rihl a Wegener, 2017). Stromer-Galley (2014) dokonce tvrdi, Ze politici ve
skute¢nosti nemaji zajem o skute¢ny dialog, ale o pouhé vytvoreni spektéklu interaktivity,
pii némz zUstavaji otazky uzivatelti bez patficnych reakci. Cilem této online politické
komunikace tak neni vést dialog s elektoradtem, ale ,,vyuzivat interaktivni povahu
socialnich médii pouze proto, aby zajistily, ze uzivatelé zistanou u sdéleni* (Freelon,

2017: 179).

16 Pivodni plakat vytvoiil v roce 2008 pouliéni umélec Shepard Fairey a pozdéji byl se souhlasem
Obamova $tabu Siroce distribuovan mezi volice.
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4. 1. 2 Afektivni politika lasky a péce

Vedle afektivni politiky nadéje a divéry je pro pozitivné orientované politické
kampané charakteristickd emoce lasky. Ta je pro vznik a dlouhodobé¢ udrzeni vztahii mezi
politikem a jeho pfiznivei zasadni a v souc¢asné odborné literatufe hojné popsana (napf.
Lindholm, 1988; Shamir, 1994; Gabriel, 2014; Mollan a Geesin, 2020; Guo, 2020). Laska
k politickému lidrovi souvisi v prvni fad¢ s jeho charismatem, nebot’ charismaticti lidii
pusobi jako vzory a podporuji psychologickou identifikaci a internalizaci hodnot svych
priznivcl (Lindholm, 1988). Identitu svych nasledovniki mohou tito lidfi navic nejen
zaujmout a ziskat, ale dokonce ji zcela vytvoftit, pokud je tento vztah mezi politikem
a jeho voli¢i dlouhodoby (Shamir, 1994). Mollan a Geesin napiiklad tvrdi, Ze nelze
porozumét soucasné americké politické scéné, aniz ,,bychom se kriticky zamysleli nad
Trumpovou podnikatelskou kariérou, jeho stylem vedeni, zpisobem, jakym byl prodavan
americké vefejnosti, a nad tim, jak jeho pfistup k podnikani ovlivituje konzervativni
politickou agendu.” (2020: 17). Emoci lasky jako jeden z dilezitych faktort pro vznik
vztahi mezi Donaldem Trumpem a jeho pfiznivci zminuje také Gabriel (2018), a to
v kontextu jeho ucasti ve zminéné show The Apprentice, kde si Ucastnici vytvafili
k budoucimu americkému prezidentovi velmi intenzivni vztah a ve vyzkumu vyjadfovali

souhlas s tvrzenim:

, Nekdy jsem opravdu miloval/a Donalda Trumpa za to, co udélal v poradu.

¢

Citil/a bych se dobre, pokud by se Donald Trump v poradu citil dobre. "

(Gabriel et al., 2018: 3)

Emoce lasky je dale charakteristickd pro totalitni ideologie a doprovazi rtizné
propagandistické ritualy a kampané, které maji posilit spojeni mezi vasni a politikou.!’
Literatura Casto uvadi ptiklad politické mobilizace a revolu¢nich emoci v komunistické
Cin& (napf. Perry, 2006; Liu, 2010). V tomto rezimu je vyuZivani motivu lasky p¥imo
bytostnou soucasti politické komunikace, at’ se jedna o historicky bezbtehou a zboznou
lasku k charismatickému nejvysSimu viidci a narodnimu spasiteli Mao Ce-Tungovi nebo
o soucasnou politickou romantizaci manzelstvi prezidenta Si Tin-pchinga a jeho

manzelky Pcheng Li-jiian, pod niz se skryvé nejen ,,laska vii¢i jim samym, ale v prvé fadé

17 Blize ke studiu propagandy napt. (Bernays a Miller, 2005; Jowett a O'Donnell, 2006).
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vrouci laska k narodu® (Guo, 2020: 49). Laska k politickému lidrovi zahrnuje Siroké
a slozité koncepty a ideje, jako je laska k narodu, k demokracii, k ptirod¢, tak primitivni
fyzickou pfitazlivost. Obzvlaste v piipadé politicek zalezi ptiznivelim na tom, jak je jejich
oblibena aktérka oblecend, jaky ma uces a jaké jsou jeji plany na konkrétni den.
V konverzaci na socidlnich sitich konstruuji tito uzivatelé lapeni afektivni politikou lasky
domnélé intimni vztahy, oslovuji politicky kfestnimi jmény a zahrnuji je obrazovymi

symboly srdicek nebo razi.

Pani Alenko zajedno Vam to vZzdy moc slusi a za druhé Vam véfim Ze nas budete
v8emozné branit mame Vas radi

To se milibi Odpovédét 1r Q'D 189

Obr. 5: Emoce lasky viici Alené Schillerové, zdroj: FB stranka Aleny Schillerové

Oddani politi¢ti piiznivei projevuji vici svému objektu nejen lasku, ale rovnéz
péci, nebot’ pokud je sila dominantnim rysem hrdinského vidce, je to pravé laska
a starostlivost, které jsou charakteristické pro viidce pecujiciho (Parry a Kempster, 2013).
Parry a Kempster ve svém vyzkumu narativii spojenych s charismatickymi vad¢imi
osobnostmi zachycuji nékolik metafor, které vztah lidra a jeho ptiznivca charakterizuji.
Respondenti daného lidra popisovali mimo jiné jako ,,0dzu v pousti, kapitana,
starostlivého otce nebo bezpeény §tastny domov, kam jit* (2013: 11). Ukolem spravného
lidra je tedy tfibit domnélou intimitu se svymi podporovateli projevy osobni pozornosti
a empatie ¢i odvahou, stateCnosti nebo velkorysosti (Hoggett a Thompson, 2012; Gabriel,
2014). Tato dynamika pomyslného $tastného domova, kam se mohou pftiznivci uchylit,
vztahy mezi politikem a voli¢i siln€¢ posiluje, nebot’ voli¢i pozaduji, aby byli ,,vetejni

¢initelé pfipraveni naslouchat a poslouchat* (Barnes, 2012: 36).

Emoce péce je v ptipad¢ socialni sité Facebook dokonce soucasti uzivatelského
rozhrani jako jedna z dostupnych reakei.'® Tyto afektivni reakce umoziiuji uzivatelim
emociondln¢ interagovat sobsahem a ,vyjadfovat pocity ve vztahu k obsahu

prostiednictvim diskrétnich, pfedem nastavenych emocionalnich voleb* (Wilkerson et

18 Reakce ,,péée” je v Ceské republice na Facebooku dostupna od roku 2020. Jeji pouzivéni je viak spise
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ironizovano pouzivanim spojeni ,,Davam péci“ ¢i existenci stejnojmennych recesistickych stranek.
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al., 2021: 15). Ikonicky vzhled reakce v podob¢ oblic¢eje objimajiciho srdce je v politické
komunikaci vyuzivany i pienesené a jako ikonicka soucast kampané, coz lze ilustrovat
na volebni koalici Solidarita, kterd v roce 2022 kandidovala do Zastupitelstva hlavniho
mésta Prahy. Ta pro své logo pouzila pravé reakci péce drzici misto srdce zemékouli
atadu dalSich variaci — strom jako vyjadfeni péce o pfirodu, duhovou vlajku jako
vyjadieni péce o prava LGBT komunity nebo kocarek jako vyjadfeni péce o rodiny

s détmi.

&
SOLIDARITA

MISTO SOBECTUI

Obr. 7: Transformace reakce péce, zdroj: FB stranka koalice Solidarita

Emocionélni apel péce mize byt soucasti dlouhodobé komplexni strategie jako
v piipad¢ prezidentské kandidatury Donalda Trumpa Make America great again mitici
na volice, ktefi se citi opomijeni, 1 kdyz jejich realita mize byt zcela odlisSna (Mollan
a Geesin 2020), 1 nastrojem jednorazovych politickych sdéleni. Milujici a pecujici lidr se
totiz projevuje predevsim v Casech krize, kdy postoje osobniho charakteru a ochota jit
nad rdmec povinnosti patii mezi zakladni oc¢ekavani, ktera voli¢i vici politikovi maji,
a empatie pisobi tlumicim dojmem a snizuje negativni napéti (Gabriel 2015). To je patrné
v ptipad¢ ptirodnich katastrof ¢i teroristickych ttokt, kdy jsou prvni reakce zvetejiiovany
prave na socialnich sitich, a voli¢i ¢asto dokonce pozaduji, aby politik ucinil projev péce

a starostlivosti co nejrychleji.

Petr Fiala @
25. 8ervnav 9:30 - Q

““’ .,_.‘
Myslim na vSechny, ktefi pti véerejsi katastrofé ztratili své blizké.
Velmi mé tato uddlost zasdhla. Je to smutny den pro jizni Moravu a

celou zemi.

Obr. 6: Afektivni politika péce, zdroj: FB stranka Petra Fialy
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Tyto afektivni vazby posiluji vztah volict k politikovi a skrze starostlivost zvySuji
jejich priklon k ur¢itym sdilenym ptesvédcenim a nazorim (Goodwin et al., 2001). Péce
a starostlivost se tedy v politické komunikaci projevuje nejen ve smyslu, v jakém
politicky lidr peCuje o ob¢any, ale také v tom, jak ptiznivci mysli na svého lidra, pieji mu
hodné sil a odpo¢inek od naroénych ukolii. Cim vétsi maji piiznivci o svého politika
starost, tim vice jsou k nému ptitahovani a tim rychleji se stdvaji souc¢asti komunity, ktera
se okolo n¢j miize vytvaret. Laska a péce totiz utvareji nase pozitivni vztahy k néfemu
vys$Simu, at’ uz je to soubor viry a symbolii, nebo milovany politicky viidce (Hoggett

a Thompson, 2012).

Andrej promin, Ze Ti tykam, ale neblbni a s téma kilama se snaz néco udélat. Jde
o Tvé zdravi.

To se milibi Odpovédét 7r

Je mé to moc lito p. BabiSi 5: 33, a mrzi mé, jaka nendvist a agresivita tady mezi
narodem CR za vlady Fialy a Pétikolky nastala Il

Drzte se Vy i celd vaSe rodina, preji hodné zdravicka a $tésticka pri volbach @@
d¢ d¢

o 9

Urcité Vas budeme celd rodina volit 1! Q@& 4 12 1 32 30 My M s P A

Preji brzke uzdraveni musite

se uzdravit potrebujeme vas

jste velice moudry a

nezistny clovek takovych

lidi je strasne malo,proste

musite se zase vratit

nemuzeme se dockat vasich
moudrych rozhodnuti nikdo

takovy v Cesku neni jste
nenahraditelny 0D 14

To se mi libi - Odpovédét - Sdilet - 44 t

Obr. 8: Emoce péce o Andreje Babise, zdroj: FB stranka Andreje Babise
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4. 1. 3 Afektivni politika strachu a uzkosti

Jak jsem uvedl vyse, k angazovanosti voli¢i pfispivaji vedle pozitivnich emoci
1 emoce negativni, predevSim strach nebo uzkost. Vyuzivani téchto apeld v politické
komunikaci pfitom neni pfevratné, pocit nepotadku a presvédceni, ze ,,véci se vymkly
kontrole* (Altheide, 2006: 6) je peclive popsan a lze jej povazovat za podstatu politickych
emoci, které nas dokazou ptinutit k politickému spojeni (Northcott, 2012). To, zda jsou
tyto obavy opodstatnéné, ¢i nikoli, je pfitom druhotfadé. Strach se snadno pienasi
z objektu na objekt a spojuje se s obavou, zZe ,,dojde voda, s ptaci chiipkou nebo bilym

praskem, ktery se objevi v posté (Gibbs, 2011: 15).

Pokud byl strach vzdy tradi¢nim hybatelem politiky'®, pak ,,na internetu nasel sviij
dokonaly domov* (Garde-Hansen a Gorton, 2013: 127). V soucasném svéte neprozivame
symbolické milniky, které by urcitou déjinnou etapu ukoncily, a proto se hovofi
o dlouhodobém a vSudyptitomném ,,tekutém strachu* (Bauman, 2013), ,,politice strachu*
(Altheide, 2006) nebo ,.kultute strachu* (Glassner, 1999). Altheide konkrétné uvadi, ze
»propojeni zpravodajstvi o terorismu s expanzivnim diskurzem strachu ptispélo ke vzniku
politiky strachu, resp. k tomu, Ze rozhodujici ¢initelé¢ podporuji a vyuzivaji pfesvédceni
a domnénky publika o nebezpeci, riziku a strachu k dosazeni urcitych cila* (Altheide,

2006: 3).

STAV ILEGALNI IMIGRACE NA ZEM
CR SE NEUSTALE ZHORSUJE

LY '??i .

Obr. 9: Afektivni politika strachu, zdroj: FB stranka Tomia Okamury

19 Podle Hobbese je strach pfirozenym stavem, v némz lidé uzaviraji spole¢enskou smlouvu. Strach je pro
néj hlavnim hybatelem politiky.
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Strach nebo obavy vyvolavaji skepsi a omezuji kritické mysleni vefejnosti
(Valentino et al., 2008), coz lze ilustrovat na mezinarodni pandemické viné souvisejici
s onemocnéni COVID-19, u které situaci zhorSovalo mnozstvi informaci a dezinformaci
jak z mainstreamovych médii, tak ze socidlnich siti (Mukhtar, 2021). Aslam (2020) ve
svém vyzkumu 141 tisic zpravodajskych titulkl v tomto kontextu uvadi, ze apel na strach
byl ptitomen ve 20 % vsech titulki a ,,smrt* byl ctvrty nejfrekventované;jsi vyraz. Emoce
strachu a uzkosti byly rovnéz hybnou silou personalizovanych ptibéhti na ¢inské socialni
sitit WeChat, kde forma zprostfedkovani v podobé roztfesené kamery a uspéchanych,
nedokonalych reportdznich snimki vyvolavaly pocit bezprostiednosti a blizkosti (de
Kloet et al., 2021). K nejistoté a Sifeni strachu a uzkosti pfispivaji samotni politici, ktefi
na socialnich sitich propaguji své vlastni subjektivni interpretace udalosti a vyuzivaji
téma pro ucely politické kampané. Vysledkem dlouhodobého plisobeni téchto emoci je
vyvolani poddajnosti a politickd apatie obyvatelstva, na druhou stranu jsou tyto postupy
soucasti taktiky vice ¢i méné radikalnich skupin, kde se strach transformuje ve

skupinovou hrdost a odhodlani (Massumi, 2015).

Tomio neddme se od téch zmrd( zastrasit!
To se milibi Odpovédét 5r o

Obr. 10: Skupinova hrdost a odhlodlani, zdroj: FB stranka Tomia Okamury

V prostiedi online socidlnich siti se afektivni politika strachu a tzkosti projevuje
stejné jako ostatni emoce, tedy digitalni participaci uzivatell, jejich intenzivnéjSim
udilenim reakci, komentovanim ¢i sdilenim. Pfedchozi vyzkumy ukazaly, Ze jedinci silné
prozivajici emoce jsou vice motivovani vénovat pozornost politickym sd€lenim nez ti,
ktefi emoce neprozivaji, a zarovei mohou emoce Uzkosti a strachu ovlivnit jejich
politické postoje a hodnoceni (MacKuen et al., 2010; Redlawsk et al., 2010; Tarullo,
2020). Politickd uzkost ma silny mobiliza¢ni potencial, nebot’ ,,kdyz se lidé citi ohrozeni
nebo se tvari v tvar politickym podnétim stanou tzkostnymi, ocekava se, ze zacnou
ostrazit¢ sledovat své okoli a pokusi se ziskat relevantni informace* (Cho, 2013: 1136).
Zaroven jedinci, kteti pocituji Gzkost z konkrétnich kandidatl, vykazuji vétsi zajem
o kampang, vice se zajimaji o to, kdo vyhraje, vice vyuzivaji zpravodajska média a vénuji
vEtsi pozornost obsahu zprav (Marcus, 2000). V minulosti byla role emoci strachu

a uzkosti zkoumana taktéz v kontextu vzestupu nové strany Podemos ve Spanélsku
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(Sampietro a Valera-Ordaz, 2015), referenda o Brexitu (Bastos a Mercea, 2019) nebo
aktualné v tématu protiromskych nélad na Slovensku Zivenych iracionalnimi obavami

zaloZzenymi na piedsudcich (Miskolci et al., 2020).

Emoce strachu a uzkosti jsou vyznamnou souc¢asti mnoha komunikacénich strategii
upozornujicich na negativa souvisejici s uprchlickou krizi, migraci obecné a v poslednich
letech s rusko-ukrajinskym konfliktem. Farkas (2018) ve svém vyzkumu faleSné
islamistické propagandy na socialnich sitich zmifiuje rétoriku pfimo souvisejici se
strachem z islamizace Evropy a diskurz o znésiliovani imigranty a viktimizaci bilych
evropskych zen. Emoce strachu je na Facebooku intenzivné pfitomna i ve vizualni
reprezentaci Arabtll v jinak parodizujicich a humorizujicich kolazich, kreslenych vtipech
a memetickych pokusech, kde jsou imigranti zobrazovani jako neschopni socidlni
integrace a trpici sexudlni deviaci, coz odkazuje na stereotyp agresivniho ,,orientalce*
(Prichova Hriizova a Zapotocky, 2022). Dale Vargo a Hopp (2020) ve svém vyzkumu
ptusobeni ruské dezinformacni Agentury pro vyzkum internetu zjistili, ze ptispévky
podnécujici vyhruzny jazyk a apely strachu zvysuji na Facebooku a Instagramu miru

zapojeni uzivatell.

Byt strach a uzkost zvySuji vyhledavani politickych informaci, snizuji zaroven
vliv stranické pfisluSnosti, divéru a schopnost rozhodovani a zaroven zvysuji
pravdépodobnost, Ze voli¢ uvéti tvrzeni Sifenému opacnou politickou stranou (Redlawsk
etal., 2010; 2014; Weeks, 2015). Pfi¢ina strachu mize byt navic pouze imagindrni a vést
k paranoie (Hoggett a Thompson, 2012), coz dokladaji ptispevky, v nichz uzivatelé tvrdi,
ze koronavirus souvisi se zavadénim siti 5G, byl uméle vytvotfen za icelem omezovani
obc¢anskych svobod obyvatelstva a vakciny obsahuji Cipy, kterymi nas NWO, Bill Gates

a George Soros budou ovladat.

Zadindm mit strach z toho, Ze vladni Smejdi chtéji vyprovokovat Ob&anskou valku
- Prazsky majdan. VSe tomu dnes nasvédcuje ..

To se milibi Odpovédét 6 O

Obr. 11: Emoce strachu, zdroj: FB stranka Tomia Okamury
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4. 1. 4 Afektivni politika hnévu a nenavisti

Dalsi stéZejni emoci afektivni politické komunikace je hnév, vyvolany ve chvili,
kdy jedinec neni schopen naplnit sviij cil, kdy se citi urazen nebo vnima nespravedlnost
a poruseni norem (Carver a Harmon-Jones, 2009). Hnév je povaZovan za ,,intenzivni,
vysoce silnou a mobilizujici emoci* (Steenbergen a Ellis, 2006: 111) a vznika tehdy, 1ze-
li hrozby piipsat urc¢itému zdroji a jedinec ma pocit, ze ma situaci pod kontrolou. Tim se
lisi od emoci strachu a uzkosti popsanych v pfedchozi podkapitole, které jsou
stimulovany tehdy, kdyZ si jedinec neni jisty pfi¢inou a situaci pod svou kontrolou neciti.
(Marcus, 2000; Lerner a Keltner, 2001). Literatura se pfesto neshodne, zda je hnév
v kontextu politické participace negativni, nebo pozitivni emoci. Na jedné stran¢ snizuje
politickou toleranci a ma negativni vliv na vyhledavani informaci (Skitka et al., 2004;
Valentino et al., 2008; Weeks, 2015), na druhou stranu volic¢e mobilizuje, zvySuje jejich
politicky zajem, diskuzi a participaci (Weber, 2013; Cho, 2013). Stimulace emoci hnévu
je proto soucasti uto¢nych politickych kampani, které pouzivaji vysoce emotivni jazyk,

obrazy a zvuky (Brader, 2006).

KSEM - Komunisticka strana Cech a Moravy @

18. fijna 2022 - Q

@ Dalsi vina medialnich Gtokd proti KSCM @

Komunisté odmitaji valku a pfeji si prosty mir!
Tento postoj a protivladni akce komunist( & s I jsou ziejmé drazdivym rudym hadrem pro
ty, ktefi na valce vydélavaji €. A tak se obcas musi vymyslet néjaka (pseudo) kauza, kterd ma
KSCM dehonestovat.
Komunisté nejsou ni¢i patou kolonou, komunisty neumiéite I1

UMELE KAUZY BEZ KONKRETNICH
DUKAZU JEN TEZKO ZAKRYJi

NESCHOPNOST DNESNIi VLADY!

KSCM vzdy hajila zajmy Ceskeé republiky
a jejich obyvatel. A bude v tom
pokracovat médiim i pravici navzdory!

Obr. 12: Afektivni politika hnévu, zdroj: FB stranka KSCM

Emoce hnévu vii¢i opizici jsou hlavnim motivem, pro¢ se stranici angazuji na
socialnich sitich (Hasell a Weeks, 2016), a apely na hnév jsou vyuzivany v politickych

kampanich, aby zvysili stranickou podporu, aktivovaly negativni pocity vi¢i opozi¢nim
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silam a ptivedly pfiznivce k volbam (Ridout a Searles, 2011). Digitadlni komunika¢ni
strategie zalozené na hnévu jsou v literatufe uvadény v pfipadé komunikace Donalda
Trumpa v americkych prezidentskych volbach (Anderson, 2018; Guess et al., 2018) nebo
v ptipadé referenda o Brexitu ve Velké Britanii, kde byly nékteré tweety ,,bohaté na famy,
nepotvrzené udalosti a piibéhy semociondlnim a populistickym apelem (Bastos
a Mercea, 2019: 45). Emoce hnévu jsou dale spojovany s rasismem, nacionalismem ¢i
s kritikou toho, ze cizinci pfijimaji vyhody socidlniho systému dané zemé (Hoggett
a Thompson, 2012). Rovnéz internetové memy, mifené na konkrétni etnické, ndrodnostni
¢i socialni skupiny, jsou s vétsi pravdépodobnosti Siteny dal, pokud obsahuji negativni

emoce (Heath et al., 2001; Prichova Hrlizova a Zapotocky, 2022).

Pokud jsou emoce hnévu vysoce intenzivni, pfechazeji v emoce nenavisti
v podobé hate speech, tj. verbalniho a dalSiho symbolického jednani, jehoz cilem je
vyjadfit podfizenost ¢lent urcité skupiny ¢i intenzivni antipatii vici nim (Nielsen, 2002;
Paez et al., 2015). Hate speech nettoc¢i primarné€ na jednotlivce, ale vyjadiuje nenavist
nebo ponizujici postoje vici kolektivu a jeho ¢lentim, a to Casto kviili jejich nabozenstvi,
rase, etnickému plivodu, pohlavi, sexudlni orientaci, ndrodnostnimu ptivodu nebo jiné
charakteristice, kterd tuto skupinu definuje, véetné politické orientaci (Hawdon et al.,
2017). Tyto nenavistné projevy piitom ,obvykle zahrnuji komplexni, vzijemné
propojenou fadu ¢ini,, znichz nékteré jsou fyzické, nckteré verbalni a nékteré
symbolické, a vytvaii atmosféru strachu, zastraSovani, obtéZovani a diskriminace*

(Lederer a Delgado, 1995: 5).

) Tomas Vandas
'W 5. &ervence 2022 - @

Hezky a pohodovy statni svatek. ke

Obr. 13: Afektivni politika nenavisti, zdroj: FB stranka Tomdse Vandase
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V poslednich desetiletich intenzivné piispél k budovani a udrzovani moci téchto
skupin zaloZenych na nenévisti technologicky rozvoj internetu (Bargh a McKenna, 2004),
a tak jsou online socialni sité prostiedim, kde je hate speech béznou soucasti komunikace
uzivatelll a diky anonymité uzivatelti ma na rozdil od jinych médii jen mélo emotivnich
omezeni (Paz et al., 2020). Politicky diskurz na socidlnich sitich je proto ,,obvykle
jednoduchy, impulzivni a uto¢ny* (Ott, 2017: 60) a evropské nacionalistické a rasistické
skupiny jej vyuzivaji k Sifeni spoleCensky akceptovanych xenofobnich a rasistickych
sd€leni, v nichZz jsou ,jména, atributy a argumenty pouzivany k diskurzivnimu
konstruovani narodni ¢i evropské identity na jedné stran¢ a konstrukci migrantl jako

,zlo€incil® a, prisluSnikl vydédénych skupin‘ na strané¢ druhé* (Kreis, 2017: 511).

Stimulace hnévu a nenavisti na Facebooku byla G¢inna v ptipadé¢ hnuti Jobbik
v Mad’arku (Boromisza-Habashi, 2011), pfi zvySovani miry zapojeni u ruské Agentury
pro vyzkum internetu (Vargo a Hopp, 2020) nebo pii eskalaci protiromskych nalad na
Slovensku (Miskolci et al., 2020). Rovnéz vedouci piedstavitel¢ Spanélskych krajné
pravicovych stran vyuzivaji ve svych ptispévcich na Facebooku apel na diskriminaci,
kterou jejich piiznivci dale rozvijeji v komentatich (Ben-David a Matamoros-Fernandez,
2016). Hate speech je standardné soucasti digitalnich strategii, pfi nichZ jsou na
socidlnich sitich zakladany profily s faleSnymi identitami. Naptiklad Farkas (2018)
identifikoval dadnské stranky na Facebooku, které se oznacovaly za platformy radikalnich
islamisti, napodobovaly muslimsky radikalismus a Sifily rasistickou a islamofobni
propagandu. Online stigmatizace minoritnich skupin je pfitomna i v ¢eském kontextu,
kde je zneuzivani systému socialniho zabezpeceni zdlraziovano u ,,problematickych*
etnik, v minulosti pfedev§im u Romt, v nedavné dob¢ u arabskych imigrantt a aktudlné
u ukrajinskych vale¢nych uprchlikli. Zaroven je patrna dlouhodoba emoce nenévisti viici
politickym pfedstavitelim, ktefi si podle né&kterych uzivateli pouze zvySuji platy

a nereflektuji starosti obyvatel.

SLUNICKARI VSECH ZEMi TAHNETE DO PRDELE!!!
To se milibi Odpovédét 50t OD.‘. 18

Tose milibi Odpovédét 1t

Obr. 14: Emoce nenavisti, zdroj: FB stranka Tomia Okamury
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4. 2 Ritualni dimenze politické komunikace

Emoce jsou mocnou kolektivni silou, kterd se podili na reprodukci socialnich
skupin a tim i na udrzovani statu quo (Burkitt, 2016), pfi¢emz tato sila neni solitérni, ale
muze vyvolavat cyklické emocni fetézce. V nich se afekty méni v emoce, které vyvolavaji
dalsi afekty, jez prechazeji v emoce (Cavalcante, 2018), a tyto fetézce jsou motivovany
touhou po interakci s ostatnimi lidmi, symbolickym procesem, jehoz ucelem ,,neni
roz$ifovani sdéleni napfi¢ geografii za ucelem kontroly, ale posvatny obfad, ritual, ktery
spojuje osoby v souznéni a pospolitosti® (Carey, 1989: 15). Podobné komunikacni ritualy
vytvareji vazby mezi lidmi, reprezentuji sdilena ptresvédceni, pomahaji pochopit smysl
svéta a jsou zpusobem, jak udrzet spolecenstvi v ¢ase (ibid.). Zaroven se tyto ritualy
a kolektivni obfady neformuji pouze v situacich tvari v tvaf, ale i v online prostiedi
politické komunikace, které rovnéz nabizi prostor pro napodobovani chovani a emo¢nich
projevil ostatnich a synchronizovana symbolicka gesta (Wiltermuth a Heath, 2009). Nez
se budu vénovat pravé tomuto prostiedi politické komunikace, alespon v kratkosti

nastinim historicky pfistup k ritudlové komunikaci.

Pohled na spole¢nost optikou ritudla a obfadlti pochdzi ptredevsim z prace Emila
Durkheima Elementarni formy nabozenského zivota (Durkheim et al., 2001 [1912]), ktera
je nejen vychodiskem pro zkoumani sociologie ndbozenstvi v tradi¢nich spolecnostech,
ale zaroven svymi zavéry presahuje i do spolecnosti moderni. Vnimani komunikace jako
kolektivni reprezentace a transformace jednotlivcli ve spoleCenstvi je charakteristické
1 pro sekularizovanou spolecnost, v niz nasly své misto ritudly nové, ritudly sportovni,
umélecké, dopravni a také ritudly medialni a politické. I ty zahrnuji symboly, napiiklad
vlajky, emblémy nebo znaky, a dalsi kolektivni projevy, jakymi jsou napiiklad zpév, kiik,
skandovani, tanec a jiné spole¢né choreografie. Jak uvadi Burkitt (2016), v modernim
svété se durkheimovska kolektivni dynamika neodehrava kolem nébozenskych ritualt

a symbold, ale pfedev§im kolem ritudlt politickych.

Mikrosociologicky popis téchto béznych vzorct jednani v kazdodennim Zivoté
a vytvareni sekularizovanych interak¢nich ritudli rozpracoval Erving Goffman, ktery je
popisuje jako Ttetézce situaci performovanych jednotlivymi socidlnimi aktéry

a pfijimanych jako socidlni realita (1967). Také podle Paeze (2015) jsou nabozenska
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a sekularizovana kolektivni shromazdéni podobnym jevem a jediny rozdil spociva
v nadpfirozenych nebo sekuldrnich posvatnych hodnotach, nebot’ proces a ucinky téchto
shromdzdéni jsou podobné. Goffmanova ,,prezentace sebe sama‘“ je Siroce pouzivanym
teoretickym ramcem, podle kterého jsou identity symbolicky konstruovany, a to
1 v souvislosti s prezentaci osobnosti v online prostfedi (Donath, 1996; Robinson, 2007;

Boyd, 2008).

V konceptu ritudlu jako kazdodennosti navdzal na Goffmanovo pojeti Randal
Collins (2004), ktery formuloval teorii interakénich ritualnich fetézct.?’ Collins tyto
fetézce definuje podobné jako Goffman, tedy jako rutinni mikrosetkéni, ale klade diraz
na uroven okamzitych interakci. To, co Durkheim nazyva kolektivnim vzruSenim, jsou
pro Collinse ,,mikrosituacni produkce momenti intersubjektivity* (2004: 48). Podle

Collinse ma interak¢ni ritual pro ucastniky Ctyti hlavni efekty:

1. vzajemnou skupinovou solidaritu a pocit ¢lenstvi
individualni emoc¢ni energii, pocit duvéry, euforie, sily, nadSeni a iniciativy

symboliku, kterd skupinu reprezentuje, napt. vizualni prvky, slova a gesta

Eal o

smysl pro spravedlnost ve vztahu ke skupiné, respekt k symbolim a jejich

obranu pted Gto¢niky

Zastavme se u druhého bodu, u emocni energie, ktera je pro rozvoj kolektivni
identity a tvorbu ritudlti klicovd. Emo¢ni energie ucastniky ke kolektivu vzajemné
piipoutava, zvysuje jejich identifikaci se symbolickymi predméty a zintenziviiuje jejich
spojeni s pozorujicim publikem (Alexander, 2006). Jakékoli vyjadfeni emoci mezi
ucastniky ritudlu vyvolava analogické pocity 1 u ostatnich a tato vzajemnd stimulace
emoci je obzvlaste ptizniva pro nastoleni kolektivniho stavu emoc¢niho spolecenstvi,
v némz se kolektivni identita posiluje (Kanyangara et al., 2007). Jedna se tak o emoc¢ni
nakazu, jez se §ifi kazdym dal$im zamétfenim pozornosti viii stejné€ véci, emoce se stavaji
silngjSimi a dominantnéj§imi a vytlacuji konkuren¢ni pocity (Collins, 2004). Koncept
emoci jako nakazlivé energie, kterd mulze byt v pribéhu interakci stimulovana ¢i
utlumena, zminuji také Wissinger (2007), Paez et al. (2015), Liinenborg a Maier (2018)

nebo Gerbaudo (2016). Konkrétné Gerbaudo emocni nakazu popisuje v ptipad¢ protestii

20V literatuie je tento koncept ¢asto oznacovan pouze jako IRC — Interaction Ritual Chains.
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v Egypté a ve Spanélsku v roce 2011, kdy tento proces ,,vyznamné piispél k pocitu
kolektivni nadé&je pfi piiprav€ na masové protestni akce a k pocitu nadSeni, jehoZ jsme

byli svédky pfti fyzickych shromazdénich* (2016: 268).

Oproti tomu, jaky vyznam je ritudlim ptikladan v sociologii nebo v psychologii,
ve vyzkumu politického chovani jsou az na vyjimky opomijeny a je na n¢ nahliZzeno pouze
specificky optikou valecnych konfliktd (Smith, 1991), socidlnich hnuti (Eyerman
a Jamison, 1991; Effler, 2010; Stephens et al., 2021) ¢i prechodt k demokracii (Edles,
1998; Barker, 2001). Komunitni ritudly a kolektivni vzruseni jsou pfitom nezbytnou
soucasti politického procesu, nebot’ slouzi prostfednictvim emocionalni vazby lidi k sobé
navzajem k vnaseni socidlnich norem a k posilovani normativnich hodnot (Rossano,
2012). Ritualy proménuji urcité politické projevy v symboly, pii¢emz jejich intenzita se
muze znacné lisit, od ,,prili§ nizkych na to, aby se ¢loveék viibec obtézoval jit volit az po

nasazeni zivota pro politické presvédceni® (Marx, 2019: 330).

Obr. 15: Ritualizovana politicka komunikace, zdroj: FB stranky Donalda Trumpa a Andreje Babise

Lidé zazivaji obohacujici nebo vycerpavajici ritualy v praci, doma nebo ve svych
komunitach a tato emocionalni deprivace poklada zaklad pro populistické ritualy kolem
konkrétnich symboli, proto je uzsi propojeni ritudlni teorie s vyzkumem politického
chovani velmi zadouci (Marx, 2019). Emoce a kolektivni vzruseni zvySuji politickou
participaci, nebot’ voli¢i ,,citi vaSen* (Wahl-Jorgensen, 2019: 28) a ob¢ané si intuitivné
vybiraji ty hodnoty a nazory, které maji nejvétsi potencialni emocni energii, a toto

ritudlné nabité presvédceni symbolicky potvrzuji prostfednictvim aktu hlasovani ve
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volbach (Marx, 2019). Ritualizované prozitky, kolektivni vzruSeni a pfivaly emocni
energie zminuji autofi napiiklad ve vyzkumu angaZovanosti nékterych ptiznivcd
v kampani Donalda Trumpa, jez pro né¢ byla nastrojem, jak se vyrovnat s tézkymi
socioekonomickymi zkuSenostmi, které je systematicky pfipravuji o pozitivni emoce
(Hochschild, 2016). Barker (2001) uvadi ptiklad Gdanskych lodénic, které se v roce 1980
staly mistem symbolické sekularni pouti hnuti Solidarita. Lyons (2013) ve svém vyzkumu
odborovych protestd v americkém Wisconsinu pfFichdzi s pojmem cliquetivismus?!
auvadi, ze motivaci politickych piizniveli k zapojeni neni clicktivistickd potieba
vyuzivat technologické funkce internetu, ale potfeba nékam patiit a sdilet spolecné

hodnoty.

Online socialni sité slouzi v politické komunikaci jako platforma, kde se tvoii
umély, presto symbolicky tad, ktery neposkytuje informace, ale potvrzeni, neméni
postoje nebo mysleni, ale reprezentuje zakladni fad véci (Carey, 1989). Interakeni ritudlni
fetézce tak nejsou charakteristické pouze pro spolecenstvi soustfedéna fyzicky na jednom
miste, ale vznikaji 1 v prostiedi online platforem, kde maji aktivity a emoce sviij vlastni
technologicky mikrorytmus a své tempo, v némz se uskutecniuji (Collins, 2004). Jak se
interak¢ni soustfedéni postupné ladi dohromady, Gcastnici ,,pfedvidaji rytmus ostatnich
a zacinaji mit podobu kolektivniho Suméni, tj. vysokého stupné pohlceni emocionalnim
zaujetim* (2004: 108). Uzivatelé v online prostiedi sdileji spolecné formaty socidlnich
interakci a pout a vytvafeji tim virtudlni kyberprostor, jehoz ,hranice jsou ponckud
nezietelné, ale musi byt chapany v intencich sebeidentifikace jakozto ¢lena, opakovani
kontaktu, vzajemné zndmosti, sdileni znalosti urCitych rituald a zvykl, smyslu pro
povinnost a zapojeni se“ (Kozinets, 2010: 10). Zaroven ti, ktefi v prostiedi online
interakci vyrostli, mohou témto interakcim ptisuzovat vétsi intimitu a emoce nez starsi

lidé (Maloney, 2013).

Politické symboly Sifené skrze Facebook, Instagram nebo TikTok umoznuji
piekonavat davovou anonymitu 1 situacné specifickou solidaritu, jez naptiklad konci
opusténim volebniho mitinku nebo zdvérem volebni kampané a udrzuji politické

komunity v neustalé synchronizaci (Collins, 2004). Tato synchronizace, ktera se rovnéz

2l Lyons zde odkazuje k zndmé&j$imu konceptu online mobilizace, tzv. clicktivismu, kdy se 1idé snaZzi
vzajemné aktivizovat pomoci internetovych petic, zakladani profilti na socialnich sitich ¢i pomoci
jiné formy mobilizace.
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projevuje zapojovanim politickych aktérti do globalnich trendd, jakymi byly Ice Bucket
Challenge?? nebo Jerusalema Dance Challenge?’, zvysuje sounaleZitost se skupinou

1 politikem a stird hranice mezi ,,j4 a ostatni* (Hove a Risen, 2009; Paladino et al., 2010).

Obr. 16: George W. Bush a jeho zapojeni do Ice Bucket Challenge, zdroj: AP

V oblasti politiky tvofi interakéni ritudlni fetézce nové skupinové identity, jez
vstupuji do konverzacnich ritualli, jsou ,,vzajemné synchronizovany, jejich nervova
soustava se postupné vylad'uje, a dostavaji se tak do viru déni* (Collins, 2004: 108). To
se na platformach socidlnich siti projevuje nejastéji béhem riznych vyznamnych
udalosti, jakymi jsou statni svatky, historické tradice nebo narozeniny politickych aktérti.
Tyto kolektivni obfady, ritudly a online shromazdéni jsou stimulantem pro vznik
interak¢nich ritudlnich fetézcii, které se nejCastéji konstruuji pomoci prvki
paralingvistické komunikace, tedy pomoci riznych reakci danych konkrétni platformou,
emojis, pestrobarevnych samolepek nebo animovanych gifii. Vyuzivani téchto reakci
reprezentuje diskrétni emoce a afektivni potvrzeni (Wilkerson et al., 2021) a vyvolava
kaskadové efekty tim, ze se politicti ptiznivei do téchto stimulujicich piispévkil ochotné
zapojuji, nebot’ podobné nakazlivé ¢innosti zvySuji pozitivni afekt a pocit jednoty se

skupinou (Walker, 2010). KdyZ se ptiznivci politickych aktért chovaji synchronizované,

22 Cilem vyzvy Ice Bucket Challenge z roku 2014 bylo zvysit povédomi o nemoci ALS, pficemz jeji
ucastnici si polévali hlavu ledovou vodou a videa sdileli na své socialni sité. Do vyzvy se zapojili
naptiklad protikandidat Baracka Obamy v prezidentskych volbach v USA Mitt Romney, byvaly americky
prezident G. W. Bush, filipinska politicka Leila de Lima a z ¢eskych politikti naptiklad Andrej Babis.

23 Taneéni choreografie piivodné z jizni Afriky Jerusalema Dance Challenge se béhem roku 2021
globaln¢ rozsitila béhem pandemie Covid a stala se pro Gcastniky symbolem jednoty a boje proti této
nemoci. Zapojovaly se do ni primarné kolektivy nemocnic ¢i $kol.
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pozorovatelé jim navic ptisuzuji vétsi vzajemné porozumeéni a vyssi tiroven toho, nakolik

tvoti jednu skupinu ¢i entitu, nez kdyz se chovaji asynchronizovan¢ (Lakens, 2011).

@ ANO ©
2.240 . @

Hodnéé stéééstiii, zdraaviiii @

‘ -
b -

HAPPY BIRTHDAY
TO YOU!

Tosemilibi Odpovédét

Obr. 17: Interakcni ritudlni vetézec, zdroj: FB stranka Andreje Babise

Jak jsem uvedl vyse, dvousmérnost komunikace na socidlnich sitich je ¢asto pouze
teoretickd, ptesto neni pro vznik interakénich ritudlnich fetézct nezbytné nutna. To, zda
politik skutecné reaguje na komentare sledujicich, je druhotné, nebot’ ritualni fetézce
posiluje ptfimo vlastni aktivita politickych pfiznivci a pouhd myslenka, ze by je objekt
jejich zajmu mohl vnimat (Rihl a Wegener, 2017). Byt je pro vytvafeni vazeb
s politickymi kandidaty dulezita zvySena interaktivita v online vztazich, ,,naprosta vétSina
followerti ¢1 pratel pouze micky naslouchd osobnim zpravam majitele profilu“ (Lee
a Jang, 2011: 47). Pfesto mohou tyto interak¢ni ritualni fetézce nabyvat takové intenzity,

ze se Casem transformuji do parasocialnich vztaht ¢i politického fanouskovstvi.
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4. 3 Parasocialni dimenze politické komunikace

Interakéni ritudlni fetézce propojuji ucastniky konverzace mezi sebou, a tak je
vhodné politickou komunikaci zkoumat taktéz zhlediska kvality navazovanych
socidlnich interakci. VySe zminéné procesy skupinové dynamiky totiz ovliviiuji utvareni
socidlnich interakci a vedou k tvorbé imaginarnich socidlnich vztaht, tedy relaci, které
jsou zalozeny primarné na technologicky zprostiedkované komunikaci. Platformy
digitalnich médii rozvoj podobnych imaginarnich vztahti oproti rozvoji téch
interpersonalnich podporuji a literatura tyto interakce oznacuje jako vztahy parasocialni,
nebot’ se fidi podobnymi vzorci a spoléhaji na stejnd socialni schémata jako socialni
vztahy skutecné (Cohen, 2009; Jin a Park, 2009; Chen, 2014). Vzhledem k tomu, ze se
u parasocialnich vztahii vzdéalenost a formalnost stavaji nadbytecnymi vlastnostmi
interakce, jsou prave online socidlni sit¢ idedlnim prostiedim pro jejich stimulaci

a udrzovani v ¢ase (Giles, 2002).

Teoreticky ramec, jak jsou parasocialni interakce mezi divaky a medialnimi
osobnostmi za¢lenény do bézné socialni ¢innosti, vychdzi z vyzkumti Hortona a Wohla
(1956), pticemz je tento zdanlivy vztah tvaii v tvai mezi divakem a performerem pro
divaky uspokojujici, nebot’ ,,znaji* osobnost do jisté miry stejnym zptisobem, jakym znaji
sv¢ pratele, pozoruji ji, interpretuji jeji vzhled, gesta, hlas a jednani v riznych situacich.
Znéama tvar divéky piitahuje, povazuji ji za atraktivni a chtéji se s ni setkat. V piipadé, ze
jimi sledovand osobnost zaziva piikofi €i obtiZe, souciti s ni. Zarovenl se nejedna o
jednordzové setkani, ale o trvaly vztah, nebot vystoupeni takovéto osobnosti je
pravidelnou a spolehlivou udalosti, s niz je tfeba pocitat, planovat ji a zaclenit do rutiny

kazdodenniho Zivota (ibid.).

Na urcujici koncept Hortona a Wohla navazaly dalsi studie a nékteré spolecné
znaky lze nalézt jiz v konceptu uziti a uspokojeni z pocatku 70. let minulého stoleti (napf-.
McQuail et al, 1972), vyrazn&j§i rozvoj ale teorie doznala zavedenim Skaly
parasocialnich interakci Rubina, Perse a Powella (Rubin et al., 1985). Tato $kéla obsahuje

prvky empatie, vnimané podobnosti a fyzické piitazlivosti,>* na jejichz zakladé autoii

24 Autofi do $kaly zafadili napiiklad stanoviska: ,, Myslim, Ze miij oblibeny hlasatel zprav je jako stary
pritel. “, ,,Rad/a bych se se svym oblibenym hlasatelem zprav setkal/a osobné. ““ nebo ,, Miij oblibeny
hlasatel zprav je pro mé pritazlivy. “ (Rubin a Perse, 1985: 167)
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intenzitu parasocialnich vztahti ur¢ovali. V nasledujicich letech se akademické prace
parasocialnim vztahim vénovaly v kontextu hrdini mydlovych oper (Rubin a Perse,
1987), komikt (Auter, 1992), moderatorii poradli oznaCovanych jako TV shopping (Grant
et al., 1991), ptipadné se zabyvaly oblibenymi televiznimi osobnostmi obecné (Rubin
a McHugh, 1987; Turner, 1993). Tyto prace vsak pfistupovaly k parasocidlnim vztahiim
veskrze kvantitativné a mnohdy problematiku redukovaly na souhlasna ¢i nesouhlasna
stanoviska s pifedem danymi tvrzenimi. Kvalitativni pohled volily az prace nov¢jsi (napf.
Alperstein, 1991; Sood a Rogers, 2010). Cohen definuje parasocialni vztahy jako pouto,
v némz ,,divak vstupuje do vztahu s medidlné zprosttedkovanou postavou‘ (Cohen, 1999:
329) a tyto vazby se nasledné ,,vyvinou pravdépodobné s kymkoli (skute¢nym nebo
fiktivnim), koho ¢asem pozname diky opakovanym a ¢astym interakcim skrze média, ale
ke komu méame jen maly nebo zadny pfistup v situacich tvaii v tvar* (Cohen a Holbert,
2021: 505). Pokud si uzivatelé vytvoii smysluplnd pouta se svymi oblibenymi politiky,
budou pravdépodobné nest’astni, kdyz tito politici neusp€ji ve volbach nebo ukonci svoji
¢innost, nebot’ ,,pro nekteré lidi, ktefi jsou na zprostiedkované postavy obzvlasté vazani
nebo ktefi jsou nachylni k extrémnim dopadiim rozpadu vztahu, mize byt tato situace

obzvlaste zneklidiujici.* (Eyal a Cohen, 2006: 519).

Parasocialni vztahy maji mnohem bliz ke vztahiim skutecnym a zvySuji
piesvédcovaci uinky podobné jako je zvySuje role rodict, ucitelll nebo vrstevnik
(Brown a Basil, 1995), coz doklada i jejich nabyvajici intenzita v digitadlnim prostiedi
webu 2. 0. Jak upozoriiuje mnozstvi literatury na toto téma v poslednich letech (Kurtin et
al., 2018; McGregor, 2018; Cohen a Holbert, 2021), jedna se pravé o platformy online
socialnich siti, které svym dvousmérnym charakterem, byt ¢asto pouze teoretickym,
vznik parasocialnich vztahi podporuji a mohou mit vliv na utvafeni digitalniho ja.
K tomu pfispivaji samotni uzivatelé, ktefi povazujici interakci tvari v tvar za
neuspokojivou a socidlni sité pouzivaji jako funkcéni alternativu redlného svéta

(Papacharissi a Rubin, 2000).

Stejné jako v ptipadé masovych médii tak ¢asté pouzivani online socidlnich siti
muze vést k intenzivni Grovni parasocidlnich vztahii na Facebooku (Joinson, 2008;
Tsiotsou, 2015), Twitteru (Frederick et al., 2012; Stever a Lawson, 2013; Bond, 2016)
nebo Youtube (Rihl a Wegener, 2017; Kurtin et al., 2018). Konkrétn¢ na platformé

YouTube jsou aktéfi videi vnimani jako tradicni televizni postavy a mohou v divécich
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vzbudit chut’ se s nimi vice pratelit a stykat se s nimi, nebot’,,YouTube celebrity vystupuji
jako spolehlivi, i kdyz pon¢kud povrchni ptratelé a vztahy s nimi jsou spojeny s touhou

po pravidelnosti, autenticité¢ a sounalezitosti* (Rihl a Wegener, 2017: 563)

Stimulantem pro vznik parasocialnich vztaht je i prostiedi politické komunikace,
v niz voli¢i ,,ziji* zivoty svych oblibenych politikt ¢i politicek a ,,rozhoduji o dilezitych
politickych otazkach prostifednictvim svého vztahu k médiim stejné¢ jako o nich diskutuji
se skuteCnymi prateli“ (Zenor et al., 2014: 3). Také zde lze vypozorovat podobné
mechanismy, kterymi jsou piiznivei vyzyvani k Uc€asti na prozitcich jednotlivych
politickych aktért, pficemz tyto prozitky podporuji afektivni zapojeni a pienasSeji do
politiky ,,zazraéné vlastnosti telenovel* (van Zoonen, 2005: 34). Ustiedni role politikt
v zapletkach, vhled do toho, jak politicti aktéfi mysli a citi a jejich podobnost s béznymi
lidmi jsou tak soubéznym fenoménem s trendem personifikace, kde se ,,individualni
politi¢ti aktéfi stavaji vyznamnéjSimi nez strany a kolektivni identity” (Karvonen,
2010: 4). Virtualné zprostiedkovand komunikace s politikem podporuje pocit divérnosti
mezi ucastniky, a vytvari tak napodobeninu mezilidského vztahu. Tento pocit, jakkoli
iluzorni, podporuje pozitivni hodnoceni nejen kandidatovych schopnosti a kvalit, ale
zvysuje 1 tendenci kandidata volit (Thorson a Rodgers, 2006) a personalizace kandidat
muze na volice ,,zafungovat* zejména v kontextu digitalni kampané¢, protoze ta vyvolava

vys$$i miru socialni pfitomnosti a parasocialni interakce (Lee a Oh, 2012).

Politicti aktéfi motivuji své potencidlni volice k interakci tim, Ze na online
socialnich sitich pouzivaji takové produkéni techniky, jako je ptimé oslovovani uzivatelt,
neformalni jazyk nebo vyuzivani modernich trendl, jakymi jsou napiiklad vytvateni
selfie (Baishya, 2015; Farkas a Bene, 2021), jiz zminéné globalizované obsahy typu Ice
Bucket Challenge a Jerusalema Dance Challenge (Yang a DeHart, 2016) nebo nové
platformy typu Snapchat a TikTok (Bossetta, 2018). Tim, ze kandidati stimuluji pomoci
personalizovanych piispévki vnimanou pfitomnost, mohou si s nimi jejich pfiznivci
vytvorit virtualni a davérny vztah (McGregor, 2018), a pokud maji voli¢i pocit, ze k nim
kandidat prostfednictvim socidlnich siti napfimo promlouva, mohou navic s vé&tsi
pravdépodobnosti jednat v jeho prospéch (Stromer-Galley, 2014). Proto je intenzita
parasocialnich vztahli mezi voli¢i a kandidatem dtilezitym indikatorem politické podpory
a napiiklad Cohen a Holbert (2021) povazuji vnimani tohoto vztahového fenoménu za

slibnou cestu pfi teoretickém zkoumani toho, jak lidé voli. Parasocidlni vazby totiz
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pretrvavaji roky a mohou ovliviiovat zasadni rozhodnuti dlouho po pocatecni expozici,
coz potvrzuje byvaly prezident USA Donald Trump, v jehoz osob¢€ se spojuje celebrita
(investor a bohac), televizni aktér (moderator a porotce show The Apprentice) a predni
sveétovy politik. Pravé dlouhodoba ucast v potadu sehrala podle vyzkumii dilezitou roli
pfi jeho zvoleni vzhledem ktomu, ze ,ackoli vétSina politiki urputné soupefi
o drahocenny medidlni ¢as a usilovné se snazi vyvolat v americkych voli¢ich sympaticky
a zaroven autoritativni dojem, casto s odrazujicimi vysledky, Donald Trump m¢l
k dispozici 14 sezon peclivé sestfihaného potfadu v hlavnim vysilacim case, aby
Americantim vtiskl prezidentsky dojem* (Gabriel et al., 2018: 6). Pro politické aktéry
plati, Ze jejich ,.ctitelé Ziji s nimi a sdileji drobné epizody jejich vetejného zivota*“ (Horton
a Wohl, 1956: 216). Politi¢ti pfiznivci, byt jen na okamzik, ptijimaji identitu dan¢ho
politika, sdili jeho perspektivu, motivace a cile a ztotoznuji se s nim, napiiklad tim, ze se
snazi kopirovat gesta, konverzacni styl a prostfedi formalniho setkani tvaii v tvar (Cohen,

2009).

il ™,

Obr. 18: Prijimani identity politika, zdroj: Bloomberg

Parasocialni vztahy pfitom nevznikaji okamzité, ale skrze opakované sdileni
interakct, které Ize definovat jako ,,emoce, mysSlenky a €iny, které se objevuji v souvislosti
s pusobenim medialniho interpreta a které jsou zaméfeny na tohoto interpreta® (Cohen,
2009: 227). Tyto interakce probihaji v symbolickych rolich, v pribéhu casu se

transformuji do interak¢nich ritualnich fetézci a formuji dlouhodobé parasociélni vztahy.
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Tento trend je pfitomny i v ¢eské politické komunikaci, pfi¢emz zde nabyva podob jak
amatérskych, tak profesiondlnich. Do prvné jmenované kategorie zatfad'me politické
aktéry, ktefi si dle svych slov spravuji socidlni sité sami a snazi se o ,,adoptovat a vyuzivat
socialni média k politickym ciliim, ale zaroven zustat lidskymi‘ (Mackova et al., 2017:
37) Piikladem byl byvaly poslanec a senator za CSSD v letech 19962016 Zden&k
Skromach. Jeho piispévky od domaciho nafukovaciho bazénku nabizely prostor, kde bylo
,mozné hovofit o tom, jaké se nosi ponozky do sandalt, jestli se viibec nosi, jestli
Rusnokova vlada ma n&jakou budoucnost, o tom, jak se daji mnohé véci v Cesku napravit,
ale také o tom, jak normalné jde Zivot a kde byla n&jaka grilovacka“? Vedle toho, ze
Skromach ve svych piispévcich vystupoval jako pomyslny ,,soused od vedle®, byl
zaroven vyraznym piedstavitelem trendu politickych selfies, které ¢ini politické aktéry
vice uvetitelnymi a stiraji diive zfetelné viditelny rozdil mezi politickou a nepolitickou

komunikaci (Baishya, 2015).

% Zdendk Skromach je ve mésté Rohatec. <.
Véerav 11:25 -

Sezdna nafukovacich bazénk( a vitivek je tady. Pro¢
utracet za drahé nejisté dovolené a testy, kdyz si

mUZete v8e uZit na zahradé. Hezkou sobotu. & ‘& M

<]

Obr. 19: Stimulace parasocidlnich vztahii, zdroj: FB stranka Zderka Skromacha

Vedle amatérsky spravovanych profili, které jsou typické predevsim pro fadové
politiky bez vétSich financnich prostfedkt a pocetnéjsiho sekretariatu, u vrcholnych
politickych predstaviteld je tento proces klicovou soucasti profesionalni komunikaéni
strategie. Prispévky téchto politikii cilen¢ navozuji pocity kazdodennosti a intimity mezi

politikem a jeho pfiznivci, a to jak pomoci pravidelné frekvence zvetejiiovanych

25 7Zden&k Skromach “Hovory od bazénku se Zdeiikem Skromachem: Zaginame* 15. 8. 2013,
https://www.youtube.com/watch?v=VAURIA3EloY.
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piispévkl, tak pomoci profesiondlnich fotografii stimulujicich konkrétni emoce.
Komunity podporovatelt pod t€émito ptispévky mnohem castéji vstupuji do interakénich
ritudlnich fetézci, Sifi emocni energii a tyto jejich praktiky zvySuji pocit jednoty se
skupinou. Dana komunikacni strategie pak v disledku pfinasi ucastnikiim pocit, jako by
byli s politikem fyzicky pfitomni na jednom misté a zdroven prozivali zdanlivé realny

mezilidsky vztah (McGregor, 2018).

@ Andrej Babis @ = X
4 4 Plati za to ANO - &

Natrhal jsem si u kamaradu jablka na $tradl, ktery
miluju &

Taky miluju $trdidl.Predevcirem jsem
pekla

9h Tosemilibi Odpovédét 16 Qi

Dobrou chut jen si dejte

7h Tosemilibi Odpovédét 4 0

Obr. 20: Stimulace parasocidalnich vztahi, zdroj: FB stranka Andreje Babise
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Mezi obéma pdly amatérského a profesiondlniho piistupu, jak stimulovat
interaktivitu a vytvaret prostor pro vznik parasocialnich vztahti, se obvykle nachézeji
mladi politici, pro které jsou digitalni technologie jejich pfirozenou soucasti zivota od
narozeni a jsou takzvané digital natives?® (Prensky, 2001). Nejvyraznéj$i osobnosti
tohoto typu byl v ¢eském prostredi byvaly politik TOP 09 Dominik Feri, pro néhoz byla
iniciace parasocidlnich vztahii integralni soucasti politické komunikace prezentujici
Feriho jako ,.kdmoSe, kterej je mladej a Zije svlij Ceskej sen, Skola, kamosi, party, pies
Tinder ven.“?” Veiejné deklarovana Feriho snaha pfivézt mladé lidi k politice jej vedla
k autorstvi ¢i spoluautorstvi obsahtl, které byly soucasti kampané TOP 09 ve volbéach do
Poslanecké snémovny PCR v roce 2017. Vedle klipu ,,Volby nejsou sexy, z nich nemas
erekci®, ktery sexistickym zptsobem pfirovnaval prvni volbu mladych lidi k prvnimu
pohlavnimu styku, byl Feri spoluautorem brozury Tahle kniZka neni pro stary. Ta byla
vedle vagnich informaci a opakovanych sexistickych konotaci strategicky zaloZena na
popkulturnich odkazech, jakymi jsou véstkyné Jolanda nebo Stopaitiv priivodce po
galaxii, nebot’ praveé opakované odkazy na minulé¢ medialni obsahy a ,,inside* humor jsou

jednim z nastrojl pro vytvareni parasocialnich vztahti (Cohen, 2009).

~NIKDY JSEM TO NEDELAL(A)...“

Jak zasunout - hlasovaci listek do urny?
Dvé véci mi pomémé jdou. Tou prvni je Spatnej humor.
Druhou popis toho, jak volit.

Obr. 21: Schwarzenberg, K., D. Feri a M. Pekarovd Adamova.
Tahle knizka neni pro stary. AD13 Group, 2017.

26 Opaény pojem, tedy uZivatele vychéazejiciho z véku masovych médii, popisuje vyraz digital immigrant.
27 Feri, D. “Volby nejsou sexy, z nich nemas erekci,” YouTube Video, 3:11, 16. 10. 2017,
https://www.youtube.com/watch?v=t6 Y AZg9BVJ4
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Oddani stoupenci téch politiki, kteti stimuluji parasocialni komunikaci naptiklad
oslovovanim ,,pratelé”, Casem uveii, Ze znaji tohoto politika diveérnéji a hloubéji nez
ostatni, Ze rozumi jeho charakteru, motivaci a hodnotam, které vyznava, a mohou Iépe
predvidat jeho postoje a emoce. Ptiznivci se s politikem identifikuji a jejich role se stavaji
neoddé¢litelné propojenymi a vzéjemné se posilujimi (Collinson, 2006). Tento vztah je
pfitom dlouhodoby a mtize se diky své intenzité transformovat az do roviny politické¢ho
fanouSkovstvi, nebot’ vSechny ,,vzpominky, pocity nebo znalosti, které zazivame
prostiednictvim identifikace se zprostfedkovanymi postavami, se integruji do naSich

zivotd* (Cohen, 2009: 230).

Milo$ Zeman - prezident Ceské republiky @ e
29. zari - Q

Mili pFatelé,
dékuiji ze srdce za vSechna prani k narozeninam, ktera jsem obdrzel. Vazim si kazdého z nich.

Vas

Milo§ Zeman

9 § ¥ Hodné zdravicka!!! Krasny
dort pane prezidente, tak Sup (!)
pustte se donéj@ V9 99 9 @
vy

Tosemilibi Odpovédét 13t oa 2

Obr. 22: Parasocialni vztah k politikovi, zdroj: FB stranka MiloSe Zemana
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4. 4 Fanouskovska dimenze politické komunikace

Rozvoj komunikacnich technologii zménil vztah mezi politiky a vefejnosti
a umoznil vznik novych typt politického vniméni a chovani (Wilson, 2011), pficemz
v oblasti politické participace jednotlivci zieteln¢ ukazal, ze roli muize hrat nejen
politicko-vetfejny zajem, ale dulezitym faktorem pro jejich zapojeni mohou byt i osobni
motivace (Inglehart, 2015). S rozvojem oboru fanouskovskych studii, jehoz zaklad tvoti
pfedevsim prace Johna Fiskeho a Henryho Jenkinse na prelomu 80. a 90. let 20. stoleti
a pozd¢jsi prace Matta Hillse, je potfebné zacit se hloubé&ji zabyvat také komunitami
v oblasti online politické komunikace. Je dtlezité rozvijet koncepty, které nam umozni
1épe pochopit, jak se v této oblasti vytvaii publikum, jak jsou vyvolavany a rozvijeny
vasné volici—fanouski a jak je afektivni potencial generovan zprostiedkovanou osobou

politika (Steet, 2013; Marshall, 2014; Kalsnes, 2016).

Fanouskovstvi, jak je vhimano v souvislosti s hudbou, literaturou, hrami, televizi,
sportem nebo filmem, se objevuje 1 ve vztahu k politikiim (Bennett, 2014) a vyzkum této
podoby fanouskovstvi, tedy ,,pravidelné, emocionalné¢ angazované konzumace dané¢ho
populérniho vypravéni nebo textu® (Sandvoss, 2005: 8), muze byt aplikovan i na afektivni
zapojeni a praktiky uvniti komunit kolem politickych ptedstaviteld. Politi¢ti pfiznivci
koncentrovani okolo populistickych stran a hnuti se silnym lidrem v Cele se v poslednich
letech zacali vice podobat fanouskiim celebrit a dosahuji potéSeni nebo emocionalniho
uspokojeni z kvazi osobnich vztahi, které si s politiky vytvaieji (Van Zoonen, 2004).
Studium politického fanouskovstvi proto umoziiuje pochopit chovani konkrétnich
ptiznivel, jejich afektivni zapojeni, ritudly atvorbu parasocialnich vztaht s danym
politikem, nebot’ fanouskovstvi je zpiisob politické praxe, v niz je afektivni rozmér

obzvlasté intenzivni (Dean, 2017; Wahl-Jorgensen, 2019).

Politi¢ti pfiznivei se stdvaji soucasti predstaveni a splyvaji s politikem
v produktivni komunitu stejné jako splyva ,,sportovni publikum v barvach svych tymu
nebo rockové publikum, které se obléka a chova jako kapely* (Fiske, 1992: 40). Silna
piislusnost k urcité politické strané nebo hnuti sice vyvolava typické politické chovani,
jako je nadSend podpora nebo antagonismus vici ostatnim stranam (Bennett & Iyengar,
2008), ovSem tyto nové formy politické podpory a psychologické procesy, které jsou

jejich zakladem, je obtizné vysvétlit pouze pomoci konceptu stranickosti (Wilson, 2011).
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Politické fanouskovstvi a rozdily mezi ¢leny a ne€leny skupiny pomadhaji posilovat
emoce, presvédceni, vztahy i politickou identitu, coz miize vést az ve fanatickému
spojeni, diky némuz se jednotlivi stoupenci i1 cela komunita citi zmocnéni zachranit celou
spolecnost. Naptiklad CarrieLynn Reinhard v piipadé pravicového konspirativniho hnuti
QAnon upozornuje, ze ,,sjednocujici U€inky frustrace, strachu a znemoznéni vedou
k n¢kterym fanovskym projeviim a zaroven roznécuji toxictéjsi, ale méné Casté aspekty
fandomu. Vysledkem se zda byt nebezpecna symbidza politiky a fandomu, kdy se spojuje
to nejhorsi z obou a vytvaii fanatickou komunitu* (Reinhard, 2022: 1166). To je pfitom
v kontrastu s tezemi ptivodnich teoretikli fanouskovskych studii, kteti apelovali na konec
chédpani fandomu jako skupiny fanatickych, idolatrickych a nekritickych uctiva¢t daného
objektu ,,a depatologizaci fanouskovstvi, jez bylo do t¢ doby negativné stereotypizovano

predevs§im jednorozmérnou reprezentaci masmeédii.” (Jansova, 2020: 44)

I dal$i autofi uvadéji, Ze politicka participace je pohanéna afektivnimi motivy
a tato afektivni hra s politickymi obsahy by méla byt chapana i v roviné politického
fandovstvi, jehoz koncept je v mnoha piipadech rovnéz odpovédi na otazku, proc volici
¢ini iracionalni volebni rozhodnuti (Fiorina, 1990; Hills, 2002). FanousSci miluji své
politiky na zakladé¢ jejich charakteru, stylu feci, vzhledu nebo individuélnich specifik
a mnohdy ani nepovazuji za nutné vstupovat do strany svého objektu, protoze se mohou
ucastnit politickych aktivit na zdklad¢ fanouskovské komunity, nikoliv pomoci tradi¢nich

politickych podpor (Dean, 2017).

PRESIDENT DONALD TRUMP
FAN CLUB

President Donald Trump Fan Club

1,6 mil. To se mi libi - sledujici (1,6 mil.) (DB © Zprava ol To se milibi

Obr. 23: Politicky fandom, zdroj: Facebook

V prostiedi politického fandomu pfiznivci investuji svoji afektivni pozornost do
obsahii, které¢ dominantné tvoii politi¢ti marketéfi, a jsou t€émito afektivnimi investicemi

formovani do praktik, které zaujimaji Ustfedni postaveni pfi utvaieni jejich identity
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(Wahl-Jorgensen, 2019). Stejné jako v pfipadé fanouski textd popularni kultury, ktefi
»diskutuji na internetu o novych epizodach ihned po jejich odvysilani nebo dokonce
behem reklamnich piestavek® (Hills, 2002: 16), se i praktiky politickych ptiznivch na
socialnich sitich stale vice proplétaji s rytmem a ¢asem online politické komunikace
konkrétnich politiki a tito politicti fanousci napiiklad diskutuji béhem zivych vysilani,

aby demonstrovali svoji pfitomnost a oddanost konkrétnimu lidrovi.

Stimulace k politickému fanouskovstvi, k néklonnosti vii¢i danému politikovi
a aktivité na urovni jednotlivcl ¢i celé komunity, je v soucasnosti kliCovou soucasti
marketingovych technik politické komunikace. Politi€ti marketéii cilené vytvareji
interpretacni (Jenkins, 1992) a imaginarni (Anderson, 2006) komunity, které se
transformuji do politickych fandoma okolo konkrétnich politiki a politicek. Soucasti
téchto kampani jsou techniky, jak dlouhodobé utvéiet fanouskovskou zakladnu, jak
posilovat roli politika-celebrity a zaroven jak motivovat ptiznivce k vefejné manifestaci
jejich naklonnosti vii¢i danému politikovi. Takovym ptikladem afektivni ekonomie
(Jenkins, 2006) byla naptiklad mobilizace prezidentského kandidata Petra Pavla, ktery
béhem kampané vyzyval ke skupinové identifikaci svych podporovatelii skrze noseni
flanelovych kosili.

Petr Pavel @
7 January - @

Na Hrad patfi Petr Pavel, tak ho podpof a nahod flanel! Obleéte si v pondéli 9. 1. flanelovou
kosili, vyfotte se na svij profil a pidejte hashtag #generalflanel. UkaZte véem, Ze na Hrad
volite zkuSeného kandidata, ktery nabizi klidné vedeni v téZkych €asech. #spolecnyprezident

#nenimitojedno

NA HRAD PATRI PETR PAVEL,
TAK HO PODPOR

NAHOD FLANEL

Obr. 24: Afektivni ekonomie, zdroj: FB stranka Petra Pavia

Obdobn¢ jako pro fandomy popularni kultury plati, ze se odliSnost insiderti od
beézné populace a prilezitostnych ptiznivclh implicitné odrazi pravé v této symbolicky

vyjadfované naklonosti. Piikladem je rovnéz pouzivani specifickych nazvi pro komunity
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fanouski,?® jako jsou naptiklad ptiznivci Donalda Trumpa Trumpers, podporovatelé
byvalého prezidenta MiloSe Zemana Zemanovci nebo v této praci analyzovani piiznivci
hnuti Pfisaha, interné se oznacujici jako Pfisahaci. Jak jsem jiz uvedl, ptisluSnost
k fanklubu konkrétniho politika ¢i politicky se, stejné jako v ptipad¢€ popularni kultury,
projevuje rovnéz ve verejné manifestaci postoje skrze rozdilné paratexty, naptiklad
plakaty, tricka, ¢epice, odznaky apod. Pfipominkou muze byt prezidentska kampan Karla
Schwarzenberga, kterou provazely vefejnosti hojné uzivané symboly zpodobujici
stylizovaného kandidata s ,,punkacskym ¢irem* a textem Karel for PreSident odkazujicim
na mytologii kolem punkové skupiny Sex Pistols. Transformace byvalého prezidenta
Véclava Havla v popkulturni predmét je pak ve vetejném prostoru dlouhodobé ptitomna.
Vedle casto vyuzivanych motivli pro modni ucely je ziejmé nejvyraznéjsi popartova
transformace umélce Pasty Onera, ktera je hojn¢ rozSifovana mezi veiejnost diky sériové

vyrobé 1 pritomnosti v tradi¢nich médiich.

Obr. 25: Paratextudlni transformace, zdroj: FB stranka magazinu Vogue

Podobné komunitné orientované praktiky vytvaieji s politikem reciprocni vztah,
nebot’ nejen, ze fanouSci reaguji na daného politika, ale pfimo konstituuji jeho vlastnosti
(Dean, 2017). Fanousci své politiky zbozstuji a mnoho z nich je uctiva stejnym
zpusobem, jakym fanousci zboznuji popové hvézdy nebo sportovni hrace (McCutcheon

et al, 2002). Stejné tak jako televizni, hudebni nebo sportovni fanousci jsou i ptiznivci

28V popularni kultui'e existuji napiiklad oznageni ,,Whovians* pro fanousky britského sci-fi seridlu
Doctor Who, ,,Directioners® pro fanousky skupiny One Direction nebo ,,Cumberbitches* pro fanynky
herce Benedicta Cumberbatche (Duffett, 2013).
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konkrétnich politikii oddanymi a pravidelnymi ¢tenafi, divaky a posluchaci nejriznéjSich
zprosttedkovanych textli, které nasledné formuji objekt jejich nekritického zajmu
(Sandvoss, 2012). Pfitom se komunita fanouskti mobilizuje nejen skrze hodnoty svého
objektu, ale také skrze jeho z4jmy. Toto vzajemné souznéni, ztélesnéné napiiklad
vztahem k vateni, sportu nebo motorkdm, pak projevuji pomoci interakénich fetézct

a posiluji intenzitu svého fanouskovstvi.

2 Petr Pavel @
EN 1d4-Q

Slunce, vitr v zddech a posileni sousedskych vztaht s bavorskymi prateli. Pro¢ nespojit
prijemné s uzite¢nym. Na pracovni cestu do bavorského Selbu jsem vyrazil po jedné stopé.
Cestu jsem si uZil i diky tomu, Ze jsme nejeli po délnici, ale po mych oblibenych okreskach.

Obr. 26: Vzdajemné souznéni fandomu, zdroj: FB stranka Petra Pavia

Zatimco stranici povazuji za sttedobod své politické participace stranické aktivity,
politi¢ti fanousci se zamé€fuji na netradi¢ni jednani typické predevSim pro popkulturni
fandomy (Dean, 2017; Wahl-Jorgensen, 2019). Digitdlni média zménila interaktivni

praktiky mezi politickymi pfiznivci, jejich imaginarni vztahy i socidlni interakce tykajici
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se ostatnich fanouskd (Hills a Greco, 2015), a proto stejn¢ jako tradicni fanové také
politi¢ti fanousci vyuZzivaji nastroji socialnich médii a online platforem pro vytvareni
vlastniho obsahu. Kreativné dekonstruuji a pfepracovavaji pavodni politické obsahy
novym zpusobem a vyrabéji originalni a afektivné orientované paratexty Citajici celé
spektrum format, od oslavnych kolézi, narozeninovych pifani ¢i remixt s jinymi
popkulturnimi texty. Pravé tyto podomacku vyrabéné obsahy, které souvisi s politikou
pouze okrajové, jsou pro n¢ dilezitymi aktivitami (Lee, Kim, Chu a Seo, 2013) a
publikovani vlastnich pfepracovanych mediadlnich vystupi je soucasti jejich afektivniho
prozitku a nastrojem hravé interakce posilujicim vazby mezi nimi a objektem zajmu, tedy
politikem (Booth, 2017). Tato tvorba obsahu je pro fanousky mobilizujici a vytvareji ji

za ucelem podpory daného politika ¢i hnuti béhem volebni kampang.

Prestoze mlize byt udrZzovana hranice mezi fanousky a nefanousky, naptiklad
skrze schvalovani ¢lenstvi ve skupinach na Facebooku, a fanousci se lisi mirou ucasti
a zapojeni (Sandvoss, 2012), je tato komunikace srozumitelnd ipro SirSi okruhy
priznivci. Jednak tim, ze politicti fanousci nejsou tak homogenni skupinou jako v piipadé
popkultury, arovnéz tim, Ze jimi vytvaifené¢ obsahy byvaji zalozeny na vSeobecné
znamych popkulturnich artefaktech. Jednd se tak o specificky druh fanouskovych
paratextt, které jsou v prosttedi popularni kultury spojené s oblastmi fan artu, fan fiction,
fan subs a dalsimi.?’ V oblasti politického fanouskovstvi tak méizeme hovofit o fan

campaing.

Trump For President 2024
B Fanouskovska stranka - 3. ledna 20

Trump2024 ¥ #Trum

MARE AMERICA GREAT AGAIN

Obr. 27: Fan campaign, zdroj: FB stranka Trump for President 2024

2 Jedna se o vytvarné ztvarnéni konkrétni oblibené postavy &i scény, psani novych piib&ht na zakladé
puvodniho kanonu a tvorba titulkd, pokud nejsou soucasti oficialni distribuce dila.
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Stejné¢ jako v prostfedi popularni kultury, kde v poslednich letech doslo
k odmitnuti binarniho pojeti producent x fanousek a k apelu na ,,dialektickou syntézu
téchto esencialnich pozic* (Hills, 2013: 150), 1 v oblasti politické komunikace se prolinaji
obsahy tvofené politickymi marketéry a fanousky politikti. Afektivni investice fanouskt
se projevuji nejen vySe zminénou vlastni paratextualni tvorbou motivovanou spiSe
mobiliza¢nimi tendencemi a touhou zménit SirSi spole¢nost (Dean, 2017), ale zaroven
potiebou vyjadfit svlij parasocialni vztah k politikovi skrze amatérsky vytvarené digitalni
artefakty zalozené predevs§im na konkrétnich afektech, jakymi je diivéra, odvaha ¢i péce.
V této oblasti je zfetelné¢ patrnd rovina parasocidlnich vztaht,, které si pfiznivcei
k politikim vytvareji, a zaroveil je to komunikace, jez vychazi primarné od fanouska
samotnych a neni stimulovéna politickymi marketéry jako v predchozich ptipadech.
s politikem smérem k dal$im uzivatelim. Tyto pfispévky spojuje Casto amatérské
provedeni a afektivni pojeti sdéleni, pficemz fanousci je sdileji primarné v uzavienych
komunitach facebookovych skupin, jakou byla v minulosti napiiklad skupiny Milos
Zeman je nas prezident. Fanousci do jimi vytvafeného obsahu projektuji své afekty
nad¢je, pokud je politik novou tvari na politické scéné, odvahy, pokud je jejich oblibeny
aktér pomyslnym bojovnikem proti domnélym negativnim vlivim spojenych naptiklad
s migraci ¢i korupci, nebo péce, pokud je verejné prezentovano jeho pracovni vytiZeni

piipadné Spatny zdravotni stav politika.

o anadisstanasiallananan g N
8 € @ 8 & o § ¥ e v §

Obr. 28: Afektivni investice fanouskii, zdroj: FB skupina Milos Zeman je nas prezident
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5. Metodologicka ¢ast

Cilem této disertacni prace je zachytit proménu politické komunikace pohledem
studii afektu a vylozit transformacni proces, v némz se skrze afektivné orientované
obsahy, energii politického lidra a emoc¢ni energii kolektivu proméiuje vztah mezi nim
a jeho pfiznivci, vznikaji ritudlni a parasocialni vazby a kolektiv nabyva charakteristik
politického fandomu. Jako reprezentanta tohoto SirSiho fenoménu jsem zvolil nedavno
vzniklé hnuti P¥isaha, jejiho lidra byvalého policistu Roberta Slachtu a komunitu
ptiznivcl tohoto hnuti. Divodim, pro¢ jsem zvolil pravé tento objekt zkoumani, se vénuji
dale. Moji snahou je analyzovat vzajemnost a synergii téchto jednotlivych substanci
afektivni politické komunikace a kauzalitu, s niz emotivné orientovand komunikace
stimuluje vznik emoc¢ni energie a z ni plynouci proménu kolektivnich vztahti a vznik
politického fandomu. Za timto ucelem zkouma disertacni prace mikrosituace uvnitt
konkrétni virtudlni komunity, kterd je definovdna symboly, socidlnimi a fyzickymi
hranicemi, ritudly a sebeuvédoménim (Howard, 2002) a jejiz emocionélni kazdodennost,

prozivani a citéni jsou formovany technologickymi strukturami online socialnich siti.

Hlavni vyzkumna otdzka disertacni prace je stanovena takto: ,,Jakou roli hraji emoce
v ustaveni a udrzovani vztahu mezi politickym lidrem a jeho pfiznivci na ptikladu
voli¢ské komunity Roberta Slachty? Na tuto hlavni vyzkumnou otizku navazuji

podotazky, které se tykaji dil¢ich aspektii komunikace:

= Jak se v prostiedi komunity hnuti P¥isaha projevu role Roberta Slachty jako
energického lidra?

= Jaké podoby ma emoc¢ni energie, kterou jeho ptiznivci prozivaji?

= Jak se uvnitf této komunity utvateji interak¢ni ritudly a jak je komunikace
Roberta Slachty stimuluje?

= Jak se uvnitf této komunity utvareji parasocialni vazby a jak je komunikace
Roberta Slachty stimuluje?

= Jak se uvniti této komunity formuje politicky fandom a jak jej komunikace

Roberta Slachty stimuluje?
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5. 1 Rovina ontologicka

Podstatou mnou zkoumané reality jsou afektivné orientované projevy politickych
priznived v prostfedi online socialnich siti, jejich emoce, skupinova energie, ritualni
interakce, utvaieni parasocialnich vztahii a konstrukce politického fanouSkovstvi. Prace
tyto fenomény zkoumd nejen jako vysledek strategie a uplatiiovani vlivu politické
kampané a politického marketingu, ale zarovenl sleduje spontaneitu téchto fenomént.
Motivaci pro takovy ptistup je fakt, ze vysledné afektivni projevy jsou kompromisem, pii
némz struktura politick¢ kampané nastavuje ramec jednani, ale presto je fada projevil

autonomnich a vychézi od pfizniveli samotnych.

Proto se tato disertacni prace z hlediska tradi¢ni délici linie odliSujici holismus od
individualismu pohybuje na pomezi. Na jedné strané jsou zkoumané interakcni ritudlni
fetézce typickym zastupcem mikrosociologie, tedy toho, ,.co si lidé v pribéhu svého
bezprostfedniho prozivani mysli, co fikaji a d¢laji* (Collins, 1981: 984). Na stran¢ druhé
prace na zaklad¢ zjisténi o jednadni jednotlivcll rozSifuje své poznatky i na studium
socialnich struktur, coz jsou technologicky determinované a Casto uzaviené¢ komunity
v prostiedi online socialnich siti, a zachycuje afektivni prozitek ve své komplexnosti
a v kontextu kolektivni dynamiky. Podle Collinse lze totiz ,,makrostruktury chapat jako
agregaty mikrosituaci; jinak feceno: makrofenomény Ize transponovat do podoby

spojenych mikroudalosti (Collins, 1981: 987-990).

Diserta¢ni prace zkouma projevy uzivatelil na online socialnich sitich, konkrétné
reakce na piispévky zvefejiované hnutim Piisaha a jeho predsedou Robertem Slachtou
arovnéz vlastni pfispévky jeho piiznivcid. Pro tento ucel jsem zvolil dva urcujici
a afektivné¢ orientované znaky. Prvnim ze znakl, které pomadhaji vybrat nositele
afektivnich projevi, je pfitomnost paralingvistickych aspekti v konkrétnich vyjadfenich
a obecn¢ proces nahrazovani pisemné komunikace nonverbalnimi néstroji. Ve fyzicky
bezprostfedni komunikaci se jazyk spoléhd na neverbalni paralingvistické nastroje
(usmev, mraceni, pozvednuti obo¢i apod.), jejichz funkce a socialni aspekty obvyklé
fyzické interakce se pfesto v online komunikaci neztraci, ale jsou piekonfigurovany

a transponovany do novych funk¢nich prvka komunikace (Schandorf, 2012). V prosttedi
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socialnich siti jsou témito prvky predeviim emotikony/emojis*’, vizualn& ztvarnéné
reakce konkrétni platformy (vztyCeny palec, srdicko, sméjici se oblicej apod.), tematické
¢i reakéni samolepky, rizné animované gify nebo nejaktudlngjsi format tzv. memoji, tedy
avatary zpodobnujicich vice ¢1 méné svého autora. Tim, Ze tyto nastroje vysilaji
»paralingvistické signaly vyjadiujici emocionalni vyznam* (Aldunate a Gonzalez-Ibanez,

2017: 1) umoznuji virtudlné vzdalenym jedinciim sd¢lit, jak se v danou chvili citi.

LR L)

To se milibi Odpovédét

Obr.29: Memoji zpodobitujici autorku, zdroj FB profil Roberta Slachty

Text socialnich médii je textem konverza¢nim a pravidla této jazykové formy jsou
v internetové komunikaci srovnatelnd s pravidly projevu v komunikaci tvaii v tvar
(Herring, 2002). Byt maji prvky paralingvistické¢ komunikace omezeny rozsah (Derks et
al., 2007), jsou schopné jednoduse vyjadrfit a $itit v digitdlnim prostoru emoce a nastolit
kontext daveéry a intimity (Corner, 2007; Ahmed, 2010; Sampietro, 2019). Stark
a Crawford je povazuji za nastroj, jak prenést do technologického prostifedi vztahy
z realného zivota, nebot’ se jedna o ,,genialni a rozsifenou lidovou formu, kterd vyhlazuje
ostré hrany digitdlniho Zivota a pomaha lidem v digitdlnim prostfedi emocionalné
zvladnout budovani a udrzovani socidlnich vazeb* (2015: 1). Paralingvistické interakce
na platforméach online socialnich siti maji svlij vlastni mikrorytmus a tempo, z ¢ehoz
vychézi jiz zminéné technologické principy udileni vzty¢enych palct, srdi¢ek a mracicich

se obliceju, které slouzi nejen jako afektivni investice, ale jejich funkci si urcuje kazdy

30 Jedna se o drobné obrazkové symboly, které vychazi z plivodnich horizontalnich ASCII znakd ,,:-)“ a
vertikalniho japonského formatu kaomoji ,,(¢ _ ¢)“. Shigetaka Kurita na konci 90. let minulého stoleti
vytvoril z téchto tvarti emoji, novy graficky symbol o rozméru 12x12 pixeld.
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' Diisledkem je, Ze tento zplisob vymény zprav je vice podobny konverzaci

uZivatel sém?
tvari v tvaf nez tradi¢ni psand komunikace, protoZe je interaktivni a neformalni (Quan-

Haase a Young, 2010).

Obr. 30: Paralingvisticka komunikace, zdroj: FB profil Donalda Trumpa

Druhym znakem urcujicim nositele afektivnich projevii je jejich faticky charakter
(Malinowski, 1923; Jakobson, 1995; Miller, 2008). Ulohou fatické komunikace je
udrzeni socidlnich vazeb, ptfi¢emz jazyk zde neplni funkci zprostiedkovatele myslenek
ani nema potiebu vzbudit reakci posluchacii, nybrz vazby jsou utvareny pouhou vyménou
slov. O fatické komunikaci 1ze hovotit ve chvili, kdy je prvotnim zamérem komunikace
nikoliv pfenos informace k posluchaci, ale prosté prolomeni ticha, a to skrze tradi¢ni
formule pozdravi ¢i drobna témata kazdodennosti. Komunikace v tomto pfipad¢ nabyva
podob ,ritualizovanych formuli a dokonalych dialogli s jedinym Ucelem prodlouzeni
komunikace* (Jakobson, 1995: 80) a tyto procesy udrzuji a posiluji stavajici vztahy v ¢ase
a prostoru a usnadnuji dal§i komunikaci (Vetere et al., 2005). Platformy online socidlnich
siti jsou charakteristické pravé mnozstvim ritualizovanych formuli, nebot’ ,,nas nuti témét
nepfetrzité¢ psat, mluvit, odkazovat a psat ostatnim, abychom si udrzeli ur€ity pocit
spojeni se stale se rozSifujici socidlni siti, a zaroven ziistdivame pomérn¢ nevsimavi,

pokud jde o konzumaci (a produkci) informaci.” (Miller, 2008: 399).

Paralingvistické a fatické nastroje slouzi jako univerzalni vyjadieni drobnych

pocitl, nazortu a sdilenych presvédceni tim, ze reprezentuji specificky tad, skupinova

31 Zminény byvaly senator Zdenék Skromach naptiklad v minulosti ozna¢il funkci To se mi libi komentaf
., Néemcouri se neméli odsouvat, ale postrilet!  Nasledné své jednani zdtvodnil tim, ze pouziva funkci To
se mi libi jako potvrzeni, Ze text Cetl.

32 Poprvé se o ni zmifiuje antropolog B. Malinowski v textu Problematika vyznamu v primitivnich
jazycich (1923).
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pravidla a situa¢ni definice, do jaké miry jsou emoce vyjadiovany tvaii (Goffman, 1967),
a nejsou vysledkem intelektudlni reflexe, pouze snahou o udrzeni socialnich vazeb
(Malinowski, 1923). Jejich afektivni podstata se proto integruje i do struktur online
socialnich siti a jsou béznou soucasti komunikace uzivatell, coz pfipoustéji 1 ucastnici

vyzkumu, hovofi-li o0 pouzivani emotikonti:

Eva: ,, Kazdej se snazim tak néjak pouzit, kdyz se nécemu sméju nebo kdyz mam
radost, tak jak bych to délala ve skutecnosti. “

Ruzena: ,, Palec nahoru, Ze je to super. Ze vérim, Ze to dobie dopadne, to je

“«“

Stesticko. A vlajka, to je vilastenectvi.

Jiti: ,, Vetsinou pouzivam vlajku a palec nahoru z devadesati deviti procent.
Prosté napisu néco, za to dam palec nahoru, coz byl takovej symbol Prisahy
a viajku. Prosazujeme vlastenectvi, Ze jo. Délame to pro lidi v CR.

5. 2 Rovina epistemologicka

Z hlediska epistemologie voli disertatni prace kvalitativni pfistup, snazi se
uchopit pfedmét zkoumani ,,v jeho pfirozeném prostiedi a zamétuje se na subjektivni,
tedy vnitini popis situace™ (Druldk, 2008: 19). Konkrétné v praci vychazim z principti
virtualni etnografie®® zaloZené na dlouhodobém pozorovéani konkrétnich fenoméni
v online prostiedi, na studiu vyznami téchto fenoménti a porozuméni tomu, jak se tyto
fenomény utvareji (Hine, 2000; Howard, 2002; Kozinets, 2010; Pink et al., 2015; Orsolini
et al., 2015; Sloan a Quan-Haase, 2016). Mym cilem je tedy interpretace a rekonstrukce
subjektivnich ¢i sdilenych vyznamd, které jednotlivcei a skupiny pfisuzuji realité, nebot’
virtualné etnograficky ptistup se zajima o specifické formy pocitacem zprostiedkované
komunikace, které jsou samy o sob¢ zdrojem kulturnich aktivit, a sleduje jejich
konstrukei, hranice a zptsoby, jakymi se tyto formy komunikace pouzivaji ke vzajemné

kontextualizaci (Hine, 2000; Drulak, 2008).

33V dosavadni literatui'e jsou pouzivany i pojmy netnografie (Kozinets, 2010), rozsifena etnografie
(Beneito-Montagut, 2011) ¢i sitova entografie (Howard, 2002), v praci ale pracuji s pojmem virtualni
etnografie (Hine, 2000).
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Stejné jako klasicka etnografie i ta virtualni pfinasi vSednost i kazdodennost (Bate,
1997) a zahrnuje vedeni hloubkovych rozhovorl, pozorovani béznych i formalnich
interakci, shromazd’ovani ptibéhti komunity z raznych perspektiv a informaci o tom, jak
subjekty vnimaji svét (Howard, 2002). Byt’ se podle nékterych autort virtudlni etnografie
odehrava v neohrani¢eném poli textovych interakci, umoznuje shromézdit dostatecné
mnozstvi daju o jazyce, kultute, ritudlech, symbolech a hodnotach zkoumané komunity
(Sloan a Quan-Haase, 2016). Jak uvadi Hine, jde o ,,piislovecny prostor bez mista, kde
se jednotlivci v mistné dislokovaném a Casové asynchronnim prostoru k sobé navzajem
vztahuji* (2000: 64-65). Virtualni etnografie proto sleduje jak procesy, jakymi jsou nase
zivoty zasazovany do pocitatem zprostiedkované komunikace, tak procesy, kterymi je
pocitacem zprostfedkovana komunikace zasazovana do naSich zivoti (Howard, 2002).
Ptistup virtudlni etnografie je zvlast’ vhodny pro zkouméni chovani a jednani uzivatelt
v prostiedi online socidlnich siti, nebot’ kyberprostor nelze povazovat za prostor oddéleny
od jakychkoli vazeb na redlny zivot (Hine, 2000) a platformy, jako jsou Facebook,
Instagram nebo TikTok, vytvafeji novd mista pro etnograficky terénni vyzkum

a podporuji nové typy etnografickych postupii (Pink et al., 2015).

V této chvili, kdy jsem nastinil epistemologicky pfistup disertacni prace, bych se
rad vénoval nejnizsi urovni operacionalizace, kterd propojuje abstraktni pojmy pouzivané
k chépani svéta s konkrétnimi pozorovanimi (Gray, 2004; McNabb, 2010). Jako
etnograficky objekt vyzkumu jsem zvolil hnuti P¥isaha — ob&anské hnuti Roberta Slachty,
které bylo zalozeno 8. dubna 2021 a v jehoz Cele stoji byvaly policista a celnik Robert
Slachta. Toto hnuti vzniklo pouze nékolik mésict pred volbami do Poslanecké snémovny
Parlamentu CR v roce 2021, v nichZ také kandidovalo s celkovym vysledkem 4,68 %
hlasi, a tedy neziskalo zadny mandat. Divody pro vybér tohoto vyzkumného objektu

byly nésledujici:

Vzhledem ktomu, ze hnuti Piisaha nemélo dlouhodobéjsi historii a zadné
zastupce na urovni Parlamentu ¢i krajti a obci, nebylo vyznamnéji pfitomno v tradi¢nich
médiich, a online socialni sit¢ byly proto jeho dominantnim komunika¢nim kanalem.
Dlouhodoba strategie politické komunikace hnuti je navic intenzivné personifikovana do
pozice piedsedy Roberta Slachty. Proces piesunu vyznamné &asti politické komunikace
na online socialni sité, ktery v praci popisuji vyse, probihd paralelné¢ s dlouhodobym

trendem personalizace, a tak je komunikace politikii sméfovana skrze kanaly, které jsou
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spojené piimo s lidrem strany ¢i dal§imi kandidaty, nikoliv skrze oficidlni platformy
politické strany ¢i hnuti. V ¢eském kontextu se jedné naptiklad o kanaly Andreje Babise
¢1 Tomia Okamury, kterym je vénovana diametralné vétsi pozornost, mnozstvi prispévka
i finanéni prostiedky, které do nich plynou.** A& Ize podobny diiraz na personalizované
kanaly politika ¢i politicky pozorovat i u dalSich stran, maji tyto strany a hnuti na
socidlnich sitich své oficialni kanaly a nekomunikuji pouze skrze Uty svého lidra.
V ptipadé hnuti Pfisaha je tato personifikace maximalni a zcela vytlacila tradi¢ni
stranickou komunikaci, nebot’ hlavni platformy na sociélnich sitich jsou pouze kanaly
lidra hnuti Roberta Slachty, a to na Facebooku™®, Instagramu®, Twitteru*” a YouTube.*
Oficidlni kanaly hnuti pfedstavuje pouze webova stranka www.prisaha.cz a znacka
Ptisahy je patrna pouze na lokélnich trovnich v podobé stranek My jsme Ptisaha Zlinsky

kraj, My jsme Ptisaha Kladno a podobné, které jsou ale svym vyznamem zanedbatelné.

DalSim z dGivodi pro vybér hnuti Pfisaha je skute¢nost, Ze se stranicka politicka
komunikace natolik profesionalizovala a vyznamnou roli zde stale hraji masova média,
ze je velmi obtizné, pokud ne zcela nemozné, abstrahovat od vlivii medidlnich
konzultantli, speechwriteri a odbornikii na PR (Mackova, 2017). Tim, ze stranicka
komunikace je u hnuti minimalni, v masovych médiich nebylo pfed volbami nijak
vyznamné zastoupeno a komunikace je dlouhodobé a dominantné zalozena pouze na
osobé samotného Roberta Slachty, predstavovalo toto hnuti idealni vyzkumny objekt,
u n¢hoz byla online komunikacni strategie zcela klicova. Jak uvadim v praci dale, i ptes
piitomnost marketingovych a PR poradcii®® a evidentni nemoznost byt autorem vsech

prispévki, se navic nékteii respondenti domnivali, ze ptispévky piSe Robert Slachta sam.

Poslednim diivodem, pro¢ jsem zvolil hnuti Ptisaha, byl fakt, Ze Gisttednim bodem
kampané do PSP CR byla témata, ktera jsou ze své podstaty afektivné orientovand, tedy

napt. spravedlnost, nad&je &i odvaha. Ilustraci budiz zidky a ploty napii¢ Ceskou

34 Podle Facebook Ads Library byla celkova ttrata za reklamu v obdobi 3/2019 — 12/2022 pro stranku
Andrej Babis cca 8,3 milionu K¢, pro stranku ANO 12 tisic K¢; pro stranku Tomio Okamura — SPD 3,8
milionu K¢, pro stranku Svoboda a piima demokracie — SPD 93 tisic K¢&. Pro srovnani, celkové reklamni
vydaje stranky Robert Slachta byly v obdobi 4/2021 — 12/2022 cca 1 milion K¢&.

35 www.facebook.com/robertslachtaofficial

3¢ www.instagram.com/robert_slachta/

37 www.twitter.com/RobertSlachta

3% www.youtube.com/RobertSlachtaNapi%C3%ADmo

39 Média i n&ktefi respondenti opakované uvadéli, Ze na kampani P¥isahy do Poslanecké snémovny se
podileli marketéfi diive pracujici pro hnuti ANO Zuzana Gedeonova a Martin Stépanovsky.
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republikou potazené plachtami ,, Tady Ziji lidé, kteri chtéji spravedlivé Cesko “ nebo ,, Cas

‘

na odvahu. *

Obr. 31: Afektivné orientovand kampan, zdroj: archiv autora

A& jsem uvedl, Ze Robert Slachta je piitomen na &tyfech riznych platformach
socialnich siti, jako prostiedi pro sbér dat jsem zvolil pouze sit’ Facebook, konkrétné tedy
facebookovou stranku ,,Robert Slachta“ a facebookovou skupinu ,,Skupina ptiznivet
Piisahy*. P¥i rozsifeni vyzkumu na ostatni platformy by byla zjisténi redundantni*® &i
reduktivni*' a profil Roberta Slachty na Facebooku je také nesrovnatelné vyznamngjsi co
do fanouskovské baze, k 31. 12. 2022 ¢ital vice nez 94 000 sledujicich, zatimco ostatni
platformy mély kazda 5-6 tisic fanouskii. Pro doplnéni uvadim, ze Skupina piiznivcl

Ptisahy méla ke konci roku 2022 8,5 tisice ¢lentl.

Vyzkum probihal v obdobi od vzniku hnuti, tj. od dubna 2021 do konce roku 2022,
a jako zkoumany vzorek byli zvoleni samotni pfiznivci hnuti Piisaha, konkrétné jejich
aktivita na socialnich sitich, jejich motivace, prozitky, pfipadné promeény jejich chovani

na sitich pfed volbami a po nich. Hlavnim zdrojem dat byly rozhovory a aktivity

40 Instagramovy profil pouze kopiruje strategii na Facebooku, uZivatelé nejsou obecné zvykli psat na
Instagram komentafe a jak z rozhovorl nasledné vyplynulo, vétSina respondentii ucet na Instagramu ani
nema. Pro YouTube plati, ze videa byla zarovein streamovana i na Facebook.

4l Twitter je omezen poétem znakti a vizualni obsah zde nema takovy prostor jako na Facebooku.
Respondenti jej navic ve vétsim méfitku nevyuzivali.
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s konkrétnimi respondenty, pficemz urcujicim faktorem pro vybér potencidlnich
respondentli byla jejich aktivita na Facebooku vyjadrena stitkem tzv. Predniho fanouska.
Ten udili samotny algoritmus socialni sit¢ Facebook, ptfi¢emz v popisu Stitku se uvadi
,,S timto Stitkem vyniknete na strance. Pfedni fanousci jsou nejaktivnéj§imi sledujicimi.*
Ackoliv ma toto kritérium své limity, tedy pfedev§im absenci konkrétnich specifikaci,
podle ¢eho je stitek ud€lovan, jde o nejvhodnéjsi zpiisob selekce vzhledem k nemoznosti
strojového monitorovani aktivity a enormnimu mnozstvi komentéait 1 uzivateld. Ptistup
respondentl k tomuto oznaceni je pfitom rozdilny. Pro nékteré Stitek vyznam nema
a nevnimaji ho jako dtlezity, pro n¢které se naopak jedna o cil, ktery pro né symbolizuje
potvrzeni vlastni aktivity a smyslu existence a podle n¢hoz hodnoti i kredibilitu ostatnich

piiznivcd.

Pavel: ,, Symbolicky to je pro mé dulezité. Kdybych o to prisel, tak by mé to
mrzelo, snazil bych se to dostat zpatky.

Véclav ,, Vim o tom. Trosku jsem o to usiloval, ale ne kviili Facebooku, ale kviili
tomu, zZe byt aktivni néco znamenda. Byt aktivni neznamenda lezet doma a kousat
se nudou. “

Z téchto prednich fanousklti jsem dale vyloucil uzivatele, ktefi neméli na
Facebooku profilovou fotku zobrazujici je samotné, a dale uzivatele nevystupujici pod
svym jménem. Zbylé uZivatele jsem oslovil zpravou na Messengeru, zda se chtéji
vyzkumu zucastnit, ptficemz jsem kontaktoval celkem 110 prednich fanousku. V ptipade
zadné reakce jsem uzivatele cca po tydnu kontaktoval jesté jednou. Na vyzvu reagovalo
celkem 25 ptiznivel Prisahy, z nichz néktefi ucast ve vyzkumu odmitli, a z téch, kteti
projevili zajem, bylo vybrano 15 respondentii v poméru 9 muzi a 6 Zen. Konkrétni data
od téchto ucastnikl vyzkumu jsem sbiral nékolika zptisoby. Prvni zplisob piedstavovaly
hloubkové polostrukturované rozhovory, které umoznuji hledat vyznam, sledovat
interakci a analyzovat vyvoj a kategorizaci symbolickych komunit (Howard, 2002).

42 ale umoziiovaly odchyleni

Rozhovory vychézely z pfedem ptipraveného protokolu,
a improvizované otazky na respondentem uvadéna témata. Z téchto diavodii se délka
rozhovorti pohybovala od 60 do 90 minut. Béhem rozhovoru byl diraz vénovéan

predevsim tomu, jak respondenti online socialni sité¢ vyuzivaji, jakd motivace je vede

42 Protokol rozhovoru je soucasti piiloh disertaéni prace.
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k jejich aktivité uvnitt hnuti Ptisaha, jak konkrétné svoji aktivitu prozivaji a zda ma tato
aktivita pro n€¢ symbolicky vyznam. Vzhledem ke sbéru dat az po volbach v roce 2021

ucastnici zaroven hodnotili proménu komunikace hnuti pfed volbami a po nich.

Na rozhovor navazoval dalsi zpiisob sbéru dat, a to pomoci etnografie stop (trace
ethnography), ktera zahrnuje analyzu online stop, zejména zprav, obrazk a dalSich druhi
obsahu, zvefejnénych uzivateli online socidlnich siti za Ucelem rekonstrukce jejich
praktik (Geiger a Ribes, 2011). Jednotlivym respondentim jsem piedlozil vytiStény
ucelovy vybér jejich vlastnich prispévka, které béhem zkoumaného obdobi publikovali
na svych osobnich profilech, na strance Robert Slachta &i ve skupiné Skupina ptiznivet
Ptisahy. V tomto vybéru byly zahrnuty 1 jejich komentare, kterymi reagovali na ptispévky
samotného Roberta Slachty ¢&i ostatnich. Tento p¥istup je obzvlasté plodny, kdyZ jsou
hranice zkoumané oblasti nejasné, proménlivé a situované (Sloan a Quan-Haase, 2016).
Respondenti byli poté vyzvéni, aby okomentovali vznik téchto jednotlivych piispévk,
tedy aby uvedli, zda si vybavi moment, kdy ptispévek publikovali, co bylo impulsem pro
jejich aktivitu a pro¢ zvolili tuto konkrétni formu, naptiklad pro¢ pouzili pravé tento

emotikon, vyraz apod. Jejich odpovédi byly nasledné zaznamenéavany.

Technika etnografie stop je pro ucely virtudlni etnografie nadmiru obohacujici,
nebot’ umoznuje zachytit ,,interakéni narativy, koordinacni praktiky, informacni toky,
situacni rutiny a dalsi socidlni jevy v riznych méfitcich® (Geiger a Ribes, 2011: 1), a to
tim, ze uzivatelé reflektuji své vlastni digitalni stopy, a poskytuji tak o nich metadiskurz.
Jde tedy o urcity typ spolecné analyzy jak ze strany vyzkumnika, tak ze strany subjektu,
jehoz stopy jsou zkoumany (Sloan a Quan-Haase, 2016). Na ¢ast vyzkumu, kterd se
vénovala etnografii stop, navazovala zavérecna elicitacni faze sbéru dat. Tu tvortily
pracovni listy, které pomoci cilen¢ vybranych ptispévkil a komentaiti z facebookové
stranky Roberta Slachty stimulovaly jednotlivé afektivni reakce, napf. emoce péce,
radosti, lasky, nadéje aj. S témito piispévky akomentafi uCastnici interagovali
a popisovali, jak je vnimaji, zda vystihuji jejich pocity z hnuti Pfisaha, zda v nich
vyvolavaji potfebu reagovat uritym zplisobem, piipadné zda by situace byla odlisna,

pokud by ptispévek videli pred volbami.
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Ziskané rozhovory jsem nasledné zpracovaval prostfednictvim otevieného
kédovani (Benaquisto, 2008) v programu NVivo.* Jako metodu, pomoci které jsem
ziskany materidl analyzoval, jsem zvolil metodu afektivniho kdédovani zkoumajici
»intrapersonalni a interpersonalni zkusSenosti a jednani ucastnikii pfedevsim v kontextu
jejich identity, socidlnich vztahli, uvazovani, rozhodovani a riskovani“ (Saldana,

2021: 160).

Vedle rozhovorti a aktivit s respondenty probihal paralelni ucelovy sbér ptispévkl
a komentari, které spliiovaly dand afektivni kritéria, tedy jejich pfevazujicim obsahem
byla emocni energie, interakeni ritualni fetézce, pfipadné se do nich promital parasocialni
nebo fanouskovsky vztah viiéi Robertu Slachtovi &i ostatnim piiznivetim. Tyto piispévky
a komentafe pochazely bud’ z profilu Roberta Slachty nebo ze skupiny Skupina ptiznivch
Ptisahy. Pro pochopeni celkového kontextu byla pozornost zaroven veénovéana
pravidelnym streamim Napiimo, aktualizacim webovych stranek, pfipadné dalSim
medidlnim obsahtim, nebot’ virtualni etnografové musi ,,byt ponofeni do cinnosti
komunity, ucit se jazyky nebo Zargon a zapojit se na co nejsSirsi urovni do kazdodenniho
zivota zkoumanych osob* (Howard, 2002: 559). Na zaklad¢ tohoto ucelového sbéru dat
a vyse uvedenych rozhovorl jsem pro jednotlivé oblasti vytvoril kategorie kombinujici
jak teoreticka vychodiska, tak induktivni pfistup vyvozujici obecné zavéry z dil¢ich
poznatkli. Tyto kategorie obsahuji vedle piislusnych odpovédi respondentii piispévky
nebo komentare ziskané zachycenim snimku obrazovky na zaklad¢ ucelového sbéru dat.
Odpovédi respondentli jsou v tomto piipadé zastoupeny standardnim textem, zatimco

uceloveé vybrané komentare prostfednictvim obrazki.

Z etickych divodii jsou kiestni jména respondentli nahrazena pseudonymy
a snimky obrazovky upraveny tak, aby neobsahovaly uzivatelskd jména ani profilové
fotografie jejich autort. Pokud se jedna o pfispévek konkrétniho politika, neni snimek
obrazovky nijak upraven, nebot ptispévek byl publikovan vetejné a neni potieba chranit
identitu jeho autora, naopak je pro potfeby prace ucelné, aby bylo zfejmé, odkud

piispévek pochazi.

43 Kodovaci kniha je soucasti piiloh disertaéni prace.
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6. Poznamky k analytické €asti

Ukolem této &asti disertadni prace je aplikovat vyse uvedené teoretické koncepty
na pfedmét vyzkumu, tj. na hnuti Pfisaha a jeho pfiznivce, analyzovat vzijemnost,
kauzalitu a synergii jednotlivych substanci této afektivni politické komunikace a v zavéru
odpovédét na hlavni vyzkumnou otdzku ,,Jakou roli hraji emoce v ustaveni a udrzovani
vztahu mezi politickym lidrem a jeho pfiznivci na piikladu voli¢ské komunity Roberta
Slachty?* Jak jsem uvedl vyse, politické hnuti P¥isaha vzniklo pomérné kratce pied
parlamentnimi volbami 2021, ptesto dokazalo oslovit volice, ktefi se o politiku do t¢ doby
nezajimali. Byt hnuti ve volbach do Poslanecké snémovny PCR Zadny mandat neziskalo,
1ze Slachtovu kampati hodnotit jako silné mobilizujici a afektivné orientovanou, coz mélo
vliv pfedev§im na intenzivni a vyjimecny vztah pfiznivcl k tomuto hnuti, k Robertu

Slachtovi a k sob& navzajem.

Pocatky tohoto integratniho procesu lze spatfovat v charakteru a projevech
Roberta Slachty jako energického viidce a jeho potencialu stimulovat zajem o hnuti,
¢emuz se vénuje prvni kapitola analytické Casti, ktera zaroven odpovida na vyzkumnou
podotazku: ,.Jak se v prostiedi komunity hnuti Piisaha projevuje role Roberta Slachty
jako energického lidra?“ Cilem této kapitoly je analyzovat, jak k sobé Slachta pfitahuje
priznivce hnuti, a zkoumat emocni energii, kterou v nich vzbuzuje. Dals$i ¢ast prace se
vénuje této emocni energii konkrétné, a to jejim rdznym podobam. Prace v této kapitole
odpovidd na podotazku ,Jaké podoby ma emocni energie, kterou jeho pfiznivcei
prozivaji?* a zkouma, jak ptiznivci hnuti prozivaji emoce lasky, péce, nadéje ¢i odvahy,
a celkove proces, jak jsou dale pfitahovani ke kolektivu Prisahy. Konkrétnim podobam
téchto interakénich ritualnich fetézci se vénuje dalsi kapitola, kterd odpovidd na
podotéazku ,,Jak se uvnitf této komunity projevuji interakéni ritudly a jak je komunikace
Roberta Slachty stimuluje?* a zdtraziiuje symbolické vyznamy, které se kolektivem §ifi.
Nasledujici kapitola analytické ¢asti se pak zabyva projevy parasocidlnich vztahii uvnitt
hnuti, a to nejen vici ostatnim pfizniveim, ktefi jsou mnohdy vniméni jako ¢lenové
rodiny, ale pfedeviim vii¢i samotnému Robertu Slachtovi. V této &asti disertaéni prace
odpovida na podotazku ,,Jak se uvnitt této komunity utvateji parasocialni vazby a jak je
komunikace Roberta Slachty stimuluje?* Zavéreéna kapitola pak piinasi odpovéd’ na
otazku ,,Jak se uvniti této komunity formuje politicky fandom a jak jej komunikace

Roberta Slachty stimuluje?*
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7. Energicky lidr

Z ptedchozich vyzkum plyne, Ze online socialni sité pfitahuji jedince, ktefi jinak
nemaji tendenci se politicky angazovat, a jejich Gcast v diskusich na Facebooku je miize
motivovat k politickym projeviim a dal§im krokiim v online prostiedi (Kwak et al., 2005;
Vaccari a Valeriani, 2016). Stimulantem pro n¢€ byva vysoka emocni energie lidra hnuti,
ktera zasahne potencialni volice, vytvoii ohniska pozornosti a vyvola kolektivni emoce
(Collins, 2004). Podle Collinse, maji ,,interakcni ritualni fetézce kruhovou, sebeudrzujici
formu, a tak tito charismaticti lidfi, ktefi jsou centrem pozornosti, ziskavaji svoji energii
zpét, vyuzivaji ji ke svolani a povzbuzeni dalSich shromdzdéni, ¢imz se opét stavaji
sttedem pozornosti a znovu vytvaieji svou moc* (2004: 131). V ptipad¢ hnuti Pfisaha je
timto energickym lidrem pfedseda hnuti Robert Slachta, pfi¢emZ jeho energie zasahuje
potencialni voli¢e a vzbuzuje nakazlivé pocity, kdyz je skupina pohromadé¢ v offline

1 v online prostiedi.

Tomas: ,, On je Robert skutecné hrozné energickej. Je takovej proste, Ze to frci.
Ja treba tam mam ted’ pani, ji bylo pétasedmdesat, chodila s holi a pak kdyz
Jjsme roznaseli letdky, tak ona rika, Ze on ji nabiji takovou energii a pozitivitou,
Ze ona pak prestala chodit s holi.

Veronika: ,, To bylo neuveéritelny, co ty lidi pro toho Roberta opravdu udélali. Je
to tou osobnosti, tou pozitivni energii, kterou vydava. Nabijelo mé to. Dobrou
naladu jsem méla, nejsem unavena. Jsem furt takova nabitd, pozitivni a

predavate to dal, tu energii. Prosté jsem tim Zila. Ten rok jsem fakt s tim Zila. "

3

Mila Martino, presné tak to citim i ja. A Robert Slacha je €lovék, ktery mi dava
nejvic pozitivni energie.

52t (& o),

To je skvély video. Nalada humor, je to neuvéritelny, Ze ten Robert se porad
usmiva. &2 Ma energii na rozdavani dnes a denné.. Denné jezdit mluvit, odpovidat

na stejné otazky a stale s ismévem, to ani dobry herec by nedal. &2 UZasny zdroj
pozitivni energie. KdyZ se na néj podivdm hned mam skvélou naladu. «>
1r 0

Obr. 32: Energicky lidr, zdroj: FB Roberta Slachty
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Slachta v téchto momentech hraje svoji ilohu stejn& jako participujici publikum
a oba subjekty se pohybuji v procesu vytvareni reality, kde predstava o realit¢ neni
zdanim & iluzi, ale kazdodenné vyjednavanou praxi (Goffman, 1967; Collins, 2004). Jeho
energie, strategicky na Facebooku $ifena k potencidlnim volicim pomoci jednotlivych
piispévkd, byla pro nékteré z respondentit diivodem, pro¢ znovu zacali sledovat politiku

a po dlouh¢ dobé sli k volbam.

Veronika: ,, Mé nikdy politika nezajimala. Byla jsem apoliticka, nechodila jsem
volit, mé to vitbec nezajimalo. Mé oslovil ten lidr, ten jeho Zivot, ten jeho Zivotni
pribeh.

Alice: ,,Ja jsem v minulosti politiku uplné nesnasela, uplné jsem méla blok. Me
do toho vtahl opravdu az Robert tim svym spoustécim videem, jak bézi kolem

‘

vody a Fika, Ze nastal ten cas, to mé nakoplo.

Jako iniciaéni moment, kdy je hnuti Pfisaha poprvé zaujalo, respondenti uvadé;ji
video Ted'je ¢as na odvahu, které Robert Slachta na Facebooku publikoval v lednu 2021.
Ve videu Slachta b&Zi okolo vodni nadrZe a jim namluveny hlas v pozadi zdfiraziuje
hrdinsky narativ, ze , spal na ubytovné, nedrzel vikendy ani Vanoce a zZe ve sluzbée
obcanum videl smysl svého Zivota. *“ Zavérem pak dramatizuje osudovost svého jednani,
kdy ,, vratit se zpatky, to uz nejde, neni kam. (...) Ted' je ¢as na spravedinost. Jdu do toho,
pridejte se ke mné!* Slachtova emoéni energie Gisp&$né nasla své piijemce a zhlédnuti
videa se stalo okamzikem, kdy se rozhodli pro zapojeni do aktivit hnuti. Tato
mikrosituace byla pro n¢€ natolik vyznamna, Ze ji chtéji prozivat znovu, a moment ziskani

energie si tak pfipominaji opakovanymi piehranimi.

Obr. 33: Robert Slachta, ,, Ted' je ¢as na odvahu, *“ YouTube video, 1:00, 27. 1. 2021,
https://'www.youtube.com/watch?v=31ZMIMVYu6A4
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Alice: ,,Jak bezi kolem ty vody, rika, Ze nastal ten cas, tak tohle me tak nakoplo.
Mné se libilo hrozné. Pro me bylo hrozné emotivni, takovy nabity. Méla jsem

u toho pocit, Ze mu opravdu verim, co tam rika, zZe se opravdu zacne néco dit.
Takovy strasné povzbuzujici mi prislo.

Timto videem se vZdy nabiju,....... &
To se mi libi Odpovédét 1r oa' 13

je to hodné silé, Ze??

Tose milibi Odpovédét 1r

AZ mam husinu.

Tose milibi Odpovédét 1r

Obr. 34: Sifeni emocni energie mezi piiznivci, zdroj: FB Roberta Slachty

O n¢kolik mésicli pozdé€ji na zminéné tivodni video navazovalo dalsi s nazvem
Jdete do toho s nami? Volte Prisahu! cz, které Robert Slachta zveiejnil v zaii 2021, tedy
v zavéreéné fazi kampang. Je piitom diikazem toho, Ze distribuce energie mezi Slachtou
a jeho pfiznivci byla Gspésna. Ve videu uz predseda hnuti neni sam, ale bézi po stejné
trase se svymi podporovateli, ktefi jsou strhavani jeho energii, tato energie je znovu
nabiji, ztotoznuji se s hlasem v pozadi , . Jdeme zarucit spravedinost, jdeme zastavit
rozkradani nasi zeme, jsme Prisaha“ a pomyslné spolecné bézi vstiic volebnimu

uspéchu.

Obr. 35: Robert Slachta, ,,Jdete do toho s nami? Volte Prisahu! cz,* YouTube
video, 1:00, 18. 9. 2021, https://www.youtube.com/watch?v=0Pb6SIF99A44
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Jiti: ,, Robert na zacatku bézel sam uplné, kdyz zakladal tu stranu, a ted’ to mélo
symbolizovat to, Ze se k nému lidi pridavaji a Ze uz bezi velkej dav. Myslim, Ze
nebylo spatny a spoustu lidi, co ho vidélo, tak rikali, Ze méli z toho i takovou

I3

husi kuzi, Ze z toho ta energie jde, zZe to prosté ma néjakou silu. *

Slachtova energie je nakaZliva, $ifi se prostorem i asem, emoce se stavaji
siln€j$imi a toto energické spolecenstvi si utvari svoji kolektivni identitu (Collins, 2004;
Kanyangara et al., 2007). Tato energie vSak neplyne pouze z aktivizujicich videi, ale ma
nékolik rozmért, které jsou u¢inné predevsim ve své synergii. Slachta je pro své piiznivce
,obycejny, normalni chlap®, politik, kterému ,,vidite do obyvaka®, a také ,,charismaticky
fesak* a ,,vzor, se kterym se touZzite setkat®. Vénujme se témto jednotlivym dimenzim

podrobnéji.

7. 1 Energie obycejnosti

Byt je celebritizace politiky dlouhodobé vnimanym fenoménem politické
komunikace (West a Orman, 2003; Street, 2004; Marsh et al., 2010; Kiecek a Stechova,
2011; Wheeler, 2013) a Roberta Slachtu, byvalého vysoce postaveného vysetfovatele,
medidlné zndmou osobnost a spoluautora Uspésné knihy, lze charakterizovat jako
policejni celebritu, jeho politicka komunikace se tomuto trendu vymyka. Na socialnich
sitich se prezentuje jako b&ézny obcan, nikoliv politik nebo celebrita, a zdiraziuje
¢innosti, které jsou jako bézné vnimany, domacky odpocinek u piva v Pohotelicich, své

sportovni aktivity nebo sledovani hokejového zapasu. V ocich ptizniveil tak ztélesiiuje

normalniho, obycejného ¢loveéka.

@ Robert Slachta @
9. bfezna 2021 - Q

Krasny den vam vSem! Jak se dneska mate? g»

Obr.36: Energie obycejnosti, zdroj: FB Roberta Slachty
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Jan: ,, Normalni chlap, kterej prijde z prdace a jde si dat skopek a je rad, Ze to ma

¢

za sebou.

Alice: ,,Je to uplné obycejnej clovek, kterej ma uplné stejny zdajmy a stejny
radosti a rad se podiva i na hokej. Takze Zadna modla, ke které by se nékdo
musel modlit.

Kléra: ,,Ja si myslim Ze on to nehraje. Myslim si, ze on takovej prosté je.

Tato souhra lidra a davu stimuluje distribuci energie obycejnosti a osoby, které se
identifikuji se Slachtou jako s oby¢ejnym a normalnim ¢lovékem, tento narativ ochotné
pfijimaji. Dalsi uréujici prvek, zda bude Slachta vniman jako obyéejny &lovék, nikoliv
jako soucast elity, predstavuje jeho obleceni, konkrétné lezérni tricka, ktera casto nosi, ¢i
bunda misto saka a kravaty. Nékteti respondenti dokonce uvadéji, ze védi, v ¢em se lidr

jejich hnuti citi dobfe a v ¢em ne.

Jan: ,, Prosté neni to sako, neni to drahej velbloudi koZich nebo oblek za tisice od
Adama, ale je to prosté bunda, kde si nechal dat Prisaha. Je to takovy to

3

vystupovani normalniho clovéka.

Jiti: ,, Tomu obleku se branil do posledni chvile. Az uz to bylo nezbytné nutny,
byly ty predvolebni debaty, kdy uz musel jit do obleku... Ne Ze by mu neslusel,
ale neni to jeho styl. “

‘

Daniel: ,, Vim, Ze on nenosi obleky. On chodi v mikiné furt, vsude. "

I3

Vaclav: ,, Robert malokdy nosi kravaty obleky. Nema to rad. To vim. *

Energii Slachtovy oby&ejnosti podporuje i zvolena strategie komunikace pouze
pres kanaly Roberta Slachty, nikoliv pies oficialni kanaly hnuti, jeZ ani na socidlnich
sitich neexistuji. Diky profilové fotce a svému nazvu tak Slachtiiv profil piisobi dojmem,
ze autorem piispévkl je samotny lidr hnuti. Ackoliv vétSina respondenti uvadi, ze
nemiize byt v silich Roberta Slachty psat viechny piispévky a komunikaci na Facebooku
tvoii jeho tym, néktefi z nich si mysli, Ze autorem viech piispévkii je sam Slachta. Tato
skutecnost je pro n¢ natolik dulezité, ze by k nému dokonce zaujali jiny postoj, pokud by

zjistili, ze ptispévky pise né€kdo jiny.
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Irena: ,,Ja jsem méla ten dojem, Ze pisu jemu a ze on mi odpovida. Nemyslim si,
Ze na jeho jmené, Ze by to za ného nekdo psal. “

Tereza: ,, Abych pravdu rekla moc jsem néjak o tom ani neuvazovala, Ze by to
mohl psat nékdo jinej. Pusobilo by to na mé jako podvod.

Vladimir: ,,Ja si myslim, Ze pokud to pise on, tak je to naprosto v poradku.
Pokud to pise za néj nékdo jinej, tak to asi uplne v poradku neni.

Slachtova energie obyéejnosti a domnéla znalost jeho jednani a mysleni jsou
natolik silné, ze néktefi respondenti jsou podle svych slov schopni poznat, ktery ptispévek
napsal Robert Slachta sam a ktery jeho marketingovy tym. Jako signifikantni znak
v tomto piipad¢ uvadeji slovosled, dodrzovani jazykovych norem nebo obsah ptispévk,

které neodpovidaji tomu, jaky lidr hnuti opravdu je, a jsou pouze ,,hrani na city*.

Albert: ,,Ja to poznam nebo myslim si, Ze to poznat je. Robert, kdyz pise, tak on
se samozrejmé snazi psat spisovné, ale ten slovosled je trosku jinej nez u ty
Radky. “ (fotografka hnuti — pozn. aut.)

Ondrte;j: ,,Ja si myslim, Ze na sto procent ne, ale na takovych osmdesat,
devadesat to poznam. Ma svij styl. Tak néjak, Ze to prosté napise od stolu, bude
tam i nejakad néjaka pravopisna chyba, carky tohle. Podle slovosledu. *

7. 2 Energie soukromi

Politickd komunikace Roberta Slachty nevznika v prostiedi kontrolovaném
stranickymi aparaty a v tradi¢nich masovych médiich, ale je zasazena do online struktur
a zalozena na neformalnich praktikach, které probihaji jako soucast kazdodenniho zivota
jeho p¥iznivet. S témito praktikami souvisi i Slachtova otevienost a pohled do soukromi,
ritualizované udrzovany pravidelnymi nedélnimi streamy,** jez vysila ze svého
obyvaciho pokoje v Pohofelicich. Slachtovo vysilani, pii némz tradi¢né zdirazituje Gas
na mikrovlnné troubé, ktera urcuje zacatek a konec prenosu, tak rozostiuje hranice mezi

jeho vefejnym vystupovanim a soukromim a posiluje virtualni komunitu Ptisahy.

# Po komunalnich volbach 2022 se Slachta rozhodl snizit frekvenci pravidelnych streami pouze na
1x mési¢ne€. Misto nich v nedéli publikuje sestfih vybranych politickych udalosti tydne, které¢ komentuje.
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V obyvacim pokoji v Pohotelicich se neprobiraji pouze témata, jak potrestat
soudcovskou mafii, jak zastropovat ceny energii nebo jak vyiesit ukrajinskou krizi, ale
behem vysilani je ¢as 1 na osobnéjsi dotazy. Pfiznivce zajima, kam jejich lidr pojede na
dovolenou, jak vidi vykony ceskych hokejisth na mistrovstvi svéta nebo jak si uzil
Velikonoce. Skute¢nost, ze Slachta vysila ze svého domova, je respondenty hodnocena
kladn€. Nejen proto, Ze je to podle nich Setrnéjsi, ale predevSim proto, ze vysilani

24

z domaciho prostiedi nabizi pocit vzdjemné blizkosti a uzsiho vztahu.

Pavel: ,,Je videt, ze i kdyz dostal ty penize od toho statu za ty vysledky v téech
volbach, ze ty penize neutrdci za to aby si pronajmul obrovsky palac nebo

¢

kancelar.

Alice: ,, Urcite ma clovek pocit jakoby s nim v tom obyvaku sedél. Prijde mé to
takovy vic osobni, nez kdyz je to z kancelare nebo clovéek ani nepozna, kde je to
nataceny. “

Jan: ,,Je to prijemnéjsi. Z toho domova je to takovy domacky. Da se Fict, Ze mu
vidite do obyvaku. *

Irena: ,,Ja myslim, Ze je to docela pozitivni, Ze vas nechad nakouknout trosku a zZe

‘

mu nevadi, Ze to poodhali trochu to soukromi.

Slachta nechava své ptiznivce nejen vstoupit do svého soukromi, ale prolina svij
domov se soukromim svych pfiznivcl, coz vyvolavaji piedev§sim piispévky b&hem
vyznamnych dnii, jakymi jsou Vanoce, Velikonoce nebo jiné svatky a tradice. Jiz n¢kolik
let lidr Pfisahy sdili fotografii svého vanoc¢niho stromecku a pfipojuje vyzvu, aby se
1 ostatni pochlubili v komentarich fotografii, ¢imz uspé€sné stimuluje interakcni fetézce.
Tuto afektivni hru si pfiznivei Piisahy uZzivaji a zvefejnuji komentafe s fotografiemi
svych vanoc¢nich stromkii nebo s vanocnimi pfadnimi, pfi¢emz je pro né¢ celd hra tim
vyznamné&jsi, ¢im vice souzni se Slachtovym narativem o tom, jak spaval na ubytovné

a Vanoce neslavil.
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Robert Slachta je ve mésté Pohorelice, Jihomoravky Kraj, Czech Republic.
24. prosince 2021 - Q&

U mé hotovo 4 Jak je to u vas? &

Obr. 37: Interakcni ritudlni Fetézce, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Alice: ,, To néjak patrilo k ty atmosfére a clovek ukazal taky kousek ze svyho
soukromi, kdyz v podstaté on dal nahlédnout. Brala jsem to jako stromecky, a ne
Jjako Ze je to na strance Roberta Slachty.

Ondiej: ,,Ja bych iekl, Ze i na Stédry den mysli vlastné na Piisahu, na ty lidi, co
se na tom podileli, co mu pomdahali a je to takovy jakoby podekovani v ten den,
kdy by clovek mel byt s rodinou.*

Vaclav: ,, Robert ty Vanoce neslavil tak jako spousta lidi doma s rodinou.
Stromecek, kapr, Fizky, salatek, darecky, pohoda, pivecko. Ten clovek pamatuje
doby, kdy spaval na ubytovne, kdy délal realizace. Padal doslova na hubu.

A tohle je jedna z mala fotek, kde mu to zaprve slusi a za druhy je to fotka s tim
vanocnim stromkem. Jsem presvedceny o tom Ze si to uzival, tu atmosféru.
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7. 3 Energie charismatu

Jedinci, ktetfi disponuji vysokou urovni emocni energie, kolem sebe vytvari
ohniska pozornosti, vyvolavaji spole¢né emoce a jsou to charismaticti viidci, ktefi ptisobi
jako vzory a podporuji psychologickou identifikaci a internalizaci hodnot svych pfiznivch
(Lindholm, 1988; Collins, 2004). Takovou osobou s vysokou urovni emocni energie je
i Robert Slachta, ktery své pfiznivce pfitahuje svym charismatem i fyzickym vzhledem.
Tuto energii opet dlouhodobé a strategicky stimuluje v ramci své politické komunikace
a respondenti ji opakované potvrzuji v rozhovorech 1 ji pfijimaji za vlastni a ve svych

piispévcich na Facebooku se s ni ztotozuji.

\ 1 A
%) Robert Slachta
Nova profilovka. Co fikate? =

Obr. 38: Energie charismatu, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Jiti: ,, Myslim, Ze mu fandi hodné Zen stredniho a starsiho veku. Ale to jeho
charisma pusobi i na chlapy, Ze je autorita prirozena.

Tomas: ,,I chlapi prisli a proste s tim Robertem si vSichni chtéli podat ruku,
vyfotit se s nim. Protoze on je opravdu nabijel, dodaval takovou energii, ze ty
lidi v tom Robertovi videli jakoby spasu, kdyz to tak reknu v uvozovkach.

‘

Irena: ,, Nekomu muze pripadat jako fesak, ja vikam, Ze je to charismaticky muz. *

3

Tereza: ,, Hezkej chlap to je.*
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Veronika: ,, To je o téch emocich a o tom co on vydava, tu energii, kterd z vas
Jjde a kterou vysilate na okoli, tak tak pusobi na ty lidi. Proto ten Robert ty lidi

‘

tahne, protoze on se na vds podivd, podiva se vam do oc¢i a to vam uplné staci.*

Ale Ze mu to slusi, &2 9. -y vyrostl, hezky diskutuje, iZasny ¢lovék. Jsem rada, Ze jsem byla u
toho. To kvadro je super

Obr. 39: Energie charismatického lidra, zdroj: FB profil respondentky

Piestoze Slachovou strategii je vytvaiet dojem oby&ejnosti a pfirozenosti, energie,
kterou skrze Facebook §ifi, se naplno a intenzivné zhmotni teprve v okamziku osobniho
setkani. Lidr Ptisahy se svymi podporovateli vstupoval do kontaktu nejen béhem sbéru
podpisit a na volebnich stancich, ale jeho tym dlouhodobé potada setkani s piiznivci
rovnéZ v neformélnim duchu, naptiklad posezeni u cimbalu, spolecnd grilovani, vylet na
kolech po Sumavg, plavbu po Vltavé a dali p¥ileZitosti, kde se mohou p¥iznivci se svym
lidrem setkat. V ramci tdchto setkani maji podporovatelé moznost se s Robertem Slachtou
osobné sezndmit, promluvit si snim a stat se soucasti komunity Pfisahy, pficemz
objektem pozornosti je piedevsim Slachta sam, nikoliv hnuti P¥isaha. Jeho absence ma
tak negativni vliv na atmosféru téchto mikrosetkani a zptisobuje nizkou emocni energii,

kterou si z nich ptiznivci odnaseji.

Ondrtej: ,, Mné to prijde, ze jim nejde uplné o tu Prisahu jako o toho Roberta.
Kdyz prosteé neprijede Robert nekam, tak jako nic moc. A kdyz tam prijede ,Jo,
hura, bomba ‘. Nekteri takovi jsou.

‘
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Pro n&které zpiiznived mél prvni fyzicky kontakt se Slachtou mnohem
intenzivnéjsi charakter, nez by odpovidalo setkani s oby¢ejnym a normalnim ¢lovékem,
do néhoz se Slachta stylizuje. Tato vyjimeéna udalost pro né znamenala piival silnych
emoci a pocit pomyslného zivotniho naplnéni, nebot’ lidr hnuti jiz byl integralni soucasti

jejich zivotd, ale teprve osobnim setkani se mohli ujistit, Ze skutecné redlné existuje.

Vaclav: ,, Byl realny. A tak néjak jsem si rikal ,Ty clovéce, tak tuto chvili si
budes pamatovat do konce Zivota, protoze o nécem takovym si snil a tohle se ti
splnilo.* Prvni bylo podani ruky, obejmuti, pozdraveni. Par slov jsme prohodili,
byly samoziejmé fotky. Ze zacatku to bylo takové to otukdavani, Roberte vy. Ja
dneska musim vict, Ze si s Robertem tykame. Byl to okamZzik, kdy proste tady
vevnitr (ukazuje na srdce — pozn. aut.) mé neskutecné hralo, Ze se mi splnilo
néco, co jsem strasné chtél, co jsem si pral. Pokud ma clovek néjaky vzor a touzi
se s nim setkat a ta touha, ta predstava se naplni, stane se skutecnosti, tak je to
pohlazeni po dusi, prosté perfektni pocit.

Veronika: ,, Takhle ten Robert sel a ja rikam ,Jéé, Robert je tady*. Jak maly dite,
ja jsem takova, jak malej parchant. Mné je sedesat, ale kdybyste ty emoce videél.
Robert prisel, podal nam ruku a ja vikam ,Jéé, my jsme se na vas tésili‘. Bylo to
takovy lidsky, takovy hezky. Robert se choval opravdu, jak kdychom se znali
dvacet let, on je prosté pratelsky. *

Ondiej: ,, Vlidny, férovy, skromny clovék. Uplné hnedka bych si s nim sedl.
Prosté popovidal u piva. Uplné jako kdybych ho znal nékolik let.
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8. Emoc¢ni energie

Intenzivni energie, kterou okolo sebe Robert Slachta §ifi, formuje ohniska
pozornosti a stimuluje emoce, které jsou v pfipadé hnuti Pfisaha permanentni soucésti
afektivné orientované kampané a jsou strategicky integrovany do jednotlivych ptispévkl
na Facebooku. Emoc¢ni energie téchto pfispévka tvoii intersubjektivni proces tvorby
kolektivni identity a digitalni participace ucastniky vzajemné k hnuti ptipoutava, zvysuje
jejich identifikaci se symbolickymi pfedméty a nastoluje kolektivni stav emocniho
spolecenstvi (Alexander, 2006; Kanyangara et al., 2007). Slachtova energie je piitom
spoustécem tohoto procesu, je pficinou toho, Ze se jeho podporovatelé¢ na n€j emocné
napojuji a citi odvahu, kdyZ je Robert Slachta odvazny, a jsou §tastni nebo smutni, kdyz
jejich hrdina uspéje nebo selze. Ve skupiné piiznivcl Piisahy se §ifi emocni nékaza,
kterou Slachtovy piispévky na Facebooku stimuluji, zintenziviuji se sdilené emoce
a piiznivei hnuti vstupuji do interakénich ritudlnich fetézct. Cim vys$§i tato emoéni
energie v prispévcich je, tim vice jsou uzivatelé ke kolektivu Piisahy pfitahovani, citi
sebevédomi, nadseni a dobry pocit, ktery jim pfinasi seberealizace uvniti skupiny, coz se

zhmotiiuje i v jejich nésledné afektivné orientované aktivité.

Posilam pozitivni energii pro dalsi dny z roztanéeného Trutnova

QD 27 3 comments
(=) Poslat

Nejlepsi komentife »

Karle, détkujeme.

=verything: aruund\us IS

made up.. of enetgy
To attract positive thmgsx
¢ m(your life, "
start by giving’off
pOSItIVE energy

Obr. 40: SiFici se emocni energie, zdroj: FB stranka Roberta Slachty
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Jak respondenti uvadgji, ptispévky Roberta Slachty je nabijeji a ti diky nim
ziskavaji pozitivni naladu. B&hem kampané do PSP CR emocni energie rostla s kazdym
dalSim volebnim prizkumem, ktery Ptisaze ptisuzoval vysoky vysledek. Tyto radostné

zpravy pak podporovatel¢ sdileli dal a §ifili emoc¢ni ndkazu i mezi ostatni.

Jiti: ,, Kdyz byly néjaké priizkumy, ktery nam davaly nad 5 %. To byla asi
nejvetsi emoce, kdyz tam vyskocilo v priizkumech, zZe jsme poprvé prekrocili 5 %,

3

tak vseci z toho byli hodné nadseni a mélo to hodné lajkii a komentaru.

3

Pavel: ,, Byl jsem rad. Lajkoval a sdilel jsem to.*

Prizkum CT24 zpravy, Piisaha 9,5%
©0 7

faad
\=

Obr. 41: SiFici se emocni energie, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Oproti v§eobecnému ocekavani ptiznivel ale hnuti ve volbach neptekrocilo 5%
hranici a neziskalo Zddny mandat. Nastalo tak roz€arovéani a nizkd emocni energie vedla

uvnitt skupiny k pocitim zklamani, prazdnoty a hledani nového smyslu zivota.

Daniel: ,, Bylo tam zklamani, to je pravda. Ja jsem tomu véril na sto jedna
procent, ze tam bude, ty priizkumy tomu samoziejmé napovidaly.

Irena: ,, Ta euforie, co byla, ocekavani, ze se néco zmeéni, ze kdyz spousta lidi da
néjaky usili do néceho, co ve findle nedopadne uplné tak, jak si predstavuje, tak
ty emoce Sly dolii. Je to o emocich.

Vaclav: ,, V nasledujicich dnech jsem se citil tak néjak prazdné, protoze deveét
meésicu clovek na necem makal zadarmo, z presvédceni. Najednou to skonci téma
volbama, pak si rika , Ty blazne, a co bude ted? Vzdyt tys byl zvyklej tolik hodin
v terénu, kontaktni kampan, stanky, petice, letaky, noviny, oslovovat lidi,
komunikovat s nima. ‘ A ted’ clovek sedi doma nebo venku prsi, tak ani s tou
malou nemiizu ven. ,Co ted budu délat, proboha? *
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8.1 Emocni energie nadéje a duvéry

Nejintenzivnéjsi energie, kterd je bytostné spojena s novymi politickymi stranami
a hnutimi, je emocni energie nadéje a duvery. Tyto emoce nejsou nikdy politicky
neutralni, jejich stimulace je klicovym mistem politického boje (Gross, 2022) a ¢im je
tato emocCni energie vyss$i, tim je uzivatel vice piitahovan ke kolektivu (Collins, 2004).
Emoce nadéje a ditvéry jsou typické pro pozitivné orientované kampané, v nichz rozsiiuji
politicky horizont voli¢t a ti nasledné vnimaji budoucnost jako néco, co je v jejich moci,
nikoliv jako nejistotu ponechanou v rukou elit (Curato, 2016). Stimulace této emocni
energie pomoci pozitivné¢ orientované kampané byla proto pfed volbami v roce 2021
jednim z hlavnich piliti komunikaéni strategie hnuti Pfisaha. Energie nad¢je a diveéry
byla Sifena pomoci atraktivnich fotografii z peti¢nich stanki, ze setkdni s obCany, ze
spolecnych grilovani a vyleti na kolech, pfi¢emz tyto pfispévky spojovala atmosféra
dobré nalady, momentky plné usmévi, objeti, podani ruky ¢i laskavého pohlazeni. O¢i

ucastnikii téchto setkéni zari a symbolizuji nadéji na lepsi Casy.

Robert Slachta je ve mésté Tfinec.
21. dubna 2021 @

Pfisaha jede za kaZzdého pocasi '

Obr. 42: Emocni energie nadéje, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Stejné jako v ostatnich piipadech afektivni politiky nadéje i tentokrat piiznivci
Ptisahy pted volbami doufali, Ze jejich kandidat zvitézi a Ze se politickd praxe zméni
v souladu s jejich idedly. Tato energie piedstavovala emoc¢ni nakazu, jez se Sitila kazdym

dalSim zaméfenim pozornosti vici predstaveé o lepsi budoucnosti a spravedlivém Cesku
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bez politické korupce, vytlacovala konkurencni pocity a kolektiv Ptisahy se diky ni staval
siln€j§im. Ptispévky na Facebooku se vyhybaly negativné ladénym tématim a hlavni
komunikac¢ni strategii bylo publikovani vySe zminénych atraktivnich fotogalerii, které
vyvolavaly v podporovatelich intenzivni pocity ,,posledni nadéje* a ,,svétla na konci
tunelu®. To plyne jak z komentait, které podporovatelé zvetrejiiovali pod piispévky, tak

z rozhovoru s respondenty.

To je tak milé, vidét v oCich lidi co se s Vami setkaji, nadéji. . ha

To se milibi Odpovédét 43t Q. B

Jsem rad a neumim to ani slovy vyjadrit Ze takovi lidé jak je popsano v komentari
jesté existuji. P. Slachta je skvély a hlavné poctivy ¢lovék ktery se nenecha uplatit.
Myslim Ze to je posledni nadé&je CR pro lepsi Zivot. V Z4dném ptipadé to nebude
jednoduché, ale v jednoté je sila a véfim Ze spolu to dokazem.

2r 034

No jasné. Prisaha je nasSe nadéje.

Moc vam vérfim

To se milibi Odpovédét 19t

Obr. 43: Emocni energie nadéje a ditvéry, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Véclav: ,, Prisaha a Robert jsou pro mé nadeji. Je to pro mé jakysi svétlo na

‘

konci toho tunelu.

Alice:,,Lidi do néj tu nadeéji vkladali. A bylo strasné moc opravdu téch starsich
lidi, co se divali s takovym tim nadsenim, ocekdavanim, jakozZe opravdu posledni
nadeje. Mné prislo, zZe to berou jako ,Jediné ty jesté miizes, protoze nevime, co
bude dal. ***

Tomas: ,,Takovejhle peknej chlap, kterej prijde a poda ji ruku a obejme ji

a Verusko... Ted naposledy ji nabidl, Ze si muzou tykat a proste pro ni to bylo
uplné neco, protoze pétasedmdesatileta pani, skutecné pro ni je to smysl Zivota.
Dodava ji to takovou nadeéji.

Tereza: ,, Z téch prispévkui ¢isi nadéje.

Veronika: ,, Bylo to takovy nadseni, takovy entuziasmus. Opravdu to bylo hezky.
Bylo to ocekavani, ta nadéje. To bylo perfektni.
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Dlouhodobym nositelem emocni energie diivéry je pro pfiznivce i samotny ndzev
hnuti Pfisaha,* ktery hnuti zvefejnilo béhem Zivého prenosu na Facebooku 27. ledna
2021. Pro podporovatele tento nazev symbolizuje znovu piipomenuté vlastenectvi,
zavazek vefejné sluzby a Slachtovu povinnost dodrzet to, co voli¢im slibil.
Podporovatelé se se symbolikou Piisahy, ktera je pomyslné zavazuje, identifikuji
1 prostfednictvim propagacnich materidll, jakymi jsou rizna tricka, mikiny nebo Cepice.
Tyto artefakty pro né¢ vytvareji energickd lozisté a umoznuji znovu prozivat emocni
energii divéry, kterd je vnich obsazena, c¢emuz se dale vénuji Vv jedné

z nasledujicich kapitol.

Jsem rada, Ze vyhral nazev "Pfisaha", byt piivodné padalo "Na pfimo.". K Vam mi
"Pfisaha" sedi [épe véfim, Ze i lidem budete prisahat transparentni politickou
sluzbu. Rada s ¢imkoliv pomohu.

To se milibi Odpovédét 1r OD. 10

Jsme s Vami..PRISAHAME @) 4
To se milibi Odpovédét 1r

Obr. 44: Emocni energie divéry, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Vaclav: ,, Ten nazev se mi libi, rekl bych, Ze to dava smysl a vystihuje to takovou
tu podstatu toho, Ze my jsme ndrod Cechii a méli bychom na to byt hrdi, méli
bysme byt viastenci. “

Pavel: ,, Prisahaji a musi to dodrzet. Prisahaji prosté, zZe budou délat pro lidi.
Ja tomu vérim.

Tereza: ,, Kdyz nekomu prisaham, tak mé to zavazuje. Nemiizu rict prisaham
a myslim si néco jinyho.*

Marie: ,, K tomu Slachtovi to jde, protoze byl ten policista a vérim tomu, Ze on to
ma v sobé uz takhle nastavené, Ze jako prisahal té Ceské republice, Ze bude

‘

takhle vykonavat tu svou prdci. *

Véclav: ,, Uz jenom to slovo Prisaha ve mnée evokuje vzpominku na doby, kdy
Jjsem jako kluk chodival tady na nameésti a sledoval ty vojaky, kteri prisahali. Jak
ti vojaci stali a vikali to , Tak prisaham, tak tehdy ti chlapi vedeéli, o cem mluvi.
Robert neni clovek, kterej by rekl ,Hele ja ti prisaham * a za pét minut o tom

3

nevi. On, kdyz néco rekne, tak jeho slovo ma vahu. On si za tim stoji.

% Jako o mozném nazvu hnuti se jednalo i o varianté Nap#imo podle Slachtovych nedélnich streamii.
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8. 2 Emocni energie lasky a péce

Dalsi kategorii emoéni energie, kterou pfiznivci Roberta Slachty intenzivné
prozivaji, jsou emoce lasky a péce, nebot’ milujici a starostlivy lidr je stimulujici zejména
v dobé¢ stresu a krize (Gabriel, 2014), at’ se v tomto piipad¢ jedna o krizi zdravotnickou,
energetickou a geopolitickou. Emoc¢ni energie lasky zde utvari pozitivni vztah k né€emu
vyssimu, k politickému lidrovi, jehoz tkolem je tfibit tuto domnélou intimitu se svymi
podporovateli projevy osobni pozornosti a empatie (Hoggett a Thompson, 2012). Emoce
lasky jsou tak nedilnou soucasti komunikacni strategie hnuti, a to predevSim skrze
zachyceni objeti Roberta Slachty, ktery objima Zeny i déti. Naopak muziim je vyhrazeno

»chlapské* drzeni okolo ramen.

B/ /

Obr. 45: Emocni energie ldsky, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Energie obsazena v piispévcich se uspé$né §iii online komunitou a vyvolava
v piiznivcich P¥isahy odpovidajici reakce. Ti na Slachtovy piispévky reaguji emotivnimi
komentafi, které se neomezuji pouze na textova vyjadieni, ale nabizeji Sirokou paletu
zpusobd, jakymi Ize emoce lasky vyjadfit v podobé emotikonil, animovanych gifti nebo
facebookovych samolepek. Podobné paralingvistické prvky jsou schopné jednoduse
vyjadfit a Sifit v digitdlnim prostoru emoce a nastolit kontext diivéry a intimity (Corner,

2007; Ahmed, 2010; Sampietro, 2019), proto pfiznivci hnuti tyto funkéni prvky hojné
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vyuzivaji a jejich emotivni vyjadieni se vztahuji nejen k samotnému Slachtovi, ale

1 k ostatnim podporovateliim a posiluji virtudlni komunitu.

NADHERA ... GZasné i déti vas miluji mily Roberte ..vi, Ze jste skvély .. a vime to i
my dospéli ..
preji hodné stésti

(/e W)

To se milibi Odpovédét 39t

A laska k Pfisaze, to je jisté.
&

Roberte je vidét, Ze vas milujou i ty mriiouskové

|
e, 0

Vo g

To se milibi Odpovédét 39t

Obr. 46: Emocni energie ldsky, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Nejintenzivnéji je emocni energie lasky zdlraziiovana prave u déti, nebot’ v jejich
ptipadé je podle ptiznivci Piisahy nejvice autenticka. Robert Slachta se détem libi a maji
ho rady, coz potvrzuji nejen odpovédi respondentti, ale rovnéz détské vytvory, které

ptiznivci s rodi€ovskou hrdosti sdili na Facebooku.

Irena: ,, Déti jsou bezprostiedni, uprimné a okamzité vam reknou, co si mysli

TS

a kdyz se jim nékdo nelibi.

3

Alice: ,, Vnucka se na ného strasné tési a chtéla by mu rict, jak ho ma rada.

Véclav: ,, Z té fotky je videt, zZe to neni nijak hrany. Mdam z toho pocit, Ze ten
Robert toho malyho objima opravdu z lasky, tak jak tata své dite.

Marie: ,, Myslim si, ze aj tu lasku od téch deéti si zaslouzi, protoze se obétoval
vlastné té policii. Nema své viastni deti, nema az tak rodinny Zivot.
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Nejen Ze nam déti pomahaji roznaset letacky, ale jesté maji takovéto milé napady @ < &2 — s
uZivatelem
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Obr. 47: Emocni energie ldsky, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Emocni energie péce je dominantné zastoupena nikoliv v pfispévcich samotného
Roberta Slachty, ale v prvé fadé v komentafich uZivatelt, ktefi se k nému vztahuji
a projevuji vici nému starostlivost. Tato emocni energie je podporovana napiiklad
fotografiemi ze zimnich mésict, kdy probihal sbér podpist, nebo ze zaverecné faze
kampan¢ pred parlamentnimi volbami 2021. Z fotografii publikovanych na Facebooku je
ziejmé, Ze Slachta je naroénym programem unaveny, proto mu piiznivei doporuéuji, aby
si odpocinul a aby nabral dalsi energii, kterou by pak mohl znovu §ifit i mezi né. Podobné
dlouhotrvajici ndlady a afektivni vazby péce opét posiluji vztah volic¢l k hnuti a zvysuji

jejich priklon k ur¢itym sdilenym piesvédcenim a nazorim.

Roberte na zdravi , orazit, odpocinout , nabrat sily a ve &tvrtek v Kadani se nase
parta t&si @

To se milibi Odpovédét 1r o 9
Roberte,zvladl jsi to a udélal
maximum.Vérim Ze to dame.A ted’

je €as si odpocinout.Jsi hrozné
unaveny.

Tosemilibi Odpovédét 19t 033

Chce si to odpocinout. Poradné se
vyspat a nacerpat nové sily. Vydal
jste moc energie a je treba ji télu
dodat zpatky. Véfim , Ze dnes
vSechno dobie dopadne.

Tosemilibi Odpovédét 1r

Obr. 48: Emocni energie péce, zdroj: FB stranka Roberta Slachty
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Piiznivci — a pfedevim piiznivkyné — maji o Slachtu starost, aby se nenachladil,
aby neusnul za volantem nebo aby se zavérecna faze kampané neprojevila na jeho zdravi,
ajsou radi, ze si Sel odpoCinout na pivo. V rozhovorech respondenti zmiiuji zavér
kampané jako obdobi, kdy byla na Slachtovi vidét fyzicka unava nejvice a kdy jim jeho
zdravotni stav délal starosti. Pro nékteré respondenty je starostlivost natolik intenzivni,
7e znovu opakuji Slachtiiv politicky narativ o tom, jak spaval na ubytovnach a neslavil
Véanoce, coz potvrzuje tezi, ze charismaticti lidii vyvolavaji psychologickou identifikaci

se svymi stoupenci (Shamir, 1994).

Véclav: ,, Ke konci na néem opravdu bylo videt, jak prosté jede na doraz, na plny
plyn. On tak jel vlastné celou dobu, celych tech 30 let. Spaval po ubytovnach,
nemeél Vanoce, Velikonoce, statni svatky, ten cloveék jel porad. “

Ondtej: ,, Kdyz uz byl konec ty volebni kampané, tak jsem si rikal, Ze uz bude asi
hodné vyfluslej. Protoze téch debat bylo hodné a téch akci jak objizdel ty stanky

I3

a vSechno tak to uz byl takovy masakr.*

Daniel: ,, Prosté byl uplné hotovej. To jsme si i my vSichni mezi sebou rikali, Ze
on jede na doraz, ze jede na sto deset procent a ze jako se klidne miize stat, ze
odpadne na posledni tyden kampané, ze bude lezet nekde v nemocnici. *

Tomas: ,, Ten uz Sel na krev, nadoraz. A jesté k tomu, kdyz byl naposledy na ty
velky debate, tak byl néjak nemocnej, maminka byla nemocna a tohleto. Vim, Ze
teda jel opravdu na krev.

Alice: ,,Jak jsou ty pribéhy na tom Facebooku, tak to vim, Ze mé zarazilo, jak
bylo videt, zZe je strasné unavenej. To jsem si rikala mél bys zbrzdit. **

Jeden z nositelt emoéni energie péde ztélesiiuje pravé Slachtova matka, nebot
Robert Slachta dlouhodobé uvadi, Ze své kariéfe obétoval rodinné zizemi, veiejnd
nekomunikuje svoje intimni vztahy a zdlraziuje predevsim sviij domov v Pohotelicich
a péci o svoji matku. Pfiznivci tak vnimaji domadci prostiedi v blizkosti maminky jako

misto, kde je nejlepsi odpocinek a kde je moznost nacerpat dalsi energii.

Tomas: ,, Ten uz sel na krev, nadoraz. A jesté k tomu, kdyz byl naposledy na ty
velky debate, tak byl néjak nemocnej, maminka byla nemocna a tohleto. Vim, Ze
teda jel opravdu na krev.

3
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8. 3 Emocni energie strachu a odvahy

Ptispévky podnécujici vyhruzny jazyk a apely strachu zvysuji miru zapojeni
uzivatelil, a proto jsou v politické komunikaci Siroce vyuzivany (Vargo a Hopp, 2020).
V ptipadé hnuti Ptisaha je afektivni strategie obdobna, avSak zamérem komunikace neni
vyvolavat v potencidlnich voliCich strach, nejistotu ¢i obavu, ale praveé naopak navazat na
jeho pfedchozi kariéru a stimulovat aktivitu pfiznivedl emocni energii odvahy
anebojacnosti. Apel na odvahu a jeji reprezentaci piedstavuje kliCovy bod celé
komunikaéni strategie a je souéasti volebniho hesla Cas na odvahu, které bylo bdhem
kampané do PSP CR §iroce piitomno v online i offline komunikaci skrze plachty na
plotech, billboardy, tisténé noviny, webové stranky i bannery na internetu a je klicovou
soucasti komunikacni strategie i v soucasnosti. V prispévcich na Facebooku byla emoc¢ni
energie odvahy zduraziiovana lapidarnim heslem Kdo ma odvahu, voli Prisahu, které
bylo zvetejiiovano v riznych podobach, mnohé uzivatele oslovovalo, motivovalo je ke

sdileni a k tvorbé néslednych interakénich ritudlnich fetézct.

Robert Slachta @
8. fiina 2021 - @

Ted je ¢as na odvahu! VOLTE Pfisahu J

KDO MA
ODVAHU,
\Ve]N

PRISAHU

MY, KDO
MAME
ODVAHU,
TAK VOLIME
PRISAHU

Obr. 49: Emocni energie odvahy, zdroj: FB stranka Roberta Slachty
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Béhem interakce podporovatelé Piisahy opét piejimaji Slachtovy narativy,
tentokrat o tom, ze ,,on strach nikdy nemél®, a jejich skupinova hrdost a odhodlani se
projevuji ve dvou vzdjemné provazanych proklamacich ,,Oni se nas boji* a ,,My se jich
nebojime®, pficemz objektem jsou v téchto ptipadech soucasni i minuli politici, mafiani
nebo domnéle zkorumpovana justice. Slachta v roli charismatického lidra piisobi jako
vzor, podporuje psychologickou identifikaci a internalizaci hodnot svych pfiznivch

v duchu ,,Pokud se neboji on, nebojime se ani my.*

Ted je ¢as na spravedinost; ted' je ¢as na
odvahu,ten kdo tohle opravdu-chce, bude
volit Prisahu

Presné tak, maji z nas strach a védi proc. Védi, Ze pokud se Pfisaha dostane do
snémovny, kondi |éta zlodéjen a rozkradani naseho statu. S nami prichazi
spravedIlnost a tu chtéji za kaZdou cenu zastavit. My to ale nevzdame a Pfisahu
ani Roberta nedame!!! Jedeme dal a ukaZzme jim, Ze je jesté v téhle zemi misto pro
sluSnou a poctivou politiku. @ ke

Tose milibi Odpovédét 1r QD. 187

Roberte, PRISAHA jde za tebou. Nékdo se nas Moc a Moc BOJi. Dneska veéer na
"Seznamu", jim to poradné nandej. NEBOJ se jich.

Tosemilibi Odpovédét 20t OD 6

Obr. 50: Emocni energie odvahy, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Pavel: ,, Bylo vidét ze nema strach, pichal do vosiho hnizda a kdyz ho néco
trefilo pres prsty, tak nezalezl do nory.

Albert: ,, Na zacatku jsem daval ke kazdymu prispevku Kdo ma odvahu, voli
prisahu.

Vaclav: ,, Ten Robert delal tiicet let a nebal se jit po politicich. “

Pavel: ,, Jsem byl nastvany, jak na neho plivali v tech predvolebnich besedach.
Meéli z ného strach. Bylo videt, Ze z ného maji strach ti ostatni, co tam byli.

103



Ptestoze byla kampan Pfisahy zamétend na emocni energii odvahy, emoce strachu
a obav se mezi pfiznivei rovnéz vyskytovaly a jako takové vyvolavaly skepsi
a omezovaly jejich kritické mysleni (Valentino et al., 2008). Podporovatelé hnuti se bali
Siteni pandemie koronaviru, zvysujiciho se ruského vlivu a v posledni dob¢ zvySovani
cen a zdrazovani energii. Pfedeviim se bali ale o samotného Roberta Slachtu a tato
emocCni energie se prekryvala s jejich péci a starostlivosti, cemuz jsem se podrobnéji
vénoval v predchozi podkapitole. Piesto se nékteii piiznivci bali, zda Slachta nebude
terCem politické konkurence, vymyslenych kauz nebo mafianskych odplat. Stimulovéani
emoci strachu se stalo dokonce soucasti findlni faze kampané na pfelomu zafi a fijna
2021, kdy hnuti zvefejnilo portréty Roberta Slachty se zamé&fovacim teréem pres oblidej
a narativem o jeho planované likvidaci. Zatimco vétSina respondentil tuto komunikacéni
strategii hodnotila negativné a jako zbytecné hysterickou, u nékterych respondent
imaginarni pfi¢ina strachu vyvolala skutecné obavy a vedla az k paranoie, coz je pro

kampan¢ zalozené na afektivni politice strachu bézné (Hoggett a Thompson, 2012).

OBJEDNALLI
SLACHTOVU
LIKVIDACI

Obr. 51: Emoéni energie strachu, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Irena: ,, To bylo na mé moc. Nevim, jestli to byl spravny krok. Ja nemam rada
tyhle drasticky veci. Myslim si, Ze na spoustu lidi to piisobilo jinak, nez bylo
prtivodne mysleno. Ja si myslim, Ze to v nich vyvolalo opacnou reakci, nez se
cekalo.

Marie: ,,On jezdil po té republice a jak odnasel ty ohlasy na to scitani, tak jsem
méla obavy, aby fakt nekde nebyl ten odstrelovac, aby se do neho netrefili.
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8. 4 Emoéni energie hnévu a nenavisti

Pted volbami v roce 2021 se strategie Prisahy orientovala pfedevsim na pozitivni
kampail, na energii nadéje v lepSi budoucnost nebo na energii odvahy postavit se
korupéni mafii a politikim. Byt apely na hnév zvySuji stranickou podporu a mohou
privést ptiznivee k volbam (Ridout a Searles, 2011), hnuti je pfed volbami vyuzivalo
sporadicky a ve vétsi mife je zdiiraznovalo pouze v momenté, kdy byl nazev hnuti
zaregistrovan bez jeho védomi, a ve vySe zminéné zavérecné fazi kampané, kdy o
Slachtovi méla vyjit kompromitujici kniha. V ten moment se slovnik Slachtovy politické
komunikace proménil a politicti marketéti zacali v pfiznivcich stimulovat emoce vzteku

ree
1

a nenavisti vyrazy typu ,,mafiani“, ,,vylézaji ze stoky®, ,,podsvéti nebo ,,nejvetsi

lumpoveé®.

2) Robert Slachta @
30.24i 2021 - @
Rikal jsem to. Maji strach. A proto se spojili. S jedingm cilem ZLIKVIDOVAT SLACHTU A TAKY

NASI PRISAHU! Kdo v&ichni?
ANO. SPD. CSSD. A taky mafiani vylézajici ze STOKY.

Kdo mé odvahu, voli Pfisahu.

Mafiansky prasata kvi¢i a kopou kolem sebe. Ale voda uz se vafi, a n(z je
nabrouseny.

Stojime za Prisahou.

To se milibi Odpovédét 1r c.a 80
Smejdi jsou to,, boji se pravdy, Ze nebudou moci 7rat dotace z EU a vilbec vieho
To se milibi Odpovédét 1r

Nic dobrého jse od téch kurev ¢ekat neda.

Tose milibi Odpovédét 1r

Obr. 52: Emocni energie hnévu a nenavisti, zdroj: FB Roberta Slachty
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Albert: ,, Tohle byl moment, kdy mé to nastvalo, jak mela vyjit ta knizka. Velice
pravdeépodobné jsem to i sdilel s néjakym komentarem treba ,Krysy ze stoky
utoci‘ nebo néco takovyho. Chci pouzivat silny slova. *

Daniel: ,, Tak emoce tam byly ten tyden pred volbami, kdy vznikly informace, Ze
urcita skupina lidi pise knihu, kterou chtéji vydat jesté pred volbami, aby to
zkompromitovalo Prisahu. TakzZe to jsem byl hodné nastvanej, tam ty emoce byly
docela velky. Pak jsem se dival na Facebooku i na tu venkovni tiskovku, co mel
pravé Robert Slachta v Praze pied kanceldri. Takze jsem poslouchal to jeho
vyjadieni k tomu. Tak to jsem si Fikal, Ze to je pekna svinarna.

Tereza: ,, Pied volbama, kdyz vytahli ze budou vydavat tu knizku proti prisaze,
tak to mé teda nastvalo.

Netispéch hnuti Piisaha ve volbach do PS PCR ovsem proménil i emoéni energii,
kterou Slachtovy socialni sit& §ifi, nebot ptispévky, které obsahuji negativni emoce, jsou
s vetsi pravdépodobnosti predavany dal a zvysuji miru zapojeni (Heath et al., 2001; Vargo
a Hopp, 2020). Strategie hnévu a nenavisti ziskala na socialnich sitich dominantni prostor
a tato energie silné rezonuje i v soucasnosti skrze hesla ,, Podvedli vas, pristé Prisaha*.
Objektem této negativni emocni energie se stala jednak vlada Petra Fialy a pfedvolebni
koalice SPOLU, jiz podporovatel¢ Piisahy vnimaji jako podvod na volice, ale také
ekonomické a geopolitickd témata, naptiklad vysoka mira inflace a valka na Ukrajin¢.
Slachtova Gitoéna strategie, vyuzivajici silné emotivni jazyk, zvySovala po volbach
digitalni participaci uzivatelll a tato emoc¢ni energie nenavisti se plynule transformovala
v hate speech, jejiz primarni cil ztélesnuje vladnouci koalice, premiér Petr Fiala nebo

ministr vnitra Vit RakuSan.

Robert Slachta @
14. Gnorav 9:22 - Q

REKORDNI INFLACE 9,9 % @ Fialo, je &as

snizit DPH na potraviny a energie!

MAME U KORYTA PEKNE NENAZRANE
SVINE.....LIDOVE RECENO SE**U NA NAS.....

To se milibi Odpovédét 3d OD 9

To je fialovy hnus. @ 2
To se mi libi Odpovédét 3d

Obr. 53: Emocni energie hnévu a nendvisti, zdroj: FB stranka Roberta Slachty
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Alice: ,, Po volbach mi prijde, Ze Robert zacal hodné utocit tady tema osobnim
vypadama. Ale Fekla bych, Ze opravneéné a ze je to zase v ramci néjaky ty
Strategie, Ze je videt, Ze proste se do toho Sije, ze neziistava uplné bokem, ale ze
se k tomu chce vyjadrovat. Chce upozornovat, chce napadat. *

Vladimir: ,, Prispevky, ktery publikoval driv, byly uplné jinyho razu, nez
publikuje ted’ v tuto chvili. Jestli to bylo tim, Ze se nedostal do snémovny nebo
Jjestli mu stouplo do hlavy, ze bojoval o snemovnu, nevim. “

Tomas: ,, Nektery ty vyroky se mi nelibi, asi bych to napsal jinak, nevim, furt je
to predseda viady. Treba bych napsal predsedo viady nebo predsedo Fialo, ale
samoziejmé Stve ho to, protoze oni nedélaj v podstate nic, oni slibovali

a nedélaji nic. “

Kolektivni energie hnévu a nendvisti udrzuje solidaritu uvnit skupiny (Bargh
a McKenna, 2004), proto se po volbach proménila 1 kolektivni dynamika hnuti a oproti
pfedchozimu sdileni pozitivni nalady a energie byli uzivatelé nakazeni negativnimi
emocemi a sdileni nenavistnych ptispévka, Casto vyuzivajici explicitni jazykové hry jako
»falovej hnus®, slouzilo jako katalyzator téchto emoci. Tyto mikrosituace byly pfitom
pro n¢ tak intenzivnimi nositeli energie, Ze je prozivali opakované i ve chvili, kdy se

béhem rozhovoru se stimulujicim pfispévkem znovu setkali.

Jan: ,, Vyvolava ve mné vztek, protoze ja si vzpomenu na to setkani toho péti
slepence a jak ta Pekarova tam s téma ocima vyvalenyma, jak kdyby si dobre
Snupla. Dame to dohromady, dame to dohromady spolu a pak 7esili do prdele

¢

pandemicky zakon.

Irena: ,, Uz je pét minut po dvandcteé, protoze ja to nechci ani domyslet, co bude.
To bude takovej masakr, Ze spousta lidi spacha sebevrazdu, spousta lidi se
dostane do exekuci, jenom protoze si nekdo rekl, Ze snizit DPH by bylo min
penez do kasy. To, Ze je to pruser, to priser je a nikdo s tim nechce nic délat.

113

Hriiza a deés.

Marie: ,, Vztek, zlost na tu viadu, ze pro nas nic nedélaji. Vsechny okolni staty
délaji pro ty lidi fakticky dost. Kdezto nase viada na nas kasle a dava prednost
vic Ukrajinciim nez nam, coz se nedéla. To se doopravdy nedéla. To je uz jenom
vztek, protoze jestli se nebude stavkovat po celé republice, tak s tim nic
neudelame s tou nasi vladou. Oni sami neodstoupi. Dala bych tam toho
zvracejiciho clobrdika, Ze je to fakt hnus, ta nase viada.
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Hate speech mé na internetu jen malo emotivnich omezeni a emoce vzteku vici
opozici jsou hlavnim motivem, pro¢ se stranici angazuji na socidlnich sitich (Hasell
a Weeks, 2016; Paz et al., 2020), proto je soucasti digitalnich strategii politickych
kampani zakladani profild s faleSnymi identitami*® a anonymni S§ifeni nenavisti
a negativnich informaci o kandidatovi. V pfiznivcich Pfisahy vyvolavaji emoc¢ni energii
hnévu a nenavisti nejen Slachtovy afektivné orientované prispévky, ale také jini uzivatelé,

kteti se Slachtou nesouhlasi a toéi na n&j, piipadné jsou skryti za anonymni profily.

vvvvvv

volbach zménili ndzor a zacali Ptisahu vefejné kritizovat.

Klara: ,,Ja se nechci hadat na tech socialnich sitich, ale nékdy vas to tak rozcili,
Ze se treba pokusite to napsat normalné, ale ty lidi jsou tak pitomy, Ze vam zase
odepisou néjakou blbost. To uz se teda potom nastvu a napisu to tam, jak si
myslim a zablokuju ho, aby uz nemohl odepisovat.

Veronika: ,, Nejvic alergicka jsem byla, kdy? zacali o kabelkdch.*” Kabelky

a proste takovy ty kecy lidi, kteri nic nedokadzali, o nic se v Zivoté nepokusili, ale
hodnotili cizi praci.

Albert: ,, Hodné jsem komentoval, kdyz jsem byl doma a pil jsem vino, takze jsem
se trosku nalil. Hodné téch negativnich reakci jsem psal pod vlivem alkoholu. *

Tomas: ,, Mné hrozné vadi, zZe se lidi schovaji za néjakyho bubdka. Nikdo nevi,
kdo to je a vsemu rozumi a vSecky urazi. *

Pavel: ,, Dost je jich hodné negativnich jsem si vsiml. Nevim, ¢im to je. Asi si
mysleli, Ze to bude prochdazka rizovym sadem. Jenomze holt nedopadlo to.
Mozna si mysleli, Ze se oni dostanou s nim nékam nahoru, nedostali se a tedka
budou kritizovat.

Klara: ,, Ze zacatku to bylo takovy lepsi, ale jak byl ten Covid, tak se tam
najednou zacaly tvorit covidovy, necovidovy. To jsem odesla poprvé (ze skupiny
Skupina ptiznivcl Piisahy — pozn. aut.), ale potom jsem se tam znova vratila,
protoze mé to tam tahlo. Chybélo mi to.

46 Digitalni strategie tohoto typu mohou mit réizny rozsah — od fale$nych profili zakladanych jednotlivci
z fad pfiznivel po profesionalizované a komodifikované digitalni manipulace ilustrované piiklady
Cambridge Analytica nebo Vote Leave.

47 Komentaf se tyka zasahu UOOZ na Utadu vlady CR v roce 2013. Robertu Slachtovi, ktery ttvar v té
dobé vedl, bylo vyc¢itano, ze jedinou odsouzenou kauzou byl danovy delikt tehdejsi feditelky kabinetu
premiéra Petra Necase Jany Nagyové.
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8. 5 Emocni energie pohody

Emoc¢ni energii, jez oproti pfedchozim konceptiim neni v literatuie popsand a je
prizna¢na predevsim pro Cesky kontext, je emocni energie pohody. V ¢eském jazykovém
prostiedi je termin ,, pohoda *“ specificky, protoze pouze ¢astecné odpovida prevazujicimu
zahrani¢nimu chapani ekvivalentniho vyrazu ,, well-being *“ ve smyslu §tésti, optimismu
nebo spokojenosti. V ramci hnuti Pfisaha je vyraz ,,pohoda* synonymem pro klid
a odpocinek, pficemz ve vétsing piipadl je tato emocni energie spojovana s prostiedim
(napt. domov, zahradka, dovolena v zahranici), s tradicemi (napf. Vanoce, Velikonoce),
s konzumaci alkoholu nebo s volnoCasovou aktivitou piizniveil ¢i samotného Roberta
Slachy (napi. b&h, cestovani karavanem, grilovani). Sifeni této energie je ve véting
pfipadti stimulovano portréty usmivajiciho se Roberta Slachy, oznatovanim obce
Pohotelice, pfipadné pianim ,,pohodového* dne. Promyslend komunikacni strategie je
patrna piedevSim z cCasu publikace téchto prispévkli v pate¢nich odpolednich
a podvecernich hodindch ¢i o vikendu, kdy po vycerpavajicim tydnu plném objizdéni
republiky, aktivit na stancich a Gdasti v diskuzich pfichazi pro Slachtu — stejné jako pro
jeho ptiznivee — zaslouzeny odpocinek a nacerpani novych sil.

Robert Slachta je ve mésté Pohorelice, Jihomoravky Kraj, Czech Republic.
17. ¢ervna 2021 - Q

Kréasny vecer vam viem. Ja jsem po dlouhé dobé doma >

T

Krasny vecer a bajeCnou pohodi¢ku doma .. nejlepsi odpocdinek u maminky...
Tose milibi Odpovédét 35t OD 5

Obr. 54: Emocni energie pohody, zdroj: FB stranka Roberta Slachty
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Alice: ,, No tak tahle fotka na mé pusobi dojmem, Ze opravdu je to pohoda.
Pohoda doma a tohle je Robert prosté. Pivo a domov. *

Jiti: ,, To ho prosté vystihuje. Tricko, pivko, prosté takova pohoda.

Veronika: ,, Pitsobi to na mé jako pohoda, kdyz si predstavim, co je za zatim, jak
on byl utahany, objel 220 mést. Furt nékde néco. “

Kléra: , Vyjadruje to pravdu, pohodicka. Jednim slovem je vyjadieny vsechno. *

() Robert Slachta je v Naplavka.
‘9 15.leden 2021 . Praha - @

Pohodovy patek vam véem! ew

..preji klidny patek, pohodi¢ku v sobotu, oddychaéek v nedéli a vibec.. prosté
krasné dny kdykoliv a kamkoliv se vydate ¢y

To se milibi Odpovédét 2r Q 3

Pohodu a hezky vikend preje Kyjov. &

Tosemilibi Odpovédét 2r

Pohodovy patek preji také 2 O

To se milibi Odpovédét 2r

Vam také pohodovy vikend

To se milibi Odpovédét 2r

Obr. 55: Emocni energie pohody, zdroj: FB stranka Roberta Slachty
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Emoc¢ni energii pohody v uzivatelich navozuje nejen pohled na odpocivajiciho
lidra hnuti, ale rovnéz jejich uéast na akcich P¥isahy, osobni setkani s Robertem Slachtou
a moznost snim probrat témata, kterd je trapi. Stejn¢ jako v mnoha piedchozich
piipadech 1 zde si tyto mikrosituace nasledné pifipominaji sdilenim fotografii na

Facebooku a znovu se nabijeji pozitivni energii.

Vy$lap na Svato$ské skaly s Robert Slachta , se opravdu vydafil, pohoda, skvéla nalada, celé to
jeolidechaprolidi . .

Obr. 56: Emocni energie pohody, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Tuto energii jim ¢asto dodéva i pouhd ptitomnost artefaktli spojenych s hnutim
nebo samotnym Robertem Slachtou jako napiiklad kniha Tficet let pod Pfisahou,
Slachtova fotografie nebo stejné jako v piipadé jejich lidra konzumace oblibeného
alkoholického néapoje. Ptiznivci tyto artefakty navic ¢asto uméle stylizuji, aby plsobily

intenzivnéji, a stimulovaly tak interakéni ritudlni fetézee u ostatnich ¢lenti kolektivu.

Dnesni pohodové odpoledne &

Krasny, skoro jarni den, dobra ¢etba a vinko, to je pohoda.
D 4

1r

Obr. 57: Interakcni Fetézce prizniven, zdroj: FB strdnka Roberta Slachty
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9. Suméni kolektivu

Sdileni spole¢ného prozitku a ,oslava Stésti v naSich zivotech s ostatnimi®
(Garde-Hansen a Gorton, 2013: 114) ptedstavuji bytostnou vlastnost online socialnich
siti, proto i v kolektivu Pisahy se §ifi emoéni nakaza, kterou Slachtovy pfispévky na
Facebooku stimuluji, zintenziviiuji se sdilené emoce, piiznivei hnuti vstupuji do
interak¢nich ritudlnich fetézclh a prozivaji ritudly kolem konkrétnich symbola. I kdyz
zucCastnéni jedinci ziistavaji od sebe fyzicky oddé€leni, citi v online prostiedi sebevédomi,
nadSeni a dobry pocit, ktery jim seberealizace uvnitt skupiny piinasi. Kolektivni
participacni dynamika jim pomaha zvySovat emocni energii 1 psychickou pohodu a toto
splynuti identity s hnutim zvySuje jejich smysl zivota, zlepSuje pozitivni vztahy s druhymi
a také posiluje pozitivni pohled na sebe sama (Paez et al., 2015). Jejich performativni
jednani a publikovani afektivné orientovanych piispévki nebo komentaiti na Facebooku
ostatni hodnoti pozitivnimi interakcemi a online kolektiv Pfisahy ,,zacina mit podobu
kolektivniho Suméni, tj. vysokého stupné pohlceni emociondlnim zaujetim* (Collins,
2004: 108). Dochazi zde k mikrosituacim, které si pfiznivci Pfisahy pamatuji a které
tvoti po urcité obdobi ustfedni prvek jejich kazdodennosti, nicméné pokud tato energie
kolektivu oslabi, coz se stalo po neuspé€snych parlamentnich volbach, oslabi se rovnéz

1 tato dynamika.

Veronika: Byl to nejlepsi rok myho Zivota “

13

Ondfej: ,, Clovék se v ném nasel, v tom hnuti.
Tomas: ,, Myslim, Ze Prisaha je pro me smysl Zivota.

Irena: ,, Mné to vyplnilo moje mysleni jenom na to, Ze dcera mi odesla se trema
détma do zahranici, to jsem tézce nesla. Clovék se trosku pienesl pres to tizivy
obdobi, ktery mel, a mohla jsem naplnit tu svoji mys! uplné necim jinym.
Vaclav: ,, V nasledujicich dnech jsem se citil tak néjak prazdné, protoze deveét

mesicu clovek na nécem makal zadarmo z presvedceni. Najednou to skonci téema
volbama a co bude ted’?*
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Sdilené emoce se S$ifi napfi¢ komunitou, pfispivaji k vytvareni a distribuci
emocCnich epizod a emocnich reakci a tato koordinovana socidlni aktivita, pocity
propojeni a sdilené identity predstavuji pro ptiznivce dalezité prvky socidlni odolnosti
a schopnosti ,,vydrzet a zotavit se ze zivotnich stresorti a socialni izolace* (Cacioppo et
al., 2011: 43). Emoc¢ni nakaza se Siti kazdym dalSim zaméfenim pozornosti vici stejné
véci a emoce se stavaji siln¢jSimi a dominantnéj$imi, pfi¢emz tento proces rytmického
strthavani probiha ve chvili, kdy se na Facebooku objevi fotografie z vyletu na Sumavu,
vyslapu na Jestéd nebo splouvani Vltavy. Tyto piispevky jsou navic koncipovany tak,
aby podporovaly digitadlni participaci a zapojeni uzivatell, nebot” emoc¢ni nakazu

stimuluje automatické imitace i napodobovani (Lakin et al., 2003).

@ Robert Slachta je ve mésté Cesky Krumlov.
16. ¢ervence 2021- Q@

Ahooooj z Vitavy &

Ahooooj super ;| @ zitra po€itdm bude na Seznamu ¢€lanek Pfisaha chce
fidit stat jako Clun@
To se milibi Odpovédét 1r Upraveno L Do 40

& & A AhojvSem, Clovickové uZzijte si hodné radosti, svobody a pratelstvi
vodakul. Plavbou po nasi Vitavé si dobijte "baterky". BliZi se volby, ve kterych
poprvé v fijnu ziska mandaty do PS PCR nase PFisaha - obéanské hnuti Roberta
Slachty. Stastnou plavbu a dobry navrat do "pfistavu", dejte si pozor na piraty EJ.
Ahoj, Ahd6dj & & & @ Clovickové, méjme se radi, mili ¢lovickové dékuiji, ze
jsme spole€né na stejné "viné" a Ze se mdme, ano mame moc radi ¢

1r 05030

To se milibi Odpovédét

Ahoooj a pohodovou plavbu,u nas je krasné @) 18

Tose milibi Odpovédét 32t Upraveno

Obr. 58: Automatickd imitace, zdroj: FB stranka Roberta Slachty
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Digitalni participace a imitace ma uvnit hnuti Pfisaha sviij vlastni mikrorytmus,
své tempo, v némz se interakce uskuteciiuji, nebot’ se piiznivci postupné ,,ladi dohromady
a predvidaji rytmus ostatnich (Collins, 2004: 108). Napodobuji Slachtova gesta i aktivitu
a prozivaji s nim slavnostni 1 vSedni okamziky, jeho narozeniny, statni svatky, odpocinek
u piva i vikendovy bézecky trénink. Jednim z ritualt kazdodennosti, ktery podporovatele
Ptisahy spojuje ve vzdjemném souznéni a na stejné afektivni hlading, je piti kavy
z hrnedku se Slachtovou podobiznou. Tento ritual maji spojeny nejen s jeho tvéii, ale
rovnéZ s parafrazi hesla Cas na odvahu — Cas na kévu, které je na hrnedku zobrazené.
Identifikace pfiznivcl s hrneCkem jako symbolickym predmétem zintenziviiuje jejich

spojeni s kolektivem, a tak tento sviij ritudl pravidelné sdili i mezi ostatni ptiznivce.

Opét tas na kavu v Je tu opét &as na kavu. Znovu Eas na kavu a Eekam na vecer. Bude to zajimavé a pouéné. uw

Vlastiku, koukdm Ze nejen na kavu a to je dobfe a tak to ma byt. Robert mnohym
vstoupil jak do domacnosti, tak ho médme ve svych srdcich ¢’ ¢ ¢’ . Hnuti mi
rozumi, protoZe bych mohla byt Robertovou maminkou 2 2 22

1r Upraveno O 4

KaZzdé rano jsem v praci s Robertem a hned se mi |épe pracuje. Jen bez téch
vdoledklles & &

1r 07

Obr. 59: Interakcni ritudlni Fetézce, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Albert: ,, Ze zacdtku jsem ho pouzival, protoze tam byl ten Slachta. No a ted’ uz
ho pouzivam, protoze se mi z néj dobve pije. Kdyz byly streamy nebo ty meety,
tak jsem si vzal vzdycky tricko, kde byla ta prisaha, a ten hrnek.

‘

Daniel: , Vylozene rano, kdyz snidam, tak u snidané si to zapnu, pri kave.
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Ritualni charakter maji pro ptfiznivce Piisahy rovnéZz pravidelné streamy Napiimo,
které Slachta pied parlamentnimi volbami vysilal kazdou nedéli od 20:00 na Facebooku
a YouTube, pficemz pozdéji frekvenci snizil na jedno vysilani meési¢né. Streamy
piedstavovaly v mikrosvété Slachtovych piiznived jistotu a symbolickou chvili, kdy se
kazdy tyden setkdvali se svym energickym lidrem, jehoZ energie se Sifila prostorem
1 Casem a posilovala kolektivni identitu tohoto online spolecenstvi. Podobné aktivity totiz
piinaseji ucastniklim pocit, jako by byli s politikem fyzicky pfitomni na jednom misté
a zaroven prozivali zdanlivé redlny mezilidsky vztah (McGregor, 2018). Tématem
Slachtova vysilani totiz neni pouze politika, ale také jeho osobni Zivot a pfiznivce zajima,
zda ma rad zimu, cukrovi a snih a zda by jim nevypravél néjakou vtipnou historku, na
kterou rad vzpomind. Tento ritudl neohrozi ani rozdilny nazor rodinnych ptislusnikd,
naopak muze byt jesté vice stimulovan dalSimi ritudly, jako je piiprava kavy ¢i koufeni
cigaret. Ve chvili, kdy se plany vysilani mimofadné zméni, jsou pak pfiznivei vyvedeni
z rovnovahy a pokud by Slachta s pravidelnym vysilanim potadu Naptimo zcela piestal,

pocitovali by néktefi z respondentii symbolickou prazdnotu.

NAPﬁlMO #10 zéaznam Zivého vysilani
=¥ Robert Slachta

G Bronislava Petrovicova

Nechci se ptat na politiku nebo covid & co tak veselejsSi téma w» Mate
rad zimu? Vanoce, cukrovi a snih?? Mate nejakou vtipnou
historku, na kterou rad vzpominate??

Jsem moc rada, Ze jste vysilal, néjak mi to chybélo a Vase vysilani mi zvedlo
povadlou naladu. moc dékuiji a drzte se, ja budu drzet palce.

Tosemilibi Odpovédét 5d Upraveno

Sakra¢s My uz to mame jako nedélni ritual ¢5 neda se svitit, tak zitra: - ¢3

Odpovédét 1r 0. 2

Obr. 60: Ritudl vysilani, zdroj: FB stranka Roberta Slachty
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Irena: ,, Rekla bych, Ze jsem se zucastnila devadesati deviti celych deviti procent.
Misto na telku, kde jde néjakej program, tak si pustim Roberta Slachtu. Urcité si

¢

ten cas udéelam.

Veronika: ,, Myslim, Ze urcité jsem videla vSechny. Jestli treba jeden dva jsem

I3

vynechala dejme tomu.

Alice: ,, Parkrat se mi stalo, zZe jsem nestihla a divala jsem se zpétné, ale
vetsinou mi to vychazi. Snazim se tomu uzpiisobit program. Mné by to chybélo,
hrozné by mné to chybelo. “ (kdyby streamy skoncily — pozn. aut.)

Véclav: ,, Nedéle vecer, pokud jsem doma, tak to je jasny, to je Facebook, to je
stream s Robertem. At se to moji libi nebo ne. Prosté nedéle je moje a ma smiilu.
Kdyby to skoncilo, asi by tady byla nékde dira (ukazuje na srdce — pozn. aut.) “

Jan: ,, Ta nedéle by byla jina, protoze clovek uz je tak nachystany, Ze si tam pijde
v tu nedeéli sednout, da si kafe, tady si vezmu cigaro a koukam na to. Je to
takovej ritual. **

‘

Jiti: ,, Pravidelné sleduju stream kazdou nedeli, pres to viak nejede.

To, jak jsou pfiznivci Piisahy vtazeni do kolektivniho Sumu a interakénich
ritualnich fetézci, je individudlni, piesto je patrné, Ze se jedna o dlouhodoby proces, pii
némz prozivaji stale intenzivnéjsi a nakazlivéjSi emoce a tyto online praktiky zvysuji
jejich vzajemnou spolupraci, pozitivni afekt a pocit jednoty se skupinou. Prvotni kontakt
s hnutim a jeho energickym lidrem na Facebooku vyvolava v uzivatelich potiebu zapojeni
a mobilizace dalSich potencidlnich volict ¢i dobrovolniki, ktefi mohou hnuti pomoct.
Tato prvotni faze mobilizujicich dobrovolnikii formuje prvni virtualni vazby a jak tito
dobrovolnici pronikaji hloub&ji do kolektivu a jsou intenzivnéji nabijeni jeho energii,
transformuje se pro n¢ hnuti do fajn party, piipadné jesté intimnéjsi skupiny starych
pratel. Energie, ktera se virtualnim kolektivem §ifi, mlize byt pro ¢leny natolik nakaZzliva,
ze pronika jeste hloubéji, Piisaha se pro né stava srdecni zalezitosti a sami sebe i podobné
smyslejici pfiznivee oznacuji jako srdcare. Uvedené skupiny se 1i8i pfedevSim tim, jak se
priznivci vztahuji sami k sobé a k ostatnim, jak svoji pozici v hnuti vnimaji a jak tyto
jednotlivé skupiny sami definuji, nicméné pocatek vztahu s hnutim Pfisaha hledejme
u mobilizujicich dobrovolnikii, ktefi umist'uji na své rodinné domy plachty s portrétem
Roberta Slachty, sdileji jeho piispévky mezi své pratele a na stancich sbiraji podpisy &

presvédcuji nerozhodnuté volice.
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9. 1 Mobilizujici dobrovolnici

Prvni kontakt s hnutim mél pro ptiznivce rozdilné podoby a probihal v odlisSnych
Tticet let pod Ptisahou, kterou napsal spolecné s novinairem Josefem Klimou a vydal
v poloviné roku 2020. N¢kteti respondenti uvadéji, ze se o hnuti zacali zajimat pravé po
jejim pieéteni a dosavadni kariéra Roberta Slachty, resp. jeji medialni obraz, pro né
reprezentovaly zaruku spravedlivého politika a bojovnika proti korupci. Z rozhovora
1z prispévkll na Facebooku zarovenn plyne, ze pro fadu pfiznivel tento ,,osudovy*

moment nastal 24. prosince 2020, nebot’ knihu dostali jako vano¢ni darek.

Véclav: ,, Byl jsem hrozné nadSeny, natéseny a vikal jsem si: ,musim u toho bejt,’
protoze Robert je clovek, kterej se nebal jit do kauz, ktery jini prosté nevideli
nebo nechtéli videt. *

Irena: ,, Mozna, ze mé i trochu ovlivnilo to, Ze jsem vlastné dostala jako darek tu
jeho knihu na Vanoce Tricet let pod prisahou. “

JeZiSek nezklamal,mam vas doma. Jezisek Stastné a veselé PS:Jezisek dones| To je mij jeden z vano&nich darkd.
_— g —_—

00:

Tosemilibi Odpovédét 2r Tosemilibi Odpovédét 2r Tosemilibi Odpovédét 1r Oz Tosemilibi Odpovéddt 1r Upraveno

Obr. 61: Prvni kontakt s hnutim, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Béhem roku 2020 Robert Slachta organizoval spoleén vysilani se svymi ranymi
podporovateli na platformé Google Meets, kde sondoval svoji piipadnou podporu
a pripravoval se na pozd¢jsi vstup do politiky. Nékteti z ptiznivch se ucastnili jiz téchto
spoleénych vysilani, nicméné vétsina zaregistrovala Slachtovo hnuti aZ po oficialnim
vstupu do politiky na konci roku 2020. Cést respondenti uvadi jako prvotni moment
setkadni s hnutim video Ted’ je cas na odvahu zledna 2021, kterému jsem se vénoval
detailngji v kapitole 7. a které §ifilo mezi potencialni voli¢e Slachtovu energii a narativ

o tom, jak bojoval za spravedlnost, pfespaval na ubytovné a neslavil Vanoce. Pro dalsi
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ptiznivce byl prvnim kontaktem vstup do uzaviené skupiny Skupina ptiznivcl Piisahy,

kam je pozval n€ktery z jejich kontakt na Facebooku.

Irena: ,, Dostala jsem pozvani od jedné znamé do skupiny. A protoze jsem neméla
tu povédomost, Ze proste néco takovyho je, tak ze zajimavosti. Pak mé to zaujalo

‘

néjak, zacala jsem se vic o to zajimat, tak jsem tam zustala.

Veronika: ,,Ja jsem mu tenkradt napsala ze bych mu chtéla v tom pomoct. Pak
Jjsme se néjak zkontaktovali s tim Jardou (Pelcem — pozn. aut.), ktery mé pozval
do ty uzsi skupiny a zacali jsme se vlastnée stykat. To jsem se citila pocténa, tim

I3

zdjmem.

Alice: ,, ...jak bézi kolem ty vody, Fika, Ze nastal ten cas, tak tohle mé tak
nakoplo. Mné se libilo hrozné. Pro mé bylo hrozné emotivni, takovy nabity. Méla
Jjsem u toho pocit, Ze mu opravdu vérim, co tam rikd, Ze se opravdu zacne néco
dit. Takovy strasné povzbuzujici mi prislo. *

Motivace, pro€ se zapojit do ¢innosti hnuti, byla vSak jiz pro pfiznivce spolecna.
Ztélesiovala ji silnd touha ,byt u toho“ a snaha byt Slachtovi nablizku, pomoci
v pfedvolebni kampani, pfi sbirdni podpist, roznadSeni letakti a symbolicky v boji za
spravedlivé Cesko. Platforma Facebooku byla primarnim komunikaénim kanalem, kde
se dobrovolnici organizovali a motivovali k vétsi aktivité. At jiz ve zminéné skupiné
Skupina pfiznivct Pfisahy, nebo ve skupiné Tym dobrovolniki, jez byla exkluzivné;si

a vice orientovana na konkrétni ¢innosti ve volebni kampani.

Daniel: ,, Diky tem socidlnim sitim jsem se prihlasil na ten prvni stanek. Meél
Jjsem pocit, Ze bych k tomu mohl prispét. ProtoZze mé ty jeho nazory a to, co
nejakym zpusobem zacal prezentovat, tak mé to sedelo. Mél jsem z toho dobry
pocit, tak jsem si Fikal, Ze bych mu mohl néjakym zpusobem pomoci. *

Tomas: ,, Kdyz jsem na Facebooku zacal sledovat, Ze se néco takového déje, tak
Jjsem si rikal To je pro mé to pravy. Prihlasil jsem se do ty skupiny priznivci

Roberta Slachty a uz to bézelo, ta komunikace. *

Irena: ,, Tak ze zacatku to bylo to obecny, ta stranka, kde jsem se dozvéedéla, o co
bézi. A protoze mé to zaujalo, tak potom jsem se prihlasila jako dobrovolnik. “
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Mobilizujici dobrovolnici se sdruzovali v obou vy$e zminénych skupindch*®
a dlouhodobé se podileli na kampani hnuti aktivitou na socidlnich sitich, poc¢ate¢nim
sbérem podpisii pro registraci hnuti nebo mobilizaci voli¢ii na stancich. Vstup do skupin
byl schvalovan administratory, a tak bylo mozné zietelné¢ odlisit oddané piiznivce od
oponentll a toto neruSené Suméni kolektivu zvySovalo piiklon k urcitym sdilenym
presvédcenim a ndzorim, nebot’ byt soucasti podobnych uzavienych skupin reprezentuje
pro jejich Cleny prestizni status a formuje jejich identitu (Polletta a Jasper, 2001). Skupiny
na Facebooku byly pro mobilizujici dobrovolniky ustfednim komunikac¢nim uzlem, kde
se mohli vzajemné podporovat a ,,pfedhanét* v tom, kdo kde vyvésil plachtu na plot a kdo

kolik rozdal letaku.

Irena: ,, Vyjimecna byla, protoze v té skupiné z devadesati deviti procent byli lidi,
kteri to videli stejné jako vy, byli stejne naladent a kteri pro to udélali maximum.
A kdyz to nekdo vidi stejné a ma tu myslenku, tak samoziejmé se navzdajem ty lidi
podporovali, vérili, povzbuzovali se samoziejmé, protoze nic neni lehkyho, kdyz

nékdo néco zacina. *

Veronika: ,,Ja jsem si hlavné vazila toho, Ze jsem presla hned ze zacatku do toho
uzsiho, do tech dobrovolniku, byla jsem na to skoro hrda.

Tomas: ,, Kdyz se délaly ty akce, kde se davaly noviny letaky a podobne, tak se
davaly na stranky fotky ,A ted jsme tady‘. Bylo to takovy jakoby soutézeni. ,My

(X33

Jjsme dneska sehnali tolik podpisii a my jsme sehnali...

Emoc¢ni energie ma silny motiva¢ni ucinek a kdo takovy okamzik zazil, chce ho
znovu prozit (Collins, 2004), proto mobilizujici dobrovolnici prozivali offline udalosti,
jako byl roznos letaktll, povéseni plachty na plot nebo ptesvédCovani kolemjdoucich na
stanku, znovu i v online prostiedi na Facebooku. Zde sdileli své fotografie a videa z téchto
akci a energicky reagovali na podobné piispévky ostatnich. Nékteti respondenti pfimo
uvadéli, ze béhem svych aktivit pro Pfisahu jiz dopfedu premysleli, jak tyto emocni

podnéty na socialni sité zpracuji.

48 Skupina ptiznivcd Ptisahy byla pozastavena v (inoru 2022 kvtili konfliktim mezi jejimi ¢leny
a vzajemnému napadani.

119



Alice: ,, Tak trosicku o tom clovek premyslel, protoze chtel, aby se do povedomi
téch lidi dostalo, Ze tam néjakej ten Srumec byl. Clovék to bral i tak, Ze chce, aby
to zachytilo atmosféru toho stanku *

Humpolec uz visi

SLachTA \ehy ¥

CAS NA ODVARU

.

e

Dékujeme za propagaci hnuti Pfisaha.

2r ODB

Autor
jsme dobrovolnici a makame

2r 02

Obr. 62: Mobilizujici dobrovolnici, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Jak jsem uvedl vyse, komunikace hnuti se na Facebooku soustiedila pfedevsim na
publikovani fotografii z volebnich stankti a doprovodnych akci Ptisahy, pfi nichZ se mezi
piiznivee $ifila Slachtova emoéni energie, jejich kolektivni §uméni se zintenziviiovalo
avzajemné vztahy se prohlubovaly, nebot’ ucast na podobnych pozitivné ladénych
setkanich posiluje spole¢nou identitu a vyvolava pozitivni afekt a pozitivni socialni
pfesvédCeni (Paez et al., 2015). Zachytit tuto emoc¢ni energii m¢l za kol systém
fotogalerii, které pod generickymi nazvy Piisaha v Ceské Lip&, Piisaha v Brné nebo
Ptisaha v Plzni zachycovaly atmosféru jednotlivych setkani. Tim, Ze emocemi nabité
snimky z celé republiky zdtiraziiovaly usmévy uéastnikt i samotného Slachty, vizualni

identitu hnuti* a celkové pratelskou ndladu a Slachtovu energii, nakazlivé Suméni

4 Objektem fotografii byly ¢asto riizné pfedméty s ndpisem P¥isaha — nasivky na bundach, balonky,
tuzky, tricka a podobné.
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kolektivu se po zvefejnéni fotografii okamzité projevovalo i na Facebooku, kde ptiznivci
v komentatich znovu tematizovali pravé intenzivni energii, kterou je Robert Slachta skrze
své prispévky nabiji. V téchto chvilich se emoc¢ni nakaza Sifend online kolektivem
zintenziviiovala a transformovala mobilizujici dobrovolniky do nové role, do role

vzajemnych part’akt, kteti jsou skvé€li, izasni a fajn.

Moc Vam to slusi a ta UZasna energie CiSi na dalku.Hodné Stésti a Boziho pozehnani.
2r
Lidé jsou ochotni za nadéji na lepSi Zivot udélat vSechno,co mohou.Na vSech

setkanich s Pfisahou jsou usmévavi lidé,se zapalenim pro dobrou véc..Diky za to..
$8 @ 95 Hodné $tésti pro nase dalsi generace...&8 @ 9%

To se milibi Odpovédét 1r O 11

NADSENI Mgr. Roberta Slachty JE PRO DOBROVOLNIKY PRISAHY NAKAZLIVE.

1r 05

Obr. 63: Nakazliva energie lidra, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

9. 2 Fajn Partaci

Pokud se vzajemné interakce v kolektivu dostatecné vyladi, jeho ¢lenové zacinaji
predvidat rytmus toho druhého, a dostavaji se ,,do viru déni* (Collins, 2004), coz
v pfipad€ hnuti Pfisaha pfedstavuji nejen bézné setkani na stanku, ale piedev§im akce,
kterych se ucastni sam lidr hnuti, turistické vylety, spole¢na grilovani, z4zitky na stielnici
nebo na horské chaté. Ucastnici béhem téchto setkani pronikaji hloub&ji do kolektivu

Ptisahy, vzajemné¢ se nabijeji emocni energii a stavaji se fajn part'aky.

Tomas: ,,Ja jsem udélal tady na horach ve Spalendaku vikend. Ta prvni akce tam
bylo asi pétadvacet lidi mélo bejt vic, prijel Robert. Uzasnd zdbava, iiZasny,
proste ty lidi. Ono je to jiny, kdyz ten Robert je na ulici a jiny je, kdyz je v takové
uzavreny spolecnosti a jinak se bavi. Je tam takova treba vétsi otevienost rekne
spoustu jinych veci, ktery se nedaj.

Veronika: ,, Tenkrat prijel do Loun, my jsme tam byli na stanku jesté s tou mou
kolegyni Hanickou, Monikou. To jsme se sesli takova dobra parta. Takze to bylo

3

opravdu uzasny. Ta parta byla uzasna. *
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Vaclav: ,, Pozitivni emoce byly treba na strelnici na Palave. Tam to bylo uplné
super. Atmosféra byla uzasnd, pokecalo se, zastrileli jsme si, bylo to uizasny,

3

spousta fotek, pohoda.

Daniel: ,, Beru to tak, Ze dneska je to opravdu parta, prijemnych uprimnych
lidi.

Pro tato setkani je typicka vzajemna skupinova solidarita a pocit ¢lenstvi, nadsent,
euforie a sily. Emoc¢ni energie ucastniky k sobé pfipoutava a ti cht&ji byt soucasti
podobnych mikrosetkani co nejdéle. Prozité momenty si pak znovu zpfitomiiuji na
socialnich sitich pomoci fotografii, protoze sdileni pozitivnich udalosti ostatnim ozivuje
emoce a zvySuje emocni energii daleko nad rdmec pfinost plynoucich ze samotnych
pozitivnich udalosti (Langston, 1994; Gable et al., 2004; Rimé, 2009). Ptiznivci sdili na
Facebooku fotografie ze spoletnych vyleti a zdlraziuji vazbu této emocni energie na
Ptisahu, ktera pro n¢ reprezentuje fajn partu, pfiCemz samotny vyraz ,,parta® vyvolava
dalsi interak¢ni fetézce a potebu zareagovat v komentafich stejné naladénym zplisobem.
Fajn part’aci tak ve svych komentétich klicové slovo znovu a znovu opakuji, protoze
kazda podobna euforie, ktera prameni z funk¢ni interakce s podobné smyslejicimi lidmi,

se pro uzivatele stadva navykovou a nezbytnou (Maloney, 2013).

Pélava fréi v pékném tempu =2
Pocasi je na jednicku
Sesla se zde fajn parta dobrovolnik( a podporovatelll PRISAHY.

e - Gimay x ey

Jo, jo to je ta spravna Robertova parta pro obycejné lidi.go

1r

KdyzZ se sejde Prima parta, tak vysledek je skvély

1r O

Skvéld parta | & e

—~

1ir 03

Obr. 64: Fajn partici, zdroj: FB stranka Roberta Slachty
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Veronika: ,, Prosté to se sesla takova parta fakt dobrejch lidi ktery opravdu to
fakt jako tahli a opravdu $li do toho tim srdcem. (...) Ta parta byla uzasna.

Tomas: ,, 4 presné to se mé na tom libi, Ze prosté kdyz lidi chtéj a je dobra parta,
tak udelaj spoustu krasnych veci a tady to bylo to samy, kdyz ty lidi tam byly.

I ve svych volnych chvilich mysli podporovatelé na Ptisahu a sdileji fotografie
z dovolenych, z Vanoc nebo z vyletii do piirody, kde sice nebyli obklopeni pfiznivci
Ptisahy, ale ptesto byli v duchu s nimi. Ptisaha je doprovazi v kazdodennich momentech
jejich Zivota, a proto tyto momenty posléze na Facebooku znovu prozivaji 1 s ostatnimi

a vzajemné¢ se motivuji v tom, aby se jesté vice zapojili do kolektivu.

Tak, kde jsem vyletovala, ja?

Q0 53 20 komentara

U nas v Beskydech.
Ze tu mame krasné ?

1r O s

uréité ano, moc se nam tam libilo, pfisté s Pfisahou

. rada se pridam.
1r

Obr. 65: Motivace k zapojeni do kolektivu, zdroj: FB stranka Roberta Slachty
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9. 3 Stari pratelé

Zakladnim principem socidlni sit¢ Facebook je funkce pfidavani ostatnich
uzivateli do pratel a byt vétSina téchto spojeni existuje mezi lidmi, ktefi se znaji
i vredlném zivoté (Parks a Floyd, 2006; Ellison et al., 2007), v ptipad¢ hnuti Piisaha
respondenti Casto uvadeli, ze si do pratel na Facebooku ptidévali 1 ostatni ptiznivce
a dobrovolniky, pfestoze se s nimi v mnoha ptipadech fyzicky nikdy nesetkali. I tak
mnoho téchto spojeni, kterd existuji pouze uvnitf virtualni komunity Ptisahy, vnimaji
¢lenové této komunity jako skutecnd a trvald pratelstvi. Podobné vztahy se totiz mohou
vyvinout s kymkoli, koho ¢asem pozname diky opakovanym a ¢astym interakcim skrze

média (Cohen a Holbert, 2021).

DIKY ZA PRATELSTVi A KAMARADSTVi.

TECH 8 MESICU ZIVOTA NELITUJI. PRISAHA
POKRACUJE DAL!!!! AMY S Ni.

Mild Martinko, ja vdm vSem preji krasnou tfeti adventni nedéli,pohodu a klid. Jsi
UZasna a silna Zena,jsem rada, Ze diky Pfisaze jsem potkala Tebe a spoustu
ostatnich bajeénych pratel. KéZ by nase Siilrka pratelstvi NiKDY nebyla pretrZzena.

AV
Q0O>s

52t Upraveno

2 &2 > je skvélé tebe a ostatni mit za pratelé. A myslim, Ze ti
nedobfi dnes drti zuby, Ze nas nerozdélili, ale nakonec naopak jesté vice
semkli.

1r 03

Obr. 66: Virtudlni pratelstvi, zdroj: FB stranka Roberta Slachty
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Veronika: ,, Ty lidi strasné naristaly. Vzdycky si vas nékdo pridal. Byli to cizi
lidi, ale Fikala jsem si, Ze je to dobry pro tu reklamu. Tech pratel mi hodné
pribylo. Dneska uz jsou to pratelé. Prosté ta parta. Kdyz uz nic z toho nebylo,
tak to ¢loveku prineslo to osobni pratelstvi. Hodné se propojili ty lidi. *

Alice: ,,Jako mé celkové viastné ta aktivita v Prisaze prinesla strasné moc
pratel, strasné hodné znamych. Néktery pratele treba mam v pratelich a ani jsem
je nevidela. Pratel mi to preneslo hodnée. *

Intenzita emocni energie a sila, kterou jsou ke kolektivu Pfisahy pfiznivci
pritahovani, se projevuje prave v transformaci jejich vzijemnych vztahti. Digitalni
participace a sdileni spolecnych prozitki v rdmci interakénich ritudlnich fetézcti na
Facebooku formuje ptatelska pouta a pfiznivci maji pocit, Ze se navzdjem znaji roky.
Skute¢na potvrzeni téchto virtualnich pratelstvi pak ptichdzeji v momentech spolecného
setkani béhem akci Pfisahy nebo na volebnich stancich, a to nejen ptatelstvi mezi
jednotlivymi podporovateli, ale rovnéz se samotnym Slachtou. Jeho energie obyéejnosti
a charismatu ucastniky téchto setkani k nému pfipoutava a ti nasledné¢ ziskavaji dojem,

jako by je s nim pojilo blizké a dlouholeté pratelstvi.

Veronika: ,, Treba z Kladna prijela ta Misa, takze jsme se tam poznali. Prosté
uplné automaticky. ,Ahoj, ty jses ta a ta‘, ty vztahy mezi téma lidma byly trosku
jiny. Na dnesni dobu takovy opravdu korektni, pratelsky, protoze tam bylo to
nadseni, ten zapal a ta viile néco dokdzat. *

Daniel: ,, Bylo zajimavy se prave takhle potkat a ,Jéé, to jses ty‘. Takze nektery
Jjsem znal osobné, ale néktery z toho Facebooku. *

Ondftej: ,, Na to, zZe jsem nékoho videél treba poprvé, tak hnedka jsme si sedli
vedle sebe a zacli jsme povidat. A fakt jako kdybysme se znali dlouho. *

Klara: ,, Tak néjak jsme se bavili a ja ji 7ikam: ,Vy jste Pavla Novakova? Prosim
te, my si spolu pisem!* Ona na mé kouka a rika: ,A ktera ses?* Ja rikam:
,Navratilova z BenesSova‘. A ona: ,Jé, to jsem rada, ze té poznavam.*“

Véclav: , Vy si date do pratel clovéeka z druhého konce republiky a ani
neuvazujete o tom, Ze byste se nekdy nékde nazivo potkali. A najednou se potkate
a mate ten cas s tim clovekem promluvit, pokecat, zavtipkovat, jit si zapalit,
napit se, vyfotit, sdilet své zkuSenosti, radosti, starosti. Je to néco uzasného. “

Ondrej: ,, A prosté ja nevim no to jsme se pozdravili a od ty doby prosté jak stary
kamaradi. To nebylo jak s politikem, to bylo prosté jak s néjakym kamardadem. *
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Podporovatelé hnuti sva virtudlni pratelstvi demonstruji rovnéz béhem vyse
zminénych streamti Napiimo, pii nichZ se mezi sebou zdravi, hlasi, odkud se k vysilani
piipojuji, a spoleéné sleduji, jaka témata tento tyden Robert Slachta otevie a zda bude
odpovidat na jejich dotazy. Jeho energie a afektivné orientovana komunikace v nich
podporuje pocit diivéry a intimity, pfiemz sam Slachta se snaZi tyto pocity stimulovat
tim, Ze je oslovuje kiestnimi jmény, Casto zdrobnélymi, a pouzivd neformdlni jazyk.
Podobné¢ sdilené emoce pomahaji udrzovat uzivatele v propojenych online komunitach
(Papacharissi, 2015), a tak divaci vysilani zjistuji, kdo z jejich ptatel se diva s nimi,
a spoleéné se Slachtou proZivaji tento ,,posvatny obiad, ritual, ktery spojuje osoby

v souznéni a pospolitosti“ (Carey, 1989: 15).

Krasny vecCer véem
pratelim preji. OO 2
Tosemilibi Odpovédét 3t

Krasny dobry vecCer vSem
pFiznivelm a pratelim PFisahy z
Hodonina

Tosemilibi Odpovédét 3t o 6

Pratelé a kamaradi Prisahy zdravim
vas z kralovské Kadané ¢’

To se milibi Odpovédét 1r Oa 10

Krasny vecer véem pratelim
PRISAHY z Mé&lInika.

To se mi libi Odpovédét 44t O 7

Obr. 67: Virtudlni pratelstvi, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Irena: ,, Ono to tam naskakuje, tak si rikam: ,A', Lenicka je prihlasend. Jo, Hela
se diva, ten pozdravuje ze Znojma, ten pozdravuje z Hodonina.* A protoze ty lidi
osobné znam, tak samozrejmé je to prijemny, Ze jsme si nasli chvilku

a nepritomné jsme pritomni. “

Véclav: ,,Jo, jasneé, to delam pravidelne, diva se spousta mych znamych a pratel.

¢«

Napisu tam treba: ,Hodonin zdravi Prisahu nebo prijemny vecer z Hodonina.

Veronika: ,, Ano, to se pozdravime. Kouknu, kdo kouka, tak se treba pozdravime.

3

Pozdravite kolegyni z Prahy treba... *
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9. 4 Srdcari

Emoce a kolektivni vzruseni zvysuji nejen politickou participaci, ale vyvolavaji
ve voli¢ich pocit vasné (Wahl-Jorgensen, 2019), ktera se v pfipadé¢ hnuti Ptisaha
projevuje ve vnimani hnuti jako srdecni zalezitosti a ostatnich pfiznivch jako srdcafi.
Oproti naptiklad mobilizujicim dobrovolniktim, ktefi se hnuti vénuji pfedev§im v obdobi
kampang, jsou srdcafi témi, ktefi pro Pfisahu ziji dlouhodobé a nezavisle na volebnim
uspéchu ¢i neuspéchu. Tomu odpovida i extrémné silna hladina emocni energie, nebot’
symbolika srdce a oddanosti je uvadéna nejen vrozhovorech, ale je patrnd i1 ze

zvetejiiovanych piispévki na Facebooku.

Zdravim nasi Pfisahu a posilam pozdrav od Rudého mofe. |, @5 hw & &

Jsou to opravdovi SRDCARI A MYSLi SRDCEM, ZBOZNUJI JE Q@ @P¥ = = =

1r 7

P¥isaha JE MOJE SRDECNI ZALEZITOST

1r 04

Srdcafi opét v akci

374 QOs

Obr. 68: Srdcaii, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

‘

Véclav: ,,Ja se povazuju za srdcare a ja za Robertem stojim uplné brutalne. *

Marie: ,, Tak je to moje srdcovka, ta Prisaha.*
Veronika: ,, Ano byla to pro mé srdecni zaleZitost. Urcité jo. Bylo to krdsny,

uzasny, srdcem proZzity.
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‘

Alice: ,, Ze prosté se rozjizdi néco, co opravdu slo kazdymu jakoby ze srdce.*
Jan: ,, Tak asi to je trosku srdecni zalezZitost.

Irena: ,, Proto Fikam ti srdcari, protozZe vétsina z nich, nevim, jestli vsichni, ale
vétsina z nich to opravdu délala srdcem. Ja si nemyslim, Ze je to prehnany. *

Vzhledem ktomu, Ze kolektivni obfady a ritudly jsou v online prostiedi
provadény nejcastéji pomoci prvkl paralingvistické komunikace (Stark a Crawford,
2015), je dominantni soucasti prispévki, které srdcaii publikuji, logicky symbolika srdce.
Nalezneme ji jak v komentafich, tak v jejich ptispévcich na strance Roberta Slachty i ve
skuping Skupina p¥iznivct Piisahy. Urovei jeji reprezentace se pfitom pohybuje od
vyuzivani platformou piedem danych emotikonti nebo samolepek, sdileni internetovych
obrazkl a fotografii s tematikou srdce, ¢i po amatérsky vyrabéné grafiky, jez svoji
dramati¢nosti zvySuji kolektivni vzruSeni a emocni energii nejvice. Srdecni zalezitosti je
pro pfiznivce navic nejen sounalezitost s Piisahou a ¢lenstvi v Suméjicim kolektivu, ale

tvoti ji 1 takové emotivni momenty, jako je zdvoz letdkll, a stimuluji dalsi interakéni

fetézce, v tomto piipad¢ s tematikou srdce.

0>

Obr. 69: Pfisaha jako srdecni zdlezitost, zdroj: FB stranka Roberta Slachty
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Identifikace ostatnich ptiznivcl Ptisahy jako srdcafi je vnimana nejen v intencich
opakovani kontaktu ¢i sdileni urcitych ritualt a zvykd, ale rovnéz ve smyslu intenzity
zapojeni se do aktivit hnuti a v tom, zda je toto jednani autentické. Skute¢nymi srdcaii
jsou podle respondentt ti, ktefi byli u vzniku sdruzeni jiz od zacatku a nevyuzivali hnuti
pouze jako pomysiny vytah k moci. Zaroven u hnuti setrvali i po volebnim neuspéchu

a svému lidrovi dvétuji dal.

Irena: ,, 4 kdyby to tak nebylo, kdyby ti srdcari nebyli, tak byste nenaslapal tady
x y kilometrii, neprojel x y benzinu, nestravil tolik casu. Protoze kdyby to bylo

z donuceni, tak co si budeme povidat, kazdej by to néjakym zpisobem obesel,
osulil a ja nevim, co vSechno, ale kdyz to delate srdcem, tak prosté si to

‘

nedovolite. ¢

Alice: ,, Ze se prosté rozjizdi néco, co Slo kazdymu jakoby ze srdce, Ze to nebyl
zadnej kalkul, ale opravdu odhlodlani téch lidi zapojit se. *

Veronika: ,, Prosté se sesla takova parta fakt dobrejch lidi, ktery to tahli
a opravdu do toho sli tim srdcem. Byli to takovi ty spravny lidi, ktery to delaj
z presvedcenti, a ne ze z toho néco bude. *

Albert: ,,7To (srdcaii — pozn. aut.) jsou lidi kteri jsou s Prisahou od zacatku,

necpali se do funkci, necpali se na kandidatky, coz se projevilo po téch volbach,
protoze spousta lidi od ty Prisahy pak po volbach odesla, kdyz se nedostala.

129



10. Rodina Prisahy

Intenzivni medidlni angazovanost na online socialnich sitich formuje mezi
politiky a jejich pfiznivci parasocidlni vztahy, které silné ovliviiuji voli¢skou podporu
téchto politickych kandidatd (Gabriel et al., 2018; McGregor, 2018; Cohen a Holbert,
2021). Tyto vztahy, které jsou zalozeny primarné na technologicky zprostiedkované
komunikaci, fidi se podobnymi vzorci a spoléhaji na stejna socialni schémata jako
socialni vztahy skutecné (Jin a Park, 2009; Cohen, 2009; Chen, 2014), jsou
charakteristické 1 pro hnuti Pfisaha. Intenzivni interakéni fetézce a vzajemné sdileni
emocni energie béhem digitalni participace na Facebooku vytvati pro vznik takovychto
parasocidlnich vztahi idedlni podminky. Vedle vniméani hnuti jako fajn party
a spolecenstvi dlouholetych pratel reprezentuje struktura vzajemnych vztaht pro nékteré
pfiznivce pomyslnou rodinu a konkrétni vazby, jez jsou pro socidlni strukturu rodiny
typické. Sum kolektivu Pisahy stimuluje mezi piiznivci vzajemnou intimitu, a tak se
vSechny vzpominky a pocity, které zazivaji prostfednictvim identifikace s Robertem
Slachtou a Piisahou, ¢aste¢né integruji do jejich Zivotd, pfi¢emz obecné plati, e tyto
parasocialni vazby mohou pfetrvavat roky a ovliviiovat dilezita rozhodnuti dlouho po
prvnim kontaktu (Gabriel et al., 2018). Byt néktefi respondenti pfipousti, Ze vyuzivaji
spojeni ,,rodina ptisahy* pouze instrumentalné¢ se zamérem pftilakat dalsi volice, pro

ostatni je tato emocni energie autenticka.

Daniel: ,, Urcité mné to zapada do té rodiny. Prece jenom je to o sdileni
nejakého konkrétniho nazoru. Pripadne mé to jako takova pohodova rodina. *

3

Vaclav: ,, Pokud se takovy clovék zacne navazet do nékoho, koho ja povazuju
opravdu za rodinu, ja se za néj postavim a budu se bit.

Veronika: ,, Opravdu by se dalo Fict, Ze to jsou takovy rodinny vztahy. Bylo to
takovy nadseni, takovy entuziasmus. Opravdu to bylo hezky. Bylo to ocekavani,

ta nadéje. To bylo perfektni. *

Albert: ,, To Pridejte se k rodiné Prisahy jsem pouzival viceméné ucelove, abych
naldkal dalsi volice.
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Stimulace téchto parasocidlnich vztaht je evidentni soucéasti komunikacni
strategie hnuti, nebot’ jeho cilem je eliminovat nebo alesponi rozosttit hranici délici
formalni pfedstaveni Roberta Slachty od virtualniho publika. K piizniveiim na Facebooku
se proto Slachta chova jako ke skupiné blizkych ptatel, ¢imz formovani téchto vztaht
podporuje, a béhem streamt Napiimo oslovuje ucastniky veskrze kiestnimi jmény,
v mnoha ptipadech zdrobnélinami jako Kristynko nebo Péto. Parasocidlni rodina Ptisahy
poté vystupuje na povrch ve chvilich intenzivni emoc¢ni energie a silného kolektivniho
vzruseni, které priznivci prozivaji béhem kampané 1 mimo ni, piic¢emz piispévky, jez
projevy téchto vazeb podnécuji, jsou riznorodé a pohybuji se od béznych mobiliza¢nich

piispévki az po sdileni intimnich udélosti jako v pfipad€ narozeni ditéte.

Dne$nim dnem ma Robert Slachta
70 tisic
sledujicich

Super rodinka se rozristd .

1r 0

HELENKO,,,,CLOVEK MUSI DUVEROVAT .CHAPU,,,ZE PO
MNOHA ZKLAMANICH JE TO SLOZITE.MYSLIM SI,,,ZE TOTO JE NASE
RODINA.DOTYCNY NESLIBUJE,,, TO,CO OSTATNI.ONI NAM JIZ KOPYTKA
UKAZALLV PLNE PARADE.ALE TENTO CLOVEK CHCE UDELAT
OCISTU.MYSLIM ZE TOTO JE POTREBA.NIKDO NECHCE NA UZEMi A V
ZAHRADE PARAZITI

Mili "PFisahaci", naSe snacha ndm celé téhotenstvi pomahala s propagaci Pfisahy, at uz to bylo
roznaseni letakd, novin, pfiprava debaty v Pfibrami, pobyt na stanku, ¢i stolku...malé Natalka
jesté v brisku projevovala zna&nou naklonnost k Robertu Slachtovi, jak slysela jeho hlas na
streemu, fadila jako Certzs a co pak teprve setkani na debaté«@ ...ted uz médme malou
"piisahacku" doma a nic se nezménilo... jezdime s ni vylepovat plakaty a laska k Robertovi
stale trvael &f &

Obr. 70: Rodina Piisahy, zdroj: FB strdanka Roberta Slachty
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Parasocialni vztahy uvnitf Pfisahy jsou rGznorodé a jak se pfiznivei hnuti
s Robertem Slachtou postupné identifikuji, mohou vstupovat do jejich riiznych variaci
v zavislosti na svém pohlavi, véku ¢i rodinném stavu. Jeho energie v nich vyvolava pocit,
ze s nim maji intimni a naléhavé pouto, a tak na zaklad¢ naucenych ritualti automaticky
reaguji na komunikacni signaly, které na Facebooku Slachta jako univerzalni &len této
rodiny vysila, coz je pro parasocialni vztahy obecné charakteristické (Cohen, 2009).
Silnym stimulantem pro formovani parasocialnich vztahii jsou rovnéz jejich realné
rodinné vazby, nebot’ vztah k Pfisaze a jejimu lidrovi je pro mnoho ptiznivct skute¢né
rodinnou zalezitosti, kampani se s nadSenim ticastni doslova celé rodiny a neni vyjimkou,

ze rodice do roznosu letdk a aktivity na stancich zapojuji i své déti.

Vikendovy roznos letacku s Svitavy ¢y — s uzivatelem

Skvéla rodinka dekujem

o

”~

=

2r

Obr. 71: Rodina Prisahy, zdroj: FB stranka Roberta Slachty
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10. 1 Robert Slachta jako syn

Jak jsem uvedl v podkapitole 8. 2 tykajici se emocni energie lasky a péce, Robert
Slachta oteviend uvadi, e neZije v trvalém partnerském vztahu, svému zaméstnani
obétoval rodinu a jednou z jeho aktivit je péce o matku v dichodovém véku, ktera v ocich
pfiznivci reprezentuje symbolicky domov. Slachtovo pevné pouto s vlastni matkou
zminuji predevsim starsi ptiznivkyné a respondentky, pro které tento citovy vztah k matce
uréuje Slachtovy lidské kvality. Mit starost o svoji maminku pro né znamena byt dobrym
Clovékem 1 dobrym politikem, pficemz roli matky a syna tematizuji u prilezitosti
Slachtovych narozenin, oslavy Vanoc nebo v momentech, kdy pedseda hnuti odpociva

doma v Pohoftelicich.

Alice: ,,Kazdej, kdo o ném trosku néco vi a kdo ho zna, tak vi, Ze on hrozné Ipi
na té své mamince, ze pro ného vopravdu ta matka je hodné a ten domov. Urcité

‘

se tam rad vraci a je to pro ného takova ta jistota, to zazemi. *

Irena: ,, On se do Pohorelic domii vraci rdd, neZije s maminkou samoziejme, to
Jje jasny, ale jako mluvi o ni hezky. Je to vzorny syn. To, jakej ma vztah
k mamince, dokazuje, Ze to neni uplné zlej clovek.

Taky se pridavam a preji hodné zdravi, Stésti lasky a pohody do dalSich let. A
veliké podékovani Tvoji mamince, Ze vychovala tak Uzasného syna ktery ma
neuveéritelny kouzlo osobnosti a lidi ho maji radi. Tady je to presné vidét, kam se
ten narod chce ubirat. Poctivy, slusny pracovity ¢lovék, ktery nema potrebu si na
néco hrat a vzdy zlstane sdm sebou. & <

To se milibi Odpov&dét 1r OO 30

Pane Slachto, odpodinek potiebujete jako stl. Rika Vam to jisté i Vage maminka.
My pottfebujeme Clovéka takovych moralnich kvalit jako jste Vy. Koho bychom pak
volili?

Tosemilibi Odpovéddt 1r (& WRE

Krasny vecer a baje¢nou pohodicku doma .. nejlepsi odpocinek u maminky...
To se milibi Odpovédét 1r OD S

Pravem jste zaslouzili Plukovniku!!!'VaSe maminka take plnym pravem musi byt na
vas pysnaQp @ @RIV § & & & & &

To se milibi Odpovédét 2r OD 2

Obr. 72: Tematizace matky, zdroj: FB stranka Roberta Slachty
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Vzhledem ktomu, ze parasocialni interakce probihaji v ramci vzajemného
symbolického vztahu, v némz kazdy z ucastniki piebira svoji roli (Cohen, 2009),
dynamika role matky a syna se pfenasi i do online prostiedi a nékteré uzivatelky se stavaji
symbolickymi matkami-peCovatelkami. Podnécovani téchto parasocidlnich vztaht je zde
opét zietelnou soucasti komunikacni strategie, coz se projevuje na mnozstvi prispévk,
které vyvolavaji zminénou emoéni energii péte a starostlivosti, i skrze Slachtovo
vystupovani pii osobnich setkanich, coz potvrzuji nékteré respondentky. At uz je to
starost, aby si lidr hnuti odpoc¢inul po naro¢né kampani a Sel kone¢né na pivo, nebo péce
o to, aby se v zim¢ nenachladil, pfedevsim star$i Zeny se nechavaji do této formy intimity
na dalku vtahnout a zapojuji se do reakci, pro néz plati, Ze Casem prerlstaji v pevny vztah

(Cohen, 2009).

Kléra: ,, Je fakt ze ty mamy, ty Zensky k nému vSechny citily néco takovyho. Ja
jsem ho brala, jako kdyby byl muj syn. Fakt. Podali jsme si ruku, predstavili
Jjsme se. Opravdu ty emoce byly takovy, Ze on mé vzal kolem ramen a ja jeho
taky. Tak nejak jsme se objali. Prosté ten uismev, tam nebylo nic hranyho, tam
nebyla Zadna fales. Ja to nedokazu vysvetlit. Ja ho mam porad rada. Ja to citim
v sobe. Je to uplné cizi chlap, ale je mi nejakej blizkej, srdci blizky. *

Ondftej: ,, Ty starsich Zensky ho maji rady. Ony ho maji tieba i za syna. Berou ho
Jjako za vilastniho. On asi jak Zije sam, Ze mad tu maminku, tak ma vztah tady k
tem starsim Zenskym jako k mamince. “

Veronika: ,, Mam k nému vztah asi jako ke svym detem. To je ten pecovatelsky
komplex, to ty Zensky maji bych rekla. Berou ho do rodiny. My toho Roberta spis
chranime jako soucast rodiny. *

Prosim oblékejte se pfimérené ke stavu pocasi a teploty, nebo onemocnite... =

To se milibi Odpovédét 1r .

Chce si to odpocinout. Poradné se vyspat a naCerpat nové sily. Vydal jste moc
energie a je treba ji télu dodat zpatky. V&fim , Ze dnes vSechno dobie dopadne.

Konec¢né, Roberte, musite také relaxovat, odpodcivat.
To se milibi Odpovédét 1r c 2

Vzdyt se nachladite. ¢

To se milibi Odpovédét 1r

Obr. 73: Symbolicky vztah matky a syna, zdroj: FB stranka Roberta Slachty
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Zdanlivé vztahy mezi pifiznivcei a politikem se fidi podobnymi vzorci a spoléhaji
na stejna socialni schémata jako vztahy b&zné, a proto Slachta ¢asto oslovuje piiznivkyng
kiestnimi jmény, at’ jiz v ramci vysilani streamu nebo béhem osobnich setkani, ptipadné
jim nabizi tykani, a déle tak tfibi role matky a syna. Na zdklad¢ této symbolické intimity
piiznivkyné rovnéz zmitiuji fakt, Ze Robert Slachta nema déti, a pieji mu je, protoZe by
byl podle jejich ndzort dobrym otcem. Vztah k Ptisaze je pak pro nékteré respondentky
dokonce terapeuticky, pouto s vlastnim ditétem jim pfimo nahrazuje, a pomaha jim tak

piekonat narocné zivotni faze.

Roberte...zdraviim,a stejne pro me budete Robert...odpustte mne...pry jsem
familierni!!!!

No jsem,jsme skoro soysedi a ja Vas beru jako bezva souseda...Pohorelice jsou
vedle nas...&

No...miluju Vas ..jako je mama miluje sve dite...dite ktere se ohromne povedlo!!! 2>

woeo

tak ted néjaké svoje,slusi Vam to s déti¢kami a neni nic krasnéjsiho,nez objeti déti

Tosemilibi Odpovédét 2r 0. =

Robert by byl Uzasny tata...to je vidét. @

r 0:

Byl by s Vas skvély tata ¢* &

To se milibi Odpovédét 1r

Obr. 74: Tematika déti, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Tomas: ,, Poda ji ruku a obejme ji a Verusko... Ted naposledy ji nabidl, ze si
miuizou tykat a prosté pro ni to bylo uplné néco, protoze petasedmdesatileta pani,
skutecné pro ni je to jako smysl Zivota. Dodava ji to takovou nadeéji. *

Tereza: ,, PFeju mu to (aby mél Slachta déti — pozn. aut.), protoze kdyz vidim, ze
se k téem détem chova hezky, tak reknu jesté tak svoje. Ja to beru podle svoji
dcery, protoze ta taky nema deti. Mrzi to, ale neda se nic delat.

Irena: ,, Tak mé to vyplnilo moje mysleni jenom na to, Ze dcera mi odesla se

trema détma, na kterych ja jsem byla zavisla. Clovék se trosku pienesl pies to
tizivy obdobi, ktery mel. *
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10. 2 Robert Slachta jako partner

Skuteénost, Ze Slachta neZije v partnerském vztahu, o emZ oteviend mluvi, je
predpokladem pro vznik dal$i parasocidlni vazby, ktera je zteteln¢ soucasti komunikaéni
strategie a ktera se opdt formuje predevdim u Zen. Slachtovy piispévky na socialnich
sitich cilen¢ zdiraznuji jeho vzhled a vychazeji z profesiondlnich portrétnich fotografii,
pricemz amatérska selfie se na Facebooku objevuji pouze sporadicky a piisobi spise tak,
7e se jedna o aktivitu samotného Slachty, nikoliv jeho tymu. Politiéti marketéfi §ii
v piispévcich Slachtovu energii charismatu a vyzyvaji piiznivkyné, aby fotografie
okomentovaly a vstupovaly do interak¢nich rituélnich fetézcii. Ptispévky, na nichz je lidr
hnuti zachycen bud’ s vielym pratelskym usmévem, ,,upfimnym* intenzivnim smichem,
nebo na nich nasazuje tvar drsného policisty, tak podporuji afektivni zapojeni uzivatelek
a prenaseji do virtualni komunity Ptisahy ,,zazra¢né vlastnosti telenovel* (van Zoonen,

2005: 34).

2 Robert Slachta @
9.24f 2022 - Q@

Vino + Znojmo = @

Obr. 75: Stimulace afektivniho zapojeni, zdroj: FB stranka Roberta Slachty
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Personalizace kandidati vyvolava vyssi miru socidlni pfitomnosti a podporuje
parasocialni interakce (Lee a Oh, 2012), proto tyto podnéty podnécuji v uzivatelkach
patii¢né interakéni fetézce, v nichZ Slachtu sexualné objektivizuji a v komentaiich pod
fotografiemi jej hodnoti vyrazy jako ,,fesak*, , kocour, ,krasnej chlap* ¢i ,,pekny kluk*,
oslovuji jej zdrobnélinami Robi ¢i Robe a jeho vzhled hodnoti také pomoci
paralingvistickych symboli. Pfiznivkyné afektivné reaguji na nove zvetejnéné fotografie,
vyjadiuji Slachtovi lasku a uznavaji, Ze je Slachta fyzicky pfitahuje. Vzajemnd se pak
v této emoci podporuji a sdileji spolu romantické predstavy, nebot’ romanticka laska se
nevyskytuje pouze mezi jednotlivei, ale vztahuje se 1 na SirSi kolektiv (Guo, 2020).
Potvrzenim teze, ze parasocialni pouta mohou mit dopad i na skute¢né mezilidské vztahy,
je pak vypovéd’ jedné z respondentek, jejiZ pétileta vnucka vnimala Roberta Slachtu jako

jejiho skutecného partnera.

Milé, zde pfitomné damy. To ¢ekani na stirede¢ni vystiel je dlouhé, proto vam sem dam néco na
zprijemnéni ¢ekani. Pfiznejme si, Ze kromé toho, Ze nas soucasny stav v politice Stve a chtély
bychom zménu, jsme tak trochu do Roberta zamilované, bez ohledu na vék i rodinny stav. My
jsme dost muzikalni rodina a ja vzdycky najdu né&jakou pisni¢ku nebo melodii, ktera vystihuje
naladu. Mandrage zpivaji: " Mezi zemi a nebem a Sirym svétem je jeden nas, tak dobfe ho
znas...."

Holky pan Slacha je kocour, cooo?
sekne mu to..

Tose milibi Odpovédét 33t <

Jsem mokra az v keckach ¢: ¢35 vy
jste krasnej chlap!!

Miluju vas jako chlapa....
nemuzu za to.... O 4

To se milibi Odpovédét 2r

Miluju ten Vas usmév... /5 =

)

To se milibi Odpovédét 2r

MNAM!!!
Tose milibi Odpovédét 20t

Obr. 76: Slachta jako sexudlni objekt, zdroj: FB stranka Roberta Slachty
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Jan: ,, To vidite na téch spolecnych setkanich. To vidite ty Zensky, to je, jak

kdyz prijde kohout. On si s kazdou dal pusu, on kazdou objal, prece jen je to
padesatnik, svobodnej, fesdik, co si budeme povidat. Takze z téhle skupiny lidi se
hodné rekrutuje jeho priznivkyni. “

Tomas: ,, Zenskym se libi. Je svobodnej, je to padesatnik, je to takovej
charizmaticky chlap.

Jiti: ,, Myslim si Ze jo, Ze mu fandi hodné Zen stredniho a starsiho véku. *

Alice: ,, Vsude byl vidét Robert a tim, Ze jsem sama a divala jsem se na ty
streamy, tak mné chvilku pripadalo, Ze ho bere (vnucka respondentky — pozn.
autora) i jako mého partnera. “

10. 3 Robert Slachta jako strejda

Jak jsem jiz vpraci né€kolikrat zminil, komunikacni strategie hnuti je na
Facebooku primarné zalozené na publikovani pozitivnich fotografii z volebnich stankd,
z prabéhu volebnich kampani a ze setkani s obcany, ptficemz klade diiraz vedle fotografii
lidra v obklopeni svych piiznived i na spoleéné fotografie Slachty s détmi. Cim aktivngjsi
politik v komunikaci je, tim siln&jsi je parasocialni vztah vi¢i nému (Rihl a Wegener,
2017), a tak tyto piispévky, na nichz Slachta déti objima nebo si s nimi povida, vyvolavaji
u jeho pfiznivcl opét emocni energii lasky a vytvareji dal$i mikrosituace pro tvorbu
interakénich fetézctl. Pro Slachtu zde vznika dalsi role, a to role znamého strejdy, ktery
je pomyslnou soucasti rodiny a déti ho znaji ztelevize, zletakli nebo z plotu.
K intenzivnimu vztahu déti k Robertu Slachtovi piispiva pravé Siroka pfitomnost
propagacnich materiall s jeho podobiznou napfti¢ celym hnutim a skutecnost, ze jeho tvar
je dlouhodobou soucasti nejen domovi v podobé plachet umisténych na ploty a fasady,

ale ptfedevSim samotnych domécnostni skrze tricka, hrnicky nebo knizky, které ptiznivci

vlastni a pravidelné pouzivaji.

Ondrtej: ,, Kdyz pak treba kouknu na mobil a je tam fotka Roberta, Anicka to vidi

113

a rekne ,Hele to je ten strejda, jak jsme méli na plote.”

Albert: ,, To se stavalo u téch deti hodnékrat, Ze Roberta objimaly. Meli k nému
fakt blizko, nejsou to nahrany fotky. Je to proste strejda z televize. *
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Diky Karolinko a Spuntici. Jednou za x let budou mit na co vzpominat. Jak strejda
Robert osvobodil nadi viast od zlodé&jd a Ihara.

Sakry$ ten Robert jde z naruce do naruce. Jesté aby ndm ho neumackali. = 2@ 25
& . To je super, Ze i prckové se k nému tuli. Krasny je, Ze z fotky je citit plno lasky.
Ma velké charisma. A to je dobfe. Dnes mé boli noZzky z roznasky, ale touto fotkou
mam zahojeno @ 5 @ & hw
Tosemilibi Odpovédét 1r O& 6
Pardda .. Pfi prohlizeni fotek mi CtyFleta dcera fekla nadSené: Tati, to je ten
strejda, jak ho mame na ploté @ @ @
37t Upraveno 0 g

Obr. 77: Robert Slachta jako strejda, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Pfitom v mife zapojeni vlastnich déti do aktivit Prisahy se pfiznivei li§i. Nékteti

i zklamani a smutku, pokud se Slachtovy plany zméni a k setkani nedojde.

prozivaji kolektivni identitu hnuti s celou svou rodinou a vlastni déti je doprovazeji pii
rozdavéani letdkd a sbéru podpist,, jini podporovatelé své potomky politice vice
nevystavuji a Robert Slachta zfistava pouze strejdou z televize. Pro nékteré piiznivee je
ale vztah k lidrovi hnuti natolik intenzivni, Ze touto energii nabijeji 1 své déti a zdmérné

vyvolavaji osobni setkdni, béhem néhoz probihaji momenty nespoutané euforie

Véclav: ,, Mala do posledni chvile nevédéla, kam jede a kdo tam bude. Vidim, Ze

Robert jde po té cesticce. Rikam ,Kerol, podivej, kdo to jde.* Ona se ohlidla: ,To

je Robert!* Byla uplné hotova, to byla euforie, to si cloveék nedovede predstavit.

A ja jsem strasné vdecny a Stastny, zZe jsem ji to mohl zprostiedkovat.

Alice: ,, Uplné tomu propadla (viucka respondentky — pozn. autora). Ted' jsem

méla domluvene, Ze se uvidi v sobotu, ale bude u tatinka. TakzZe bude smutna,

«

protoze se na ného strasné tési a chtela by mu rict, jak ho ma rada.
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11. Prisahaci

Afektivni hra kolem Pfisahy, pfinaSejici pfizniveiim potéSeni a emocionalni
uspokojeni z €lenstvi v této politické komunité, se pro nékteré z nich transformuje az do
roviny politick¢ého fanouskovstvi, vnémz se obdobné jako piiznivei popkulturnich
fandomu tituluji jednotnym oznacenim — Pfisahaci. Politicky fandom, jak byl popsan
v kapitole 4.4, se 1isi od prosté politické preference a voli¢ské pfizné€ v intenzité, s jakou
podporovatelé investuji svoji afektivni pozornost do obsahtli, které dominantné tvofi
politicti marketéti, a rovnéz v intenzité, s jakou jsou témito afektivnimi investicemi
formovani do praktik nebo objektl, které pak zaujimaji Gstfedni postaveni pii utvaieni
jejich identity (Grossberg, 1992). Tyto rysy nachazime prave u ¢lenti komunity Piisahaci,
kde se propojuji vSechny piedchozi aspekty afektivniho zapojeni, ritudlti a parasocialnich
vztaht. Politické fanouskovstvi kolem Piisahy a rozdily mezi oddanymi stoupenci
a ostatnimi pomahaji posilovat emoce, presvédCeni, vztahy 1 politickou identitu
Ptisahakii, nebot’ v pfipadé fanouskovstvi jako zplisobu politické praxe je afektivni
rozmér obzvlasté intenzivni (Dean, 2017; Wahl-Jorgensen, 2019). Zaroven se jedna o
ritudlni potvrzeni kolektivni identity, pfi¢emz tato kolektivni symbolika v prosttedi
online socialnich siti umoznuje piekonavat davovou anonymitu i situacné specifickou
solidaritu, ktera naptiklad opusténim volebniho mitinku kon¢i (Collins, 2004). Ptisahéci
se setkavaji nejen v online prostiedi, ale travi spole¢ny ¢as béhem vyleti, které pro né
predstavuji ekvivalent tradi¢nich popkulturnich cont, pii nichz se fandom setkava na

jednom mist¢ a sdili spole¢ny zajem a emoce.

Robert Slachta je v Pradéd.
7. srpna 2021 - Mala Moravka, Moravskoslezsky kraj - @

Mame krasné sobotni dopoledne, slunicko sviti a my zaciname dalsi vySlap. Dneska na Pradéd
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Pro Pfisahaky je charakteristickd oddanost hnuti a dlouhodoba aktivita nejen pfi
volebni kampani, ¢asto navzdory povétrnostnim podminkam, vzdalenostem i nepiizni
nekterych spoluobcant, ale ¢lenové tohoto politického fandomu mysli na hnuti témét
v kazdé volné chvili, v zaméstnani i doma. Slachta se stava soudasti jejich kazdodennosti
a ustfedni postavou tohoto afirmativniho fandomu, ktery se oproti transformativnimu

fandomu nevyznacuje autonomii, ale spiSe nekriticnosti a idolatrii (Jenkins et al., 2013).

Irena: ,, Prisahaci, to bylo mysleno lidi, kteri jsou zapojeni do toho oSoupavani
noh. Jak jsem rikala, Ze to neni jenom stani na stanku v zimé, v lété, prsi, snézi,
je mraz, ale dostat se na ty vesnice. Skupina lidi, kteri jsou pod Prisahou, tak
Jjsou Prisahaci. Takze takova jako skoro rodina bych rekla. *

Jiti: ,,Ja bych rekl, Ze casem se takovi ti Feknéme odolni nebo presvédceni
Prisahaci se stali imunni viici tady tém uplné velkym prudiciim. Prosté ti, co to
chtéli rozestvat, tak ti normalni lidi z Prisahy uz to prejdou. Ani to treba
nekomentujou, nerozporujou a resi si ten svij smer.

Kléra: ,, Byla jsem tieba v praci nebo doma, ale nic jinyho mi nezajimalo nez ta
Prisaha. Protoze se tam porad deély néjaky véeci, porad tam bylo néco novyho. *

Ondrte;j: ,, Kdyz Sel vcera do téch Otazek Vaclava Moravce, tak jsem si rikal , Tak
ted’ka to dopoledne, jak se asi pripravuje? * A pak jsme byli v plaveckém bazénu
a kdyz jsme se vratili, tak uz jsem mél v hlave ,Hele ve dvandct to zacina, tak si
dam obed a pustim si to k tomu. ***

Stejné jako pro jiné fanousky politickych ptedstavitelll plati, ze nepovazuji za
nutné projevovat svoji naklonost tradicni formou stranictvi, protoze se mohou ucastnit
politickych aktivit uvnitt fanouskovské komunity (Dean, 2017), 1 Pfisahaci udrzuji svoji
angazovanost v prubehu ¢asu neustdlou stimulaci skrze ptispévky na strance Roberta
Slachty i ve Skuping piiznivct Pfisahy, piestoze mnohdy nejsou sami &leny hnuti.
V téchto vzajemnych interakénich fetézcich pak pouzivaji vSechny vySe uvedené
instrumenty, tj. afektivné orientovand sdé€leni, kdy zdiiraznuji predevsim afekty nadéje,
péce, pohody a odvahy smérem k politickym soupetlim, udrzovani vitality pomoci
kolektivnich rituald,, jakymi jsou spoleéné vylety a sledovani Slachtova online vysilani,
nebo vyuzivani parasocidlnich vazeb vuci lidrovi hnuti 1 vic¢i ostatnim Piisahdktm.
Pfitom se Ptisahaci mobilizuji nejen skrze hodnoty svého objektu, ale také skrze jeho

zajmy, tj. zajem o sport a posezeni u dobrého vina ¢€i piva.
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Online praktiky se v téchto momentech stale vice proplétaji s rytmem, casem
a energii Slachtovy komunikace fizené politickymi marketéry. Stejné jako televizni,
hudebni nebo sportovni fanousSci jsou i pfiznivei Piisahy vasnivymi a pravidelnymi
Ctenafi, divaky a posluchaci nejriznéjsich zprostfedkovanych textl, které k nim jsou
distribuovany v rdmci kampang, coz byl predevS§im zminény pravidelny stream Napiimo,
ktery Slachta vysilal ze svého obyvaciho pokoje v Pohofelicich, ale rovndZ online
vysilani pfi piilezitosti zahdjeni kampané ¢i predstaveni dalSich kandidatt. Ptisahaci
diskutuji béhem téchto vysilani, nejen aby demonstrovali intenzitu svého zapojeni
a oddanost lidrovi hnuti, ale rovnéZ piimo konstituuji Slachtovy vlastnosti, projektuji do
n¢j vysSe zminéné afekty a zdiiraziiuji jeho energii, ktera je nabiji k dalSi Cinnosti ve

prospéch hnuti a dalsi mobilizaci.

DOBROVOLNICI "PRISAHACI" divejte se jak z lidra Ob&anského hnuti Pfisaha zafi nad$enti.
Jedeme dal a pomahame. VY OSTATNI PRIDEJTE SE K NAM. Toto nadS$eni je pfenosné.

NADSENI Mgr. Roberta Slachty JE PRO DOBROVOLNIKY PRISAHY NAKAZLIVE. &

<

1r 05

Ja si takto dobijim baterky uzZ od doby, kdy jsem vstoupila
mezi Vas, fakt to funguije...

1r Q

Obr. 79: Nakazliva energie lidra, zdroj: FB stranka Roberta Slachty
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Nejen, ze Ptisahaci v tomto politickém fandomu §ifi energii svého lidra, ale sami
se stavaji energickymi viidei, osobnostmi, které okolo sebe §ifi emocni energii, kdyz je
skupina virtualné pohromad¢ (Collins, 2004). Svoji afektivni pozornost pfitom investuji
do obsahti, které dominantné tvofii politicti marketéti, do loga hnuti, jeho nazvu, fotografii
usmivajiciho se Roberta Slachty a aplikaci téchto obsahti nap#i¢ komunikaénim mixem
zahrnujicim tisténé noviny s kiizovkou, polepy aut i jiz n€kolikrat zminéné hrnicky se
Slachtovou tvaii. Stavaji se tak dal§im nastrojem téchto politickych marketér
a nazorovymi vidci v tradi¢nim smyslu vicestupiiového toku komunikace (Lazarsfeld et
al., 2021 [1944]). Afektivni investice Pfisahakl zaujimaji ustfedni postaveni pii utvareni
jejich identity, a tak sdileji s ostatnimi fanousky své prozitky z dovolené, jejiz soucasti

byl prenesené i sam lidr hnuti.

Zdravim v8echny Prisahaky od Baltickeho mofe

Obr. 80: Fandom PFisahy, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Kolektivni identita Ptisahdkil a vefejnd manifestace jejich politické orientace je
intenzivné posilovéana artefakty afektivni ekonomie (Jenkins, 2006), jakymi jsou tricka,
Cepice a jiné predmeéty s napisem Pfisaha. Ty hnuti cilen¢ distribuuje mezi své ptiznivce
a stimuluje je k politickému fanouSkovstvi a k vyjadfeni naklonnosti smérem k Robertu

Slachtovi na trovni jednotlivei &i celé komunity. Zde je role politickych marketérti opét
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zieteln€ patrnd, a tak fanousci Ptisahy pomoci tri¢ek, mikin, ¢epic, hrnickti, samolepek
na auta, kalendaid nebo cyklistickych dresti zintenzivituji nejen sviij kolektivni stav
vzajemného emocniho spolecenstvi (Alexander, 2006), ale predev§im zdarma $iti znacku
Ptisahy smérem k vefejnosti a potencialnimu elektoratu. Pfisahaci pfitom ptisuzuji témto
nastrojiim politického marketingu az totemicky charakter, stvrzujici, Ze ,,uréity pocet
jedincti participuje na stejném zivotnim vzorci® (Durkheim et al., 2001: 256). Bézn¢
neatraktivni reklamni pfedméty pro né reprezentuji energicka tlozisté a umoziuji jinak
efemerni emoce znovu vyvoldvat, nebot podobné symboly prodluzuji smyslovou
zkuSenost (Collins, 2004). Ptisahaci se stavaji nositeli téchto embléml, projektuji do nich
afekty nadéje i odvahy, a celé¢ hnuti Pfisaha si tak ,,doslova otiskuji do svého téla“

(Durkheim et al., 2001: 127).

- A T8 ~ y
‘ - S o
ALY R - -

Obr. 81: Afektivni ekonomie Prisahy, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Jiti: ,,Ja mam tricek nékolik. Mam treba tri cerny, tri bily, takze vezmu uplné
novy, kdyz je nejaka vyznamna akce. To jsou takovy ty setkani s riiznyma
dalsima dobrovolnikama. Beru to jako formu propagace a rekl bych i takovou
hrdost jakoze nékde patrim nebo néco prosazuji.

Alice: ,, Doma si tricko obcas vezmu, protoze vnucka ma Roberta rada a rada

‘

vidi i to tricko.*
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Irena: ,, Mdm tricko, mikinu a ksiltovku, myslim. Nosila jsem to, kdyz jsme méli
néjaky spolecny akce. Tak jsem si to vzala nebo jsme si to vzali. Anebo kdyz jsem
treba pak byla aktivni pred téma volbama, kdyz jsem roznasela, tak jako jo.

Tomas: ,, Mam v auté Cepici, protoze jsem ujetej na ksiltovky. A samoziejme kdyz
se delaj nejaky akce, tak mam triko.

Albert: ,, To je v Chorvatsku, Ze jo, to je Split. Nejsem Zadnej jako néejakej ten
ezoterik, ale prosté mé to prislo jako dobrej napad. Vyrizuji pozdravy od
slunicka, jak to tam je, od moricka, slunicka a hor. Tudiz tak s radosti ¢inim to
mé prislo v tu chvili prosté taky vim Ze to zni infantilné ale to si pamatuju Ze mé
pak napadlo jeste Ze tam napisu o téch hvezdicka. Vim Ze jsem to auto fotil a pak
Jjak zapadlo to slunce, tak vylezly ty hvezdy, ten Split se rozsvitil, tak mné to
prislo takovy romanticky.

Pfisaha nad vecernim Splitem.

Mam vSem z Pfisahy vyfidit srde¢né pozdravy od moficka, sluni¢ka a hor. Tudiz tak s radosti
¢inim.@ 2=

Jo a jeSté mam vyfidit od hvézd, Ze to s ndmi vypada moc dobfe, ale musime jesté trochu
méknout. B

Obr. 82: Afektivni ekonomie PFisahy, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Jak jsem uvedl v teoretické casti, digitalni média zménila interaktivni praktiky

mezi politickymi ptiznivci, jejich imaginarni vztahy i socialni rutiny, nebot’ technologie

Facebooku a dalSich socialnich platforem vytvaii ,,mediované prostiedi, v némz vznika

novy zpusob produkce identity** (Zhao et al., 2008: 1817). Pfisahaci dekonstruuji pivodni

politické obsahy a vyrabé&ji afektivné orientovanou fan campaign, citajici koldze z akci
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Piisahy, grafiky k vyznamnym svatkiim, tradicim nebo k narozeninam Roberta Slachty
1 cukratské vytvory s tématem Piisahy. Jedna se vSak spiSe o jakousi textudlni extenzi,
v niz ¢lenové fandomu Pfisahy navazuji na plvodni obsahy a vytvareji paratexty
odpovidajici ptivodni ideologii, nikoliv o ,,textualni pytlactvi (Jenkins, 1992), které je
typické spiSe pro fandom transformativni, nikoliv afirmativni. Pfesto jsou tyto obsahy,
které souvisi s politikou pouze okrajov€, pro n€ dilezitymi aktivitami a nastrojem
afektivniho prozitku, ktery nasledné sdili na Facebooku i s ostatnimi Ptisahaky, posiluji

vazby mezi svym fandomem a politikem, a motivuji tak ostatni k vyssi aktivité.

Obr. 83: Fan campaign Prisahy, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Uvniti digitalnich platforem Pfisahy se prolinaji obsahy tvofené politickymi
marketéry 1 fanousky, pficemz tyto obsahy jsou typické spise pro popkulturni fandomy
nez pro politické strany a hnuti. Intrepretacni komunita Piisahy (Jenkins, 1992) vytvaii
vlastni obsah,*® do kterého investuje svoji energii, vyrabi digitalni pfani k Vanoctim,
narozenindm a dopliiuje je marketingovymi prvky hnuti, jakymi jsou naptiklad logo,
barvy ¢&i heslo Cas na odvahu. Je to oviem komunikace, ktera vychazi primarné od
fanouSkt samotnych, je spontanni a je podnécovana politickymi marketéry pouze do té
miry, ze ti ji vytvareji digitalni prostor, kde se mize odehravat, a poskytnou atraktivni

rekvizity.

50 Jedna se o tzv. user generated content, tedy obsah socidlnich médii, ktery vytvéfeji sami uzivatelé.
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Tyto afektivni investice se projevuji nejen viiéi samotnému Slachtovi, ale smétuji
rovnéz k ostatnim ¢lenim jeho politického fandomu, kteii vyjadiuji své vzijemné
parasocialni vztahy skrze dal§i amatérsky vytvarené digitalni artefakty. Pravé mnozstvi
vytvatené¢ho obsahu Ptisahdky odliSuje od ptedchozich skupin fajn partdka, pratel
a srdcaft, ktefi sice napliiuyji ritudlni a parasocialni aspekty komunikace, nikoliv vSak ty
fanouSkovské, jez jsou charakteristické mimo jiné pravé tvorbou rozli€nych paratexti
a utvarenim interpretacnich komunit (Jenkins, 1992; Hills, 2013; Dean, 2017). Emo¢ni
energie, kterd se skrze tyto paratexty §ifi smérem k ostatnim fanousktim Ptisahy, je pro
rozvoj kolektivni identity klicova, nebot’ podobné interakéni ritudly ucastniky vzajemné
piipoutavaji, zvysuji jejich identifikaci a ve vysledku nastoluji kolektivni stav emo¢niho

spolecenstvi (Alexander, 2006; Kanyangara et al., 2007).

B VSem Prisahdkiim
krasné Vanoce
ae¢ 4 Vvroce 2022
& hodné sil, zdravi a optimismu
ad preje

Obr. 84: Digitdlni artefukty fandomu Prisahy, zdroj: FB stranka Roberta Slachty

Jan: , Tak to je Petrov ze Spilberku, zasnézeny. Prani bylo pro Piisahdky
a k tomu logu Prisaha jsem si dodélal ty tri republikovych nebo zemsky znaky.

Piisahaci Roberta Slachtu nekriticky idealizuji a mnoho z nich jej uctivé stejnym
zpusobem, jakym fanousci zboziuji popové hvézdy nebo sportovni hrace. Energie, kterou

svému lidrovi vénuji, je zdanlivé nekonecnd a smétuji ji vedle obrazové a cukrarskeé

wewvr

vyzdvihuji Roberta Slachtu jako hrdinu, pomyslného spasitele a postavu, ktera vyvede
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Ptisahdky z temné noci. Piikladem je pisent Piisaham, v jejiz textu se objevuje naptiklad
sloka ,, Kdyz se ti zda, ze vSechno padda, hrouti se svet, nic neni jako driv porad jsem tu
ja, prisaham* doprovazenad refrénem ,,Spolecny cil nase srdce spoji, nebude vic
spravedlnost dvoji, vstric bourim vSem se vztycenou hlavou, spolecné jdem - spolu pod
Prisahou!“ Fandom Pfisahy se v téchto momentech na Slachtu znovu emoé&né napojuje
a citi odvahu, nebot’ jejich lidr je odvazny, respektive kampan je postavena na tomto
narativu. Tato emoc¢ni energie je opet enormni, siln€¢ fanousky zasahuje a ti néasledné
sdileji své prozitky online, tvofi dal$i interakcni fetézce emoci a mobilizuji své okoli s

iluzorni touhou pomoci pisni¢ky zménit $irsi spolecnost.

YOUTUBE.COM
Pfisaham (aneb VSechno nejlepsi, Roberte!) @
Nékdo ma profesionalni zpévaky, hymny a videa za miliony. My mame neprofesionalni zpév...

Obr. 85: Eva Richterova, ,, Prisaham (aneb VSechno nejlepsi, Roberte!) Q. YouTube video,
5:25,22. 7. 2021, https://www.youtube.com/watch?v=SWQ7pOE27WQ

presné Libusko, vitejte v klubu
o’ @Pvsechny dévcatka jsme pustily slzu. &2 Ale to
fakt se moc povedlo. Krasny darek a nejenom pro
Roberta ale i pro nas vSechny. >

Tose milibi Odpovédét 34t QD“‘ 4
to je tak nadherné, az ¢lovéku béha mraz po zadech. @Y @ @
Q>

Krasna pfisahacka hymna. &%
2
1r o

Obr. 86: Paratextudini tvorba fandomu Piisahy, zdroj: FB stranka Roberta Slachty
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Shrnuti

Cilem této disertacni prace bylo zachytit proménu politické komunikace na online
socidlnich sitich pohledem studii afektu a vylozit vzijemné vztahy mezi energii
politického lidra, naslednym intersubjektivnim procesem tvorby emoc¢ni energie mezi
jeho ptiznivci a z toho plynoucich ritualnich, parasocialnich a fanouskovskych vztahi.
Jako reprezentanta tohoto $ir§iho fenoménu jsem zvolil nedavno vzniklé hnuti Ptisaha,

jejiho lidra byvalého policistu Roberta Slachtu a komunitu piiznivet tohoto hnuti.

Mt pristup k tomuto vyzkumnému problému byl kvalitativni a virtualné
etnograficky, zalozeny na dlouhodobém pozorovani konkrétnich fenomént v online
prostiedi, na studiu vyznami téchto fenoménti a porozuméni tomu, jak se tyto fenomény
utvateji. Jako etnograficky objekt jsem zvolil komunikaci hnuti Pfisaha a Roberta Slachty
na platform¢ Facebook, nebot” pravé technologické struktury online socidlnich siti
vhled do vztaht s ostatnimi (Garde-Hansen a Gorton, 2013). Jako urcujici znaky, které
jsem povazoval za nositele afektivnich projevl,, jsem v disertacni praci zvolil
paralingvistické (Schandorf, 2012) a fatick¢ (Vetere et al., 2005) aspekty politické
komunikace. V téchto piipadech totiz sdéleni neplni funkci zprostfedkovatele myslenek
a prenosu informaci k piijemci, ale jejich Gcelem je vyjadieni emociondlnich vyznam,

drobnych pocitl a sdilenych ptesvédceni.

Z vyzkumu plyne, ze emoce jsou vyznamnym komunikacnim néstrojem hnuti,
jsou klicovym stimulantem, ktery ptiznivce k hnuti pfitahuje a podporuje jejich aktivitu.
Emoce a znich plynouci emocni energie jsou pro ptfiznivce Prisahy interpretatnim
klicem, kterym chapou svét okolo sebe, a tento proces zacind jiz prvni interakci
s Robertem Slachtou jako energickym lidrem. Pokud je v jejich o&ich Robert Slachta
$tastny, jsou iluzorné §tastni i oni, pokud vnimaji Roberta Slachtu jako odvazného, jsou
pomyslné odvazni i oni a pokud je Robert Slachta nabity energii, nabiji energii i je.
Slachtova komunikace piesto neni autentickd, jak se mnozi z jeho ptiznivet domnivaji.
Je strategicky fizena, Sifena v souladu s pldnem kampané a afektivné orientovany obsah
je produkovan s cilem mobilizovat potencialni voli¢e a integrovat je do kolektivu Piisahy.

I ptes tuto neautenti¢nost jsou vSak vysledné emoce jeho ptiznivct autentické.
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Role Roberta Slachty jako energického lidra se v prostiedi Piisahy projevuje
predevsim intenzivni distribuci jeho domnélé energie smérem k podporovateltim. Slachta
je obycCejnym, piesto charismatickym lidrem a jeho stylizace do bojovnika za spravedlivé
Cesko bé&Ziciho krajinou piitahuje sledujici, vytvaii ohniska pozornosti a vyvolava
prvotni emoce, které piiznivci sdileji dal. Slachtova energie, ktera je cilend zhmotiiovana
do nastroji politického marketingu, do profesiondlnich fotografii a videi, je
k potencidlnim volicim distribuovana skrze online socialni sit¢ a dokéaze presvédcit
k politické mobilizaci i pasivni jedince. Ti se pak, byt’ se o politiku diive nezajimali, ke
Slachtovi pfidévaji a b&zi, pomyslné i doslova, v politické kampani po jeho boku.
Slachtova energie je nakazliva, §iii se prostorem i ¢asem a vstupuje do kazdodennosti
jeho pfiznivet. Setkani s nim piedstavuje v oCich pfiznivet setkdni s dlouholetym
pritelem, byt jej znaji pouze zprostiedkované, i1 pfival intenzivnich emoci a pocit
zivotniho naplnéni. Slachta svoji energii kolektiv neodolateln& piitahuje k sobé

a stimuluje v ném emoc¢ni energii, ktera se jako spojujici substance §iti Piisahou dal.

Je to pfedevsim emocni energie nadé€je a viry, kterd jeho ptfiznivce spojuje. Hnuti
i jeho lidr jsou pro né nadgji na spravedlivé Cesko a virou v budoucnost, pficemz
nositelem této energie je i samotny a opét strategicky zvoleny ndzev hnuti, nebot’, jak
uvedlo vice respondentt, ten, kdo ptisahd, musi své slovo dodrzet! Tmelicim prvkem je
rovnez energie lasky a péce, kterou ptiznivci, a predevsim ptiznivkyné prozivaji nejen na
Facebooku, ale i v realité. Robert Slachta je na volebnich mitincich objima, oslovuje je
zdrobnélinami a tato emoc¢ni energie se k nému, resp. k jeho marketingovému tymu na
Facebooku vraci skrze emotikony srdci, animované gify s tématem lasky a zamilované
samolepky. Pravé piiznivkyné o Slachtu virtudlnd peuji a maji starost, aby se
nenachladil, odpoc¢inul si po ndro¢ném dni, a pfedevsim znovu nacerpal energii, kterou je
vSechny tolik nabiji. Zde se rovnéz projevuje emocni energie typicka pfedevsim pro Cesky
kontext a na mezinarodni pole velmi tézko pfenositelnd, tj. energie pohody. Odpocinek
u piva, sluni¢ko a domaci prostfedi Pohoielic je uklidiiujici nejen pro Slachtu, ktery zde
muze nacerpat energii do dalSich naro¢nych dni, ale zaroven pro jeho ptiznivce, ktefi se

s nim ochotné ladi na stejnou energii.

Pokud maji pfiznivci Piisahy strach, je to strach pouze o Roberta Slachtu, aby vie
vydrzel a odolal tinave, zdkefnym tatoktim, a dokonce ptipadné likvidaci. Ostatnich, tedy

konkurenénich politikl, zdketnych volict jinych stran ¢i neobjektivnich médii, se neboji,
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a to v souladu s narativem kampané, Ze Slachta strach nikdy nemél. Naopak se vzajemné
nabijeji energii odvahy, ktera je pfitomna nejen v jejich ptispévcich na Facebooku, ale je
soucasti i jejich kazdodenniho svéta v podobé artefaktii s napisem Cas na odvahu stejné
jako v podobé¢ ritualnich zvolani ,,Kdo ma odvahu, voli Ptisahu!*“ kterymi na sitich
stimuluji své online okoli. K mobilizaci ostatnich slouzi i emoce hnévu a nenavisti. Byt
byla kampaii P¥isahy do PSP CR veskrze pozitivni a vyjimkou byla pouze jeji zavére¢na
&ast pracujici s narativem Slachtovy likvidace, po volebnim netspéchu se emoéni energie
hnévu stala pilifem cel¢ komunikace a Castecné 1 strategii pro kampan do obecnich
zastupitelstev. Vztek na vladu, kterd je v o€ich pfiznivcl nekompetentni a podvodem na
volice, rostouci ceny energii ¢i vale¢ny konflikt na Ukrajiné nasledn¢ transformoval tuto
nakazlivou energii az do emoci nenavisti a hate speech vii¢i konkrétnim spolecenskym

upina jiZ jsou to u; ici, vefej avni médi ,.havloidi®.
skupinam, at’ jiz jsou to uprchlici, verejnopravni média nebo ,,havloidi*

Energie, kterou Slachta jako lidr ke svému okoli domnéle i, piiznivce vzajemng
nabiji a stimuluje jejich skupinovou solidaritu, kolektivni vzruseni a interak¢ni ritudly. Je
spojujici substanci, interaktivnim Suménim, Sitici se nakazou digitalni participace, jez ma
svij vlastni mikrorytmus a tempo, v némz se interakce uskutec¢iiuji. V prosttedi online
socialnich siti, jez jsou archivem kazdodennich intimnich pociti a myslenek, jsou novacci
rychle vtaZeni interakcnich fetézct. Hnuti pro né reprezentuje, dle jejich slov, smysl
Zivota, citi z n¢ho sebevédomi, dobry pocit ze své seberealizace a s nadSenim pftijimaji
jeho kolektivni identitu. Z prvotnich mobilizujicich dobrovolnik se stavaji fajn partaci,
stafi ptratel¢ a srdcafi. Tyto ritudly formuji nejen vazby mezi Gcastniky, ale zaroven
rozostiuji hranici, ktera déli kolektiv Piisahy a iluzorni reprezentaci Roberta Slachty jako
¢lena vlastni rodiny. Nejblizsi ¢lenové hnuti nejsou pouhymi partaky a piateli, ale stavaji
se spolecné s ostatnimi stejné intenzivné zapojenymi pfiznivci prisluSniky virtualni
rodiny s ndzvem Piisaha, s niZ se intern¢ identifikuji. Stimulace téchto parasocialnich

vztahll je vyznamnym ndstrojem marketingové strategie hnuti a vliv ma i na vazbu

k samotnému lidrovi, ktery pak v rodiné Ptisahy slouZi jako jeji univerzalni ¢len.

Ve vysledku vSak tato afektivné orientovanad komunikace a z ni plynouci emoc¢ni
energie, interakéni ritudly a parasocialni vztahy vede ke vzniku takzvanych Ptisahakd,
politického fandomu, jehoz Clenové se setkavaji stejne jako popkulturni fanousci v rdmci
svych conti, vytvareji osobitou fan campaign a intenzivné transformuji své identity skrze

nastroje politického marketingu.
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Zaver a diskuze

Pro¢ je potiebné vramci politické participace zkoumat nejen emoce, ale
1 kolektivni ritualy, parasocidlni vztahy a znich plynouci politické fandomy? Kazda
analyza politické komunikace, ktera nebere v uvahu emoce, se totiz miji svym
podstatnym prvkem (Burkitt, 2016), nebot’ vysledny efekt, ktery prameni z této funkéni
interakce s podobn¢ smyslejicimi lidmi, se pro uzivatele stdva navykovym a nezbytnym.
Proto, abychom pochopili povahu a disledky soucasné politické komunikace, musime
porozumét povaze téchto symbolickych tirovni (van Zoonen, 2000). Prozivana emoc¢ni
energie, kterd je pfi¢inou vzniku interak¢énich ritudli a parasocialnich vztahii, ma obecné
pro politické ptiznivce silny motivacni a mobilizujici ucinek, a proto tyto mikrosituace
chtéji prozivat znovu, a to 1 v jinych ¢asech a na jinych mistech. Komunikacni strategie
politickych marketéra se stavaji soucasti kazdodennich Zivoti ptiznivelt daného politika
a komunikacni ritudly vytvareji vazby mezi jeho elektordtem, pomahaji pochopit smysl
svéta a udrzuji politicka spoleCenstvi v Case i prostoru (Carey, 1989). Jedna se tak

o kampan, ktera je permanentni nejen v Case, ale rovnéz v prostoru.

Soucasna politickd angazovanost nevznika v prostiedi kontrolovaném
stranickymi aparaty, ale je zalozena na spontannich a neformalnich praktikach, které
probihaji jako soucast kazdodennosti ob¢anti (Chadwick, 2009; Vaccari a Valeriani,
2016). S rozvojem emocionalizace veiejné sféry, jez je reprodukovana ceremonidly
a exaltovanymi kolektivnimi emocemi (van Zoonen, 2005; Lunt a Pantti, 2007; Mgen,
2019), posilovanim antistranickych a populistickych hnuti (Katz a Mair, 2009; Dawson
a Hanley, 2016; Caruso, 2017), a ¢im dal vyznamn¢jsi roli marketérii prodavajicich
v systému permanentni kampané kandidaty jako komer¢ni produkty a celebrity (Franklin,
1994; Street, 2013; Doherty 2007; Bossetta, 2018; fcaro a Lilleker, 2023), je rovnéz
patrny posun afektivnich investic od béznych podporovatelli a stranikd k politickym
fanouSktim, pro které plati podobné charakteristiky jako pro fandomy popularni kultury.
V nasledujicich letech si politické strany pravdépodobné zachovaji svou roli pii
strukturovani volebniho vybéru a organizovani fungovani parlamentniho procesu, ale
jejich 8irSi role v politickém systému bude nadale zpochybnovéna ve prospéch
populistickych a antistranickych hnuti koncentrovanych okolo silnych a charismatickych

lidr (Dalton, 2005). Tento posun k politickym fandomtim se navic odehrava soubézné
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s trendem konvergujici politiky a popularni kultury, kdy se tyto oblasti, pfedev§im

v oblasti online platforem, ¢im dél vice prolinaji.

Pohled na zminéné fenomény se vSak mnohdy zaméiuje primarné na politiky
a politicky samotné, pfitom je pro rozvoj poznani v této oblasti klicové, abychom lépe
pochopili, jak se v oblasti politické komunikace vytvafi publikum, jak jsou vyvolavany
a rozvijeny vasné a emoce volic¢i-fanouski a jak dochézi ke stimulaci téchto politickych
fandomu. Tato disertacni prace poukazuje zejména na to, ze politické komunity nemusi
byt chapany pouze na zakladé¢ specifickych ideologii, geografickych a demografickych
udajt, ale tyto komunity mohou byt zalozeny pravé na sdileném afektu a politickém
fanouSkovstvi (Gray et al., 2007; Burgess a Bruns, 2012; Sandvoss, 2013; Dean, 2017,
Wahl-Jorgensen, 2019; Reinhard, 2022). Ptiznivci soucasnych politiki jsou totiz vice nez
jen pouhymi voli¢i. Jsou to oddani fanousci, ktefi intenzivné sleduji objekty svého zajmu,
spoluvytvairi pomoci fanouskovsky vyrabéného obsahu jejich obrazy a v rdmci svych
interpreta¢nich komunit formuji kolem politickych pfedstavitela politické fandomy. Od
standardnich voli¢h a pfiznivci se lisi pfedevsim témito charakteristikami:

- Politicti fanouSci mnohem vice projevuji afektivni, ritudlni a parasocialni
vztahy vici objektu svého zajmu, tedy politikovi nebo politicce.

- Politi¢ti fanousci mohou byt fanaticti, neinformovani, nekriti¢ti a idolatricti.
Jedna se tedy o afirmativni, nikoliv transformativni fandom.

- Politicti fanousci intenzivné pfijimaji a reprodukuji nastroje politického
merchandisingu a afektivni ekonomie, nejen hesla a slogany, ale také
kampaniové orientované zbozi v podob¢ tri¢ek, Cepic, samolepek aj.

- Politi¢ti fanousci vytvareji vlastni paratexty, které jsou stejn¢ jako v prostredi
popkultury zalozené na daném kdnonu, v tomto piipad¢ na politickych heslech
a narativech kampan¢ tvofenych tymy politickych marketérti a PR. Nejedna

se tedy o fan art ¢i fan fiction, ale o fan campaign.

Proto tato prace slouzi nejen jako dalsi prispévek ke studiu politickych ptiznivc,
ale rovnéZ jako apel na intenzivnéj$i zajem o politicky fandom a jeho dikladnéjsi reflexi,
ktera by se stala cennym dopliikem vyzkumu a uzitecnym ndstrojem pro pochopeni

soucasnych zpiisobt politické angazovanosti, nejen v prostiedi online socidlnich siti.
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Summary

This dissertation examines the transformations of political communication
through the lens of affect studies and elucidates the interrelationships between the energy
of the political leader, the subsequent intersubjective process of emotional energy
production among his supporters, and the resulting ritual, parasocial and fan relations. To
represent this broader phenomenon, I have chosen to study the recently formed Ptisaha
Movement, its leader, former policeman Robert Slachta, and the community of Pfisaha‘s
supporters. The thesis explores individual phenomena through virtual ethnography,
taking the paralinguistic and phatic aspects of communication as the defining features of
affective expression. The thesis fills a gap in political communication and political
fandom research, at least in the Czech academic environment. In the case of Robert
Slachta and Piisaha, emotions are a key communication tool. They are the primary
stimulus that attracts supporters to the movement and encourages their activity, and their
use can be described as a long-term and instrumental process. The resulting effect of
synergy and euphoria from functional interaction with like-minded people becomes
addictive and necessary for the user. Therefore we need to understand the nature of these
symbolic levels to understand the nature and implications of contemporary political
communication (van Zoonen, 2000). Slachta's communication is not as authentic as it
might appear at first glance. It is strategically managed and its emotionally oriented
content is produced to mobilise potential voters and integrate them into the collective of
the Ptisaha movement. Despite this inauthenticity, the resulting emotions of his followers
are still authentic. In the Ptfisaha‘s collective, they experience real emotions of joy and
hope, love and care or fear and courage. Their newly formed relationships represent real
friendships, and their ties to Robert Slachta symbolise, for some of them, parasocial
bonds. Here, communication strategy becomes part of everyday life, and the
communication rituals of a particular political actor create bonds among its supporters,
represent the shared beliefs, and maintance political community in time and space (Carey,
1989). The experienced emotional energy and the interacting ritual chains have a strong
motivational effect on them and therefore they want to relive these microsituations in
other places. It is thus a specific form of political fandom (Gray et al., 2007; Burgess
a Bruns, 2012; Sandvoss, 2013; Dean, 2017; Wahl-Jorgensen, 2019; Reinhard, 2022),
whose members meet, like pop culture fans, in their cons, create a distinctive fan

campaign and intensely transform their identities through the tools of political marketing.
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