Tato bakalarska prace popisuje marketingového analyzu trhu profesniho
vzdeélavani dospélych. Marketingova analyza ¢i marketingovy vyzkum
zahrnuje pripravu pred poc¢atkem podnikatelskych aktivit vzdélavacich
instituci, ale i priibézné zjistovani aktualni stavu trhu. Celkovy proces
marketingového vyzkumu zahrnuje nasledujici ¢asti marketingovych
¢innosti: vyzkum trzniho prostredi (demografické, ekonomické, pravni,
vyzkum pfirodniho prostfedi a socio-kulturni prostredi), vyzkum trZnich
subjekt(l (dodavatelé, konkurence, prodejci, zakaznici, verejnost, stat), trzni
analyzu (SWOT), shér dat, nastaveni vyzkumnych €innosti a metod,
dotazovéni, provedeni vyzkumu a vyhodnoceni. Marketing je jednou z
hlavnich ¢innosti modernich vzdélavacich instituci. Aby preZily a uspély,
musi tyto spole€nosti znat trzni prostredi, ziskat dostatecné zdroje, preménit
je na odpovidajici vzdélavaci programy a efektivné je predat trhu a
verejnosti. Trh profesniho vzdélavani dospélych je vSak natolik specificky
segment trhu, Ze je zapotrebi obecné marketingové principy upravit a
nastavit dle kritérii vychazejici z potfeb tohoto trhu. Tato prace z téchto
potfeb vychazi a nabizi feSeni.



