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Posudek oponentky bakalaFské prace
Zbyrika Hradila zpracované na téma

Marketingova analyza trhu profesniho vzdélavani dospélych

Posuzovana bakalafskd prace je rozdélena do 5 kapitol (vé. zavéru). Prace svym
obsahem i rozsahem (66 s.) odpovida odbornému zaméfeni katedry i pozadavkim kladenym
na bakalafské prace. Autor v praci vyuzil — jak uvadi v soupisu bibliografickych citaci — 30
prament, z toho 1 cizojazyCny, a 9 prament internetovych. Samostatna bibliografie uvedena
neni. PfedloZena bakaldfska prace v rozsahu i pouzitim zahrani¢nich titulil splituje poZadavky

kladené na tento typ praci.

Zbyné&k Hradil si pro svoji praci vybral téma relativné nerozpracované, coz se odrazilo
i v jeho bakalaiské praci. VétSina jejiho textu je totiz — oproti ndzvu — vénovéna
marketingovému fizeni firmy, respektive marketingovym nastrojim analyzy trhu a
marketingovému vyzkumu trhu bez ohledu na specificky trh profesniho vzdélavani
dospélych. Plati to zeyjména pro 2. kapitolu a pro subkapitoly 4.2-4.3 a 4.6-4.9. Nicméné&
nejen v téch ¢astech, kde se na profesni vzdéladvani dospélych odkazuje, podava smysluplny a
logicky prehled marketingového prostiedi, ¢asti, fazi, metod a technik marketingové analyzy
a vyzkumu trhu. Prace je psana kultivovanym jazykem a cti zasady odborného stylu, proto
m¢ ponckud zaskoCilo, kolik zistalo vtextu gramatickych i syntaktickych chyb.
Nejcastejsimi prohfeSky jsou chybégjici, nebo naopak nadbyteéna slova a chybné uvedené
gramatické pady (pribézné v celé praci, napf. jiz v 1. vété resumé, dale nas. 9, 11, 19..., 55,
63). Na s. 12, 13 a 27-28 pak chybi odkazy na prameny, z nichZ autor &erpal udaje (navic

jsou zde % uvedena bez mezer, tj. jako procentni).

Podobnych ptehlédnuti a nedopatieni, kterd by mohla odstranit diisledna korektura, je
v textu vice. Prvni uvedenou poznamku, tykajici se diskrepance mezi nazvem prace a jejim
faktickym obsahem, vSak povazuji za podstatngjsi. Privitala bych, pokud by se k ni autor

v rozpravé nad bakalafskou praci vyjadiil. Rovnéz bych byla rada, pokud by Zbynék Hradil



oziejmil, zda chtél analyzovat trh profesniho, nebo dalsiho profesniho vzdélavani a doplnil

také, v ¢em spocivaji specifika marketingové analyzy tohoto segmentu trhu (obecné 1 v ramci

trhu vzd¢lavani).

Zavér:

I pfes vySe uvedené piipominky celkové hodnotim bakalafskou praci Zbytika Hradila

zpracovanou na téma Marketingova analyza trhu profesniho vzdélavani dospélych spise

pozitivné. Zejména s ohledem na relativni novost tématu na stran¢ jedné a na solidni praci

s prameny s tematikou marketingu, které autor pouZil ve své praci. Autor tak prokazal svoji

solidni orientaci v tématu.

Domnivam se, Zze pfedlozena bakalaiska prace odpovidd pozadavkim kladenym na

tento typ praci, aprotoji doporuduji k obhajobé.
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