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Posudek vedouciho prace

Piedlozend bakalaiska prace je pokusem autora podivat se na oblast dalSiho profesniho
vzdélavani dospélych z hlediska marketingu. To je od autora bohulibd snaha, protoze

odborné literatury z této oblasti je dosud u nas malo.

Nicméné kdybych mohl hodnotit urovenl prace jasné a struéné tak je nutno napsat toto:
Bakalaiska prace obsahuje takové stru¢né, opravdu velmi zakladni poznatky z marketingu,
které se autor snazi chvilemi, vét§inou vSak hire aplikovat na dalsi profesni vzdélavani. Jde
do jisté miry o primitivni popis zakladl marketingu pro ty, kteti o ném nic nevédi. Paradoxem
prace je, ze se ¢tenaf o dalSim trhu dalSiho profesniho vzdélavani nic nedovi. Jak vypada, jaky
ma charakter, segmenty, kdo je leader na trhu apod. To jsou soucasné mé naméty do diskuze.

Tyto naméty jsem autorovi prace nékolikrat sdélil, avSak zistal jsem nevyslysen.

Ptedlozend prace oproti tomu podrobné popisuje metodiku a techniky marketingového
vyzkumu (mimochodem dosti povrchnég). Jinymi slovy autor i jeho prace slibovala velké
ambice. Vysledek je velmi a velmi skromny. Praci doporucuji k obhajobé i kdyz vykazuje
fadu formdlnich nedostatk® a nespliiuje zadani citovat zahranini prameny (vyjma Koblera,
kde ovSem chybi ISBN a tak pochybuji o pouziti tohoto zdroje — navic neni citovan a ani
mySlenky z této prace nejsou vztahy v iivahu). Pokud autor namitne, Ze jsou témito prameny
napf. posledni dva internetové odkazy, tak nebude mit pravdu. Jde o standardni stranky EU

tykajici se procesualnich proces realizace ESF.
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