Pravni postih skryté reklamy influencertu na socialnich sitich

Abstrakt

Diplomova prace se zabyva fenoménem influencer reklamy a jeho pravni regulaci v Ceské
republice a Evropské unii. Také hodnoti efektivitu vymahani pravni Gpravy v CR a piedstavuje

ti1 odliSné pfistupy k postihu v zahranici, mezi nimi se vénuje i Ceské a zahrani¢ni autoregulaci.

V prvni &asti prace struéné nastifiuje, jak fenomén v CR postupné vznikal a jak vypada
je skrytd podoba reklamy a jde tak o reklamu klamavou. Druha ¢ast se vénuje platné tuzemské
vetejnopravni a soukromopravni uprave reklamy, kterou aplikuje v prostfedni socialnich siti a
vymezuje pravni postaveni aktéri, ktefi se na ni mohou podilet. Pravni uprava v CR vychazi
z prava Evropské unie, a proto prace reflektuje klicové pojmy ve svétle pokynd k vykladu
smérnice o nekalych obchodnich praktikach. Na analyzu pravni upravy navazuje kapitola, ktera
si klade za cil vymezit rozdil mezi doporucenim influencera a komerénim sdélenim, kdyz uvadi

konkrétni indicie.

Ve tieti ¢asti se prace vyporadava s rozhodovaci praxi krajskych Zivnostenskych ufadu, které
jsou opravnény k vefejnopravnimu postihu reklamy na socialnich sitich. Zvyseny diraz je pak
kladen na tii rozhodnuti konkrétniho uiadi, ktera podrobnéji ptiblizuji reklamy, které jsou v CR
postihovany. Ctvrta ast prace predstavuje Eeskou autoregulaci, porovnava ji se zahrani¢ni a

navrhuje jeji vetsi zefektivneéni.

Posledni ¢ast prace analyzuje a vzdjemné¢ porovnava tii rozdilné ptistupy k postihu influencer
reklamy v zahrani¢i. Nejprve zkoumd konkrétni rozhodnuti némeckych soudd, dale vénuje

pozornost praxi britského autoregulatora a nakonec nastiiiuje statni dohled v USA.

Na zaklad¢ analyzy Ceské pravni Gpravy a jejiho vymahéani a s ohledem na prostudovani
zahrani¢nich pfistupli prace zavérem navrhuje mozné feSeni, jak efektivnéji a dliraznéji dohlizet

v CR nad reklamou na socialnich sitich.
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