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ABSTRAKT

Hlavnim cilem této diplomové prace je na zéklad¢ vlastni pedagogické praxe popsat a
zanalyzovat mozné piinosy projektového pojeti vyuky publicistického stylu a medialni
vychovy na SS. Prvni, teoreticka ¢ast se zabyva nejprve roli médii a masmédii v moderni
spole¢nosti s diirazem na aktudlni stav medialniho prostiedi v CR a na zvyklosti zaki a
zakyi SS v konzumaci medialnich obsahi. Nasleduje vymezeni pojmt medialni
gramotnost a medidlni vychova, soubor vefejné dostupnych inspiracnich zdroju,
kurikularni zakotveni tématu a pohled waldorfské pedagogiky. Poskytnut je také zakladni
vhled do charakteristiky publicistického stylu a projektové vyuky.

Druha cast prace se vénuje popisu a reflexi projektu tvorby tiidniho studentského casopisu
na Waldorfském lyceu v Praze. Nejprve jsou pfedstaveny principy autoevaluace ucitele a
zasady metodiky 3A (anotace—analyza-reflexe), dale je popsana geneze a kontext
popisovaného projektu, jeho pribsh a reflexe. Zaci*zakyné v projektu objevovali*y
zakonitosti fungovani novinaiské redakce — sami rozhodovali*y o naplni 1 vizuélni podob¢
Casopisu, psali*y texty, navzajem si je editovali*y i korigovali*y a produkéné se podileli*y
1 na samotném vydani ¢asopisu. Na konci prace jsou shrnuty hlavni klady a zépory takto
pojaté vyuky a navrzeny jeji mozné alterace. Celkové miize prace slouzit jako inspirace pro

vyuéujici na SS ¢&i 2. stupni Z8S.

KLiICOVA SLOVA
medialni vychova, medidlni gramotnost, publicisticky styl, projektova vyuka, Skolni

Casopis, reflexe vyukové praxe, sttedni Skola



ABSTRACT

The main aim of this thesis is to describe and analyse the possible benefits of the project-
based approach to teaching journalistic style and media education at secondary schools on
the basis of my own pedagogical practice. The first, theoretical part deals firstly with the
role of media and mass media in modern society, with an emphasis on the current state of
the media environment in the Czech Republic and the habits of pupils in secondary schools
in consuming media content. This is followed by a definition of the concepts of media
literacy and media education, a set of publicly available inspirational sources, curricular
anchoring of the topic and the perspective of Waldorf pedagogy. A basic insight into the

characteristics of journalistic style and project-based learning is also provided.

The second part of the thesis is devoted to a description and reflection on the project of
creating a class student magazine at the Waldorf Lyceum in Prague. First, the principles of
teacher self-evaluation and the principles of the 3A methodology (annotation-analysis-
alteration) are introduced, then the genesis and context of the described project, its
progress and reflection are described. In the project, the pupils discovered the functioning
of a journalistic editorial office — they decided the content and visual form of the magazine,
wrote the texts, edited and proofread them for each other and participated in the production
of the magazine itself. At the end of the paper, the main pros and cons of this approach are
summarized and possible modifications are suggested. Overall, the work can serve as an

inspiration for teachers at secondary or second level of primary schools.

KEYWORDS
media education, media literacy, journalistic style, project-based learning, school

magazine, reflection on teaching practice, high school
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Uvod

v poslednich desitkach let stala medidlni vychova. Tento vyvoj reaguje na prekotny nastup
digitalnich technologii, vyraznou proménu forem medidlni komunikace, ale také na
piedchozi absenci tohoto tématu v kurikularnich dokumentech i ve Skolské vyukové praxi.
Jakkoliv miizeme jako spole¢nost pozitivné hodnotit zivou diskusi na toto téma a
rozbihajici se programy a aktivity, které se snazi poskytnout zdkladoskolskym i
sttedoskolskym vyucujicim metodickou podporu a inspiraci, nadéle je tfeba také kriticky
pojmenovavat prozatimni nedostatky tohoto procesu a ptipadna rizika ¢i slepa mista, ktera

jsou v jeho ramci opomijena.

Dafi se nam — pedagogické obci — drzet krok srapidni proménou vztahu naSich
zaka*zakyn! k médiim? DokaZeme se vyrovndvat s vyzvami rostouciho vlivu socialnich
médii, video-influencingu, alternativnich webt, ruské propagandy ¢i ztraty davéry
v béZnou novinaiskou praxi? Dokéze vyuka ceského jazyka ve Skolach podchytit rychly
spoleCensky vyvoj a neubirat se cestou nefunkcéniho (pouze Skolského) ohledavani
zastaralych ¢i umélych komunikatti? A naopak — je mozné se ve vyuce pfiblizit nejmladsi
generaci a jejim komunikacnim zvyklostem? A jak to udé€lat a zaroven tim nepiijmout
problematické aspekty s dneSnim mladym medidlnim svétem spojené, jako jsou napf.
mySlenkova  (kulturné-duchovni) banalizace vefejné komunikace, klipovitost a
algoritmizace obsahu socidlnich médii, komercionalizace détstvi, nezajem o tradi¢ni
hodnoty novinaiské etiky, nariistajici generacni propast ¢i nizkd divéra ve zkuSenosti

starSich?

Jako stfedoskolsky ucitel Ceského jazyka, déjepisu a spolecenskych véd povazuji tyto
otazky za velmi podstatné. S vysokou mirou demokratizace, ale 1 fragmentarizace a
kapitalizace medialni komunikace a s rozvojem dostupnosti internetu a socialnich médii

zaroven dochazi také k jakési erozi zakladnich principi novindiské profese a jejiho

! Ve své diplomové praci jsem se rozhodl — zejména vzhledem k zakyni*Zzakovi s transgenderovou identitou,
zastoupené*mu ve tfide, ve které byla realizovana popisovana praxe, — omezit uZziti generického maskulina a
namisto bézné uzivaného lomitka pouzivat hvézdicku. Jako odborny podklad pro toto rozhodnuti mi
poslouzila napf. shrnujici prace Jany Valdrové, PhD. (2022). Véfim, ze toto védomé rozhodnuti nebude
v praci posuzovano jako jazykovy nedostatek a ze nebude prekazkou pro pohodlné cteni textu.



spoledenského (a etického) vyznamu. Jak uvedl vuvodu ke své knize Zurnalistika a
spolecnost vyznamny britsky teoretik médii Denis McQuail (1935-2017), ,, cela struktura i
praxe profesionalni Zurnalistiky se dostavaji pod intenzivni tlak kvuli ménicim se
technologiim i trznim podminkam. Zména také prindsi nové prilezitosti pro demokratictejsi
verejnou komunikaci, stejné jako pro méné kreativni a destruktivni aktivity’.
Po prezkoumani témat a podkladii pro stavajici knihu jsem stale presvédcen, ze z pohledu
spolecnosti je treba klast diiraz na pretrvavajici duleZitost profesionalnich hodnot a roli,
ktere se postupem casu vyvinuly, i na neustalou potiebu, aby se jim dostavalo ndlezité

podpory ze strany spolecnosti. “ (McQualil, 2016, s. 20)

Tento vyrok Denise McQuaila velmi trefné vystihuje mou vlastni motivaci, se kterou
v poslednich letech pfistupuji k vyuce medidlni vychovy v ramei hodin ceského jazyka na
sttedni Skole — pravé témata, jako je dne$ni vyvoj medidlniho prostiedi a postaveni
novinaiské profese ve spolecnosti, principy redakéni prace, novinarska etika ¢i tvorba
medialnich produktt (a jejich mozna projektova implementace do hodin ¢eského jazyka na
sttedni Skole) jsou dlouhodobym pfedmétem mého z4jmu a stala se také zakladem této

diplomové prace.

Jedna se o praci zpodstaty tématu mezioborovou, snaZzici se zkombinovat poznatky
z oblasti zurnalistickych studii, medialni vychovy a didaktiky ceského jazyka s mymi
vlastnimi pedagogickymi zkuSenostmi z vyuky na SS, konkrétné na Waldorfském lyceu
v Praze. Na této Skole vyucuji osmym rokem (Cesky jazyk vzdy pouze v jedné tfid¢) a
s tématem implementace medidlni vychovy do vyuky Ceského jazyka jsem se tedy zatim
setkal ve tfech rozdilnych tfidach. Pravé sdileni a reflexe téchto zkuSenosti se staly

hlavnim cilem této diplomové prace.

V ramci ni jsem se nejprve zabyval teoretickymi vychodisky z oblasti medidlnich a
zurnalistickych studii a otazkou, jak4a je vlastné role novinarské profese v dnesni
spole¢nosti; analyzou promén medialniho prostiedi v CR za poslednich 20 let; déle
otazkou, jak se béhem této doby zménily komunikac¢ni navyky dospivajicich a jakym
zptsobem bézn€ konzumuji média (kapitoly 1.1). V dalSich kapitolach jsem se zaméfil na

oblast medialni vychovy a jejich zékladnich principt (kapitola 1.2), na teoretické vymezeni

2 Z okolniho textu je ziejmé, Ze jsou minény destruktivni, nikoliv méné destruktivni aktivity (pozn. M. C.).



pojmu publicisticky styl a jeho zdkladni charakteristiku (kapitola 1.3) a na piehled

kurikularniho ukotveni téchto témat na urovni RVP (kapitola 1.4).

Ve druhé casti prace popisuji a reflektuji své vlastni zkuSenosti s projektovou vyukou
medialni vychovy a publicistického stylu, ktera byla realizovana v letech 2016-2023 na SS
Waldorfské lyceum v Praze. Jak popisuji dale v préci, jako metodologicky piistup k reflexi
své¢ praxe jsem zvolil kombinaci zékladnich aspekti metodiky 3A s dotaznikovym
Setfenim, provedenym mezi u€astniky a ucastnicemi projektu.

V zavéru své diplomové prace poukazuji na néktera zajimava zjiSté€ni, plynouci ze
zkoumani teoretickych vychodisek popisovanych témat, a dale formuluji findlni pohled na

piinosy a rizika projektového vyucovani medialni vychovy a publicistického stylu na SS.



1 Teoreticky ramec

1.1 Média a medialni prostiedi v CR

1.1.1 Média a masmédia

Sémantickd rovina pojmu médium ma pomérné Siroky rozsah a zélezi na kontextu jeho
pouziti. V nejSirSim vyznamu se jedna o jakékoliv , zprostredkujici prostredi,
zprostiedkujici  Cinitel“ ¢, prostiednictvi  (SSIC), tedy véetné &initeld napi.
biologickych, chemickych ¢i fyzikalnich. Pokud vyznam zGzime pouze na oblast
mezilidské komunikace, 1ze vnimat médium jako cokoliv, ,,co zprostredkovava nékomu
nejaké sdeleni (Jirdk, Kopplova, 2015, s. 31-32). Podle takto vymezeného pojmu
muzeme mluvit o tzv. komunikacnich médiich, které lze dale d¢lit na média primarni
(zékladni zprostfedkovatelé mezilidské komunikace, zejména jazyk a nonverbalni projev),
sekundarni (nastroje umoziujici komunikaci ptekracujici prézentni rovinu prostoru a ¢asu)
a média terciarni (platformy umoziujici komunikaci s velkym pocétem piijemctr). (Ibid.)
S nastupem internetu bylo tfeba toto zékladni déleni médii rozsitit jesté o média kvartdrni,
kterd vyuzivaji jeho digitalni prostor jako moZzZnost propojit interpersondlni i masovou

komunikaci a stiidavé kombinuji v§echny vy$e zmin&né principy.® (Ibid.)

Z vyse popsan¢ho rozdéleni je patrné, ze vySSi stupné zprostiedkovani mezilidské
komunikace vznikaly postupné s vyvojem spoleCnosti a jejich technologii. Zatimco
primérni média jsou vlastni de facto vSem Zzivocichim a lidstvo je vyuzivalo od svych
pocatkli, sekundarni média pfichazeji spolu se schopnosti vyjadfovat se obrazem Cc¢i
pismem a rozvoj terciarnich médii nastdva nejprve ve spoleCnostech zalozenych na

velkych nabozZenskych setkanich, divadelnich produkcich, politické agitaci apod.
Opravdovy rozkvét terciarnich médii vSak pfichdzi az s nastupem tzv. masmédii,
umoznénym vynalezy v oblasti tisku a audidlnich ¢i audio-vizualnich technologii. Jirdk a

Kopplova vymezuji Ctyti zakladni charakteristiky masmédii takto:

3 Jako piiklad kvartarniho média lze uvést portaly internetovych médii (¢lanky s diskusnimi piispévky),
socialni média typu Facebook ¢i Instagram nebo komunikacni platformy, jako je Telegram ¢i Discord, které
jsou vyuzivany zaroven pro soukromou a zaroven pro hromadnou/masovou komunikaci.
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a) ,,diky technickym, organizacnim a distribucnim moznostem jsou (potencidlné)
dostupné neomezenému mnozstvi adresatii, uzivatelii a (redlné) vyuzivané jejich
velkym poctem,

b) nabizeji temto uzivatelum obsahy, které pro ne mohou byt z riiznych diivodii (pro
pouceni, orientaci ve svete, navody na jednani i jako zdroj zabavy) pouZitelné,

c) tyto obsahy nabizeji pribezné kontinualné nebo pravidelné a

d) na zajmu a potrebach uZivatelu namnoze zavisi samotna existence téchto forem
komunikace (at' z ditvodii ekonomickych, kulturnich, socialnich nebo politickych,

napriklad stranickych). * (Jirdk, Kopplova, 2015, s. 18)

Spolu s masmédii se objevilo mnoho komunikacnich vzorcii odliSnych od diivéjsi bézné
nemasové komunikace. Jedna se napf. o tzv. instituciondlni rozdil mezi komunikanty,
dualezitost distribucnich technologii, zkoumani dostupnosti a charakteru publika ¢i
proménu komunikacniho sdé€leni ve zbozi (ibid.). Masova média se také velmi brzy zacala
podilet na procesu socializace jedince. Jak ve své ptirucce praktické Zurnalistiky popisuji
Stephan Russ-Mohl a Hana Bakicova (2005, s. 26), média a prumysl kultury ,, absorbuji
celou nasi pozornost, formuji nase vedomi, nase zpiisoby mysleni a chovani, a tim také
rozhodujicim zpiisobem prispivaji k nasi socializaci. Média ale také odvadeji od problémii
a od ,skutecného‘ Zivota, produkuji masovou hysterii a mnohdy naopak piisobi jako
uklidnujici pilulka. “ K tomuto pozorovani 1ze doplnit postfeh Jamese Gleicka, ktery si ve
své knize Informace — Historie. Teorie. Zaplava v§imé vzristajiciho zaméfeni spole¢nosti
pravé na fenomén informaci a vyjmenovava nové se ustalujici souslovi s nim spojena —
informacni pretizeni, informacni zdplava, informacni vizkost & informacni unava.* (Gleick,

2013, s.321)

Tato vyvoj charakteru komunika¢nich médii (a medialni komunikace) byl zavrsen (a jesté
vice urychlen) otevienim rozsédhlych moznosti internetovych médii — médii kvartarnich. Ta

se vdneSni dobé postupné stavaji nejbéznéjSimi prostiedky soukromé i vetejné

4 Vjazyce originalu (angli¢tin€) je uziti t&chto souslovi (information overload, information flood,
information anxiety information fatigue,) patrné castéjsi, nez je tomu tak u ¢eskych ekvivalentd.

11



komunikace. V Gvodu jiz zminény teoretik médii Denis McQuail ve své knize Zurnalistika

a spolecnost (2016, s. 32) ptedstavuje vycet nejvyraznéjSich ryst internetové komunikace:

-, velka rozmanitost forem a pristupnost pro vsechny potencialni zdroje;

- nezavislost na vetsiné kontrol, dokonce vcetné mirného usmernovani ze strany
instituce tisku a novindrské profese;

- schopnost zpétné vazby a interaktivity ve vztahu k publiku;

- relativni v§udypritomnost;

neinstitucionalizovany charakter

‘

a nepropojenost s ostatnimi socialnimi institucemi. ‘

v r

Nedlouho po masovém rozSifeni internetu, charakterizovaném vysSe popsanymi
vlastnostmi, se zacal nové vymezovat také pojem tzv. socidlnich médi® a jemu podiazeny
pojem socidlnich siti%, které jsou spolu se star§imi pojmy masovd komunikace & masmédia
klicové pro celé v této praci pojednavané téma medialni vychovy. VétsSina vyukovych
obsahi spojovanych s medidlni gramotnosti se totiz tyka pravé komunikace
prostiednictvim masmédii ¢i médii socialnich.’

Jiz z vySe formulovaného nastinu zakladniho ramce vyvoje médii od po&atku k dnesku® by
mélo byt patrné, jak rozsahla a komplexni zména charakteru spole¢enské komunikace se za
posledni desitky let udala a nakolik podstatné je toto védomi pro jakékoliv zachdzeni

s medialnimi tématy ve vyuce.

5 Jedna se o ,,souhrnné oznacent pro webové platformy, aplikace a technologie, které umoziuji uzivateliim
online komunikaci, spolupraci a sdileni obsahu. Zahrnuje napr. socialni site, blogy, wiki, sdileni zalozek.
(Havlova, 2019)

® Tento pojem oznaCuje internetové sluzby ,umoZiujici (zpravidla registrovanym) cleniim vytvdriet sviij
verejny nebo castecné verejny profil a navazovat virtudlni vztahy s uzivateli, s nimiz chtéji byt ve spojeni v
ramci dané sité, umoznujict jim také komunikovat mezi sebou, sdilet spolecné informace, fotografie, videa,
odkazy, planovat akce a dalsi aktivity. Vétsinu obsahu socialnich siti vytvareji samotni uzivatelé. Socialni sité
virtudlné propojuji riizné osoby a instituce na zdklade spolecnych pratelskych ¢i pracovnich vztahii nebo
stejného zajmu. " (Havlova, 2014) Jirak a Kopplova (2015) pouzivaji pro vSechna kvartarni média pojem
sitova média.

7K problematickym aspektim tohoto zaZeni vice v kapitole 1.2.

8 O nejnovejsim vyvoji vice v kapitole 1.1.3.
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1.1.2 Funkce masmédii a spoleCenska role Zurnalistiky

Spolu s rychlym rozvojem masové komunikace v 19. a 20. stoleti — ale 1 vzhledem
k nartistu zneuzivani masovych médii pro propagandistické ucely a nastupu evropskych
totalitnich rezimi — se v zéapadnich povéleénych demokraciich stala klicovym
spoleCenskym tématem otdzka funkce sdélovacich prostfedkd, jejich mozné role ve

spole¢nosti a moznych zpisobii hodnoceni jejich kvality.’

V oboru zurnalistickych ¢i medialnich studii postupné mnoho autorii a autorek
formulovalo a dopliiovalo seznam zékladnich funkci Zurnalistiky. Jeden z jejich moznych
vycéti prehledné shrnuji napt. Stephan Russ-Mohl a Hana Bakicova (2005, s 21-25) a
zahrnuji do né€ho tyto polozky: informovani, formulovani a zverejiiovani, agenda setting,

kritika a kontrola, zabava, vzdélavani, socializace a ,,vedeni* a integrace.

Denis McQuail na toto rozsifené pojeti spoleCenskych roli médii ¢aste¢né navazuje a dale
rozpracovava navrh autorského tymu vedené¢ho C. Christiansem, ktery stanovuje Ctyfi
navzajem provazané role zpravodajskych médii — roli monitorovaci (sledovani aktualniho
déni a poskytovani zdkladniho piehledu o ném svému publiku), roli ndpomocnou
(poskytovani informacniho zdzemi udrzujiciho v chodu spolecenské obory, jako je politika,
pravo, ekonomie ¢i vzdélavani), roli radikalni (typickou pro média v dobie fungujicich
demokraciich, hovorové také tzv. role hlidaciho psa) a roli spolupracujici (poskytujici
naopak v nékterych situacich vladdnouci reprezentaci oporu a komunikacni kanal).
(McQuail, 2016, s. 112) Jak déle upozoriiuje Denis McQuail, tyto role se v n¢kterych

pfipadech prekryvaji, jindy jsou naopak ve vzajemném rozporu. (Ibid.)

V poslednim desetileti se otdzka spoleCenské role a hodnoty kvalitnich masmédii znovu
ukdzala jako jedna zvelmi dileZitych. V navaznosti na politické fenomény, jako byl
tzv. Brexit, zvoleni Donalda Trumpa prezidentem USA ¢i postupnd eroze demokracie
v Mad’arsku a Polsku, ale 1 v ndvaznosti na silici ruskou informacni valku (ktera k nastupu
téchto fenoménti velmi dopomohla)'® se mnoho autori a autorek zacalo vice zabyvat
obhajobou spoleCenské hodnoty nezavislych vetfejnoprdvnich médii a kvalitni

investigativni ¢i reportadzni zurnalistiky. Za vSechny Ize zminit naptiklad historika Timothy

? Podrobny popis vyvoje spolecenského vnimani role médii napf. in Jirak, Kopplova (2015)
10V geském prostiedi k tomuto tématu vySla napt. kniha Alexandry Alvarové Priimysl IZi &i finské novinaiky
Jessiky Aro Putinovi trollové, obé svym stylem spise publicistické nez odborné.
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Snydera, ktery ve své knize Tyranie, 20 lekci z 20. stoleti na své Ctenafstvo apeluje,
myj. témito slovy: ,, Vénuj cas rozsahlejsim clankiim. Predplat si tistenda média — podporis
investigativni zurnalistiku. Pochop, Ze nezanedbatelna cast sdéleni sirenych po siti ti skodi
a chtéji té zmeuzit, informuji se o webovych strankach, které provadeji rozbor

propagacnich kampani. Nekdy i rizenych ze zahranici. “ (Snyder, 2017, s. 64)

V navaznosti na piechozi odstavce se vSak nabizi otazka, jak lze rozpoznat kvalitu
jednotlivych médii. Moznymi parametry hodnoceni novinaiské prace a jejich vystupt se
zabyval napf. jiz zminény Denis McQuail (2016, s. 75-76), jenz pro tento ucel navrhuje
seznam kritérii, kterd jsou podle né&j ,pristupna objektivnimu posuzovani®. Témito
hodnoticimi kritérii jsou presnost a spolehlivost, vérohodnost, vyvazenost, srozumitelnost,
relevance, integrita, autenticita, osobni pravdivost, odvaha a transparentnost. Russ-Mohl a
Bakicova (2005, s. 257) obdobn¢ vymezeny vycet (,,kritéria, ktera urcuji novindrskou
kvalitu*) zpracovavaji pon¢kud odlisSné a zahrnuji do ného aktudlnost, relevantnost,

objektivitu/mnohostrannost, originalitu, zavaznost/zdvorilost a dale jej rozSifuji o

interaktivitu a shodn¢€ s McQuailem o transparentnost.

Toto zdkladni vymezeni spolecenské role Zurnalistiky a vySe navrZzend hodnotici kritéria
novinaiské prace a jejich produktd by se v idealnim piipadé meély stat jednim z dalSich
vychodisek pro vyuku medialni vychovy ¢i praktickou produkéni ¢innost v rdmci vyuky

publicistického stylu na SS.!"!

1.1.3 Aktualni stav medialniho prostiedi v CR

Diskusi 0 mozném pojeti medilniho vzdélavani v CR neni mozné vést ani bez peélivé
analyzy nejnovéjsiho vyvoje médii a masmedialniho publika. Jak jiz bylo totiZ naznaceno
vyse, za poslednich 20 let se zcela proménily principy, na kterych stoji nejen masmedialni,
ale i interpersonalni komunikace. Nejvétsi zmény (nékteré jsou specifické piimo pro CR,
jiné se tykaji vSech technologicky rozvinutych zemi svéta) jsem se pokusil shrnout do

nasledujiciho ptehledu.

' Tato zdkladni vychodiska lze jeSt& rozsifit napf. o téma novinafského profesniho etického kodexu. K
tomuto tématu viz napt. webové stranky Syndikatu novinaii Ceské republiky, kde je problematika novinarské
etiky i jejiho kodexu dikladné popsana.
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Nastup internetu a digitalnich technologii

Od roku 2010 do roku 2023 se v Ceské republice zvysil poéet domacnosti s pfipojenim
k internetu z 56 % na 87,5 % (u domdacnosti pod 40 let véku je to nyni dokonce 99,5 %).
(Cesky statisticky uiad, 2023) Co se tyée jednotlived, v roce 2023 pravidelnd pouZivalo
internet jiz 92 % lidi ve véku 1674 let, v mladSich vékovych kategoriich (1654 let) se
tento pocet blizi 100 % (ibid.). Pocet vlastnikii chytrych telefonl stoupl od roku 2018 do
roku 2023 z 63 % na 82 %, v kategorii 16—44 let se jejich pocet nyni blizi 99 % populace
(ibid.). Doba, kterou primérny*a uzivatel*ka travi tydné na internetu, byla v roce 2021

podle vyzkumu Cesi online 16,7 hodiny. (NetMonitor, 2022)

Pozoruhodny je také statisticky pohled na nartst uzivatelské zakladny socialnich siti —
zatimco v roce 2010 uzivalo v CR socialni sité pouze 10 % lidi ve véku 16-74 let, dnes se
tento podil bliZi 62 %, mezi mladymi lidmi ve v€ku 16-24 let se jiz od roku 2018 pohybuje
okolo 97 %. (Cesky statisticky ufad, 2023) Dalezité je piitom také zjisténi vyzkumu
AmiDigital Index, ze pramérna doba stravena denné na socidlnich sitich od roku 2019 do
roku 2022 vzrostla ze 143 na 165 minut denné. (AMI Digital et al., 2022) Primérny*a
Cech*Cegka tak stravi na sitich dvé a tfi étvrté hodiny kazdy den — na kazdého, kdo sleduje

socialni sit¢ jen ptl hodinu denné, tak statisticky ptipada nékdo s celymi péti hodinami.

Postupny upadek zidjmu o tiSténa média

Konzumace béZzného denniho zpravodajstvi se presunula zejména na neplacené online
zpravodajské weby, s ¢imz souvisi postupny propad prodeje tiSténych médii. Z téch zazily
nejvyraznj$i pokles prodeje klasické zpravodajské deniky. Napiiklad deniku
Mlada fronta DNES klesl prodany denni ndklad z primérnych 171 234 wvytiskli v roce
2014, pres 120 130 vytiskl v roce 2018 az na 80 224 prodané vytisky v roce 2022. (Unie
vydavatelt ef al., 2014, 2018, 2022) Podobny pokles zaznamenal také denik Pravo (94 970
> 71319 > 48 786) ¢i Lidové noviny (38 006 > 35 473 > 22 335), o né€co mirngj$i pak
patrné diky stabilnéjSi a ekonomicky zajisténéjsi ctendiské zakladné Hospodarské noviny

(34 355 > 32 520 > 26 279). (Ibid.)
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V oblasti tiSténych tydenikti, ctrnactidenikli ¢i mési¢nikli je situace rozmanitéjsi,
zobecnitelnym trendem je vSak také pokles celkové produkce, a to ve vétSiné piipada o
tretinu az dvé tretiny celkového nakladu. (Ibid.) Tento pokles se tykal napt. magazina
Rytmus Zivota, Chvilka pro tebe, Marianne, Epocha, 21. stoleti, 100+1, Lidé a Zeme ¢i
détského Gasopisu ABC. V oblasti zpravodajskych tydeniktt v CR dlouhodobé soupeii o
vedouci postaveni na trhu Reflex a Respekt, zatimco prvni jmenovany zaznamenal za
poslednich pét let propad poctu prodanych vytiski téméf na polovinu (58 966 > 30 700),
Ctenafska zakladna tydeniku Respekt naopak v tomto obdobi (jako u jednoho z mala
Casopist vubec) rostla a pocet prodanych vytiskli byl v roce 2022 (33 935) poprvé vyssi
nez v pripadé Reflexu. (Unie vydavatel et al., 2018, 2022)

Problémy s pifechodem na online marketingovy model

Propad zajmu o ti§téna média vyustil spolu s doasnym propadem piijmii z inzerce'? a
zvySujicimi se cenami papiru'® ve finanéni krizi tradi¢nich novinovych a Sasopiseckych
redakci. Tento trend vedl k dnes stale vyuzivanéjSim nabidkdm online pfedplatného ¢i
systému tzv. paywall, tedy placeného medialniho obsahu na jinak zdarma dostupnych
zpravodajskych webech. Prechod na nové marketingové modely je vSak slozity, kazdé
online médium voli odliSnou strategii z hlediska poméru inzerce a placeného obsahu a
obecné se zatim adaptace na tuto celkovou zménu medidlné-podnikatelského paradigmatu
geskym médiim ptili§ nedaii.'*

Na tento fakt poukézal napt. redaktor ekonomického magazinu E15 Filip Zelenka ve svém
komentaii na konci roku 2022, ve kterém tvrdi, ze Ceska média ,,nezviddla prechod do
digitalu a nepresvédcila tuzemské ctendre, ze za obsah je potreba platit. “ (Zelenka, 2022)
Tuzemské redakce zaroven podle néj ,,selhavaji v lakani novych, mladych ctenaru, kteri

davaji prednost socialnim sitim* (ibid.), coz vede ke krizi jejich financovani a

12V poslednich dvou letech objem investic do inzerce v médiich opét stoupa a nyni neni jisté, nakolik jde
jesté o pocovidové narovnani poklesu trhu a nakolik je to zména dlouhodobého trendu. Viz napt. posledni
¢lanek k tomuto tématu na webu spolecnosti MediaGuru (2022)

13 Situace byla nejhorsi v roce 2022: ,, Zatimco novinovy papir bylo v lednu 2021 mozné na némeckém trhu
poridit v prepoctu za 9 700 korun za tunu, v cervau 2022 ceny dosahovaly az 23 tisice korun. A témer totozny
pribéh mély i cenové kiivky kiidového papiru ¢i papiru na reklamni letdky. « (Zaloudek, 2022)

14 K tématu strategii jednotlivych online médif viz napt. praci A. Hriviidka Pristupy prednich ceskych on-line
zpravodajskych médii k monetizaci obsahu (2020).
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k naslednému propousténi ¢i ruseni tituld. ,, Celkové letos na trhu skoncilo
hned 12 tistenych titulu. Ceny tisku, papiru a celkové nakladii rostou prilis rychle a v
kombinaci s klesajicim zajmem ctenaru nedava smysl drZet nektera média pri

Zivote. “* (ibid.)

Zrod fenoménu tzv. clickbaita

S vySe popsanou situaci rostouci komercionalizace médii je spojen také fenomén
tzv. clickbaitii neboli ,navnad pro kliknuti“. Dfive se touha zaujmout potencialni
Stenafstvo soustiedila zejména na titulni strany tisténych médii', s pfichodem bezplatnych
internetovych medialnich portalti a principu sdileni obsahu v médiich socidlnich je nyni
pfijem mnoha redakci zavisly zejména na poctu ,klika*“ (otevieni jednotlivych c¢lanki),
ktery stanovuje trzni vztah daného média a jeho potencidlnich inzerentti. (Haplova, 2018)
Tento systém vede mimo jiné k bulvarizaci titulkl i u jinak nebulvarnich médii, k potfebé
nadfazovat kvantitu ¢lankd nad jejich kvalitu (internetové portaly na rozdil od tisténych
denikd/tydenikt de facto postrddaji omezeni mnozstvi a rozsahu publikovanych textll) ¢i
ke zvySeni rizika spjatého s povrchni konzumaci online médii pouze prostrednictvim ¢teni
titulkli — ty jsou totiz mnohdy pravé kvili snaze o naldkéani klikajiciho publika znaéné

zavadéjici.!®

Zména vlastnické struktury ¢eskych médii

Velkou proménou prosla v poslednich 15 letech také celkova vlastnickd struktura
nejvyznamnéjSich soukromych vydavateli cCeskych médii. Zatimco jest€¢ v roce 2007
vlastnili znacnou ¢ast tisténych médii zahrani¢ni vlastnici'’, po finanéni krizi v letech

2008-2010 zacali své akcie ¢eskych vydavatelstvi rozprodavat — v poslednich 15 letech tak

15 K bulvarizaci titulnich stran tzv. seriéznich médii a jejich titulkil viz napf. praci M. Zavadilové Viiv jazyka
online médii na vyjadrovani médii tistenych na prikladu Lidovych novin (2020).

16 Jak uvadi S. Haplova (2018), tento fenomén se tolik neprojevuje u téch online médii, ktera maji alespoti
Cast obsahu skrytou za platebni branou, a negeneruji tedy veskery zisk prostfednictvim inzerce.

17 Skupinu MAFRA, a. s. a vydavatelstvi LIDOVE NOVINY, a.s. vlastnila (pfimo ¢i nepiimo) némecka
spole¢nost RBVG; vydavatelstvi Vitava-Labe-Press, a.s. némecka skupina Verlagsgruppe Passau GmbH,
vydavatelstvi Ringier CR spojené s deniky Blesk &i Sport §vycarsky Ringier AG, vydavatelstvi ECONOMIA,
a. s. ze 77, 47 % nizozemska spole¢nost Handelsblatt — Dow Jones Investments B.V., vlastnéna némeckou
Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH. (Vojtova, 2017, s. 28-29)
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v CR postupné rostlo majetkové propojeni byznysové a politické sféry se sférou mediélni.

Diulezitymi vlastniky médii se totiz postupné stali zejména:

Andrej Babi§ — prostiednictvim své skupiny AGROFERT, a. s. koupil
spoleGnost MAFRA, a. s., kterd predtim ziskala vydavatelstvi LIDOVE
NOVINY, a. s. a nyni je mj. vydavatelem deniki MF Dnes, Lidové noviny,
Metro (a jejich online portalt), magazint Splus2, Zena a Zivot, Rytmus Zivota,
Chvilka pro tebe ¢1 velmi navstévovanych webovych stranek idos.cz,
emimono.cz Ci ticketportal.cz. (MediaGuru, 2023) V soucasnosti (listopad
2023) probiha schvalovani jiz domluveného prodeje medialnich akvizic
Andreje Babise jinému majiteli — taktéz miliardati Karlu Prazakovi.'8

Daniel Kretinsky a Patrik Tka¢ — jedna se o vétSinové vlastniky spolecnosti
Czech Media Invest, do jejihoZ portfolia spada zejména vydavatelstvi Czech
News Center, produkujici napt. tisténé tituly Blesk, Aha!, Sport, Reflex, ABC ¢i
El5 a snimi spjaté online portaly. Dal$imi podstatnymi médii skupiny CMI
jsou napfi. rozhlasové stanice Evropa 2, Frekvence 1, Radio Bonton ¢i weby
maminka.cz, mimibazar.cz, auto.cz, ale také napt. platforma Gazetisto i
v mladé generaci velmi popularni web heyfomo.cz. (MediaGuru, 2023)

Penta Investments — jednd se o kontroverzni podnikatelskou skupinu
s majoritnimi vlastniky Markem Dospivou a rodinou Jaroslava Has¢aka.!”
V oblasti médii ji patii vydavatelstvi Vitava-Labe-Média, produkujici zejména
regionalni tisk (krajska periodika Denik a Tydenik), webové portaly denik.cz a
annonce.cz Ci spoleCenské Casopisy (National Geographic, Glanc, Dum a
zahrada, Story, Tydenik Kvéty a dalsi). (Ibid.)

Zdenék Bakala — je vlastnikem medidlniho domu Economia, vydéavajiciho mj.
Hospodarské noviny a tydenik Ekonom, z webovych portald jsou nejétendjsi
aktualné.cz, hn.cz ¢i centrum.cz, v portfoliu spoleCnosti stale zlistavaji i diive
popularni domény volny.cz Ci atlas.cz, Cerstvé se naopak odtrhl tydenik

Respekt. (Ibid.)

18 Viz napf. #{jnovy ¢lanek ¢asopisu Forbes (2023).
19 Vice viz €lanek E. Hradilkové Bartové v Deniku N (2019) a posledni aktualizaci vlastnické struktury
zvefejnénou samotnou spolecnosti Penta Investments (2021).
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- Ivo Lukadovi¢ — vroce 1996 zalozil prvni Cesky internetovy vyhledavac
seznam.cz (Seznam.cz, 2023), dnes jsou soucasti jeho stejnojmenné spolecnosti
také servery sezmamzpravy.cz, mapy.cz, firmy.cz, zbozi.cz, sbazar.cz i
stream.cz; spolu se Zdeiikkem Porybnym vlastni skupinu Borgis, vydavajici
denik Pravo a spravujici oblibené online portdly novinky.cz, super.cz ¢i

sport.cz. (MediaGuru, 2023)%°

Z hlediska tisténych ¢i online zpravodajskych médii jsou vyznamnymi kroky posilujicimi
nezavislost Ceskych médii napt. zalozeni Deniku N roku 2018 (tiStény denik, online
médium a nakladatelstvi) ¢i aktualné Cerstvé osamostatnéni se tydeniku Respekt — oba tyto
tituly nyni spojuje rozmanité slozeni vlastnikli, mezi kterymi jsou v obou piipadech
slovensky Dennik N, individudlni investofi, nadacni fondy i samotni*¢ clenové*clenky

redakce. (MediaGuru, 2023; Respekt 2023)

Ceské medialni prostiedi si navzdory vyse popsanému sepéti s politickou?! a byznysovou
sférou drzi velmi dobré hodnoceni v rAmci svétového indexu svobody médii*?, ve kterém
se vroce 2022 Ceska republika umistila na 20. mist& ze 180 hodnocenych zemi, v roce
2023 byla dokonce na 14. pozici. (Reporters Without Borders, 2023) ZlepSeni za posledni
rok zaznamenaly v CR viechna méfena kritéria indexu (politické, ekonomické, legislativni,
socialni i bezpeénostni), nejvétsim problémem zistava kritérium ekonomické, kde CR

dosahuje pouze 65,5 bodii ze 100. (Ibid.)

Nastup socialnich médii
Ve stejném obdobi jako vySe popisované promény v oblasti zpravodajskych médii se staly
nejvetsSim hybatelem komunikaénich zmén nove vznikajici socidlni média a konverzaéni

aplikace. Pro uvédoméni si rozsahu téchto zmén si lze piipomenou data nastupu

20 Vyget vyznamnych vlastnikii ¢eskych médii je samozfejmé obséhlejsi, déle se jednd napf. o Jaromira
Soukupa (TV Barrandov ¢i tydeniky Tyden a Instinkt), rodinu Kellnerovu (TV Nova, O2 TV), Ivana Zacha
(TV Prima, magazin Playboy, radia Kiss, Beat, Spin, Country radio ¢i Rdadio 1), Iva Valentu
(Parlamentnilisty.cz), Marka Spanéla (T¥denik Echo), Pavla Safra (forum24.cz) & Roberta Casenského
vlastniky oznacit prace ty zminéné ve vyctu v primarnim textu.

2LV roce 2023 byl schvalen zékon o vlastnictvi médii, ktery zakazuje politikim*politickam (v&etn& fadovych
poslanct a poslankyn) vlastnit média, a to vcetné nepifimého vlastnictvi prostiednictvim svéfeneckych fond.
(Senat PCR, 2023) Nezdravé prostiedi, umoziiujici v minulosti ptimé ovliviiovani médii politiky, tak patrné
kon¢i.

22 Jedna se o World Press Freedom Index sestavovany spolecnosti Reportéii bez hranic (zndgmou pod
francouzskou zkratkou RSF).
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nejvyznamnéjsich socidlnich ¢i komunikacnich siti, které se mezi uzivately*uzivatelkami
¢eského internetu ujaly. Jedna se o LinkedIn a Skype (2003), Facebook (2004), Youtube a
Reddit (2005), Twitter/X (2006), Tumblr (2007), WhatsApp (2009), Instagram a Pinterest
(2010), Snapchat, Twitch a Zoom (2011), Tinder (2012), Vine, Slack a Telegram (2013),
Discord (2015), Mastodon (2016), TikTok (2017) a BeReal (2020). (Wikipedia
Contributors®*, 2023)

Socialni média se postupné stala prostfedim, kde zejména mladsi generace travi nejvice
svého online ¢asu®*. Na tento trend byla nucena reagovat i bé&Zna zpravodajskd média —
vétsina novinovych redakci tak nyni déli svou tvorbu mezi ti§téna vydani, placend digitalni
vydani, bezplatny online webovy prostor a pravidelné pfispévky na nékolika rtiznych
socialnich médiich.

Nastup této vrcholné realizace kvartarniho medidlniho sektoru zvyraznil veskeré hrozby,
které plynuly zjiz diive nastupujici internetové revoluce. Pravé s existenci socialnich
médii a soukromych komunikacnich platforem jsou totiz spojeny fenomény jako
kybersikana; Sifeni extremismu; neprostupnost ,,socialnich bublin® z divodu algoritmizace
obsahu; podléhani 1Zzivym ¢i manipulativnim komunikatim (fake-news, hoaxy, konspiracni
teorie, dezinformace); vékova neptfiméfenost sledovaného obsahu; rizika anonymni
komunikace spojena zejména se sexudlnim predatorstvim; nezdravé sebepojeti a naruseny
vztah ke své télesnosti; digitdlni samota; tendence k nenavistnému chovani spojend s
anonymitou; zavislost na socidlnich médiich a fenomén FOMO?; &i zahlceni informacemi

nebo $patnymi zpravami (tzv. doomscrolling) a neschopnost jejich selekce.?®

Google LLC jako vyrazna soucasti medialniho prostredi
Dominantni medialni spolec¢nosti se kromé skupiny Meta (Facebook, Instagram,

WhatsApp) stala spole¢nost Google LLC, jejiz jednotlivé aplikace a softwarové platformy

23 Na tomto misté pouzivam Wikipedii ¢ist€ z diivodt efektivity pfi zpracovani daného vyctu — citované
heslo bylo dikladné provéreno z hlediska divéryhodnosti pouzitych zdroju.

24 O tom vice v kapitole 1.1.4.

25 Anglicka zkratka odkazujici na t&zko pieloZitelné souslovi fear of missing out, tedy strach z pro$vihnuti
néjaké udalosti (prispévku, informace, diskuse apod.).

26 Ke vSem témto jeviim viz napf. publikaci Dité v siti (Docekal, Miiller at al., 2019) &i nejnovéji Digidéti
(Krsnak, 2023).
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(vyhledava¢ Google, prohlize¢ Google Chrome, operacni systém Android, Gmail,
pieklada¢ Google Translate, mapovy portal a navigace Google Maps, komunikator Google
Meet, Glozi§té Google Disk, ale i v CR ne tak popularni Google News a mnoho dalsich)?’
do zna¢né miry ovladaji online trh s bezplatnymi aplikacemi, a tedy i sbér osobnich dat pro
marketingové ucely. Pravé spole¢nost Google LLC se tak stala symbolem pro soucasné
pojeti uzivatelskych dat jako obchodni komodity. To s sebou nese nesporné uzivatelské
vyhody (zejména bezplatny ptistup k mnoha technologicky vyspélym digitalnim nastrojim
vcetné informac¢niho servisu), ale 1 znacna rizika (monetizace soukromi, kradeze osobnich
dat, komercionalizace internetového prostfedi ¢i presouvani ziskd od realnych tvirch
obsahu smérem k jeho pouhym zprosttedkovateliim). Google LLC zéaroven celosvétove

zprostiedkovava vice nez 90 % vyhledavani na internetu (Zelenka, 2023) a v budoucnosti

bude patrné otazka hroziciho monopolu v pfistupu k informacim stéle ¢astéji otevirdna.

Streamovaci platformy a podcasty

Z oblasti audialnich ¢i audiovizualnich médii zaznamenaly nejvétsi rozvoj streamovaci
platformy (HBO, Netflix, ale také Voyo ¢i iVysilani). Narist poctu divakia*divacek
platicich si za online audiovizudlni obsah se svobodnou moznosti vybéru ¢asu spusténi byl
markantni. Podle méfeni Ceského statistického tfadu stoupl jejich pocet z 15 % v roce
2021 na 35 % v roce 2023, internetové televize nyni sleduje celkem 41 % divaki*divacek.

(Cesky statisticky utad, 2023)

Zcela novym typem medidlniho Zanru se staly tzv. podcasty, které vhodné propojuji bézné
rozhlasové principy s nové dostupnymi moznostmi online prostiedi. Zatimco pivodné se
zanr vyvinul jako médium &ist¢ auditivniho charakteru®®, vyuzivajici klasickych
rozhlasovych postupli (zaloZenych zejména na monologické ¢i dialogické formé

publicistiky), v poslednich letech se zanr rozsifuje také na oblast tzv. video-podcasti, o

27 Seznam viech aplikaci a sluzeb spole€nosti Google LLC je dostupny na webu about.google.
28 Nézev vznikl jako kombinace slov iPod a broadcast.
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cemz sv&d¢i i preference Ceského publika sledovat podcasty zejména na platformé

Youtube.? (Mediat.cz, 2023)

Zrod fenoménu influencerstvi

Novym jevem se zejména diky rozvoji platforem Youtube, Instagram a TikTok stali*y také
tzv.  influencefi*influencerky, video-blogeti*video-blogerky ¢i  jini  amatérsti
zprostiedkovatelé  medidlniho obsahu. Webovy portdl  Sitévhrsticz  definuje
influencera*influencerku jako osobu, kterd ,,na svych socidlnich sitich mize svymi
prispévky, ndzory a vyroky ovliviiovat své sledujici. “ (VanéCkova, 2022) Influencerstvi
pfinasi zcela novy fenomén v oblasti masmédii, a to moznost jednotlivce bez jakékoliv
instituciondlni opory stat se medialn¢ vlivnhym clovékem. Pfed zrodem internetu a
socialnich médii mohl jednotlivec ziskat vliv bud’ diky roding, bohatstvi, osobnim
kontaktiim ¢i vyznamnym ¢intim, nebo diky kariéte v oblasti politiky, uméni, sportu, védy,
podnikani, moderatorstvi, herectvi apod. Tyto moznosti vSak vyzadovaly urcity druh
institucionalizované profesni drahy ¢i zprostfedkovani klasickymi masmédii. Influencerstvi
tedy na jednu stranu poskytuje novou pfilezitost pro demokratizaci medialniho vlivu, na
druhou stranu skyta mnoha rizika napt. ve form& mozné skryté reklamy, zneuziti nabytého
vlivu pro (své ¢i cizi) politické z4ymy nebo nikym nekontrolovany vliv na postoje a

svétonazor svych (zejména mladych) sledujicich.

Pravé vzhledem k témto charakteristikam se influencerstvi stalo také jednou z dilezitych
sloZzek internetového marketingu. Jak dale popisuje vySe zminény portal Sitévhrsti.cz,
,Spoluprdace s influencery probiha formou barterové nebo placené spoluprace. Cenu
influenceru ovliviuje jejich specializace, engagement rate, pocet sledujicich, pocet
zverejnénych prispévkii a jejich typ, duvera jejich sledujicich, kreativni zpiisob propagace,

casovd ndrocnost spoluprace ci pripadny poplatek zprostiedkovatelské agenture. “ (Ibid.)

2 7 vyzkumu agentury EP Events & Production vyplyva, Zze na Youtube sleduje podcasty 57 % jejich
posluchac¢t*posluchacek, coz je vyrazny naskok oproti klasicky auditivni platformé Spotify (27 %).
K preferenci video-podcastl se pfihlasilo 44 % posluchacstva, audio-podcasty jsou tak jiz jen nepatrné
oblinenéjsi (56 %). (Mediat.cz, 2023)
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Dezinformace jako riziko dneSniho medialniho svéta

Ditlezitym pravodnim jevem vSech vySe popsanych zmén je také pokles diveéry v tradicni
sd€lovaci prostfedky a s nim spojeny nastup tzv. alternativnich (v praxi vSak zejména
dezinforma¢nim ucelim slouzicich) online portall, spojenych s fenoménem fake news. Je
tézké presné urcit, nakolik tyto dezinformacni aktivity vyuzily krizi divéry v tradicni
média a nakolik byly samy této krize pfi¢inou. Co dnes vSak Ize jednoznacné dokazat, je
jiz vySe zminény fakt, ze velky podil na tomto jevu ma soucCasnd svétova geopoliticka
situace, kdy zejména Ruskd federace investuje mnoho financ¢nich prostfedki do
ovliviiovani zahrani¢niho vetejného minéni a Ceska republika je jednim z mist, kde se tyto
investice dlouhodobé vypléaceji. (srov. Alvarova, 2017) Jak plyne z pravidelnych
monitoringti skupiny Cesti elfové, nejéastéjiim obsahem téchto Ruskem ovlivnénych
dezinformaci jsou v soucasnosti kritika EU, NATO a obecné zapadnich progresivnich
myslenek (ochrany prav LGBTQ+ komunity, environmentalnich témat apod.) a podpora
kulturné konzervativniho, naciondlniho, protimigracniho a protiukrajinského smysleni.
(Cesti elfové, 2023) Vzhledem ke vékové skupiné dospivajicich je tieba si uvédomit, Ze
jejich generace vyrlsta de facto pfimo na (informacnim) bojiSti a Ze ji potfebujeme
k obrané proti t€émto (informacnim) valeCnym utokim vyzbrojit kritickym myslenim a
medialni gramotnosti. Toto se tyka jesté vice zaka*zakyn SOS a SOU, ktefi*které sleduji
dezinformacni weby castéji nez studujici na gymnaziich. (Vzdélavaci program JSNS,

2020)

kg

Vyse popsané zmény na poli sekundarnich, tercidrnich i kvartarnich médii vedou
samoziejme 1 k proméné fungovani médii primarnich. Soudobé sociologie se snazi popsat

zmény charakteru navazovani mezilidskych vztaht®°, domaci komunikace v roding*! ¢i

30 Zde stoji za povsimnuti napf. americka studie Thomase R. Reubena (2020), ktery na zakladé piedchozich
vyzkumt o zvySeni podilu parti seznamenych v online prostiedi (v USA to byla v roce 2019 ptiblizné tfetina)
zjistil, Ze narlst trendu online seznamovani v USA koreluje s naristem poctu vztahii piekracujicich hranice
etnicity, narodnosti ¢i nabozenského vyznani (a patmné jej také ovliviiuje). Pary seznamené online jsou si
naopak vekove blizsi nez ty ostatni.

31 K tomuto tématu viz napt. piispévek sociolozky S. Chatzitheochari a sociologa K. Mullana na odborném
webovém portalu The Conversation (Chatzitheochari, Mullan, 2019), zabyvajici se ubytkem face-to-face
rodinné komunikace a nartistem tzv. digitalni samoty.
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obecné miry odcizenosti ¢lovéka od spolenosti i sebe samého.’’ Na mozna rizika
klesajicich détskych primarné-komunikac¢nich kompetenci poukazuji 1
odbornici*odbornice z oblasti primarni pedagogiky, jednd se zejména o cCastéjsi vyskyt
logopedickych vad®® ¢&i o narfist poétu déti s poruchami chovani** Tyto zmény viak
nemusi souviset s proménou okolnitho medidlniho prostfedi ani s détskym pfistupem

k nému.

Hlavnim diivodem zafazeni vySe piedlozeného vyctu do mé prace je opét vliv danych
zmén na samotna vychodiska celého komplexu medialniho vzdélavani. Jednotlivec je totiz
stézi schopen myslenkové pojmout veskeré spolecenské disledky této medialni revoluce,
bez jejichz pochopeni vSak stézi mlizeme dospivajici generace v medidlni gramotnosti
plnohodnotné vzdélavat. Dynamika, se kterou se medidlni prostiedi zroku na rok
proménuje, zplusobuje velké problémy nejen tvircim*tvirkynim teoreticko-didaktické
zakladny oboru ¢i metodickych piirucek, ale i samotnym vyucujicim — znacna Cast textl a
podkladi tykajicich se medialni vychovy totiz velmi brzy zastarava, a na rozdil od méné
dynamickych oborii je tak velmi slozité udrzet kontinuitu akademického vyzkumu i
postupného zkvalithovani vyuky samotné. Nabizi se také otdzka, zda dnes adolescenti
nepottebuji krom¢ vysvétlovani principli bezpecného chovani na sitich, fungovani
socidlnich médii ¢i medidlni manipulace také (¢i dokonce spiSe) priblizit smysl Casu
traveného offline a hodnotu klasické Zurnalistiky jako (pro demokratickou spolecnost)

jednoho z kli¢ovych obori®.

1.1.4 Zaci*zakyné SS a jejich zvyklosti v piistupu k médiim

Aktuélni vyvoj medidlni komunikace v nejSirSim slova smyslu, naznaceny v pfedchozi
kapitole, se samoziejmé bytostné tyka také nejmladsi generace. Jeji chovani na internetu a
zvyklosti v oblasti konzumace medialnich obsahli se zna¢né 1i§i od generaci starSich. Je

dulezité si pfipominat, ze zatimco starSi generace jsou nuceny stale noveé prebudovavat své

32 Zde lze doporucit napiiklad hlubokou sondu do podstaty dnesni globalni digitalizované spole&nosti,
napsanou jesté pied nejmasivnéjsim nastupem socialnich médii profesorem filosofie a kulturnich studii na
univerzité v Berliné Byung-Chui Hanem, v CR vydanou pod ndzvem Vyhoreld spolecnost (2016).

33 Viz napt. ¢lanek v Hospoddiskych novindch z 6. 3. 2023 (Hronova, Rysava, 2023).

34 (Ceska odborna spoleénost pro inkluzivni vzdélavani, 2017)

35 K tomuto tématu vice v kapitolach 1.1.5 a 1.1.6.
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puvodni (v détstvi ¢i v mladi ziskané¢) medidlni navyky, o které se vSak zdroveit mohou
stale opirat, nejmladsi generace (tzv. generace Z)*° se jiz do svéta novych médii narodila.
Obrazovka chytrého telefonu a svét internetu a socidlnich siti se pro ni staly zcela
pfirozenym zivotnim prostfedim, kterému misty vénuji delsi celkovy ¢as pozornosti nez

svétu ,,realnému*.’’

Tyto bézné pozorovatelné skutecnosti koresponduji s vysledky nékolika prizkumt, které
v posledni dobé€ na toto téma vznikly. Z pruzkumu spolecnosti Ami Digital z tohoto roku
vyplyva, Ze celych 96 % pftislusnikG*ptislusnic generace Z denné navstévuje socidlni sité
(AMI Digital et al., 2023). Predchozi ro¢nik stejného vyzkumu ukazal, ze 85 % lidi ve
véku 15-29 let travi na socidlnich sitich vice nez hodinu denné, jejich oblibenym formatem
jsou kratka videa (plati pro 94 % respondentii*ek tohoto véku) a pro navstévu siti preferuji
chytry telefon (98 %). (AMI Digital et al., 2022) Vyrazna vétSina z nich ma uZivatelskou
zkuSenost s Facebookem (94 % — avSak aktivné na této siti prispivaji nejméné ze vSech
veékovych kategorii) a Instagramem (89 %), stale vzrista také obliba TikToku (52 %).
(Ibid.) Z vyzkumu z roku 2021 Ize doplnit, Ze nejmladsi generace také ze vSech nejvice
socialnim sitim diavétuje (43 %) ¢i pravidelné sleduje videa na Youtube (95 %).

(AMI Digital et al., 2021)

Obdobna ¢&isla vyplyvaji také z prazkumu Ceského statistického ufadu. Zajimavé je mj.
jeho zjisténi, Ze zatimco vékova skupina 16-24 let je procentudlné nejzastoupendjsi
skupinou na socidlnich sitich (uziva je ptes 98 % z nich), jsou zarovei nejvice obeznadmeni
se zabezpeenim svych uétd a nejvice si hlidaji své soukromi. (Cesky statisticky ufad,
2023) Vyrazny rozdil oproti priméru populace je patrny také u jiz zminéného sledovani
videi na Youtube (98 % oproti 64 %) ¢i hrani/stahovani internetovych her (64 % oproti
24 %). Naopak ve sledovéani online zpravodajskych servert jsou kromé populace 75+

generaci nejméné aktivni (83 % oproti 90 % internetové aktivni populace). (Ibid.)

36 Generace Z (téZ post-milenidlové, zoomers) je vétSinou ohrani¢ovana narozenim v letech 1997 az 2012
(n€kdy i §iteji), dnes jde tedy o populaci pfiblizné ve véku 11-26 let. (Eldrodge, 2023)

37 Tento fakt je je§t€ umocnén mnohdy nekritickym pfistupem medialngé negramotnych, techno-
optimistickych ¢i prosté ledabylych rodicl, ktefi tablety i chytré telefony davaji svym détem k volnému
uzivani jiz v raném Skolnim (¢i dokonce predskolnim) veéku a vyvazuji je tak z pfirozeného prostiedi prirody
a spolecnosti jeste dfive, nez maji osvojeny zakladni motorické, emocni ¢i socializacni kompetence. Vice ke
kritice tohoto fenoménu napt. Hiibner, Horék et al. (2018) ¢i Kr$nak (2023).
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Specifické navyky adolescenti a mladych dospélych v oblasti konzumace médii popisuji
blize dalsi vyzkumy. Tomuto tématu se soustavné vénuje zejména neziskova organizace
Clovék v tisni, konkrétné pak jeji sekce Jeden svét na skoldach.>® Podle jejich zjisténi z roku
2020 byly pro stfedoskolaky a stiedoskolacky nejcastéjSim zdrojem informaci socialni sité
(51 %), nasledované s pomérn¢ velkym odstupem online zpravodajskymi portaly (19 %),
rodinou (11 %) a televizi (8 %). Tisténé noviny a Casopisy neuvedl jako sviij hlavni zdroj
informaci nikdo, §kolni vyuku pak pouze 1 % zpovidanych.* (Vzdé&lavaci program JSNS,

2020)

Obdobny priazkum provedla ve své diplomové praci mezi vysokoskolskou populaci Tereza
Oravova (2023)* a vysledky jsou podobné jako u populace stiedoskolské — za zminku stoji
napf. zjisténi, ze 73,5 % dotazanych sleduje televizi méné nez tfikrat tydné ¢i vibec
(v ptipad€ rozhlasu je to dokonce 79 %); Ze tiSténé magaziny a noviny c¢te alespon jednou
za mésic pouze 19 % respondentti*respondentek; ze 47 % vysokoskolské populace sleduje
na socidlnich sitich influencery ¢i influencerky tvorici ¢i sdilejici zpravodajsky obsah
(nejcastéji Slo o profily @kovy, @jsemvobraze ¢i @politika nejen pro_mlade); nebo Ze se
57,5 % tazanych oznacuje spiSe za pasivni konzumenty zpravodajského obsahu, tedy Ze si
jej aktivné neoteviraji, ale pouze sleduji jiz dfive objevené UcCty na socidlnich médiich,

které jim samy svij obsah nabizeji. (Oravova, 2023)

Porozumét motivaci dospivajicich a jejich uzivatelskym preferencim ndm mohou pomoci
kromé& statistickych vyzkumt také redlné vypovédi samotnych ¢leni a ¢lenek mladé
generace. Jednu z nich (uzivatelsky komentat k otazce, co je nejlepsi na siti Instagram)
cituje ve své knize Digidéti Jan Kr$ndk (2023, s. 205): ,, Storycka jsou perfektni pro tuhle
dobu. Vsichni spéchame a kaZdy je unaveny normalnima zprdavama. Chceme vidét vic
Zivota, chceme si vSimat reality ted a tady. A storycka nam umoZzZiuji tuhle potrebu

realizovat. Na jiném mist¢ stejny autor, zabyvajici se dlouhodobé vztahem

3% Tato sekce neziskové organizace Clovék v tisni se z pavodni metodické podpory festivalu Jeden svét
vyvinula v jednu z nejaktivnéjSich odbornych skupin, starajici se o postoje a potfeby dospivajicich a
podporujici implementaci aktualnich témat do vzd€lavani, zejména v oblasti demokratické, globalni a
medialni vychovy. Vice v kapitole 1.2.4.

3 Uréité rozdily jsou pozorovatelné mezi studujicimi na gymnéziich a na SOS/SOU, napi. online
zpravodajska média obecné sleduje 63 % gymnazisti*gymnazistek, ale jen 32 % studujicich na stfednich
odbornych ucilistich. (Ibid.)

40 Vyzkumny vzorek byl 488 respondenti*respondentek, dotaznik v podobé formulafe Google Forms byl
Sifen asi ve 40 facebookovych skupinach. (Oravova, 2023)
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détstvi/dospivani a digitalnich technologii, popisuje bézné chovani déti a dospivajicich
ve vodach digitadlniho svéta jiz svymi slovy takto: ,, Preskakuji mezi posty, zpravami,
komentari, hrami, memy, serialy. Prepinaji mezi profily. Kazdé dité je nekolika osobami.
Pridavaji, mazou, upravuji, prezentuji, dodavaji, chapou i nechapou. Tydny rozvijeji jednu
konverzaci na Instagramu c¢i Whatsappu. Je rozdrobena do stovek digitalnich obrazi,
strohych vet, emotikonu ¢i odkazii na dalsi stranky a soucasné vytvari zasitované se vétvici
pribéh. Nebo deset pribéhii v jednom. K dovednostem digidetské mysli patri parkour
v informacnich morich. Jejich pozornost je zZive sitovana do digitalizujici se spolecnosti.

(Ibid., s. 212-213)

Pozoruhodny je také ptiklad, jak v polostrukturovaném rozhovoru popisuji diavody

41

sledovani zpravodajsky influencerského profilu @jsem v obraze™ dvé respondentky

z vyse zminéného vyzkumu Terezy Oravové:

.., Prijde mi to jako kvalitni obsah. Libi se mi to, Ze je to prosté tak pratelsky podané,
jednoduse vysvétlené i ty okolnosti, které jsou k tomu relevantni,* (Tereza, 24 let). ,Nic vic
nebo hloubéji jsem si o nich nezjistovala, ale prijde mi ten profil jako seriozni, zZe ta holka to
studuje nebo se tomu hodné venuje, takze ji veérim a libi se mi to," (Katerina, 22 let). "
(Oravova, 2023) Ob¢ respondentky zaroven dale v rozhovoru uvedly, Ze si uvédomuji rizika
spojena s nizkou kontrolou obsahu ¢i s jednostrannym nézorovym zabarvenim ptispevk, které
muze vést k celkové jednostrannému pohledu na svét. (Ibid.) Méné jiz byly podle autorky
vyzkumu respondenti a respondentky schopni*¢ pojmenovat podobné riziko v ptipad¢ béznych

medialnich redakci, o kterych méli*y tendenci obecné mluvit jako o objektivnich. (Ibid.)

Jak je patrné z tohoto stru¢ného nastinu soucasnych medialnich navykt mladé generace,
misi se v nich n€kolik rliznych trendii, zejména vyrazny pokles vlivu tradi¢nich masmédii
(televize, rozhlas, tisk), ale také pokles vlivu online zpravodajskych portalt, ktery byl

v poslednich letech nahrazen vlivem obsahu na socialnich médiich, konzumovaného spise

41 Jedna se nyni o jeden z nejpopularnéjsich zpravodajsky/publicisticky zaméfenych instagramovych Gcti
v CR, kvalitou obsahu a prace se zdroji se piispévky blizi béznym zpravodajskym produktim, doplnénym
nekdy o osobni postoj autorky. Na internetovych strankach tohoto Gctu jsou jeho geneze a charakter popsany
takto: ,, Instagramovy profil @jsemvobraze zalozila Johana Bazlerova na podzim roku 2020. V
carouselovych prispévcich kombinuje digitalni tvorbu s prvky reportizni zurnalistky a informuje své
vrstevniky o aktudlnim déni. Behem dvou let profil ziskal pres 170 tis. sledujicich a stal se zdrojem informaci
pro mnoho uzivatelit napric vekovymi skupinami. © (jsemvobraze.cz, 2023)
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pasivng. Co je dle mého v soucasné situaci pii praci na medialni gramotnosti na SS zcela
zasadni, je dovést zaky a zdkyné k velmi dikladnému porozuméni charakteru prace
jednotlivych typt mediadlnich produktorti. Jednd se napft. o rozdil v ptistupu k praktické
realizaci medidlni produkce (a jejiho ucelu) u vetejnopravnich médii, komer¢nich a
bulvarnich  médii, tisténych nebo online médii, dezinformacnich webd,
influencert*influencerek ¢i soukromych novinarti*novinarek. Zasadni je také schopnost
rozpoznat rozdily mezi riizn¢ nazorové ladénymi redakcemi s rliznou mirou naplinovani

vefejného zajmu a novinaiskeé etiky.

Pedagogické vyzvy a tkoly jsou to jisté nelehké, zvlast¢ kdyz si uvédomime, ze by mély
byt realizovany v souladu s jinou dulezitou vyzvou — dovést mladou generaci ke
kompetenci, kterou my dospéli sami piili§ neovladame, tedy k odolnosti vii¢i zavislosti na
digitdlnich technologiich a socidlnich sitich a k védomému a zdravému pfistupu
k dusevnimu hygiené a k sobé samym. Pravé tyto otazky jsou jednémi ze zakladnich
tematickych okruhti medidlni vychovy a rozvoje medidlni gramotnosti v soucasném

ceském vzdélavacim systému.

1.2 Medialni gramotnost a medialni vychova

1.2.1 Pojmy medialni vychova a medialni gramotnost

Vramci postupného adaptovani Skolniho prosttedi na rychly rozvoj masovych a
internetovych médii se etablovaly dva zakladni, navzajem provazané pojmy — medidalni
vychova a medialni gramotnost. Rozvoj této slozky Skolniho vzdélavani zapocal po
2.svétové valce zejména v reakci na neschopnost masového publika vyrovnat se
s propagandou nedemokratickych rezimi. (Labischovéa, 2013) V soucasnosti k tomuto cili,
spjatému se schopnosti rozpoznat propagandistické ¢i jinak problematické masmedialni
komunikaty, pfibyl druhy podstatny cil, tykajici se vSeobecné medializace spolec¢nosti
(Jirak, Kopplova, 2015) a schopnosti s timto novym fenoménem a jeho pftilezitostmi 1
hrozbami vhodné zachéazet. Oba tyto cile se staly jakymsi zdkladnim kamenem medialni

vychovy, kterd by méla podpofit celkovou medialni gramotnost obyvatelstva.
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Samotny pojem medidlni gramotnost 1ze definovat riznymi zptsoby. Jan Jirdk a Barbara
Kopplova uvadéji dva priklady vymezeni tohoto pojmu v materidlech Evropské unie z roku

2007:

, Medialni gramotnost je obecné definovana jako schopnost ziskavat pristup
k médiim, chapat a kriticky vvhodnocovat riizné aspekty médii a medialnich obsahii

a vytvaret sdeleni v ruznych kontextech. ““ (in Jirdk, Kopplova, 2015, s. 349)

, Medialni gramotnost se tyka dovednosti, znalosti a porozumeéni, které
spotrebitelium umoznuji efektivni a bezpecne vyuzivani médii. Medialné gramotni
lidé by meli byt schopni provadet informovanou volbu, chapat povahu obsahu a
sluzeb a byt schopni vyuzivat celé sire prileZitosti, které nabizeji nové komunikacni
technologie. Méli by byt schopni lépe chranit sebe a své rodiny pred skodlivym
nebo urazlivym obsahem. Proto je treba rozvoj medialni gramotnosti ve vsech

oblastech spolecnosti podporovat a peclive sledovat jejich pokrok. ** (ibid.)

Tyto definice se asové téméi shoduji s dobou, kdy byla medialni vychova zapracovavéana
do ceskych skolskych materidli. Témi se bude zabyvat dal$i kapitola, formulace
zakladnich vychodisek dané¢ho oborou v rdimcovém vzdélavacim programu pro gymnazia
je vSak vybornym piikladem, jak Ize vystizné¢ a smysluplné odivodnit zatazeni
vzdélavaciho obsahu do Skolského kurikula. Autofi*autorky této pasaze RVP mj. popisuji

smysl zavedeni medialni vychovy témito slovy:

,,Pozndvani svéta i rozhodovani v rozmanitych Zivotnich situacich od intimniho
Zivota az po volebni chovani se deje — mimo jiné — pod jistym vlivem sdéleni, kterda
nabizeji tzv. masova média. Tato média jsou ale zdaroven soucasti globalizujici se
ekonomiky, jejimz podstatnym rysem je masovy duraz na spotiebu, proZitek a
pritomnost — rysy priznacné pro tzv. masovou spolecnost. To je trend, ktery s sebou
prinasi radu vyhod a obohaceni, ale i velké mnozstvi rizik (od mozné ztraty
orientace ve spolecnosti a v jejich normdch a hodnotach az po izolaci a moznost
sociopatologického chovani). Soucasna spolecnost proto vyzaduje, aby se jeji

clenové dokazali co nejsamostatnéji orientovat v medialni nabidce (od produktu
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Jtradicnich® masovych médii po moznosti ,novych’ sitovych médii). Tento
pozadavek je natolik silny a vyznamny, Ze zvladnuti medidlni nabidky se stava

kompetenci svého druhu.“ (RVP G, 2007, s. 77)

Tento vystizny popis medializované soucasnosti je sice jiz 16 let stary, ale dnes jsou stale
jeho vychodiska plné platna. Autofi*autorky tohoto textu z ného dale vyvozuji, Ze je vztah
k masovym (a sitovym) médiim jednim z faktorii kvality Zivota, a s médii tedy nelze
zachazet pouze intuitivn€, nybrz je nutné k nim pfistupovat poucen¢ — ,,je tireba dosahnout
,medialni gramotnosti‘. Proto se soustavna priprava na ,Zivot s médii‘ — tedy medialni
vychova — stdava samoziejmou a béznou soucasti vzdélavani ve vSech vyspélych
spolecnostech. Soucasny clovek musi byt vybaven poznatky a dovednostmi, které mu

umozni orientovat se v masoveé medialni produkci, vyuzivat ji, ale nepodléhat ji. “ (Ibid.)

Medidlni gramotnost je tedy jinymi slovy mozné definovat jako soubor poznatkli a
dovednosti, ,,které cloveku umoznuji nakladat s medialni produkct, jez se mu nabizi, ucelné
a poucené, dovoluje mu média vyuzivat ku svému prospéchu a dava mu nastroje, aby
dokazal ty oblasti medialni produkce, které se jim snaZi skryté manipulovat, odhalit. *

(Ibid.)

Pravée rozvojem této medidlni takto pojaté medidlni gramotnosti by se podle RVP G méla
zejména zabyvat medidlni vychova. Ta se zamétuje zejména na to, ,,aby v Zacich — pomoci
rozboru realné medialni produkce a prostiednictvim viastni tvorby medialnich produktii a
osvojovani poznatku o fungovdani médii ve spolecnosti — soustavné rozvijela jejich
schopnost kriticky a tvorivé nakladat s médii a jejich produkci, vyuzivat medialni nabidku
a udrzovat si od ni odstup.” (Ibid.) Dulezity je také apel daného textu na rozvoj
osobnostnich kompetenci. Medialni vychova by totiz podle autorského tymu také méla
,,pedagogickymi prostredky navozovat smer osobnostniho a socidlniho vyvoje, ktery by v

zdacich zalozil nasledujici predpoklady:

- posileni védomi viastni jedinecnosti;

- udrzovani kritického odstupu od modelii zivotniho stylu, nabizejicich se v masovych
médiich;

- vclenéni masovych médii do souboru vyuzZivanych zdrojii informaci, vzdélavani a

zabavy;
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- kritické provérovani medialnich sdéleni ostatnimi zdroji.

Autofi dale medialni vychovu rozdéluji na védomostni slozku (spolecenskovédni a
mediovédni) a na slozku dovednostni, ktera umoziuje vlastni medialni produkci. (Ibid.,

s. 78)

Pti prochazeni zékladnich textii tykajicich se medidlni vychovy a gramotnosti je az
zarazejici, Zze se témet zadny autor Ci autorka nezabyvaji tématem postupného osvojovani
si komunika¢nich dovednosti skrze zachazeni s primarnimi a sekundarnimi médii. Pfi
pouziti dnes pomérné Castého argumentu, ze je tfeba s medialni vychovou prostfednictvim
digitalnich technologii zagit co nejdfive, nejlépe jiz v predikolnim vzdélavani®’, se
zapomind na fakt, ze dosazeni medialni gramotnosti bez gramotnosti ¢tenaiské, ale i bez
pfedchoziho rozvoje zékladnich interpersondlnich, socidlnich ¢i komunikacnich

kompetenci, neni mozné.

Velmi inspirativni, mimo bézné akademické prostedi vznikly piispévek na toto téma byl
otistén ve sborniku Obce kiestant Okruh a stred, konkrétné v monotematickém cisle
vénovaném zejména nové digitdlni dimenzi lidské kultury a moznym pedagogickym
podnétim k tomuto fenoménu. Vstupni studii nazvanou Vychova k medialni svéprdavnosti
napsal autorsky kolektiv slozeny z vyucujicich na waldorfskych Skolach, konkrétné
némecky pedagog Edwin Hiibner (védecky pracovnik Institutu pro pedagogiku a medialni
ekologii ve Stuttgartu), Milan Hordk (ucitel informatiky a spoleCenskych véd na
Waldorfském lyceum v Praze a knéz Obce kiestantl), Tomas Kuba (koordinator skupiny
waldorfskych informatiki dlouhodobé se zabyvajici revizi RVP) a Magdalena Kucerova
(ucitelka na waldorfské Skole v Plzni a byvala technicka televizniho a rozhlasového

vysilani). (Hiibner et al., 2018)

Tento autorsky tym zformuloval zdkladni intence medidlniho vzdélavani na waldorfskych

Skolach pravé s dirazem na komplexnost fenoménu lidské komunikace a komunikacnich

42 Ramcovy vzdélavaci programu pro ptedskolni vzdélavani popisuje jednu z (kli€ovych) komunikativnich
kompetenci tak, ze dité ,,dovede vyuzit informativni a komunikativni prostredky, se kterymi se bézné setkava
(knizky, encyklopedie, pocitac, audiovizualni technika, telefon atp.)“. (RVP PV, 2021) Celou problematiku
shrnuje zdarily ¢lanek Terezy Tykalové (2020), ktera si v§ima také podpory zavadéni tabletd a jinych ICT do
matefskych kol prostiednictvim tzv. $ablon — programu EU a MSMT.
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médii. Autofi a autorka se nejprve vymezuji vici dneSnimu zizenému rozsahu pojmu

média a potfebu zmény perspektivy obhajuji témito slovy:

,, Chceme-li detem a mladym lidem poskytnout smysluplnou medialni vychovu a vzdélani v
oblasti informacnich a komunikacnich technologii, musime se oprostit od ziizeného pojmu
,médii * ve smyslu technologii pouze digitalnich, jak jej dnes slychame v bézném hovoru
nebo v publicistice, a oprit se o pojem skutecné odborny, jak jej pouziva medialistika.

Vsechny ,medialni kompetence‘, k nimz smerujeme své vychovné a vzdeéldavaci usili,

vvvvv

vvvvvv

technologii. “ (Hiibner et al., 2018, s. 4)

Tento apel na podstatnou zménu paradigmatu v oblasti medidlni vychovy je dle mého
velmi dulezitym pfispévkem k dnesni odborné diskusi na toto téma — pojem medialni
vychova totiz dnes opravdu vnimame spiSe jako kombinaci vychovy v oblasti masmédii,
internetu a audiovize — tedy jako novy dopln€k k tradiénimu uspotadani Skolnich
pfedméti, které tyto moderni fenomény nezahrnovalo. MuzZeme si vSak klast otazku, jaky
podil medialni gramotnosti 1ze opravdu ziskat medialni vychovou v dne$nim slova smyslu
a jaky podil je zavisly spiSe na postupném budovani dil¢ich komunikacnich kompetenci

v oblasti médii primarnich a sekundarnich.

Autofi a autorka zminéné studie proto rozdéluji medialni vychovu na p#imou a neprimou a
dodavaji, ze zatimco ta pfimd do znacné miry koresponduje s dneSnim nejbéZnéjSim
pojetim medialni vychovy (patii do ni prace s novymi médii at’ uz v rovin€ recep¢ni ¢i
produkéni, internetova bezpecnost, otdzka vlivu socidlnich siti na ¢loveka apod.), cilem
nepiimé medidlni vychovy je , kognitivni samostatnost, jez umoznuje svobodny pohyb
dnesnim digitalnim svétem, a socidlni kompetence, nezbytna pro orientaci a zachovani
lidskosti v komunikacnich sitich. ““ (Ibid., s. 6) I z tohoto divodu se autorsky tym této studie
rozhodl béZzné¢ vyuZivany pojem medidalni gramotnost nahradit pojmem medialni
svépravnost, ktery se snazi funkéni slozce vystupu (gramotnost) nadradit lidskou,
obc¢anskou a moralni zodpoveédnost, ktera funk¢éni gramotnost a priori vyZaduje a obsahuje,

tedy svépravnost. (Ibid. s. 5)
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Studie dale navrhuje, aby se zdkladnim hlediskem medidlni vychovy do budoucna stal
princip nezavislosti obsahu, formy a nosice informace. V textu je rozpracovan modelovy
vzdélavaci plan, ktery popisuje, jak ve vzdélavani pracovat s postupnym osvojovanim si
prace se zékladnimi medidlnimi formami, kterymi jsou pismo, obraz a zvuk, jak lze
postupn¢ obmyslet problematiku medidlnich nosici (od praktické zkuSenosti
s knihvazaCstvim, pies pochopeni funkce dvojkové soustavy ¢i principu algoritmt a
programovani, az po proniknuti do podstaty fungovéani softwarovych i hardwarovych
technologii, velkych dat ¢i tzv. umélé inteligence). (Ibid., s. 10-17) Na trovni prace
s medialnimi obsahy autorsky tym navrhuje zaméfit se zejména na schopnost kritického

mysleni a analyzy vSech textového, obrazového i zvukového komunikatu. (Ibid.)

Jedna se tedy o alternativni pohled na medialni vychovu jako na zastfeSujici pojem pro
veskeré budovani zdkladnich kompetenci spjatych s komunikaci (sdélovanim informaci)
vibec, z pojmu média zde tedy nejsou vylu¢ovana média primarni a sekundarni a krome
okruhti spojenych s medidlnimi obsahy, formami a nosi¢i je zde kladen apel také na
budovani osobnostnich a socidlnich kompetenci (pozornost, soustfedéni, sebeovladani,
zivotni a pracovni disciplina, zdjem, iniciativa, aktivni nasazeni, empatie ¢i schopnost

pievzit zodpovédnost)®. (Ibid., s. 19)

Tato proména pohledu na pojem medidlni vychova je jisté provokativnim, ale mozna prave
proto potiebnym impulsem, ztohoto hlediska by totiz bylo tieba vyuku komunikace

v ¢eském jazyce implementovat do ramce medidlni vychovy a nikoliv naopak.

1.2.2 Dostupna online podpora vyuky medialni vychovy

Spolu se zakotvenim prifezového tématu medidlni vychova do rdmcovych vzdélavacich
programu pro zékladni Skoly a gymndzia a se vzristajici potfebou metodické podpory pro
ucitele*ucitelky nové se medidlni vychovou zabyvajici zacaly vznikat internetové projekty
poskytujici obsahové 1 metodické materidly. Pro ucely této diplomové prace jsem se

pokusil vytvofit seznam takovych internetovych portalti, které mohou byt pro

4 Nutno podotknout, Ze takovy apel je kladen i mnohymi autory zékladnich textli o medialni vychové i
samotnym RVP pro gymnazia, malokdo vSak jiz upozoriiuje na fakt, Ze tyto osobnostni kompetence se
rozvijeji po dobu celého détstvi, v rodiné, ve Skole i jinde a nebuduji se medialni vychovou v bézné uzivaném
slova smyslu, nybrz vychovou jako takovou, vychovou viibec.
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(stfedoskolské) vyucujici zdrojem inspirace pro vyuku medidlni vychovy. Zde jsou jejich

stru¢né charakteristiky i s pfipojenymi odkazy**:

Jeden svét na Skolach — patrné nejkomplexnéjsi projekt z hlediska dlouhodobé podpory
vyuky medidlni vychovy, web nabizi vice nez 80 audiovizuélnich lekci (ale také origindlni
online kviz, vyukovou hru ¢i aplikaci), témata lze tadit podle okruhti, véku ¢i stupné skoly
a pokryvaji Siroké spektrum moznych vzdélavacich cili a obsahii; tym JSNS zaroven
organizuje tematické konference, kurzy pro vyucujici a je zakladatelem Platformy pro
medialni vzdélavani (vznik roku 2016), ktera nyni sdruzuje jiz 24 subjektl, zabyvajicich se

dlouhodobé¢ tématem medialni vychovy. (jsns.cz)

Svét médii — jedna se patrné o zatim nejptinosnéjsi autorsky pedagogicky web s tematikou
medidlni vychovy — autorem je ucitel z prazského Gymnézia Na Zatlance Michal Kaderka,
ktery na webu otevien¢ sdili své pojeti medidlni vychovy (vychodiska, cile, otevienou
ucebnici), ale i Siroky seznam dalSich odkazi a zdroji ¢i nabidky kurzl rozSitujiciho

medialniho vzdélavani pro pedagogy. (svetmedii.info)

Zvolsi.info — webovy portdl zabyvajici se zejména tématem kyberbezpecnosti a
dezinformaci; autorsky tym nabizi Siroké moznosti workshopi pro Skoly, vyucujici i
vefejnost, stoji téZ za ptiruCkami Rozsifruj zpravy ¢i Priivodce po socialnich sitich, vydal
publikaci Nejlepsi kniha o fake news a prubézn¢ aktualizuje vzdé€lavaci blog s tématy

spojenymi s medidlni vychovou. (zvolsi.info)

E-Bezpe¢i — dlouhodoby projekt realizovany Centrem prevence rizikové virtudlni
komunikace Pedagogické fakulty Univerzity Palackého ve spolupraci s dalSimi
organizacemi; na jeho webu je k nalezeni velké mnoZstvi vyukovych lekci ¢i podkladi,
¢lankt, vyzkumi, ale i1 kontakti na vzdélavaci akce, poradny apod.; projekt se zamétuje
zejména na otazku bezpecnosti ve virtualnim prostiedi, nejnovéji ma ale také velmi dobie

zpracovanou sekci o umel¢ inteligenci. (e-bezpeci.cz)

4 Vzhledem k tomu, Ze se jednd pouze o popis vybranych internetovych platforem a tyto platformy
nevyuzivam ve své praci jako informacni zdroje, rozhodl jsem se je neuvadét v seznamu pouzitych zdroji na
konci diplomové prace.
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Demagog — jeden z nejvyrazngjSich Ceskych fact-checkingovych projektd, ve vyuce lze
obsah stranky vyuzit zejména jako ilustraci metody fact-checkingu ¢i jako podklady pro

vlastni analytickou ¢innost studujicich. (demagog.cz)

Fakescape — projekt zaloZzeny roku 2018 studenty Masarykovy univerzity s cilem podpofit
vyuku medialni gramotnosti; hlavnim vystupem projektu je vyukova hra s tematikou fake
news, kterou si Ize objednat do Skoly; stranky projektu vSak nabizeji také desatero proti

dezinformacim ¢i mnoho ptispévku v blogu. (fakescape.cz)

Hoax — web zabyvajici se tematikou internetové bezpecnosti a dezinformacnich zprav (tzv.
hoaxtl), pro vyuku muize byt uziteCny zejména velmi obsahly seznam rtznych redlnych
hoaxt Sifenych fetézovymi e-maily ¢i jinymi internetovymi kanaly; urcitou nevyhodou je
zastaralost vétSiny materiall, seznam vznikal zejména v letech 2005-2010. (hoax.cz)

Obcankari — web Asociace ucitell obCanské vychovy a spolecenskych véd, k tématu
medialni vychova nabizi velké mnozstvi vyukovych materialti, nékteré znich jsou

vyuzitelné i v hodinach ¢eského jazyka. (obcankari.cz)

Asociace pro mezinarodni otazky — web této neziskové organizace sice neposkytuje
pfimou podporu vyucujicim, ale obsahuje mnoho velmi dobfe zpracovanych ¢lank, analyz
a jinych podkladi, vyuzitelnych zejména na SS; asociace zaroven organizuje projekt

Prazsky studentsky summit. (amo.cz)

Akademie CZ.NIC — web spjaty s ¢eskou narodni doménou .cz — v sekci Akademie nabizi
moznost zajisténi kurzti do Skol, ale i e-learningové materidly, vyuZitelné spiSe pro
vzdélani vyucujicich nez ptimo do vyuky; tematicky se jednd spiSe o protektivni medialni

vychovu a Groven ZS. (akademie.nic.cz/)

Slow Tech Institute — iniciativa sdruzujici odborniky*odbornice z oblasti sociologie,
psychologie ¢i mediciny, zabyvajici se pouzivanim modernich technologii zejména détmi a
jeho moznymi negativnimi dopady; vhodné zejména jako inspirace pro zdravy pfistup k
technologiim ¢ jako moZnost uspofadat seminai pro rodide ¢ zaky*zakyné (zejména ZS,

ale i SS). (slowtechinstitute.cz)
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Kromé tohoto vyctu zdkladni online podpory doporucuji velmi obséhlé seznamy literatury

zabyvajici se tématem médii a medidlni vychovy na webech www.svetmedii.info a

www.deti-a-media.cz.

1.3 Publicisticky styl

1.3.1 Historie pojmu a jeho zakladni vymezeni

Publicisticky styl je pojem spojeny s tzv. funkcni stylistikou, vychazejici ptivodné ze
strukturalistického pojeti stylistiky spojeného s ptedstaviteli tzv. prazské lingvistické
Skoly. Jak popisuje Marie Cechova (2017), téma funkénich stylti vnesl do lingvistky
nejprve Bohuslav Havranek, ktery jesté z ponékud odlisného pojeti samotného pojmu*
vyvodil ¢tyti zékladni funkéni styly (jazyky) — styl hovorovy, pracovni, vedecky a styl
basnicky. Tento piivodni vycet funkénich stylll se zacal brzy proménovat a dopliiovat, styl
hovorovy byl zdivodu mozného neadekvatniho spojeni s hovorovou vrstvou jazyka
pifejmenovan na styl prosté sdelovaci, ze stylu pracovniho a védeckého se postupné

v

vyvinul Sir§i  pojem styl odborny, knémuz pozd€ji pribylo vymezeni stylu
administrativiiho a publicistického. Sifeji pojaty basnicky styl byl nazvan stylem
uméleckym (€1 nejnov&ji stylem umélecké literatury), nékteti*nékteré autofi*autorky

pozdéji vymezili*y také styl ucebni, esejisticky a rétoricky. (Ibid.)

Podrobné&;jsi popis vyvoje klasifikace a po¢tu funkénich styli neni pfedmétem této prace?®,
je vSak zajimavé se zaméfit na genezi kategorie stylu publicistického. Jak déale popisuje
Marie Cechova, dulezitym milnikem pfedznamenavajicim zafazeni tohoto stylu
do soustavy funk¢nich stylt bylo vydani prace Miroslava Jelinka Jazyk a styl novin (1957).
Principy a specifiky publicistického stylu se dale zabyvali (a zabyvaji) napt. J. V. Becka,

vy

kdezto dnesni funkcni styly [B. Havranek] nazyval funkcnimi jazyky, pricemz funkcni jazyk povazZoval za
funkci jazyka (langue), funkéni styl za funkci projevu (parole). “ (Cechova, 2017, s. 82)

46 Jak popisuje Marie Krémova v publikaci Soucasnd stylistika, ,,od dob Havrdnkovych byla postupné
prokazana samostatnost stylu publicistického, Fecnického, esejistického, administrativniho, ucebniho (...).
Postupem doby nekteri stylistikové vyclenuji styly dalsi, viastné styly zZanrové, jez nepochybné — ale na nizsi
roviné obecnosti — existuji, ale tim se systém stylii neprimérené rozsiruje a zneprehlednuje a snizuje se mira
obecnosti klasifikace. V ucebnicich stylistiky nebyvaji vzdy vSechny styly z praktickych diivodii vyclenovany.

vevr

2008)
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A. Stich, J. Chloupek, J. Bartosek, J. Kraus, E. Minafova ¢i H. Srpova, z pozice medialnich
studii pak zejména J. Jirdk. (Ibid.)

V ramci odborné stylistické literatury panuje vétSinova shoda na zakladnim vymezeni
obsahu pojmu — jedna se, slovy E. Minéafové, o oznaceni pro ,,stylové ztvarneni vsech
zurnalistickych textu (verbalnich komunikatii), které vedle své funkce informativni,
(zpravovaci, sdélné, komunikacni) pini jesté funkci persvazivni, piisobici, ovliviiovaci.
(Cechova, Krémova et al., 2008, s. 244-245) Typické je pravé vymezeni tohoto stylu na
zaklad¢ prostiedi, ve kterém jsou komunikaty prezentovany (masmédia) a dvou vyse
zminénych zakladnich funkci. Autofi*autorky vSak vétSinou upozorfiuji na znacnou
heterogenitu komunikati zatazovanych do tohoto funkéniho stylu, a to at’ uz jde pravé o
jejich funkci (miZze ptrevladat funkce informativni, persvazivni, ale také analyticka,
estetickd ¢i odborné-sdélna apod.) nebo o velmi riznorodé slohové postupy a utvary, a

tedy 1 o riznou préaci s jazykem a stylem. (Ibid.)

Z vyse popsaného diivodu dosud nepanuje shoda na tom, jak nejlépe funkéni styl kategorie
textl spjatych s oblasti masmedidlni produkce nazyvat. Pojmenovéani funkéniho stylu
atributem publicisticky je vzhledem k tomu, jak stimto pojmem v soucasnosti pracuje
oblast medidlnich studii 1 redlnd medialni praxe bohuzel pojmem zavadé&jicim. Na tento
nesoulad mezi teorii a uzitou praxi upozornili napt. J. BartoSek a H. Srpova, pojem
publicistika totiZ oznacuje zejména novindiské produkty analytického, komentujiciho ¢i
hodnoticiho charakteru a nejsou jim oznacovany napt. zpravy ¢i zpravodajské ¢lanky, tedy

komunikaty s funkci €isté informativni. (Minafova, 2011)

Z tohoto ditvodu ve stylistickém pojmoslovi nyni koexistuji tii pojmy, vedle stylu
publicistického také styl novinarsky a styl Zurnalisticky. (Ibid.) Oba alternativni pojmy vSak
maji také jisté nedostatky — atribut novindrsky totiz evokuje komunikéaty spjaté pouze
s novinami, atribut Zurnalisticky zase nardzi na star§i pojeti zurnalistiky jako opozice
k publicistice (tedy jako zpravodajské ¢innosti). Eva Minafova i pfes tyto dil¢i nedostatky
navrhuje radé€ji vyuzivani pojmu zZurnalisticky styl, ktery je vzhledem k dneSni medialni
analytické/persvazivni. Heslo Zurnalisticky styl (a nikoliv Publicisticky styl) tak najdeme

také v online encyklopedickém slovniku ceStiny CzechEncy (Minafova, 2011). Napf.

37



Marie Cechova (2017) se naopak (patrné i vzhledem k zazité didaktické a kolské praxi)

pridrzuje terminu publicisticky styl.*’

Ve své praci jsem se vzhledem k jejimu didaktickému zaméteni rozhodl po vzoru
M. Cechové akceptovat ve $kolské a didaktické praxi vzity zakladni pojem publicisticky
styl, 1 kdyz do zna¢né miry souhlasim sargumenty pro jeho postupné opusténi.
Terminologicky rozpor mezi stylistickou (a oborové didaktickou) teorii a medialni

(zurnalistickou) praxi totiz vnimam jako nest’astny.

1.3.2 Zakladni charakteristika a vnitini diferenciace publicistického stylu

Jak jiz bylo zminéno vyse, publicisticky styl je vzhledem k rozmanitosti témat, funkei i
forem jejich zpracovani funkénim stylem velmi rozmanitym. VétSina déale nastinénych
zobecnéni tedy plati jen pro ur¢itou mnozinu medidlnich komunikatd, vzhledem k tomu, ze
vSak vSechny medidlni komunikaty splituji alesponi ¢ast téchto charakteristik, lze toto

stylové zobecnéni povazovat za piijatelné.

Zakladni charakteristiky publicistického stylu (dale jen PS) a jeho komunikati 1ze shrnout
s vyuzitim souhrnné studie E. Minatové Informativni a persvazivni funkce jako
konstituujici faktor projevu. Funkcni styl publicisticky, napsané pro publikaci Soucasnd

stylistika (in Cechova, Krémova et al., 2008, s. 244-283) do nasledujiciho vyétu:

- prevladajici funkce informativni a persvazivni;

- znatna diferenciace stylu podle uzit¢ho typu textu (slohového utvaru /
novinaiského zanru);

- charakter komunikati zavisly na volbé ze dvou zékladnich forem realizace PS —
psané a mluvené;

- nejednoznacné ukotveni nékterych hrani¢nich stylovych utvard, jako je reklama ¢i
inzerce, v ramci (¢i mimo rdmec) PS;

- modelovy charakter kompozice 1 zpusobil vyjadiovani;

47 Zajimavé je, Ze jesté v syntetické stylistické publikaci Soucasnd stylistika (2008) E. Minafova jako soudast
tymu vedeného M. Cechovou popisuje v Givodu kapitoly vénované publicistickému stylu pojmy publicistika a
zurnalistika, a 1 kdyZ jeji vysvétleni vyzniva spiSe jako argument pro zavedeni pojmu zurnalisticky styl,
kapitola samotna se drzi zavedeného atributu publicisticky. (Cechova, Krémova et al., 2008)
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- specifické jazykové vyrazové prostiedky souvisejici zejména s automatizaci a
aktualizaci (aktualizace podléhd postupné automatizaci), pouzivani specifické
metaforiky, publicismii, slov prejatych;

- Casty vyskyt tzv. novindrskych klise, konstrukei s neptivodnimi predlozkami ¢i
nepravych vét vedlejSich, hromadéni genitivnich konstrukei;

- velmi zivy a stale se rozvijejici kontakt s ostatnimi funkénimi styly (zejm. se stylem

prostésdélovacim, uméleckym a odbornym)

Ve stejné shrnujici studii nalezneme také popis vnitini diferenciace PS. Charakterizovany
jsou dil¢i funkéni styly zpravodajsky, publicisticky v uzsim slova smyslu (neboli styl
analyticky), a publicisticky styl beletristicky a jejich jednotlivé slohové tutvary. (Ibid.)
Podobné ¢lenéni zvolila E. Minéfova 1 pro jiz zminéné heslo ve slovniku CzechEncy —
s tim rozdilem, ze prvni zminény dil¢i styl nazyva jiz zurnalistickym stylem zpravodajskym

a druhy publicistickym stylem analytickym. (Minatova, 2011)

Jak je zvySe popsané charakteristiky patrné, zdsadni roli pii mife realizace obecnych
stylotvornych prvki PS v ramci jednotlivych komunikat hraje jejich primarni funkce a
slohovy atvar (novinaisky zanr). Utvary PS jsou pomémé tradiéné vymezeny*® a jsou
jednim z vhodnych hledisek v p¥istupu k vyuce PS na SS. Uelem této prace neni dikladné
charakterizovat jednotlivé utvary PS, je v§ak na misté podat alespon jejich zédkladni vycet.
Ten nalezneme napf. v jiz zminéné Soucasné stylistice, kde E. Minafova vyjmenovava, ze
,k zdkladnim zpravodajskym utvarum patii: zprava, krdtka zprava neboli noticka,
rozsirend zprava majici v novinach charakter clanku a blizici se novinarskému referatu

t* (na pomezi mezi stylem

(reportu), oznameni ev. inzerat, komuniké, publicisticky referd
zpravodajskym a publicistickym), reportaz.” (in Cechova, Krémova et al., 2008, s. 264)
Autorka dale podava vycet publicistickych utvara, ke kterym tadi ,, uvodnik, komentar,
glosu, novinarsky posudek, novinarskou recenzi a kritiku, interview, projev, proslov,
diskusi, debatu, polemiku, reportaz (s presahy do vsech tri dilcich stylii nadrazeného stylu

publicistického) a jiné* (ibid., s. 267), k beletristicky zaméfenym publicistickym ttvarim

4 1 kdyz rozdily mezi nimi se s pfichodem novych médii a socialnich siti za¢inaji v nékterych komunikatech
Castecné stirat.
4V originalnim textu chybné& uvedeno — v nesouladu s dal$im vykladem — publicisticky inzerdt.

39



pak podle autorky patii ,, novindrsky fejeton, sloupek, certa, medailonek a beletrizovana

reportaz. “ (ibid., s. 268)

Toto zakladni vnitini ¢lenéni PS a jeho slohovych utvari do zna¢né miry koresponduje
s pojetim v zurnalistické (medialistické) literatufe. Stephan Russ-Mohl a Hana
Bakicova (2005) formuluji Ctyfi zakladni novinaiské zanry, ze kterych se ostatni odvijeji
(zprava, komentar, reportdz, interview), Pavel Verner (2010) nad ramec SirSiho vyctu
Minatové doplnuje causerii, soudnicku i entrefillet a uvadi také dnes velmi Casty reklamni

Clanek.

1.4 Kurikularni ukotveni medialni vychovy a publicistického stylu na
SS

Na urovni stiedoskolskych ramcovych vzdélavacich programl se projevuje diferenciace

vyukovych obsahtl a cili medidlni vychovy (déale jen MV) 1 publicistického stylu (dale jen

PS) v zavislosti na typu stiedni $koly (G, SOS, SOU) &i konkrétniho studijniho oboru.*

Rozhodl jsem se proto pro zakladni nastin postaveni MV a PS v ramcovych vzdélavacich

programech zvolit zastupce tii konkrétnich vzdélavacich oborit — oboru Gymndzium, oboru

Kombinované lyceum®' a oboru Strojni mechanik>>.
2% )]

50 Je pozoruhodné, Ze vétSina autorek*autorti bakalafskych & diplomovych praci (a mnohdy i odbornych
studif) pracuje témét vzdy jen s RVP pro gymnazia a opomijeji tak skuteénost, ze zaci*zakyné na gymnaziich
tvofi v ramci Ceského stfedniho Skolstvi pouze asi ¢tvrtinu z celkového poctu studujicich (z celkového poctu
85 492 absolventi*absolventek stfednich Skol ve Skolnim roce 2022/2023 jich bylo z gymnazii pouze
21 024.) (Cesky statisticky ufad, 2023) Nelze se ubranit dojmu, Ze akademicka sféra piirozené tihne ke
zkoumani spiSe gymnazialniho nez sttedniho odborného vzdélavani nebo ze mnohost riiznych RVP v pfipadé
SOS a SOU odrazuje autory*autorky od zahrnuti téchto RVP do svych studii, jelikoz by jejich komplexni
analyza byla velmi naro¢na. Charakter gymnazidlntho RVP zdroveil nabizi urCitou univerzalnost, je
z odborn¢ didaktického hlediska velmi dobie zpracované a v souctu se jim vzhledem k rozdrobenosti jinych
RVP tidi nejvice skol, ani tak bychom ale neméli tak casto odborné skolstvi opomijet, zvlasté kdyz jsou jeho
studujici napt. z hlediska oblasti medidlni vychovy a gramotnosti ti, ktefi tyto vzdélavaci obsahy potiebuji
nejvice. (srov. Vzdélavaci program JSNS, 2020)

5! Podle tohoto RVP se tidi zejména waldorfskd lycea, na jednom z nich byla realizovana vyukové praxe
popisovana v kapitole 2.

52 Vzhledem k rozsahu a cili mé prace neni v mych silach vytvofit komplexné&j§i analyzu riznych RVP
stfednich odbornych $kol ¢i ucilist’, zvolil jsem tedy de facto namatkou jeden konkrétni priklad za vSechny.
Tato oblast zkoumani by dle mého nazoru stala za mnohem vétsi pozornost, nez se ji momentalné dostava.
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1.4.1 RVP - Gymnazium

Medialni vychova

V ramcovém vzdélavacim planu pro gymnazidlni studium je MV jednim z prifezovych
témat.>* Je to jediné RVP, které ma danou problematiku rozpracovanou jako samostatny
oddil s peclivym odivodnénim zakladnich principt a vychodisek (viz piedchozi kapitolu)
a s rozmanitym spektrem vyukovych cilli a obsahi. Kromé jiz vySe citovanych pasazi
RVP G popisuje doporucené zarazeni prarezového tématu MV do predméti cesky jazyk a
literatura, zaklady spolecenskych véd a d&jepis. Z hlediska tématu této diplomové prace je

kli¢ovy popis moznosti pravé pro oblast CIL, cituji tedy celé znéni této Gasti RVP:

., Medialni vychova nabizi Zakim aplikaci predstav o konstrukci vyznamu predvadeného (je
treba ukdzat, Ze kdyz se néjaky charakteristicky rys nécemu prisuzuje, napriklad osobé ve
zpravodajstvi, postavé v seridalu ¢i ucastnikovi reality show, nemusi to byt jeho skutecna
vlastnost, nybrz ,uméle‘ prisouzeny rys), o hie s doprovodnymi (konotovanymi) vyznamy
(pouziti slov ,podnikatel’, ,tunelovani‘ i ,technoparty ‘ rozehrava jisté predstavy a média s
temito predstavami pracuji, jako by byly obecné platné), o stereotypech a mytech, o
kulture, o roli uméleckého projevu, o realisticnosti — medialni vychova umoziuje vyuzit
poznatky o jazykovych a dalsich znakovych kddech pvi rozvoji kritického cteni textii.
(RVP G, s. 78)

RVP G se dale dikladn¢ zabyva prinosem prifezového tématu k rozvoji osobnosti zaka
v oblasti postojii a hodnot 1 v oblasti znalosti, schopnosti a dovednosti. Tematické okruhy
prifezového tématu jsou rozdéleny do oblasti , MEDIA A MEDIALNI PRODUKCE
(aktivni pronikani do zdzemi verejné komunikace),“ ,, MEDIALNI PRODUKTY A JEJICH
VYZNAMY (citlivé vnimdni souvislosti v nestrukturovaném socidlnim prostiedi),”
. UZIVATELE (védomi sily a vyznamu aktivniho pristupu ke vsem podnétim),  ,, UCINKY
MEDIALNI PRODUKCE A VLIV MEDII (aktivni piistup k utvaieni viastniho intimniho i
spolecenského prostiedi)“ a ,,ROLE MEDI V. MODERNICH DEJINACH (védomi

postaveni médii ve spolecnosti) “ (Ibid., s. 81)

53 Dalimi prifezovymi tématy jsou osobnostni a socidlni vychova, vychova k mysleni v evropskych a
globalnich souvislostech, multikulturni vychova a environmentalni vychova. (RVP G, s. 65)
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Publicisticky styl

Mozna 1 vzhledem k dikladnému zpracovani tématu medialnich produkti (v€etné jejich
jazykové stranky) v ramci prifezového tématu MV v piedmétu CJL vibec publicisticky
styl zminény neni. V oblasti uiva se vyskytuje pouze obecna formulace ,, funkcni styly a
Jjejich realizace v textech” (RVP G, s. 15). Cilim a obsahu vyuky publicistického stylu je
dale nejblize n€kolik dalSich polozek — v roviné ocekavanych vystupli se jednd napt. o
body ,,v pisemném i mluveném projevu voli vhodné vyrazové prostredky podle jejich
funkce a ve vztahu k sdélovacimu zameru, k dané situaci, kontextu a k adresatovi* (ibid., s.
14), ,,v mluveném i psaném projevu vhodné vyuziva slohotvorné rozvrstveni vyrazovych
prostredku cestiny “ (ibid.) €1 ,, voli adekvatni komunikacni strategie, zohlednuje partnera a
publikum; rozezndava manipulativni komunikaci a dovede se ji branit* (ibid.). V roviné
uciva je to napt. ,,slohovd charakteristika vyrazovych prostredki“ (ibid., s. 15), ,,text a
styl, slohotvorni cinitelé objektivni a subjektivni“, ,, text (komunikat) a komunikacni situace
— prostredi, ucastnici komunikace, jejich role® ¢i ,,funkce komunikatii — sebevyjadrent,

apel, presvédcovani, argumentace, kontakt aj. jako dominantni funkce komunikatu * (ibid.).
1.4.2 RVP - Kombinované lyceum

Medialni vychova

V ramci RVP pro kombinovana lycea najdeme také prirezova témata, medidlni vychova
v nich vSak na rozdil od tématu Informacni a komunikacni technologie chybi. Jeji obsahy a
cile jsou ¢asteCn¢ preneseny do prufezového tématu Obcan v demokratické spolecnosti,
které¢ se ma realizovat mj. vyukou pravé mediadlni vychovy (jako vzdélavaci obsah jsou
uvedena masova média, v oblasti vystupll je zminén cil, aby se zaci dokdzali ,, orientovat v
medialnich obsazich, kriticky je hodnotit a optimalné vyuzivat masovd média pro své rizné
potieby.“ (RVP KL) Samostatnou oblasti je mediadlni vychova v rdmci humanitni
specializace jako volitelny modul (3kola si sama vybira z jejich nabidky pfi tvorbé SVP),
formulace jeho obsahil (,, masova komunikace, druhy médii, viiv masovych médii na
spolecnost a na cloveka, reklama; zpravodajstvi, novinarska etika, uzivani meédii*) 1
ocekavanych vystupl (Zak: ,,zna druhy médii a jimi pouZivanych prostiedkii; je si véedom

moci, vlivu a zodpovédnosti médii; uplatiuje kriticky odstup k medialnim sdélenim,; dovede
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média selektivné vyuzivat pro viastni informovanost a zabavu.) je vsak velmi strucna.

(Ibid.)

Témata MV jsou dale rozprosttena do vice vzd€lavacich oblasti — vramci
spoleCenskovédniho vzdélavani je zminéna potieba posilovani medialni a financni
gramotnosti, konkrétnd se tento apel projevuje napi. vsekci Clovék jako ob&an mj.
vzdélavacim obsahem ,,svobodny pristup k informacim, masova média a jejich funkce,
kriticky pristup k médiim, maximalni vyuZiti potenciondlu médii*“ a oCekavanym vystupem
,,dovede kriticky pristupovat k medialnim obsahum a pozitivne vyuzivat nabidky masovych

médii . (Ibid.) K realizaci MV v ramci obsahti CJL vice v nasledujici podkapitole.

Publicisticky styl

RVP Kombinované lyceum rozpracovava oblast vzdélavani Cesky jazyk a literatura
podrobnéji neZ RVP G, nékteré obsahy jsou v ném blize specifikovany, coz se tyka i vyuky
publicistického stylu. V rovin€ obsahové je zde zminén jako bod ,, publicistika, reklama“ a
., informaticka vychova, knihovny a jejich sluzby, noviny, casopisy a jina periodika,
internet.” (RVP KL, s. 18) V ramci oCekavanych vystupi pak najdeme jednak obecné
body z oblasti stylistické vychovy, napt. Zze zak*Zakyné ,, vystihne charakteristické znaky
riiznych druhii textu a rozdily mezi nimi*, ,,vozpozna funkcni styl, dominantni slohovy
postup a v typickych prikladech slohovy utvar‘ Ci,,posoudi kompozici textu, jeho slovni
zasobu a skladbu.* (ibid.), jednak vystupy konkrétnéjsi — zak*zakyné ,, sestavi jednoduché
zpravodajské a propagacni utvary (zprdva, reportdzZ, pozvanka, nabidka...)” ¢i ,,md
prehled o dennim tisku a tisku své zajmové oblasti . (Ibid., s. 18) Tyto oblasti Ize zaroven

chapat jako dal§i moznou realizaci MV.

1.4.3 RVP - Strojni mechanik

Medialni vychova
V RVP oboru Strojni mechanik najdeme konkrétni zminky o obsazich z oblasti medidlni

vychovy jen ziidka. MV zde také neni priifezovym tématem, zminku o ni najdeme

W v

, realizaci medialni vychovy“ (RVP SM, s. 58), jejiz charakteristika na rozdil od ostatnich

43



oblasti realizace tohoto prufezového tématu neni blize urcena. Neékteré medidlni
kompetence jsou podiazeny pod oblast digitdlnich kompetenci (napi. ,,p7i spolupraci,
komunikaci a sdileni informaci v digitalnim prostredi jednd eticky, s ohleduplnosti a
respektem k druhym.”) (RVP SM, s. 11), medialni vychova je opét zakotvena také do
spoleCenskovédniho vzdélavani (,,svobodny pristup k informacim,; média (tisk, televize,
rozhlas, internet), funkce médii, kriticky pristup k médiim, média jako zdroj zabavy a
pouceni®). (Ibid., s. 26) K realizaci MV v ramci obsahtt CJL opét vice v nasledujici

podkapitole.

Publicisticky styl

Na rozdil od pfedchoziho rdmcového vzdélavaciho programu, RVP Strojni mechanik
neobsahuje v kapitole Komunikacni a slohova vychova zddnou zminku o publicistickém
stylu, a to ani v roving€ analytické ¢i charakteriza¢ni, ani v roviné produkéni. Je zajimavé si
povsimnout faktu, ze v oblasti u¢iva jsou v této kapitole konkrétné zminény tii jiné funkcni
styly, tedy ,, projevy prosté sdelovaci, administrativni, prakticky odborné, jejich zdkladni
znaky, postupy a prostiedky (osobni dopisy, kratké informacni utvary, osnova, Zivotopis,
zdpis z porady, inzerdt a odpovéd na néj, jednoduché uredni, popr. podle charakteru
oboru odborné dokumenty)“ (RVP SM, s. 18). Ddle se v této kapitole nachazi i bod
zaméfeny na slohové utvary stylu uméleckého a znovu prakticky odborného, tedy
., vypraveni, popis osoby, veci, vyklad nebo ndvod k c¢innosti“, a také ,, druhy recnickych
projevit” (ibid.), tedy styl fecnicky. V oblasti ocekavanych vystupl je situace obdobna
(nepfimo 1ze o uc€ivu publicistického stylu uvazovat pouze v ramci bodu ,, rozpozna funkcni
styl a v typickych prikladech slohovy utvar®) (ibid.), nechybi naopak vyukovy obsah
., informaticka vychova, knihovny a jejich sluzby, noviny, casopisy a jind periodika,
internet” a k nému pftiléhajici vystupy ,,md prehled o dennim tisku a tisku své zajmové
oblasti“ ¢i ,,zjiStuje potrebné informace z dostupnych zdrojii, vybird je a pristupuje k nim

kriticky. * (Ibid., 5. 19)

sokeskskok
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Celkové¢ lze konstatovat, ze RVP G je jedinym ramcovym vzdélavacim programem, ve
kterém je téma medialni vychovy uchopeno s dostate¢nou pozornosti a vzdélavaci obsahy i
ocekavané vystupy jsou v ném podrobn¢ rozpracovany. Zajimava je moznost volitelného
modulu MV v pfipadé RVP Kombinované lyceum, je vSak otdzkou, zda je vhodné
medialni vychovu umoznit pouze humanitné specializované casti studujicich, kdyz se
jedna o téma celospolecenské a o kompetence nezavislé na oboru a specializaci. Zcela
nedostatecné je pak dle mého nazoru rozpracovani MV v RVP oboru Strojni mechanik,
zvlasté kdyz z vySe zminénych prizkumi vyplyva, ze jsou zaci a zdkyné¢ SOU v oblasti
medialni gramotnosti obecné mén¢ vybaveni a Skola by zde méla kompenzovat ¢asto horsi
socialné-kulturni zdzemi vrodindch a obecné nedostatek stimult vedoucich

k zodpovédnému a poucenému zachazeni s médii.

Publicisticky styl je ve vSech RVP zpracovan podobné a od témat a vystupi medidlni
vychovy lze jen tézko oddélit, proto se v RVP G sice nezminuje pfimo, ale v ramci
prafezového tématu je analytickd i produkeni stranka vztahu k PS pevné zakotvena. RVP
oboru Kombinované lyceum je v oblasti CJL podrobnéjii a vyuku PS vice rozpracovava,
otazkou zlstava, zda v ramci této konkretizace neopomiji (vzhledem ke svému datu vzniku
pochopiteln€) soucasnou podobu publicistickych komunikati ¢i zda jiz zminény vystup
»wsestavi jednoduché zpravodajské a propagacni utvary* stiedosSkolaky a stfedoskolacky
tohoto vSeobecné vzdélavaciho oboru pfili§ nepodcenuje. RVP oboru Strojni mechanik se
vtomto ohledu drzi zékladni doporucené struktury pro RVP stfedniho odborného
vzdélavani a tyto zékladni obsahy a vystupy v oblasti publicistického stylu nijak dale
nerozpracovava, naopak jsou akcentovany nékteré obsahy napft. stylu administrativniho ¢i

prakticky odborného.

1.5 Projektova vyuka a jeji didakticky potencial

V praktické casti své diplomové prace se zabyvam reflexi projektové vyuky medialni
vychovy v hodinach CJ. Na pojem projektovd vyuka 1ze nahlizet z nékolika rtiznych uhli
pohledu. Zékladni vymezeni pojmu poskytuje napt. kolektiv autortt Vykladového slovniku
z pedagogiky, ktery piSe, ze ,,projekt ve vyucovani lze povazovat za komplexni metodu

nebo organizacni formu, ktera se vyznacuje spolecnym (ucitel a zZak) promyslenim urcitého
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navrhu, jeho vSestrannou pripravou (informace, zvladnuti dilcich postupu, materialy,
formy spoluprace, rozdéleni ukoli), komplexnim provedenim, spolecnym vyhodnocenim,
véetne zhodnoceni toho, co Zaci zvladli, co se naucili. Spojovani uceni s praktickymi
cinnostmi, optimalni vyuzivani znalosti a zkuSenosti Zakii v Fizeném uceni, propojeni
poznani s cinnosti (i praktickou). Projekt ma vetsinou charakter celku s integrovanym

téematem, rozsahlejsim praktickym probléemem. “ (Kolar a kol., 2012, s. 110)

O vyhodach projektové vyuky se ve spojitosti s obecnéjSim pojmem samostatna prdce
vyjadiuje také Geoff Petty ve své publikaci Moderni vyucovani. Popisuje, ze projekty a
samostatné prace ,jsou prilezitosti k tomu, aby zaci ziskali urcitou kontrolu uceni a
prevzali i vétsi odpovédnost, zapojili dovednosti vyssiho radu, napr. dovednosti tvorivosti,
reSeni problémii, evaluace, syntézy a analyzy. Rozvijet se mohou i klicové dovednosti
komunikace, aplikace poctu a uzZivani informacnich technologii. Pri praci se zZdci uci i
tomu, jak se ucit. Rozvijeji se dovednosti potiebné k zZivotu v ,redlném svété ", tj. dovednosti

seberizent, prace ve skupindach, vyhledavani informaci a podobne. ** (Petty, 2013, s. 293)

Obdobné popisuji vyhody projektové vyuky autorky studie Projektovd vyuka nebo
integrovand tematickd vyuka? (Sindelkova, Mélkova et al., 2015), které upozoriuji na
casté nepochopeni zdkladnich vychodisek a cilii projektové vyuky a na riziko jeji zdmény
praveé s integrovanou tematickou vyukou (ITV). Autorky s vyuzitim zakladni didaktické
literatury poukazuji zejména na dlleZitost myslenky, Ze ,, projekt je pro studenty motivem
sam o sobé.* (Sindelkova, Mélkova et al., 2015, s. 148) Projekt jinymi slovy ,, vychdzi
z logiky Zivotni reality, prispiva k individualizaci vyuky a umozZiuje vnitini diferenciaci
vuky.“ (Ibid.) Autorky dale popisuji, Ze projektovd vyuka (na rozdil od ITV) ,, neni
zalozena na sledovani vytvareni systematickych znalosti,” ale spiSe na tvorb& ,, mravni

dimenze kazdého jedince, kdy predevsim podporuje vnitini kdazen a vede k toleranci.*

Zajimavy je také pohled oborové didaktiky ¢eského jazyka. K tématu mozného zapojeni
projektt do vyuky ¢eského jazyka na stfedni $kole se vyjadiila napt. M. Cechova ve svém
konferenc¢nim ptispévku z roku 2008, kde pojmenovala mozné cile zapojeni diskusi, debat,
projektl a jinych samostatnych ¢innosti. Nejprve poukazala na to, Ze ,, téchto typii ukolii ve
vy$Sich rocnicich pochopitelné pribyva, aby studenti méli mozZnost projevit svou

samostatnost a vlastni tvorivost i smysl pro tymovou spolupraci, schopnost vést
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spolupracovniky i naopak podrizovat se spolecnému cili a vedeni. Navozuji se prirozené
situace, z nichz tyto cinnosti vychdzeji. Projekty pak byva uZitecné propojovat s
internetovymi prezentacemi.* (in Cechova, 2017, s. 217) K obsahu moznych projekti a
volbé jejich naplng dale Cechovéa upozornila na to, ze by mély byt &innosti voleny tak,
»aby zdky zaujaly, aby je tesily a aby byly funkcni, tedy aby smérovaly k néjakému
vymezenému (formulovanému) cili, nebot’ stredni Skola neni herna, ale je Zadouci, aby
vazneho cile bylo dosahovano nenasilné, na principu dobrovolnosti, zpiisobem, ktery

podnécuje zajem Zakii a jejich touhu po poznani a seberealizaci.* (Ibid.)

Podle vyse nastinénych principi se fidila i projektova vyuka, jejiz popis a reflexe je

obsahem druhé kapitoly této diplomové prace.
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2 Projekt tiidniho ¢asopisu na SS Waldorfské lyceum a jeho reflexe

2.1 Autoevaluace ucitele a reflexe vyukové praxe - teoreticka

vychodiska

2.1.1 Zakladni piehled autoevaluacnich pristupi

Soucasna pedagogika rozliSuje mnoho riznych forem reflektivnich ¢i evaluacnich technik,
které Ize vyuzit pfi rozboru a hodnoceni vlastni vyukové praxe. Kolektiv autorti a autorek
Vykladového slovniku z pedagogiky rozd€luje evaluaci na vnéj$i (hodnotim cCinnost a
vysledky druhych) a vnitini (hodnotim ¢innost a vysledky své vlastni) — i v pfipadé vnitini
evaluace ucitele a jeho vyuky (neboli autoevaluace) vSak povazuje za zdkladni kritérium

pro hodnoceni dosazenou uroven sledovanych kompetenci zaki. (Kolaf a kol., 2012)

Rizni*¢ autofi*autorky popisuji rizné pohledy na vymezeni zakladnich hodnotitelnych
slozek vyukového procesu i na smysl autoevaluace v soustavé profesnich kompetenci
vyucujicich.

Jana Datkové ve své praci Autoevaluace ucitele a jeji metody (2009) zafazuje na zakladg
kompilace riznych pedagogickych ptiru¢ek do vyctu zakladnich autoevaluacnich metod
zejména vlastni analyzu préace, dotazniky zaktim ¢i rozhovor s nimi, portfolio ucitele, denik

zaka nebo denik ucitele, spolupraci s kolegy ¢i hospitaci na vlastni hodiné.

Autorka dale pfinasi vycet zdkladnich znakli smysluplné autoevaluace podle Chrise

Kyriacoua:

-, Ucitel hodnoti své hodiny s cilem prizpusobit podle ziskanych poznatki budouci
planovani a praktickou cinnost,

- ucitel pravidelné uvazuje o své aktudlni praxi a snazi se rozpoznat ty stranky své
prace, které vyzaduji dalsi rozvoj,

-k hodnoceni své praxe uziva ucitel Sirokou Skalu metod,

- ucitel pravidelné proveruje organizaci svého casu a svych cinnosti a zjistuje, zda
by nebylo mozno je usporadat tak, aby dosahl vétsi ucinnosti,

- ucitel pravidelné reviduje strategie a techniky, které pouZiva v boji proti stresu. “

(cit. podle Datkova, 2009, s. 11)
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Geoff Petty upozorniuje ve své publikaci Moderni vyucovani (2013, s. 499) na fakt, ze
evaluace vyucovacich hodin ,,ma vychazet z jasné stanovenych cilit uvedenych v priprave
na hodinu. “ Takova evaluace se podle ného miize provadét ,, pomoci kontrolniho seznamu,
evaluacniho formulare nebo volného popisu hodiny. Veétsina ucitelu uzZiva jejich

kombinaci. * (Ibid.)

V Ceském pedagogickém prostiedi se otazkou autoevaluace a jejich nastrojii kromé Jana
Priichy, Danuse Nezvalové, Vladimira Hrabala ¢ Vlastimila Svece zabyval také tym
Masarykovy univerzity (ve spolupraci s Narodnim ustavem pro vzdélavani), vedeny
nejcastéji Janem Slavikem a TomdSem Janikem. V rdmci soustavné vyzkumné prace
s cilem vytvofit nové evaluac¢ni rdmce a kritéria vzniklo v letech 2009-2014 nékolik velmi
podnétnych vystupli, zalozenych zejména na mySlence vétSitho propojeni oborové
didaktické teorie a vyukové praxe. (Slavik et al., 2014) Hlavnim vystupem této Cinnosti
bylo vyvinuti nové metodiky 3A, kterou budu vzhledem k mé vlastni ¢innosti a zdméru

této diplomové prace povazovat za zakladni metodicky ramec.

2.1.2 Metodika 3A
Pro bliz§i seznameni se se vSemi vychodisky metodiky 3A doporucuji ptecist si jeji
obsahly popis od samotného autorského tymu (srov. Slavik ef al., 2014), na tomto misté se
pokusim shrnout jen jeji zakladni principy, pfevzaté pravé ze zminéného primarniho
zdroje.
a. Metodika je zaloZend na tfifazovém modelu evaluace vyuky, a to na anotaci,
analyze a alteraci.>*

b. Vyuziva modelovani hloubkové struktury vyuky a snazi se postihnout souvislost

mezi vrstvou tematickou, konceptovou a kompetencni.>> V této souvislosti také

54 Anotace je vybérovy deskriptivni zdznam pozorované edukacni reality. V anotaci je zachycen a vzdjemné
nadrazeného celku, obvykle vyucovaci hodiny. Analyza je didakticky rozbor sledované situace metodicky
opreny o konceptovou analyzu. Konecné alterace je ndvrh alternativniho postupu se zdamérem zlepSit
sledovanou cast — situaci — vyuky. Vypracovani anotace, analyzy a navrh alterace usti do posouzeni kvality
vyukové situace. ““ (Slavik et al., 2014, s. 746)

55 Vztahy mezi jednotlivymi vrstvami popisuje autorsky tym metodiky takto: ,, Prvni operacni piechod
spojuje tematickou a konceptovou vrstvu. Oznacujeme jej jako pojmovou abstrakci zkuSenosti spojenou s
protipohybem: operacionalizaci pojmii. Zachycuje tedy rekurzivni proces obsahové transformace mezi
aktualnim obsahem zdakovské zkusSenosti a odbornym obsahem obori. Druhy operacni prechod spojuje
konceptovou a kompetencni vrstvu. Oznacujeme jej jako generalizaci, opét ve spojeni s operacionalizaci.
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rozdéluje vyukové situace podle dosazené cilové urovné, a to uroven 1) zdkladnich
pojmii nebo dovednosti; 2) analyzy a porozuméni obsahu a 3) zobecrnovani,
aplikace a metakognice.

c. Metoda byla vyvinuta zejména pro Ucely tzv. rozvijejicich hospitaci a pro posileni
kontaktu mezi oborovou teorii a praxi, je vSak vyuzitelnd i v autoevaluaci ucitele.
Stejn¢ tak je hlavnim hlediskem spiSe tzv. fine grain size pftistup, tedy spiSe
hledisko zamétujici se na kratky vyukovy usek a procesy v ném probihajici nez na
dlouhodobé koncepéni ramce.>®

d. Rozlisuje ¢tyti kategorie vyukovych situaci podle kvality, a to situace selhdvajici,
nerozvinuté, podnétné a rozvijejici. V zavislosti na tomto rozdeleni se lisi mira
potteby navrhovat k dané vyukové situaci alterace — zatimco u situaci selhavajicich
bude alteraci potfeba vice ¢i ptijdou hloubéji do celkové struktury vyuky, u situaci
rozvijejicich nebudou alterace potieba viibec, resp. budou mit pouze dil¢i charakter.

(viz obr. 1) (Slavik e al., 2014)

vyukové situace dle dosazené cilové Grovné

zékladni analyza zobecriovani,
pojmy/ a porozuméni  aplikace,
dovednosti obsahu metakognice
selhavajici = = = velmi vysoka
nerozvinuta + — i vysoka

podnétna -+ + - nizka

vyukové situace dle kvality
naléhavost alteraci

N S

Obrazek ¢. 1 — Schéma kategorii pro komplexni hodnoceni vyukovych situact

Zachycuje rekurzivni proces zZakova nabyvani a uplatiiovani obecnych, mnohostranné pouzitelnych principu
Jjednani a myslent. “ (Slavik et al., 2014, s. 739)

56 Toto je jedna z moznych nevyhod vyuziti této metody pro autoevaluaci projektové vyuky, ktera je ze své
podstaty zalozena na dlouhodobéjsi, castecné samostatné praci zaka*zakyi. Myslim si vSak, Ze i pfes tento
¢asteCny posun v aplikaci metodiky 3A je pro ucely této prace dana metodika tou nejvyuzitelngjsi.
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Vysledna struktura popisu reflektované praxe tedy miize podle metodiky 3A vypadat takto
(ibid., s. 746):
1. Anotace
1.1 Kontext vyukov¢ situace — cil, t¢éma, ndvaznost obsahu
1.2 Didaktické uchopeni obsahu — ¢innosti ucitele a zakt
2. Analyza
2.1 Strukturace obsahu — rozbor s vyuzitim konceptového diagramu
2.2 Rozbor transformace obsahu s vyhledem k alteraci
3. Alterace
3.1 Posouzeni kvality

3.2 Navrh alterace a jeji pfezkoumani

2.2 Pouzita metodologie

Jak jiz bylo zminéno vySe, hlavnim metodologickym vychodiskem pro mou praci je
metodika 3A, kterou jsem doplnil o kratké dotaznikové Setfeni mezi Gi€astniky*ucastnicemi
popisované projektové vyuky. Dobrovolny dotaznik byl vytvofen prostfednictvim sluzby
Google Forms a mezi respondenty*respondentky byl rozeslan e-mailem cca 5 mésicti po
skonCeni projektu. Dotaznik zodpovédélo 26 zaku*zakyn z celkového poctu 32
zuCastnénych. Vysledky tohoto priizkumu jsem vyuzil zejména v analytické casti jako
podplrny material k ovéfeni dosaZzenych vzdélavacich cilt.

Vzhledem k tomu, ze popisovany vyukovy blok trval celkem vice nez jedno pololeti, neni
v moznostech rozsahu této prace (ani jejim ucelem) zabyvat se jim kompletné a detailné.

Kromé celkového popisu charakteru projektu, jeho cilli, zdkladnich ukolt a Zdkovskych

aktivit jsem si zvolil jen vybrané dil¢i aspekty, kterymi se v praci zabyvam podrobnéji.

Stanovil jsem si zaroven své vlastni osobni cile, které bych chtél nasledujicim popisem a

reflexi své praxe dosdhnout. Témito cili jsou:

- popsat cely model projektové vyuky spojené s tvorbou tiidniho ¢asopisu tak, aby se

text mohl stat inspiraci pro dalsi vyucujici;
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- vanalytické ¢asti zhodnotit jednotlivé aspekty celé vystavby vyukového bloku
(projektu) a né€kolika jeho vybranych pasazi, a to zejména vzhledem k Cinnosti
zucCastnénych zaki*zakyn a jimi osvojenych kompetenci;

- navrhnout mozné alterace pro budouci praci s podobnym typem projektu, které by
mely poslouzit jednak piipadnym cEtenaifim*Ctenarkdm mé prace a jednak mné

samotnému.

Cilem m¢ analyzy tedy neni rozbor jednotlivych vyucovacich hodin ¢i mikro-celka.

2.3 Geneze a vyukovy kontext projektu

Projektovou vyuku kombinujici stylistickou a medialni vychovu jsem mél ve své praxi
moznost realizovat jiz tfikrat, a to vzdy ve 2. pololeti 2. roéniku na SS — Waldorfské
lyceum. V prvnim piipadé se jednalo o Uplné zacatky mého profesniho ptisobeni (Skolni
rok 2016/2017), ve druhém piipadé Slo o distancni projektovy modul béhem pandemie
nemoci covid-19 (Skolni rok 2019/2020), posledni projekt byl realizovan v minulém
Skolnim roce (2022/2023) jiz opét prezenéné a pravé ten je hlavnim predmétem této
diplomové prace. Jesté nez se dostanu k jeho popisu a reflexi, rad bych oziejmil, jak viibec
cely koncept projektu tiidniho ¢asopisu na Waldorfském lyceu vznikl a jak vypadaly jeho

prvni dvé realizace v mé vlastni vyuce.

2.3.1 Projekt ¢. 1 — Skupinové ¢asopisy (Skolni rok 2016/2017)

Jiz pfed mym ptichodem na Waldorfské lyceum byla soucasti vyuky publicistického stylu
ve 2. roniku mimo jiné mezioborova projektova spoluprace s pfedmétem informatika,
ktera méla idealné vyustit ve vznik skupinovych casopisti (a¢ se tak ne vzdy nakonec
stalo). Cilem vyuky v hodindch CJ bylo zejména osvojit si jednotlivé zanry Zurnalistického
stylu (jejich recepci i produkci), v informatice se zakyné*Zaci ucily*i praci s grafickymi

programy, navrh loga ¢i titulni stranky, ale 1 zakladni typografické a sazeCské principy.

Prvni z mych realizovanych projekti navazoval na tento jiz zazity model. Probihal cely
v béznych 45minutovych hodinach, a to dvakrat tydné&, z toho vzdy jednou s celou tfidou a

jednou s tiidou pilenou. Zaci*zakyné byli*y rozdéleni*y do skupin po &tyfech podle diive
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vyplnéného dotazniku, ktery nabizel vybrat si ze ¢tyf moznych ,,povolani® — §éfredaktor,
korektor, grafik (ve smyslu celkového vizualniho pojeti ¢asopisu) a typograf. Ukolem
kazdé skupiny bylo nejprve vymyslet koncepci vlastniho casopisu — jeho zaméfeni,
tematickou a zanrovou népln a konkrétni navrh jednotlivych piispévki. Kazdy casopis
musel obsahovat rtizné zurnalistické Zanry a kazdy ve skupiné do n€ho musel pfispét

alespon dvéma texty. Zaroven mél kazdy zodpovédnost za napln své zvolené funkce.

Jiz tento prvni mnou realizovany rocnik casopiseckého projektu jsem povazoval ze velmi
podnétnou soucast vyuky ceského jazyka, a to zejména vzhledem k moznosti rozvijet
zakovské stylistické dovednosti v oblasti publicistického stylu na tématech, které si
zaci*zékyné volili*y podle vlastniho zajmu a s védomim, Ze pracuji na skupinovém
vysledku, ktery bude mit i tiSt€énou podobu, ne na svém izolovaném textu motivovaném jen
Skolnim zad4dnim. VSem skupinam se nakonec podatilo dokoncCit své texty 1 jejich sazbu a
vysledkem tak bylo osm modelovych mikro-¢asopist, vytisténych na Skolni tiskarné ve

formé jednoduché brozury.

Pokud jsem zpétné reflektoval slaba mista tohoto pojeti medidlniho projektu, Slo zejména o

tato pozorovani:

- jednotlivé Casopisy byly vétSinou monotematicky zamétfené a Zaci*Zakyné tim
byli*y ¢astecné omezeni*y z hlediska dal§iho vybéru moznych dil¢ich témat;

- fungovani mikro-redakci bylo velmi ,,8kolské* a neodpovidalo redlnému procesu
tvorby Zurnalistickych texti;

- vysledné Casopisy pulisobily ponékud umélym dojmem, z vysledku byl patrny
charakter pouhé Skolni simulace;

- v projektu zlstal nevyuzity potencial podpory socialnich vazeb v ramci celé ttidy,
zaci*zakyné zlstavali*y po vétSinu Casu ve svych malych skupinidch a neméli
zazitek spolecné celottidni prace;

- projekt piiliS§ nekorespondoval se soudobym stavem vyvoje medialni praxe,

nepracoval s online prostfedim ani s jinymi nez textovymi vystupy

V tomto ro¢niku jsem si také poprvé vyzkousSel praci s komparativni analyzou medialnich

textli — jako jedno z prapravnych cviceni probéhla aktivita porovnavani obsahu denniho

53



tisku, zakoupeného den predem. Podobny druh aktivity jsem v riznych modulacich zaradil

1 v dalSich dvou projektech. Stejné tak se osvédcila spoluprace s vyucujicim informatiky.

2.3.2 Projekt & 2 — Casopis Digestoi* (3kolni rok 2019/2020)

Ve skolnim roce 2019/2020 byly obsah i forma vyuky velmi poznamenany pandemii
nemoci covid-19 a vétSina 2. pololeti dané¢ho ro¢niku probéhla formou distan¢ni vyuky.
Tento vyrazny zdsah do moznosti pedagogické prace nakonec paradoxné pro realizaci
medialniho projektu ptedstavoval znacnou vyhodu. Z ptivodné planovanych malych dil¢ich
zadani, podobnych vySe popsanému projektu, totiz nakonec mohl vzniknout celotfidni
medidlni projekt s mnohem vét§i ¢asovou dotaci, nez jakou by poskytovala zbyvajici
prezencni vyuka.

Na vzniklou situaci se $kole podafilo velmi rychle zareagovat®’

a ihned po necelém tydnu
jsme zacali realizovat co nejinteraktivnéji pojatou online vyuku, pro kterou jsme zvolili
platformy Moodle a Zoom. Pro kaZzdou tfidu se navic stalo nékteré z vyucovanych témat ¢i

celotfidni projekt Casopisu.

Vzhledem ktomu, Ze mnohé aspekty tohoto projektu byly zachovény i1 v projektu
nasledujicim, ktery je hlavnim pfedmétem mé analyzy a reflexe v této diplomové préci,

omezim se jen na jeho stru¢nou charakteristiku:

- projekt probihal z¢asti v rizné dlouhych online vyukovych blocich (dle rozvrhové
potieby) a zC€asti jako samostatna domaci prace, zarovein mu byl vyclenén jeden
cely online projektovy tyden;

- pro projekt byla zvolena platforma Moodle, dil¢i porady redakce probihaly na

platformé Zoom;

57 Pro waldorfské $koly je typickd mj. kazdotydenni ¢tvrteéni porada pedagogického sboru, trvajici vétsinou
ti1 hodiny a zabyvajici se aktualni situaci v jednotlivych tfidach, jednotlivymi zaky i dlouhodobou koncepci a
ideou Skoly. I diky tomuto systému se nam béhem distancni vyuky dafilo efektivné reagovat na nové
vznikajici vyzvy.
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na rozdil od pfedchoziho projektu pracovala celd tfida na jednom Casopisu, cilem
byla jeho online verze i jedno zavérecné tiSténé vydani, kazdy jednotlivec si
postupné vyzkousel spravu dvou vybranych rubrik a dvé rizné redakéni ,,povolani
Casopis byl samotnymi ucastniky*ucastnicemi nazvan Digestor, jeho online verze

je dostupna zde: https://digestor.wlyceum.cz/ a v jeho ramci vznikla napt. bohata

literarni ptiloha, rozhovor s M. Veselovskym, reportdz z Jeruzaléma ¢i jazykovy
koutek, ve kterém svou publicistickou drahu zacala studentka dnes jiz pfispivajici
do pravidelného sloupku Ztraceno v jazyce v Lidovych novinach

projekt mél (i podle slov zucastnénych) zasadni vyznam v podpofe socialnich
vazeb zaku*zakyn béhem pandemické izolace a v poskytnuti motivace zabyvat se
v této t€zké dobé nécim smysluplnym

vétSina diléich nedostatkli projektu byla bud’ spojena s charakterem online vyuky,
nebo se alesponi zCasti objevila i v projektu nésledujicim, ve kterém se k témto

negativim v analytické ¢asti jesté vratim.

DIGEST®R

Obrazek ¢. 2: Logo casopisu Digestor
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2.4 Projekt tfidniho ¢asopisu Kampak (Skolni rok 2022/2023)

K bliz§imu rozboru jsem si zvolil projektovou vyuku realizovanou v minulém Skolnim roce
(2022/2023). V nasledujicim textu nejprve uvadim obecné cile projektu a posléze
v souladu se zvolenou metodologii vzdy nejprve popisuji uréitou fazi projektu ¢i jeho
vybrany aspekt (anotace), danou cast projektu kriticky hodnotim (analyza) a navrhuji
mozné budouci Upravy (alteraci). Na zavér jsem ucinil celkové shrnuti analytické Casti a

jejich vystupt.

2.4.1 Vzdélavaci cile projektové vyuky
Stanovené cile jsou kombinaci cilti ptevzatych z SVP $koly a RVP vzdélavaciho oboru,

v jejichz ramci projekt probihal, a vlastnich cili stanovenych specificky pro tento projekt.>®

Vzdélavaci cile jsem sam rozd¢lil do Ctyt kategorii:

A. Individualni pracovni navyky, vztah k uceni
Zak*zakyné:

- ma pozitivni vztah k uceni a vzdélavani;

- pfijima a odpovédné plni svétené ukoly;

- sleduje a hodnoti pokrok pii dosahovani cili svého uceni, pfijima hodnoceni
vysledkt svého uceni od jinych lidi.

B. Tymova spoluprace
Zak*zakyné:

- spolupracuje pfi feSeni problémi s jinymi lidmi (tymové fesSeni)

- pracuje v tymu a podili se na realizaci spolecnych pracovnich a jinych ¢innosti;

- podnécuje praci tymu vlastnimi navrhy na zlepSeni prace a feSeni ukoli,
nezaujaté zvazuje navrhy druhych;

- Ucastni se aktivné diskusi, formuluje a obhajuje své nazory a postoje.

38 V zajmu piehlednosti a vzhledem k tomu, Ze vzdélavaci cile vybiram, formuluji a usporadavam bez ohledu
na dokument, ve kterém jsou originalné uvedeny, neuvadim u jednotlivych cild jejich zdroj.
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C. Prace s informacemi, kritické mysSleni
Zak*zakyné:

- uvédomuje si nutnost posuzovat rozdilnou vérohodnost riznych informacnich
zdroji a kriticky pfistupuje k ziskanym informacim, je medialn¢ gramotny*a

- dokaze se orientovat v medialnich obsazich, kriticky je hodnotit a optimalné
vyuzivat masova média pro své rizné potieby.

D. Svét médii

Zak*zakyné:

- orientuje se v soucasném svéte médii a dokéze vystihnout rozdil mezi riznymi
medidlnimi produkty (styl, ucel, diivéryhodnost)

- ma ptehled o dennim tisku a tisku své zajmové oblasti;

- rozumi principim fungovani zurnalistické redakce a je schopen*schopna se
podilet na jednotlivych redak¢nich ikonech

- chape hodnotu novinarské prace a jeji pfinosy pro demokratickou spolec¢nost

- znd eticky kodex novinafe a fidi se podle n€ho pfi vlastni tvorbé.

E. Stylistické dovednosti, produkce vlastnich texti

- formuluje své myslenky srozumitelné a souvisle, v pisemné podob¢ piehledné
a jazykové spravng,

- vhodné& pouziva jednotlivé slohové postupy a zékladni utvary;

- je schopen*schopna rozpoznat, charakterizovat a samostatné vytvoftit zakladni
utvary publicistického stylu;

- samostatné si voli témata podle oblasti svého zdjmu a zpracovava je vhodnymi
stylovymi prosttedky;

- sestavi jednoduché zpravodajské a propagacni utvary (zprava, reportaz,
pozvanka, nabidka...);

- navazuje kontakt s redlnym svétem a vytvari origindlni (neptejaté) novinarské
produkty (reportaz, rozhovor, komentat, recenze apod.).

2.4.2 Ukotveni vyukového bloku (projektu) v ramci studia

Anotace

Skolni vzdélavaci program SS — Waldorfské lyceum popisuje zakladni tematicky blok, do

jehoZ ramce byl cely projekt zasazen, takto:
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Ve slohu zaci pronikaji do zdkonitosti publicistického stylu. Seznamuji se s utvary
publicistickeho stylu a jeho jazykovymi prostredky. I zde Zaci rozvijeji usudek, zvlaste pri
analyze publicistickych utvaru ruznych stylovych vrstev (napr. srovnavani zprav ze
serioznich tiskovin a z bulvarnich tiskovin, sledovani jazykovych a pragmalingvistickych
prostredkii reklamy, ad.). Je mozné posilit znalosti a dovednosti zaku v oblasti publicistiky
pomoci projektu, v nemz priblizné ctyrclenné skupiny zpracovavaji viastni casopis s
puvodnimi texty. (,,,) V informatice Zdaci mohou zpracovavat grafickou stranku projektové

prdce, tpkajici se tvorby viastnich novin. “ (SVP KL, 2007)

Zaci*zékyné se pred timto tematickym blokem jiz zabyvali otazkou argumentace a
manipulace obecné (blok komunikace v 1. ro¢niku), praci s informacemi a ovéfovanim
informac¢nich zdroji (informatika v 1. ro¢niku), politickou manipulaci, fenoménem
populismu ¢i obsahovou analyzou vybranych reportdznich text z volebnich mitinkl (blok
politologie ve 2. ro¢niku); v ramci stylistické vychovy zazila tfida konstruktivisticky pojaty
uvod to teorie funkcnich styld, kazdy z dané tfidy dale pfispel do spolecného sborniku
textl kratkou uméleckou povidkou a jako vystup z ¢tenafskych zadani zpracoval nékolik
textl popisného ¢i Uvahového charakteru (1.ro¢nik) a jedno fiktivni interview

s autorem™*autorkou prectené biografie ¢i biografického roménu. (2. ro€nik)

Z hlediska rozvrhového byl projekt planovan jako dlouhodobd soucést pravidelné vyuky
CJ (2 hodiny tydng, 1 znich v pilené t¥id&) a INF (2 hodiny tydng, ob& v pilené tiids),
zacal v prosinci roku 2022 a na zafatku ledna 2023 byly projektu vénovény tfi dny
distan¢ni vyuky. Pokud do projektu zahrneme 1 jeho vSeobecné vzdélavaci / teoretickou
¢ast (analyza novinovych textl, formulace specifik publicistického stylu a jednotlivych
jeho utvart apod.), celkové se jednalo o cca 40 vyukovych hodin CJ, samotnému projektu
(tedy skupinové ¢i samostatné praci, produkénim ¢i koncepénim tkolim a reflexi) bylo

vénovano cca 25 vyukovych hodin CJ a cca 16-20 vyukovych hodin INF.
Analyza

Zakladni zakotveni projektu v rdmeci celého vzdélavaciho planu lze hodnotit jako vhodné
z hlediska névaznosti tematickych blokli i z hlediska mezipfedmétovych vazeb (ve 2.
ro¢niku jsou to napf. vazby s politologii a financni gramotnosti ve spolecenskych védach,

grafikou a typografii v informatice ¢i na osobnostni Grovni s volbou specializace a tématu
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ro¢nikové prace na konci Skolniho roku). I tak je tfeba reflektovat, ze zaci*zdkyné zatim
nejsou v poloviné 2. ro¢niku dostateCné vyspéli*¢ na opravdu plnohodnotnou tvorbu
publicistickych analytickych texti, pro kterou zatim nemaji dostatecné kompetence a
schopnost nadhledu, syntézy, odstupu od svého zatim pomérné cernobilého vidéni svéta.
Z tohoto pohledu by se projekt vice hodil do 3. ¢i 4. ro¢niku, kde by na né vSak nebyl

dostate¢ny prostor.

Jako zna¢ny nedostatek I1ze hodnotit pfili§ Siroky ¢asovy ramec celého projektu, jelikoz mu
nebyla poskytnuta (kromé t¥i distan¢nich lednovych dni) Zadnd rozvrhovd moZnost
opravdu  koncentrovaného  projektového  vyufovani. Toto  reflektovali*y i
respondenti*respondentky zavérecného dotaznikového Setfeni, ve kterém se v ramci otazky
na celkovou ¢asovou dotaci vétSinové vyslovili pro jeji neumenSovani (spiSe naopak), ale
ncktefi navrhovali lepsi Casové rozvrzeni projektu (,, Dle mého ndzoru by bylo lepsi
venovat projektu stejné casu v mensim casovéem useku. ** i ,, Projekt by mohl byt v kratsim

casovem useku a mohlo by na néj byt vice casu ve skole. *).
Navrh alteraci

- pokud by to bylo z hlediska tematického planu mozné, vhodnéjsi by bylo zatadit
projekt az do 3. ro¢niku, kdy jsou Zaci*zakyné ptipravenéjsi produkovat i
publicistické analyticke texty

- pokud by to Skolni rozvrh dovolil, bylo by lepsi projekt realizovat napt. v jednom

intenzivnim projektovém tydnu a nésledujicich 3 mésicich pravidelné vyuky

2.4.3 Zakladni teoreticky ramec projektu

V ramci celého vyukového bloku medidlni vychovy a publicistického stylu ve 2. ro¢niku
probihaly paraleln¢ dva navzdjem se podporujici ptistupy k tématu. Jeden lze oznacit jako
teoreticky ¢i analyticky — ten obsahoval aktivity jako cetbu a analyzu zurnalistickych
komunikatt, konstruktivistické vyvozeni charakteru a jazykovych prostfedka jednotlivych
utvard publicistického stylu i jeho obecnych stylotvornych prostiedkil, teoreticky ramec
v podobé predstaveni zdkladnich aspekti ¢eského medidlniho prostfedi a riznych druht
médii véetn€ bulvarnich a dezinformacnich, diskuse nad smyslem novinaiské profese apod.

Dulezitym prvkem v tomto bloku bylo také promitnuti dokumentarniho filmu Mimoradna
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zprava (2018, dostupny na webu JSNS), ktery poskytuje zdkladni vhled do fungovani

novinaiské profese.
Analyza

Pro dikladnou analyzu a hodnoceni této ¢asti vyukového bloku by bylo tieba detailni
analyzy jednotlivych vyucovacich hodin a v nich probihajicich ¢innosti, coz vSak pfesahuje
moznosti a zamysleny rozsah této prace. Lze ale souhrnné konstatovat, ze se tento
teoreticky ramec stal dilezitym pojmovym i konceptudlnim zédzemim pro popisovanou

projektovou praci a bez tohoto ramce by byl cely projekt ochuzen o dilezitou rovinu.

Kriticky 1ze hodnotit formu paralelniho prolinani (¢asového i tematického) této teoretické
vSeobecné vzdélavaci ¢asti projektu a jeho casti produkeni. Je tézké zhodnotit, zda by bylo
lepsi predradit celou teoretickou slozku projektu pied veskerou produkéni €innost (toto
feSeni navrhuje napf. jeden respondent zavéreéného dotaznikového Setfeni, kdyZ na otazku
co $lo v organizaci projektu ud¢lat 1épe, odpovida ,, Drive si ujasnit jednotlivé Zanry
novinarskeho stylu. ). Toto feSeni se jevi jako pfinosné, mélo by vSak negativa v podobé
ptiliSného teoretického zahlceni v tivodu projektu (neni jisté, jaky vliv by to mélo na

vnitini motivaci) a zkraceni celkového Casu na tvorbu vlastnich mediadlnich produktt.

Co jist¢ vnimam jako nedostate¢né, byl cas, ktery byl vénovan tématu rtiznych forem
novych médii, socidlnich médii, rizika dezinformacnich webii a vztahu novinaiské prace
k demokratickym hodnotdm — zejména po tvorbé teoretického ramce této diplomové prace

povazuji tato témata za velmi podstatna.
Co se tyce pouzitych forem a metod vyuky, povazuji probéhlé hodiny vétSinoveé za
rozvijejici a smétujici k dosazeni Zaky*Zadkynémi samostatné konstruovaného poznani a
chépani.
Navrh alteraci

- presunuti vetsi ¢asti znalostniho zékladu na diivéjsi Cas

- vice ¢asu vénovaného riznym novym aspektiim a nuancim soucasného svéta médii
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2.4.4 Tvorba koncepce ¢asopisu

Anotace

Neékolik prvnich vyukovych hodin projektu bylo vénovéano celkové tvorbé koncepce
asopisu a jeho mozné naplni. Zaci a zakyné byli*y nejprve vyzvani*y, aby pfi skupinové
praci zformulovali, jaké obsahy a témata by chtéli*y ve svém tfidnim ¢asopisu pokryvat a
nasledné spolecné sdileli*y vystupy skupinové prace a diskutovali o nejlepSim mozném
rozdéleni rubrik vznikajiciho casopisu. Pfidruzenym tématem byla také otdazka ndzvu
Casopisu, ktery byl téZ nejprve navrhovdn ve skupinovém brainstormingu a nésledné
spolenym rozhodnutim metodou konsenzu schvalen. Stejné tak probihala i tvorba loga.
Vyucujici byl béhem téchto vstupnich aktivit zejména moderatorem a mentorem, kdyz to
bylo tfeba, pokladal dopliujici otazky ¢i vybizel k dikladnéjsi argumentaci, jinak vSak do

finélnich rozhodnuti nijak nezasahoval.

Zajimavy byl napf. vyvoj diskuse o ndzvu Casopisu, nejprve bylo ze zékladniho
skupinového brainstormingu vybrano nékolik realizovatelnych moznosti, ze kterych byl
nakonec (pfes zamérn¢ nahlas neprojevenou pochybnost vyucujiciho) zvolen nazev PAK ¢i
P.AK., podle slov autori ndvrhu odkazujici zarovenl na budoucnost ¢i na fenomén
prokrastinace a umoziujici vyuZzit zkratku P. A. K. k dal$i jazykové kreativité, napf. pii
formulaci ndzvii rubrik apod. V ramci tfidy bylo patrné, ze vysledné feSeni vétSina
zucCastnénych nevnima jako idedlni, pfi tvorbé loga Casopisu se vSak objevil napad, jak
nazev jeSté upravit a az na zakladeé této grafické inspirace byl nakonec misto ndzvu PAK
zvolen ndzev KAMPAK, ktery vzbudil ve tfidé mnohem vétsi pozitivni reakci. Nasledné
navrzeny seznam rubrik ¢asopisu po dohod¢ se vSemi zicastnénymi dopracoval vyucujici

(na zdklad¢ védomi dalSich vyukovych cili) do finalni verze.

KA

Obrazek ¢. 3 — Logo casopisu Kampak
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Analyza

Vyse popsany charakter ivodni spolecné tvorby konceptu celého projektu vnimam jako
velmi podstatny, a to z nékolika divodil. Zaci*Zakyné se maji moZnost s projektem vniting
propojit, citi svéfenou divéru a ochotu vyucujiciho pfijmout jejich vlastni kolektivni
rozhodnuti, na kterém se kazdy z nich muze podilet. Pfiznacna byla situace, kdy findlni
koncept loga Casopisu vymyslela zakyné s Aspergerovym syndromem, kterda se bézné ve
tfide ptilis nedokaze prosadit — nyni vSak ve skupiné ptihlizela spoluzaccinym grafickym
navrhim a odvazila se pfispét s navrhem, ktery byl nakonec opravdu zrealizovan.
Vzhledem k cilim z oblasti aktivni skupinové spoluprace, ale i vzhledem k celkové
motivaci zaki*zakyn se v celém projektu osobné angazovat, povazuji tuto slozku projektu
(na rozdil od nékterych dalSich) za velmi dobfe fungujici a nenapadd Zzadna potiebna

alterace.

Navrh alteraci

- bez alteraci
2.4.5 Tvorba redakce a rozdéleni funkci

Anotace

Dalsi faze projektu probihala v lednovém tfidennim bloku distan¢éni vyuky.> Tiidé byl
predstavena zakladni organiza¢ni koncepce projektu a jednotlivé terminy a pozadované
vystupy. Byla zvefejnéna zékladni platforma pro celou projektovou praci (samostatny
vyukovy kurz v online prostfedi Moodle) a jeji mozné fungovani. Zaci*zdkyné byli*y dale
vyzvéani*y k vyplnéni kratkého dotazniku, tykajiciho se jejich preferenci z hlediska spravy
jednotlivych rubrik a dalSich pracovnich ukoll. Zaddnim bylo zvolit si dvé nejvice
preferované a dvé zalozni rubriky, které by doty¢ny*a chtél*a mit béhem projektu jako

jejich hlavni editor*ka na starosti.
V nabidce byly tyto rubriky:

- spolecenské déni (aktualni témata, politika, ndzory, publicistika)

59 Po pandemii covid-19 na $kole nebyla obnovena tradice celogkolniho lyZaiského kurzu v terminu prvniho
(vétsinou nelplného) lednového vyukového tydne, tento cas byl tedy vyclenén na samostatnou praci
jednotlivych tiid. Pro 2. ro¢nik byla zvolena prace na zurnalistickém projektu.
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kultura a uméni (literatura, hudba, film, divadlo, vytvarné uméni, street art, moda,
recenze);

profily a rozhovory;

tematické clanky 1 (véda, technika, trendy, zdravi, ptiroda);

tematické ¢lanky 2 (spole¢nost, historie, vira, cestovani);

Skola sob¢ (stfipky ze zivota lycea, rozhovory, pozvanky, reportaze);

rady, tipy, zabava (jidlo, horoskopy, osobni rozvoj, humor, kvizy, ankety,
ktizovky);

video (zpravodajstvi reportaze, rozhovory);

audio (zpravodajstvi, podcasty, reportaze, dokumenty);

fotografie (reportaze, obrazova ptiloha);

vlastni umeélecka tvorba;

komiks;

reklama.

Kazdy*a ucastnik*ucastnice si dale volil*a dvé preferované a jednu zadlozni redakéni

profesi:

Séfredaktor*ka;

manazer*ka redakce, produk¢ni,
korektorka;

propagace, socialni sit¢;

logo, celkovy graficky navrh.

Vyucujici béhem nésledujiciho tydne zobdrZzenych vysledkli ankety zpracoval tabulku

s Casovym rozvrzenim roli, ve které se co nejvice snazil vyhovét Zdkovskym preferencim,

jen na nékterych mistech z divodi organizacnich ¢i pedagogickych ptidélil doty¢né*mu

roli jinou nez preferovanou. Casovy ramec projektu byl zaroven rozd€len na dvé cCasti

(leden—biezen, duben—Cerven), v kazdé z ¢asti mél kazdy ucastnik vzdy na starosti jednu

rubriku

a jednu profesi. Tato zakladni pracovni organizace nové€ vzniklé¢ tfidni redakce byla

zakim*Zakynim predstavena na prvni prezen¢ni hodin€ v nasledujicim tydnu spolu s

pracovni naplni a zodpovédnosti jednotlivych redakcnich roli, které oziejmuje tato tabulka

na nasledujicich stranéch.
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Napli prace

Séfredaktori/Séfredaktorky

maji zodpoveédnost nad celkovou podobou a naplni ¢asopisu, spolu s
vedoucimi rubrik navrhuji témata c¢lankt a garantuji jejich zdarné
dokonceni, staraji se o celkovou cest a dobré¢ jméno Casopisu. Vymysleji
usporadani rubrik v ¢asopise (a hlidaji, Ze opravdu dana rubrika funguje),
pisi iivodnik (editorial), maji posledni slovo v otazkach celkové koncepce
(ndzev Casopisu, co na obalce, celkova kvalita a divéryhodnost asopisu)

manazer/ka redakce,

produkéni

zajistuje vSechny organizacni zalezitosti pii tvorbé casopisu a jeho
vydavéani, konkrétni napli prace vyplyne z aktudlni potieby (napf.
komunikace s okolim, zafizovéani tisku ¢i jinych technikalii, shanéni
pottebnych pomticek apod.); splnéni kol garantuje ¢len oznaceny tu¢né

korektori/korektorky

v idedlnim piipad¢ jim projdou pod rukama vSechny texty a oni je
zkontroluji po jazykové strance (jejich ukolem neni vyjadfovat se k
obsahu textu, ale cist€¢ jen k jeho jazykové spravnosti); garantem
rozdélovani korigovanych textl je ¢len oznaceny tuéné

celkovy graficky navrh,
fotografie,
priloha

obrazova

¢lenové téchto skupin zajist'uji vSe, co se tyka vizualni stranky ¢asopisu —
jeho celkovy vzhled, (typo)grafickou podobu nadpisi, obalky; obrazovou
ptilohu, fotografie; za vysledky skupiny je zodpovédny clen oznaceny
tucéné

propagace, socialni sité

aby mél Casopis své Ctenafe, musi se o ném lidé dozvédét — to bude
ukolem pravé této skupiny; vyuzit je mozné jakychkoliv komunikacnich
médii (socialni média, web skoly, letaky/plakaty apod.), 1ze také piijit se
specifickymi projekty cilenymi na uzivatele FB/IG/TW/BR apod.); za
vysledky skupiny je zodpovédny ¢len oznaceny tuéné

redaktori/redaktorky
(vSichni)

kazdy/a z vas je zaroven redaktor/ka — za kol mate domluvit se s
vedoucimi rubrik na tvorbé dvou prispévktt do kazdého b&hu casopisu
(konkrétni terminy budou vyhlaseny vzdy pro dané obdobi); pokud jste
sdm/sama vedouci rubriky, budete témata svych ptispévkli konzultovat s
ostatnimi vedoucimi, piipadné s $éfredaktory ¢i s vyucujicim

vedouci rubrik

vedouci rubrik se staraji o textovy obsah své rubriky — komunikuji s
redaktory, navrhuji jim témata, schvaluji jejich vlastni navrhy, konzultuji
s nimi a v naSem pfipad¢é zaroven plni funkci tzv. editord (méli by si
rozdélit a precist vSechny texty ve své rubrice jesté pied zvetfejnénim a dat
k nim autorm zpétnou vazbu — co je nesrozumitelne, kde kratit, co
piepsat, co doplnit apod.); kazdy z nich je povinen vytvorit alespon 1
prispévek do své rubriky; v ptfipadé¢ neshody v tymu dané rubriky ma
nakonec hlavni slovo v potadi prvni uvedeny/a vedouci
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video-zpravodajstvi

ukolem této skupiny je =zalozit video-kanal cCasopisu a naplnit ho
zajimavym obsahem dle uvdZeni — je mozné toCit reportaze, video-
rozhovory (ve stylu DVTV), zpravodajska ¢i vzdélavaci videa, sestfihy
zajimavého spolecenského déni, satirickd videa; skupina miZze
spolupracovat se skupinou propagace ¢i s jinymi rubrikami; obsahem by
nem¢él byt klasicky jednoduchy youtubersky ptispévek (pouhé natoceni
sama sebe, jak mluvim k néjakému tématu) ani nezurnalistické populdrni
zanry (video-vyzvy, herni videa, parodie apod.)

audio-zpravodajstvi,
podcasty

ukolem této skupiny je tvofit jakékoliv rozhlasové zanry ¢i formy
podcastu, tedy audio-zpravodajstvi a reportaZze, audio-dokumenty,
rozhovory a tematické prispévky (typické pro podcasty), rozhlasové
potady; ukolem je také vymyslet kanal, pies ktery by S§lo vytvory Sifit;
skupina muze spolupracovat s jinymi rubrikami (pracovat na stejnych
tématech) ¢i se skupinou propagace

komiks

zde se kreativit¢ meze nekladou, méli byste vSak byt schopni vymyslet
format komiksu vhodny pro média (typicky 3—6 okének s dirazem na
ptekvapivou pointu); vedouci je zodpovédny za finalni vybér ¢i vytvoreni
komiksu do online ¢i tistén¢ho Casopisu a konzultuje s ostatnimi autory
jejich komiksy

reklama

ukolem garanta této skupiny je pokusit se do Casopisu vytvofit vlastni
reklamu ¢i vybrat z reklam ostatnich ty, které budou na webu ¢i v tisténé
verzi umistény; moznym ukolem navic je nabidnout reklamni misto cizim
projektiim (at’ jiz bezplatné, ¢i vyménou za né&jakou sluzbu)

vlastni umélecka tvorba

ukolem garantd této skupiny je shromazd’ovat umélecké vystupy svych
spoluzakt, vyzyvat je k tvorbé€, konzultovat s nimi jejich vystupy, sami
nééim pfispét a vytvorit celkovou koncepci uverejiiovani téchto
uméleckych piispevku

Jesté pfed timto definitivnim ustanovenim redakce byla ve zbyvajicim Case tii distan¢nich

projektovych dni hlavni naplni (krom¢ dalSich organiza¢nich a diskusnich setkdni na

platformé Zoom) zejména samostatna prace na tvorb¢é prvnich textl ¢i jinych medidlnich

obsahii (viz kapitola 2.4.6).

Analyza

Hlavnim cilem vySe popsaného rozloZeni funkci v redakci bylo aktivni zapojeni se vSech

¢leni*¢lenek do prace na spole¢ném vysledku. K tomu méla pomoci i ¢astecnd moznost

volby preferované rubriky a dalSiho ,,zaméstnani*. Tento princip se v praxi velmi osvéd¢il,
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vétSina zucastnénych se opravdu zapojila do skupinovych tkold a starala se o svéfené
slozky  redak¢ni  prace.  V dotaznikovém  Setfeni  ohodnotilo 23  z26
respondenti*respondentek pravdivost tvrzeni ,, Celkovy koncept projektu, zalozeny na
tvorbé vlastni redakce s konkrétnimi sveérenymi kompetencemi, hodnotim jako funkcni a
zdarily. “ Hodnocenim 7-10 z 10. Stejnym bodovym rozpétim ohodnotilo dal$i tvrzeni
WV ramci projektu jsem mél*a mozZnost vyuzit nekterych svych silnych stranek.
20 respondenti*respondentek opacné tvrzeni ,, V ramci projektu jsem narazel*a na nekteré
limity svych slabych stranek a byl*a jsem nucen*a je prekonat.“ 19 znich. Z toho lze

usuzovat, ze celkova skladba ¢innosti byla dostate¢né rozmanita a zaroven motivujici.

V odpovédi na dobrovolnou otevienou otazku, jaké dalsi dovednosti si ti¢astnici*ucastnice

projektu osvojili*y, bylo mezi odpovéd’mi také ,,rozvrzeni casu, schopnost prenechat praci

3 ‘

ostatnim*, ,, prdce se socialnimi médii“, ,, hledani chyb v textu*“, , grafika*, ,, organizace’
¢ ,, korektura a editace . Z hlediska potencialu pro rozvoj riznych druhi dovednosti se

tedy tento zpusob projektové prace jevi jako vhodny.

Jako celotfidni komunikacni platforma bylo zvoleno prostiedi Moodlu, které¢ na jednu
stranu umoziiuje mnoho riznych forem prace a aktivit (diskuzni forum, odevzdavani
ukold, anketa, vkladani materiald, e-mailova upozornéni apod.), ale pro takto organizacné
naro¢ny projekt a zejména pro mladou generaci, zvyklou na uZzivatelsky vlidnéj$i prostiedi,
se tato volba ukazuje jako kompromisni. Tento zavér plyne i1 zn&kterych vyjadieni

v z&vérecném dotazniku (,, prostor moodle a jeho zmatené prostiedi (-) ).

Co lze zcela jist¢ hodnotit jako nedostatky tohoto pracovniho rozvrzeni, je az piili§ velka
pracovni skupina, ze kter¢ vyplyvaji rizné piekazky. Ty byly spojeny zejména
s nedostatecnym dodrzovanim termint, s obtiznou mnohauroviiovou komunikaci v rdmei
33¢lenného tymu, s velkymi rozdily v mife aktivniho ¢i pasivniho pfistupu ke svéfenym
skupinovym ukollim ¢i v naro¢nosti pro vyucujiciho sledovat a hodnotit praci kazdého
zvlast. Nekteré ztéchto probléma byly reflektovany i1 dvéma ucastniky*ucastnicemi
projektu v dotaznikovém Setfeni (,,Kazdy délal dost jiné mnoZstvi prace, ti, kteri meli
prace vic, pak nebyli dostatecné ohodnoceni.* ¢i ,,Pan ucitel nekdy nedokdzal ocenit a
nevsimal si aktivity, ktera na prvni pohled neni vidét (opravovani cizich zverejnénych textu,

Jjako séfredaktor) )
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Navrh alteraci

2.4.6

poskytnuti vice ¢asu na spolecné schiizky jednotlivych rubrik a skupin, aby tymova
komunikace probihala s mensimi potizemi;

vytvoreni n¢kolika (napf. Ctyi/Sesti) menSich tymd, v nichz by v kazdém byl
samostatny*a $éfredaktor*ka, editor*editorka a korektor*korektorka;

vetsi pozornost vyucujiciho vénovana jednotlivym dil¢im projektovym ¢innostem a
jejich dslednému ohodnoceni;

moznost tandemového vedeni projektu €i asistence dalSi*ho vyucujici*ho (vice viz

dalsi kapitola).

Produkce textii (a jinych vystupii), jejich editace a korektura

Anotace

Hlavnim tkolem celého projektu byla zejména tvorba medidlniho obsahu, jeho editace a

korektura a nésledné zvefejiovani. Kazdy*a zdk*yné¢ mél*a za ukol béhem projektu

vytvorit celkem ¢tyfi medidlni vystupy, znichz alespon dva musely byt textového

charakteru. Systém vzajemné kontroly probihal nasledujicim zpisobem:

1)

2)

3)

4)

Redaktor*ka si zvoli téma a slohovy ttvar, prostfednictvim kterého toto téma
zpracuje.

Svlyj navrh zkonzultuje s jednim*jednou z vedoucich rubriky, do které dané téma
spada, ziské od tim prvni zpétnou vazbu.

Prvni verzi svého textu posild znovu tomu samému c¢loveku, ktery text zedituje,
navrhne pfipadné Gpravy a posle text zpét autorovi*autorce.

Upraveny text (pokud jej neni tfeba znovu konzultovat) je zaslan do korektorské
skupiny, kde si postupné jeji Clenové*Clenky texty rozebiraji — kdo si za né&ho
vezme zodpovédnost, ten také text opravi, zaSle ho zpét autorovi*autorce a ten*ta
jen vklada jako findlni verzi do systému Moodle a posléze i na webovy portal

casopisu (viz nize).

Vyucujici béhem tohoto procesu postupné sledoval interakce redaktorti*redaktorek,

editori*editorek a korektori*korektorek a sam poskytoval k textim vlastni zp€tnou vazbu.
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Podobnym procesem (bez ucasti korektori*korektorek) prochazely i netextové vystupy.
Analyza

V tomto pojeti redakéni prace vnimam zaroven nejvétsi piinos 1 nejvetsi riziko celého
projektu. Cely systém poskytovani zpétné vazby byl vymysSlen tak, aby se kazdy*a
zak*zakyné opravdu dostal*a jak k produkéni, tak k reflektivni Cinnosti, aby dostaval*a
priabéznou zpétnou vazbu od spoluzaki*spoluzacek a aby byl kladen diraz na postupnou
praci na textu az k jeho pokud mozno idealni podobé. Tento princip se na jednu stranu
osveédcil, coz bylo patrné i z reflexi v dotaznikovém Setfeni, zaroven se vSak ukazaly jeho
limity — mnozi zaci*zakyné nebyli*y jesté dostateCné¢ schopni*é poskytovat kvalitni
zpétnou vazbu, cely proces byl velmi slozity a zavisel na véasném dodéavani textd i jejich
korektur. Obdobné bylo v celém systému velmi sloZité poskytovat v€asnou zpétnou vazbu
k jednotlivym textim, tato zpétnd vazba tedy nebyla dostatecnd a u nékterych textil
neprobéhla vibec. To bylo misty reflektovano i v zavére¢ném dotazniku. (Primérna
odpovéd’ na vyrok ,, Zpétna vazba, kterou mi k viastnim vystupim poskytoval vyucujici,
byla dostatecné castd.” byla pouze 6,4 bodu z10, vpfipadé zpétné¢ vazby od

spoluzakti*spoluzacek to bylo jest¢ méng.)
Navrh alteraci

- Zejména z hlediska této slozky projektu by bylo velmi vhodné vést projekt
v tandemu ¢i s pomoci asistenta-CeStinafe ¢i praktikanta. Zakladni alteraci je totiz
disledné ¢teni pokud mozno vSech vznikajicich textd a poskytovani vcasné a
dostate¢né podnétné zpétné vazby, tykajici se obsahové 1 stylové (jazykové) slozky
textll. Dal$i moznosti by bylo spokojit se s mensim poctem odevzdavanych texti,
které v§ak budou vyucujicim vSechny plnohodnotné reflektovany.

- Podobné¢ by bylo zdhodno alterovat editacni a korektorskou cinnost
ucastniki*ucastnic — cely proces zjednodusit ¢i vytvofit mensi samostatné tymy

(viz vyse).
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2.4.7 Vznik webové verze ¢asopisu a jeho zpravodajské sekce

Anotace

Dalsi prabéznou néaplni projektu byla prace na tvorbé webové platformy, ktera by se stala
zakladni formou prezentace vytvorenych medialnich produkti, a tedy i1 zakladni podobou
vzniklého Casopisu Kampak. K tomuto ucelu byla vyuzita Sablona, vytvoiena o tfi roky
diive vyucujicim informatiky pro projekt Casopisu Digestot. Piivodni obsah webu byl
archivovan a Sablona byla poskytnuta novému projektu k upravé a vyuziti. Graficky a
Séfredaktorsky tym mél na starosti definitivni rozloZeni rubrik v zakladnim menu webové
stranky, volbu zdkladnich barev a celkového grafického stylu (po konzultaci v celé tiidé
byly zvoleny jako zdkladni barvy odstiny rizové a jako hlavni graficky prvek cernobilé

fotografie namisto fotografii barevnych).

Na hodinach informatiky se zZaci a Zakyné& naucili*y vkladat na web vlastni ptispévky
s obrazovou pftilohou, tvofit jejich anotace, zpétn€ je editovat ¢i nastavovat datum
zvefejnéni. Kazdy*a zak*zakyné si zaroven vytvotil*a vlastni medailonek na stranku o
slozeni redakce. Skupina manazert/produkénich napsala zékladni text o celém projektu,
skupina propagace méla za ukol zalozit ucty na socidlnich sitich a vyuzit podklady od
jinych skupin (produkénich, grafikll) k celkové prezentaci projektu ve Skole 1 mimo ni.
Tato skupina zaroven vytvofila 1 video-upoutdvku na vznikly webovy magazin.
Séfredaktorsky a korektorsky tym mél (spolu s vyudujicim) vzdy na starosti priib&zné
prohlizeni webu a procitdni finadlni verze clankl, tedy jakousi zékladni kontrolu
zvefejiiovaného obsahu. Na webu bylo také ukolem priibézné vybirat doporucované ¢lanky

na titulni stranku ¢i kontrolovat spravné ptifazovani ¢lanka do jednotlivych rubrik.

Spolu se vznikem webové verze Casopisu bylo ucastnikim*ucastnicim projektu zadan
dopliikkovy pribézny kol — kazdy tyden se ctyfi znich méli*y starat o pribéZzné
zpravodajstvi na webu Casopisu, sami si méli po skupinové domluvé rozdélit, jakym
zpisobem k ukolu pfistoupi, kazdy znich mél vSak povinnost pfispét v daném tydnu

alespoil dvéma kratkymi zpravami.
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Analyza

Webovou prezentaci pisemnych (a audio-vizualnich) vystupii vnimam jako klicovy prvek
celého projektu. Je to jedna z dulezitych slozek, pti které se pouhé Skolni modelové
(simulované) zadani opravdu stdva realnou plnohodnotnou ¢innosti, schopnou zaujmout a
ovlivnit ¢tenafe i mimo Skolu. Takto také o celém projektu s zdky a zdkynémi mluvime a
z prubéznych reakci a diskusi ve tfid¢ je patrné, ze jim na celkové podobé¢ i obsahu webové

stranky velmi zalezi.

Neékolik aspektt této Casti projektu lze vSak zpétné hodnotit i kriticky. Je opét pomérné
naro¢né v 32¢lenném tymu uhlidat vSechny terminy a obsahové i formalni nalezitosti, které
by mély vystupy mifici na web mit. Tuto kontrolni praci nakonec d¢€lala jen mala skupina
téch nejmotivovanéjSich (¢i nejpeclivéjsich). Dalsi negativum souvisi spiSe s vySe
formulovanym problémem — na web se totiz mnohdy dostaly i texty, které prosly velmi
slabou editaci a ja jsem se k nim jakozto vyucujici nestihl vyjadfit. Misty jsem tedy
v ¢asové tisni upravoval texty pfimo na webu a daval jsem jejich autorim*autorkdm za
ukol porovnat si upravenou verzi se svou puvodni, nepfedpokladdm vsak, Ze by tak
vetSinove Cinili*y.

Dalsim nevyuZitym potencidlem byla postupné upadajici propagace webové stranky na
socialnich sitich — po vystfidani ¢lenli a ¢lenek propagacni skupiny si tato skupina
nerozvrhla dostate¢né funkéné jednotlivé kompetence a webovym strankam tak klesla

navstévnost.
Navrh alteraci

- Pripojit k zdkladnimu rozlozeni skupin a zadanych ukold také skupinu, ktera by
m¢ela na starost spravu webu a priabéznou kontrolu ptidavanych ptispévkda.

- Jak jiz bylo formulovdno vySe — davat v€asnou zpétnou vazbu k jednotlivym
vystuptim, aby mohl 1épe probihat proces uceni a osvojovani si lepSich stylistickych
dovednosti.

- Vice se pribézné starat o propagaci webovych pfispévki na socidlnich sitich,

vybirat od jednotlivych skupin jmenovité pfihlaseni se k jednotlivym tkolim.
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2.4.8 Vznik tiSténé verze Casopisu a zakonceni projektu

Anotace

V posledni fazi projektu bylo hlavnim tkolem (kromé odevzdéani poslednich osobnich
vystupil) zajistit celou pfipravu tisténé verze casopisu. Toto byl zéaroven ukol, ktery
probihal nejvétsi mérou v hodindch informatiky, kde zaci*zadkyné pod vedenim kolegy
Jittho Prochézky pracovali*y na sazbé svych vlastnich ¢lanki podle pfedem danych
grafickych a typografickych kritérii. Tvorbu seznamu c¢lankd, které se v tisténé verzi
Casopisu objevi, méla na starosti $éfredaktorska skupina spolu s vedoucimi jednotlivych
rubrik — hlavnim kritériem bylo, aby mél*a kazdy*a ucastnik*ucastnice projektu v tisténé
verzi Casopisu pravé jeden svij (idealné nejzdarilejsi) text. Skupina grafikii a graficek
navrhovala findlni verzi podoby tisténé¢ho Casopisu a jeho titulni strany, produkéni skupina
zajiStovala komunikaci s tiskdrnami — jejim ukolem bylo sehnat a zrealizovat co
nejvyhodnéjs$i nabidku k tisku 100 vytiskli ¢asopisu. Findlni produkt byl pak c¢astecné
rozebran ¢leny*c¢lenkami redakéniho tymu a ¢aste¢né rozprodan mezi ostatni zaky*zakyné

a vyucujici ve $kole ¢&i pratele skoly z fad vefejnosti.*
Analyza

Také vytvofeni tiSténé verze Casopisu vnimam jako dileZitou sloZku celého projektu.
Proces se stal novou motivaci v ¢ase, kdyZ jiz projekt bézel dlouho a mohl by se ,,omrzet*.
Zaci*zakyné byli*y s finalni podobou vytisténého Sasopisu velmi spokojeni, toto se patrné
promitlo 1 do primérné dotaznikové reakce na vyrok ,, Byl*a jsem spokojeny*d s tim, co
jsme jako trida v projektu spolecné dokazali vytvorit.*, ktera byla 8,7 bodl z 10 a nikdo
nezvolil moznost niZsi nez 7. Problematicka vSak byla zejména finalizace ¢asopisu, nékteti
jedinci stravili velké mnozstvi svého volného Casu praci, kterou nebylo mozné udélat ve
skupiné ¢i ve Skole, podobné byl cely proce vycCerpavajici i pro nas oba vyucujici a i

z tohoto diivodu nezbylo vice ¢asu na diikladnou stylistickou praci s odevzdavanymi texty.
Navrh alteraci

- Lepsi rozlozeni Casu — zacit s ptipravou tiSténé verze diive a rozlozit praci mezi

vice jedinct.

% Findlni podoba ti§téného Easopisu byla odevzdana jako samostatny PDF dokument.
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- Obdobné jako vyse — dat dikladny pozor na to, jaké texty se nakonec do vysledné

verze ¢asopisu dostanou a zda byly dukladné zkorigovany.

2.4.9 Celkové shrnuti vysledki reflexe

Pokud na z&vér porovname v ivodu stanovené cile s popsanou reflexi vyukovych ¢innosti,

muzeme dojit k n€kolika zavérim, obecné platnym pro cely realizovany projekt.

1) Projekt byl celkové Zaky*Zakynémi vniman jako smysluplny a podnétny. O tom

svéd¢i jak pozorovani jejich prace b&hem projektu, tak jejich odpovédi

v reflektivnim dotazniku. Za v§echny mohu ocitovat nasledujici:

o

o

., Dékuju. Timhle dotaznikem jsem si uvédomila, jak byl projekt komplexni a
super. Dékuju, Ze jsme mohli tenhle projekt zrealizovat. Vazim si toho.

,, Tento projekt mé oslnil v tom, Ze jsem mohl svobodné psat o tom, co mé
zajima. Navic mi to prislo prinosné v tom, jak jsme probirali rizné zanry a
tudiz se mé moznosti v ramci tohoto projektu otevieli. Asi nejcennéjsi
zkuSenost pro mé byla reportaz v parlamentu Gymndzia Na Zatlance.
Navstéva této skoly v ramci medidlniho projektu mi také pomohla v
rozvijeni této iniciativy na nasi Skole. Tudiz vam miizu vrele doporucit,
abyste v tomto stylu vyuky pokracoval i nadale. Jediné nevyhody tohoto
projektu bylo obcasné dlouhé cekani na korekturu a navic tento projekt byl
casové ndrocny, co se tyce prace doma. Kazdopadné v projektové vyuce na
podobné bazi Kampaku pokracujte.

,,Jsem za tento projekt opravdu rada, doted’ rada ukazuji, co jsme vytvorili

a velmi rada bych v tomto projektu pokracovala dal. *“~

2) Vétsina stanovenych cilii byla alespoil z&asti dosazena, at’ uz se jedna o cile

v oblasti osobnostniho rozvoje, skupinové prace, medidlni gramotnosti ¢i vlastni

produkéni Cinnosti. Nejvétsi riziko takto postaveného projektu vniméam

v nedostatecném naplitovani cili stylistickych (jejich napliiovani se délo zcasti

védomé a fizen€, zCasti nahodile a nekontrolovang), z dotaznikového Setfeni vSak

72



3)

4)

5)

6)

vyplyva, ze vétsSina zakt*zakyn vnima v oblasti schopnosti psat novinarské texty
zlepSeni (19 odpovédi 7-10 bodii, dalSich 6 odpovédi 5-6 bodu).

Projekt méa celkové velky potencial z hlediska prace s tiidni socialni dynamikou ¢i
z hlediska aktivizace jedinci jinak spiSe pasivnich.

Projekt splnil jeden ze zasadnich cili, a to privést zaky*zadkyné k lepSimu
pochopeni, jak funguje novinarska redakcni prace a jaky vyznam ma kvalitni
zurnalistika ve spole¢nosti. V dotazniku ohodnotilo svi{ij souhlas s tvrzenim
., Projekt mi pomohl lépe pochopit, jak v praxi funguji novinarské redakce.“ 7-10
body celych 25 respondenti*respondentek a vyrok ,,Diky projektu jsem si vice
uvedomil*a, v ¢em spociva hodnota novinarské prace. * ziskal takovych hodnoceni
20 (dalsich 5 bylo v hodnoté 5—6 bodi).

Jako vyrazné riziko a nejvétsi piekazku v realizaci projektu vnimam vysokou
naroc¢nost na vyucujiciho, bylo by velmi vhodné obdobny projekt realizovat jednak
v ¢asove ucelengj$i podobé a jednak v tymu vice lidi, ktefi by se o jednotlivé
ucitelské ¢innosti mohli podélit.

Pozitivni zjiSténi na zavér projektu je, ze se 7 zaku*zakyn v dotazniku vyjadtilo, ze
diive neuvazovali*y nad novinafskou profesi a nyni ji do budoucna povazuji za
lakavou ¢i realnou. DalSim tfem respondentim*respondentkam projekt potvrdil jiz

diive pocitovany zajem o tuto profesi.
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Zavér
Hlavnim tématem této diplomové prace byla analyza projektového pojeti implementace

medialni vychovy do vyuky ¢eského jazyka a publicistického stylu na stiedni Skole.

V teoretickém ramci prace byly postupné vysvétleny jednotlivé pojmy spjaté s hlavnim
tématem prace (média, masmédia, medialni gramotnost, medialni vychova, publicisticky
styl, projektova vychova) a jejich dnesni charakter a spoleCensky vyznam. V ramci této
¢asti bylo poukdzano na velmi rychly vyvoj medidlni komunikace, ktery za poslednich
20 let nejen v CR toto téma provazi, a na vyzvy, pied kterymi stoji soucasné $kolstvi
vzhledem ke slozité adaptabilité¢ na probihajici zmény. Byl také zdlivodnén vyznam vedeni
sttedoSkolského Zactva smérem k opravdovému pochopeni podstaty a smyslu novindiské

profese v dnesnim medidlné rozdrobeném svéte.

Dale bylo upozornéno na fakt, ze vétSina dneSni odborné literatury i laické vefejnosti
vnimd pouze zlzeny vyznam slova média (ve smyslu masmédii a novych médii) a byl
popsan mén¢ znamy piispevek k diskusi o medidlni vychové a medidlni svépravnosti od
autorského tymu waldorfskych vyucujicich, ktery navrhuje uc€init z medialni vychovy Sirsi
ramec a zafadit do n¢j 1 vychovu v oblasti médii primarnich (zejména komunikaci a
mezilidské vztahy), médii sekundarnich (praci s textem, obrazem a zvukem) a celou oblast
digitalnich technologii jako specifického medidlniho nosice. V praci byl také predstaven

seznam inspira¢nich online zdroji pro vyuku medialni vychovy.

V teoretickém ramci bylo déale upozornéno na terminologickou neshodu odborné vetejnosti
v oblasti funk¢ni stylistiky — v soucasnosti vedle sebe paralelné existuji pojmy
publicisticky styl a zurnalisticky styl (n€kdy téz novindrsky styl). Autor prace se v tomto
ohledu pfiklani k postupnému opusténi shrnujiciho atributu publicisticky a k jeho
postupnému nahrazeni pojmem Zurnalisticky. Na zavér teoretickych vychodisek prace bylo
prozkoumdno ukotveni medidlni vychovy a publicistického stylu v kurikularnich
dokumentech a v rdmci charakterizace projektové vyuky bylo poukézano na fakt, Ze mnozi
ucitelé zaménuji projektovou vyuku (vyzadujici samostatnou tvirci préaci studujicich, jejich
podil na podobé¢ projektu a ukotveni projektu v realnim svét€) s integrovanou tematickou

vyukou, kterd tato kritéria spliiovat nemusi.
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V ramci vyzkumné &asti byla provedena analyza projektové vyuky realizované na SS
Waldorfské lyceum ve Skolnim roce 2022/2023. Nejprve byl pfedstaven metodologicky
pristup (kombinace metodiky 3A a dotaznikového Setfeni) a nésledné byly postupné

rozebrany jednotlivé faze a slozky projektu.
Zavery provedené analyzy 1ze shrnout zejména do nasledujicich bodu:

- projektové pojeti vyuky medialni vychovy a publicistického stylu na stiedni Skole
je obecné velmi motivujicim a aktivizujicim piistupem,;

- zéaci*zakyné si v rdmci projektu osvojili*y rozmanitou skalu dovednosti;

- nejvétsim piinosem projektu tvorby Casopisu je patrné samostatné propojeni se
s tématem medidlni vychovy, zvySeni zajmu o novinafskou profesi a pochopeni
jejiho fungovani a velky potencial rozvijet pozitivnim smérem tfidni dynamiku

- nejvétSim rizikem projektové pojaté vyuky publicistického stylu je casova
vytizenost vyucujiciho a tim zplisobend nedostateCn¢ CcCastd zpétna vazba

k odevzdavanym textiim.

Celkovée lze konstatovat, Ze forma projektového pojeti vyuky zminénych témat mize mit

velky didakticky potencidl, ale je tfeba dat pozor na mozné dil¢i rizika.
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