Abstrakt

Bakalarska praca skima rolu vizudlnej komunikécie v politike a tvorbu sebaprezentacnych
stratégii vybranych kandidatov pocas ¢eskych prezidentskych volieb v roku 2023. Teoreticka
Cast’ prace predstavuje vizuadlnu politickll komunikéciu, kognitivne spracovanie obrazov a
formovanie politického imidzu prostrednictvom vizudlnych rdmcov a prisluSnych dimenzii.
Analytickd cast’ prace vyuziva kvantitativnu a kvalitativnu obsahovu analyzu na skiimanie
sebaprezentacnych stratégii kandidatov Petra Pavla, Andreja Babisa, Danuse Nerudovej a Pavla
Fischera na Instagrame. Cielom S§tadie je zistit, ako vybrani politicki kandidati vyuzivali
socialne médium Instagram na sebaprezentaciu a na ktoré vizualne ramce kladli doraz. Analyza
1 371 instagramovych prispevkov vybranych kandidatov odhaluje preferenciu pre ramec
idealneho kandidata pred ramcom populistického kandidata. Z analyzy rovnako vyplyvaju
rodové rozdiely vo vyuzivani dimenzii. Praca d’alej skiima interakcie pouzivatel'ov s réznymi

vizudlnymi rémcami a dimenziami, priCom si zaznamenané mierne rozdiely v pocte interakcii.



