Abstrakt

Prace se zaobira propagaci Ceskych nezdvislych filml distribuovanych pod spole¢nosti
Aerofilms v roce 2022. Teoreticka ¢ast je vénovana vSeobecné filmovému marketingu — jeho
definici, historii, nastroji a jednotlivymi komponenty marketingového mixu. V praktické ¢asti
jsou zkoumany dané tii filmy — 4 pak prisia laska..., Hranice lasky a Zkouska uméni. Ctenaii
je nejprve detailngji specifikovano ¢eské filmové prostiedi z pohledu distributora, aby mohl
lépe pochopit konkrétni piiklady. Nasledné jsou analyzovany jednotlivé filmy na zakladé
kvalitativniho rozhovoru s marketérem, medialni analyzy ohlasti a analyzy socidlnich siti. Prace

poskytuje komplexni pohled na problematiku marketingu ¢eskych nezavislych filmu.
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