
Abstrakt 

Název: Aktivace sponzoringu ve vybraném softballovém klubu v Praze 

 

Cíle: Hlavním cílem této diplomové práce bude aktivovat sponzoring v softballovém klubu 

v Praze pomocí vytvoření nabídek sponzoringu na míru předem vybraným společnostem. 

 

Metody: Práce využívala metody kvalitativního charakteru. Nejprve se výzkum soustředil na 

analýzu stávajícího stavu sponzoringu ve vybraném softballovém klubu v Praze pomocí 

hloubkového rozhovoru s generálním manažerem klubu a krátkých rozhovorů se stávajícími 

sponzory o jejich spokojenosti. Poté na základě rozhovoru se specialistou na sponzoring a 

poznatky z rozhovorů s partnery byl sestaven seznam možných benefitů pro sponzory. Na závěr 

byly vytvořeny návrhy pro vybrané společnosti. 

 

Výsledky:  Výsledky z provedeného výzkumu a analýzy současného stavu sponzoringu klubu 

poskytly východiska pro vytvoření návrhů aktivací sponzoringu pro vybrané firmy. Tyto 

návrhy zohledňují potřeby, cíle a filosofie jednotlivých firem a klubu. 
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