POSUDEK VEDOUCIHO DIPLOMOVE PRACE

Jméno studenta/studentky: Novotna Tereza
Nazev prace: Aktivace sponzoringu v softbalovém klubu v Praze

Cil prace: Cilem prace je vytvorit modelové navrhy aktivaci sponzoringu pro vybrané sponzorské
partnery softbalového klubu v Praze

Celkové hodnoceni prace:

podpréimérna prdmérna nadpréimérna (uvedte)
Celkova naroc¢nost prace Nadpriimérna
Prakticka vyuzitelnost zpracovani Nadprdmérna

Dilci kritéria hodnoceni prace:

vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici  (uvedte)

Pristup studenta k zavérecné praci Vyborné

Stupeni spInéni cile prace Vyborné

Logicka stavba prace Vyborné

Rozsah a relevance teoretické Casti Vyborné

Relevance literarnich zdrojd a zplsob jejich citovani Vyborné-velmi dobfe (viz pfipominky)
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné — velmi dobre (viz hodnoceni)
Rozsah, hloubka a preciznost vysledkd prace Vyborné — velmi dobre (viz hodnoceni)
Formalni Gprava prace Vyborné

Gramatika a stylistika Vyborné-velmi dobre (viz pfipominky)

Kontrola originality textu zavérecné prace:

Stav kontroly na plagiaty (SIS) 7 %

Stav kontroly Turnitin (SIS) 10 %

Slovni komentar Shoda v citacich a dokumentech pro etickou komisi,
vyzkum autorsky

Hodnoceni prace:

Diplomova prace v rozsahu 102 stran textu, 7 grafli, 6 obrazkd, 22 tabulek, 5 priloh
zpracovava tématiku aktivaci sponzoringu pro sportovni klub. Specificky se pohybuje v oblasti softbalu
a baseballu.

Diplomova prace ma logickou strukturu v prezentovanych kapitolach. Predlozené Casti se
vztahuji k feSeni tématu. Diplomova prace je rozdélena do 8 kapitol, kdy hlavni pfinos autora tvofi
analytickosynteticka cast (kap. 6), diskuze (kap. 7) a zavér (kap. 8).

V Uvodu autorka prezentuje struné popularitu softballu v Ceské republice a vybér tématu
vzhledem k jeho problematickym FeSenim v praxi. Po vyjadreni etické komise zcela anonymizuje nazev
softbalového klubu.

Kapitola 2 Teoreticka vychodiska jsou prezentovana na 21 stranach stran diplomové prace.
Autorka zde rozebird sponzoring, formy sponzoringu a jejich plnéni, pfistupy spole¢nosti ke
sponzoringu. Ddle se vénuje sponzoringu softbalu, trenddim marketingové komunikace obecné i



v marketingu sportu a v posledni Casti samotné aktivaci sponzoringu ve sportu. Za zvIast' pfinosnou
povazuji ¢asti hodnoceni vyuzivani sponzoringu v softbalu ve svété a v Ceské republice, kdy autorka
vyuziva resSerse literatury s timto tématem. Dale i pasaz o atributech a pfinosech sponzoringu, ktery
zahrnuje nové pohledy na sponzoring a marketingovou komunikaci.

Strukturu teoretickych vychodisek vidim jako vhodné zvolenou a aktualni. Autorka poukazuje
na mozné aplikace a jejich zvlastnosti do softbalu ev. do sportu. Teoretickd vychodiska jsou bohaté
podloZena bibliografickymi zdroji a autorka je komentuje z hlediska vyuZiti v samotné praci a
prezentuje zde i své nazory. )

Cil diplomové prace v kap. 3 je stanoven jasné a srozumitelné. Ukoly jsou zpracovany
podrobné a vyplyva z nich logika feseni prace.

V kapitole 4 Metodika prace (6 stran) prezentuje prehledné autorka kombinaci metod, kterou
vyuziva. Je to analyza dokumentd a polostrukturovany rozhovor. Mimo uvedené zde Fesi autorka i
vyzkumny soubor pro kvalitativni vyzkum. Autorka pouzila polostrukturovany rozhovor pro dotazovani
manazera klubu a specialisty na sponzoring. Pro Ucely vyzkumu byla pouzita metoda dotazovani
sponzord, z textu neni zfejmé, zda Slo o osobni Ci elektronické dotazovani. Nicméné pro vSechny typy
dotazovani uvadi v kapitole operacionalizace. Prepisy z prvnich dvou rozhovor{ uvadi v pfiloze,
vysledky z rozhovor( se sponzory jsou uvedeny v kapitolach 5.2.1.- 5.2.6.

V kapitole 5 ((10 stran) autorka analyzuje soucasny stav sponzoringu v softbalovém klubu.

V prvé Casti analyzuje webové stranky a socialni sité. K webovym strankam neni zadné shrnuti autorky
o jejich kvalité, pouze smérem k partnerlim uvadi autorka na s. 44 komentare. V dalsi Casti autorka
analyzuje spolupraci se soucasnymi partnery. Tuto ¢ast vztahujici se svym obsahem k naplnéni cile
prace povazuji za zdafilou.

Jadro prace tvofi analyticko-synteticka kapitola 6 (42 stran prace), ktera navazuje na vysledky
analyzy a predklada vybér péti budoucich partnerli a zahrnuje pro né samotny navrh péti aktivaci.
Autorka zde predklada i seznam benefitll po konzultaci s marketingovou manazerkou pro uplatnéni
v klubu a vyuZiva ho v navrhu samotnych aktivaci. Dalsi ¢ast kapitoly je vénovana identifikaci cilovych
skupin sponzor{. Vybér je proveden logicky s navaznosti na znalosti prostredi softbalového sportu.
Prestoze na s. 63 autorka hovofi o projektech, sama uvadi, Ze nesplnuji podminky projektového
managementu, a to predevsim v rozpracovani financi, proto by bylo lépe se tomuto pojmu vyhnout.

V dalsi ¢asti popisuje podrobné vybrané firmy pro aktivaci, jejich hodnoty a marketingovou filosofii,
které Ize vyuzit v aktivaci. Na zavér této subkapitoly autorka prehledné shrnuje vychodiska pro aktivaci
sponzoringu jednotlivych firem. V subkapitole 6.5. neni nékdy u zavérecnych benefitd zfejmé o co
konkrétné bézi, nékteré benefity by Slo spojit (napf. s. 75 — popularita softbalu a baseballu v ddsledkd
prilakani novych navstévnikl arealu), nékteré se mi zdaji nadbytecné (viz napr s. 76 — benefity
sponzora: spojeni s podporou rekreacniho sportu, sportu handicapovanych a pohybem venku — spise
akce CSR). Struc¢nost v benefitech se podepisuje na srozumitelnosti (napf. s. 79, 80 — jde zfejmé o
zviditelnéni firmy na soukromych Gctech hracll). Samoziejmé pro dalsi vyvoj spoluprace s firmami by
bylo nutné jednotlivé naméty pro aktivace s nimi spole¢né posoudit.

Autorka v této pasazi prokazuje nejen znalost softbalového prostiedi, ale i kreativitu a napaditost pfi
feSeni aktivaci sponzoringu pro navrzené firmy.

Kapitola 6. je vénovana diskuzi (4 strany), kde autor diskutuje nad vysledky a limity prace. Diskuze je
pojata logicky k jednotlivym ¢astem prace, ktera je zCasti vyzkumna a zCasti projekéniho charakteru.
Autorka zd@vodriuje, Ze se orientovala na sport, ktery je maly vzhledem k poctu sportovcl, nema
velkou popularitu a ma specifické podminky pro sponzorskou cinnost. Zaroven uvadi, ze nasla i malou
oporu s timto tématem v literature. Diskutuje tak specifika vybéru potencialnich sponzord a rozdily

v aktivacich vzhledem k tzv. popularnim ,velkym sportdm" i dalsi limity.

V kapitole Zavéry a doporuceni (kap. 8) autorka shrnuje hlavni vysledky své prace. Zaroven zde
prezentuje doporuceni pro klub, jak s potencialnimi partnery efektivné jednat pro Uspésné uzavieni
spoluprace.

DP obsahuje 67 titul( bibliografickych citaci, 20 tisténych zdrojd, 47 online zdroj. 48 titull je
zahranicnich v anglickém jazyce.

Diplomova prace je stylisticky dobfe zpracovana.

Celkové lze fici, ze diplomova prace spliuje Uroven na ni kladenou.

Pripominky:

1) s. 20 — pouziva se pojem stavebni firmy, nikoliv stavebnické

2) s. 35—v cili se hovofi o vytvoreni nabidek ve formé projektd, ale nastinéné nabidky maji do formy
projektl daleko a neobsahuiji finan¢ni stranku navrzeného projektu

3) tabulky a grafy je lépe Cislovat bez C.

4) nazvy grafli mate uvedeny 2x — viz, napf. graf. 1 a dalsi 3

5) s. 56, 4. odstavec — oddéleni vét, misto tecky uvedeny Carka, s. 57-2. odst. Ceska republika
uvedeno malé ¢, s.90 — pravopis pojmu ,merchandising" (autorka piSe obchod s merchendisem), 3.
odst. na téze strané oddéleni vedlejsi véty ¢astkou chybi



6) s. 75 — nahore Benefity pro sponzora — nejasné co myslite polozkou ,zapInéni diry v trhu®, neni
ziejmé, jaky trh mate na mysli

7) s. 83 — benefity aktivace 4 — prilakani vice zajemcl na stanek se mi zda trochu vagnim benefitem
pro klub

8) s. 91-2. odst. zkratka BCAA neni v seznamu zkratek, s. 91 — benefity pro sponzora — chybi pismeno
9) nepresnosti v citacich zdrojd 62, 39, 19

Otazky k obhajobé:

1) O jaké dotazovan Slo v pripadé dotazovani stavajicich sponzord?

2) Na jaké obdobi jsou vztaZzené uvedené financni ¢astky uvedené na s. 49?
3) Daly by se kombinovat nékteré navrhy na aktivaci sponzoringu s CSR akci?

Navrzeny klasifikacni stupen: vyborné — velmi dobfe, konecna znamka bude stanovena po
vystoupeni na obhajobé

Prohlasuiji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentovi/studentce.

V Praze dne 18.1. 2024

Doc. Ing. Eva Caslavova, CSc.



