Abstrakt

Tématem této prace jsou hudebni skladby a potencionalni dopad moderniho zplisobu
jejich distribuce na jejich strukturni charakteristiky, celkovou podobu a zplisob jejich vydani.
V préci jsou vzajemné porovnana dvé obdobi, a to z rozmezi let 2005-2010 a 2015-2020, tedy
pfed a po nariistu popularity hudebnich streamovacich sluzeb, jako je naptiklad Spotify.
Autorovym cilem je nalézt korelacni vztah promény jim vybranych parametrii s vyvojem
hudebniho primyslu a hudebni distribuce. Autor v této praci nejprve piedstavuje koncept
distribuce v $ir§im, obecném slova smyslu a jeho roli jakozto soucasti marketingového mixu.
Navazuje tUloha distribuce v kontextu hudebniho primyslu a podrobnéjs$i popis situace
a celkové podoby hudebniho trhu v kazdém z vymezenych c¢asovych usekl. Pro kazdy
zkoumany rok bylo zvoleno 10 skladeb, které se umistily na nejvyssSich prickach amerického
hudebniho Zebticku Billboard Hot 100. Soucasti autorova vyzkumu je tedy 120 nahravek.
Sledovanymi parametry jsou délka skladby, jeji tempo, umisténi prvniho refrénu, celkovy pocet
refréntl a to, zda skladba vysla jakozto samostatny single. Autor pfedstavuje pét hypotéz, které
vychézeji z publikaci autorti z hudebni sféry. Dle ocekavani by skladby, které vysly ve druhém
obdobi, mély byt kratsi, rychlejsi, s difivéjsim umisténim prvniho refrénu, s vys$sim primérnym
poctem refréni a mélo by se mezi nimi vyskytovat vice samostatnych singli. Vysledky
autorovy analyzy vSak umoziuji pfijmout pouze prvni a patou hypotézu. Korelacni vztah
promény pozorovanych parametrit s vyvojem hudebniho pramyslu tedy u zkoumanych
nahravek nalézt nelze, nebot’ tyto promény nejsou dostatecné zietelné. Jako potenciondlni

pricina této skutecnosti se jevi mala reprezentativnost autorem zvolené¢ho vzorku.



