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Abstrakt

Tématem této prace jsou hudebni skladby a potencionalni dopad moderniho zptisobu
jejich distribuce na jejich strukturni charakteristiky, celkovou podobu a zplsob jejich vydani.
V préci jsou vzdjemné porovndna dvé obdobi, a to z rozmezi let 2005-2010 a 2015-2020, tedy
pfed a po ndrlstu popularity hudebnich streamovacich sluzeb, jako je napiiklad Spotify.
Autorovym cilem je nalézt korela¢ni vztah promény jim vybranych parametrii s vyvojem
hudebniho primyslu a hudebni distribuce. Autor v této praci nejprve predstavuje koncept
distribuce v $ir§im, obecném slova smyslu a jeho roli jakozto soucésti marketingového mixu.
Navazuje tuloha distribuce v kontextu hudebniho primyslu a podrobnéjsi popis situace
a celkové podoby hudebniho trhu v kazdém z vymezenych c¢asovych usekl. Pro kazdy
zkoumany rok bylo zvoleno 10 skladeb, které se umistily na nejvyssich prickach amerického
hudebniho Zebticku Billboard Hot 100. Soucasti autorova vyzkumu je tedy 120 nahravek.
Sledovanymi parametry jsou délka skladby, jeji tempo, umisténi prvniho refrénu, celkovy pocet
refrénil a to, zda skladba vysla jakozto samostatny single. Autor piedstavuje pét hypotéz, které
vychézeji z publikaci autorti z hudebni sféry. Dle ocekavani by skladby, které vysly ve druhém
poctem refréntt a mélo by se mezi nimi vyskytovat vice samostatnych singli. Vysledky
autorovy analyzy vSak umoziuji pfijmout pouze prvni a patou hypotézu. Korelacni vztah
promény pozorovanych parametrit s vyvojem hudebniho primyslu tedy u zkoumanych
nahravek nalézt nelze, nebot’ tyto promény nejsou dostatecné zietelné. Jako potencionalni

pricina této skutecnosti se jevi mald reprezentativnost autorem zvoleného vzorku.



Abstract

The topic of this thesis is musical compositions and the potential impact of the modern
method of their distribution on their structural characteristics, overall form, and method of their
release. The work compares two periods, from the years 2005-2010 and 2015-2020, i.e., before
and after the rise in popularity of music streaming services such as Spotify. The author's goal is
to find a correlation between the changes of parameters selected by him and the development
of the music industry and music distribution. In the work, the author first presents the concept
of distribution in this broader, general sense of the word and its role as part of the marketing
mix. It follows the role of distribution in the context of the music industry and a more detailed
description and overall shape of the music market in each of the defined time periods. For each
researched year, 10 songs were chosen that ranked at the top of the American music chart
Billboard Hot 100. Therefore, the author's research includes 120 recordings. The monitored
parameters are the length of the song, its tempo, the location of the first chorus, the total number
of choruses, and whether the song was released as a separate single. The author presents five
hypotheses that are based on the authors' publications in the field of music. As expected from
the songs that came out in the second period, they should be shorter, faster, with an earlier
placement of the first chorus, with a higher average number of choruses, and should have more
stand-alone singles. However, the results of the author's analysis can only accept the first and
second hypotheses. The correlation of changes in the observed parameters with the
development of the music industry cannot, therefore, be found in the examined recordings, as
these changes are not sufficiently clear. The low representativeness of the sample chosen by the

author appears to be a potential cause of this fact.
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Uvod

Tématem této diplomové prace jsou hudebni skladby a jejich distribuce
prostfednictvim modernich streamovacich platforem, mezi které se fadi kuptikladu Spotify,
Apple Music, Amazon Music nebo Deezer. Cilem je popsat mozné dopady distribuce
hudebniho obsahu touto cestou na strukturni a jiné charakteristiky skladeb samotnych a také
na potencionalni proménu Cetnosti vydavani singlli v porovnani s alby, zaznam téchto
nalezitosti u vybranych pozorovanych skladeb a nasledny popis pfipadné korelace tohoto
vyvoje se vzestupem hudebnich digitalnich streamovacich sluzeb. Parametry z obdobi
zkoumanych autorem jsou vzajemn¢ porovnany se zamérem vypozorovat jejich vyvoj a ten
nasledné porovnat s vyvojem hudebniho primyslu. Autorovou motivaci pro volbu tohoto
tématu je jeho vlastni zajem, ktery plyne z jeho celozivotniho pohybu v hudebni sféie.

Zpracovany material zahrnuje 120 skladeb, které se umistily na prvnich deseti
pozicich amerického hudebniho Zebticku Billboard Hot 100 v rozmezi let 2005-2010
a 2015-2020. Dale byla vyuzita odborna literatura zahrnujici knizni a akademické zdroje,
piipadné Casopisy a jiné internetové zdroje zaméfené na hudebni produkci a poskytovani
hudebnich statistik. Technikou zpracovani tohoto materidlu a autorem zvolenym postupem
je v prvni fad@ reSerSe odborné literatury. Nasleduje analyza zptsobti, jakymi byla v kazdém
ze zkoumanych obdobi hudba distribuovéna a sdilena, véetné jejich popularity a dopadu.
Vybrané skladby, jez autor zkouma, jsou podrobeny poslechové analyze a nésledné jsou
zaznamenana data relevantni pro autorem stanovené parametry. Nasleduje syntéza a
interpretace téchto zjisténi.

Prace se déli na dvé casti, a to ¢ast teoretickou a praktickou. V prvni z nich je nejprve
popsana distribuce sama o sob¢ a jeji uloha v marketingovém mixu. Nasleduje jeji role
v kontextu hudebniho priamyslu. Dalsi ¢ast textu je vénovéna stavu a vyvoji hudebniho
pramyslu v prvnim obdobi zkoumaném autorem, tedy v rozmezi let 2005-2010. Zde je
popséan odklon od fyzickych nosicl, vzrist vyskytu digitdlniho pirétstvi a sdileni hudebniho
obsahu P2P. Nasleduje obdobny popis stavu hudebniho primyslu pro druhé z pozorovanych
obdobi, tedy let 2015-2020, kdy se streamovaci digitalni platformy jiz staly popularnim
zptisobem konzumace hudebniho obsahu. V této ¢asti autor popisuje nastup téchto platforem
a také jejich rozsah a roli v hudebnim prtimyslu.

Navazujici ¢ast textu predstavuje mozné dopady této zmény klimatu v hudebnim

prumyslu na nahravky samotné ¢i jejich vydani. Jsou zde uvedeny konkrétni jevy, jejichz
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Cetnost a vyskyt muize potenciondlné korelovat se vzriistem popularity hudebnich
streamovacich sluzeb. Nasleduje predstaveni metodologie, popis autorova vyzkumu
a stanoveni péti hypotéz, jejichz ptijetim, ¢i odmitnutim se autor zabyva a které zaujimaji
instrumentalni roli pfi hledani korelace zmén v nalezitostech hudebnich nahravek
s proménami samotné¢ho hudebniho primyslu.

V praktické ¢asti prace jsou predstaveny vysledky autorova zkouméani. Data z obou
zkoumanych obdobi jsou pro pét pozorovanych parametrii vzajemn¢ porovndna a na zakladé
vychozich stanovisek jsou autorem stanovené hypotézy bud’ piijaty, nebo odmitnuty.
Nasledujici ¢ast textu predstavuje syntézu a interpretaci vysledktli a pojednava o limitech a
validité autorova vyzkumu. Zavérem je prace samotna strucné shrnuta.

Vysledna prace nabyla podoby, ktera se mirné 1i8i od piivodnich ocekévani, a je tak
namisté¢ uvést divody autorovy odlisnosti od pfedem schvalené teze. Jde o odklon od
predpokladané struktury této bakalaiské prace, kde piivodnim zamérem bylo skladby pro
kazdé obdobi analyzovat, jejich charakteristiky popsat jednotlivé ve zvlastnich kapitolach a
nasledné popsat ptipadné odliSnosti. Ve vysledné praci doslo ke slou€eni téchto kapitol, a to
kvili vyssi prakticnosti a celkové piehlednosti. Zakladni literatura, uvedend v autorovée tezi,
se v této praci nevyskytuje v plném rozsahu. Konkrétné jde o absenci dvou tituli — Peter
Tschuck: The Economics of Music a Sofia Johansson: Streaming Music: Practices, Media,
Cultures, které se v autorové textu nevyskytuji. Namisto t€chto kniznich titul autor vyuzil
publikaci Managing Channels of Distribution: Marketing Executives’s Complete Guide a
Pop Song Piracy Barryho Kernfelda. Prvni z téchto knih autor zvolil pro jeji $ir§i zaméteni
oproti publikacim, které se zamétuji na distribuci Cist€¢ v hudebnim kontextu. Druha kniha
byla zvolena pro jeji obsahové zaméteni na hudebni internetové piratstvi, jez — jakozto svého
casu velmi rozsahly fenomén — mélo zna¢ny vliv na vyvoj hudebniho primyslu a ptispclo

k jeho smétovani k distribuci skrze digitalni streamovaci platformy.

I. Distribuce a jeji role v marketingovém mixu

Distribuce je soucasti ¢tvrtého ,,P*“ marketingového mixu — ,,place®, tedy misto.
Soucasti jsou nejen zptisoby dodani produktu nebo sluzby spotiebiteli, ale 1 moznosti
skladovani produktu nebo organizace sortimentu. Meera Singh, autorka textu jednoho ze
¢lankt IOSR Journal of Business and Management, uvadi, ze distribuce ma zna¢ny dopad

na celkovou vydélecnost daného zbozi ¢i sluzby. Dle Meery Singh je pravé z tohoto diivodu
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velmi dilezité, aby poskytovatel mél kontrolu a ptehled o situaci jeho zdsobovaciho fetézce
a celkové logistiky. VSechny z bodi marketingového mixu na sebe maji vzajemny vliv a
dopad. Kuptikladu navySeni stanovené ceny produktu ¢i sluzby ovlivni poptavku, a zajem o
dané zbozi klesne.! S nizsi poptavkou klesa i mnozstvi potiebnych distribu¢nich boda ¢&i

kanalt a nabidku lze z0zit.

Dle analyzy vlivu marketingového mixu na kupni rozhodnuti spotiebitelii, kterou
zpracovali Muhammad Yusuf a Nuuridha Matiin, mé zptsob distribuce kladny a znatelny
dopad na zakazniklv rozhodovaci proces. Pozitivni dopad ma i na miru celkové spokojenosti

spotiebitele, avSak zde to jiz neni zcela zfetelné.?

Distribu¢ni kanaly mohou byt bud’ pfimé, nebo nepiimé, a to podle toho, jakou
podobu ma vzajemny vztah poskytovatele a spotiebitele. V ptipadé, ze je produkt
kone¢nému zakaznikovi prodan bez vyuziti sluzeb né&jakého prostiednika, se jedna
o distribuci ptimou. Naopak v ptipad¢ distribuce nepifimé ma tento fetézec Clankl vice.
Zdenko Segtlija, Josip Mesari¢ a Davor Dujak ve své spole¢né praci definuji distribucni
kandly jako ,,systéem vzdjemnée zavislych ucastniku procesu vyroby a prodeje zbozi Ci
sluzby 3

Poslednim bodem tohoto procesu je prodejni misto, kde ma spotiebitel moznost dany
produkt ¢i sluzbu koupit. Misto mize byt bud’ fyzickym prostorem (nemovitym ¢i
mobilnim), nebo prostorem virtudlnim. Pfednosti virtudlniho mista prodeje byva zpravidla
jednoduchost a vy$§i mira pohodli ze strany zdkaznika. Vyhodou je také niz$i vstupni
bariéra. Nedochazi vSak k osobnimu kontaktu se zdkazniky a spottebitelé si také nemohou

dany produkt fyzicky prohlédnout.*

1 Singh, Meera. Marketing Mix of 4P's for Competetive Advantage. IOSR Journal of Business and
Management. 6,2012, Sv. 3.

2 Muhammad Yusuf, Nuuridha Matiin. Analysis of the Effect of the Marketing Mix on Puchasing
Decisions. International Journal of Economics and Management. 2022, Sv. 1, 3.

3 Zdenko Segetlija, Josip Mesari¢, Davor Dujak. Importance of distribution channels-marketing channels-
for national economy. 22nd CROMAR Congress : autor neznamy, 2011. s. 788.

4 Indeed Editorial Team. Indeed. [Online] Physical Stores vs. Online Stores: What's the Difference?, 4.

brezen 2023. [Citace: 15. 12 2023.] https://www.indeed.com/career-advice/career-development/physical-
stores-vs-online-stores.
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Distribuéni cesty jsou dilezitou slozkou marketingového mixu a mohou mit vliv i na
to, jakym zptisobem je dany produkt uzivan. Tak tomu je pravé u digitalni distribuce
hudebniho obsahu skrze populdrni streamovaci platformy, jejichZ moznostmi a rozhranim

jsou uzivatelé vybizeni ke konzumaci hudby jinak, nez by tomu bylo naptiklad u CD.

LIL Distribuce a jeji role v hudebnim primyslu

V ptipad¢ soucasné hudebni distribuce tvofi distribu¢ni fetézec interpret nebo
nahravaci spolecnost, poskytovatelé¢ streamovacich platforem, a nakonec posluchac.
V ptipadé¢, kdy interpret neni zastoupen nahravaci spolecnosti, jejiz illohou je o distribuci se
postarat, objevuje se v tomto fetézci dalsi prostfednik, kterym jsou za poplatek veiejné
dostupné distribuc¢ni sluzby, jako kuptikladu Distrokid ¢i Tunecore. Ty umoznuji distribuci
prostiednictvim streamovacich platforem i pro interprety, ktefi se zastupuji sami. Distribu¢ni
cesta, kterou se nahravaci spolecnosti, pfipadné samotny interpret ubiraji, je diky pfitomnosti
prostiednikt v distribu¢nim fetézci nepiimd. Nahravaci spolecnosti nebo piipadny
nezastupovany interpret se zde v urcitych aspektech vzdavaji kontroly — kuptikladu u ceny
produktu ¢i zptsobu, jakym je tento produkt vystaven.’

Neptima distribuce je pro prodejce také méné nékladna. Cast této zodpovédnosti je
predana danym prostiedniktim, ktefi zase nenesou biimé nékladt potiebnych k tomu, aby
samotny produkt mohl viibec vzniknout. Nepiimé distribu¢ni kandly, jako jsou pravé
hudebni streamovaci sluzby, také poskytuji zakaznikim ur¢itou miru uzivatelského pohodli,
ktera je povaZovana za jednu z hlavnich vyhod tohoto principu. Spotiebitel ma totiZ ptistup
k $irsi skale produktli na jednom misté, coz je bezpochyby o poznani ptivétiveéjsi, nez kdyby
bylo zapotiebi kazdy jednotlivy produkt poptavat u vyrobce ptimo.°

Hudebni produkty nebyvaji distribuovany exkluzivng, tedy skrze jednu konkrétni
streamovaci platformu. Distribuce v této oblasti byva zpravidla intenzivni a produkt nebyva

soucasti jednoho jediného katalogu.” Jednd se o snahu predstavit dany produkt

3 ISoraité, Margarita. Marketing mix theoretical aspects. misto nezndmé : International Journal of Research-
Granthaalayah, 2016.

% Rolnicki, Kenneth. Managing channels of distribution. misto neznamé : AMACOM, 1998.
9780814416037.

7 CoSchedule. Distribution Strategy: Strategizing Your “Place” In The Marketing Mix. CoSchedule
Marketing Hub. [Online] 17. biezen 2023. [Citace: 12. prosinec 2023.]
https://coschedule.com/marketing/marketing-mix/distribution-strategy#what-is-distribution-strategy-.
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prostfednictvim vSech relevantnich kanald; vtomto piipadé s vyuZzitim Siroké Skaly
hudebnich streamovacich sluzeb.

Diky nepiimé distribuci je také mozné pozorovat, pro jaky druh produktu se
zakaznici rozhoduji Castéji, tj. jakou podobu a jaké vlastnosti dany produkt ma. To proto, ze
spotfebitel ma na vybér z vice produkti. Interpreti a nahravaci spolec¢nosti tedy mohou
prizptisobit charakter sortimentu, ktery vytvareji, potfebam ¢i vétSinovému vkusu
spotrebiteli.

Hovofime-li o misté prodeje, doslo v hudebnim primyslu k odklonu od kamennych
obchodli a posunu smérem k prodeji ve virtudlnim prostftedi. V prvnim z autorem
sledovanych obdobi hudebnimu priimyslu dominovaly fyzické nosice, jako CD, avsak
ve druhém zkoumaném obdobi pochazi vétSina trzeb hudebniho pramyslu z konzumace
hudebniho obsahu prostednictvim internetu. Tento odklon je detailnéji popsan v kapitolach,
které objasiiuji hudebniho primyslu v autorem zkoumanych obdobich. Distribuce skladeb
digitalni cestou, pfes internet, skytd cetné vyhody. Vstupni bariéra je v tomto piipadé
situovana pomeérné nizko a existuje zde potencial vysoké miry impresi.

Distribucni cesty jsou dileZitou sloZkou marketingového mixu a mohou mit vliv i na
to, jakym zpusobem je dany produkt uzivan. Tak tomu je pravé u digitalni distribuce
hudebniho obsahu skrze populdrni streamovaci platformy, jejichZ moznostmi a rozhranim
jsou uzivatelé vybizeni ke konzumaci hudby jinak, neZli by tomu bylo u CD nebo jinych
fyzickych nosict. Streamovaci platformy, mezi které se fadi kuptikladu Spotify ¢i Apple
Music, uzivateli nabizeji zdanlivé neomezené mnozstvi skladeb, mezi kterymi lze libovolné
a témer instantné prepinat. Tento zplsob distribuce, jak je jiz uvedeno v predchozi casti,
muze mit pozitivni dopad i z hlediska propagace, jez je rovnéz jednim z dili marketingového
mixu. To proto, ze tyto platformy uzivateliim Casto nabizeji své oficidlni playlisty. Piikladem
zde muize byt Spotify a jejich New Music Friday. Skladby zatazené do obdobnych playlistt
maji proto potencial predstavit dané¢ho interpreta novym posluchactim, ktefi se mohu stat

jeho fanousky.
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I1. Vyvoj hudebniho primyslu po roce 2005 z hlediska distribuce

Hudbu jakozto komoditu Ize dle Timothyho D. Taylora v drtivé vétSiné piipadi
zatadit do jedné z nésledujicich tfi podskupin: psanou ¢i tiSténou kopii notového zépisu,
zvukovy zaznam nebo nahravku, anebo zivou hudebni produkei, naptiklad v podobé
koncertu.® Pro tiely této prace je vSak relevantni pouze druha z téchto komoditnich skupin,
tedy audiozaznam. Udaje a statistiky, kuptikladu v oblasti prodeje, uvedené v nésledujici
casti se tedy tykaji pouze zvukovych nahravek.

Hudebni distribuce byla v rozmezi let 20052010 casto probiranym tématem,
v souvislosti s poklesem popularity u fyzickych nosi¢ti a rostouci konzumaci hudby digitalni
cestou. V minulosti byly prodejcem zakaznikiim zpravidla poskytovany jednotlivé kopie
daného hudebniho obsahu, naptiklad ve form¢ CD, v ramci obchodniho vztahu B2C. V tuto
dobu s rostouci oblibou sdileni digitalnich kopii hudebnich skladeb — ¢asto 1 nelegélni cestou
—mezi jednotlivymi posluchaci navzajem, tedy P2P, doslo ke zméndm v podobé hudebniho
primyslu. Na pfijmech celosvétového hudebniho trhu vSak v tomto obdobi prode;j fyzickych

kopii stale zfeteln¢ dominoval.

IL.I Pokles popularity fyzickych nosic¢i

Prvni CD se objevily zacatkem osmdesatych let. Nosi¢ ptivodné pojmul jen 60 minut
zvukového zdznamu, avSak jeho kapacita se Casem zvysSila. Zrod kompaktniho disku rovnéz
pomysIné oznacuje pocatek digitalizace hudebniho obsahu. Jesté pred koncem osmdeséatych
let CD v poctu prodanych kust ptedc¢ily vinylova LP i audiokazety, a kompaktni disky se tak
staly nejpopuldrnéj$sim hudebnim formatem na svété. Ackoli u nékterych fyzickych nosict,
jako kupftikladu u zminénych vinylovych desek nebo audiokazet, 1ze ¢as od asu zaznamenat
narlst popularity, u CD obliba konstantn¢ klesd od roku 2002. S pfichodem sdileni
kompaktnich kopii MP3 soubort pies internet prodejnost CD jako nosicti hudby klesla témér

na polovinu.’

8 Taylor, Timothy D. Music and Capitalism - A History of the Present. misto neznamé :
The University of Chicago Press, 2015. 9780226312026.

° Retro Manufacturing. Retro Manufacturing. The Decline of the Compact Disc . [Online] 18. kvéten 2018.
[Citace: 8. zafi 23.]
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Soubory formatu MP3, které umozZnily snadné sdileni hudby prostfednictvim
internetu, nebyly ptvodné zamysleny jako digitalni nosice jednotlivych skladeb. Tento
format vznikl jako disledek snahy o zmenSeni velikosti zvukovych soubord, primarné
v pripad¢ videoher a vzdé€lavacich poradi. Cilem bylo zmensit velikost souboru, aniz by
doslo k rozsahlejsi ztrat¢ zvukové kvality nahravky. Pravé datova kompaktnost tohoto
formatu umoznila jeho snadné sdileni.!”

Hovotime-li o prodejnosti jednotlivych digitalizovanych audionahravek, jedna se o
podil 27 % na celkovych trzbach. Tento idaj patii k roku 2009, kdy prodeje z digitalnich

kanali poprvé piekro¢ily hranici jedné ¢tvrtiny celkového podilu.!!

IL.IT Riist obliby digitalnich kopii a piratstvi

Zacatkem milénia znacné vzrostl vyskyt piratstvi. Tradi€ni zplsoby distribuce
hudebniho obsahu piestaly byt praktickou mozZnosti komercializace. Slovy Arama
Sinnreicha z jeho publikace ,,The Piracy Crusade®: ,, Pro¢ by nekdo za neco platil, kdyz tam
to, co chce, jen tak lezi, a miiZe si to klidné vzit? <1

Ze strany hudebniho primyslu nésledovala snaha o zménu vefejného minéni
a zvySeni povédomi o negativnich dopadech nelegalniho sdileni hudebniho obsahu na trh
samotny. O tom vypovida i rozsdhld kampan nesouci nézev ,,Piracy Kills Music®, tedy
,Piratstvi zabiji hudbu®, kterou odstartovali zastupci norského nahravaciho primyslu ke
konci prvni dekady stoleti. Povédomi vefejnosti o povaze tohoto fenoménu se v tuto chvili
zdalo byt klicové. Jeden ze zakladatell této iniciativy, Terje Klausen, argumentoval tim, ze
polovina z jimi tdzanych respondentt nevédéla, jakym zakoniim tato problematika podléha.
Objevily se i Cetné zaloby, ¢i rozsahl¢ kampang, tentokrat zamétené na praci s osobami
o celé situaci poucit.'3

Ve druhé poloviné¢ dekady se objevily prvni streamovaci platformy uréené ke
konzumaci hudebniho obsahu a hudebni priimysl se zacal situaci ptizpisobovat. Mezi n¢

patii 1 dnes velmi popularni Spotify, které vzniklo v roce 2008. Tyto platformy mimo jiné

10 Kernfeld, B. Pop Song Piracy. misto neznamé : University of Chicago Press, 2011. 9780226431840.
' Kennedy, John. IFPI Digital Music Report 2010. Music how, when, where you want it. [Online] 2010.
[Citace: 8. zafi 2023.]

12 Sinnreich, A. The Piracy Crusade. 2014. 9781613763186.

13 Pilker, H. Digital Music Distribution. misto neznamé : Routledge, 2017. 9781317201939.
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poskytovaly svym uzivatelim legitimni prostiedi pro sdileni hudebniho obsahu P2P, nebot’
v jejich pfipad€ neni potieba platit za jednotlivé digitalni kopie. K ristu popularity téchto
sluzeb vSak dochéazi az po roce 2010. Roku 2009 se Rob Wells, tehdejsi viceprezident
Universal Music Group International, k probihajicimu vyvoji v hudebnim primyslu vyjadtil
slovy: ,, Mame mnohem blize k utopickému stavu, kdy budeme mit jeden milion zakaznikil,
kteri si kupuji sluzbu za 1 €, oproti situaci, kdy si tisic zakaznikii kupuje sluzbu za 10 €.“'*

Digital Music Report, publikovana IFPI, poukazuje na rostouci roli digitalnich kopii
skladeb. V roce 2004 nahravaci spolec¢nosti poprvé zaznamenaly vyznamnéjsi piijmy,
pochézejici z prodeje digitalnich kopii, které dale rostly 1 v pribéhu prvniho ze zkoumanych
obdobi. Nezanedbatelny byl také prodej jednotlivych skladeb, cileny na mobilni zafizeni,
jehoz popularita v dané dobé rovnéz rostla. Nejvyznamng€j§im hudebnim produktem —
v pfipadé mobilnich zatfizeni — byly zprvu skladby minéné jakozto vyzvanéni, které si
zékaznik mohl zakoupit. '

Ackoli prodeji behem prvniho ze sledovanych obdobi stidle dominovaly fyzické
nosice, prodeje digitalnich kopii exponencidlné rostly. Roku 2005 prodeje hudby, kterd byla

distribuovéana digitalni cestou, vzrostly o 250 %.!¢

IL.III Promény hudebniho primyslu v letech 2015-2020

V rozmezi let 2015 aZz 2020 jiZ hudebni primysl nabyl odlisné podoby. Diky
rozsahlej$im technologickym mozZnostem je hudebni tvorba ptistupnéjs$i. Mimo nahravani
jako takové se soucasné objevily nové moznosti distribuce, sméfované prave na streamovaci
platformy, jejichZ popularita znacné vzrostla. Hlavnim kanalem distribuce se v tomto obdobi
jiz definitivné stavaji nova média. K propagaci pak slouzi predevsim socialni sité, které
umoziuji uzivatelim predkladat nepiimé marketingové podnéty. Zejména ty jsou pro
propagaci hodnotné, nebot’ napiiklad v Ceské republice se nadpolovi¢ni vétsina uzivatelt

internetu citi reklamami pfesycena. 49 % z Ceskych uzivatell socidlnich siti také uvedlo, Ze

14 Kennedy, John. IFPI Digital Music Report 2010. Music how, when, where you want it. [Online] 2010.
[Citace: 8. zafi 2023.]

15 Kennedy, John. IFP1. Digital music report. [Online] 2005. [Citace: 4. listopad 2023.]
https://www.musikindustrie.de/fileadmin/bvmi/upload/06_Publikationen/DMR/ifpi_digital-music-report-
2005.pdf.

16 Kuittinen, Tero. The Street. The Music Distribution Wars of '06. [Online] 2. ¥jen 2005. [Citace: 4.
Listopad 2023.] https://www.thestreet.com/opinion/the-music-distribution-wars-of-06-10250729.
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jsou reklam& na jimi zvolenych platformach vystavovani piili§ Gasto.!” U internetové
distribu¢ni sluzby, jakou je napiiklad spole¢nost Distrokid, mohou za poplatek svou
nahravku zvefejnit na stovkach streamovacich portali také interpreti, ktefi nejsou zastoupeni
nahravaci spole¢nosti. Hudbu je tak mozno tvofit i sdilet z pohodli domova.'® V roce 2015
piijmy ze streamovacich sluzeb ¢inily ptiblizn€ 2,7 miliardy dolart. Prodeje fyzickych kopii
a prodeje individudlnich digitalnich kopii v tomto obdobi zna¢n¢ upadaji.

Po roce 2010 bylo jiz zadouci brat platformy, jako je Spotify, ale i YouTube, v potaz.
Objevuji se totiz virdlni skladby s obrovskym poctem zhlédnuti; mezi n¢ patii naptiklad
jihokorejsky popovy single Gangnam Style z roku 2012, ktery se stal prvnim pfispévkem na
platformé YouTube s vice neZ miliardou zhlédnuti. Prodejci jednotlivych digitalnich kopii
hudby se proto setkavaji s konkurenci ze strany téchto sluzeb. Hudebni zebticek Billboard
Hot 100, z jehoz dat se ve vyzkumu vychdazi, nasledné v roce 2013 piizptisobil sviij systém
méfeni popularity skladby tak, aby zahrnoval pocet pifehrani na streamovacich
platforméach.!

Prodejnost digitalizovaného hudebniho obsahu v roce 2020 ¢inila ptiblizné 62 %
trzeb hudebniho primyslu. Podil fyzickych nosict klesl na necelych 30 %. Hovotfime-li pak
o podilu streamovacich platforem piimo v ramci digitalni prodejnosti hudby, jde ptiblizné o
podil 55 %. Z téchto dat jednoznacné vyplyva, ze ve druhém ze zkoumanych obdobi

streamovaci platformy dominuji.?°

ILIV Nastup streamovacich platforem

Vyuzivani téchto sluzeb je z pohledu konzumenta pomérné ptijemnou alternativou.
Ackoli tyto sluzby nejsou poskytovany zdarma, nabizeji za pomérné piijatelnou cenu pestry
sortiment, Sirokou Skalu hudebnich produktti a ¢asto i dobré uzivatelské rozhrani pro tvorbu
playlisti s oblibenymi skladbami. Efektivita téchto sluzeb spoc¢ivd v mife pohodli a
jednoduchosti, v porovnani s fyzickymi nosici a nelegalnim stahovanim. Roli rovnéZ hraje

jiz zminovany socialni aspekt a sdileni skladeb P2P. K tomu dochézi bud’to pfi fyzickém

17 Jitka Vysekalova, Jifi MikeS. Reklama. Praha : Grada Publishing a.s., 2018. 9788024758657.

18 Taylor, Timothy D. Music and Capitalism - A History of the Present. The University of Chicago Press,
2015. 9780226312026.

19 Unterberger, Andrew. Billboard. 2013 Was the Year That... Streaming Officially Became Unignorable.
[Online] 12. kvéten 2019. [Citace: 29. srpen 2023.] https://www.billboard.com/music/music-news/2013-year-
of-streaming-8545169/.

20 Thomson, D. Hitmakeri. misto nezndmé : Jan Melvil publishing, 2017. 9788075550262.
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setkavani konzumenttl, ¢i na socialnich sitich. V Ceské republice pouziva socialni sité pres
90 % jednotlivel, kterym je mezi 16 a 24 lety. Pres 80 % uzivatelti pouzivani socialnich siti
odiivodiiuje svym zamérem byt v kontaktu s piateli.?! K P2P sdileni hudebniho obsahu tak
dochazi pomérné snadno. Namisté je zminit pohled Dereka Thompsona, ktery poukazuje na
to, ze dochazi-li k masivnimu sdileni digitalniho obsahu a k rtstu jeho popularity, nejedna
se zpravidla o ,,milion interakci* mezi jednim a jednim uzivatelem. V takovém piipad¢ se
pravdépodobnéji jedna o fenomén, ktery Thompson popisuje jako ,,... n¢kolik okamzika
interakce jeden na jeden milion.” Dale jsou dle Thompsona lidé spolecensti a ve svém
chovani se konstantné ptizptisobuji lidem ve svém okoli. Jedna se o tzv. princip homofilie.
S tim ale vznika také potieba pro rozlicné formy sebevyjadieni, mezi které se miize radit i
hudebni vkus, ktery spolu mohou jednotlivci z daného spoleCenského okruhu vzajemné
sdilet. 22

Provoz digitalni hudebni sluzby sice z pohledu poskytovatele ptinasi fadu klicovych
kontrolnich bodi, jejichZ existenci je nutné brat v potaz. Radi se mezi né kupiikladu
zékaznikliv operacni systém, jeho zafizeni samotné, ¢i pfipojeni k internetu. Zastupci
cilovych skupin vSak k témto technologiim pfistup maji: kupiikladu v USA, ze kterych
pochazeji v praci zpracovana data, vlastni mobilni telefon 97 % obyvatel®® a 92 % obyvatel
vyuziva moznosti internetu.?*

Nejrozsahlejsi z téchto platforem je Spotify, jez na zaklad€ dat z roku 2021 vyuZivalo
31 % z predplatitelt hudebnich streamovacich platforem. Na druhém misté se nachéazela
sluzba Apple Music s podilem 15 %, kterou nasledovala sluzba spole¢nosti Amazon
s podilem 13 %. Na nasledujicich pozicich se nachézely sluzby jako ¢inska Tencent Music,

dale YouTube Music, Net Ease, Yandex a Deezer.

2l Miroslav Karli¢ek, a kolektiv. Marketingovd komunikace. Praha : Grada Publishing a. s., 2016.
978802475769.
22 Thomson, D. Hitmakeri. misto nezndmé : Jan Melvil publishing, 2017. 9788075550262.

23 pew Research Center. Pew Research Center. Mobile Fact Sheet. [Online] 2021. [Citace: 12. prosinec
2023.] https://www.pewresearch.org/internet/fact-sheet/mobile/.

24 Statista. Statista. Percentage of population using the internet in the United States from 2000 to 2023.
[Online] 2023. [Citace: 15. prosinec 2023.] https://www.statista.com/statistics/209117/us-internet-
penetration/.

2 Porter, Jon. The Verge. Streaming music report sheds light on battle between Spotify, Amazon, Apple, and
Google / Spotify s still way ahead. [Online] 20. leden 2022. [Citace: 8. zafi 2023.]
https://www.theverge.com/2022/1/20/22892939/music-streaming-services-market-share-q2-202 1-spotify-
apple-amazon-tencent-youtube.
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Tato data byla sice publikovdna v roce nasledujicim po zkoumaném obdobi, avSak
zminéné procentudlni podily jsou pfimym disledkem vyvoje trhu v roce 2020 a v letech
predtim. Ze streamovacich platforem se stal majoritni zdroj pfijmi hudebniho priimyslu,

ktery nadale rostl a po roce 2020 se zvysil o dalsi 3 %, tedy na 65 %.%°

I11. MoZné dopady digitalizace distribuce na podobu skladeb

~rw

Algoritmus nejrozsitengjSich streamovacich platforem, tedy Spotify a Apple Music,
zaznamenava prehrani skladby poté, co skladba hraje po dobu del§i nez 30 sekund.
Pravdépodobnost, ze posluchac tuto skladbu vypne ¢i pteskoci diive, nez uplyne tato doba,
se pohybuje kolem 35 %. Uméilci ¢i hudebni producenti se tak nachézeji v situaci, kdy je
zapotiebi pfedejit tomu, aby poslucha¢ danou skladbu pteskocil. Po dobu onéch 30 sekund
potfebuji udrzet pozornost konzumenta, coz miize mit za ndasledek situovani téch
nezajimav¢jSich ¢i nejchytlavéjSich casti skladby, jako je kuptikladu refrén, na uplny
zacatek. Prave o této problematice pise autor ¢lanku publikovaného prostiednictvim Atlanta
Institute of Music, zvefejnéného v roce 2020. Autor uvadi, ze refrény maji dobry potencial
stat se nejsiln€jsi slozkou hudebni skladby. Autor tohoto ¢lanku také poukazuje na to, ze

Ovlivnény mohou byt i1 stopaze popularnich skladeb, nebot’ s rostouci délkou
skladby roste i Sance, Ze poslucha¢ ztrati zdjem.?® Dle Michaela Tauberga a dat
vyplyvajicich z jim provedené studie z roku 2018 se od roku 2000 konstantné snizuje
primérna stopaz u popularnich skladeb. Zpracovéna jsou zde data ptejata ze sluzby Spotify
a vysledek, ktery z nich vyplyva, autor pfisuzuje poklesu rozsahu pozornosti u béznych
konzumentti hudby, ktery je pro dnesni dobu ptiznacny. Délka primérné skladby poklesla
piiblizné o 40 sekund. Taubergem sledované skladby v roce 2000 délkou bézné ptesahovaly

Ctyfi minuty, kdezto k roku 2018 se priimérna stopaz pohybovala kratce za polovinou minuty

26 Tiushka, Nazar. Market Splash. 730+ Music Streaming Statistics: User Demographics, Industry Market,
Revenue. [Online] zafi 2023. [Citace: 8. zati 2023.] https://marketsplash.com/music-streaming-statistics/.
27 Atlanta Institute of Music. How to Hook a Listener in the first 30 Seconds of a Song | Music Tips.
Atlanta Institute of Music. [Online] 18. 4 2020. [Citace: 8. zaii 2023.] https://www.aimm.edu/blog/hook-a-
listener-in-the-first-30-seconds-of-a-song.

28 Frankland, Rebecca. medium. The Music Industry: the Shift From Physical to Digital. [Online] 18.
brezen 2020. [Citace: 7. zafi 2023.] https://medium.com/digital-society/the-music-industry-the-shift-from-
physical-to-digital-3da510346f64.
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tfeti.?” Krat$i stopaze lze docilit napiiklad tim, Ze skladba bude jednoduSe prostsi
z kompozi¢niho hlediska. Mohla by naptiklad obsahovat pouze dvé sloky a dva refrény, a
nevyvijela by se po strukturni strance pfedstavenim meziher ¢i novych hudebnich sekci.
Stopaz lze také u dané skladby mitigovat rychlejSim tempem, tedy vyS$im poctem udert
metronomu za minutu. V tomto ptipad¢€ vznika prostor pro vice kompozicnich prvki za
krat§i dobu. Dle vyzkumu BBC, ktery provedl hudebni zurnalista Mark Savage, primérné
tempo nejpopularnéjsich skladeb k roku 2020 vzrostlo na 122 BPM (anglicky beats per
minute, tedy pocet uderti za minutu), coz je nejvice od roku 2009. Z vyzkumu vsak vyplyva,
ze v obdobi mezi témito udaji primérna rychlost skladeb nejednou znatelné klesla. Savagtv
vyzkum rovnéz zohlediiuje emociondlni kadenci populdrnich skladeb, ktera vSak neni
soucasti autorova pozorovani. Mark Savage ve svém textu predklada mozné odivodnéni
vyrovnava s tihou globalniho socio-politického klimatu.3°

Ve své studii, ktera je zaméfena na rychlost i délku popularnich skladeb, Hubert
Leveille Gauvin shledava, ze jsou jim pozorované skladby s postupem let v priiméru kratsi
a také rychlejsi. Poskytuje odiivodnéni, obdobné tomu Michaela Tauberga, tedy, Ze ptic¢inou
je snizena mira pozornosti posluchac¢ti. Rovnéz poukazuje na mozny dopad rychlého rustu
popularity streamovacich platforem a moznosti posluchact instantné ptepinat mezi miliony
skladeb.!

Je mozné ocekavat, Ze skladby budou z tohoto diivodu také o néco repetitivné;si.
Pravé na to poukazuje vyzkum Colina Morrise, zaméteny na opakovani lyrického obsahu v
populérnich skladbach. Z piedlozenych dat vyplyva, ze od 60. let minulého stoleti
konstantné roste mira opakovanych slov. V rozmezi let 1960 az 2015 byly Morrisem
pozorované skladby kazdy rok primérné vice repetitivni, nezli tomu bylo v roce
piedchozim.?? Toto ofekdvani je vSak namisté i u nonverbélni sloZky skladeb. Derek
Thompson ve své knize Hitmakefi popisuje princip ,,M.A.Y.A.%, tedy ,,Most Advanced Yet

Acceptable®. Princip spociva v tom, ze lidé nejpozitivnéji reaguji na véci, které jsou jim

2 Tauberg, Michael. Music is Getting Shorter. Medium. [Online] 27. 4 2018. [Citace: 25. 9 2023.]
https://michaeltauberg. medium.com/music-and-our-attention-spans-are-getting-shorter-8be37b5¢2d67.

30 Savage, Mark. Pop music is getting faster (and happier). BBC. [Online] 9. 7 2020. [Citace: 25. 9 2023.]
https://www.bbc.com/news/entertainment-arts-53167325.

31 Gauvin, Hubert Léveillé. Drawing listener attention in popular music: Testing five musical features
arising from the theory of attention economy. 3, 2017, 22.

32 Morris, Colin. Are Pop Lyrics Getting More Repetitive? The Pudding. [Online] kvéten 2017. [Citace: 25.
9 2023.] https://pudding.cool/2017/05/song-repetition/.
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dobie povédomé, avSak predstavuji pro n& i néco nového.*3 Toto by mohlo byt jednim
z opodstatnéni pro vysSi Cetnost refrénti v popularnich skladbach a zvySeni celkové
repetitivnosti zkoumanych skladeb. Tim neni mysleno, Ze se ve skladbé musi urc¢ity segment
opakovat jedna ku jedné. MiiZe jit i o opakovani sekci ¢i motivll s drobnymi zménami ¢i
s pfidanim nebo ubrdnim nékterého prvku. Thompson poukazuje i na to, ze také existuji
situace, kdy je tato povédomost jiz prespriliS. Posluchaci k danému podnétu zpravidla
vykazuji odpor, jsou-li si védomi toho ¢i ziskaji-li podezieni, Ze jim je onen podnét
opakovan¢ prezentovan zdmérne. Dle Thompsona je pro posluchace kli¢ové, aby skladby,
co se jejich charakteristik tyce, pisobily povédomé, avSak pfindsely i néco nového, a
poslucha¢ tak mohl zazit sviij ,,Aha moment*.>*

Nejlépe ohodnoceny byvaji podnéty, jejichz inovativnost je spiSe nizsi. S rostouci
mirou inovativnosti klesa i mira pozitivniho hodnoceni. Lze oc¢ekavat, Ze poslucha¢ mtize
hudbu, ktera je repetitivnéjsi 1 po lyrické strance, sndze internalizovat. Diana Detschova,
pusobici na univerzit¢ v San Diegu, se zabyva psychologii a hudebnimi iluzemi. Praveé
takovy fenomén popisuje pii rozhovoru s Derekem Thompsonem. ,,Jde o iluzi »zmény reci
na pisen«. Vezmete-li mluvenou frazi a pravidelné ji zacnete opakovat, vyrcena slova mohou
zacit znit jako hudba... ... ridict stredisko v nasem mozku rozhoduje o tom, zdali je fraze
mluvend, nebo zpivana. Jednou z indicii je repetice, kterd prozrazuje mozku, zZe ma vnimat
hudbu. “ Deutschova dale popisuje charakter repetice v hudebni sloZce jako fraktalni.
Poukazuje také na rytmickou repetici a jeji kliCovost pro utvaieni hudebnich frazi.
Opakovani téchto frazi je pak zasadni pro vznik hudebnich refrénd.>’

Diky proméndm hudebniho primyslu v souc¢asné dobé nerostou naklady na prodej
jedné skladby spole¢né¢ s mnozstvim kopii. Z dlouhodobého hlediska tedy dava vétsi smysl
vydavat skladby jednu po druhé, jakoZto singly, oproti vydani celého alba naraz. Pokud je
hudebni produkt pfipraven k distribuci, miize se interpret ¢i jeho zastoupeni uchézet o
umisténi na nékterém z oficidlnich playlistii streamovacich sluzeb, které sleduje Siroka skala
lidi. S kazdym vydanym dilem tedy mulze potencidlné vzrist fanouskovska zdkladna,
protoze daného interpreta platformy predstavuji novym uzivateliim.

Ze statistik, které poskytuje DittoMusic, vyplyva, Ze v rozmezi let 2016-2021
viditeln¢ vzrostl vyskyt vydanych singlii a EP. Pocet hudebnich alb, vydanych v tomto

33 Thomson, D. Hitmakeri. misto neznamé : Jan Melvil publishing, 2017. 9788075550262.
34 Thomson, D. Hitmakeri. misto nezndmé : Jan Melvil publishing, 2017. 9788075550262.
35 Thomson, D. Hitmakeri. misto nezndmé : Jan Melvil publishing, 2017. 9788075550262.
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obdobi, klesl témet o ctvrtinu. Kratkoformatova hudba je dle DittoMusic vhodnou pro
pozadavky soucasného hudebniho primyslu.® S vydavanim vicera kratSich dél oproti
jednomu delSimu rovnéz roste interpretiiv potencionalni dosah, a to diky moznosti uchazet
se o misto v nékterém z popularnich playlistt, které streamovaci platformy casto piedkladaji
svym uzivatelim.

Mnozstvi prace stojiciho za vydanim celého alba vSak znacné prevysSuje mnozstvi
prace, které je nutné vynalozit na vydani samostatného singlu. Je tedy namist¢ oCekavat, ze

pocet skladeb ze sledovaného vzorku, které byly vydany jako soucast alba, klesl.

IV. Vyzkum a metodologie

Cilem vyzkumu je popsat, zda existuje viditelnd proména autorem sledovanych
parametri u vybranych hudebnich skladeb z obdobi pfed a po vzestupu streamovacich
platforem. Soucésti vyzkumu je analyza celkem 120 hudebnich nahravek. Skladby, které
jsou podrobeny analyze, byly vybrany na zéklad¢ dat hudebniho zebticku Billboard Hot 100.
Pro kazdy individudlni rok z ¢asového rozmezi let 2005 az 2010 a let 2015 az 2020 byly
vybrany skladby, které se v daném roce umistily na prvnich 10 pfickéach tohoto zebiicku.
Vyzkum tedy zpracovava 60 skladeb z kazdého ze zminénych obdobi.

Hudebni zebticek Billboard Hot 100 skladby fadi na zakladé poctu prodanych kust
fyzickych i digitalnich kopii, na zékladé¢ prehravani skladeb v radiich a v neposledni fad¢ dle
poctu poslechti zprostiedkovanych on-line streamovacimi platformami. Tento hudebni
zebricek je zaloZen na datech ze Spojenych statl americkych, a tak je namisté uvést, ze se
v jeho pfipad¢ nejedna o hodnoceni popularnich skladeb v globalnim méftitku.

Globalni verzi tohoto Zebiicku je Billboard Global 200, ktery byl ale spustén az
v roce 2020, a pro ucely autorova vyzkumu tedy vyuzit nelze. Americky hudebni primysl
vSak svou velikosti pfedchazi trhy dalSich zemi a ma viditelny vliv na vyvoj hudebnich
trendd, a to na svétové urovni. Prikladem jedné z takovych zemi mize byt Kanada, kde 96
% prodeje v hudebnim odvétvi ¢ini populdrni americkéd tvorba. Z dat Global Recording

Industry také vyplyva, ze v roce 2006 byla tfetina veSkeré nahrané hudby zakoupena prave

36 DittoMusic. Albums vs EPs vs Singles: A Guide to Releasing Music in 2023. Ditto Music. [Online] 23. 5
2024. [Citace: 15. prosinec 2023.] https://dittomusic.com/en/blog/albums-vs-eps-vs-singles-a-guide-to-
releasing-music.
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ve Spojenych statech.’” Na velikost amerického hudebniho primyslu poukazuje i fakt, ze v
bieznu roku 2019 bylo ptes 70 % pricek v hudebnim zebticku Spotify Global Top-50
obsazeno umélci, kteii pochézeji ze Spojenych stata.®

Ve vyzkumu tedy nedochazi k analyze dat zalozenych na obsazeni piicek globalniho
zebticku, nybrz pouze zebiicku pro Spojené staty, jejichz hudebni priimysl vSak ma znacny
a dobfte viditelny dopad na podobu globalniho hudebniho trhu.

Vybrana dila jsou podrobena empirickému zkoumani. Skladby jsou posouzeny dle
autorem zvolenych parametrl a charakteristik a nasledna zjisténi jsou syntetizovana, déle
interpretovana a srovnana s teoretickymi poznatky osobnosti z oboru. Cilem snazeni je
nalézt korelacni vztah mezi zménami strukturnich a jinych charakteristik popularnich
hudebnich skladeb a proménou prostfedi na hudebnim trhu s pfichodem poskytovatela
digitalniho streamovani hudby. Analyza jednotlivych hudebnich skladeb ma kvantitativni
charakter. Kazda ze 120 vybranych nahravek je pfedmétem opakovaného poslechu a
nasledné je jednotlivé proveden zaznam u péti zkoumanych parametri.

V piipadé méfeni stopdze je pro autorovy ucely vyhrazen prostor jedné vtefiny pro
ptipadnou odchylku. Odivodnénim je ptredevSim fakt, Ze rtizné platformy komprimuji
skladby odlisnymi zptsoby, a mtze tak dojit k drobnym odliSnostem u délky jednotlivych
dél. Napiiklad platforma YouTube ke sdilenym materidlim ptidadva pravé jednu vtetinu.
Tomuto jevu by bylo mozno snadno ptedejit v ptipadé, kdy by se veSkeré digitalni kopie
zkoumanych skladeb nachazely na jedné platformé. Bohuzel tomu tak ale v praxi neni. AvSak
vzhledem ke skuteCnosti, Zze se v piipad¢ této prace jedna o kvantitativni vyzkum, a
s prihlédnutim k povaze a cili autorova snazeni neni pfipadna ¢asova odchylka relevantnim
problémem, ktery by mél potencial zasadné ovlivnit vysledky zkoumani.

Na zakladé¢ zkoumanych parametri, popsanych v kapitole III, byly definovany
nasledujici hypotézy:

1) V obdobi let 2015-2020 doslo ke snizeni primérné délky zkoumanych skladeb

v porovnani s pramérnou délkou zkoumanych skladeb v letech 2005-2010.

37 Prada, Mauricio Lizarazo. Pachamama Culture. Influence and Integration of American Popular Music.
[Online] 6. prosinec 2006. [Citace: 6. prosinec 21.] https:/www.pachamamaculture.com/post/influence-and-
integration-of american-popular-music.

38 Pastukhov, Dimitry. Soundcharts Blog. Music Market Focus: Sizing Up the US Music. [Online] 17.
brezen 2022. [Citace: 6. prosinec 2021.] https://soundcharts.com/blog/us-music-market-overview.
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2) V obdobi let 2015-2020 doslo ke zvySeni primérného tempa zkoumanych
skladeb v porovnani s primérnym tempem zkoumanych skladeb v letech 2005—
2010.
3) V obdobi let 2015-2020 castéji dochédzelo k umisténi refrénu béhem prvnich 30
sekund skladby v porovnani se skladbami, které¢ vysly v letech 2005-2010.
4) V obdobi let 2015-2020 doslo u zkoumanych skladeb ke zvySeni ¢etnosti refrént
v porovnani s primeérnou ¢etnosti refrénti u skladeb v letech 2005-2010.
5) V obdobi let 20152020 doslo ke zvySeni Cetnosti skladeb, které vySly pouze
jakozto samostatné singly, v porovnani se skladbami, které vysly v letech 2005—
2010.
Prvni znich vychazi z uvedeného vyzkumu Michaela Tauberga a Leveilla Gauvina.
Autorovym cilem je pozorovat, zdali u druhého obdobi zkoumaného touto praci doslo ke
snizeni pramérné délky sledovanych skladeb v porovnéani s obdobim prvnim.

Druhé z vyzkumnych otazek je zaméfena na primérné tempo pozorovanych skladeb
a vychazi z vyzkumu Marka Savage a Leveilla Gauvina. Autor se pfijetim, ¢i1 zamitnutim
této hypotézy zabyva v souvislosti s potencionalni korelaci téchto dat s vyvojem hudebni
distribuce v poslednich letech. Data z obou zkoumanych obdobi jsou v praci porovnéana za
ucelem zjistit, zdali doslo ke zrychleni primérného tempa pozorovanych skladeb.

Treti ze zkoumanych parametrti je soucasti vyzkumu na zékladé hypotézy, ktera
vychazi z ¢lanku uvetejnéného v Atlanta Institute of Music. Pro tento parametr je u skladeb
zkoumano, zdali prvni refrén skladby zazni béhem prvnich 30 sekund. Tato hranice byla pro
tento vyzkum zvolena proto, ze dvé nejpopularnéjsi platformy pro poslech hudby, kterymi
jsou Spotify a Apple Music, zaznamenavaji poslech skladby praveé poté, co ji uzivatel
piehraval po dobu 30 sekund.3? ,*° Roli zde opét hraje pfedpokladané snizeni miry pozornosti
posluchace a potieba zaujmout jej ve spravnou chvili na pottebnou dobu.

V Cambridgeském slovniku je vyraz ,refrén‘ definovan coby ,,Cast skladby, ktera se

nékolikrat opakuje, obvykle po kazdé sloce“.*! Ve vyzkumu je za refrén povazovana

39 Apple Music. Apple Music for Artists. Understand your analytics. [Online] [Citace: 6. prosinec 2021.]
https://artists.apple.com/support/1105-understand-your-analytics.

40 Spotify. Spotify for Artists. Statistiky publika. [Online] [Citace: 6. prosince 2021.]
https://artists.spotify.com/help/article/how-we-count-streams.

4l Cambridge Dictionary. [Online] [Citace: 6. prosinec 2021.]
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/chorus.

25



opakujici se sekce skladby, kterd je zpivana. Dilezité je uvést, Ze opakujici se segmenty v
dan¢ skladbé spolu nemusi byt nutné zcela identické. Hudebni interpreti v refrénech
Castokrat provadéji drobné zmeény, naptiklad vymeénu nékterého ze slov v lyrickém obsahu
refrénu, avSak v ptipadé, ze je charakter refrénu zachovan, a poslucha¢ tak muize pii
poslechu danou ¢ast vnimat jako cosi, co se vraci €1 opakuje, je tento segment ve vyzkumu
zaznamenan do celkového poctu refrénti nahravky.

V piipad¢€, Ze se opakované sekce zkoumané skladby nachazeji za sebou a nejsou
oddéleny naptiklad slokou ¢i mezihrou, nejedna se z hlediska vyzkumu o jeden a tentyz
refrén. Ve vyzkumu je za konec takového segmentu povazovan bod, kdy k opakovani
dochazi, a je zaznamenan takovy pocet refrénd, ktery je roven poctu opakovani. Opakovani
posledniho refrénu skladby dvakrat je popularni skladatelskou technikou.

Pro ¢tvrtou z hypotéz jsou diilezité informace vyplyvajici z vyzkumu Colina Morrise.
Druhou slozkou této hypotézy, zamétenou i na nonverbalni aspekt hudebnich skladeb, je
princip M.A.Y.A. Dereka Thompsona. Ctvrty parametr je tedy definovan méfenim &etnosti
opakovani refrént u autorem pozorovanych skladeb. To proto, Ze se refrény samy o sobé
v béZné hudebni skladbé vyskytuji nejcastéji, a také proto, Ze skladby, které jsou jako celek
repetitivnéjsi, avSak zaroven predkladaji variace na jiz predstavené koncepty, maji potencial
1épe upoutat pozornost posluchace.

Paty a zaroven posledni ze zkoumanych parametri je charakterizovan tim, zdali
autorem zkoumand skladba vysla jakozto samostatny single, ¢i jako soucast alba. Tato

vyzkumna otazka je zalozena na datech DittoMusic.

V. Vysledky vyzkumu

V.I Hypotéza prvni — priimérna délka skladeb

Primérné délka popularnich skladeb, které se umistily na prvnich deseti pfickach
amerického hudebniho zebticku Billboard Hot 100 v rozmezi let 2005 az 2010, je 3:56.
Pouze jedna skladba z tohoto vzorku ma stopaz krat$i nez tfi minuty, a to skladba ,,Crazy*
z roku 20006, jejimz interpretem je Gnarls Barkley. Délka této skladby je 2:58. Horni hranici
zde tvoti skladba ,,Lollipop®, kteréd je vysledkem kolaborace interpretii Lil Wayne a Static
Major z roku 2008. Jeji stopaz Cini 5:05.
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U popularnich skladeb srovnatelné popularity, které se v hudebnim Zebticku umistily
v letech 2015-2020, primérna délka skladby klesla na 3:35. Skladby, které jsou krat$i nez 3
minuty, se zde objevuji ¢astéji. Nejkratsi z nich je skladba ,,0ld Town Road®, interpretovana
um¢lcem Lil Nas X a hostujicim Billym Rayem Cyrusem. Délka této nahravky cini 1:58.
Nejdelsi nahravkou pro sledované obdobi po vzestupu popularity uzivani streamovacich
sluzeb je ,,Bad and Boujee®, jejimiz interprety jsou Migos a Lil Uzi Vert. Stopaz této skladby
je 5:43.

V rozmezi let 2005-2010 se primérna stopaz nejposlouchanéjsich skladeb témér pro
kazdy rok blizila ke ¢tyfem minutam, a jednou tuto hranici dokonce ptesahla. Ve druhém
obdobi, 2015-2020, tomu zprvu bylo obdobné, avsak od poloviny tohoto casového rozmezi

se priumerna stopaz viditelné snizila.

Rok Priimérna stopaz
2005 3:38
2006 3:51
2007 3:59
2008 4:14
2009 3:58
2010 3:55
2015 3:57
2016 3:46
2017 3:46
2018 3:37
2019 3:09
2020 3:18

Zdroj: Autor

Ve druhém ze sledovanych casovych rozmezi skute¢né doslo k viditelnému snizeni

stopaze, a to o 19 vtetin. Prvni hypotézu, ktera zni,,V obdobi let 2015-2020 doslo ke snizeni

27



primérné délky zkoumanych skladeb v porovnani s primérnou délkou zkoumanych skladeb

v letech 20052010, 1ze na zakladé dat, kterd vyplyvaji z autorova vyzkumu, ptijmout.

V.II Hypotéza druha — priimérné tempo skladeb

Dle ptedpokladti zalozenych na datech, ze kterych vychazi druha z ovéfovanych
hypotéz, mélo u zkoumanych skladeb dojit ke zvyseni jejich primérného tempa. Hypotéza
znéjici ,,V obdobi let 2015-2020 doslo ke zvyseni priimérného tempa zkoumanych skladeb
v porovnani s primérnym tempem zkoumanych skladeb v letech 2005-2010, zlstala ale
nepotvrzena.

Primérné tempo pozorovanych nahravek z obdobi let 2005 az 2010, po zaokrouhleni
na celé Cislo, ¢ini 118 uderti za minutu. Po zaokrouhleni primérného vysledku pro skladby,
které se na zebticku Billboard Hot 100 umistily v letech 2015 az 2020, tato cifra ¢ini 117
uderi za minutu. Hypotéza tedy neni potvrzena, nebot’ rozdilem je pouhy jeden uder za
minutu a takova odli$nost je zanedbatelnd. Vysledky samotné navic ukazuji na opacné znéni
hypotézy, a tedy 1 v ptipadé, kdy by byly brany jako relevantni, hypotéza nadale zistava
nepotvrzena.

Mark Savage ve svém textu prostiednictvim BBC piedklada vysledky zaloZené na
datech pouze zrozmezilet 2010 az 2020. Pro kazdy rok v tomto Casovém useku jsou
syntetizovana data 20 nejprodavanéjSich skladeb, vybranych dle oficialnich zebticki sluzby
Spotify. Celkovy vzorek skladeb z let, které se shoduji s asovymi Gseky relevantnimi pro
tuto praci, je tedy dvakrat tak velky v porovnani se vzorkem relevantnim pro autoriv
vyzkum a rovnéZ pochazi z jiného zdroje. Na zdklad¢ Savageovych dat primémé tempo
skladeb v poslednich letech sledovanych obdobi sice také rapidné vzrostlo, avsak od roku
2011 do roku 2013 klesalo, poté opét rapidné vzrostlo a od roku 2014 do roku 2017 opét
znatelné klesalo.

Zahgjili bychom analyzu tohoto vysledku, navzdory faktu, Ze pozorovana odliSnost
je minimalni, budeme se nachédzet pred skutecnosti, ze skladby ve druhém autorem
sledovaném obdobi jsou v priméru pomalejsi. Vysledek je tedy opacny piedpokladu, na
némz je tato hypotéza zaloZena. Teoretickou pticinou tohoto jevu by mohl byt nartst obliby
rapovych, ¢i hip-hopovych skladeb. Skladby, které se fadi do toho Zanru, obecné mivaji
pomalejsi tempo, ke kterému se 1épe hodi rapovy vokalni projev. Dle Digital Music News

tento zanr jasn¢ dominoval roku 2020, trzni podil skladeb, které se do n¢j fadi, v onom roce
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¢inil 28,2 %.4> 'V roce 2019 tento podil ¢inil 27,7 %. K roku 2015, tedy poslednimu roku
z prvniho ze zkoumanych ¢asovych usektl, zaujimal dle Digital Music News majoritni podil
na trhu, co se popularity zanri ty¢e, rock.** Rapova hudba jej vSak v popularité pfedehnala
s koncem roku 2017.44

Hypotéza jako takova je postavena na datech, ktera predstavuje Mark Savage, a ktera
lze aplikovat pouze pro druhé zobdobi zkoumanych autorem a kterd nejsou zcela
porovnatelnd s autorovym vyzkumem. Celkovy primér tempa skladeb v obou autorem
pozorovanych obdobich je dle vysledkl vyzkumu srovnatelny. Z autorovych dat vyplyva, ze
po roce 2008 primérné tempo autorem sledovanych skladeb po konstantnim rtistu pomérné
rapidné kleslo. Ve druhém ze sledovanych obdobi lze pozorovat staly rast, poté rapidni
pokles, velmi vyrazny nartst a poté srovnatelné zjevny pokles. Hodnota primérného tempa
tedy viditelné nekoreluje se vzriistem popularity streamovacich sluzeb a druha z autorem

stanovenych hypotéz piijata neni.

Primérné tempo (2005-2010)
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42 King, Ashley. The Most Popular Music Genre of 2020 Was Easily Hip Hop. Digital music news. [Online]
1. duben 2021. [Citace: 15. prosinec 2023.]

43 Resinkoff, Paul. What’s the Most Popular Music Genre? Here’s a Breakdown. Digital music news.
[Online] 7. duben 2016. [Citace: 15. prosinec 2023.] https://www.digitalmusicnews.com/2016/04/07/most-
popular-music-genres-america/.

a4 Ryan, Patrick. Rap overtakes rock as the most popular genre among music fans. Here's why. US4 Today.
[Online] 2018. [Citace: 15. prosinec 2023.] https://eu.usatoday.com/story/life/music/2018/01/03/rap-
overtakes-rock-most-popular-genre-among-music-fans-heres-why/990873001/.
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Prameérné tempo (2015-2020)
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V.III Hypotéza treti — umisténi refrénu

V pfipad¢ méfeni stopaze umisténi prvniho z refrént a nésledné syntézy ziskanych
dat nastava situace obdobna méteni primérného tempa skladeb. Primérné umisténi prvniho
refrénu v obdobi let 2005-2010 piipada na 40. sekundu. U vybranych skladeb z let 2015—
2020 se jedna o sekundu 39. Rozdil je tedy opét minimalni.

Rok Umisténi prvniho refrénu
2005 0:42
2006 0:36
2007 0:41
2008 0:53
2009 0:32
2010 0:38
2015 0:43
2016 0:43
2017 0:42
2018 0:29
2019 0:43
2020 0:35

Zdroj: Autor
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Ve druhém ze sledovanych obdobi se pod spodni hranici 30 sekund umistil jen
pramérny vysledek pro rok 2018. V obou téchto obdobich se objevuji jednotlivé skladby,
které refrénem zacinaji, avSak stejné tak se objevuji 1 dila, ktera refrén predstavuji pozdéji.
Ackoli na zakladé¢ faktu, ze Spotify i Apple Music prehrani jednotlivé skladby zapocitavaji
po 30 vtetinach, a vychéazeje z informaci obsazenych v ¢lanku od Atlanta Institute of Music
lze nabyt dojmu, Ze se vzestupem streamovacich sluzeb bude korelovat vyssi Cetnost
umisténi refrénu v prvnich 30 sekundéich, dle dat autorova vyzkumu tomu tak u
nejpopularnéjsich skladeb zebticku Billboard Hot 100 neni.

Pfi¢inou mize byt fakt, ze incentivou interpretil sice je ziskat si posluchacovu
pozornost, avSak k tomu nutné¢ nemusi poslouzit jen refrén. Tento ticel mohou splnit také tzv.
hooky ¢i zajimava intra. U skladeb se Casto vyskytuji pfedehry s mluvenym slovem ¢i
samply totozné povahy.

Pokusime-li se analyzovat skladby, u kterych se prvni refrén objevuje jesté diive, a
stanovime si pro tento Ucel hranici 15 sekund, nalezneme jich v prvnim ze sledovanych
obdobi 8, zatimco ve druhém se takovych skladeb nachazi 12. Nabizi se moznost, Ze by
vysledky autorova vyzkumu mohly byt zkresleny tak, ze se ve druhém ze sledovanych
obdobi nachazi vice skladeb, které prezentuji prvni z jejich refrénti diive, avSak celkovy
prumér je ovlivnén par skladbami, které jej prezentuji znateln¢ pozdéji. Ve skute¢nosti tomu
tak vSak neni. Stanovime-li si hranici jedné minuty jakozto milnik, kdy je refrén posluchaci
predstaven pozdéji, nalezneme v obou ze zkoumanych obdobi srovnatelny pocet skladeb,
které tato kritéria splnuji.

Ackoli dle ¢lanku Atlanta Institue Of Music Ize refrén povazovat za nejsilnéjsi slozku
hudebniho dila, a ddvalo by proto smysl jej umistit na samotny zacatek skladby, je stejné tak
mozné posluchacovu pozornost ziskat né¢im, co je méné€ nosnou slozkou nahravky, a refrén
mu predstavit az pozd¢€ji. Z dat nelze vypozorovat zadny jednoznacny trend, ze kterého by

bylo mozné vyvodit konkluzivni zavér. Treti z autorovych hypotéz je proto nepfijata.

V.IV Hypotéza ¢ctvrta — pocet refrénii

Priimérny pocet refrénti vybranych skladeb je u druhého sledovaného obdobi, tedy
2015-2020, skutecné vyssi nezli v obdobi pfedchozim. Rozdil je vSak i v tomto piipade

zanedbatelny. Na jednu skladbu ptipada v rozmezi let 2005 az 2010 pramér 3,4 refrénu. U
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skladeb ze druhého obdobi je tato priimérna cifra 3,5. Thompsontv princip M.A.Y.A. zde
vSak presto mize hrat roli, pokud bychom hovofili o celkové repetitivnosti téchto skladeb.
Refrény jako takové se sice ve vybraném vzorku skladeb nevyskytuji prokazatelné Castéji,
avSak skladby samy o sob¢ repetitivnéj$i byt mohou. Tato repetitivnost miize byt obsazena
napiiklad v hudebnim motivu, ktery se prolina celou skladbou, ¢i mohou po obsahové
strance byt repetitivnéjsi refrény samotné, ackoli se jejich pocet nenavysil.

Dle Thompsona je princip M.A.Y.A. aplikovatelny, dokud si osoba vystavovana
danému podnétu neuvédomuje, ze je ji konstantné predkladana jedna a ta sama véc. Pokud
k tomuto uvédoméni dojde, efektivita Thompsonova principu zacina klesat. Je mozné, ze u
sledovanych skladeb viditelné zvySeni poctu opakovani jednotlivych refrénii nelze
pozorovat prave z tohoto ditvodu. Skladba, ve které se opakuje jeden segment pfili§ Casto,
byt s n¢jakymi drobnymi zménami (tak, jak bylo pfipusténo pfi vyty€eni hranic tohoto
parametru), by mohla byt s to posluchace spiSe odradit. Chceme-li si ziskat posluchacovu
naklonnost prostfednictvim riiznych forem opakovani ¢i repetice, je mozné, Ze lepsi cestou
je predstavovat v dané skladbé jiz povédomé elementy, zvuky ¢i struktury nez jednoduse
opakovat chytlavé sekce.

Ctvrta zhypotéz je viak ve vyzkumu definovdna pouze pramérnym poétem
opakovani refrénu jakoZto jednotné a celistvé hudebni slozky pozorovanych skladeb. Na
zaklad¢é zpracovanych dat a v rdmci pomysinych mantinelti stanovenych na samotném

zacatku vyzkumu neni tato hypotéza pfijata.

V.V Hypotéza pata — alba a zcela samostatné singly

Singly slouzici jako nastroj kupozornéni interpretova  dosavadniho
a potencionalniho publika na vydani hudebniho alba jsou v hudebnim primyslu jiz dlouho
zab&hlym konceptem. Singlem se vSak stavaji jen nékteré ze skladeb obsazenych na albu.
Jak je jiz v predchozi ¢asti prace uvedeno, chce-li interpret ziskat vyssi pocet piehrani a
opakované se uchazet o pozici v oficidlnich playlistech popularnich streamovacich
namisto vydani celého alba.

V prvnim ze zkoumanych obdobi se v autorem stanoveném vzorku skladeb
neobjevila jedind nahravka, kterd by vysla Cisté jako samostatny single a souc¢ésti alba ¢i EP

se poté nestala. V obdobi druhém jsou takové skladby 4, a tento podil tedy Cini necelych 7
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%. V poloviné piipadi se jednd o skladby, které byly vydany jako kolaborace dvou
interpretd. A¢koli rozdil neni pfili§ markantni, je mozné jej povazovat za viditelny. Patou a

posledni z hypotéz Ize tedy dle autora ptijmout.

VI. Interpretace vysledkii a limity vyzkumu

Z péti autorem stanovenych hypotéz lze za piijatelné povazovat pouze dvé. U tii
z parametrtt zkoumanych autorem se po ziskani primérnych vysledkl pro kazdé ze dvou
zkoumanych obdobi objevuji odliSnosti natolik zanedbatelné, Ze je nelze povaZovat za
smérodatné. Druhd, tieti a ¢tvrtd, tedy vétSina, z autorovych hypotéz pfijaty nejsou.
Hovotime-li tak o dopadu vyvoje hudebni distribuce na strukturni charakteristiky a zptisob
vydani relevantni pro tento vyzkum, nelze na zdkladé autorem zpracovanych dat nalézt
korela¢ni vztah.

Vysledek vyzkumu jakoZto celek a zavéry z néj plynouci neodpovidaji autorovu
ptvodnimu o¢ekavani. Navzdory dojmim plynoucim z informaci, které byly predstaveny v
teoretické Casti této prace, se neukazal zretelny celkovy vyvoj sledovanych parametrt.
Moznou pfiCinou této skuteCnosti mize byt autorova volba zkoumaného vzorku. Ve
vyzkumu jsou totiz zohlednény pouze skladby, které se fadi mezi ty nejpopularnéjsi na svete.
Tyto nahravky jsou vSak jen drobnou frakci z celkového mnozstvi vydanych skladeb. Dle
reprezentanti Universal Music Group a Warner Music Group, znamych hudebnich
vydavatelstvi, k roku 2022 denné na digitdlnich streamovacich platformach vyjde na
100 000 skladeb. Dle udaji z dubna 2019 jen na platformé Spotify vychazelo ptiblizné
40 000 skladeb denng.*3

Je tedy namisté se domnivat, Ze v pfipad¢, kdyby byl autorem zkoumany soubor
skladeb podstatné rozsahlejsi, je mozné, Ze by se pii porovnani primérnych vysledkl
z obdobi let 2005-2010 a 2015-2020 objevily vyraznéjsi odlisnosti. Kupiikladu proto, Ze za
cil snahy o umisténi se na oficialnich playlistech streamovacich platforem lze povazovat
pfedev§im zvySeni poctu impresi jednotlivych posluchact a ziskéni vétSiho prostoru na

platformé, kde se denné objevuji tisice skladeb. Umélci a interpreti, ktefi se vSak nachézeji

45 Willman, Chris. Music Streaming Hits Major Milestone as 100,000 Songs are Uploaded Daily to Spotify
and Other DSPs. Variety. [Online] 2022. fijen 6. [Citace: 15. prosinec 2023.]
https://variety.com/2022/music/news/new-songs-100000-being-released-every-day-dsps-1235395788/.
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na vrcholu pomyslné pyramidy hudebniho primyslu, zpravidla jiz maji rozsahlé
fanouskovské zakladny a jejich profily na socidlnich sitich sleduji masy divakt. Je tedy
mozné, ze je pro n¢, ptipadné pro jejich producenty ¢i nahravaci spole€nosti, v porovnani
s men$imi interprety mén¢ dulezité ziskavat si pozornost a digitalni prostor timto zptisobem.

Podstatou distribuce je zajistit spotiebiteli pfistup k produktu. Obzvlasté
v soucasnosti v§ak neni produktem pouze interpretova hudba, ale interpret sam, jeho image
a jeho znacka. Finan¢ni ohodnoceni za jedno piehrani na streamovacich platforméch je
pomérné nizké. Napiiklad u Spotify jde o ¢astku 0,005 dolaru za jeden stream.*® Prodej
hudebnich nahravek tak pro mnoho umélcii Casto neni primarnim finanénim zdrojem, byt
nejen u vétSich interpretl, s miliony jednotlivych piehrani, tento piijem neni zanedbatelny.
Finan¢ni zdroje jsou casto pomérné¢ diverzni a zahrnuji trzby z prodeji vstupenek na
koncerty, merchandise, jako je rizné obleCeni a suvenyry, i kuptikladu rizné spoluprace
s popularnimi znackami. Dobré umistnéni v prostfedi digitalnich streamovacich platforem
(at’ uz diky umisténi v oficidlnich playlistech, ¢i doporuceni dané hudby posluchaciim diky
algoritmu oné sluzby) je pro dané¢ho interpreta i spolecnost, kterd jej zastupuje, jednim
z mnoha distribu¢nich kanald, kterym mohou sviij produkt — ¢i spiSe jeho dalsi etapu —
predstavit Siroké vetejnosti a hlavné potencialnim spotiebitelim.

U menSich interpretd, jejichZ popularitu nelze s popularitou hudebnikii obsaZzenych
v autorem zkoumaném vzorku srovnavat a jejichZ pocet posluchact se pohybuje kuptikladu
v fadech tisicu ¢i desetitisicll, nenalezneme takto rozsahlé moznosti. Dlouhodobé budovani
pritomnosti a image na socidlnich sitich a imprese S$irSiho publika diky algoritmim
digitalnich streamovacich sluzeb a jejich oficidlnim playlistim se zda byt jedinou moznosti
kariérniho ristu. Pravé proto, Ze mensi interpreti nemaji tolik moznosti, jak sebe jakozto
produkt spotiebiteli predstavit, je mozné piedpokladat, Ze by se vysledek autorova vyzkumu
v piipad¢, kdy by byl soubor zkoumanych skladeb opravdu podstatné Sirsi, vice blizil
puvodnim ocekavanim.

Pro dopad vyvoje hudebniho primyslu na skladby v Sir§im a obecném slova smyslu
neni autorem zvoleny vzorek pro hudebni primysl dostatecné reprezentativni a kvili
nedostatené validité¢ vyzkumu a jeho vySe popsanym limitim zde korelacni vztah nalézt

nelze. V ptipad¢é tohoto dopadu na skladby interpretdi, ktefi se nachazeji na vrcholu

46 Ditto. How Much Does Spotify Pay Per Stream in 2023. Ditto Music. [Online] 12. prosinec 2023. [Citace:
15. prosinec 2023.] https://dittomusic.com/en/blog/how-much-does-spotify-pay-per-stream/.
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hudebniho primyslu, nelze vétSinu autorovych hypotéz piijmout, a proto ani zde

prokazatelny korela¢ni vztah nalézt nelze.

Zavér

Prvni ¢ast prace plni svou ulohu a predkladd elementarni informace, které jsou
klicové pro praci s problematikou zkoumanou autorem. Jde o roli distribuce, a to jednak
jakozto soucasti marketingového mixu v obecném slova smyslu, ale také o jeji roli
v hudebnim primyslu samotném. Vyvoj ve standardnich zptisobech distribuce na hudebnim
trhu je evidentni a pii porovnani prvniho ze zkoumanych obdobi s obdobim nésledujicim je
zjevny pomérné radikalni odklon od fyzickych nosici a prodeje individudlnich digitalnich
kopii skladeb smérem ke zpravidla predplacenym sluzbam, které spotiebiteli nabizeji
zdanlivé nekonecny sortiment vyménou za poplatek za jejich uzivani. Na zaklad¢ informaci,
které predkladaji vybrani autofi z hudebni sféry, se na prvni pohled zd4 namisté ocekavat
proménu autorem sledovanych parametrti v korelaci se vzestupem digitalnich streamovacich
sluzeb. Dle pivodnich pfedpokladi by nahravky, které se umistily na prvnich ptickach
hudebniho Zebticku Billboard Hot 100 ve druhém obdobi sledovaném autorem, mély byt
v primé&ru kratsi, s rychlejsim tempem, diiv€jSim umisténim prvniho refrénu, zvySenou
Cetnosti refrént a ocekavana je 1 vyssi Cetnost skladeb, které vysly pouze jako samostatné

singly, a nikoli za i€¢elem propagace planovaného alba ¢i EP.

Po syntéze vysledki autorovych dat, kterd jsou zaloZena na vlastnostech, strukturnich
charakteristikach a zptisobu vydani deseti skladeb zvolenych na zdkladé€ jejich umisténi v
ramci hudebniho Zebficku Billboard Hot 100, jenZ je standardem pro tento priimysl, pro
kazdy jeden rok ze sledovanych obdobi let 20052010 a let po vzristu popularity digitalnich
streamovacich platforem (2015-2020) vysledky nenapliiuji autorovy piivodni predpoklady
a oCekavani. U tii z péti parametrl, jez definuji spravnost jednotlivych hypotéz, se vysledky
ukézaly byt natolik zanedbatelné, Ze je nelze povazovat za relevantni. Pfijmout tedy lze
pouze dvé z autorovych hypotéz, a to konkrétné hypotézu prvni, ,, V obdobi let 2015-2020
doslo ke snizeni primeérné délky zkoumanych skladeb v porovnani s prumérnou délkou
zkoumanych skladeb v letech 20052010, a hypotézu patou, ,, V obdobi let 2015-2020

doslo ke zvyseni cetnosti skladeb, ktere vysly pouze jakozto samostatné singly, v porovnani
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se skladbami, které vysly v letech 2005—-2010. “ Hypotéza druhd, ,, V obdobi let 2015—-2020
doslo ke zvyseni prumérného tempa zkoumanych skladeb v porovndni s prumérnym tempem
zkoumanych skladeb v letech 2005-2010, “ tteti, ,, V obdobi let 20152020 castéji dochdzelo
k umistenti refrénu behem prvnich 30 sekund skladby v porovnani se skladbami, které vysly
v letech 2005-2010,“ a ¢tvrta, ,, V obdobi let 20152020 doslo u zkoumanych skladeb ke
zvySeni Cetnosti refrénii v porovnadni s primérnou cetnosti refrénii u skladeb v letech 2005—
2010 jsou odmitnuty.

Pravdépodobnym zapficinénim této skutecnosti je dle autorova minéni mira
reprezentativnosti jim zvoleného vzorku. Jak je jiz uvedeno v kapitole zaméfené na
interpretaci vzorku a limity autorova vyzkumu, skladby, které se v kazdém roce sledovanych
obdobi umistily na prvnich deseti piickach zebiicku Billboard Hot 100, dostatecné
nereprezentuji hudebni pramysl jako celek. Autorova data jsou relevantni pouze
konzumace, ktery je pro digitalni streamovaci platformy pfizna¢ny, ma vétsi smysl pro
umeélce a interprety mensiho rozsahu, ktefi nemaji platformu srovnatelnou s velikosti publika
interpreti, ktefi jiz na vrcholu pomysiné hudebni pyramidy jsou.

Proménu autorem sledovanych parametri je tak namisté ocekéavat spise u interpreta,
kteti se cht&ji predstavit SirSimu publiku, kupiikladu skrze algoritmické a editorialni
playlisty streamovacich platforem, a jedna se tak pro né¢ o moznost rozsifit svou digitalni
pfitomnost a ziskat efektivni a nezanedbatelny distribu¢ni kanal. Vychodiska plynouci
z autorova vyzkumu jsou vsSak aplikovatelnd pouze na ty nejposlouchanéjsi z umélci a
v ptipad¢ tohoto vzorku korelacni vztah u promény autorem sledovanych parametrii
se vzristem obliby a miry uzivani hudebnich digitdlnich streamovacich platforem
identifikovat nelze, nebot’ promena téchto parametrii u vétSiny z nich neni dostatecné

zietelna.
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Ptilohy:

1. Autorova tabulka s daty k jednotlivym skladbam

Data byla stanovena na ziklad¢ autorova p

h PR .

oficidlnich a

Zdroj: Billboard. Year — End Charts, Hot 100 SONGS [Online] [Citace:
https://www.billboard.com/charts/year-end/2007/hot-100-songs/

h s nimi dostupnych informacich na platformach Spotify a YouTube.

6. prosince 2023.]

PRED VZESTUPEM STREAMOVACICH SLUZEB:

2005 DELKA SKLADBY BPM PRVNI REFREN_[POCET REFRENU [ALBUM / SIGNLE
1]"We Belong Together” Mariah Carey. 321 140 02 2[ALBUM
2 "Hollaback Girl" Gwen Stefani 3:19 110 022 4[ALBUM
3["Let Me Love You" Mario 409 95 101 s[ALBUM
4["Since U Been Gone™ Kelly Clarkson 3:08 131 0:44 4[ALBUM
5712 Step” Ciara featuring Missy Elliott 322 113 034 4| ALBUM
6["Gold Digger” Kanye West z Jamie Foxx 308 9 027 4[ALBUM
7["Boulevard of Broken Dreams"_| Green Day. 420 167 052 3[ALBUM
8["Candy Shop” 50 Cent featuring Olivia 320 125 013 s[ALBUM
9 ["Don' Ch “The Pussycat Dolls featuring Busta Rhymes 425 120 1:04 3[ALBUM
10 [ "Behind These Hazel Eves” | Kelly Clarkson 310 90 0:43 4[ALBUM

2006
1["Bad Day"” Daniel Powter 355 140 101 3[ALBUM
2| "Temperature” Sean Paul 336 12: 0:15 6[ALBUM
3["Promiscuous’ Nelly Furtado featuring Timbaland 402 i) 37 3[ALBUM
4]"You're Beautiful” James Blunt 33 5 3[ALBUM
5| "Hips Don't Lie"™ Shakira featuring Wyelef Jean 33 I 2 3[ALBUM

“Unwritten” Natasha Bedingfield 4 3al
“Crazy” Gnarls Barkl 3 3[a
“Ridin™ C Teaturing Krayzie Bone 4 4 1 4]a
"SexyBack” [ustin Timberlake featuring Timbaland 2 1 4 5[A
10]"Check on It Beyoncé featuring Slim Thug 0 66 1 a[A
7
“Irreplaceable” Beyoncé a7 7 0:43 4[ALBUM
Rihanna featuring JayZ. 436 174 0:55 3[ALBUM
3["The Sweet Escape’ featuring Akon 4:06 120 0:45 3[ALBUM
4] "Big Girls Don't Cry’ Fergic 428 13 0:45 3[ALBUM
5 ["Buy U a Drank (Shawty Snappir T-Pain featuring ¥ ung Joc EET) 80 047 4[ALBUM
6| Before He Cheats™ Carrie Underwood 310 148 0:40 4[ALBUM
7["Hey There Delilah™ Plain White T's 352 104 0:46 3[ALBUM
8["1 Wanna Love You Akon Dogg 407 100 0:10 4[ALBUM
"Say It Right" Nelly Furiado 3:43 7 0:56 2[ALBUM
10]Glamorous Fergie featuring ludacris 406 131 029 3[ALBUM

200

"Low" Flo Rida featuring T-Pain 350 128 017 4[ALBUM

“Bleeding Love” Leona Lewis 422 104 114 3[ALBUM

"No One" ‘Alicia Keys 213 % : 3[ALBUM
4| Lollipop” Lil Wayne featuring Static Major 5:05 148 026 3[ALBUM
5["Apologize™ OncRepubl 3:04 118 105 3[ALBUM
6["™No Air" [ordin Sparks and Chris Brown 423 160 0:54 4|ALBUM
7["Love Song” Sara Barcilles 420 123 0:54 3[ALBUM
8["Love in This Club” Usher featuring Young Jeez 4:19 140 101 3[ALBUM
o ["With You" Chris Brown 412 36 1:04 3[ALBUM
10 "Forever” Chris Brown 438 120 1:03 3[ALBUM

2009
1["Boom Boom Pow” The Black Eyed Peas 5:08 130 015 3[ALBUM
2 "Poker Face’ Lady Ga 358 i) 0:55 3[ALBUM
3 ["ust Dan Lady Gaga featuring Colby O'Donis 401 i) 0:47 4[ALBUM
4" Gotta Fecling” ed Peas 4:49 128 029 3[ALBUM
5["Love Story 3:57 119 4 2[ALBUM
6| "Right Round” 327 125 07 3[ALBUM
7] Yours™ 403 151 39 3[ALBUM
§|"Single Ladies (Puta Ring on )] 3:03 97 31 3[ALBUM
9 ["Heartless" 331 &8 00 4|ALBUM
10["Gives You Hell" The All-American Rejects 333 100 33 4[ALBUM

2010
[Tk ok Kesha 320 120 031 3[ALBUM
2["Need You Now” Lady Antebellum 437 108 1:07 3[ALBUM
3 Train 337 97 051 3[ALBUM
4["California Gurls" Katy Perryfeaturing Snoop Doge. 3:56 125 0:53 s[ALBUM
s[omG Usher featuring will iam 445 130 0:14 3[ALBUM
6 ["Airplanes” B.0.B featuring Hayley Williams 301 93 0:10 3[ALBUM
7["Love the Way You Lie" Eminem featuring Rihanna 415 87 001 4[ALBUM
§["Bad Romance” Lady Gaga 4:54 i) 113 3[ALBUM
9 ["Dynamite” Taio Cruz 322 120 032 3[ALBUM
10| Break Your Heart™ Taio Cruz featuring Ludacris 332 122 0:49 3[ALBUM

PO VZSETUPU STREAMOVACICH SLUZEB

2015
1]"Uptown Funk” Mark Ronson featuring Bruno Mars 430 i 107 3|ALBUM
2 ["Thinking Out Loud” Ed Sheeran 7 Bl 3|
3["See You Again” Wiz Khalifa featuring Charlic Puth 8 1 3[A

"Trap Queen” Fetty Wap 14 s 2a
“Sugar” Maroon 5 E 121 A 4|A
“Shut Up and Dance” Walk the Moon 1 12 0: s[ALBU
“Blank Space” Taylor Swift 5] 9 4 A
8" Watch Me" Silento 3:05 140 013 3[SINGLE
9 ["Earned " The Weeknd 437 120 127 s[ALBUM
10["The Hil The Weeknd 4:02 13 0:42 6[ALBUM
2016
1["Love Yourself" Justin Bicber 353 100 0:57 4[ALBUM
2["Sorry" Justin Bicber 320 100 0:48 3[ALBUM
3 ["One Dan. Drake featuring Wizkid and Kyla 2:53 104 029 4[ALBUM
4] Work® Rihanna featuring Drake 339 [3) 0:10 4[ALBUM
5["Stressed Our” Twenty One Pilots 322 170 0:40 6[ALBUM
6| "Panda” Desiigner 410 14: 0:40 3[SINGLE
“Hello” Adele 4:56 7 1:06 3[ALBUM
"Don't Let Me Down” The Ch kers featuring Daya 328 161 036 ] [0
"Can't Stop the Feeling!” Justin Timberlake 358 i 059

10]"Closer” “The Chainsmokers featuring Halsey 204 9 0:50

201
1["Shape of You™ Ed Sheeran 354 140 050 2| ALBUM
2["Despacito (Remin)" Luis Fonsi and Daddy Y ankee featuring Justin Bicber 347 89 100 2[ALBUM
3["That's What 1 Like™ Bruno Mars 326 134 0:45 3[ALBUM
4] Humble" Kendrick Lamar 2:57 150 0:58 2[ALBUM
s thing Just Like This" | The Chainsmokers and Coldpla 4:07 103 0:47 s[ALBUM
6["Bad and Boujee Migos featuring Lil Uzi Vert 543 127 0:14 4[ALBUM
7{"Closer" The Ch featuring Halsey 4:04 95 0:50 3[ALBUM
["Body Like a Back Road” Sam Hunt 2:40 99 031 3[ALBUM

Believer Imagine Dragons 324 125 0:54 3[ALBUM
- Post Malone featuring Quavo 3:40 123 015 3[ALBUM
§
1["God's Plan” 310 7 2[Ep
2| "Perfect” Ed Sheeran 423 97 3[ALBUM
3["Meant o Be” Bebe Rexha featuring Florida Georgia Line 2:43 92 3[Ep
4| Havana” Camila Cabello featuring Y oung Thug 337 105 4[ALBUM
5| Rockstar" Post Malone featuring 21 Savage 338 160 3[ALBUM
6["Psycho” Post Malone featuring Ty Dolla Sign 34l 140 6|ALBUM
7] Like 10" Cardi B. Bad Bunny and J Balvin 413 136 3[ALBUM
§]"The Middle™ Zedd, Maren Morris and Grey 3:04 107 7[SINGLE
9 ["In My Felings” Drake 337 o1 4[ALBUM
10 "Girls Like You” ‘Maroon 5 featuring Cardi B 3156 125 4[ALBUM

2019
1 Lil Nas X featuring Billy Ray Cyrus 153 136 012 3[E
2 Post Malone and Swae Lee 2:38 %0 1:10 2
3 alsey 321 136 041 BE
4 Billic Eilish ERT) 135 01 2
5 Post Malone 2:20 100 039 4
I3 hmello and Bastille 335 100 028 3
7 Ariana Grande 2:50 140 0:54 BE
§ Khalid EE 136 027 BE
9 [Sicko Mode™ Travis Scott EiF) 155 37 3

10 ["Sucker" onas Brothers 301 138 027 3

2020
1| "Blinding Lights” The Weeknd 321 171 101 4
2["Circles” Post Malone 335 120 1:04 3
3] "The Box" Roddy Ricch 3:06 117 0:15 3
4]"Dont Start Now” Dua Li 3:03 124 0:47 3
5["Rockstar" DaBaby featuring Roddy Ricch 301 % 021 3
6["Adore You" Harry Styles 327 99 0:47 s
7["Life Is Good" 357 142 0:12 5
8| "Memorie! 3:00 o1 0:10 5
9 ["The Bones ENES 77 037 5

10 "Someone You Loved" Lewis Capaldi 3:02 110 0:42 4

40
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